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چكيده:
سال 1391 از سوى رهبر معظم انقلاب؛ سال توليد ملى، حمايت از كار و سرمايه 
ــت. يكى از عوامل مهم و كليدى در جهت اجراى فرمايش  ــده اس ايرانى نامگذارى ش
ــرف كالاهاى داخلى و دورى  ــت. به طورى كه مص معظم له، فرهنگ مصرفى جامعه اس
ــتر و به دنبال آن  ــرورى كالاهاى خارجى امكان تحقق توليد ملى بيش ــرف غيرض از مص
ــور را فراهم مى آورد. به  ــتغال براى جوانان در كش ــرمايه گذارى و ايجاد اش افزايش س
همين منظور در اين مطالعه به بررسى اثر مصرف كالاهاى داخلى و اجتناب از مصرف 
ــور و ضرورت مصرف كالاهاى داخلى از  غيرضرورى كالاهاى خارجى در اقتصاد كش
ــپس به عوامل فرهنگى و غيرفرهنگى  ــى قرار گرفته و س جنبه هاى مختلف مورد بررس

مؤثر بر مصرف كالاهاى داخلى در اقتصاد ايران پرداخته مى شود.
واژگان كليدي: فرهنگ مصرف، توليد ملي، كار، سرمايه ايراني، اقتصاد و كالاي داخلي. 

Email: ra.hosseinzadeh@umz.ac.ir   دانشجوى دكترى اقتصاد دانشگاه مازندران *
Email: h.samani@hotmail.com   دانشجوى دكترى اقتصاد اسلامى دانشگاه مازندران **

** كارشناس ارشد مديريت   



70
6 و 

ه 9
مار

- ش
تم 

 هف
ال

س
13

91 
ان

و آب
هر 

م

51

مقدمه
تجارت و داد و ستد بين المللى در قرن هجدهم رونق دوچندان پيدا كرد. تاجران اروپايى با 
شعار بگذار مرزها آزاد باشند، توانستند براى فروش كالاهاى خود بازارى را در كشورهاى جهان 
ــوم ايجاد كنند. شناختن آداب و رسوم و فرهنگ كشورهاى جهان سوم براى رخنه كردن در  س
اقتصاد اين كشورها اولين گام به شمار مى رفت. آنها به كمك تبليغات و تهاجم فرهنگى توانستند 
سد نفوذ اين كشورها را از هم بپاشند. آنها ابتدا هويت، ريشه و فرهنگ افراد اين جامعه را زير 
ــتند هويت تازه اى را از طريق كالاهاى مصرفى القاء كنند. افراد  ــؤال برده و به دنبال آن توانس س
ــل كالاهاى وارداتى از ارزش  ــع ابتدا بايد باور مى كردند كه آنچه خود دارند در مقاب ــن جوام اي
خوبى برخوردار است و  واردات بى رويه كالاهاى مصرفى خارجى در واقع باعث باز شدن راه 
ــد. واردات كالا باعث  ــد. موضوع به اينجا نيز منتهى نخواهد ش براى تهاجم فرهنگى خواهد ش
ــد و در نتيجه نهاده هاى توليدى  ــرمايه گذارى داخلى داراى توجيه اقتصادى نباش ــود تا س مى ش
ــده و از طرف ديگر كالاهاى  ــورهاى خارجى صادر ش به صورت خام و با قيمت پايين به كش
ــورها با قيمت بسيار بالا وارد شود. به دنبال كاهش سرمايه گذارى، درآمد ملى و  توليدى آن كش
ــرانه نيز كاهش يافته و فقر و بيكارى بر جامعه چيره خواهد گشت. پس از مقدمه بالا  درآمد س
در قسمت بعدى اهميت و جايگاه مصرف در اقتصاد ارائه مى شود. در بخش سوم تأثير مصرف 
كالاهاى داخلى بر متغيرهاى كلان اقتصادى مورد بررسى قرار مى گيرد. بررسى عوامل فرهنگى 
و غيرفرهنگى مؤثر بر مصرف كالاهاى داخلى موضوع بخش چهارم اين تحقيق مى باشد. بالاخره 

نتيجه گيرى و پيشنهادهاى سياستى پايان بخش مقاله خواهد بود.
1. اهميت مصرف در اقتصاد

ــت از: مخارجى كه در كالاها و خدمات مصرفى به منظور ارضاء فورى  مصرف عبارت اس
مصرف كننده صورت مى گيرد. به عبارت ديگر مصرف به كارگيرى و استفاده از كالاها و خدماتى 
در جهت اجابت خواسته هاى فرد در كوتاه مدت به صورتى كه كالاها و خدماتى در جهت اجابت 
خواسته هاى فرد در كوتاه مدت به صورتى كه كالاها و خدمات مصرف شوند و اثرى از آنها باقى 
نماند (قره باغيان، 1381: 134). مخارج مصرفى بخش عمده درآمد قابل تصرف افراد را تشكيل 
ــت (همان: 133). در علم  ــامل كل هزينه هاى خانوارهاس مى دهد و در اصل مخارج مصرفى ش
اقتصاد مصرف يكى از اجزاى اصلى تقاضاى كل و توليد ناخالص داخلى در اقتصاد محسوب 

مى شود. رابطه رياضى توليد ناخالص داخلى را مى توان به صورت زير نوشت.
(1)   MXGICY −+++=
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در اين رابطه C : ميزان مصرف، I : ميزان سرمايه گذارى G : مخارج دولتى، M : ميزان 
ــه، مصرف يكى از اجزاى  ــاس اين رابط ــان مى دهد. براس واردات و X ميزان صادرات را نش
اصلى تعيين كننده تقاضاى كل و درآمد ملى به شمار مى رود. در ميان متغيرهاي اقتصادي، شايد 
هيچ كدام به اندازه «مصرف»، براي عموم مردم مهم نباشد، به گونه اي كه بسياري بر اين باورند 
ــاير فعاليت هاي اقتصادي مانند پس انداز، سرمايه گذاري، توليد و توزيع نيز در  كه هدف از س
نهايت مصرف است. اقتصاددانان؛ رفتار مصرفي انسان را از نظر بررسي در درجه اول اهميت 
ــرف در نظريات اقتصادى نيز از  ــدي را در درجه دوم قرار مي دهند. مص ــاي تولي و فعاليت ه
ــت. به عقيده اقتصاددانان، بحران جهانى اقتصادى سال 1930 به  اهميت ويژه اى برخوردار اس
علت كاهش مصرف در اقتصاد رخ داد. در طول اين بحران توليدات صنعتى در ايالات متحده 
امريكا 44/7 درصد و توليد ناخالص داخلى آن 28 درصد كاهش يافت. به دنبال آن ركودهاى 
ــورهايى همچون آلمان، ايتاليا و فرانسه و ديگر  ــديدتر در خارج از ايالات متحده و در كش ش
كشورهاى اروپايى رخ داد (اسنودن و همكاران، 1383: 7). كينز؛ ريشه اصلى مشكلات ركود 
1930 را در ناكافى بودن تقاضاى كل و نبود تقاضا براى مصرف كالاها و توليدات مى دانست 
ــدگاه، مصرف به عنوان موتور محرك  ــكاران، 1383: 49) پس از طرح اين دي ــنودن و هم (اس
ــادى ارائه كرد، تابع مصرف  ــانات اقتص ــد. در واقع نظريه اى كه كينز از نوس اقتصاد مطرح ش
ــت و از آن زمان به بعد، در تجزيه و تحليل هاى اقتصاد كلان، مصرف  در كانون آن قرار داش
ــرد. اقتصاددانان؛ همچنين عوامل مختلفى را در مصرف افراد مؤثر  نقش تعيين كننده اى پيدا ك
ــطح درآمد افراد، ميزان  مى دانند. گروهى از اين عوامل مربوط به متغيرهاى اقتصادى مانند س
درآمد قابل تصرف، درآمد دائمى، ميل به پس انداز و قيمت نسبى كالاها هستند. به اين ترتيب 
كه افزايش درآمد، درآمد قابل تصرف، درآمد دائمى باعث افزايش مصرف در اقتصاد خواهد 
ــد. از طرف ديگر افزايش ميل به پس انداز ميزان مصرف را كاهش خواهد داد (قره باغيان،  ش
ــرف در ادبيات اقتصادى مصرف كالاها  ــت كه منظور از مص ــه قابل ذكر اس 1381: 134). البت
ــاى خارجى در ادبيات  ــه مصرف كالاهاى خارجى. مصرف كالاه ــت ن و خدمات داخلى اس
ــده و به عنوان يك نشت از اقتصاد در نظر  اقتصادى با عنوان واردات كالاها و خدمات ياد ش
گرفته مى شود. به اين معنا كه وارد كردن كالاها و خدمات از كشورهاى خارجى باعث خارج 
ــد و در صورت واردات بى رويه و  ــدن يك جريان پولى از چرخه اقتصاد داخلى خواهد ش ش
ــت اقتصاد داخلى روز به روز بدتر خواهد  ــدن جريان پولى از اقتصاد داخلى وضعي خارج ش
ــت كه در حيطه اقتصاد قرار دارد؛ ولى فرهنگ و  ــد. همچنين اگرچه مصرف موضوعى اس ش



70
6 و 

ه 9
مار

- ش
تم 

 هف
ال

س
13

91 
ان

و آب
هر 

م

53

ــتند. براي مثال  ماهيت فرهنگى يك جامعه نيز از جمله عوامل اصلى تعيين كننده مصرف هس
ــان مى آيد، منظور نوع نگرش، دانش و  ــخن از فرهنگ مصرف كالاهاى داخلى به مي وقتى س
اعتقادات درونى شده مردم در مورد مصرف كالاهاى داخلى در مقابل كالاهاى توليد شده در 
ــت. به عبارت ديگر مصرف علاوه بر متغيرهاى اقتصادى مانند قيمت، ميزان عرضه  خارج اس
كالاها در بازار و درآمد، به متغيرهاى فرهنگى در جامعه از قبيل باورها، انتظارات، عادت هاى 

مصرفى و سليقه ها نيز بستگى دارد. 
2. تأثير مصرف كالاهاى داخلى بر متغيرهاى كلان اقتصادى
1ـ2. اثر مصرف كالاهاى داخلى بر توليد و درآمد ملى        

رابطه توليد يا درآمد ملى در اقتصاد به صورت زير است.
(2)   MXGICY −+++=

ــاد را در اثر تغيير در واردات  ــوان تغييرات درآمد و توليد اقتص ــاس اين رابطه مى ت براس
كالاها و خدمات به صورت زير به دست آورد. 

(3)   MKY m ∆×=∆

در رابطه فوق Y∆ نشان دهنده تغييرات درآمد و توليد جامعه، M∆ نشان دهنده تغييرات 
ــت كه مقدار آن  ــات و همچنين Km برابر ضريب تكاثر واردات اس ــا و خدم واردات كالاه
برابر           مى باشد. همان طور كه از اين رابطه مشخص است، ضريب تكاثر واردات منفى 
ــى كاهش خواهد يافت. همچنين   ــى با افزايش واردات ميزان توليد و درآمد مل ــد. يعن مى باش
ــطح  توليد  ــر هرچه m يا همان ميل نهايى به واردات افزايش يابد س با توجه به مخرج كس
ــن مى توان بيان كرد كه واردات  ــترى كاهش خواهد يافت. بنابراي ــد ملى به مقدار بيش و درآم
ــث كاهش توليد و درآمد ملى آن  ــيله افراد جامعه باع كالاهاى خارجى و  مصرف آنها به وس
جامعه شده و اگر اين روند افزايش يابد توليد و درآمد آنها روز به روز كاهش يافته و از لحاظ 

اقتصادى دچار بحران خواهند گشت.
ــاس رابطه توليد ملى ضريب تكاثر مصرف كالاهاى داخلى را نيز مى توان  همچنين براس
ــاس اين رابطه هرچه ميل به مصرف كالاهاى داخلى  ــت آورد. براس به صورت            به دس
ــش خواهد يافت. ميزان تغيير در توليد و درآمد  ــش يابد، ميزان توليد و درآمد ملى افزاي افزاي

ملى ناشى از تغيير در مصرف كالاهاى داخلى را مى توان به صورت زير به دست آورد.
(4)  CKY c ∆×=∆

به طور خلاصه مى توان بيان نمود كه مصرف كالاهاى داخلى و اجتناب از مصرف كالاهاى 
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خارجى و بيگانه مى تواند باعث افزايش ميزان توليد و درآمد ملى در يك اقتصاد شود. بنابراين 
لازم است تا جهت تحقق هدف حمايت از توليد ملى مردم كشورمان حتى الامكان از مصرف 

كالاهاى خارجى دورى نمايند تا باعث رونق و شكوفايى اقتصاد كشور شوند. 
2-2. اثر مصرف كالاهاى داخلى بر سرمايه گذارى   

ــرمايه گذارى مى كنند كه بازده  ــرمايه گذاران زمانى اقدام به س ــرمايه گذارى، س در بحث س
ــتر باشد و اگر كمتر از اين نرخ باشد هيچگونه  ــرمايه گذارى آنها از نرخ تأمين مالى آنها بيش س
ــرمايه گذارى  ــاد صورت نخواهد گرفت. همچنين اصلى ترين عامل س ــرمايه گذارى در اقتص س
مصرف است و هرچه ميزان مصرف يك جامعه افزايش يابد، اقتصاد آن جامعه براى پاسخگويى 
به اين ميزان مى بايد از نهاده هاى توليد بيشترى براى پاسخگويى به اين تقاضاى مصرفى استفاده 
كند. استفاده از نهاده هاى بيشتر نيز نيازمند انجام سرمايه گذارى مى باشد. (قربانى، 1390) از سوى 
ديگر ار آنجا كه بنگاه اقتصادى بيشتر توليد مى نمايد هزينه هاى ثابت بر روى تعداد توليد بيشترى 
سرشكن شده و در نتيجه بهاى تمام شده توليد كالا كاهش مى يابد. در نتيجه اگر قيمت فروش 
هر واحد كالا را ثابت فرض كنيم عايدى سرمايه گذار افزايش يافته و نرخ بازده بيشترى از نرخ 
هزينه تأمين مالى سرمايه گذارى به دست خواهد آورد. به دنبال اين امر انگيزه سرمايه گذار براى 
سرمايه گذارى افزايش خواهد يافت. از سوى ديگر اگر مردم يك جامعه كالاهاى توليد شده در 
كشور خود را مصرف نكنند، سرمايه گذاران حتى با نرخ بهره صفر حاضر به توليد نخواهند بود، 
چرا كه كالاهاى توليد شده به وسيله سرمايه گذار خريدارى نشده و سودى عايد وى نخواهد شد 
و ديگر انگيزه اى براى سرمايه گذارى و توليد نيز نخواهد داشت. در نتيجه نبايد انتظار داشت تا 
نهاده هاى توليد در آن جامعه بكار گرفته شود و نيروى كار كه يكى از ضرورى ترين نهاده هاى 
توليدى مى باشد بلااستفاده باقى مانده و بيكارى گسترش خواهد يافت. به عبارت ديگر با مصرف 
كالاهاى كشورهاى بيگانه، عوامل توليد در آن كشورها بكار گرفته شده و در نتيجه درآمد ملى 
ــد. بنابراين بايد ذكر  ــورهاى واردكننده روز به روز فقيرتر خواهند ش آنها افزايش مى يابد و كش
ــرمايه ايرانى پرهيز از مصرف  كرد كه يكى از راهكارهاى تحقق حمايت از توليد ملى، كار و س
كالاهاى خارجى و ترويج فرهنگ مصرف كالاهاى ايرانى مى باشد تا به اين وسيله سرمايه گذاران 
كشورمان انگيزه لازم براي سرمايه گذارى در كشور را كسب كرده و از اين طريق باعث رشد و 

شكوفايى اقتصاد كشورمان شويم.
3ـ2. اثر مصرف كالاهاى داخلى بر اشتغال        

در واقع اولين و ابتدايى ترين معضل چندين ساله جوانان كشور؛ مسئله اشتغال است. يكى 
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از راه هاى برطرف كردن مشكل بيكارى؛ حمايت از سرمايه گذاران و توليدكنندگانى است كه 
ــتغال زايى در فعاليت هاى توليدى قدم بر مى دارند. مصرف كالاهاى خارجى كه  ــير اش در مس
ــت، باعث پرداخت  ــتوار اس برپايه امكانات توليدكنندگان خارجى و واردات كالاهاى آنها اس
ــود. در واقع هزينه  ــرمايه و نيروى كار كشورهاى خارجى مى ش ــنگين بابت س هزينه هاى س
ــورهاى خارجى بالا بوده و در نتيجه واردات و مصرف كالاهاى  نيروى كار و زندگى در كش
ــى اقتصاد داخلى را مجبور به پرداخت اين هزينه هاى بالا مى نمايد. در عوض مصرف  واردات
ــد توليدكنندگان  ــاى خارجى افزايش توليد و درآم ــى و كاهش مصرف كالاه ــاى داخل كالاه
ــودآورى براى بنگاه هاى  ــت. افزايش توليد داخل نيز زمينه س داخلى را به همراه خواهد داش
توليدى داخل و همچنين ايجاد اشتغال را فراهم خواهد آورد. بر اين اساس، فرهنگ سازي از 
اولويت هاي اجرايي شدن فرمان مقام معظم رهبري درخصوص توليد ملي و حمايت از كار و 
سرمايه ايراني مى باشد: اگر مديران، رسانه ها، فعالان فرهنگي و هنري بتوانند فرهنگ استفاده 
ــراي ارائه محصولي با كيفيت تر و  ــور نهادينه كنند، توليدكنندگان ب از كالاي ايراني را در كش
مطابق با نياز جامعه تشويق خواهند شد و با دلگرمي بيشتري به رقابت با رقباي خارجي خود 
خواهند پرداخت. براي نجات اقتصاد كشور بايد به توليد داخلي توجه نماييم و نبايد با خريد 

كالاي خارجي براي ديگر كشورها اشتغال ايجاد كنيم. 
3. بررسى روند مصرف كالاهاى وارداتى

ــعه كل اقتصاد جهان از اهميت  ــد و توس ــترش تجارت جهانى براى رش به طور كلى گس
زيادى برخوردار است. اين مهم به خصوص براى كشورهايى كه با كمبود منابع روبه رو هستند 
از اهميت بيشترى برخوردار است. در عين حال در برخى موارد مبادلات تجارى و مخصوصاً 
ــرايطى كه صنايع  ــورها نتايج منفى نيز بر جاى بگذارد. در ش واردات مى تواند در داخل كش
ــته باشند، واردات  ــابه خارجى را نداش داخلى به دلايل مختلف توان رقابت با محصولات مش
كالاها و مصرف كالاهاى خارجى، فشار مضاعفى روى واحدهاى توليدى داخل وارد مى آورد. 
ــان مى دهد كه متأسفانه مصرف بى رويه در  ــورمان نش مطالعه الگوى مصرف خانوارها در كش
بين مردم رواج يافته و همچنين انواع و اقسام كالاهاى غيرضرورى نيز وارد كشور شده است. 
ــترده اين كالاها از سوى كشورهاى بيگانه نيز در افزايش واردات از اين كشورها  تبليغات گس
ــت. در اين بخش روند واردات كالاها به تفكيك طبقه بندى استاندارد  ــته اس نقش مهمى داش
ــامل صنايع غذايى، صنايع شيميايى، صنايع نساجى، محصولات چوبى،  بين المللى (ISIC) ش
ــى قرار مى گيرد. نمودار(1) روند واردات كالاها را در گروه هاى  ــتيكى مورد بررس مواد پلاس
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ــان داده شده است، گروه صنايع غذايى  ــده نشان مى دهد. همان طور كه در نمودار نش ذكر ش
ــاس اطلاعات موجود  ــت. براس ــن واردكننده كالاها در دوره 1380-1386 بوده اس عمده تري
ــادل 4650 ميليارد ريال حدود 40  ــال 1380 با رقمى مع ــزان واردات صنايع غذايى در س مي
ــال 1386 به 48852  ــت. اين رقم در س ــود اختصاص داده اس ــد از كل واردات را به خ درص
ــد واردات صنايع غذايى در سال 1385 با  ــت. همچنين رش ميليارد ريال افزايش پيدا كرده اس

رقمى معادل 55/18 درصد، بيشترين رقم را در دوره 1380-1386 داشته است.

ــى مربوط به صنايع  ــزان واردات در دوره 1380-1386 بعد از صنايع غذاي ــترين مي بيش
ــال 1380 معادل 3290 ميليارد ريال  ــيميايى در س ــت. ميزان واردات صنايع ش ــيميايى اس ش
ــت. واردات مواد  ــه 41002 ميليارد ريال افزيش يافته اس ــال 1386 ب ــوده كه اين رقم در س ب
ــد مداوم و افزايشى مى باشد. بيشترين رشد واردات  ــتيكى مانند ساير گروه ها داراى رش پلاس
ــتيكى مربوط به سال 1383 با رقمى معادل 39/4 درصد است. محصولات نساجى  مواد پلاس
ــاجى در  ــد. ميزان كل واردات صنايع نس نيز يكي از گروه هاى عمده كالاهاي وارداتي مى باش
ــال 1386 به 11942 ميليارد ريال  ــال 1380 معادل 872 ميليارد ريال بوده كه اين رقم در س س
افزايش يافته است. همچنين بيشترين رشد واردات محصولات نساجى مربوط به سال 1383 
ــت. واردات محصولات چوبى در سال 1386 به شدت  ــد اس با رقمى حدود 44/4 درصد رش
افزايش يافته است، به طورى كه ارزش كل واردات اين گروه از 10543 ميليارد ريال در سال 
1385 به 15262 ميليارد ريال افزايش يافته است. در نمودار 1 روند افزايش واردات كالاهاى 

مأخذ: بانك مركزى جمهورى اسلامى ايران.

نمودار 1. واردات كالاها به تفكيك گروه هاى اصلى
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ــان مى دهد  ــت. همان طور كه جدول نش ــده اس ــان داده ش مصرفى در دوره 1387-1338 نش
ــروع كرده است.  ــى خود را ش ــال 1352-1353 روند افزايش مصرف كالاهاى وارداتى از س
ــدت افزايش يافت و به دنبال آن درآمد زيادى وارد كشور شد.  ــال قيمت نفت به ش در اين س
ــرمايه گذارى شود، صرف واردات  ــفانه اين درآمد عظيم به جاى اينكه صرف توليد و س متأس

انواع كالاهاى خارجى مصرفى گرديد.

ــت، روند كاملاً  ــدت افزايش يافته اس ــال 1372 مصرف كالاهاى وارداتى به ش پس از س
ــترش وسايل ارتباط جمعى  ــرانه مردم، گس ــت. افزايش درآمد س صعودى آن ادامه يافته  اس
ــى و رواج فرهنگ مصرف  ــبك زندگ ــترده توليدكنندگان و همچنين تغيير س و تبليغات گس
كالاهاى خارجى از دلايل اين روند افزايشى است. به اين ترتيب كه مصرف كالاهاى خارجى 
ــود. به عقيده بسيارى از كارشناسان  ــوب مى ش به عنوان يك ارزش اجتماعى براى افراد محس
جامعه شناسى؛ مهمترين علت تغيير سبك زندگى و تغيير الگوى مصرفى خانواده هاى ايرانى، 
ــم و  ــو و همچنين چش ــى از طريق ماهواره و اينترنت از يك س ــانه هاى خارج ــات رس تبليغ

هم چشمى بيش از اندازه بين خانواده ها از سوى ديگر است (رزاقى، 1374).
4. عوامل مؤثر بر مصرف كالاهاى خارجى

ــتيم كه محصولات خارجى در بسيارى موارد در ارتباط با  ــاهد آن هس در حال حاضر ش
ــوده و مصرف كننده در انتخاب دو  ــبقت را از محصولات داخلى رب ــترى، گوى س جلب مش
ــابه داخلى و خارجى، اولويت خود را به خريد محصول خارجى مى دهد. در اينجا  كالاى مش

مأخذ: بانك مركزى جمهورى اسلامى ايران.

نمودار1. روند واردات كالاهاى مصرفى
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يك سؤال مهم وجود دارد: علت تمايل مصرف كنندگان به خريد اجناس خارجى چيست؟ 
ــى عامل فرهنگى و ديگرى  ــؤال بايد به دو گروه از عوامل مؤثر، يك ــخ به اين س در پاس
ــط حاكم بر جامعه  ــؤال را در فرهنگ مصرفى غل ــخ س ــاره كرد. عده اى پاس غيرفرهنگى اش
ــب تر محصولات خارجى را دليل تمايل مصرف كنندگان  مى دانند و برخى ديگر كيفيت مناس
ايرانى به مصرف كالاهاى خارجى مى دانند. هر دوى اين نظريه ها در واقع بخشى از علل را به 
ــت كه تمايل مصرف كنندگان در كشور ما به    عنوان علت اصلى تلقى كرده اند. واقعيت اين اس
ــئت گرفته از يك مجموعه عوامل است كه يكى از آنها عامل  مصرف محصولات خارجى نش

فرهنگ غلط جامعه است. بخش ديگر آن مربوط به عملكرد نادرست توليدكنندگان است. 
1ـ4. فرهنگ مصرفى حاكم بر جامعه

ــور وجود دارد،  ــن اقتضائاتي كه در داخل كش ــرايط بين المللي و همچني ــا توجه به ش ب
ــد. «توليد ملى،  ــان مي ده ــه توليدات داخلي بيش از هر زماني خود را نش ــرورت توجه ب ض
حمايت از كار و سرمايه ايرانى» اگرچه شعاري به ظاهر اقتصادي است، اما بنا به تأكيد رهبر 
ــرمايه ايراني به مردم و فرهنگ  ــت از توليد ملي، كار و س ــه انقلاب بخش عظيم حماي فرزان
ــت نه تنها كمرنگ تر از دولت و  ــا باز مي گردد و نقش افراد جامعه در اين حماي ــى آنه مصرف
ــت؛ بلكه اين نقش بسيار  ــرمايه گذاران نيس حلقه هاي اصلي اقتصاد توليد يعني كارگران و س
اساسي و با اهميت است. چراكه افراد جامعه به توليدات داخلي ريشه اي فرهنگي دارد. ترويج 
ــازى فرهنگى دارد. ابتدا  ــاخت فكرى و زمينه س فرهنگ مصرف كالاهاى داخلى نياز به زيرس
ــت نه  ــند كه مصرف نمودن كالاهاى داخلى و ايرانى يك ارزش اس بايد افراد به اين باور برس
ــت كه مصرف كنندگان كشورمان مارك هاي  ــتى اس عقب افتادگى. اين فرهنگ مصرفى نادرس
خارجي را در پوشاك، در وسايل منزل، در مبلمان و در خوراكي هايشان به مارك هاي داخلي 

و ايراني ترجيح مي دهند،  در حالي كه توليد داخلي در خيلي از موارد بسيار بهتر است. 
ــاك داخلي را كه در بعضي از شهرستان ها توليد مي شود، مي برند مارك  ــنيدم پوش «من ش
ــت خريدار ايراني رغبت  ــند ممكن اس ــي مي زنند، برمي گردانند. اگر همين جا بفروش خارج
نكند؛ اما چون مارك فرانسوي دارد، خريدار ايراني همان لباس را همان كت و شلوار را همان 

دوخت را انتخاب مي كند، اين غلط است.»
ــور زائران حرم مطهر  ــي از بيانات رهبر معظم انقلاب در اجتماع پرش اين جملات بخش
ــت كه پرده از يك آسيب مهم اجتماعي در زمينه  ــال اس رضوي در روز اول فروردين ماه امس
ــيبي كه بي توجهي به آن مي تواند راهبرد حمايت از توليد ملي  فرهنگ مصرف بر مي دارد، آس
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در عرصه مصرف را با مشكل روبه رو كند.
ــود كه چگونه مي توان اين  ــؤال مطرح مي ش ــيب مهمي اين س  حال با توجه به چنين آس
ــت جامعه را نسبت به كالاهاي داخلي اصلاح كرد؟ اساساً چرا و به چه دلايلي  نگرش نادرس
ــته به چنين وضعيتي دچار شده است؟ آيا بي توجهي به  ــال هاي گذش فرهنگ مصرف طي س
ــت، يا اين كه فقدان  ــتفاده از كالاهاي داخلي در اين امر دخيل بوده اس ــات و ترويج اس تبليغ
ــه در امر تجارت  ــتري مدار و كم توجهي به مصالح كلان جامع ــادي كارآمد و مش ــام اقتص نظ
ــه توليدكنندگان و  ــرايط؛ وظيف ــت؟ در اين ش ــرايط را به وجود آورده اس ــي اين ش و بازرگان
ــت؟ آيا صرف ترويج مصرف كالاهاي داخلي، مشكل را حل مي كند، يا  مصرف كنندگان چيس

اين كه توليدكنندگان نيز در اين امر سهم و نقش مهمي دارند؟
2ـ4. عملكرد نامطلوب توليدكنندگان داخلى

نگرش ها و نحوه رفتار و عملكرد توليدكننده در زمينه توليد و عرضه محصول يكى از دلايل 
ــت. توليدكننده اى كه فعاليت  عمده گرايش مصرف كننده به خريد يا عدم خريد محصولات اس
خود را صرفاً براى سودآورى و آن هم در مقطع مدت زمان كوتاهى انجام دهد، نمى تواند اميد به 
توليد و فروش محصول خود (در بلندمدت) داشته باشد، در مقابل توجه توليدكننده به شناخت 
سلايق مشترى و توليد محصول متناسب با نيازها و سليقه آنها (از لحاظ قيمت، تنوع، عملكرد، 
ــتر در بلندمدت باشد. بخشى از عدم  ــتاندارد و ...) مى تواند عاملى براى توليد و فروش بيش اس
تمايل مصرف كنندگان به خريد محصولات داخلى نشأت گرفته از عملكرد توليدكنند گان داخلى 

است كه در اين خصوص مى توان به موارد زير اشاره كرد.
1ـ2ـ4. عدم توجه به خواسته مشترى 

ــد، عدم توجه به سليقه و  ــى از ضعف عملكرد توليدكننده باش علل بعدى كه مى تواند ناش
ــت. در برخى موارد؛ توليدكننده حتى با توجه به شناخت از مشترى،  ــته هاى مشترى اس خواس
ــليقه ها و نيازهاى او را ناديده گرفته و به دلايل متعدد محصول خارج از سليقه مشترى توليد  س
مى كند. برخى از اين دلايل مى تواند ناشى از محدوديت هايى در زمينه توليد محدوديت هاى مالى 
اعتبارى و .... باشد. در هر حال توليدكننده اى كه به هر دليل توليد خود را متناسب با خواست 
ــترى ارائه نكند، نمى تواند به پايبندى مصرف كننده براى خريد محصول خود اميدوار باشد.  مش
عملكرد نامطلوب برخى توليدكنندگان برخى از توليدكنندگان داخلى به دلايل گوناگون داراى 
عملكرد نامطلوبى در زمينه كيفيت، استاندارد، قيمت، فروش، خدمات بعد از فروش و ... بوده اند 

و اين باعث شده ديدگاه مصرف كنند  گان نسبت به كالاهاى توليد داخل  منفى شود.
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2ـ2ـ4. عدم ارائه محصول جديد
 يكى از عواملى است كه واحدهاى توليدى مى توانند از طريق آن همواره توليد و فروش 
ــليقه هاى  ــته ها و س ــترش دهند. عامل ارائه محصول جديد، خواس خود را حفظ كرده و گس
ــت. يك  ــت كه دائم تغيير مى كند. اين تغييرات نيازمند تغيير در محصول نيز هس ــترى اس مش
ــليقه بازار، محصول جديد توليد و عرضه كند.  ــب با س توليدكننده آينده نگر بايد بتواند متناس
ــور، محصول جديد را به فراموشى سپرده و  ــفانه به دلايل متعدد اغلب توليدكنندگان كش متأس
اقدام به توليد همان محصول قديمى كنند و همين عامل مى تواند باعث شود، نيازهاى مشترى 

براى مصرف محصول جديد به سمت محصولات خارجى سوق پيدا كند.
3ـ2ـ4. قيمت مناسب تر

ــرات قيمت از خود  ــدى خود در برابر تغيي ــا توجه به محدوديت درآم ــده ب  مصرف كنن
ــيار مهم در جذب مشترى  ــب يكى از عوامل بس ــان مى دهند. بنابراين قيمت مناس واكنش نش
ــتريان با مقايسه در محصول و در نظر گرفتن تفاوت هاى آنها حتماً عامل قيمت را  ــت. مش اس
ــب تر را دخالت مى دهند. در اين ميان در  در نظر گرفته و در انتخاب نهايى خود قيمت مناس
مواردى كه قيمت محصولات خارجى در مقايسه با قيمت محصولات داخلى مناسب تر باشد. 
ــتر خواهد بود. بهره گيرى از بازارهاى  ــل مصرف كنندگان به خريد محصول خارجى بيش تماي
ــت كه قيمت محصولات خارجى را  بين المللى و توليد انبوه، يكى از دلايل اصلى و مهمى اس

نسبت به محصولات داخلى كاهش مى دهد. 
4ـ2ـ4. تنوع در محصول

ــليقه مشترى است و  ــت و س  يكى از اصول اوليه بازاريابى، ارائه محصول مطابق خواس
ــته بندى،  ــترى، محصول توليدى بايد متنوع (از لحاظ رنگ، اندازه، بس ــل تنوع طلبى مش به دلي
ــليقه ها را ارضا كند. تنوع در محصول خارجى يكى از عواملى  ــد تا تمام س عملكرد و ...) باش
ــوق مى دهد در مقابل، توليدكنندگان  ــمت خريد آن س ــت كه مصرف كننده داخلى را به س اس
ــيارى موارد محصولات خود را (به دلايل تكنولوژيكى، مالى، مديريتى و ...) به  داخلى در بس

چند نمونه محدود كرده اند.
5ـ2ـ4. كيفيت محصول

ــمت كالاهاي  ــبب مصرف گرايي به س ــالاي توليدات داخلي و كيفيت پايين؛ س قيمت ب
خارجي مي شود. براي كنترل مصرف گرايي بايد افزايش كيفيت، كاهش قيمت كالاهاي داخلي 
ــرف كالاى داخلى مورد توجه قرار بگيرد. با توجه به ظرفيت هاي بالاي  ــاد فرهنگ مص و ايج



70
6 و 

ه 9
مار

- ش
تم 

 هف
ال

س
13

91 
ان

و آب
هر 

م

61

واحدهاي توليدي در كشور مي توان با اتخاذ سياست ها و تدابير لازم اين واحدها را به افزايش 
كيفيت محصول توليدى  تشويق كرده و در جهت تحقق توليد ملى، حمايت از كار و سرمايه 

ايرانى گام مؤثرى را برداشت. 
جمع بندى و نتيجه گيرى

هدف از اين مقاله  بررسى نقش فرهنگ مصرف كالاهاى داخلى در تحقق فرمايش مقام 
معظم رهبرى مبنى توليد ملى، حمايت از كار و سرمايه ايرانى است. به اين منظور؛ ابتدا نقش 
ــتغال و سرمايه گذارى مورد بررسى قرار  مصرف در اقتصاد و اهميت آن در افزايش توليد، اش
ــى عوامل فرهنگى و غيرفرهنگى مؤثر بر مصرف كالاهاى خارجى و  ــپس به بررس گرفته و س

اجتناب از مصرف كالاهاى ايرانى پرداختيم. 
ــاس آمار و ارقام ملاحظه گرديد، طى سال هاى اخير؛ واردات كالاهاى  همان طور كه براس
ــديدى به مصرف كالاها و اجناس خارجى  ــدت افزايش يافته و مردم تمايل ش خارجى به ش
پيدا كرده اند. اين رفتار مصرفى ناشى از دو دليل عمده است كه يكى مربوط به مصرف كننده 
ــت و ديگرى مربوط به توليدكننده و عملكرد آنها مي باشد. در مورد  و فرهنگ مصرفى آنهاس
مصرف كننده همان طور كه ذكر شد؛ تبليغات گسترده رسانه هاى خارجى باعث رواج فرهنگ 
ــت مصرف كالاهاى خارجى شده است، به اين معنا كه مصرف كنندگان ايرانى مصرف  نادرس
ــاى ايرانى را نوعى  ــك ارزش  و مصرف كالاه ــه را براى خود ي ــى و بيگان ــاى خارج كالاه
ــى مى دانند. همچنين در مورد توليدكننده نيز بيان كرديم كه عدم توجه به نيازهاى  عقب افتادگ
ــه با كالاهاى خارجى  ــولات و قيمت هاى بالاتر آنها در مقايس ــتريان، كيفيت پايين محص مش

باعث تمايل مصرف كنندگان ايرانى به مصرف كالاهاى خارجى شده است. 
ــد، حمايت از كار  ــى در افزايش تولي ــه نقش مصرف كالاهاى داخل ــن با توجه ب بنابراي
ــك ترويج فرهنگ مصرف  ــد از دو جهت برنامه ريزى كرد. ي ــرمايه گذاران ايرانى مى باي و س
كالاهاى داخلى و  اجتناب از مصرف غيرضرورى كالاهاى خارجى و ديگرى افزايش كيفيت 

و تنوع محصولات ايرانى است.

منابع: 
ــه منصور خليلى عراقى و على  ــچ. (1383). راهنماى نوين اقتصاد كلان، ترجم ــى، اچ. پى وينار، كوي ــنودن، ب - اس

سورى. تهران: انتشارات برادران.
ــارات آموزش انقلاب  ــه هاى اقتصادى، ترجمه حبيب ا... تيمورى. تهران: انتش ــير انديش - باربر، ويليام. (1370). س

اسلامى.



نقش فرهنگ مصرف كالاهاى داخلى در تحقق توليد ملى، حمايت از كار و سرمايه ايرانى

70
6 و 

ه 9
مار

- ش
تم 

 هف
ال

س
13

91 
ان

و آب
هر 

م
62

 http://tsd.cbi.ir .بانك مركزى جمهورى اسلامى ايران، بانك اطلاعاتى سرى زمانى -
- برانسون، ويليام. (1387). تئورى و سياست هاى اقتصاد كلان، ترجمه عباس شاكرى، چاپ دهم، انتشارات نى.

- بيانات مقام معظم رهبرى درخصوص توليد ملى، حمايت از كار و سرمايه ايرانى.
ــعيد. (1390). تأثير فرهنگ بر الگوى مصرف در كشور و راهكارهاى بهبود آن، نشريه  - تارى، فتح االله و غلامى، س

مهندسى فرهنگى.
- جعفرى صميمى، احمد. (1381). اقتصاد بخش عمومى. تهران: انتشارات سمت.

- دشتى جيهان، احمد. (1383). تبليغات در رسانه هاى جمعى، چاپ اول. قم: انتشارات نداى دوست.
- رزاقى، ابراهيم. (1374). الگوى مصرف و تهاجم فرهنگى. نشر چاپخش.

- سلطانى نژاد، موسى. (1390). پيامدهاى اقتصادى، اجتماعى، فرهنگى، سياسى مصرف كالاهاى خارجى و قاچاق، 
همايش اقتصاد سالم. 

ــى  ــن. (1388). نقض الگوى مصرف در اقتصاد توليدگرا، ماهنامه مهندس ــين و محمدغفارى، حس - صادقى، حس
فرهنگى، سال سوم شماره 30 و 29. 

ــاى داخلى و كاهش مصرف كالاهاى خارجى و  ــد مصرف كالاه - عاصمى، طيبه. (1390). نقش فرهنگيان در رش
توسعه، همايش اقتصاد سالم.

- قربانى، نعيمه. (1390). مصرف كالاهاى وارداتى يا قاچاق و تبعات آن بر سرمايه گذارى، همايش اقتصاد سالم. 
- قره باغيان، مرتضى. (1370). اقتصاد رشد و توسعه، چاپ اول. انتشارات نى.

- كريمى، عابد. (1388). چرا اصلاح الگوى مصرف، روزنامه كيهان.
- گل محمدى، احمد. (1381). جهانى شدن، فرهنگ و هويت. تهران: نشر نى. 

- مركز آمار ايران.


