
مقدمه
در كش�ور ما از نفت به عنوان درامد ملي نه ثروت ملي استفاده 
مي ش�ود. نفت مي تواند س�وخت و یا مادة اولیه كارخانه ها در تولید 
هزاران نوع كالا باش�د. با صادرات نفت خام فقط یك بار درامد ایجاد 
مي شود، ولي با تولید كالاها و مصنوعات گوناگون، هزاران بار درامد 
خواهیم داش�ت. به منظ�ور جاي گزیني ص�ادرات غیرنفتي به جاي 
صادرات نفت خام، ابتدا لازم اس�ت تصمیم سازان كلان كشور از بین 
الگوهاي تجارت و رویکردهاي گذشته و موجود، با توجه به مزیت ها 
و قابلیت هاي كشور و با اتخاذ راهبرد مزیت رقابتي، برنامه اي مدون 
و متق�ن طرح ریزي كنن�د و براي بلندمدت، نقش�ة راه را با جزئیات 

مشخص سازند.
در این مقاله سعي ش�ده است تاریخچه اي از الگوهاي تجارت و 
تأثیر آن بر توس�عه به طور خلاصه ارائه شود. ابتدا لازم است مروري 

كوتاه بر روند اقتصاد تك محصولي داشته باشیم.

كلیدواژه ها: اقتصاد، نفت، اقتصاد بدون نفت

و انتخاب راهبردها
زهرا آقایي

اقتصاد تك محصولي
»نس��بت تمرکز صادرات«، وابس��تگي کش��ورها را به 
صادرات تعداد اندکي محصول نش��ان مي هد. از این نسبت، 
ارزش ص��ادرات مهم تری��ن کالا و یا چند کالاي مهم به کل 
صادرات مشخص مي شود. نسبت مزبور براي اقتصادهاي با 
تنوع بسیار زیاد، کوچک است و براي اقتصادهاي آسیب پذیر، 
بالاس��ت. جدول 1 نس��بت هاي تمرک��ز ص��ادرات را براي 
اقتصادهاي ثروتمند چند کشور نفت خیز، کشورهاي با درامد 
پایین که صادرکنندة برخي مواد کشاورزي و غذایي هستند، 
و کشورهاي تازه صنعتي شده تا سال 1۹۹8 براي سه کالا با 

بیشترین صادرات نشان مي دهد.
کش��ورهایي مانند کرة جنوبي و س��نگاپور ب��ا تنوع تولید 
کالاهاي کارخانه اي به مرحلة تولید براي صادرات قدم گذاشته اند.

جدول 2 س��هم صادرات و روند آن را در جهان براساس 
نوع کالا نشان مي دهد.

همان طور که جدول 2 نشان مي دهد، روندي نزولي در 
صادرات مواد خام و کش��اورزي دیده مي شود، اما مصنوعات 
کارخان��ه اي به ش��دت افزایش یافته اند. دلیل ای��ن امر را در 

قسمت بعد دنبال مي کنیم.

آیا تجارت مي تواند عامل یا مانع توسعة اقتصادي باشد؟
فعالیت هاي تجاري کشورهاي توسعه نیافته و مستعمره 
غالباً براي رفع نیازهاي کشورهاي متروپل )سلطه گر( بود و از 
طرف کشورهاي سلطه گر، محصولات صنعتي به کشورهاي 
عرضه کنندة مواد خام صادر مي شد.در دوران اوج استعمار در 
قرون 18 و 1۹، شرکت هاي اروپایي استخراج معادن و کشت 
در زمین هاي بزرگ را برعهده داشتند و کار اصلي آن ها تأمین 
منابع و مواد ارزان قیمت براي صنایع کشورهاي در حال رشد 
)نظیر منسوجات، تولید لاس��تیک، استخراج مس و تصیفة 
شکر( کش��ورهاي متروپل بود. این وضعیت براي کشورهاي 
سلطه گر مزیت رقابتي بسیار قوي ایجاد کرد. در نتیجه امروزه 
براي کش��ورهاي توس��عه نیافته و فقیر ک��ه بازارهاي داخلي 
ضعیفي دارند، تأس��یس صنایع رقابتي مش��کل تر از گذشته 
شده است. زیرا بسیاري از صنایع در کشورهاي فقیر از ویژگي 
»صرفه جویي در مقیاس«، در مقایسه با آن کشورها برخوردار 
نمي ش��وند و به این ترتیب در بازار رقابتي که قیمت پایین تر 

یک مزیت است، فرصت ها را دست مي دهند.
رش��د صنایع نساجي در آسیا، ملي کردن ذخایر نفتي در 
خاورمیان��ه در دهه هاي 1۹50 و 1۹60، و بازپس گیري مزارع 
از مال��کان انگلیس��ي، همگي بیانگر آن هس��تند که مالکیت 
خارجي بر تولید کالاهاي اولیه کاهش یافته اس��ت. جدول 2 
نش��ان مي دهد س��هم مواد غذایي، مواد کشاورزي، سوخت و 
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         اقتصــــاد 
       بدون نفتــ

مقاله پژوهشي



سال

كشورها

نسبت هاي سه كالاي پیشروي غیرنفتي2نسبت هاي سه كالاي پیشرو1

1975-19771986-19881975-19771986-1988

ثروتمند نفتي: 

۹8/7۹۹0/61/4عراق

۹۹/6۹3/10/01/1عربستان

۹6/58۹/42/۹8/2ونزوئلا

درامد پایین:
۹4/7۹۹/0۹4/7۹۹نیجریه

۹3/2۹۹/0۹3/2۹۹/0زامبیا

46/0۹7/446/3۹7/4موزامبیک

76/241/176/241/1بنگلادش

6۹/860/06۹/860/0جاماییکا

45/385/645/385/6کامبوج

تازه صنعتي شده: 

12/24/۹11/73/7کرة جنوبي

2/12/32/12/3هنگ کنگ

35/218/25/23/2سنگاپور

سنگ معدن کاهش یافته، اما کالاهاي کارخانه اي از کل ارزش 
صادرات کش��ورهاي کمتر توسعه یافته تا سال 1۹8۹ افزایش 
داشته است. علت این امر را مي توان به صورت زیر خلاصه کرد: 
1. پیروزي نهضت هاي آزادي بخش و قطع رابطة سلطه 

و جلوگیري از خروج مواد معدني؛
2. پیروي از سیاست تولید موادغذایي بیشتر براي حفظ 
اس��تقلال و گسترش جنبش هاي افزایش تولید مواد غذایي 

براي بازارهاي داخلي؛
3. افزایش انتقال کارخانه هاي دست دوم به دلیل اینکه 
آلایندگي بالایي داش��تند )مانند پتروشیمي( و کاربر بودن 
کارخانه هاي اولیه که براي کشورهاي صنعتي دیگر کاربردي 

نداشت.
4. برقراري روابط سیاس��ي بین کشورهاي غیرمتعهد و 
مستقل و ایجاد بازارهاي منطقه اي براي مقابله با محدودیت 
روابط تجاري سلطه جویانه در نظام سیاسي آن دوره ]کالمن و 
نیکسون، 1378[. نکتة قابل ذکر این است که نباید تجارت را 
به عنوان عامل، بلکه باید به عنوان نتیجة توسعه در نظر گرفت. 
کشورهاي کمتر توسعه یافته باید ابتدا راهبردي براي مقابله با 
مس��ائل بیکاري و فقر گسترده ش��ان در نظر بگیرند و سپس 
براي دستیابي به اهداف تعیین شده سیاست هاي تجاري خود 
را اتخاذ کنند. بنابراین، اتخاذ راهبرد تجاري بخشي از فرایند 
برنامه ریزي توسعه است که باید به طور هم زمان با سیاست هاي 
توس��عة بخش کش��اورزي، صنعت، گردشگري، حمل ونقل و 

ترانزیت بین المللي، و... و متناسب با آن ها انجام شود.

راهبردهاي توليدي و تجاري 
      راهبرد توليد براي بازارهاي داخلي

این راهبرد را کشورهاي هندو چین تا قبل از دهة 1۹80 
اتخاذ کردند که اصطلاحاً به آن »سیاست جانشیني واردات« 
نیز گفته مي شود. کشورهاي مذکور چون با نیروي کار فراوان 
مواج��ه بودند و با واردات فن��اوري از خارج جمعیت انبوهي 
بي کار مي شدند، از این راهبرد استفاده کردند. ناگفته نماند 
ک��ه هند تمام فناوري را به ص��ورت ابتدایي در داخل تولید 
مي کرد، به طوري که هیچ ماشین آلات غیربومي در آن کشور 
در آن مقطع زماني دیده نمي شد. پس از این راهبرد، کشور 
هند به دلیل فاصلة زیادي که با صنعت و فناوري کشورهاي 
جهان پیدا کرد ]یاهامي، 1380[، برخلاف کش��ور ما، براي 
صنعتي شدن دس��ت به مونتاژ گستردة هرگونه محصولات 
کارخانه اي نزد، بلکه به تولید محصولات نرم افزاري روي آورد. 
امروزه یکي از مهم ترین ص��ادرات هند تولید و فروش انواع 
برنامه ها و بازي هاي رایانه اي و تولید س��خت افزارهاي IT و 
ICT براي بانک ها و سایر مؤسسات است ]گریفین، 1375[.

محصولات صنعتي

مواد خام، مواد معدني، غذا و محصولات كشاورزي

مستعمره و 
توسعه نیافته

متروپل 
)سلطه گر(

UNCTAD, 1990 :مأخذ

جدول 1. متوسط نسبت هاي تمركز صادرات كالا در كشورهاي منتخب )درصد(

1
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امروزه براي كشورهاي توسعه نيافته و فقير كه بازارهاي داخلي ضعيفي 
دارند، تأسيس صنایع رقابتي مشكل تر از گذشته شده است. زیرا بسياري 
از صنایـع در كشـورهاي فقير از ویژگي »صرفه جویـي در مقياس«، در 
مقایسه با آن كشورها برخوردار نمي شوند و به این ترتيب در بازار رقابتي 

كه قيمت پایين تر یك مزیت است، فرصت ها را دست مي دهند



       راهبـرد توليـد ماشـين آلات و تكنولوژي هـاي 
توليد به همراه حداكثر كيفيت

کشور آلمان در سال هاي پس از جنگ هاي جهاني اول 
و دوم این راهبرد را اتخاذ کرد. در زمان رضاشاه، ایران تمام 
کارخانه هاي خود را از آلمان خریداري کرد و همین امر باعث 
ش��د که اکنون این کشور مهم ترین کشور اروپایي در روابط 

تجاري ما باشد.

      راهبرد توليد ماشـين آلات سنگين كارخانه اي و 
كاميون ها و جرثقيل

کش��ورهاي سویس، آلمان و س��وئد از این راهبرد بهره 
گرفته اند. بسیاري از کشورهاي در حال توسعه از نظر فناوري 
قادر ب��ه تولید این گونه  ماش��ین آلات نیس��تند. ایران براي 
تجهیزات کارخانه هاي پتروش��یمي و نفت و مانند این ها در 
پارس جنوبي به این ماشین آلات نیاز دارد که در حال حاضر 

آن ها را از چین مي خرد؛ البته با کیفیت پایین تر.

      راهبرد رشد مبتني بر صادرات 
)الگوي تجارت برون گرا(

این راهبرد پس از ارتقاي کش��ورهاي »آ سه آن« به سطح 
درامدهاي بالاتر، چنان تأثیري روي سیاست گذاري بانک جهاني 
و صن��دوق بین المل��ل پول گذاش��ت که پرداخ��ت وام و دیگر 
کمک هاي صندوق به درخواست کنندگان، به تغییر در سیاست 
اقتصادي مشروط مي شد. در کشورهاي توسعه یافته،  این الزام ها 
به صورت کاهش مخارج عمومي )کاهش یارانه  هاي پرداختي به 
صنایع( است، در حالي که در کشورهاي کمتر توسعه یافته، این 
شرط مس��تلزم کاهش مخارج دولت، برداشتن محدودیت هاي 
وارداتي و کاهش ارزش پول ملي اس��ت. نسخة معمول صندوق 
بین الملل پول، گس��ترش نقش بنگاه هاي خصوصي در تولید و 
تجارت و واگذاري مس��ئولیت قیمت گذاري کالاها و ارز به بازار 
است. پس از شکست این توصیه ها در برخي کشورهاي آمریکاي 
لاتین مانند برزیل که همراه با رشد اقتصادي، بدهي هاي خارجي 
و فقر گسترده بود، نظریه پرداران اقتصاد توسعه به بررسي بازار 

درصد تغییر 
سالانة ارزش 

صادرات

معادنمحصولات كارخانه اي

كشاورزي
نرم افزاريلباس

تولید 
ماشین آلات

تجهیزات اداري 
و مخابراتي

شیمیایي
آهن و 

نقره
كلسوختكل

345238118315141483474۹500203826561128ارزش صادرات

1۹80-1۹854-15۹1-22-5-5-2

1۹85-۹01815141814۹1503۹

1۹۹0-۹588815108۹127

1۹۹0-00505104-251210-1

2000-07107138172212202113

20056471112171043388

1955196019701978198019861989گروه كالاها

36/533/626/516/410/61511/1صادرات غذا

20/518/3104/87/37/37/6مواد کشاورزي

35/138/545/257/450/72۹/723/2سوخت ها، سنگ معدن و مواد معدني

7/7۹/217/720/۹21/545/656/۹کالاهاي کارخانه اي

56/45548/۹3۹26/۹22/114/7مواد غذایي

31/73018/511/418/510/810مواد خام کشاورزي

11/۹1532/64۹/654/667/175/3مصنوعات کارخانه اي

http://www.wto.org/index.htm :منبع

UN Trade Statistics yearbook special Table D, Riedal, 1999, p. 60 :منبع

جدول 3. مبادلات خارجي براساس گروه كالاها طي سال هاي 1980 تا 2005

جدول 2. ساختار سهم صادرات كشورهاي كمتر توسعه یافته در سال هاي منتخب

2

3

4
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و دلایل شکست آن پرداختند. این بررسي ها نشان مي دهند که 
کش��ورهاي مانند کره جنوبي و مالزي، ابتدا با ایجاد و گسترش 
صنایع کوچک تحت حمایت صنایع ب��زرگ و دولت، وضعیت 
توزیع درامد را بهبود بخشیدند و توانستند مشکل فقر را از سر 

راه توسعه بردارند ]کالمن و نیکسون، 1378: 351-362[.

راهبرد توليد براي داخل به نام خودكفایي
اتخاذ راهبرد جانش��یني واردات منبعث از »ایدة تجارت 
ب��ه مثابه مبادل��ة نابرابر«، یعني ماهیت اس��تثماري تجارت 
اس��ت. به دنبال این راهبرد تجاري مشخص مي شود که چه 
صنایعي ابتدا باید براي بازارهاي داخلي و س��پس بین المللي 
)و یا هم زمان( جهت دهي ش��وند. در نتیجه براي این راهبرد 
باید صنایع به ص��ورت متوالي و جاي گزین واردات، راه اندازي 
شوند. در این حالت و در بسیاري از موارد، این راهبرد مستلزم 
حمایت هاي افراطي )از طریق تعرفه هاي سنگین براي کالاها 
و سهمیه هاي وارداتي( است. زیرا به همان دلیل که در ابتداي 
مقاله به روابط نابرابر تجاري اشاره شد، غلبه بر محدودیت هاي 
ذاتي تولید و بازارهاي کوچک داخلي، این حمایت هاي افراطي 
را مي طلبی��د. در دهه ه��اي 1۹60 و 1۹70 راهبرد )تجارت 
درون گرا( جایگاه مهمي در کشورهاي در حال توسعه داشت.

هاک در س��ال 1۹73 اظهار داشت: »راهبرد جانشیني 
واردات براي سیاست گذاران ضعیف، خطرهاي کمتري دارد. 
زی��را کالاهاي تولید ش��ده با هزینة ب��الا، در پس دیوارهاي 
حمایتي که مانع از ورود کالاهاي مش��ابه خارجي مي شود، 
آن ه��ا را در بازاره��اي داخلي قابل ف��روش مي کند. اما این 
راهبرد در بلندمدت با شکست روبه رو خواهد شد. این راهبرد 
جانش��یني واردات با راهبرد صنعتي ش��دن مناف��ات دارد و 
وضعیت تراز پرداخت ها را بدتر مي کند« ]همان، ص 188[.

مزیت نسبي یا مزیت رقابتي؟
در گذش��ته صادرات هر کش��ور متکي به مزیت نس��بي 
آن کش��ور بود. یعني هر کشور متناسب با فزوني و برتري در 
نهاده هایي که در اختیار داشت و یا دارابودن شرایط تولید بهتر، 
دست به آن تولید مي زد. مثلًا اگر کشوري در تولید اتومبیل 
یا دارو توانایي نداشت، وارد این رشته هاي تولیدي نمي شد. از 
گذشتة دور ایران در تولید فرش، پسته و خاویار برتري  نسبي 
داشت که کمتر کشوري از این توانایي برخوردار بود. اما با ورود 
صنعت فرش هاي ماشیني، کشورهایي مانند پاکستان، هند و 
چی��ن، تولید و صادرات فرش را به دس��ت گرفتند. همان طور 
که مي بینید، ایران از مزیت نس��بي خود به تنهایي نمي تواند 
بهره جوید. امروزه مزیت نس��بي به تنهایي کافي نیست و در 
نظام اقتصاد بین الملل این طور نیست که هر کشور به تقسیم 

کار گذش��ته تعهد داده باشد و وارد تولید و صادرات کالاهاي 
کشورهاي دیگر نشود. شناخت توانمندي ها و تبدیل آن ها به 
مزی��ت رقابتي در روش هاي تولیدي، امروزه از اساس��ي ترین 
قدم هاي رهایي از اقتصاد وابس��ته و تک محصولي است. براي 
مثال، کشور ترکیه با درک موقعیت جغرافیایي و آب و هواي 
مدیترانه اي کش��ورش، با علم به اینکه با فعال ش��دن صنعت 
گردش��گري زنجیره اي از خدمات و صنایع فعال مي شوند، به 
سرمایه گذاري در این زمینه دس��ت زد. یا کشور مالزي ابتدا 
ظرفیت سازي هاي لازم براي صنعت گردشگري را انجام داد تا 

بتواند دومین کشور جهان در جلب جهان گردان شود.
در این مقالة کوتاه قصد آن را نداشتیم که به جایگاه صنعت 
گردش��گري و موقعیت ایران از نظر تن��وع آب و هوا،  فرهنگ ها، 
تنوع محیط زیس��ت و آثار باس��تاني و هم گرای��ي فرهنگي بین  
ملل و تمدن ه��اي دیگر بپردازیم، اما باید بدانیم کش��ورمان در 
چه زمینه هایي توانای��ي ایجاد مزیت رقابتي را دارد. باید موانع و 
مشکلات را به خوبي بشناس��یم و در رفع آن ها بکوشیم. مطالعة 
تجربة کش��ورهاي تازه صنعتي ش��ده و یا در حال توسعه که به 
کمک روش هاي غیرصنعتي از اقتصاد تک محصولي رهایي یافتند، 
مي تواند براي ما بسیار مفید باشد. هرچه فاصلة ما از کشورهاي 
نه تنها توسعه یافتة صنعتي، بلکه کشورهاي در حال توسعه و تازه 
صنعتي شده بیشتر شود، رقابت با آن ها براي ما مشکل تر مي شود. 
همان طور که در ابتداي مقاله اشاره شد، ما به یک نقشة راهنما با 
تمام جزئیات نیاز داریم؛ نقشه اي که بتواند کشورمان را با تمامي 
امکانات منحصر به فرد و بالقوه اي که خداوند در اختیارمان قرار 
داده اس��ت، تجسم بخشد. در این صورت مي توانیم به درستي از 
امکاناتمان استفاده کنیم و به جایگاهي که سزاوار هستیم برسیم 

و از اقتصاد تک محصولي نجات یابیم؛ ان شا ء الله.

    پي نوشت
1. کالاهاي پیش��رو کالاهایي هستند که به لحاظ راهبردي و سیاست هاي 

کلان اقتصادي در توسعة اقتصادي نقش اساسي دارند.
2. کالاهاي پیشروي نفتي ویژگي کالاهاي پیشرو را دارا بوده و به کالاهایي 

که جزو طبقه بندي نفت و فرآورده هاي نفتي قرار مي گیرند، گفته مي شود.
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شـناخت توانمندي ها و تبدیل آن ها بـه مزیت رقابتي در 
روش هاي توليدي، امروزه از اساسي ترین قدم هاي رهایي 

از اقتصاد وابسته و تك محصولي است


