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  چكيده

هـواي گـرم و    هاي صنايع وابسته به نفـت، آب و  شهرهاي كشور است كه به دليل آلودگي اهواز يكي از كلان
به مسافرت  مند علاقهمرطوب، طولاني بودن فصل گرما و همچنين هواي توأم با گرد و خاك، شهروندان اين شهر 

اسـتان  اقليمـي، در  مناسـب   موقعيـت  با يتفرجگاه يابي مكاني، بنابراين. شوند به ساير مناطق خوش آب و هوا مي
پـژوهش حاضـر بـا هـدف بررسـي جايگـاه       . ضروري اسـت شهر  اين كلان استفاده شهروندان به منظور خوزستان
روش تحقيق تركيبي از روش توصيفي و تحليلي بـا ماهيـت   . شده است تدوينآقا براي شهر اهواز  مال يتفرجگاه

الگـوي حـد نهـايي حـوزه     (شـهرها   در اين پژوهش سه الگوي تعيين حوزه نفوذ گردشگاهي كلان. كاربردي است
ي هـا  تي ـواقعمورد بررسي قـرار گرفتـه و بـا    ) رابرت و الگوي مسافت استاندارد شهرها، الگوي گردشگاهي كلان

سه مدل  دهنده آن است كه ازنشان پژوهش نتايج . آقا تطابق داده شده است موجود بين شهر اهواز و تفرجگاه مال
شهر اهواز ندارند؛  آقا، كاربردي براي بررسي تعيين حوزه گردشگاهي فوق به دليل طولاني بودن مسير اهواز تا مال

اقلـيم   ري ـمتغكـه   دهـد  يمنشان  ها يبررس. به همين منظور استفاده از متغير اقليم در تعديل مدل پيشنهاد شده است
آقـا   فاصله زياد شهر تـا روسـتاي مـال    بنابراين،. هاي پيراموني شهر اهواز دارد مسافت جاذبه نييتعنقش مهمي در 

آقـا   ي گردشـگري در روسـتاي مـال   هـا  رسـاخت يزدر نتيجه با ايجاد . ان نداردي بر سفر شهروندان به اين مكريتأث
  . ي مطمئن با امكانات مناسب براي شهر اهواز تدارك ديده تفرجگااين منطقه را به عنوان  توان يم

  آقا، اهواز گردشگري روستايي، تفرجگاه پيراموني، مال گردشگري، :كليدي هاي هواژ
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 مقدمه -1

  مسأله  طرح -1-1
گيـر شهرنشـيني، همـراه بـا افـزايش       توسعه چشـم 

جمعيت و مساحت شـهرها و پديـد آمـدن شـهرهاي     
ي مختلـف  هـا  بي ـتركو  هـا  بافـت بزرگ باعث ايجاد 

 شـده اي  شهري و عوامل ارتباطي و اقتصـادي پيچيـده  
است كه هرچند واجد بسياري مزايا و عوامـل رفـاهي   

بـه   ننشينااست، اما مشكلات و معضلاتي را براي شهر
ايــن مشــكلات و معضــلات در . وجــود آورده اســت

گر شده  بسياري از موارد به صورت مسائلي حاد جلوه
و باعث در خطر قرار گرفتن جريانات زندگي شـهري  

  ).41: 1374رضواني، (اند  شده
در چنين شرايطي ساكنان شهرها خسته از زنـدگي  
مدرن و ماشـيني نـداي بازگشـت بـه طبيعـت را سـر       

هـاي محـيط طبيعـي پيرامـون،      چراكه جاذبـه  ندده يم
. كند يمساكنان شهرهاي بزرگ را به سوي خود جلب 

ــه    ــاج ب ــزرگ احتي ــهرهاي ب ــانش ــا مك ــر و ه ي بك
نخورده طبيعي بـراي گذرانـدن اوقـات فراغـت      دست

ي  يي كـه تـأمين كننـده   ها مكانشهروندان خود دارند، 
نيازهاي روحي شـهروندان بـراي ادامـه كـار يـا رفـع       

: 24ميراب زاده، (از كار و زندگي است  ها آنتگي خس
مناطق بكر طبيعي پيراموني زماني جلب توجه ). 1375

كه هواي آلوده شـهرهاي بـزرگ بـه ويـژه در      كنند يم
سـازد   ناگزير مي تابستان جمعيت ساكن را به مسافرت

، هـا  خـانواده و به موازات استحكام زيربناي اقتصـادي  
و يـا   ها كوهستاندر سينه  ي دورتر وها افقحركت در 

زنگـي آبـادي،   ( ردي ـگ يم ـانجـام   ها آبپهنه درياها و 
1385 :18.(  

امروزه تقاضا براي گردشگري رو به فزونـي نهـاده   
ي هـا  مجتمـع پاسخ به اين افزايش تقاضا، ايجاد . است

ــه ــق،  گردشــگري، برنام ــزي دقي ــ خــطري ــ يمش ا و ه
ي ييلاقـي را ضـروري   هـا  مكـان و احـداث   ها استيس
  ).48: 1386نژاد،  حاتمي( سازد يم

ي تحقـق  بـرا شرط  نيتر مهمبايد دانست توجه به 
 قيتنس ـي توسعه گردشگري پايدار، ها استيسموفقيت 

و  امكانات، لاتيتسه جادياي مناطق و ها جاذبه شيآما
و منـاطق   هـا  جاذبـه دسترسـي بـه    كـه خدمات اسـت  

: 1386موحـد،  (سازد  يمگردشگري پيراموني را آسان 
45( .  

مسأله مطرح شده توجه به اقليم گرم شهر  نيتر مهم
شهرهاي كشـور اسـت    اهواز يكي از كلان. اهواز است

كه داراي اقليم گرم و مرطوب همراه بـا دوره طـولاني   
اقلـيم  . گرما و شرجي شدن هوا در فصول گـرم اسـت  

شهري در فصـول   ي برونها مسافرتخاص شهر اهواز 
همــين موضــوع دهــد كــه  گــرم ســال را افــزايش مــي

ريزي مدون براي تعيـين مكـاني جهـت گـذران      برنامه
اوقات فراغت در فاصله مناسـب از شـهر را ضـروري    

بـه   تواند يمآقا  روستاي نمونه گردشگري مال. سازد يم
شهر اهـواز مطـرح    عنوان حوزه نفوذ گردشگاهي كلان

اهميت بررسي اين روستا به عنوان مكاني بـراي  . شود
است كه داراي اقليم كوهستاني  گردشگري بدان جهت

و همچنــين شــرايط  اســتو متفــاوت از شــهر اهــواز 
ي گردشـگري  ها جلوهموجود از جمله بافت روستا بر 

ايــن روســتا افــزوده اســت كــه در مقايســه بــا ســاير  
  . تري دارد روستاهاي پيراموني نقش پررنگ
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  اهميت و ضرورت  -1-2
يوه سترش سريع شهرنشيني و تغيير بنيادهـاي ش ـ گ

ريــزي و مــديريت  برنامــه، دنيــاي معاصــر زنــدگي در
امـري ضـروري تبـديل    گذران اوقـات فراغـت را بـه    

ساخته و عدم اجراي آن معضلات اجتماعي، سياسي و 
پاسـخگويي بـه    .قضايي بسـياري پديـد خواهـد آورد   

نيازهاي وسيع فراغتي عامـه شـهروندان و سـاماندهي    
هـا   يري دانـش كارگه ها مستلزم ب فضاها و تسهيلات آن

. اسـت  گردشـگري ريـزي   نوين در برنامه يها و روش
ي گردشـگري توجـه بـه    هـا  يزي ـر يكي از انواع برنامه

از آن جا . شهرها است مناطق پيراموني گردشگري كلان
گردشــگري  يهــا جاذبــه شــهر اهـواز داراي  كـه كــلان 

كمتري است و از طرفي اقلـيم گـرم و طـولاني بـودن     
وقـات فراغـت شـهروندان در    دروه گرما مانع گذران ا

 ي شهريمقاصد گردشگر جزء غالباً ،شود يماين شهر 
مناطق  جاديتفكر ا نكهيبا توجه به ا. دشو ينممحسوب 

 ياز راهكارهـا  يك ـيشكل گرفتـه و   يگردشگر نمونه
گونـه   نيا راتيصنعت مذكور است، شناخت تأث رشد
 يا ژهي ـارزش و و تياهم يدارا، كلان شهرهابر  مناطق
به طوري كه اين مناطق منجر به توسعه پايدار و  .است

  .افزايش نرخ اشتغال در اين مناطق خواهد شد
  پژوهشاهداف  -1-3

ــم حاضــر، شــناخت   قيــهــدف تحقتــرين  مه
آقا به عنوان يكـي از   مالمنطقه  يگردشگري ها تيظرف

 نيـي تب همچنـين . شهر اهواز است مناطق پيراموني كلان
جهـت   آقـا  و منطقه مال شهر اهواز وضعيت اقليم كلان

شهروندان و استفاده از منـاطق   تحمل تيظرفسنجش 
ديگـر از اهـداف تحقيـق      طبيعي بااقليم مناسـب يكـي  

حاصل از اقـدامات   يها مؤلفه ريتأث علاوه بر آن. است
توسعه اجتمـاعي، اقتصـادي و   بر  يگردشگري ا توسعه

جـزء   آقـا  مال ي افتهي كمتر توسعه ي در منطقه فرهنگي
 شـناخت  بـراي ايـن منظـور   . اف اين تحقيق استاهد

ــ ــر يجزئ ــه ت ــال منطق ــا  ي م ــيدر تعآق ــا ني  يراهبرده
ي ارائه شده در تحقيـق  ها مدلي با استفاده از گردشگر
   .قرار دارد مد نظرحاضر 

  پژوهشپيشينه  -1-4
ي در سـع ي خود،  رساله در 1988در سال  1يو كيم

آن بر  راتيثتأيي و فضااز بعد ساختار  سميتوري ابيارز
رساله بـا اسـتفاده از    نيا. ي داردستيتوري سفرهامدل 

» يســتيتوري ســفرهايي فضــا نــاتيتبامــدل كشــش «
  .كند يمي و روند حاصل از آن را ارائه ابيارز

ي هــا گــروهي كردهــايروي خــود،  رســالهدر  2لــي
ي اقتصـاد  راتيتـأث ي ابيارزي را جهت ستيتورمختلف 

ي مختلـف  ورهـا تي روو اوقات فراغـت بـر    سميتور
بـا   قي ـتحق ني ـا. قرار داده است ليتحلي و بررسمورد 

از منـاطق   دكننـدگان يبازدمختلـف   اتينظراستفاده از 
  .ي شكل گرفته استستيتور

در مقاله خود بـه   2004 و همكاران در سال 3دنگ
) ســمياكوتور( ســميتوري عــيطبي هــا جاذبــهي ابيــارز

ي براي مراتب مقاله از ساختار سلسله نيا در. اند پرداخته
يي ها مدلي و همچنين از ستيتوري عيطبي مناطق ابيارز

  . ، استفاده شده استسميتوري ابيارز براي
 كنـد  يمدر مقاله خود تلاش  2004زاهدي در سال 

بـه آن،   سـم يتورو توجـه   عتيطبدادن به  تياهمتا با 
ي بررس ـدو با هم دارند را مورد  نياي كه اثراترابطه و 
مقاله نشـان دهنـده آن اسـت كـه      نيا هجينت. قرار دهد

، كندبتواند تحمل  عتيطباز آنچه  شتريبي سرعتبشر با 
، رفتـار بشـر غالبـاً    رسـاند  يم ـ بيآسي عيطب طيمحبه 

                                                      
1 .Y.Kim 
2 . Lee 
3 .Deng 
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ــپااصــول  ــنادي را داري ــ دهي ــگ يم ــه ردي ــا و  و برنام ه
  . كند يم هيتوص انيپايي در ها حل راه

ي بــا عنــوان مــذهب و ا مقالــهدر ) 1385( ينــاريد
اسلام  نيدي در گردشگر گاهيجاي بررسي به گرگردش

ي از ك ـاسـت كـه ي   دهيرس ـ جـه ينت ني ـاپرداخته و بـه  
ي در جهـــان، گردشـــگري هـــا زهيـــانگ نيتـــر مهـــم

اگـر آن   ژهي ـوي است؛ به ارتيزي و مذهبي ها مسافرت
 بــايزي و عــيطبي انــدازها يي از چشــمايــجغراف هيــناح

ي در جـذب  شـتر يباثـرات   توانـد  يم ـبرخوردار باشد 
ي و مباندر ) 1386( زاده يمهد. ردشگران داشته باشدگ

ي بررس ـبـه   راني ـاي در گردشـگر ي توسـعه  راهكارها
ــگرصــنعت  ــه و گردش ــاي پرداخت ــد راهكاره يي مانن
را  هـا  سـازمان  گـر يدي و شهرداري ها تيفعالگسترش 

مسـائل   همهاست كه  دهيرس جهينت نياارائه كرده و به 
ي هـا  سـازمان ي همكـار ، بـا  رانياي گردشگرمرتبط با 

در ) 1386(ي مرادزاده و  يمنش. شود يممربوطه مرتفع 
ي شهر كالبدي فضاهاي روي بر مذهبگردشگران  ريتأث

 جـه ينت ني ـاپرداخته و به  راتيتأث نياي بررسمشهد به 
وآمد روزافزون زائـران   اند كه با گسترش و رفت دهيرس

ي بــودن بافــت اطــراف حــرم، ميقــدشــهر و  نيــابــه 
ــفرامشــكلات  ــراي وان ــده  ب ــود آم ــه وج ــران ب ي زائ

تعيـين حـوزه    نـه يزمموضـوع در   اتيادبي بررس.است
 دهـد  يم ـشهرها نشان  ي پيرامون كلانها گردشگاهنفوذ 

كه مطالعات زيادي در داخل كشور در ايـن خصـوص   
تـوان بـه دو مـورد در ايـن      ثبت نشده است و تنها مي

 عزت االله مـافي و مهـدي  :زمينه به شرح زير اشاره كرد
عنوان تحليلـي بـر    باي ا مقالهدر  1387سقايي در سال 

شـهرها بـه صـورت     گردشگري روستايي پيرامون كلان
در ايـن  . انـد  كـرده شهر مشهد را بررسـي   موردي كلان

مبحث، گردشگري روستايي پيرامـون   نيتر مهمتحقيق 

كه حوزه  دهد يمنشان  ها آنبررسي . شهرها است كلان
ــوذ گردشــگري در كــلان   43مشــهد حــدود  شــهر نف

كيلومتر است و روستاهاي داراي قابليـت گردشـگري   
شهر،  ي پيرامون كلانها تفرجگاهدر اين شعاع به عنوان 

. شكل دهنده محصـول گردشـگري روسـتايي هسـتند    
ي ا مقالـه در ) 1387(اصغر كديور و مهدي سقايي  علي

 يهـا  در تفرجگـاه  يگردشـگر  يساماندهتحت عنوان 
را مـورد  » دره اخلمد«ي موردي  مطالعهي شهر رامونيپ

در منطقـه   يگردشـگر  يسامانده. اند دادهبررسي قرار 
انجـام   »زبـان يم«و  »طيمح ـ«، »گردشـگر «ه در سه وجه
  .گرفته است

  )1390نگارندگان، (الگوي مفهومي مراحل تحقيق  -1شكل 
  روش تحقيق  -1-5

ي هــا روش(در ايــن مقالــه ابتــدا از روش تركيبــي 
اســتفاده شــده ) توصــيفي و تحليلــيپيمــايش و روش 

ــت ــه    . اس ــات و ارائ ــل اطلاع ــه و تحلي ــراي تجزي ب
و راهبردهاي توسعه گردشگري در منطقـه   ها ياستراتژ

ــدل كمــي و كيفــي    AHPو  SWOTاســتفاده از دو م
براي اين منظـور بـا نظرخـواهي از    . استفاده شده است

ساكنان و گردشگران ورودي به منطقه، به هر كـدام از  
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مـورد   ها وزنذكر شده وزني داده شد؛ سپس اين نقاط 
بــا مشــورت بــا  هــا آنتحليــل قــرار گرفتنــد و نتــايج 

بندي شدند و  اولويت AHPكارشناسان مربوطه در مدل
ي راهبردي ذكر شده به ها مدلبا استفاده از  ،در نهايت

پيشنهادات و راهبردهـايي جهـت توسـعه گردشـگري     
بـرداري از   مونـه ن).1شكل شـماره  (منطقه پرداخته شد 

به صورت ) آقا روستاي مال(جامعه آماري مورد مطالعه 
ــه ــوده اســت   نمون ــاده ب ــالي س ــرداري احتم ــداد . ب تع
هـا در ايـن مرحلـه بـا اسـتفاده از فرمـول        نامـه  پرسش

همچنــين تعــداد . پرسشــنامه بــود 165كــوكران برابــر 
پرسشنامه نيز بـين گردشـگران ورودي بـه منطقـه     140
شـيوه انتخـاب گردشـگران بـراي     . آقا توزيـع شـد   مال

هــا بــر حســب  توزيــع پرسشــنامه و تعــداد پرسشــنامه

تصـادف در يكـي از روزهــاي تابسـتان و تعطيـل كــه     
منطقه حداكثر ظرفيت پذيرش گردشگر را دارد، بـوده  

   .است
   ها شاخصمعرفي متغيرها و  -1-6

 در ييپژوهش، شامل ابعاد قابـل شناسـا   يرهايمتغ
ي، فرهنگـي،  و اجتمـاع  يتصـاد ، اقيط ـيمح يها نهيزم

منطقـه   مرتبط باي ها رساختيزبهداشتي، تأسيسات و 
باشند كه مورد بررسي و تحليـل   آقا مي گردشگري مال

قرار ) AHP(و تحليل سلسله مراتبي  SWOTدو مدل 
هاي مورد بررسي به طور  متغييرها و شاخص. اند گرفته

   ).1جدول ( اند شدهبندي  تفصيلي در سه گروه دسته

  

  ي مورد بررسي در تحقيقها شاخصمعرفي متغيرها و  -1جدول 
  ها زيرشاخص  هاي اصلي شاخص

  اكولوژيكي، محيطي و گردشگري
 -ي محليها اقامتگاهوجود -رودخانه  –ي متنوع گياهي هاگونهجنگل و–آب و خاكيآلودگ

  ونقل حمل –جاده  –...  امكانات وخدمات آب، برق و

  ياجتماعي و فرهنگ
 –حفاظت از منابع آبي  –ي بهداشتي ها سيسرو - سطح سواد –احساس امنيت–سطح رفاه زندگي
  زيباسازي محيط

  ي روستاها بازارچه –محصولات و صنايع دستي  –درآمد و اشتغال   اقتصادي

  تحليل نگارندگان: منبع
  محدوده پژوهش - 1-7

 100بـا مسـاحت    آقـا  مـال  يگردشگر نمونه منطقه
 باغملـك، دهسـتان   شهرستان يمركز بخش در هكتار

 و استان مركز يلومتريك 170 تقريبي فاصله در ،تل قلعه
 20 و) شهرسـتان  مركـز ( باغملـك  شهر يلومتريك 35

 41 و دقيقـه  35درجـه،   31 در تل قلعه شهر يلومتريك

 طول ثانيه 4 و دقيقه 14درجه،  50 و شمالي عرض ثانيه

 منطقـه  بـه  ترسيدس) 2(شكل . است شده واقع شرقي

 ارتبـاطي  يك درجه آسفالته جاده طريق از مطالعه مورد

 در آقـا  مـال   تـل   قلعه انحرافي جاده و شهركرد -اهواز
 .اسـت  پـذير  امكـان  تـل  قلعـه  شهر يلومتريك 20 فاصله

  ). 18: 1385استانداري خوزستان، (
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  باغملك آقا در استان خوزستان و شهرستان نطقه گردشگري مالت مموقعي - 2 شكل

  مباني نظري  -2
در  هـا  تفرجگـاه امروزه مفهوم شهرها بدون وجـود  

ديگر قابل تصور نيست و پيامـدهاي   گوناگوناناشكال 
ــهري و   ــعه شـ ــچيپتوسـ ــا يدگيـ ــلات هـ ي معضـ

محيطي، موجوديت طيفي از منابع تفرجگاهي و  زيست
، يمحمود(ها را اجتناب ناپذير كرده است  آن گسترش

  ). 212: 1384 ،االله و همكاران تيب
ــدار منشــاء بســياري از   تفكــر توســعه شــهري پاي

ي بازگشت به طبيعت توسـط انسـان شـهري    ها جنبش
در قالب گردشـگري   تواند يماين بازگشت . بوده است

. منجر به تحـولات و توسـعه پايـدار در منـاطق شـود     
ي در پيرامــون شــهرها و گردشــگر يمحورهــا جــاديا

 ياي ـاح يهـا  از روش يك ـيبه عنوان  تواند يم روستاها
. رديورد استفاده قرار گاجتماعي و اقتصادي م يفضاها

ها و  در صورت دارا بودن ارزش يگردشگر يمحورها
منـاطق پيرامـوني   بافـت   توانـد  يشده م ادي يها يژگيو

ايـن تحـول در گـرو توجـه بـه      . را متحول كنـد خود 
ي پيرامــوني اســت كــه در قالــب منــاطق هــا تفرجگــاه

ــا ر ــهاكوتوريســمي ي  هســتدموجــود  وســتاهاي نمون
  ).103: 1388اسماعيلي و همكاران، (

جهت  ييها مكاني گردشگري به عنوان ها تفرجگاه
با نقش عملكـردي   توانند يمارتقاي تفكر توسعه شهر 

شـهرها و شـهرها مطـرح شـوند؛ زيـرا       نسبت به كلان
 يياي ـجغراف يبه فضـاها  كرديامروزه در رو گردشگري
 يبر جـا  رامونيدر پ كه نهد يم يبر جا ياثرات مختلف

پردازش  يدر مقاصد گردشگر ينهادن آثار مثبت و منف
ــ ــود يم ــران، ( ش ــديور و ديگ ــاطق ). 113: 1387ك من

و  ي اصـلي هـا  مكـان شهرها بـه عنـوان    پيراموني كلان
تفريحي براي شهروندان و گردشگران ورودي به ايـن  

كــاربرد ايــن منــاطق . يابنــد شــهرها كــاربرد مــي كــلان
موني بيشتر گذران اوقات فراغت و رفـع خسـتگي   پيرا

اين مناطق پيراموني . شهرها است براي شهروندان كلان
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در رونــد جديــد شهرنشــيني و جهــان شــهري شــدن  
رابطه فراموش شده انسان و طبيعت را برقرار  دنتوان يم

كننــد؛ زيــرا هــر روز بــيش از پــيش شــاهد گســترش 
رت در شـهرها بـراي مسـاف    تمايلات شـهروندان كـلان  

ــدگي ماشــيني و   ــرار از زن ــه و ف تعطــيلات آخــر هفت
  ). 106: 1375نهرلي، (يكنواخت هستند 

ي شهرنشـيني و رونـد    با توجـه بـه رشـد فزاينـده    
گســترش تصــاعدي شــهرها و حــاد شــدن مشــكلات 

محيطـي، اجتمـاعي و روانـي، در حـال حاضـر       زيست

ريـزي بـراي گـذران اوقـات فراغـت و       موضوع برنامه
گردشـگري در   –ز فضـاهاي تفريحـي   توسعه و تجهي
ــاس درون ــرون شــهري مقي ــه ضــرورتي   و ب شــهري ب

ي گردشـگري از  هـا  مكـان . اجتماعي تبديل شده است
ي دسترسي به سه گـروه عمـده    لحاظ تجانس و نحوه

  حاشـيه شـهري   - درون شـهري  -: شـوند  يم ـتقسيم 
به بررسـي و و مقايسـه   ) 2(در جدول . برون شهري -

  .رداخته شده استاين سه گروه عمده پ

  

  هاي گردشگري از نظر مقياس دسترسي و نوع عملكرد بندي مكان تقسيم -2جدول 
  ها شاخص
  حوزه

  مدت تفريح  كاركردهاي اصلي  ي دسترسي نحوه  وسعت نوع  مقياس دسترسي
تسهيلات مورد 

  نياز

حـــــــــوزه 
ــگاهي  گردشـ
  درون شهري

ــا   12شــعاع دسترســي ت
زمان دسترسي تا  كيلومتر

  دقيقه90

وده محـــــــد
  تمركزانســـان

  ساخت

ــه،   ــاده، دوچرخ پي
ــيكلت،  موتورســـ
ــه   ــايل نقليــ وســ
عمــومي شــهري،  
ــه   ــيله نقليــ وســ

  شخصي

ــاده ــتراحت پي  روي، اس
ديدار و گفـت و گـو،   

  بازي كودكان
  چند ساعت

ــبز،  فضــــاي ســ
 خـــدمات اوليـــه،

  زمين بازي

حـــــــــوزه 
گردشــــگري 

  يا هيحاش

ــي  ــعاع دسترس ــا  15ش ت
ــان 20 ــومتر زمـــ كيلـــ

  دقيقه120تا40دسترسي

 يع، تمركـز وس
گســـــــترده، 

  انسـان  طبيعي
  ساخت

دوچرخـــــــــــه 
ــيكلت  موتورســــ

ــه   ــايل نقليــ وســ
  عمومي

ــازي و  ــايي، بـ راهپيمـ
ــك ــك نيـ  ورزش، پيـ

  وسياحت
  يك روز

امكانات ارتبـاطي  
فضــــاي بــــازي 
ــاي   ــي فض ورزش

  پيك نيك

حـــــــــوزه 
گردشــــگري 
  برون شهري

 80تـا 20شعاع دسترسـي 
 زمـان دسترسـي   كيلومتر

  دقيقه180تا90

ــي وســيع  خيل
ــترده  گســـــ

ــيط  بيعــــــ
  طبيعي نيمه

ــه   ــيله نقليــ وســ
ــايل   ــي، وس شخص

  نقليه عمومي

گردي، سياحت  طبيعت
ــوزش و  ــارت، آمـ زيـ

  پژوهش

ــك روز و  يــ
  بيشتر

امكانات ارتبـاطي  
تنــــوع منــــابع  
 تســهيلات اقــامتي

خــدمات اطــلاع  
ــاني ــدمات  رس خ

  ايمني و بهداشتي
  )34: 1382(مدهوشي و همكاران : منبع

  

بـر اسـاس    دي ـبا لزومـاً  يتفرجگاه ليمسا يبررس
تقاضـا   يمنحن ـ يثر بـر رو ؤعوامل م ـ ليو تحل هيتجز

وجـود دارنـد كـه     يعوامل متعـدد  صورت گيرد؛ زيرا
از ايـن   هـر كـدام   .گذارنـد  يتقاضا اثر م ـ يمنحن يرو

. برخوردار است يخاص تيبه نوبه خود از اهم عوامل
عوامل تأثيرگـذار بـر گسـترش     نيتر مهمبه ) 3(شكل 

در ايـن شـكل چهـار    . كند  يمي اشاره تفرجگاهمناطق 
عامل اصلي مديريت مناطق، گسترش اوقـات فراغـت،   

عوامـل   نيتـر  مهمعرضه و جمعيت گردشگر به عنوان 
شـهرها مطـرح    در گسترش اين مناطق در اطراف كلان

  ). 35: 1382كار،  برزه(اند  شده
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  نگارندگان : منبع ق تفرجگاهيعوامل لي تأثيرگذار بر گسترش مناط - 3شكل 

   ها افتهيتحليل  -3
  بندي اقليم  پهنه -3-1

در اين مبحث با توجه بـه طـولاني بـودن مطالـب     
هواشناسي و پارامترهاي آن مانند دما، بـارش، پوشـش   

فقـط بـه   ... گياهي، روزهاي برفي، ابري و يخبنـدان و 
 روي هم رفته منطقه. شود يماشاره  پارامترهانتيجه اين 

آقا در اقليم كوهستاني و در همسـايگي   گردشگري مال
اخـتلاف درجـه   . ي زاگـرس قـرار دارد  هـا  كـوه   رشته

آقا با شـهر اهـواز قابـل توجـه اسـت، بـه        حرارت مال
متوسط سالانه به  حداكثراختلاف حداقل و  كهطوري 
اختلاف در شش مـاه   نيا. درجه است 13و  9ترتيب 

درجـه   14و  6ب به ترتي ـ) يگردشگردوره (اول سال 
  ).25: 1387سالنامه آماري استان خوزستان، (است 

  ظرفيت گردشگري منطقه  -3-2
  انواع خدمات گردشگري  -3-2-1

هاي عمـومي   شامل زيرساخت خدمات گردشگري
هـا، سيسـتم بهداشـتي، خـدمات      هـا و جـاده   چون راه

. اسـت آوري پسماندها و غيـره   ارتباطي و سيستم جمع
، جاده منتهي آقا مالروستاي  به ياز نظر سطوح دسترس

عـرض و بـدون    امـا كـم   مناسب به اين روستا آسفالته
هاي كوهسـتاني   اين جاده داراي پيچ و خم .استشانه 

تند و در بعضي نقـاط همـراه بـا    هاي جانبي  و با شيب
انـداز كنـار    چشـم  .است هاي عميق و بدون حفاظ دره

 ـ    رنج و جاده عموما درختان بلـوط و يـا شـاليزارهاي ب
نـوازي پـيش چشـم     كه مناظر چشم استمزارع گندم 

محـدوده   يهـا  راه. مسافران و گردشگران نهاده اسـت 
اين روستا بافت سنتي  بوده وداخل روستا نيز آسفالت 

ــا حــد  ــادي حفــظ كــرخــود را ت ــردد  .ده اســتزي ت
گردشــگران بــه ايــن روســتا عمومــا بــا وســايل نقليــه 

در روزهـاي  بـه همـين دليـل    . گيرد شخصي انجام مي
در . رو اسـت  تعطيل با ترافيك و ازدحام اتومبيل روبـه 

  . حال حاضر پاركينگ روستا در دست ساخت است
هاي عمـومي ماننـد    اين روستا از لحاظ زيرساخت

دهـي   ليكن آنـتن  ندارد؛آب و برق و مخابرات مشكلي 
از نظـر سيسـتم   .اسـت تلفن همراه با مشكلاتي مواجه 

اسـت  يس بهداشتي عمومي فاقد سروروستا بهداشتي، 
هـاي   از سرويس بهداشـتي قسـمت   بايدو گردشگران 

 .اسـتفاده نماينـد  ) يا اجـاره و اماكن  ها باغ(خصوصي 

 مديريت مناطق
   مديريت مناطق

 عرضه

گسترش اوقات فراغت
گسترش اوقات فراغت

 جمعيت گردشگر

 جمعيت گردشگر

ها  عوامل مؤثر بر تقاضاي تفرجگاه
  ها عوامل مؤثر بر تقاضاي تفرجگاه
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وجـود  آوري پسـماند در روسـتا    سيستم جمع متأسفانه
علاوه بر پسماندهاي خود روسـتا، پسـماندهاي    .ندارد

گردشگران نيز به پسـماندهاي موجـود روسـتا اضـافه     
. جـاي گذاشـته اسـت    از خود بـر  ه زشتيشده و چهر

ت ه ـاهالي در ج لهيوس بهبخشي از پسماندهاي روستا 
  .شود سوزانده مي ها آنسازي  معدوم

   ها حگاهيها و تفر اقامتگاه -3-2-2 
ــل،    ــوان هت ــاه تحــت عن ــتا اقامتگ در داخــل روس

هاي اقامتي به مفهـوم واقعـي وجـود     مهمانسرا و محل
هاي كشاورزي و باغات  يندر زماما گردشگران . ندارد

اسـتفاده  چـادر   ازروسـتا  ي و يا كنار نهرهـا و رودهـا  
 لهيوس ـ بـه آقا كناره رودخانـه   در روستاي مال. كنند يم

كشـي شـده و امكـان دسترسـي بـه كنـار        اهالي فـنس 
. رودخانه بدون همكاري اهـالي روسـتا مشـكل اسـت    

اهالي روستا اقدام به برپـايي چـادر و گـذاردن تخـت     
و گردشگر  اند نمودهغات خود و كنار رودخانه درون با

تواند در ايـن امـاكن اقامـت     در قبال پرداخت وجه مي
  .نمايد

سيسـات رفـاهي بايـد    أدر ارتباط با تجهيـزات و ت 
فروشي درون منطقه  اذعان داشت كه رستوران و اغذيه

و نـه   )عيد نوروز و ديگر تعطيلات(اي دوره صورت به
ن ايام اهـالي روسـتائيان   در همي. هميشگي وجود دارد

اقدام به فروش محصولات خود مانند ناردانـه، عسـل،   
ــاير      ــوروت و س ــره ق ــك و ق ــار، كش ــار و رب ان ان

تـوان گفـت كـه بـه      و مـي  ندينما يممحصولات دامي 
هاي روستايي  نوعي در اين ايام خاص از سال بازارچه

هاي كوچك نيز در  بقالي و دكه .درون روستا برپا است
ا به منظور تأمين نيازهاي گردشگران وجود سطح روست

آقا امكان ديگـري   گردشگري مال مجموعه وجود. دارد
. تواند براي اقامـت اسـتفاده كنـد    است كه گردشگر مي

شايان ذكر است اين مجموعه توسـط سـازمان ميـراث    
برداري به پيمانكـار   فرهنگي احداث شده و جهت بهره
مجموعـه   ني ـدر ا .واجد شرايط واگذار گرديده اسـت 

بـرق   و كامـل از جملـه آب   سـات يسأكانكس بـا ت  18
نفـر در   300 رشيپـذ  تي ـنصب شـده اسـت كـه ظرف   

  .دارد روز را شبانه
بررسي آمـار گردشـگران ورودي بـه منطقـه      -3-2-3

  آقا  مال
ترين تعـداد   كه بيش دهد يمآمار و اطلاعات نشان 

مســافران ورودي بــه ايــن منطقــه، از كلانشــهر اهــواز 
همچنين آمار و اطلاعات گردشگران خروجي . ندا بوده

در فصل تابستان و فصـل گرمـا از شـهر اهـواز نشـان      
درصد مسافران خروجي شهر  41كه نزديك به  دهد يم

آقـا را بـراي گردشـگري     اهواز منطقه گردشگري مـال 
  .دكنن يمانتخاب 

بـه عنـوان    1384آقا در سال  منطقه گردشگري مال
. ان خوزستان معرفـي شـد  منطقه نمونه گردشگري است

در زمينـه جـذب    1387تـا   1385ي متـوالي  ها سالدر 
درصـد ايـن    90گردشگر رونق بسيار يافته و قريب به 

گردشگران از داخل استان خوزستان به اين منطقه وارد 
ي همجـوار همچـون   هـا  اسـتان و مابقي نيز از  اند شده

كهگيلويه و بوير احمد و چهـار محـال و بختيـاري در    
در سال . اند شدهبهار و تابستان وارد اين منطقه  فصول
نزديـك   1386هزار نفر، در سـال   37نزديك به  1385

 80نيـز نزديـك بـه     1387هزار نفـر و در سـال    59به 
هــزار نفــر در دو فصــل بهــار و تابســتان وارد منطقــه 

نيـز   1388همچنين در سال . اند آقا شده گردشگري مال
ايـن منطقـه گردشـگري    هزار نفـر وارد   83نزديك به 

  . اند شده
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تعداد گردشگران ورودي در فصول پاييز و زمستان 
نزديـك بـه    1386كاهش دارد؛ به طوري كه در سـال  

نفر در اين دو فصل  200نيز  1387نفر و در سال  120
بايـد توجـه   . انـد  شـده آقـا   وارد منطقه گردشگري مـال 

آقابه دليـل كوهسـتاني    داشت كه منطقه گردشگري مال
ي سـخت عمومـا در فصـول سـرد     هـا  زمستانودن و ب

 سـازمان ميـراث فرهنگـي و   (خالي از گردشگر اسـت  
  ). 98: 1385، گردشگري

  تعيين حوزه نفوذ گردشگاهي  -3-3
  الگوي رابرت  -3-3-1

شـهر اهـواز بـر     حوزه نفوذ گردشـگاهي در كـلان  
 رسـد  يم ـبه نظر . كيلومتر است 39اساس مدل رابرت 

شهر اهواز قابـل تعمـيم بـه     شاخص مطرح شده براي
دهد اين اسـتان   نشان مي  يبررس. ي فصول نيست همه

داراي سه اقليم متفاوت است؛ يكي بياباني، دومي نيمه 
بياباني و سومي كه اقليم مخصوص گردشگري مناسب 

فصول گرم ايـن اسـتان يعنـي اقلـيم كوهسـتاني       براي
 شـهر اهـواز در اقلـيم بيابـاني قـرار دارد؛      كـلان . است

بايد دنبـال تفرجگـاهي در اقلـيم كوهسـتاني      بنابراين،
مكـاني   توانـد  يم ـآقـا   به همين منظور منطقه مال. باشد

. مناسب براي جـذب گردشـگر از شـهر اهـواز باشـد     
 توانـد  يم ـاي كه  همچنين در فصل تابستان اولين نقطه

شـهر   ي گرم در استان خوزستان و كـلان  پايان محدوده
ل و شـمال شـرقي اسـتان    اهواز باشـد، محـدوده شـما   

همجوار بـا اسـتان چهارمحـال و بختيـاري اسـت كـه       
  .آقا است ترين آن منطقه گردشگري مال مناسب

  الگوي مسافت استاندارد  -3-3-2
شهر اهـواز   براي تعيين حوزه نفوذ گردشگري كلان
بـراي ايـن   . از الگوي تعيين مسافت استفاده شده است

شـهر انتخـاب    منظور يـك مركـز ميانـه در ايـن كـلان     
در اين تحقيق ميدان شـهدا بـه عنـوان نقطـه     . شود مي

اسـاس   نيا ربمركزي شهر اهواز در نظر گرفته شده و 
ي مختلـف بـا توجـه    ها مياقلروستاهاي گردشگري در 

. به نقشـه راه اسـتان خوزسـتان برداشـت شـده اسـت      
مسافت روسـتاهاي گردشـگري تـا مركـز     ) 4(جدول 

  . دهد نشان مي ميانه را در كلان شهر اهواز
  

بررسي مسافت روستاهاي گردشگري پيرامون  -3 جدول
  شهر اهواز

  نوع اقليم
شهر  فاصله از كلان

  )كيلومتر( اهواز
  رديف  نام روستا

 1  شيبان  26  بياباني

 2  ويس  34  بياباني

 3  ملاثاني  50  بياباني

 4  حفيره  65  بياباني

 5  مريچه  15  بياباني

 6  حاج بارون  32  بياباني

 7  رود زرد  98  يابانيب

 8  كوت شيخ  124  بياباني نيمه

 9  1نمره   179  بياباني نيمه

 10  گاوميشي  201  بياباني نيمه

 11  آقا مال  186  معتدل كوهستاني

 12  ابوالعباس  210  معتدل كوهستاني

 13  قلعه تل  198  معتدل كوهستاني

 14  بادرنگان  189  معتدل كوهستاني
  و سالنامه آماري حمل و نقل استان 1387ن خوزستان، سالنامه آماري استا: منبع

  

و  Nبا در نظر گـرفتن تعـداد روسـتاها بـه عنـوان      
شــهر اهــواز و  از مركــز ميانــه در كــلان هــا آنفاصــله 

 142همچنين با توجه به اقليم منطقه مسافت استاندارد 
مقايســه مســافت اســتاندارد . كيلــومتر بــه دســت آمــد

شهر اهـواز از لحـاظ    روستاهاي گردشگري نزديك به
دهـد اولـين نقطـه گردشـگري      بعد مسافت نشـان مـي  
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ــه مســافت اســتاندارد كــه در حــوزه نفــوذ   نزديــك ب
تفـاوت  . آقا است شهر اهواز جاي دارد منطقه مال كلان

مسافت استاندارد به دست آمده و مسافت واقعي اهواز 
اين موضوع نشـان دهنـده   . كيلومتر است 44آقا  تا مال

ي مورد بررسي بـراي شـهر اهـواز    ها مدل عدم كاربرد
به طـور كلـي و بـر اسـاس مشـاهدات ميـداني       . است

شـهر اهـواز و روسـتاهاي     صورت گرفته پيرامون كلان
آقـا از   اطراف، مسافت به دست آمده تـا روسـتاي مـال   
پـذيري   طريق الگوي اسـتاندارد فاصـله، داراي تطبيـق   

 بالايي با متن فضـاي جغرافيـايي شـكل گرفتـه بـراي     
  . اهواز است شهر مجموعه كلان

  هاي زماني يا فصول گردشگري بررسي دوره -3-4
  ي گردشگري در منطقه ها ماهفصول و  -3-4-1

فصول گردشگري در منطقه مورد بررسي از سويي 
و رفتارهاي گردشگران و از سوي ديگر به  ها زهيانگبه 

شناسـي   و زمين ريخـت ) آب و هوايي(شرايط اقليمي 
منطقــه ) شناســي و اشــكال زمــين ، زمــينتوپــوگرافي(

  . شود مربوط مي
) فصـول چهارگانـه  (هـاي سـال    آقا در كليه ماه مال

پذيراي گردشگر است؛ اما بـا توجـه بـه نقـش غالـب      
شرايط آب و هوايي و دوره زماني عمـده گردشـگري   
در منطقه مربوط به فصـول بهـار، تابسـتان و زمسـتان     

روز (سيزده به در ي كه در ايام نوروز و به طور؛ است
به ترين تعداد گردشگران از منطقه بازديد  بيش) طبيعت
هـاي سـال بـه     ترين ماه شلوغ 4جدول . آورند مي عمل

ــا و شهرســتان  لحــاظ حضــور گردشــگران در مــال آق
  .دهد ملك را نمايش مي باغ

  

  آقا فصول گردشگري در منطقه مال -4جدول 

  منطقه
  شش ماه دوم سال شش ماه اول سال

  اسفند  بهمن  دي  آذر  آبان  مهر  شهريور  مرداد  تير  خرداد  ارديبهشت  فروردين
  ***  *  *  *  *  *  **  **  **  **  ***  ***  آقا مال
  ***  ***  ***  **  **  **  *  *  *  *  ***  ***  باغ ملك  شهرستان

  حداكثر گردشگران ***متوسط گردشگران، **حداقل گردشگران،* 
  

  زمان گردشگري در منطقه  مدت 3-4-2
مدت زمان گردش و تفرج در منطقه كمتر از يـك  

مندان بـه   علاقه. استروز، روزانه و بيشتر از يك روز 
گردي و گردشگري مذهبي شهرستان باغملـك   طبيعت

خصوصا شهر صـيدون و سـاكنان روسـتاهاي مجـاور     
هفتگي در ايام پـنج شـنبه و جمعـه     به صورتمعمولا 

ي ها كوهس، رودخانه ابوالعبا(جهت استفاده از طبيعت 
سربه فلك كشيده منگشت و قارون، درختان جنگلي و 

ي انار و انگور ها باغوحشي نظير بنه، بلوط و زالزالك، 
زاده عبـداالله،   امـام (، مناظر روسـتا  )و شاليزارهاي برنج

زاده  امـام ( هـا  ارتگـاه يزو ) ابوالعباس، رباط و منجنيـق 
و ) زاده اميرالمـؤمنين و حضـرت سـليمان    عبداالله، امام

همچنين عشـاير منطقـه از جملـه عشـاير بختيـاري و      
  .زنگنه براي خريد و فروش محصولات حضور دارند

  SWOTتجزيه و تحليل با استفاده از مدل  -4
ي در منطقـه  گردشـگر ي مؤثر بر داخلعوامل  -4-1

  مورد مطالعه
ي منطقـه  داخل ـ طيمح ـمرحلـه سـنجش    نياهدف 

ت است؛ يي نقاط ضعف و قوشناسامطالعه شده جهت 
ي به اهـداف  ابيدستدر راه  كهيي ها جنبهبه اين معنا كه 



  
  

  1391 زمستان، دهمپانز، شماره چهارماي، سال هاي شهري و منطقهمطالعات و پژوهش 64

  

ي هـا  نـه يزمي آن از هـا  في ـتكلي اجـرا ي و زير برنامه
 ني ـااز . اسـت بازدارنده برخوردارند، مدنظر  امساعد ي
ي موجــود، راهبردهــاقســمت ســه مقولــه  نيــارو در 

و منابع مـورد توجـه قـرار گرفتـه و تحـت       عملكردها
نقاط ضعف و در چارچوب ابعـاد  عنوان نقاط قوت و 

ــگري   ــاطق گردش ــعه من ــاد(توس ــاعي، اقتص  -ياجتم
) 5(بـــه شـــرح جـــدول ) يكياكولـــوژي و فرهنگـــ

  .اند ي شدهبند ميتقس
منطقه مـورد   يگردشگري مؤثر بر خارجعوامل  -4-2

  مطالعه 

ي خـارج  طيمح ـآثار  كندوكاومرحله،  نياهدف از 
و هـا   يي فرصـت شناسـا در منطقه مطالعه شده جهـت  

اين منطقه در ارتباط بـا گسـترش    كهيي است دهايتهد
بـر اسـاس    نيبنـابرا . ي بـا آن مواجـه اسـت   گردشگر

 رامـون يپ طيمح تيوضعي بررسمطالعات انجام شده و 
ي موجـود  دهايتهدها و  آقا، مجموعه فرصت منطقه مال
ي در قالب ابعاد گردشگراز لحاظ  هيناح نياو مؤثر بر 

ــاعي، اقتصــاد(يي روســتاتوســعه  ــ -ياجتم ي، فرهنگ
ي قرار گرفت بررسمورد توجه و ) ينهادي و كياكولوژ

  .آمده است) 6(در جدول  كه
  

  ي در منطقه مورد مطالعهگردشگري مؤثر بر داخلعوامل  سيماتر -5جدول 
  ٥نقاط ضعف  ٤نقاط قوت  ها شاخص

صاد
اقت

  ي

ــودن منطقــه جهــت  *  ــودن و آمــاده ب ي و گــذار هيســرمامســتعد ب
ي آن معرف ـي و انسـان ي و عيطبدر جهت استفاده از منابع گردشگري 

  ي در خوزستانگردشگربه عنوان قطب مهم 
ي و بازار مناسـب  كشاورزي، محصولات ريسردسي ها وهيموجود   *
  محصولات به گردشگران نياي فروش برا
  وجود صنايع دستي بومي و بازار محلي جهت فروش اين صنايع*

 ي گردشگري در بخش گذار هيسرمات مردم منطقه جه ليتماعدم   *
  هيناح نياي در دولتي ها يگذار هيسرماي و زير برنامهعدم   *
نبود انگيـزه كـافي بـراي اهـالي جهـت بازاريـابي مناسـب بـراي         *

  محصولات 

ماع
اجت

 - ي
هنگ

فر
  ي

در  مشاركتي و همكاري و سواد بالاي مردم روستا و حس آگاه  *
  منطقه نيا انييروستا نيب

ي و خيتـار ي ها مكان زيني و سنتي و محلو رسوم، فرهنگ  آداب  *
  ي دنيد
وجود عشاير بختياري در منطقه و جنبـه گردشـگري عشـايري در    *

  منطقه 

  ي و خدماتبهداشت لاتيتسه تيكفانامناسب بودن و عدم   *
  ينواح نيادر  دهيدي متخصص و آموزش روهايننبود   *
در  كـم  تراكم(لف سال نامناسب گردشگران در فصول مخت عيتوز  *

  )زمستان
  فرهنگ گردشگران و مردم روستا انيمتعارض و تفاوت   *

لوژ
اكو

  يكي

ي سـبز و  فضاو منحصربه فرد به همراه  بايزي اندازها چشموجود * 
  يي مطالعه شدهروستاي نواحباغات در 

ي از جملـه  شـهر  مراكـز ي و تيجمع مراكزي به كينزدمجاورت و   *
  ذهشهرهاي باغملك و اي

ي حـات يتفرها و  وجود ارتفاعات و قلل مرتفع جهت انجام ورزش* 
  ي اسكيي و مايراهپي، كوهنورد ليقباز 
  ي گردشگرانبراي نواح نياي آسان و مناسب به دسترس  *
  ها در اطراف  ها و چشمه ، رودخانه3وجود سد كارون   *
 نانيشهرنش ـي بـرا آرام و بدون سر و صـدا بـه خصـوص     طيمح  *

  حيتفرراحت و تمدد اعصاب و جهت است

هـا و   مانند جاده(ي كالبدي و طيمحي ها رساختيزنامناسب بودن   *
  )فاضلاب

  يورزشي و حيتفر زاتيتجهو  ساتيتأسبودن  نامناسب  *
  تخريب محيط طبيعي توسط گردشگران *

  عدم نظارت سازمان منابع طبيعي بر منطقه * 
  وستاييان رويه حيوانات بومي منطقه توسط ر شكار بي*

  

                                                      
4. strengths 
5. weaknesses 
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  مطالعه شده هيناحي گردشگري بر خارجعوامل مؤثر  سيماتر -6 جدول
  threats دهايتهد  opportunitiesها فرصت  ها شاخص

صاد
اقت

  ي

ــرا*  ــه   شياف ــت ب ــه دول ــهتوج ــر برنام ي و زي
  يگردشگري در بخش گذار هيسرما

ــزا  * ــانگ شيافـ ــش  زهيـ ــبخـ ــه خصوصـ ي بـ
  ي در مناطق روستاييگذار هيسرما

و  زاتي ـتجهمحصولات كشـاورزي و زمـين و همچنـين     متيق شيزااف  *
  ها ي و مقرون به صرفه نبودن آنگردشگر لاتيتسه
  مهاجرت روستاييان به شهر* 

ماع
اجت

 - ي
هنگ

فر
  ي

 حيتفـر ي مسـافرت و  برا شتريب زهيانگ شيافزا  *
  ي و مردم حومهشهرمردم  نيبدر 
وجود شهر اهواز به عنوان قطـب جمعيتـي در     *

  آقا منطقه گردشگري مال كنار
مطلـوب بـه    لاتيتسـه عدم ارائـه خـدمات و   * 

  گردشگران 

  مناطق  ريساگردشگران به مسافرت به  زهيانگو  ليتما شيافزا  *
  منطقه  نياو شلوغ شدن  تيجمعاز حد  شيب تراكم  *
  ي با ورود گردشگران در منطقه نسبت به قبلاجتماعفزايش تخلفات ا  *
ي، محل ـزبـان، آداب و رسـوم   : همانند(ي محلي سنتهنگ رفتن فر نيباز   *

  گردشگران  شيافزابا ) ... و مسكني، معمار، پوشاكنوع 

لوژ
اكو

  يكي

ي بلـوط  هـا  جنگـل وجود منابع طبيعـي بكـر و   *
  زاگرس 

  در اطراف منطقه  4و  3ي كارون سدهاوجود * 

 شيزااف ـي آن همانند بيتخري و آثار اهيگرفتن درختان و پوشش  نيباز   *
  ييروستاي و مزارع كشاورزي ها نيزم بيتخر، ليس
  منطقه  نيا مياقلو  خاكي منابع آب، آلودگ*

  
  )آقا گردشگري در منطقه مالبر  رگذاريتأثي اصلعوامل ( SWOT سيماتر -7جدول 

  يداخل يرونيب
  )S(ها قوت )O(هافرصت

1O =در منطقه حيتفري مسافرت و برا شتريب زهيانگ شيافزا  
2O = ي منطقهكينزدي استان خوزستان در تيجمعوجود قطب  
3O =ي و گردشگري در منطقهزير برنامهتوجه دولت به  شيافزا  
4O =گذاري در منطقه هيسرماي به خصوصبخش  زهيانگ شيافزا  
5O = ي متخصص در امر گردشگري در منطقهروهاينوجود  
6O = مطلوب در منطقه  لاتيهتسارائه خدمات و  

1S =و منحصربه فرد  بايزي دازهاان چشم  
2S = وجود ارتفاعات و قلل مرتفع  
3S =ي حيتفري و ورزشي ها جاذبه  
4S =ي آسان و مناسب دسترس  
5S =ي به شهر باغملك و ايذه كينزد  
6S = و رودخانه كارون 3وجود سدكارون  
7S = ي بختياريمحلوجود آداب و رسوم و فرهنگ  
8S = آرام و بدون سروصدا طيمحداشتن  
9S = وجود بازار مناسب محصولات لبني و صنايع دستي  

  )W(ها ضعف )T(دهايتهد

1T =يحيتفرو خدمات در مناطق  امكانات شيافزا  
2T = ي دولت سواز  لاتيتسهعدم ارائه مجوز و  
3T =گردشگران به مسافرت زهيانگو  ليتما شيافزا  
4T =شلوغ شدن منطقه  
5T =ي نواح نيا مياقلو  خاكي منابع آب، آلودگ  
6T =ي با ورود گردشگران اجتماعفزايش تخلفات ا  
7T = ي و آثار قديمياهيگرفتن درختان و پوشش  نيباز  
8T =ييروستاي و مزارع كشاورزي ها نيزم بيتخر  
9T = ي محلهاي  رفتن فرهنگ و سنت نيباز  

1W = ي اقامت زاتيتجهو  لاتيتسهنامناسب بودن  
2W = ي خدماتي و اشتبهد لاتيتسهنامناسب بودن  
3W = ي گذار هيسرمامردم جهت  ليتماعدم  
4W = ي حيتفر زاتيتجهو  ساتيتأسنامناسب بودن  
5W = دهيدي متخصص و آموزش روهايننبود  
6W =نامناسب گردشگران در فصول مختلف سال عيتوز  
7W = ي طيمحي ها رساختيزنامناسب بودن  
8W = فرهنگ گردشگران و مردم منطقه انيمتعارض  
9W = ي آگـاه بـا گردشـگري و عـدم     انييروسـتا يي آشناعدم

  گردشگران از نحوه تعامل با بوميان و ساكنان محلي
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هـا و   نقـاط قـوت، ضـعف، فرصـت     ليتحل -4-3
 SWOTو امتيازبندي مدل  دهايتهد

نشـان داده  ) 6(و ) 5(در جـداول   كـه همان گونـه  
 9يي مطالعه شـده تعـداد   روستاي نواحشده است، در 

ي و داخل ـنقطـه ضـعف    9ي در برابـر  داخلقوت نقطه 
ي خـارج  ديتهد 9ي در برابر خارجتعداد شش فرصت 

در  بيــترت نيــابــه . ي شــده اســتبررســيي و شناســا
نقطــه قــوت و فرصــت بــه عنــوان 15مجمــوع تعــداد 

ــمز ــا تي ــه ضــعف و  18و  ه ــتهدنقط ــوان  دي ــه عن ب
ي منطقه گردشـگري  رو شيپي تنگناهاو  ها تيمحدود

. يي استشناساي قابل گردشگرگسترش آقا جهت  مال
 تـوان  يم ـسـاده   لي ـتحلي و بند جمع كدر ي بنابراين،

بـالا   اريبس ـي نـواح  ني ـاي ريپذ بيآسآستانه  كهگفت 
ي مناسب در ها استيسي و ارائه بازنگر ازمندينبوده و 

بـا اسـتفاده از نقـاط     دهاي ـتهدهـا و   جهت رفع ضعف
  .استها  قوت و فرصت

ي شد تا افـزون بـر   سعقسمت  نياعلاوه بر آن در 
 هي ـناحي عمـده  هـا  تيمحدودو  ها تيمزفوق،  نكات

ساكنان محلي و  دگاهيداز  ها نهيگزي بند تياولوجهت 
ي شـود تـا   ابيارزگردشگران از طريق توزيع پرسشنامه 

را بـه   جـه ينتروش بتوان  نيا كردني مشاركتعلاوه بر 
. بـه دسـت آورد   تـر  ياصـول ي و منطق ـي، كم ـصورت 
هـا در   يبنـد  تي ـاولوو محاسبات انجام شده و  نظرات

 انگري ـبجـدول   ني ـا. آمـده اسـت  ) 8(جدول شـماره  
ي و وزن ا رتبـه  نيانگي ـمي داده شـده،  هـا  وزنمجموع 

هـا و   از نقـاط قـوت، ضـعف، فرصـت     كي هر ي ـنسب
لازم بـه  . استدهنده  دو گروه پاسخ دگاهيداز  دهايتهد
ار مطالعـه، موضـوعات در چه ـ   ني ـادر  كـه است  ذكر

ي و فرهنگـــي، اجتمـــاعي، اقتصـــاددســـته عوامـــل 
، ادي ـز، ادي ـزي ل ـيخ(ي و با پنج درجه شدت كياكولوژ

رونـد و   نياي شده و از بررس) كمي ليخو كممتوسط، 

اسـتفاده شـده    قي ـتحقي در سراسر بند درجه كارطرز 
متغييرها بـر اسـاس   ) وزن بندي(نحوه امتيازدهي. است

  .استققان مطالعات قبلي پژوهشگران و نظر مح
هر  ليتحلي و بررسبه ) 8(حال با توجه به جدول 

از نظر  دهايتهدها و  از نقاط ضعف، قوت، فرصت كي
دو گروه گردشگران و ساكنان بـومي منطقـه پرداختـه    

  :شود يم
 آقا  گردشگران ورودي به منطقه مال -الف

از ديـد گردشـگران ورودي   ) 8(با توجه به جدول 
انـدازهاي زيبـا و    قوت چشـم  نقطه نيتر مهمبه منطقه، 

و وزن  23/3ميـانگين  آقـا بـا   منحصر به فرد منطقه مال
ي محل ـهمچنين آداب و رسوم و فرهنـگ  . است 47/0

كـم   27/0و وزن نهـايي   47/2بختياري كه با ميـانگين  
نقطه قوت در منطقـه از ديـد گردشـگران     نيتر تياهم

  .اعلام شده است
آقـا از   لنقطه ضعف منطقه گردشگري مـا  نيتر مهم

ــودن     ــب ب ــگران نامناس ــدگاه گردش ــهدي و  لاتيتس
 48/0و وزن نهـايي   37/4ي با ميـانگين  اقامت زاتيتجه

بــا گردشــگران بــا  انييروســتايي آشــناعــدم  و اســت
نقطه  نيتر تياهم كم 21/0و وزن نهايي  92/2ميانگين 

  .شود يمضعف منطقه محسوب 
فرصت مطرح شده از سـوي گردشـگران    نيتر مهم
ي ك ـينزدي اسـتان خوزسـتان در   ت ـيجمعطـب  وجود ق

است  57/0و وزن نهايي  86/3آقا با ميانگين  منطقه مال
ي و گردشگري بـا  زير برنامهتوجه دولت به  شيافزاو 

 نيتــر تيــاهمكــم  42/0و وزن نهــايي  19/2ميــانگين 
  . استفرصت مطرح شده 

تهديد مطرح شده براي منطقه  نيتر ممه ،در نهايت
گردشـگران   زهي ـانگو  ليتما شيافزا از ديد گردشگران

و كـم   43/0و وزن نهايي  37/3به مسافرت با ميانگين 
رفتن درختان و پوشـش   نيبتهديد نيز از  نيتر تياهم
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  . مشخص شده است 29/0و وزن نهـايي   61/2ي و آثار قـديمي بـا ميـانگين    اهيگ
  

  )ساكنان و گردشگران ديداز  دهايتهدها و  ضعف، فرصت ي نقاط قوت،سنج تياولوي و بند رتبه( SWOT ليتحل سيماتر -8جدول 
  گردشگران ورودي به منطقه  ساكنان بومي منطقه swot ليتحل

  رتبه  وزن  نيانگيم  مجموع  رتبه  وزن  نيانگيم  مجموع  ها قوت
1S =1  47/0  90/4  480  1  39/0  93/4  458  و منحصربه فرد  بايزي اندازها چشم  
2S =4  41/0  67/4  406  3  34/0  64/4  356  ع وجود ارتفاعات و قلل مرتف  
3S =5  41/0  65/3  356  4  33/0  36/2  257  ي حيتفري و ورزشي ها جاذبه  
4S =6  40/0  57/3  392  6  32/0  55/4  457  ي آسان و مناسب دسترس  
5S =3  45/0  07/4  487  2  30/0  14/3  540  ي به شهر باغملك و ايذه كينزد  
6S = 2  46/0  12/4  392  7  24/0  24/2  375  نو رودخانه كارو 3وجود سدكارون  
7S = 9  27/0  47/2  348  8  21/0  11/2  284  ي بختياريمحلآداب و رسوم و فرهنگ  
8S = 7  40/0  62/3  498  5  17/0  30/4  547  آرام و بدون سروصدا طيمحداشتن  
9S = 8  35/0  69/2  391  9  16/0  19/1  204 وجود بازار مناسب محصولات لبني و صنايع دستي  

  رتبه  وزن  نيانگيم  مجموع  رتبه  وزن  نيانگيم  مجموع  ها ضعف
1W = 1  48/0  37/4  475  1  46/0  82/4  618  ي اقامت زاتيتجهو  لاتيتسهنامناسب بودن  
2W = 2  42/0  28/3  580  2  43/0  55/3  590  ي خدماتي و بهداشت لاتيتسهنامناسب بودن  
3W = 3  39/0  11/2  413  3  37/0  19/2  564  ي گذار هيسرمامردم جهت  ليتماعدم  
4W = 6  31/0  12/3  442  4  35/0  31/3  540  ي حيتفر زاتيتجهو  ساتيتأسنامناسب بودن  
5W = 7  30/0  32/3  458  6  33/0  34/3  53,8  دهيدي متخصص و آموزش روهايننبود  
6W =8  29/0  41/3  429  5  34/0  37/3  580  نامناسب گردشگران در فصول مختلف سال عيتوز  
7W =5  35/0  48/3  382  7  32/0  43/3  560  ي طيمحي ها رساختيزن نامناسب بود  
8W = 4  36/0  48/3  491  8  31/0  48/4  590  فرهنگ گردشگران و مردم منطقه انيمتعارض  
9W = 9  21/0  92/2  432  9  24/0  14/2  475  با گردشگران و بالعكس انييروستايي آشناعدم  

  رتبه  نوز  نيانگيم  مجموع  رتبه  وزن  نيانگيم  مجموع  ها فرصت
1O =2  56/0  78/3  560  1  59/0  71/3  540   حيتفري مسافرت و برا شتريب زهيانگ شيافزا  
2O = 1  57/0  86/3  598  2  54/0  56/3  530  ي منطقهكينزدي استان خوزستان در تيجمعوجود قطب  
3O =6  42/0  19/2  400  5  41/0  27/3  385  ي و گردشگري زير برنامهتوجه دولت به  شيافزا  
4O =5  43/0  28/3  511  4  52/0  31/3  569  گذاري  هيسرماي به خصوصبخش  زهيانگ شياافز  
5O = 4  45/0  87/2  409  3  53/0  34/3  386  ي متخصص در امر گردشگري در منطقهروهاينوجود  
6O = 3  53/0  44/3  490  6  36/0  25/2  398 مطلوب در منطقه  لاتيهتسارائه خدمات و  

  رتبه  وزن  نيانگيم  مجموع  هرتب  وزن  نيانگيم  مجموع   دهايتهد
1T =2  42/0  17/3  501  5  39/0  33/3  450  يحيتفرو خدمات در مناطق  امكانات شيافزا  
2T = 8  30/0  26/3  480  6  26/0  46/2  402  ي دولت سواز  لاتيتسهعدم ارائه مجوز و  
3T =1  43/0  37/3  587  8  23/0  78/2  411  گردشگران به مسافرت به منطقه زهيانگو  ليتما شيافزا  
4T =4  39/0  48/3  650  2  44/0  68/3  560  شلوغ شدن منطقه  
5T =3  40/0  46/3  530  1  47/0  69/3  654  ي نواح نيا مياقلو  خاكي منابع آب، آلودگ  
6T =5  37/0  50/3  487  7  35/0  43/3  520  ي با ورود گردشگران اجتماعتخلفات  اديازد  
7T = 9  29/0  61/2  480  3  42/0  59/3  580  قديمي ي و آثاراهيگرفتن درختان و پوشش  نيباز  
8T =6  36/0  73/3  480  4  41/0  41/3  590  ييروستاي و مزارع كشاورزي ها نيزم بيتخر  
9T = 7  34/0  19/3  358  9  20/0  30/2  450 ي محلهاي  رفتن فرهنگ و سنت نيباز  
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  ساكنان بومي منطقه  -ب
نقطـه قـوت از    نيتـر  مهـم ) 8(با توجه به جـدول  

و  بـا يزي انـدازها  چشـم اه ساكنان بـومي منطقـه،   ديدگ
 39/0و وزن نهـايي   93/4منحصربه فـرد بـا ميـانگين    

مشخص شده و وجود بازار مناسب محصولات لبني و 
بـه   24/0وزن نهـايي   و 19/1صنايع دستي با ميـانگين  

  .نقطه قوت مطرح شده است نيتر تياهمعنوان كم 
كنان نقطه ضعف مطرح شده از سوي سـا  نيتر مهم

 زاتي ـتجهو  لاتيتسـه بومي منطقـه نامناسـب بـودن    
و  اسـت  46/0و وزن نهـايي   82/4ي بـا ميـانگين   اقامت

 14/2با گردشگران با ميـانگين   انييروستايي آشناعدم 
نقطـه   نيتـر  تي ـاهم به عنـوان كـم   24/0و وزن نهايي 

  .ضعف معرفي شده است
 شتريب زهيانگ شيافزا، ها فرصتدر بحث مربوط به 

و  71/3به منطقـه بـا ميـانگين     حيتفرمسافرت و ي برا
به عنوان بااهميـت تـرين فرصـت و     59/0وزن نهايي 

مطلوب در منطقه با ميانگين  لاتيهتسارائه خدمات و 
 نيتـر  تي ـاهم بـه عنـون كـم    36/0و وزن نهايي  25/2

  .فرصت مطرح شده است
 ني ـا مياقل ـو  خـاك ي منـابع آب،  آلودگ ،در نهايت

بـه عنـوان    47/0و وزن نهـايي  69/3 ي با ميانگيننواح
رفتن فرهنگ سنت  نيبنقطه تهديد و از  نيتر تياهمپر
بـه عنـوان    20/0و وزن نهايي  30/2ي با ميانگينمحلو 
ترين نقطـه تهديـد از سـوي سـاكنان بـومي       اهميت كم

  . منطقه مطرح شده است
بندي نهايي با استفاده از مدل تحليـل   اولويت -4-5

  )AHP(سلسله مراتبي 
ي مطرح شـده در مـدل   ها نهيگزبندي  اولويت براي
SWOT ) گزينه در قالب چهار شاخص  33در مجموع

از مدل ) دهايتهدو  ها فرصتنقاط قوت، نقاط ضعف، 
در ايـن  . تحليل سلسـله مراتبـي اسـتفاده شـده اسـت     

مطالعه به دليل جلوگيري از طولاني شدن گزارش فقط 
ي تهيه شده توسط به نتايج اين مدل در قالب نمودارها

ايــن . بســنده شــده اســت Expert Choiceافــزار  نــرم
بندي هـر كـدام از    بندي و رتبه نمودارها بيانگر اولويت

كـه از ديـدگاه دو گـروه سـاكنان      دنباش يم ها شاخص
بومي منطقه و گردشگران ورودي به منطقه به صـورت  

همچنـين در مـدل تحليـل    . مشاركتي ارائه شده اسـت 
دهي هر كـدام از معيارهـا و    جهت وزنسلسله مراتبي 

كه با اسـتفاده از نتـايج   ) 8(با توجه به جدول  ها نهيگز
ي هـا  وزن بندي شده اسـت،  دهي و رتبه پرسشنامه وزن

. ارائه شده در جدول به صورت نرمال اصـلاح شـدند  
شيوه اصلاح نيز با اسـتفاده از نظرسـنجي از دو طيـف    

گري در بوده است؛ طيف اول متخصصـان امـر گردش ـ  
سازمان ميراث فرهنگي و مسئولان بنياد مسكن منطقـه  

آقا و طيف دوم نيز پژوهشگران طرح جامع اسـتان   مال
ي اقتصـاد، علـوم   هـا  گـروه خوزستان كه شامل اساتيد 

ريـزي شـهري    اجتماعي، شهرسازي، جغرافيا و برنامـه 
  .هستند

هاي  دهي به صورت نمودار در شكل نتايج اين وزن
گفـت نتـايج بـه     توان يم. ائه شده استار) 10(تا ) 8(

و  SWOTي دو مــدل هــا زندســت آمــده از تلفيــق و
AHP  ي ذكـر شـده اخـذ    ها گروهبه دست آمده كه از

  . شده است
از آن جا كه تعيين  :ها قضاوتبررسي سازگاري در 

در  هـا  نـه يگزبـراي معيارهـا، زيرمعيارهـا و     هـا  تيكم
ا گـروه  ي بر اساس قضاوت شخصي يا سهيمقاماتريس 

ــا    ــزان ســازگاري ي كارشناســي اســت، لازم اســت مي
ي انجام شـده مـورد آزمـون    ها قضاوتناسازگاري در 
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سـازگاري بـه    2با استفتده از رابطـه شـماره  . قرار گيرد
=CR دست آمده ضريب به دسـت  . است >

سـازگاري در   اسـت  1/0يـا مسـاوي    تـر  كوچكآمده 
  رديگ يمتاييد قرار  موردمورد  ها قضاوت

                                )2(رابطه 
 اولويت بندي مدل سوات براساس نتايج استخراج شده ازمدل تحليل سلسله مراتبي -9جدول 

ــاط   ــدي نق ــت بن اولوي
 S قوت

 رتبه

اولويــت بنــدي نقــاط    
 Wضعف 

 رتبه

ــدي   ــت بنـــ اولويـــ
 Oها  فرصت

 رتبه

اولويــت بنــدي  
 T تهديدها

 رتبه

 03/0: ناسازگاري  28/0: ناسازگاري  14/0: ناسازگاري مدل
: ناســـــازگاري 

10/0 

دسترســــي آســــان و 
 مناسب

137/0 
نامناسب بودن تسهيلات 

 و تجهيزات اقامتي
204/0 

افزايش انگيـزه بيشـتر   
بــــراي مســــافرت و 

 تفريح

299/0 

عدم ارائه مجـوز  
و تســــهيلات از 

 سوي دولت

196/
0 

رسوم و وجود آداب و 
 فرهنگ محلي بختياري

126/0 
نامناسب بودن تسهيلات 

 بهداشتي و خدماتي
156/0 

وجود قطـب جمعيتـي   
اســتان خوزســتان در  

 نزديكي

255/0 

آلـــودگي منـــابع 
ــاك و  آب، خـــ
 اقليم اين نواحي

166/
0 

انـدازهاي زيبـا و    چشم
 منحصربه فرد

117/0 
نامناسب بودن تأسيسات 

 و تجهيزات تفريحي
144/0 

توجـه دولـت    افزايش
ريـــزي و  بـــه برنامـــه
 گردشگري

182/0 

افزايش امكانـات  
و خــــدمات در 

 مناطق تفريحي

164/
0 

وجود ارتفاعات و قلـل  
 مرتفع

114/0 
عدم تمايل مـردم جهـت   

 گذاري سرمايه
132/0 

افزايش انگيـزه بخـش   
خصوصي بـه سـرمايه   

 گذاري

125/0 
شـــلوغ شـــدن  

 منطقه

163/
0 

ــهر   ــه شـ ــي بـ نزديكـ
 باغملك و ايذه

112/0 
نامناســــــب بــــــودن 

 هاي محيطي زيرساخت
109/0 

ــدمات و   ــه خــ ارائــ
تسيهلات مطلـوب در  

 منطقه

083/0 

افزايش تمايـل و  
انگيزه گردشگران 

 به مسافرت

125/
0 

هـاي ورزشـي و    جاذبه
 تفريحي

109/0 
ــگ   ــان فرهن ــارض مي تع
 گردشگران و مردم منطقه

081/0 

ــاي   ــود نيروهــ وجــ
متخصـــص در امـــر  

 گردشگري در منطقه

056/0 

ــات  ــاد تخلف ازدي
اجتماعي با ورود 

 گردشگران

078/
0 

ــيط آرام و   ــتن مح داش
 بدون سروصدا

105/0 

ــب   ــع نامناســـ توزيـــ
گردشــگران در فصــول  

 مختلف سال

076/0   

تخريــــــــــب 
ــين هــــاي  زمــ
 كشاورزي

053/
0 

ــدكارون  و  3وجــود س
 رودخانه كاورن

100/0 

ــاي   ــود نيروه ــدم وج ع
ــوزش  متخصـــص و آمـ

 ديده

069/0   

ــتن   ــين رفـ از بـ
رهنگ سـنت و  ف

 محلي

031/
0 

ــب   ــازار مناس ــود ب وج
ــي و   ــولات لبنـ محصـ

 صنايع دستي

079/0 
عدم آشـنايي روسـتاييان   

 با گردشگران
029/0   

ــتن   ــين رفـ از بـ
ــان و  درختــــــ
پوشش گيـاهي و  

 آثار

025/
0 
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ارائه راهبردها و راهكارها در توسعه گردشگري  -5
  آقا  منطقه مال

  ) SO(راهبردهاي رقابتي و تهاجمي  -5-1
در راهبردهاي رقابتي و تهاجمي بر نقاط درونـي و  

ــت ــا فرص ــي  ه ــز م ــود تمرك ــاس  . ش ــين اس ــر هم ب
ي زير جهـت ارزيـابي منطقـه گردشـگري     ها يراهكار

و توسـعه  ) آقـا  منطقـه مـال  (شـهر اهـواز    پيرامون كلان
  :گردشگري در اين منطقه ارائه شده است

آقـا و در   تأكيد بر حفظ چهره طبيعي منطقـه مـال  -
ي ارزيـابي  هـا  پـروژه ت ايجاد تسـهيلات، انجـام   صور

 محيطي براي منطقه  زيست

برداري بهينـه از انگيـزه و تمايـل شـهروندان      بهره-
آقا و معرفي  شهر اهواز جهت استفاده از منطقه مال كلان

 ي محلي ها رسانهاين منطقه در 

آقـا بـه    ي منطقـه مـال  ها جاذبهشناسايي و معرفي -
از جملـه اهـواز، ياسـوج،    (ي شـهري اطـراف   ها حوزه

 ) شهركرد و شيراز

ي مردمي و استفاده از تجارب ها تشكلاندازي  راه-
 نيروهاي فعال در زمينه برگزاري بازارهاي منطقه 

ــه - ــت و زمين ــش    حماي ــت ورود بخ ــازي جه س
 خصوصي به منطقه 

ــت از  - ــي و حماي ــهمعرف ــا جاذب ــاورزي ه ي كش
ن روستاييان اطراف جهت فروش محصولات و همچني

  تأكيد بر صنايع دستي 
  ) ST(بخشي  راهبردهاي تنوع -5-2

در راهبردهاي تنوع بخشي كه بر نقاط قوت دروني 
ي بيروني متمركـز اسـت، راهكارهـاي زيـر     دهايتهدو 

  : ارائه شده است

ي هـا  جاذبـه بخشـي بـه امكانـات موجـود و      تنوع-
 ساخت در منطقه  انسان

ــت- ــراكم   ظرفي ــوب ت ــين حــد مطل ــذيري و تعي پ
 معيت موجود جهت جلوگيري از تخريب طبيعت ج

تأكيد بر توسعه گردشگري كشاورزي و طبيعي در -
 آقا جهت ايجاد بازار فروش محصولات  منطقه مال

ي تبليغاتي و ايجاد انگيـزه  ها برنامهبخشي به  تنوع-
 اهوازي جهت گذراندن تعطيلات پايان  در شهروندان

گران گيــري از تــوان مــردم محلــي و گردشــ بهــره-
 محيطي  ورودي جهت جلوگيري از خسارات زيست

  ) WO(راهبردهاي بازنگري  -5-3
در راهبردهاي بازنگري ضمن تأكيد بر نقاط ضعف 

ي بيرونـي در  ها فرصتدروني، سعي بر آن است كه از 
بـر  . گيري شـود  جهت رفع نقاط ضعف در منطقه بهره

  :اين اساس راهكارهاي زير ارائه شده است
ــازنگري در- ــه ب ــزي برنام ــاي گردشــگري در  ري ه
شهر اهواز و مطالعه ايجاد تسهيلات و امكانات در  كلان

 منطقه 

ــازنگري و ايجــاد تســهيلات مناســب اقــامتي و  - ب
 براي گردشگران ورودي به منطقه  يا هيتغذ

بازنگري در نحوه واگـذاري زمـين جهـت ايجـاد     -
تسهيلات و امكانات با تأكيـد بـر رضـايتمندي بوميـان     

 ه منطق

ي مردمـي در  هـا  مشـاركت بازنگري و توجـه بـه   -
  ي گردشگري منطقه ها يزير برنامه
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  ) WT(راهبردهاي تدافعي  -5-4
ي هـا  بيآس ـو  دهايتهدراهبردهاي تدافعي بر حل 
ايـن راهبردهـا بـدين    . احتمالي در منطقه تأكيد دارنـد 

  : قرارند
آشنايي شوراهاي محلـي و روسـتايي منطقـه بـا      -

 دشگران ورودي به منطقه گردشگري و گر

رساني در زمينه تبليغات  تأكيد بر آموزش و اطلاع-
ــا      ــل ب ــوه تعام ــه نح ــين در زمين ــه و همچن در منطق

  گردشگران براي بوميان منطقه 
تدوين قوانين و مقـرارت گردشـگري طبيعـي در    -

 منطقه 

بازاريابي مناسـب بـراي محصـولات گردشـگري     -
  روستايي در منطقه 

طق تفرجگاهي از دو منظر مـورد  گردشگري در منا
ي طبيعـي و  هـا  طيمح ـسو  كگيرد؛ از ي توجه قرار مي

تا گردشگران فـارغ   كنند يم ايمهفرصتي  ها آن رامونيپ
ي در بطـن ايـن   تكنولـوژ  طرهيس ـي و شهري اهويهاز 

سـو در   گريدي را به فراغت بگذرانند و از زمانمناطق 
شـاورزي  آن، از وابستگي اقتصاد اين مناطق بـه ك  كنار

شود و رشد بازار گردشگري منجر به رونـق   كاسته مي
  .گردد اقتصاد اين مناطق مي
ي الگوي حد نهايي حـوزه  ها مدلبررسي نشان داد 

شهرها، يعني الگوي رابرت و مسافت  گردشگاهي كلان
استاندارد شده براي شهر اهواز در فصـول گـرم سـال    

اير بـراي س ـ  تـوان  يم ـهـا   مناسب نيستند و از اين مدل
مدل ديگري براي تعيين الگـوي حـد   . فصول بهره برد

نهايي حوزه گردشگري در فصول گرم مـورد اسـتفاده   
كه  استگيرد كه در اصل توجه به اقليم منطقه  قرار مي

در نــواحي جنــوب غربــي ايــران يــك متغيــر اصــلي  
از سوي ديگر به دليل چهـار فصـل   . شود يممحسوب 

ي ها مسافرتبيشتر  بودن اقليم ايران، مبناي گردشگري
تفريحي و فراغتـي بـر اسـاس اخـتلاف اقليمـي بـين       

امتيــاز مثبــت منطقــه . نــواحي و منــاطق كشــور اســت
آقا در آن است كه شـهروندان اهـوازي    گردشگري مال

براي خروج از منطقه گرم ناچار نيستند از استان خارج 
شوند چراكه اولـين نقطـه اقليمـي مناسـب در اسـتان      

شـهر اهـواز اقليمـي    . آقـا اسـت   الخوزستان منطقه م ـ
اهـواز  . آقـا قـرار دارد   متفاوتي با منطقه گردشگري مال

اي بياباني است و بسياري از شـهروندان مشـتاق    منطقه
گردي در مناطق كوهستاني و خوش آب و هوا،  طبيعت

به همين . گزينند آقا را براي اين منظور بر مي  منطقه مال
مـودن مسـير طـولاني    نتيجه گرفت كه پي توان يمدليل 

به واسطه اقلـيم بيابـاني   ) كيلومتر 186(آقا  اهواز تا مال
. پذير است آقا توجيه اهواز و اقليم كوهستاني منطقه مال

دهد شـهروندان اهـوازي از    بررسي آماري نيز نشان مي
اين منطقه به خوبي استقبال كرده و قسـمتي از اوقـات   

گذراننـد؛   يفراغت و استراحت خود را در اين منطقه م
ي هـا  سـاخت اگرچه منطقه از نظـر برخـورداري از زير  

گردشگري در حـد مطلـوبي نيسـت و ايـن تفرجگـاه      
جوابگـوي نيـاز شـهروندان     تواند يمگردشگري زماني 

ي گردشـگري  هـا  رساختيزبه شكل مطلوب باشد كه 
  . در اين منطقه مهيا شود

هـاي تحقيـق و انجـام     با توجه بـه منـابع و نظريـه   
ميداني به منظور ارائه راهبردها و راهكارهاي مطالعات 

ها  اي و ارزيابي آن توسعه گردشگري روستايي و منطقه
بندي ايـن راهبردهـا    و اولويت SWOTبه وسيله مدل 

 ، AHPدر مدل 
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 AHPو مـدل   SWOTنتايج به دست آمده از مدل 
  :شوند يمزير پيشنهاد  راهبردهاي
قـا عوامـل   آ در بين نقاط قوت در منطقه مـال ) الف

اندزاهاي زيبا و منحصر بـه فـرد و    محيطي مانند چشم
وجود ارتفاعـات و نزديكـي بـه دو شـهر كوهسـتاني      

نقاط قـوت ايـن منطقـه بـه      نيتر مهمباغملك و ايذه، 
به همين منظور در راهكارها بر راهبرد . دينآ يمحساب 

  . توسعه گردشگري طبيعي تأكيد شده است
آمـده از بـين نقـاط     با توجه به نتايج به دست) ب

ضعف منطقه، نامناسب بـودن تسـهيلات و تجهيـزات    
اقامتي و نامناسـب بـودن تسـهيلات بهداشـتي و نبـود      

هـا   گذاري جهت توسعه تسهيلات و زيرساخت سرمايه
و همچنين تعارض ميان فرهنگ بوميان و گردشـگران  

موانع توسعه گردشگري در ايـن منطقـه    نيتر هعمداز 
با مشاركت بخش خصوصـي و   اين نقاط ضعف. است

به گردشگران و ساكنان  رساني آگاهي، آموزش و اطلاع
  . يابند منطقه برطرف شده و ارتقاء مي

انگيزه شهروندان براي مسافرت   فرصتدر بين ) ج
شـهر اهـواز در    و تفريح به ايـن منطقـه، وجـود كـلان    

نزديكي منطقه و وجود نيروهاي متخصص گردشگري 
اعـلام شـده    هـا  فرصـت  نيتـر  مهمدر استان به عنوان 

  . است
ــين ) د ــتهددر ب ــه  دهاي ــراي منطق ــه شــده ب ي ارائ

ي منابع آبـي و رودخانـه   ها يآلودگآقا،  گردشگري مال
كارون، تخريب و وارد آمدن خسارت به طبيعت منطقه 
به دليل افزايش جمعيت گردشگران و همچنين از بـين  

 نيتـر  مهـم از  ها جنگلرفتن مزارع و پوشش گياهي و 
براي ايـن منظـور راهبردهـاي تـدافعي     . است دهايتهد

با شوراي محلي  ها نشستارائه شده است كه برگزاري 
 نيتـر  مهـم و روستايي و آمـوزش و اطـلاع رسـاني از    

  . است هاپيشنهاد
  

   منابع
، )1380( اري ـكام ،پـور  انيكاو و سار، عباس يلياسماع

 يپـارك جنگل ـ ) يتفرج ـ(ي اقتصاد يارزش گذار
ــوژ، نســنگا يســ ــوم و تكنول ــه عل  طيمحــ يمجل
 .8و  7شماره ،ستيز

 ،)1382(محمـد  ديس ـ ي،نياالله و حس ـ كـار، قـدرت   برزه
گردشگران در پارك  يها نظرات و خواسته يبررس

ــ ــور يجنگل ــ شيمجموعــه مقــالات همــا ،ن  يمل
 -داريــشــمال و توســعه پا يهــا جنگــل تيريمــد

 يمقالات پوستر

 ،)1385 ( يمهـد سـقايي،  و  نيمحمدحس ،يزدي يپاپل
، انتشـارات سـمت   م،يو مفـاه  تي ـماه يگردشگر

  تهران 
ــاتم ــ يح ــژاد، حس ــاهم ،)1386( نين ــگر تي  يگردش

، سـال هفـتم، شـماره    ها يماهنامه شهردار ،يشهر
 يشـهر  يگردشگر ،)1384(احمد  ،يناريد -785
 ، مشهد انتشارات واژگاه فرد ران،يدر ا

ــ ،يرضــوان ــجغراف ،)1374( اصــغر  يعل و صــنعت  اي
 ، تهران نور ايانتشارات دانشگاه پ م،سيتور

 بايباش، د ركيجمال و ز ،يو محمد يعل ،يآباد يزنگ
شهر  يداخل يبازار گردشگر ليمقاله تحل ،)1385(

  4دوره  8، شماره و توسعه اياصفهان، مجله جغراف

 يوگردشـگر  يدسـت  عيصـنا  يفرهنگ ـ راثي ـم سازمان
 يورود يمــارآطــرح ، )1385(اســتان خوزســتان 
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ــه اســتان خوزســتان گردشــگ ســالنامه آمــار  -ر ب
، اداره كـل راه  )1388(ونقل استان خوزستان  حمل

  و ترابري استان خوزستان 
 ياسـتاندار ) 1385( اسـتان خوزسـتان   يآمـار  سالنامه

   يزير معاونت برنامه ،استان خوزستان
 يهــا تيــقابل ي؛ بررســ) 1382(  يمهــد ،ييســقا

 هنامـ ـ انيــپا ران،يـ ـدر ا ييروســتا يگردشــگر
  .مشهدي ارشد، دانشگاه فردوس يكارشناس

 يگرد عتيتنها طب ،اكوگردشگري)1380(بهزاد، شاهنده
  7مجله موج سبز شماره ، ستين

، )1388(معصـومه   يهرچگان يترك، نيرام ديس يغفار
 ياقتصـاد  -يدر توسعه اجتمـاع  ينقش گردشگر
: ياريــاســتان چهارمحــال و بخت ييمنــاطق روســتا
ــورد ــه م ــتا بخــش سام يمطالع ان،فصــلنامه روس

  88تابستان 12شماره ، وتوسعه

كـلان   يكـاهش بـار گردشـگر   ) 1385( مي، مريقاسم
 يگردشـگر  يقابلتهـا  تيتقو قيشهر مشهد از طر
 ـ  رفتهيحوزه نفوذ آن، پذ كنفـرانس   نيشـده در اول

 مشهد ، يشهر تيريومد يزيبرنامه ر

، تحليــل فراينــد سلســله )1384(قدســي پــور، حســن 
  تهران ، ات دانشگاه امير كبيرانتشار، مراتبي

 يسامانده، )1387(علي اصغر و سقايي، مهدي، كديور
مطالعه  يشهر رامونيپ يها در تفرجگاه يگردشگر

،فصلنامه تحقيقات جغرافيـايي  اخلمد هدر: يمورد
  83شماره 

بـر   يل ـيتحل) 1387( ييسـقا  ي و مهـد اللهعزت ا يماف
ــگر ــتا يگردش ــونيپ ييروس ــهرها،   رام ــلان ش ك

 .10شماره  ،ي هيو توسعه ناح ايه جغراففصلنام

تحليلــي ) 1387( مـافي، عــزت االله و ســقايي، مهــدي  
برگردشگري روستايي در پيرامـون كلانشـهرها بـا    

ــا و  تاكيــد بــر كــلان شــهر مشــهد، مجلــه جغرافي
   87بهار وتابستان ، شماره دهم، ي هيناحي ا توسعه

 يتفرج ـ يتقاضـا  يابيارز ،)1384 (االله تيب ،يمحمود
كــوه در  شــوراب و مخمــل يجنگلــ يهــا اركپــ

معاونـت   ،)يوهش ـژطـرح پ (شهرستان خرم آبـاد  
 .ص57،دانشگاه لرستان يوهشژپ

ي ابي ـارز)1382. (ي، مهـرداد و ناصـرپور، نـادر   مدهوش
ي در استان لرستان، گردشگرموانع توسعه صنعت 
   زييپا. 28ي، شماره بازرگانفصلنامه پژوهشنامه 

 ريتـأث ، )1384( ادي، اعظم ي زاده، رحمت االله ومرمنش
ي شـهر  كالبدي فضاهاي روي بر مذهبگردشگران 

  .11، شماره نيزمدانشكده علوم  هينشرمشهد، 
انتشـارات   ،يشـهر  يگردشـگر ) 1386( يعل ـ موحد،

 ، اهوازچمران ديدانشگاه شه

ي توسـعه  راهكارهـا ي و مبـان ، 1386، جواد، زادهيمهد
، مجلـه مجلـس و پـژوهش،    راني ـاي در گردشگر

  .44ماره ش
 سـت يز يامـدها يپ يابي ـارز) 1375( زاده، پرستو رابيم

 سـت، يز طيتوسعه گردشگري، فصلنامه مح يطيمح
 .2شماره 

 يو معرف يبررس) 1375( سحر يداوود و رضا، ينهرل
شـماره   يشناس ـ طيبرد تفرجگاه مجله مح تيظرف
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Extended abstract 
1-Introduction 

Today, the urban concept is not 
understandable without resorts in different 
forms and the results of urban development 
and environmental problems have made the 
development ad existence of resorts 
unavoidable. 

Ahvaz is one of the metropolitan cities. 
For the reason of its pollution, oil-dependent 
industries, hot and humid weather, having a 
long hot and dusty season, the citizens have 
been encouraged to travel to other areas with 
better climate. Therefore, it is necessary to 
locate a place with appropriate climate in the 
province.  

 
Author (s) 
A. Movahed ( )  
Associate Professor of Geography and Urban Planning, 
Kharazmi University, Tehran, Iran 
 e-mail: movahed@tmu.ac.ir 
 

S. Amanpoor 
Assistant Professor of Geography and Urban Planning, Shahid 
Chamran University, Ahvaz, Iran  
 

R. Zarei 
MA. in Geography and Urban Planning, Shahid Chamran 
University, Ahvaz, Iran  

 

 
In this study, we use the descriptive 

combination and analytical method and this 
research is applied. We aim to examine three 
patterns: the final level pattern walkway 
areas of major cities, Robert pattern and 
standard distance pattern. Results show that, 
because of the long distance between Ahvaz 
and Malaga, the above-mentioned models 
could not determine Ahvaz walkway field. 

 
2- Theoretical bases 

The Tourism has expressed as the 
specific spatial patterns. One of them is 
spatial patterns of urban tourism. Urban 
areas are important tourism places because 
they have historical and cultural attractions. 
The major cities have many diverse 
attractions, including museums, monuments, 
theaters, sports stadiums, parks, toy city, 
Shopping centers, and places of historical 
and architectural sites of important events 
with famous people. 
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 Moreover, if the tourist attractions are 
located in rural areas, urban movement 
supports the objective location. 

To examine the influence of large urban 
parks, three methods are used that are:  

A - The final model of the metropolitan 
park 

B - Robert pattern 
C - Standard distance model 
 

3– Discussion 
There are three different variations of 

climate in Khuzestan province: desert 
climate, semi desert climate and 
mountainous climate that are suitable for 
tourism. Ahvaz city has taken in desert 
climatology; therefore, there is a need for 
amusement places at mountainous climates. 
As map 2 shows there is a 200 km distance 
between Ahvaz and Malagha; thus, it can be 
a suitable place to attract tourists in Ahvaz 
city.   

In the previous issue of the metropolitan 
area of the walkway in Ahwaz based on 
Robert, it was found to be 39 km. It seems 
that the proposed index for the city of Ahvaz 
is not generalizable to all seasons. So that, in 
the longest period of tourism (summer), 
according to the climate characteristics of 
the region, the index reaches to more than 
100 km.  

To determine the influence of travel 
distance, the standard model of distance is 
used to determine the pattern of 
metropolitan Ahvaz. For this purpose, a 
moderate center in the metropolitan area is 
selected. 

 
 

4– Conclusion 
We aimed to examine three patterns: the 

final level pattern walkway areas of major 
cities, Robert pattern and standard distance 
pattern. Results show that, because of the 
long distance between Ahvaz and Malaga, 
the above-mentioned models could not 
determine Ahvaz walkway field. 

Because of four-season climate of Iran, 
more recreational and tourism travel is based 
on climatic differences between regions of 
the country. The positive point regarding 
Malaqa region tourism attractions is that 
citizens are not forced to leave the province 
because Malaqa is the most proper place in 
the province. 

Ahvaz region's climate is different from 
Malaga; Ahvaz is a desert region and many 
citizens like mountain regions; so, they 
choose Malaqa for tourism. The far distance 
(186 km) is accountable. Statistical analysis 
show that Ahvaz citizens welcome this 
region and they spend part of their time in 
Malaqa. Tourism infrastructure is 
undesirable in Malaqa but this recreation 
place can be enough for citizens if 
infrastructures are provided in this region. 
Key words: Tourism, Rural tourism, nearby 
resorts, Malaqa, Ahvaz 
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