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فضاهای جمعی از میان تاریخ 
س��یمای کالبدی و فضاه��ای جمعی نمود کالبدی س��اختارهای 

در عصر جهانی شدن و رقابت 
جهان��ی، بخش��ی از موفقي��ت 
دولت ه��ا به داش��تن فضاهای 
جمعی موفق گره خورده است. 
اثبات اي��ن موض��وع و اهميت 
پديده جهانی شدن سبب شده تا بحث درباره اين 
فضاها علاوه بر برنامه ريزی و طراحی شهری 
در حوزه هايی چون سياس��ت، جامعه شناس��ی 
و اقتص��اد ني��ز مط��رح ش��ود. در عصری كه 
جهانی شدن به ش��دت تمام عرصه های زندگی 
انس��ان ها را تحت الش��عاع قرارداده، دولتمردان 
ناگزي��ر از پذيرش جريان پرش��تاب آن، تلاش 
می كنن��د تا با افزايش كيفيت ش��هرهای خود و 
ايجاد فضاهای شهری زيبا، امن و جذاب، موفقيت 
خ��ود را در عرص��ه جهانی تضمي��ن كنند. لذا 
انتخاب رويكرد مناسب در طراحی و يا مديريت 
فضاهای جمعی از دغدغه ه��ای مطرح دولت ها 
است؛ چرا كه می تواند شهرها را به سمت ناكامی 
و يا س��ود اقتصادی بيشتر سوق دهد. حال اين 
پرسش مطرح می ش��ود كه فضاهای جمعی در 
عصر جهانی شدن بايد با چه رويكرد و سياستی 

طراحی و مديريت شوند؟
اتخاذ رويكرد مناسب با مطالعه و شناخت كامل 
از دو موض��وع فضای جمعی و جهانی ش��دن 
امكان پذير اس��ت. لذا مطالعات تحولات تاريخی 
فضاه��ای جمع��ی، بررس��ی و تحلي��ل تأثير 
رويكردهای مختلف بر اين فضاها و ش��ناخت 
پدي��ده جهانی ش��دن و تحليل تأثي��رات آن بر 
فضاهای جمعی، بخش های اين مقاله را تشكيل 

خواهد داد. 
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واژگان کلیدی : فضای جمعی، جهانی شدن، برنامه ریزی 
فرهنگی، شهر خلاق.

ذهنی و روش فکری ساکنان ش��هر و آیینه تمام نمای سیاست ها، 
افکار، اندیش��ه ها و فرهنگ ها هستند. از آنجا که عوامل نامبرده در 
طول تاریخ ثابت نبوده اند، لذا فضاهای جمعی نیز بر اس��اس تغییر 
آنها، دس��تخوش تغییرات زیادی ش��ده و نقش های متنوعی را به 

عهده گرفته  است. 
مطالع��ه نقش و نوع نگرش به آنها در روندی تاریخی جهت تعیین 
سیاس��ت برخورد ب��ا آنها ضروری اس��ت. از همی��ن رو، در ادامه 

فضاهای جمعی شهرها در طول تاریخ بررسی می شود.

یونان باستان
آگورای یونان باس��تان شاید یکی از معروف ترین فضاهای جمعی در 
کل تاریخ باشد که همان میدان عمومی شهر و محل گردهمایی مردم 
بوده است )مدنی پور،1387: 223(. این فضا صحنه برگزاری آیین ها و 
جشن ها را فراهم می کرده و مکانی بوده که در آن فعالیت های اقتصادی، 
سیاسی و فرهنگی دوشادوش سایر فعالیت ها صورت می گرفته است. 
ب��ه این ترتیب به عن��وان ظرفی فراگیر برای زندگی اجتماعی ش��هر 
تلقی می شده اس��ت )Lawerence and Tomlinson,1996(. آگوراها 
واقع در قلب ش��هر و مکانی برای فعالیت های مدنی ش��هر به شمار 
می رفتن��د. اهمیت فضاهای جمعی در ش��هرهای یونان از اهمیت 
زندگ��ی جمعی که نتیجه دموکراس��ی حاکم در آن زمان اس��ت، 
حکایت می کند. میزان تأثیر حکومت )دموکراسی( بر این فضاها و 
فعالیت های آن به اندازه ای است که فضاهای جمعی یونان به عنوان 
 )Carmona,2008:23( فضاهای دموکراتیک معرفی می شده است
تا جایی که یونانیان به ش��هری که فاقد این فضاها بود به چش��م 

تحقیر می نگریستند. 

امپراطوری روم
فضاهای جمعی روم باس��تان بسیار بزرگ تر و وسیع تر از فضاهای 
جمعی در یونان بود. فروم های ش��هری رومن که مخلوطی از آگورا 
و آکروپلی��س بود، مکان هایی ب��رای ملاقات های مذهبی، خرید و 
تفریح به حس��اب می آمدند. رومی ها به قابلیت نش��انه ای فضاهای 
جمعی پی  برده بودند. وجود س��مبل های قوی مذهبی، یادمان ها، 
عناصر مذهبی و مجس��مه های خدایان در میادین، از س��نت های 
رایج در شهرس��ازی رومی ها به حساب می آید و امپراطوری روم از 
این قابلیت برای نمایش قدرت به ملت خود اس��تفاده می کرد. در 
حالی ک��ه یونانی ها معتقد بودند که زیبایی می تواند روحیه و ذهن 
را متعالی کند، رومی ه��ا معتقد به نقش کنترل کننده و تأثیرگذار 
آن ب��ر عموم بوده و از این قابلی��ت به عنوان یکی از اصول طراحی 

.(Carmona,2008: 25) شهرهای خود استفاده می کردند
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فضای جمعی محلی، استراسبورگ )Strasbourge(، مأخذ : نگارنده، 1389

خیابان های ارگانیك پراگ )Prague(، مأخذ : نگارنده، 1387

فضاهای خالی زیبا، زوریخ )Zurikh(، مأخذ : نگارنده، 1389

قرون وسطی
ش��هرها در اوایل قرون وس��طی به شدت تحت کنترل کلیس��اها بودند. گرچه بعدها 
تجارت، تأثیر بس��یار زیادی بر رشد و توسعه آنها گذاشت، اما بیشتر فضاهای جمعی 
در کنار کلیس��اها ش��کل گرفتند که با قرارگیری در قلب فضاهای عمومی و برگزاری 
فس��تیوال های مذهبی س��عی در گردهم آوردن مردم داش��تند. به م��رور، خیابان ها 
به صورت ارگانیک و غیرمس��تقل از کلیس��اها ش��کل گرفتند. و به بخش زنده ش��هر 
و مراک��ز فروش تبدیل ش��دند. با اینکه فرمی مش��خص در طراح��ی خیابان ها وجود 
ندارد اما »س��یته« و »آلبرتی« زیبایی شهرهای قرون وسطی را تحسین می کنند. در 
این دوره دسترس��ی عموم به فضاها بیش��تر ش��د به گونه ای که برای اولین بار تعداد 
زی��ادی از مردم بدون محدودی��ت و آزادانه در خیابان های ش��هر حضور پیدا کردند 

 .(Carmona,2008: 25(

رنسانس 
در این دوران، تقارن، توازن و همس��ازی بین همه اجزا، مشابه دوران رومی ها، دوباره 
به عنوان زیبایی تعریف شد )Alberti ,1988:156(. در شهرها بازگشت نگرش زیبایی 
 .)Wittkower,1971:69( رومی، موجب شد تا معماری چیزی جز ریاضی کاربردی نباشد
بنابراین فضای جمعی رنسانس و باروک مانند ویترین هایی شد که با دقت و به صورت 
متق��ارن طراحی ش��ده و فضاهای خصوصی در پس ردیف های س��اده و مرتب نمای 
ساختمان ها پنهان ماندند. عرصه عمومی؛ جلوه  بارزی از دربار سلطنتی، قدرت رو به 

رشد حکومت سکولار و ظهور عرصه خرد بود )مدنی پور،1387 : 229(. 

مدرنیسم
با ش��روع عصر وس��ایل نقلیه موتوری، عملکرد بر فضا غلبه پیدا کرده و بعد نمایشی 
آن از رونق افتاد )مدنی پور،1387 :230 (. عملکردگرایی و تقسیم شهر به حوزه های 
عملکردی، نفوذ و غلبه اس��تفاده از وسایل نقلیه موتوری، آغازی برای حذف فضاهای 
جمعی ش��هر بود. عدم ارتباط با تاریخ و گس��ترش فضاهایی چون پارک ها در میانه 
س��اختمان های بلن��د و طراحی از درون به بی��رون، فضاهای ش��هری را به فضاهای 
گمشده و بدون استفاده تبدیل کرد. تمامی نقدهای وارد به دوران مدرن، این جنبش 
را به دلیل نادیده گرفتن نیاز اجتماعی و روانی به داشتن شهرهای متنوع و نیز ایجاد 
فضاهای هموژنیزه محکوم کرد. »سِ��نِت«1، مدرنیسم را به دلیل ایجاد فضاهای مرده 
و عدم موفقیت در ارائه تعریف از فضای ش��خصی و جمعی- که منجر به ایجاد جرم 
و جنایت ش��د-  مورد شماتت قرار می دهد )Sennett,1977:12(. عدم توجه به بستر 
محیطی موجب ایجاد فضاهای همس��ان ش��ده و ش��هرها را بیش از پیش کسالت آور 
نمود. ش��هرها به س��مت انحلال پیش رفتن��د و حیات اجتماع��ی در آنها کم رنگ و 

فضاهای شهری زیبا و خالی از جمعیت شد. 

پست مدرنیسم
در واکنش به شهرهای مدرنیسم، پست مدرن ها شعار بازگشت به شهرهای سنتی را مطرح 
کرده و به دنبال آن واژه هایی چون حس مکان، مکان سازی و هویت در شهرها مطرح شد. بار 
دیگر طراحی فضاهای جمعی به عنوان فضاهای چند عملکردی به میان آمد و طراحان شهری 

به سمت استفاده از سمبل های فرهنگی و تاریخی و اتصال به گذشته روی آوردند. 
گرچه برخی پست مدرن ها را نیز به تقلید ظاهری از سمبل های فرهنگی محکوم کردند، 
اما لزوم توجه به عناصر فرهنگی در طراحی فضاهای جمعی پایدار، مهم ترین رویکرد به 
شهر در این دوران است. گسترش مطالعات فرهنگی و نگرش به شهر در حکم پدیده ای 
ارزش��مند از خاطرات و رویدادهای فرهنگی، نتیجه واکنش ش��دید طراحان شهری به 

شهرهای مدرن است.
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شهرها در دوران جهانی شدن
تعریف جهانی شدن

از جهاني شدن تعاریف مختلفي ارائه شده است. بعضي آن را فرایند 
زدودن قید و بندهاي جغرافیایي برای تضعیف توان دولت -  ملت و 
گسترش نیروهاي فراملي دانسته اند؛ انسان شناسان آن را گسترش 
الگوهاي فرهنگي در جهان س��وم و فراگیر شدن الگوهاي فرهنگي، 
اقتصادی و اجتماعي کش��ورهاي پیش��رفته صنعتي در کل جهان 
تعری��ف کرده ان��د و برخی صاحب نظران در یک تعریف وس��یع تر، 
جهاني ش��دن را »پدیده اي چند بعدي که قابل تس��رّي به اشکال 
گوناگون عم��ل اجتماعي، اقتصادي، سیاس��ي، حقوقي،  فرهنگي،  
نظام��ي و فناوري و همچنی��ن عرصه هاي عم��ل اجتماعي چون 
محیط زیس��ت است« می دانند. شروع این پدیده را انقلاب صنعتي 
و آغاز کشورگش��ایي و فعالیت هاي اس��تعماري کشور هاي اروپایي 
در قرون 16، 17 و 18 دانس��ته، اما اغلب صاحب نظران عمر آن را 
بیش��تر از چند دهه، یعني نیمه دوم قرن 20 و همزمان با امضاي 
اولی��ن موافقت نامه تعرفه تجارت جهاني )GATT( نمي دانند که در 

دهه آخر آن نیز شدت و وسعت بیشتري یافت.

تأثیر جهانی شدن بر فضاهای جمعی
به دنبال صنعتی زدایی و بازسازی اقتصادی، تعداد زیادی از شهرها 
و مناط��ق به ناچار دنب��ال فعالیت های مصرفی س��رگرمی و مالی 
هستند تا بتوانند با دیگر شهرها برای بقای فضایی و اقتصادی خود 
رقابت کنند. در حال حاضر رقابت بسیاری از شهرهای صنعتیِ رو 
به انحطاط، براس��اس تصویر ذهنی است و مطلوبیت فضایی»تنها 
بازیِ در ش��هر« است )استیونس��ن، 1388 : 162( دولتمردان در 
رقابت با دیگر ش��هرها ناچ��ار به یافتن راه هایی ب��رای بهره مندی 
بیش��تر از بازار بین المللی هس��تند. شهرها س��عی در معرفی خود 
به عن��وان یک مکان  جذاب و مناس��ب برای اس��تقرار فعالیت های 
صنعت��ی، تجاری و بازدید گردش��گران دارن��د؛ در این میان برای 
دس��تیابی به هدف خود رویکردهای متفاوتی را برگزیدند. از میان 
آنها، دو رویکرد آمریکایی یا رویکرد بازارگاه جشنواره ای و اروپایی 
یا برنامه ریزی فرهنگی به عنوان مهم ترین رویکردهای جهانی شدن 

مورد بررسی بیشتر قرار خواهند گرفت.
بازارگاه جشنواره ای

طرح بازارگاه جشنواره ای برای بازتوسعه شهری، اولین بار در سال 
1950 در ایال��ت متحده امریکا مطرح ش��د. این رویکرد تغییرات 
کل��ی مناطق آزاد بندری و نواحی صنعت��ی را هدف گیری کرده و 

احیای  فضاهای جمعی، پوستدامر پلاتز )Postdamer platz(، برلین،  مأخذ : نگارنده، 1387

دارای ویژگی های مهمی از قبیل اس��تفاده از معماری پس��امدرن 
یکپارچه بود. این رویکرد از طیف وسیع فعالیت های قابل پیش بینی، 
ش��امل فضاهای اوقات فراغ��ت، خرید و مراک��ز گردهمایی حمایت 
می کند. تش��خیص یک بازارگاه جش��نواره ای از دیگری بس دش��وار 
اس��ت؛ زیرا همه آنها شبیه هم هستند )استیونس��ن، 1388: 168(. 
»کریس��تین بویر«2 نتیجه آن را تولید انبوه و زنجیره ای مکان های 
ش��هری می دان��د که هم��ه مثل ه��م و همه از یک نظ��ام پیروی 
می کنن��د )Boyer ,1990: 96(. ام��ا نقدی که به ای��ن فضاها وارد 
اس��ت، عدم توجه به مس��ائل اجتماعی اس��ت. »توی��دال«3 اعلام 
می کند که فرمول بازارگاه جش��نواره  ای فقط مسائل کالبدی را در 
نظر گرفته و از جریان های اجتماعی به طور کلی چشم پوشی کرده 

.)Alberti,1988:196( است

برنامه ریزی فرهنگی و شهر خلاق
از دهه 1980 توسعه فرهنگی محلی، به مهم ترین بخش دستورکار 
ش��هرها و مناطق کشورهای توس��عه یافته دنیا تبدیل شد. به ویژه 
در بریتانیای کبیر، اس��ترالیا، ایالات متحده و کان��ادا، برنامه ریزی 
فرهنگی ش��هر محور به عنوان مهم ترین خط مشی نوآوری فرهنگی 
محلی س��ال های اخیر پدیدار و واژه »ش��هر خلاق« به یک موتور 

.)Landy and Bianchini,1995) محرک مدنی تبدیل شد
مهم ترین بخش راهبردها بیان تنوع و تفاوت محلی است. نوآوری  
ای��ن برنامه ریزی، ایجاد حوزه های فرهنگی ممکن با شناس��ایی و 
ارتق��ای تأثی��رات محلی و اعتلای احس��اس تعلق به مکان اس��ت 

.)Bianchini,1998;Landdary,1996(
برنامه ریزی فرهنگی با هدف بهبود زندگی و محیط زیس��ت، ساز  و 
 کاری برای گنجاندن فعالیت فرهنگی محلی در دس��تور کار شهری 
و مصنوع ش��هری است. فعالیت های فرهنگی شهری مانند هنرهای 
نمایشی ضمن پیوس��تگی با جنبه های اقتصادی شهری و سیاست 
اختصاصی مجدداً مفهوم سازی می شود )استیونسن، 1388 : 173(.

فرهنگ ش��هری در برنامه ریزی فرهنگی مجس��م ش��ده و یکی از 
مس��ائل مهم توسعه مدنی، ایجاد ش��هروند فعال و باهویت مدنی، 
اجتماعی، قومی و جنس��ی است. در حقیقت برنامه ریزی فرهنگی 

روشی برای ارائه مؤثر شهروندی است.

اجرای نمایش محلی، پراگ )Prague( ، مأخذ : نگارنده، 1387 20
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در این رویکرد، تأکید بر قلمرو فرهنگی و انطباق طیف گسترده ای از 
منابع فرهنگی برای کمک به توسعه شهر و نه تمرکز بر فعالیت های 
فرهنگی مورد نظر اس��ت. »ش��ارون زوکین«4 از دیدگاهی متفاوت، 
فرهنگ را به عنوان زیربنای اقتصاد و در عین حال راه رهایی از آن در 
دوران جهانی ش��دن بر می شمرد و یادآوری می کند که فرهنگ هنوز 
ابزاری نیرومند برای کنترل ش��هرها است. منبع خاطرات، تصورات و 
تعلقات افراد در مکان های خاص به صورت نمادین به نمایش درآمده 
و رشد مصرف فرهنگی به اقتصاد نمادین شهر و توانایی تقلید از فضا 
و نمادها کمک می کند. به نظر وی تأثیر اقتصادی فرهنگ را می توان 
با سه رویکرد محوری در عرصه جهانی شدن به کار گرفت : استفاده از 
قوم و قومیت، مفهوم زیبایی شناسی و فرهنگ به مثابه ابزار بازاریابی

)زادرفیعی ، 1384 : 16(.

نتیجه گیری
مطالع��ه تاریخی و تحلیل نقش های متفاوت فضاهای جمعی به خوبی 
تأثیر سیاست و تفکر هر دوره را بر عملکرد فضای جمعی در شهر نمایش 
می دهد. در یونان باس��تان فضاهای جمعی از بستر فعالیت های مدنی و 
زندگی اجتماعی به سمت فضای سمبلیک، زیبا و نمایش دهنده قدرت 
حکوم��ت، تغییر ماهیت دادند؛ در قرون وس��طی به صورت خیابان های 
ارگانی��ک و یا میادینی تحت کنترل کلیس��ا ظاهر ش��دند و در دوران 
ب��اروک با اولویت ق��رار دادن جنبه های تزیینی به ص��ورت ویترین های 
شهری درآمدند. در عصر مدرنیسم فضاهای جمعی تنها نمایش دهنده 
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زیبای��ی بودند و در رویکردهای اخیر پست مدرنیس��م، فضاهای جمعی 
به  موزه نمایش س��مبل های فرهنگی تبدیل شدند. مطالعه رویکردها و 
دیدگاه های اخیر برنامه ریزی شهری صرف نظر از نتایج حاصله بیانگر این 
مطلب است که فضاهای جمعی در عصر جهانی شدن نیز وظیفه و نقشی 
چون گذشته دارند. از فضای جمعی در عصر جهانی شدن انتظار می رود :

1  با نمایش عناصر و س��مبل های فرهنگی، تنوع و جذابیت ایجاد 
کند. )فضای جمعی به مثابه نماد و سمبل(

2 ب��ا نمایش قدرت جایگاه خ��ود را در بازار رقابت جهانی نمایش 
دهد. )فضای جمعی به مثابه قدرت(

3 زیبا و جاذب جمعیت باش��د. )فضای جمعی ب��ه مثابه ویترین 
شهری(

4 مکانی برای جاری ش��دن زندگی اجتماعی باشد. )فضای جمعی 
به مثابه فضای مدنی( 

5 ت��وان ج��ذب منابع اقتصادی و مالی را داش��ته باش��د. )فضای 
جمعی به مثابه بازار شهر(

6 هویت مند و همس��و با بس��ترمحیطی باش��د. )فضای جمعی به 
مثابه فضایی محلی(

بررس��ی مشترکات این نقش ها و عملکردش��ان در شهرهای سنتی 
مؤید این مطلب اس��ت ک��ه علی رغم نو بودن ای��ن پدیده، طراحی 
فضاهای جمع��ی نیازمند رویکردی نو و ویژه نخواهد بود و پاس��خ 
آن در مطالعات تاریخی فضاهای جمعی مستتر است. تاریخ و بستر 
عملی، دو عنصر لازم و اساسی نقش و منظر فضاهای جمعی است.

پی نوشت
1  Sennett    /   2  M.Christine  Boyer   /   3  Tweedale   /  4  Sharon Zukin

عصر و دوره
ویژگی های مورد انتظار فضای جمعی در عصر جهانی شدنپست مدرنیسممدرنیسمباروک و رنسانسقرون وسطیرومیونان

سمبلیک

مروج زندگی مدنی

نماینده قدرت

جاذب سرمایه

زیبا

وابسته به بستر محلی 
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