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 15/1/90 :مقاله تاريخ پذيرش   9/9/89تاريخ دريافت مقاله: 

 دهيچك
 خصوصي هاي بخشدر جذب  ورزشين و تماشاگرا ها رسانهنقش  بررسي اين پژوهشهدف از 

و از نوع  يمايشيپ - يفيتوص روش پژوهش .است قهرمانيدر ورزش  گذاري سرمايه براي
ارشد (مدير عامل، مدير مالي يا  يرانمد يهكلشامل  يآمار ة. جامعاست يكاربرد يها پژوهش

سال  يكدر  كه) بزرگ در شهرستان اصفهان بود يديتول( يخصوص يها شركتمدير فروش) 
برابر با جامعه در نظر گرفته شد.  يآمار نبوده است. نمونة يورزشحامي مالي  شركتشان يراخ

و  توسط استادانآن  ييمحتوا ييروا كهاي بود  ساخته محقق ةپرسشنام يريگ ابزار اندازه
 88/0 كرونباخ يآلفا يبضر يقطرآن از  ياييپاشد و  تأييد يورزش يريتمد ةخبر كارشناسان

نتايج استفاده شد.  يرهمتغ تك t يآماراز روش  ها داده ياستنباط يلتحلآمد. براي  دست هب
و تماشاگران ورزشي را دو عامل  ها رسانهخصوصي  هاي شركتمديران  تحقيق نشان داد

در . دانند ميگذاري در ورزش قهرماني  سرمايه برايخصوصي  هاي بخشبسيار مهم در جذب 
. همچنين، نقش تماشاگران ورزشي استبسيار مهم  54/2ميانگين با  ها رسانهنقش اين ميان، 
هاي تحقيق، از  . بر اساس يافتهاست تأثيرگذارخصوصي  هاي شركتدر جذب  44/2با ميانگين 

گذاري  ، كميت و نوع نگرش تماشاگران به حاميان مالي، در سرمايهها شركتديدگاه مديران 
بخش براي  ايجاد محيطي ايمن و فرحراين است؛ بنابثر ؤدر ورزش قهرماني م ها شركت

تماشاگران ورزشي توسط سازمان تربيت بدني و مديران ورزشي باعث جذب بيشتر 
(قبل،  . همچنين تحت پوشش قرار دادن رويدادها با مدت زمان بيشترشود ميتماشاگران 

خش و ب يعصناصاحبان  يگذار يهسرماحين و بعد از رويداد) و با تنوع بيشتر در جذب 
             است.و لازم  يدمف يقهرماندر ورزش  يخصوص

 

 .يقهرمان، ورزش يخصوص يها شركتتماشاگران ورزشي، ، ها رسانه :هاي فارسي كليدواژه
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  مقدمه
تجارت جهاني،  ). در عرصة1و درآمدزا تبديل شده است ( المللي بين يورزش به صنعت ،امروزه

 مصرف آن پول كه در ازاي تماشاي ورزش و نه خريد يا زيرا مشترياني دارد ؛ورزش استثناست
د هاي خو منابع و هزينه تأميناي در سراسر جهان براي  هاي حرفه باشگاه ).2( كنند ميپرداخت 

تبليغ كالاهاي تجاري، فروش بازيكن، فروش  مختلفي همچون جذب حاميان جهت هاي روشاز 
يكي از راه هاي  ).4،3،2( كنند ميتفاده بليت و محصولات ورزشي و ارائه خدمات جانبي اس

 يمال حاميان جذب، قهرمانيبه خصوص ورزش  ورزشي هاي فعاليت براي و هزينه منابع نيتأم
سالم و  محيطيايجاد  ،در اين راستا .باشد مي ورزشيو مسئولان  ها سازمانمناسب توسط 

و ضروري است زم لا ورزشدر  خصوصيو بخش  صنايعصاحبان  گذاري سرمايه برايمناسب 
و لوازم  پوشاك ديتول، يورزشبه احداث فضاها و ارائه خدمات  تمايل هيسرماصاحبان  ).5(

، ها آن ياساساز اهداف  به اين دليل كه ،باشند يمرا دارا مسابقات درآمد زا  يبرگزارو  يورزش
همه  و از داتشانيتولخدمات و كيفيت مناسب ارائه  در سطح مسابقات، يجهانشهرت  كسب
 . )6( مناسب است يابيبازارحاصل از  يسودآور تر مهم

P1Fبرياسكربه زعم 

1
P تي ـحما يبرا ها شركت يسواز  نيتضمو  تيحما، مشاوره در مورد درخواست 

و  هـا  سـازمان  يابي ـبازاربخـش  وظـايف   نيتر مهم) از كنيبازو  ميت، گيل، داديرواز ورزش ( يمال
 دنيرس ـ يبـرا روش ارزشـمند   كي تواند يمورزشي حمايت مالي  ).7( استباشگاه هاي ورزشي 

 شيافـزا فـروش را   تواند يمباشد. حمايت مالي ورزشي  انيمشتر يموجودو حفظ  ديجدبه بازار 
 ياي ـدنسـازد. در   يدائمرا  انيمشتررا بالا برد و روابط با  ها يآگاهدهد،  رييتغرا  ها شيگرادهد، 
 ـزبـان   كي ـبـه عنـوان    يورزش ـالي از حمايت م كه دهند يم حيترج ها شركتامروز   يالملل ـ نيب

دارد و فراتـر از   يمل ـو  يجهـان  نندگانيب كهپرطرفدار  يها ورزش، به خصوص در كننداستفاده 
از عناصـر   يك ـيحمايت مالي ورزشي به عنـوان   نيبنابرا). 8( كند يم حركتسد زبان و فرهنگ 

 كي ـ لهيوس ـ) بـه  يزات ـيتجهو  يانسان ،يمالعبارتست از فراهم نمودن منابع ( يابيبازارارتباطات 
، يورزش ـ ميت كيشده (مانند  تيحما كي يبرا ميمستق) به طور يمال يحام( شركت ايسازمان 

و  هيسـرما شده، بازگشـت   تيحما يها تيفعالو...) تا از طريق  يورزش داديرو، يورزش تيشخص
 ).  9( رديپذانجام  شركت ايسازمان  يبرامنافع مورد نظر 

 يهارسانه ، كه در فوق به آن اشاره شد ابي و توسعه اهداف حاميان مالي ورزشبراي دستي 
را در حين پخش و انتشار  يمهم اريبسنقش  ونيزيتلوو  ويراد، ديجرااز جمله  يگروه

                                                                                                                                        
1. Schreiber 
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به  حاميان مالي را در رسيدن توانند يم قيطر نياو از  ندينما يم فايارويدادهاي ورزشي 
P2Fو ريلي مك كوك .)6( ياري نمايندمناسب  غاتيتبل

1
P )2003 در مطالعات خود نشان دادند كه (

از ورزش، پوشش گسترده در سطح ملي و  ها شركتيكي از عوامل اصلي و موثر در حمايت مالي 
 ).10( باشد ميجهاني 

P3F2رو گوتي نسهان
P )1992 و جذب سرمايه گذاري در عامل در رونق  ترين مهم) معتقدند كه

افزايش تعداد تماشاگران است. تماشاگران علاوه بر اين كه با خريد  ،ورزش حرفه اي و قهرماني
حرفه اي كسب  هاي ليگو  ها باشگاهبليت مسابقات به صورت مستقيم درآمدهايي را براي 

، به صورت غيرمستقيم سهم عمده اي در درآمدزايي از راه جذب حاميان مالي و فروش كنند مي
يكي از اهداف مهم حمايت مالي  بنابراين ).4ند (و خدمات جنبي دار تلويزيونيحق پخش 

دستيابي به تماشاگران و مردمي است كه شايد علايقشان مشترك باشد. بنابراين  ورزشي امكان
طريق شركت  ي رواني بر مشتريان است. بدينرگذاريتأثرويدادهاي ورزشي شكل ساده اي از 

بدين سبب حمايت مالي  مشترك دست يابد.، علايق و عقايد ها تيفعالبه مشترياني با  تواند يم
از شيوه هاي سنتي  تر موفقدر دستيابي به بازار هدف  تواند يماگر به درستي صورت گيرد، 

P4Fدر تاييد اين موضوع منصورپور ).11( تبليغ عمل كند

3
P )2007 بررسي) در پژوهشي با عنوان 

ت كه، مكان يابي و پوشش نتيجه گرف بازاريابيابزار  يكبه عنوان  ورزشي حمايت كاربردي
 خريد رفتارهايو  باشد ميموثر  شركت ماركمطلوب از  تصوير توليدرسانه اي مناسب در 

 ها شركتدعوت  نظير بيدر توسعه  ورزشي حمايت. كند مي هدايت مارك سويرا به  مشتريان
 ).12( منبع قدرت باشد يك تواند مي بنابرايناست و  سهيمدر بازار، 

پيشين نگرش  هاي پژوهش. گيرد قرارتبليغات  تأثير تحت تواند مييك محصول  نگرش افراد به
كه نگرش  اند دريافته(تلويزيون و اينترنت) بررسي كرده و  ها رسانهبه تبليغات را از طريق 

P5Fپيون اين راستادر . منفي شده است اي فزايندهمصرف كنندگان به تبليغات به طور 

4
P )2010 با ،(

موجب ايجاد  تواند ميكه دارد،  اي ويژهري نشان داد ورزش به دليل ماهيت ظارائه يك الگوي ن
P6Fميناقان ).13نگرش مثبت به تبليغات شود (

5 
P)b 2001  ( گزارش نمود كه  پژوهشي درهم

شامل،  تيمزچهار  نيارا ندارند؛  هاا آن يارسانه  غاتيتبل كهدارد  تيمزچهار  يمال تيحما
و  ميرمستقيغ عملكرد، انيمشتر يبرا كوكاريننوان خير و به ع يمالشدن حاميان   يتلق

                                                                                                                                        
1. McCook & Riley  
2. Hansen & Gautheir  
3. Mansourpour  
4. Pyun  
5. Meenaghan  
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 كم يآگاهو  يارسانه  غاتيتبلحمايت مالي ، پوشانده شدن حمايت مالي در  ي ركانهيز
 ).14( باشد يم هاا آنبا  نندگانيبشدن مخالفت  كمترموجب  يمال انيحامنسبت به  انيمشتر

P7Fليسي همچنين

1
P )2009ربخشي نقش حمايت مالي رويدادها در )، در پژوهش خود با عنوان اث

كه چگونه حمايت مالي از  گزارش كرد، ها شركتشناخت محصولات و مسئوليت اجتماعي 
موجب افزايش شناخت تماشاگران و حضار از محصولات  المللي بينرويدادهاي ورزشي بزرگ و 

قه افراد موجب افزايش تعهد و علا ها شركتشده و درك احساس مسئوليت اجتماعي  ها شركت
 ). 15( شود مي ها آنبه خريد محصولات 

حمايت مالي بر روي  راتيتأثپيشين بر روي  يها پژوهشاكثر با توجه به آن چه بيان شد، 
در رابطه با عدم كمي  يها پژوهشحامي  انجام شده است و  يها شركتمصرف كنندگان و 

قانون  44با توجه به اصل  يطرفاز  .)16( صورت گرفته استاز ورزش  ها شركتحمايت مالي 
 يتمام، يساز يخصوصبر  يمبن يورزش يها ونيكنفدراسدولت و  ديتاكو  رانيا كشور ياساس

 در حاضر حال در .را ندارند يخصوص يها بخش  قيطر از   درآمد جادياجز  ياچاره  ها باشگاه

 هاي هزينه رو اين از ،كند مي تأمينرا   ها باشگاه  درآمد از ناچيزيمنبع   فروشي بليت  ايران

از دولت  اگر يكنون طيشرادر  و شود مي تأمين دولتي هاي سازمان توسط بيشتر ها باشگاه مالي
 نيبنابرا. ستين ريپذ امكان ها آن اتيح، ادامه نكند تيحما يورزشمعتبر  يها ميتو  ها باشگاه

 ندينما نيتأمخود را  يزهااين يدولتبه بودجه  اتكا بدونقادر نخواهند بود  يورزش يها سازمان
و ، ديآ يمصنعتي كشور به شمار  يها قطبهمچنين با وجود اين كه اصفهان يكي از  .)17(

 ريتأث زانيم كه ، پژوهش حاضر در نظر دارددنوجود دار اين شهرستانتوانمندي در  يها شركت
بخش  گذاري سرمايهجذب را در  يورزشو نقش تماشاگران و هواداران  ياپوشش رسانه 

قسمت  گشاي راه اميد است كه نتايج اين تحقيق .دينما يبررس قهرمانيدر ورزش  خصوصي
  باشد. در ايران اقتصادي ورزش قهرماني مشكلات كوچكي از

 قيتحقشناسي  روش 
، از نظر هدف پيمايشي، از نظر اجرا توصيفي استراتژيروش پژوهش از نظر : روش پژوهش 

 .باشد مي ميداني ها داده وريآو از نظر محل جمع  كاربردي
(مدير عامل، مدير مالي يا مدير فروش)   ارشد مديرانپژوهش حاضر را  ي جامعه :آماريجامعه 
سال  يكدر شهرستان اصفهان فعال هستند و در  كه) بزرگ توليدي( خصوصي هاي شركت

                                                                                                                                        
1. Lacey 
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 تعيين ايبر. دهند مي تشكيل، اند ندادهانجام  قهرمانياز ورزش  حمايتيگونه  هيچ اخير
استان و  بدني تربيت كل، از اداره اند نبوده ورزشي مالي حامي اخيرسال  يكدر  كه هايي شركت

در پرسشنامه  همچنينسپاهان و ذوب آهن اصفهان استعلام شد.  مباركهدو باشگاه فولاد 
بر  كهشد،  گنجانيده، خير يا ايد بوده مالي حامي اخيرسال  يكدر  آيا كه اينبر  مبني سؤالي

 هاي شركت كلشدند. تعداد  تفكيك حامي غير هاي شركتاز  حامي هاي شركتاساس  اين
 ي ادارهآمار از  آخرينتعداد بر اساس  اين كه باشد مي شركت 3312فعال در شهرستان اصفهان 

 هاي شركتانتخاب  برايشد. سپس  تعيينو اسناد  املاكو معادن و سازمان ثبت  صنايع
و  بندي تقسيم شركتثابت  سرمايه ميزانو  كارمنداناس تعداد بر اس ها شركتبزرگ، 
 ريال ميليارد 10از  شركتثابت  سرمايه يانفر بالاتر و  70آن از  كارمندانتعداد  كه هايي شركت
، جامعه شركت 60اساس تعداد  اينبر  كهانتخاب شدند.  آماريبود، به عنوان جامعه  بيشتر
، همه جامعه مورد آماري ي جامعه. با توجه به محدود بودن دادند تشكيلپژوهش را  اين آماري
در  پرسشنامه توزيع شده 60از تعداد  در نهايت انجام نشد. گيريقرار گرفت و نمونه  بررسي

 تكميل و عودت گرديد. پرسشنامه 48، ها شركتبين مديران ارشد 
 ي پرسشنامهورد نظر، م متغيرهاي گيرياندازه  ي وسيلهپژوهش  ايندر : گيريابزار اندازه 

 گزينه كهشد  بنديطبقه  ليكرت اي گزينه 5 مقياسبا استفاده از  كهبود  ايمحقق ساخته 
 رواييپرسشنامه از  روايي تعيين) بود. جهت 4معادل ( زياد خيلي گزينه) و 0معادل ( اصلاً

 تربيت ريزيو برنامه  مديريت دكتراي اساتيدامر توسط چند تن از  اين كهمحتوا استفاده شد 
پرسشنامه،  پاياييسنجش  براي، همچنينشد.  تعيين ورزشي مديريتخبره  كارشناسان، بدني

 ونبودند  آماريجزء جامعه  كهمشابه  شركت 20 رويبر  مقدماتيمطالعه  يكپس از انجام 
 ضريب كهمورد محاسبه قرار گرفت  كرونباخ آلفاي ضريب طريق، از سؤالات واريانس تعيين

 ت آمد.بدس 88/0
، فراواني توصيفيآمار  هاي شاخصدر پژوهش حاضر، از : ها داده تحليلو  تجزيه هاي روش

بدست آمده از  هايداده  استنباطي تحليل، استفاده شد. به منظور معيارو انحراف  ميانگيندرصد، 
با توجه به اين كه هدف اصلي  استفاده شد. متغيري تك t آمارياز روش  گيريابزار اندازه 

ش خصوصي در عوامل مرتبط با جذب سرمايه گذاري بخ يتأثيرگذارپژوهش سنجش ميزان 
مورد سنجش  )ها كتو اين عوامل توسط يك گروه افراد (مديران ارشد شر  ورزش قهرماني بود

عوامل مختلف از  تأثير خصوصقرار گرفته است، به همين دليل براي تائيد يا رد نظرات افراد در 
يره استفاده گرديد، تا بدين جهت ميانگين حاصله از افراد گروه نمونه با ميانگين تك متغ  tآزمون 

 ≥ p( معناداريدر سطح  )4تا  0(  گزينه اي پرسشنامه بود 5از طيف  كه برگرفته) 2فرضي (
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، آيد ميبه دست  معناداريو سطح  tآزمون مقدار  اينهمچنين در  .مورد مقايسه قرار گيرد)، 0/05
حاصله را با  tمقدار  كه اين(به لحاظ  گردد مي بيان معناداريسطح  كه هايي آزمونر د بنابراين
در ضمن اين روش مورد  .باشد مي استنباطي تحليل داراي)  كند مي مقايسهجدول  بحراني tمقدار 

همچنين براي تعيين توزيع نرماليته  .)18،19،20( تائيد اكثر متخصصان آمار قرار گرفته است
 ).1شد (جدول استفاده 0Tاسميرنوف كولموگروف0Tاز آزمون  ها داده

 

آزمون  .1جدول  ج  آماري ،0Tف0T0Tاسميرنو كولموگروف0Tنتاي رمال بودن جامعه   فرض ن
 ح معناداريسط فراواني اسميرنوف كولموگروف0Tآماره 

97/0 48 48/0 
 

بنابراين . باشد نميمعنادار  ،)p ≤ 0/05( در سطح 0Tكولموگروف اسميرنوف0Tطبق نتايج حاصله آماره 
 .گيرد ميفرض نرمال بودن جامعه آماري مورد تائيد قرار 

 پژوهش هاي يافته
 .شود ميه ئو سپس نتايج ارا ها آزمودنيدر بيان يافته هاي پژوهش، نخست جداول توصيفي به 

 

 توزيع سني پاسخ دهندگان -2جدول
 توزيع سني

 سال 40بالاتر از  سال 40تا  33 سال  32تا    25
 درصد فراواني درصد فراواني درصد فراواني

10 8/20 13 1/27 25 1/52 
 

 پاسخ دهندگانميزان تحصيلات  .3جدول
 ميزان تحصيلات

 كارشناسي ارشد و بالاتر كارداني و كارشناسي تر پايينديپلم و 
 درصد فراواني درصد فراواني درصد فراواني

11 9/22 23 9/47 14 2/29 
                                          

 سابقه خدمت پاسخ دهندگان .4جدول
 سنوات خدمت

 سال 20بالاتر از  سال 19تا  13 سال 12تا  6
 درصد فراواني درصد فراواني درصد فراواني

15 2/31 14 2/29 19 6/39 
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 40ران در رده سني بالاتر از بيشتر مدي شود يم) مشاهده 3و 2، 1كه در جداول ( طور همان
درصد) و با سابقه خدمت  9/47درصد)، داراي مدرك كارداني و يا كارشناسي ( 1/52( سال

 .باشند يمدرصد)  6/39( لسا 20بيش از 
و  ها رسانهدر مورد نقش  ها شركتارشد  مديران ديدگاه، تحقيق هاي فرضيه بررسيدر ـ  

، و مانيقهردر ورزش  گذاري سرمايهجهت  خصوصي هاي بخشدر جذب  ورزشي  تماشاگران 
 شد.  بررسي ها آن تأثيرگذاري ميزان

 

سه، tآزمون  .5 جدول گين مقاي   ها رسانهموارد مربوط به نقش  تأثير ميزان ميان
 بخش خصوصي  در جذب سرمايه گذاري

 ها رسانهموارد مربوط به نقش 
سطح 
 متوسط

 معناداريسطح  SD t ميانگين

 *05/0 45/0 95/0 06/2 2 داديروقبل از  ياپوشش رسانه  -1
 *01/0 60/2 22/1 46/2 2 داديرودر طول  ياپوشش رسانه  -2
 *01/0 44/1 1 21/2 2 داديروبعد از  ياپوشش رسانه  -3
 *01/0 32/5 03/1 79/2 2 پوشش رسانه اي تصويري از رويداد-4
 *001/0 38/6 79/0 73/2 2 يچاپ - يمطبوعات ياپوشش رسانه  -5
 *001/0 53/6 95/0 90/2 2 حاميان يغاتيتبلئم به علا ها رسانهتوجه  -6
 *001/0 51/4 96/0 63/2 2 دادهايرو اكثربر پخش  يمبن ها رسانهتعهد  -7

 *001/0 04/5 96/0 54/2 2 ها رسانهمجموع عوامل مرتبط با نقش 
 معنادار است p ≤ 0/05 معناداري* در سطح 

 

استنباط  چنين tآزمون  آماري نتايجاز  توان مي، شود ميملاحظه  3در جدول  كه گونه همان
 معناداريو سطح  باشد مي) 2از سطح متوسط ( بيشتر كه) 54/2( ميانگينبا توجه به  كه كرد

)p ≤ 0/05،(  موثر  قهرمانيدر ورزش  گذاري سرمايهجهت  خصوصيدر جذب بخش  ها رسانه
خصوصي جهت  هاي شركت، در جذب ها رسانه، تمام موارد مربوط به نقش . همچنينباشند مي

 .اند بودهسرمايه گذاري در ورزش قهرماني  موثر 
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سه، tآزمون : 6جدول  گين مقاي ران  تأثير ميزان ميان در  ورزشيموارد مربوط به نقش تماشاگران و هوادا
 سرمايه گذاري بخش خصوصي  جذب

 يورزشموارد مربوط به نقش تماشاگران و هواداران 
سطح 
 متوسط

 SD t ميانگين
سطح 

 معناداري
 *009/0 76/1 90/0 23/2 2 به عنوان تماشاگر يورزش نياديمحضور بانوان در  -1
به آرم و نام  ها ميتتماشاگران و هواداران  يوفادار -2

  شركت
2 65/2 03/1 32/4 001/0* 

 *001/0 14/5 93/0 69/2 2 يورزشتماشاگران و هواداران  تيكم -3
 يورزشرف محصولات اسپانسر هواداران به مص بيترغ -4

 ها باشگاهتوسط 
2 38/2 91/0 84/2 007/0* 

در اجتماع توسط  ريخبه عنوان  يورزشاسپانسر  رشيپذ -5
 يونيزيتلو نندگانيبتماشاگران و 

2 25/2 97/0 77/1 008/0* 

 *008/0 04/2 98/0 44/2 2 يورزشمجموع عوامل مرتبط با نقش تماشاگران و هواداران 
 

استنباط  چنين tآزمون  آماري نتايجاز  توان مي، شود ميملاحظه  4در جدول  كه گونه همان
 معناداريو سطح  باشد مي) 2از سطح متوسط ( بيشتر كه) 44/2( ميانگينبا توجه به  كه كرد

)p ≤ 0/05 در  گذاري سرمايهجهت  خصوصيدر جذب بخش  ورزشي)،  تماشاگران و هواداران
تماشاگران و تمام موارد مربوط به نقش  . همچنيناند بودهرا دارا  ريموثنقش  قهرمانيورزش 

خصوصي جهت سرمايه گذاري در ورزش قهرماني  موثر  هاي شركت، در جذب يورزشهواداران 
 .اند بوده

 يريگ جهينتبحث و 
در  يخصوصبخش  يگذار هيسرمادر جذب  ها رسانه كهاست  نيااز  يحاكپژوهش  يها افتهي

پوشش  ي نحوه، ميزان و ها شركتارشد  يرانمداز نظر . باشند يمموثر بسيار  يقهرمانورزش 
واقع نشده كه اين  ها شركترسانه اي و همچنين كميت و كيفيت تماشاگران، مورد قبول 

 نيادر شده است.  يقهرماندر ورزش  يخصوص يها شركت گذاري يهسرماامل باعث عدم وع
و بعد از آن  باشد يم تياهم نيشتريب يدارااسپانسرها  ياتغيتبلبه علائم  ها رسانهبخش، توجه 

به  جينتاقرار دارد.  تياولودر  يچاپ – ياو سپس پوشش رسانه  يريتصو ياپوشش رسانه 
 قيتحقدر  نيا. علاوه بر )16( دارد يخوان هم )1386( جماعت قيتحق جينتادست آمده با 

، پوشش يورزش حامي يها شركت رانيمد% از 82 كهشد  انيب) 1387( احسانيتوسط  يگريد
 كه، )21( كردندبانوان عنوان  يقهرماناز ورزش  تيحماعدم  ليدلااز  يكيرا  كم يارسانه 
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P8Fكوك مكدر پژوهش  دارد. يخوان همحاضر  پژوهش جينتابا  يافته هاي تحقيق وي

1
P )2003 (

 لرتبه او ياپوشش رسانه  كهبزرگ فارم استات انجام داد، مشخص شد  شركت يروبر  كه
پژوهش حاضر  جينتابا  زين جينتا نيا كه ).10( از ورزش دارد يمال تيحمار اعلام را د تياهم
  .باشد يمدر جذب اسپانسر، همسو  ها رسانهپوشش  يبالا تياهمبر  يمبن

و به  باشد يمدر ميان انواع پوشش رسانه اي، پوشش رسانه اي در طول رويداد رتبه اول را دارا 
د از آن پوشش رسانه اي بعد از رويداد و پوشش رسانه اي قبل از رويداد، براي ترتيب بع

 ي عمدهاز دلايل شايد  .باشد يمحائز اهميت  قهرماني براي سرمايه گذاري در ورزش ها شركت
از ديگر موارد  .باشد يماين موضوع، درصد تماشاچيان و ميزان توجه حداكثر در طول رويداد 

 يها آرمبه علائم و  ها رسانهه گذاري بخش خصوصي در ورزش، توجه دقيق بسيار مهم در سرماي
P9F. منصورپورباشد يم ها شركتتبليغاتي 

2
P )2007 مكان يابي صحيح ) در پژوهشي نشان داد كه

 ها شركتبراي تبليغات  را يتر مناسبپوشش  ها رسانهكه  شود يمتبليغاتي، باعث  يها آرمبراي 
به  ها رسانهاگر توجه  معتقدند كه خصوصي يها شركتمديران   ساسبر اين ا ).12( وضع نمايند

 ،و در مدت زمان بيشتري انجام شود تر قيدق ها آرمعلائم تبليغاتي بيشتر شود و پخش اين 
  .شود يم نيز بيشتر ها شركتايه گذاري مسر
 رشتة انگيزترين هيجان و ترين پربيننده ،پرطرفدارترين فوتبال ،ها ورزش ميان در شك بي

بنابراين  ).22( نيست مستثنا قاعده اين از هم ما كشور در و شود مي جهان محسوب در ورزشي
نسبت  تر مطلوببه دليل پوشش رسانه اي  ،مانند فوتبالي پرطرفدار يها ورزشاكثر حاميان از 

نيز پوشش رسانه اي مطلوبي داشته  ها رشته. حال اگر ساير كنند يمحمايت  ها رشتهبه ساير 
. اين شوند يمديگر به غير از فوتبال نيز  يها ورزش حاضر به سرمايه گذاري در ها شركتباشند، 

P10Fنتيجه با نتايج تحقيق گاردنر و شامان

3
P )1987(  اظهار گرديده  ها آندر پژوهش  ،باشد يمهمسو

 به واسطهچون  نيستند، ها رشتهاري در بسياري از حاضر به سرمايه گذ ها شركتاست كه 
قادر به برقراري پيوند اجتماعي مناسب با اي ضعيف و غير قابل توجه، رسانه پوشش 

و در واقع به اهداف  آورند ينمسودي از لحاظ فروش به دست . بنابراين شوند ينممخاطبينشان 
 ).23( رسند ينممستقيم و غير مستقيم خود 

P11Fو همكاران ژانگ

4
P )2010 (صوتي و كه بر روي عملكرد رسانه هاي جمع در پژوهشي) ي

با توجه به 5Tكه  گزارش كردند 5TWNBA5Tآمريكا زنان اي  بر روي ليگ بسكتبال حرفهتصويري) 
                                                                                                                                        
1. McCook,K & Riley  
2. Mansourpour  
3. Gardner & Shuman 
4. Zhang et al  
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در  يبزرگ يها چالش، امروز انتماشاگر نگهداريضعف در و  فروش بليتكمي ، عدم ثبات مالي
جذب 5Tدر  5Tنقش مهم و موثري ها رسانه، آنبراي حفظ و بقاي  كه ،ليگ وجود دارد اين پايداري
نتايج اين تحقيق نيز  .)5T)42 اري اين ليگ دارندو در نهايت موفقيت برگز و تماشاگران انمشتري

از ورزش، باعث جذب  ها رسانهبه طوري كه  پوشش مناسب  باشد يمهمسو با تحقيق حاضر 
P12Fو همكاران چينهمچنين  .شود يمسرمايه گذاران و حاميان مالي 

1
P )2010 (كه  دگزارش كر

نه تنها منجر به ايجاد نام تجاري 5T وان يك استراتژي ايجاد نام تجاريطرح حمايت مالي به عن
. در اين كند يمتاييد نيز را كار حاميان  5T، بلكه ثبات و شفافيتشود يم حاميانبراي مناسب 
مزاياي حمايت  نقش موثري در ايجاد متعاقب آن بينندگان و تماشاگرانو  ها رسانهپژوهش 

كه مديران  باشد يمنتايج پژوهش حاضر از اين حيث همسو  نتايج نيز با اين دارند. مالي
 ها رسانهنقش  ،رسيدن به اهداف بازاريابي خودحمايت مالي از ورزش و در نتيجه براي  ها شركت

 ).25(را بسيار مهم ارزيابي كردند
 احسانيدر راستاي نقش تماشاگران ورزشي در حمايت مالي و سرمايه گذاري صاحبان صنايع، 

در عدم  يمهمرا عامل  كم، تماشاگران ها شركت رانيمد% از 94 كهگزارش كرد  )1387(
پژوهش  يها افتهيبا  جينتا نيا كه، )21( دانند يم     بانوان  يقهرماندر ورزش  يگذار هيسرما

تماشاگران را در جذب  تيكم يخصوص يها شركت رانيمد كه يطوربه  .دارد يخوان همحاضر 
P13F2رو گوتي نسهان .دانند يممهم  اريبس يخصوصبخش 

P )1992 (عامل در  ترين مهمكه  گويند مي
رونق ورزش حرفه اي و قهرماني، افزايش تعداد تماشاگران است. تماشاگران علاوه بر اين كه با 

حرفه اي دارند،  هاي ليگو  ها باشگاهخريد بليت مسابقات به صورت مستقيم درآمدهايي را براي 
مده اي در درآمدزايي از راه جذب حاميان مالي و فروش حق به صورت غيرمستقيم سهم ع

 ).26زيوني و خدمات جنبي دارند (يپخش تلو
P14F برلينگتون و پاتون

3
P)20041 منطقة دانشگاهي تماشاگران فوتبال روي بر خود تحقيق ) در 

 هاي بازيهمانند  كنندهم سرگر و تفريحي هاي برنامه وجود كه رسيدند نتيجه اين به آمريكا

 و استاديوم طراحي مناسب، هواي و آب ،بليت توزيع شيوة و مناسب قيمت همچنين ،ودكانك
 هاي زمان انتخاب ،كافي تبليغاتي نقل، و حمل وسايل به دسترسي ،تسهيلات و امكانات وجود

 مناسب ريزيبرنامه  و تماشاگران پسند مورد بازي ارائة ،بازي بودن ، حساسبازي براي مناسب

 همراه به افراد تا شود مي دارند و موجب ها ورزشگاه در تماشاگران حضور بر را رتأثي بيشترين

                                                                                                                                        
1. Chien et al 
2. Hansen & Gautheir  
3. Patton & Burlington  
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در پژوهش حاضر به زعم مديران  ).27بروند ( ورزشگاه به هفته آخر تفريح قصد به و خود خانوادة
حضور  شود ميبه حمايت مالي از ورزش  ها شركت، يكي از عواملي كه باعث ترغيب ها شركت

 حضور امكان هنوزايران  كشور در، كه باشد مين ورزشي به عنوان تماشاگر بانوان در ميادي

به دليل اين كه بانوان  دارد نياز جدي پيگيري به مسئله اين و نشده فراهم ها ورزشگاه در ها خانم
 .كنند يمهستند كه محصولات مرتبط با بانوان را توليد  يها شركتهدف برخي از  ي جامعه
همراه  به حضور امكان و تماشاگران فحاشي عدم به عواملي از قبيل، ،ها زشگاهور در ها خانم حضور

 .بستگي دارد ها خانواده
و  حامي يها شركت يكالاهابه مصرف  يورزشتماشاگران و هواداران  بيترغو  يسازفرهنگ  

و  خيرّ كيبه عنوان حاميان  رشيپذ به مصرف محصولات حاميان، همچنين ها آنوفاداري 
ماكي و  .باشد يمدر ورزش موثر  يخصوصبخش  يگذار هيسرمادر جذب  زين ياجتماع رنيكوكا

P15Fاسجوسترند

1
P )2007(  حامي افزايش  يها شركتدر پژوهشي نشان دادند كه، از اهداف مهم

كه وجود تماشاگران  باشد يمبه جامعه هدف  ان دادن حسن نيتنشدرگيري اجتماعي و 
يافته كه ؛ )28( دهاي رسيدن به اين اهداف عنوان كردن را يكي از راه ها آنمشتاق و كميت 
 .باشد يمهمسو با نتايج تحقيق حاضر نيز هاي اين پژوهش 

گوناگون در جذب  ياپوشش رسانه  كهگرفت  جهينت توان يمپژوهش  يها افتهيبا توجه به 
است و توجه  ياديز تياهم يدارا يقهرماندر ورزش  يگذار هيسرماجهت  يخصوصبخش 

مختلف  يها ورزشو  دادهايروحاميان مالي و تحت پوشش قرار دادن  يغاتيتبلبه علائم  ها نهرسا
 يها افتهيبر اساس  نيهمچن. باشد يمنيز در جذب حاميان مالي مؤثر  داديرودر قبل و بعد از 

 ياجرا، يشينما حركات ياجرابا  دادهايرو يبرگزارقبل از  كهداد  شنهاديپ توان يمپژوهش 
امر، در جذب حاميان مالي گامي موثر  نيااز  ها رسانهو تحت پوشش قرار دادن  رهيغو  يقيموس

توسط  يورزشتماشاگران و هواداران  يبراو مفرح  منيا يطيمح كردنفراهم  همچنين برداشت.
براي  يخصوص يها شركت ، در جذبشتريبو جذب تماشاگران  يورزش يها سازمانو  نيمسئول

 .باشد يم ديمف اريبسحمايت مالي از ورزش 
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