
115ـ  89صفحه ، 1391، سال سوم، شماره دوم، بهار   

Ma'rifat-i Ākhlaqī, Vol.3. No.2, Spring 2012

  

  

  یت در بازار اسلامیسه با شفافیصداقت در مقا

یاظمکیمصطف
*

يز داودیپرو/ 
**

ییاظم رجاکمحمد دیس/ 
***

  

دهیكچ
ه کاي اطلاعات اقتصادي، اجتماعی و سیاسی کموقع و قابل ات جریان به «توان به  شفافیت بازار را می

ممانعـت عمـدي از   «توصیف نموده و نبـود شـفافیت را بـه    » نفعان بازار باشد در دسترس همه ذي

یفیـت  کو فایت کسب اطمینان از کدسترسی به اطلاعات، ارائه نادرست اطلاعات یا ناتوانی بازار در 

امل براي بازار رقابـت  کبا وجود بیان ویژگی شفافیت یا اطلاعات  .ردکتعریف » اطلاعات ارائه شده

ه بیشتر بازارها از نقصان اطلاعـات رنـج بـرده، در شـرایط     کامل، اغلب اقتصاددانان اذعان دارند ک

نقصان اطلاعات در بـازار،  آنان براي ترمیم . پردازانه است رقابت ناقص بوده و تعادل والراس، خیال

نندگان، طراحی نهادها و مدیریت و نظـارت دولـت را ارائـه    کدهی عرضه راهبردهایی، چون علامت

بـرد و بـا    اري اطلاعات رنج میکداري ذاتاً از نقصان و پنهان رسد اقتصاد سرمایه به نظر می. اند ردهک

  .این مبانی، توان ترمیم این نقیصه را ندارد

مراتب با مبنا و مال ذوکاخلاقی و  یلتیصداقت، فض. رو هستیم صداقت روبه ةلامی با واژدر بازار اس

منظور از . باشد افزون بر وصف بازار، وصف عوامل بازار نیز می. بار ارزشی متفاوت با شفافیت است

داري، وفـاي بـه عهـد،     امانت. صداقت، معناي وسیع آن، یعنی صدق در نیت، رفتار و ساختار است

 ـان شـود، درون آن قـرار    یصاف و هر آنچه در گفتار یا عمل به اطمینان و اعتماد طرفین مبادله منته

ند و در فرد کصداقت در ارتباط فرد با خود، خدا، افراد دیگر جامعه و با محیط تجلی پیدا می. دارد

 ـ  یه رسوخ یافته، پایدار مکمل کیا بازار به عنوان ی اطن، گفتـار بـا   شود و در نتیجه، میان ظـاهر و ب

 یدر این بازار، طرفین نـوع . ندکدیگر تعادل برقرار میکالبد و رفتار و همه اینها با یکنوشتار و بیان 

سازي اطلاعات به صورت عمدي در خصوص مبادله  دیگر دارند و پنهانکاحساس آرامش از رفتار ی

بازار وجود سازوکار خطا در  ان جبرانکالا در بازار وجود ندارد و اگر خطایی صورت پذیرد، امکیا 

  .دارد
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پیشینه
 يرا بـرا ) قابـل قبـول  (وجود اطلاعات متوسـط  ) م1776(ثروت مللتاب کدر  آدام اسمیت

.داند یم يضرور ياقتصاد يواحدها
1

خود با ) م1871(تئوري اقتصاد سیاسی تاب کدر  جونز

امـل  کرقابـت   يامـل را وارد تئـور  کن بار، واژه اطلاعـات  یم بازار و رقابت، اولیادغام مفاه

.درک
2

آدام اسمیت و اقتصاد مدرنتاب کدر  کهایاما  
3

امل بودن اطلاعات در بـازار  کفرض  

.داند یم یواقعریرا غ یرقابت
4

»اقتصـاد  م در علمیر پاراداییاطلاعات و تغ«در مقاله  استیگلیتز
5
 

غلبـه بـر عـدم     يبـرا  ییارهـا کراه يو. د داردیکامل تأکبودن فرض اطلاعات  یواقعریبر غ

 ـانگ يجاد و ارتقایتوانند در ا ینهادها مه کاو معتقد است . دهد یتقارن اطلاعات ارائه م  ،زهی

 غلبه بر عدم تقارن اطلاعات، نقـش یبرامانند ضمانت،  یی،ها یده نندگان با علامتکو عرضه

آوري و افشـاي اطلاعـات بـراي بخـش خصوصـی       همچنین در مواردي که جمع. نندکفا یا

.ندکتواند با انجام اینکار به شفافیت اطلاعات در بازار کمک  هزینه دارد، دولت می
6

  

لئونارد جِـی  . اند ردهکن ییامل بودن اطلاعات را تبکط یارها و شرایاقتصاددانان مع یبرخ

»املکاطلاعات «در مقاله  میرمان
7

.ندکیمد یکافراد تأ يط اقتصادیت محیشفافبر 
8

  

 ـاقتصاد خرد بـه طـور خلاصـه ب   یها تابکت بازار در یمعمولاً بحث شفاف . شـود  یان م ـی

ننـدگان و  کدیننـدگان، تول کاز مصرف کیاطلاعات هر ،نظریه اقتصاد خردتاب کدر  فرگوسن

.داند یبودن اطلاعات م املکشرط  ،مربوط به خودرا از مسائل  صاحبان منابع
9

 هـال واریـان  

 ـ يالاهـا کت و یفیکبا يالاهاکن یب کیکان تفک، امتحلیل اقتصاد خردتاب کدر  ت را ی ـفیکیب

.ندکیم یامل بودن اطلاعات معرفکۀنشان
10

، داشـتن  اقتصـاد جدیـد  تـاب  کدر  هـاروي  کج

.داند یامل مکرا شرط وجود اطلاعات  يریگ میتصم يبرا یافکفرصت 
11

  

 ـمباحث فقه و اخلاق بازار، به و یغن ۀنیعه گنجیش ییمتون روا  يژه صـداقت بـه معنـا   ی

 ـااطلاعـات در   يسـاز بحـث صـداقت و عـدم پنهـان     يها هیرمایخم. اعم است متـون و  ن ی

  .خورد یفراوان به چشم م یعت اسلامیو شر یاخلاقیها تابک

بـه   یه در بعضکانجام گرفته  یقاتیآن، تحق يها یژگیو و یدر مورد ساختار بازار اسلام

  .ح شده استیز تصریت نیح اطلاعات و شفافیتبادل صح

 ـتأمل«ۀدر مقالــ منصـور زراءنـژاد   از  یکــی»انخمسـلمان یبازارازنظراسلاموتاریهایژگیدروی

.نـد کیم ـ یح اطلاعات معرفیرا تبادل صح یبازار اسلام يها یژگیو
12

در  رمـی کابوالفضـل ا 



٩٣بازار اسلاميصداقت در مقایسه با شفافیت در 

ام نظــــــــهکنشــــــــان داده »یبــــــــازار در تمــــــــدن اســــــــلام«ۀمقالــــــــ

ــاوارزش ــت، و هایاسلامیعجینشدهحاکمبربازاربامعیارهــــــــــــــــ اســــــــــــــــ

ــالایموردنظر مشتریانباکســـبآگاهیجامعازتازه ، ازجمعرقیبانکنـــارهم، تریناطلاعاتمربوطبهکـ

.ندنکطرفمعاملهراانتخابمی
13

سـهولت  نظـام اقتصـادي صـدر اسـلام     تاب کدر  هادي غفاري

 یاطلاعات ةریرده و بالا رفتن ذخکبودن بازار قلمداد  یرقابت ۀبه اطلاعات را، نشان یابیدست

غـبن، غـش و غـرر    ه ک ـیبه هم زدن معاملاتیبراشان یارات ایمسلمانان را در گرو وجود اخت

.داند یمدارند، 
14

 »ه و عملیدر نظر یبازار اسلام يها یژگیو«ۀ، در مقالرجاییاظمکدمحمدسی

داند و  یاطلاعات م يارکز از پنهانیپره یرا علت اصل یعناصر بازار اسلام یاله يها زهیانگ

.ده استرکیدارد، معرفیدر پبازار را  ییارآکه ک» يت قویشفاف«آن را  ةثمر
15

  

در . در خصوص صداقت بازار انجام نگرفته اسـت  يا ژهیق ویقات موجود، تحقیدر تحق

امـل، بحـث و بررسـی    کویژگی شفافیت در بازار رقابت  ةشود ابتدا دربار تحقیق حاضر تلاش می

  .شود صورت گرفته، سپس صداقت به عنوان ویژگی بازار اسلامی تبیین و با آن مقایسه

املكت در بازار رقابت یشفاف
گرچـه در اقتصـاد   . شـود  یر م ـی ـت تعبیاطلاعات به شفاف يارکدر علم اقتصاد از عدم پنهان

تیشفاف يدار هیسرما
16
الا و خـدمات  ک ـرود و در بـازار   یار م ـکبه  یمال ير بازارهاشتر دیب 

املکاطلاعات  ةاغلب از واژ
17

ت یم شـفاف ییرسد اگـر نگـو   یبه نظر م ینند، ولکیاستفاده م 

 ـمترادف بوده و در مـوارد متعـدد هر  هر دو واژه  ،امل استکاطلاعات  ةثمر  ـاز ا کی ن دو ی

متـرادف گرفتـه شـده و بـه      ،قین تحقیواژه در اهر دو . اند گر استفاده شدهیدکییواژه به جا

  .اند ار رفتهکیگر به دکییجا

آن  ییارآک ـه ک ـبه ثمر رسـاندن معـاملات اسـت     يبرا ي، نهادکیلاسکدر اقتصاد بازار 

ارآتر و بـه  ک ـادتر باشد، یبازار ز کیرقابت در  ۀبودن است و هرچه درج یمشروط به رقابت

 يت اصـل آزاد ی ـدر بازار بـه رعا را تحقق رقابت  سمیتآدام ا. تر است کیآل نزد دهیبازار ا

در صـورت عـدم دخالـت دولـت، رقابـت در       هکاست و معتقد رده کمنوط در بازار  یعیطب

وارد مـدل   يگـر ید يها فرضج یبه تدر، ها تر شدن مبادله یدهچیگیرد، اما با پ بازار شکل می

. شد یمعرف يدار هیآل اقتصاد سرما دهیمدل ا ،املکه مدل بازار رقابت کنی، تا ایشدبازار رقابت

الا؛ عـدم  کر بودن آنها؛ همگن بودن یپذ متینندگان و قکنندگان و تقاضاکار عرضهیتعداد بس
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امـل  ککامـل و تحر کا اطلاعات یت یخارج از بازار در آن؛ شفاف يرویا هر نیدخالت دولت 

.امل هستندکبازار رقابت  يها یژگیمنابع، و
18

ها، سـود   ل، سیستم قیمتدر بازار رقابت کام 

.رساند و بازار را به تعادل میرده کیندگیت را نمایو مطلوب
19

  

 .بـازار رقابـت کامـل اسـت     يهـا  ا اطلاعات کامـل، یکـی از فـرض   یت یشفاف ،بنابراین

شده نندگان بیشتري وارد بازار کو تقاضا يدیتولیها ؤسسهشود که م اطلاعات کامل سبب می

  .شود یمو همین امر سبب افزایش رقابت و بالا رفتن کارآیی 

 کیکتفیبه سادگه کنیا ،شرط اول :امل در بازار به دو شرط منوط استکتحقق اطلاعات 

مـت  یت، قیفیکاختلاف  ،ن صورتیدر ا. ر باشدیپذ انکت، امیفیکیت و بیفیکبا يالاهاکن یب

.ندکیمل یالاها را تعدک
20

وجـود داشـته    يری ـگ میتصـم  يبرا یافکفرصت ه کنی،اشرط دوم 

.باشد
21

  

اطلاعـات   ياکموقع و قابل اتان بهیجر«: ردکف یر تعریتوان به صورت ز یت را میشفاف

 ۀدر دسـترس هم ـ  یسـت یه باکالا کمت یاثرگذار در ق یِاسیو س ی، اجتماعيمختلف اقتصاد

را بالا بـرده و افـراد بـا    موقع و قابل اتکاي اطلاعات، ایمنی بازار جریان به» .نفعان باشد يذ

این امر سبب افزایش معاملات بـازار شـده، رقابـت را    . شوند اطمینان بیشتري وارد بازار می

) ناشـی از شـفافیت اطلاعـات   (هاي واقعی  دهد و چون مبادلات براساس قیمت افزایش می

 ـبـازار در جر  ینـاتوان «از طرفـی  . یابـد  گیرد، کارآیی نیز افزایش می انجام می  ـی ه موقـع  ان ب

بـه  . ت اسـت یاز فقدان شـفاف  یکحا ،»از ارائه اطلاعات درست يا ممانعت عمدیاطلاعات 

، یمنیدارد و ایدر پآن را  یمنیت بازار، ای، شفافکیلاسکاقتصاد  يها لیطور خلاصه در تحل

و سـرانجام  داشـته   یرا در پ ـش رقابـت  یش مبادلـه، افـزا  یافـزا دنبـال   بـه و  ،ش مبادلهیافزا

.یابدیبازار تحقق م ییاراکیارتقا

بحث ييخ تاريرس
ثیري که بر کارآیی بازار دارد، مورد توجه اقتصـاددانان  أتسبب به  ا اطلاعات کاملیت یشفاف

بـودن   یرواقعیو غ یواقع. اند ت شدهیه وارد بحث شفافیاقتصاددانان از چند زاو. بوده است

ا فـرض  ی ـه آک ـنیبـودن آن و ا  يو سـاختار  يامل؛ رفتارکبازار رقابت  يت برایفرض شفاف

 ـآورد  ید م ـی ـر شـروط، رقابـت را پد  یمه شدن سـا یامل با ضمکا اطلاعات یت یشفاف در ا ی

هـا منشـأ اخـتلاف محققـان و     ن مجموعـه بحـث  ی ـشـود؟ ا  یت حاصـل م ـ یشفاف ،رقابتیپ



٩٥بازار اسلاميصداقت در مقایسه با شفافیت در 

 یرواقع ـیغ یامـل را فرض ـ که اطلاعـات  ک ـینظرانصـاحب . نظران بازار شـده اسـت  صاحب

  .اند ار پرداختهکات به ارائه راهتقارن اطلاع يبرا معمولاًً ،دانند یم

رده، اما وجود اطلاعـات  کن يا امل اشارهکبه اطلاعات ثروت ملل تاب کدر  آدام اسمیت

.دانـد  یلازم م ـ ياقتصاد يواحدها يقابل قبول را برا
22

مفهـوم   ،معتقـد اسـت رقابـت    يو 

نیسـت   يا شـده تعیینساختار از پیش ،رقابت. شود یه از عدم تعادل شروع مکاست  يرفتار

.که لازم باشد فرض اطلاعات کامل در این ساختار تحقق یابد
23
ر اثر ب(برهم خوردن تعادل  

کند و این رقابت تـا   خریداران و فروشندگان را به رقابت وادار می) افزایش یا کاهش قیمت

ت متوسط و قابل قبـول  عاداشتن اطلا ،گیري آن ادامه دارد و براي شکل ،بازگشت به تعادل

  .کافی است

از  یک ـیو رده ک ـها رقابت را از فرض تعـادل شـروع    کیلاسکها، نئو کیلاسکدر مقابل 

.دانستند یامل مکشروط تعادل را اطلاعات 
24

سـاختاري   یها رقابـت را مفهـوم   نئوکلاسیک 

واحـدهاي  شود و به رفتـار   ار محقق میکطور خود به ها دانند که با تحقق برخی از فرض می

  .اقتصادي بستگی ندارد

امـل را  کم بازار و رقابـت، اطلاعـات   یبا ادغام مفاهنظریه اقتصاد سیاسی تاب کدر  جونز

امل، افزون بر اطلاع کتحقق اطلاعات  يبرا يو. درکامل کن بار وارد بازار رقابت یاول يبرا

 يی را نیـز ضـرور  رقـابت  ط عرضه و تقاضا و نرخ مبادله، وجـود بـازار کـاملاً   یتجار از شرا

در بـازار بتوانـد    یه هـر شخص ـ ک ـشـود   ط رقابتی حاکم بر بازار سبب مـی یشرا. دانست یم

الا کار که به احتکیگونه تبانچیو هرده کمبادله  يگریار شده با دکت آشین مزیترمکبراساس 

.نمودن نرخ مبادله منجر شود، اتفاق نیفتد یعیرطبیغ يبرا
25

  

ار بودن تعداد رقبـا،  یب شرط بسیکاز رقابت و با تر کیستماتیس یفیتعر ۀبا ارائ اجورث

امل ک، شرایط جدیدي را براي تحقق رقابت جونزامل کو شرط اطلاعات  ورنوکشرط  یعنی

.ردکان یب
26

آل  ضروري در بـازار ایـده   یامل به عنوان فرضکاز اینجا بود که فرض اطلاعات 

امـل  کگیري رقابت، باید فرض اطلاعات  لکه قبل از شکمعنا داري مطرح شد؛ بدین سرمایه

  .محقق شود

کهای
27

انتقـاد   ،ضروري دانستن فرض اطلاعات کامل و واقعی پنداشتن ایـن فـرض  بر 

دانست، چون معتقد  یامل بر رقابت را مستلزم دور مکمقدم بودن فرض اطلاعات  يو. ردک
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،دیآ یدست م ق رقابت بهیتنها از طر ،املکاطلاعات  هکبود
28

ش از یان ندارد پکام ،جهیدر نت 

، ضروري دانستن فـرض اطلاعـات کامـل قبـل از تحقـق      هایکاز نظر . رقابت فرض شود

چون تا رقابت تحقق نیابد، از یک طرف تجار به کسب اطلاعات کامل  ،رقابت، اشتباه است

اي ندارند که اطلاعات کامل را به خریداران  و از طرف دیگر، فروشندگان انگیزهرده کنفکر 

  .ندکیمتحقق اطلاعات کامل را فراهم ۀ کنند و این رقابت است که زمین ارائه

اطلاعـات   ،ننـد کیهـا ارائـه م ـ   متیه قکیمعتقدند عوامل بازار با استفاده از علائم یبرخ

بنابراین، داشتن اطلاعات کامل در بازار هـیچ ضـرورتی   . نندکیافت میمربوط به خود را در

.دهد تنهایی رسالت اطلاعات کامل را نیز انجام میها به  ندارد و سیستم قیمت
29

  

دانـد و   یم ـ یرواقع ـیامـل را غ ک، فرض اطلاعـات  یبرخلاف اقتصاددانان قبل استیگلیتز

) امـل کنه اطلاعـات  (م است، عدم تقارن اطلاعات کحا یآنچه در بازار واقعه کمعتقد است 

»م علم اقتصادیر پارادییاطلاعات و تغ«ۀدر مقال يو. باشد یم
30

موضوع عدم تقارن اطلاعات  

. آور شـده اسـت  ادی ـغلبـه بـر عـدم تقـارن را      يارهـا کده و راهرک ـان ی ـطور مفصـل ب  را به

در  یعطف ـ ۀغلبه برآن، نقط ـ يارهاکدر مورد عدم تقارن اطلاعات و راه استیگلیتزيها هینظر

  .شود یمشمرده امل کمباحث اطلاعات 

عدم تقارن اطلاعات
عنـوان   ه بر رقابت بهیکه با تکستم وجود دارد یقرن ب يات اقتصادیدر ادب یفراوان يها نوشته

.هسـتند » امـل کرقابت «يها فرضرد یدر پند، یفرا کی
31

تـب  کمثـال، اقتصـاددانان م   يبـرا  

منگرهمچون  ،يافراد آنهاس أه در رکیشیاتر
32

ویـزر ، 
33

كبـوم بـاور  و
34

 يقـرار دارنـد، بـرا   

اسـتفاده   »امـل کاطلاعـات  «ۀاز جمل ـ،رقابـت  هی ـخود از اصطلاحات مرسوم نظر يها لیتحل

 ـآن، اصـطلاحات جد  يجـا  و به هردکن را » فـرض عـدم تقـارن اطلاعـات    «، همچـون  يدی

.ردندکن یگزیجا
35

 ـنام»عدمتقارناطلاعات«بهاطلاعات، یتفاوتدردسترس مثـال،  یبرا.شـود یدهمی

ــمکدرقدارهچهمکنیاةدربارخودیارفرماکشازیارگربککی ــد،کیارشتلاشـــ ــآگاه نـــ . داردیـــ

.دانـد  یممورد مبادله لیطاتومبیشراةباردرآن داریشازخریب،لدستدومیاتومبکیةفروشند
36

تفـاوت   

ت ی ـفیکسـه بـا   یدر مقات خـوب  ی ـفیکص یه تشخکشود  در دسترسی به اطلاعات سبب می

.نه باشدیتر پرهز  نییپا
37

عمـومی اسـت و در صـورت تحقـق،      یکـالای  ،اطلاعاته کاز آنجا 

آوري اطلاعات و  اي براي گرد تجار و بخش خصوصی انگیزه نند،کیاز آن استفاده مهمگان 
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.شـود رو  روبـه بـازار بـا نقصـان اطلاعـات     ه ک ـشود  این امر سبب می. افشاي آن ندارند
38

و 

  .گردد یبازار م ییارآکاهش کسرانجام، عدم تقارن اطلاعات سبب انتخاب نامساعد و 

چـون فـرض   شـود،   یم ـزار تعـادل بـا   ةد درباریموجب ترد فرض عدم تقارن اطلاعات

مـت بـازار   یانبار و ق يزان موجودیق، میه افراد در هر زمان از سلاکن است یگر انایب ،تعادل

.اطلاع دارند
39

ناقص  ط رقابتیشتر بازارها در شرایه بکه اقتصاددانان اذعان دارند کیدرحال 

برند یسر م به
40

.پردازانه است الی، خوالراسو تعادل  
41
رش عـدم  یجـز پـذ   يا چاره ،نیبنابرا 

ي بــازار رقابــت تئــوره کــکنــد  تأکیــد مــی اســتیگلیتز. تقــارن اطلاعــات در بــازار وجــود نــدارد

.بردیمتازنقصاطلاعاترنجیواقعخارج و جهان، ولی  املاًشفافبناشدهکییبرفضااملک
42

  

 یبعض ـ. بازار رقابت است يها اصلی عدم تقارن اطلاعات، غیرواقعی بودن فرضعامل 

 يهـا بـرا   متیستم قیت سیفاکاز عدم  یعدم تقارن اطلاعات ناشه کاز اقتصاددانان معتقدند 

و داشـته  عدمتعادلیمقدارها متیستمقیس،گروسمنق یبراساس تحق. امل استکاطلاعات  ارائه

.ندکیس نمکاطلاعات را منع یتمام
43

  

یی در بازارهـاي  هـا  سان نبودن اطلاعات، افزون بر فرار مالیاتی، موجـب نابسـامانی  یک

امد منفی بر بازارهاي دست دوم، بازار بیمه و بـازار کـار دارد و   یپ ، از جملهشود مختلف می

سبب انتخاب نامساعد، مخـاطرات اخلاقـی و متضـرر شـدن کـارگران خـوب      
44

و در شـده  

  .دهد یی بازار را کاهش میا،کارجهینت

م عدم تقارن اطلاعاتیترم يراهبردها
 ـا عمـدة  .انـد  هردکرا ارائه  ییم نقصان اطلاعات در بازار، راهبردهایترم ياقتصاددانان برا ن ی

ت اطلاعات و نظارت بر آن یرینهادها و مد ینندگان، طراحکعرضه یده راهبردها بر علامت

  .د دارندیکتوسط دولت تأ

نندگانكعرضه يده علامت
ننده، کتقاضـا  يرا بـرا دن به انتخاب مساعد ی، راه رسیده توانند با علامت ینندگان مکعرضه

طلبـان از آن  ه فرصـت ک ـبخـش مهمـی از عـدم تقـارن اطلاعـات در بـازار       .ندیل نمایتسه

  .کنندگان قابل جبران است با تدبیر عرضهنند، کیسوءاستفادهم

تفکیک کالاهاي باکیفیـت از   ،به ویژه کالاهاي دست دوم ،توضیح اینکه در برخی کالاها

تولیدکننده کالاي باکیفیت حاضر نیست کـالاي خـود را بـه    چون ت مشکل است و یفیکیب

ن از عدم تقارن اطلاعات اسـتفاده  ییت پایفیکقیمت پایین بفروشد، تولیدکنندگان کالاهاي با
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 ـ. فروشند کرده و کالاهاي خود را می انتخـاب نامسـاعد در بـازار     هکشـود  یاین امر سبب م

 ـ  يبرا. ردیل گکش تواننـد بـا    یخـوب م ـ  يالاهـا کگان ننـد ک، عرضـه ین حـالت یغلبه بـر چن

،یدهعلامت
45
ن یبـد  یده ـ علامت. نندکداران فراهم یخر يانتخاب مناسب را برا يها نهیزم 

اطلاعات پنهـان  ،مجبور شود ایجاد شود تا طرف مبادله یخاص یزشیط انگیه شراکمعناست 

.ندکار کرا آشخود 
46

 یعلامـت مناسـب  تواند  یار مکارگران در بازار کلات یتحصمثال،  يبرا

.باشد
47

ارگران، آنـان را  ک ـلات یتوانند با توجه به سـطح تحص ـ  یان میارفرماکن اساس، یبر ا

اسـتعداد بـالاتر    ةدهنـد لات بالاتر نشـان یه سطح تحصکن فرض یبر ا یو مبتنرده کیبند رتبه

شـود کـه    شـرایطی فـراهم مـی    ،بـدین ترتیـب  . نندکارگر برتر را انتخاب کار است، کیروین

  .ن مستعد با کسب تحصیلات بالاتر قابلیت خود را به کارفرمایان نشان دهندکارگرا

الا باشـد و  ک ـت یفیکیبرا یتواند علامت مناسب یالا مکۀ نام الا ضمانتکن در بازار یهمچن

.ن ببردیان را از بیاز نقصان اطلاعات مشتر یناش يدهایترد
48
 ـ یفروشندگان م   ۀتوانند با ارائ

نامه ضمانت
49
ت یفیک،شـده  ضـمانت  يالاک ـه کنند کیده داران علامتیخود، به خر يالاکیبرا 

 داشـته کـه بـا ارائـه    صـاحبان کالاهـاي باکیفیـت، ایـن انگیـزه را       ،بدین ترتیـب . ییداردبالا

  .نقصان اطلاعات را از بین ببرند نامه به خریداران، تردیدهاي ناشی از ضمانت

ادها يطراح
ه تجار براي کسب سـود بیشـتر اطلاعـات را کتمـان     کشود نفع شخصی در بازار سبب میة انگیز

تـر از الزامـات    مراتب قـوي  رفتار اجتماعی، الزاماتی به  کسازي ی توانند با فرهنگ نهادها می. کنند

ها را براي افشـاي اطلاعـات و ممانعـت     رده و انگیزهکنترل رفتار فردي ارائه کدولتی براي 

  .و در غلبه بر عدم تقارن اطلاعات مؤثر باشند هدادهاي غیرمتعارف، افزایش  ازسودجویی

از  یکیه کدهد  یغلبه بر عدم تقارن اطلاعات ارائه م يبرا ییارهاکراه جوزف استیگلیتز

جـاد و  یتواننـد در ا  یه نهادها مکند کیاستدلال م استیگلیتز. است یینهادها مبتنطراحآنها بر 

.نندکنقش  يفایرن اطلاعات، اغلبه بر عدم تقا يبرا یزشیستم انگیتوسعه س
50

  

نورث
51

توماسو  
52
 ـ یتـوافق «نهاد را به عنـوان   کی  ـتعر» ياقتصـاد  ين واحـدها یب ف ی

.نندکیم
53

شود که بـه   گیري ساختاري می ا نهاد، سبب شکلیتوافق بین واحدهاي اقتصادي  

مثال، اصناف مختلف در بـازار مقرراتـی وضـع     يبرا. پذیر نیست آسانی تخطی از آن امکان 

بـه   ،ی داشته باشـد یتواند ضمانت اجرایی بالا یم یکنند که هرچند الزام قانونی ندارد، ول می
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شده و در مـواردي بـه حـذف متخلـف از      رو  روبهه تخطی از آن با واکنش دیگران کیا گونه

از  يا ه نهادهـا شـامل مجموعـه   کند کیح میتصر يگرید ۀدر نوشت نورث. شود یبازار منته

 ـ یل قـوان کبه ش يرفتار يد و بندهایق  ياز هنجارهـا  يا ن مجموعـه ین و مقـررات، و همچن

مشـخص  یچگونگه ک ـهستند  ییساختارها ةنندکنییه تعکییهنجارها ؛هستند یاخلاق يرفتار

.ننـد کین و مقررات و به اجرا درآوردن آنها را محدود میردن قوانک
54
 ين، بـرا یعـلاوه بـرا   

.شوند یار برده مکبه ی،همچون نفع شخص ،ازارمبادلات ب یذات يها زهیر دادن انگییتغ
55

  

ت و نظارت اطلاعات توسط دولتیریمد
غلبـه  اطلاعات و نظارت بر آن بـر عـدم تقـارن اطلاعـات      ۀت ارائیریبا مدتواند  یمدولت 

آوري و افشاي اطلاعات براي بخـش خصوصـی    همچنین در مواردي که جمع .داشته باشد

  .ندکتواند با انجام آن به شفافیت اطلاعات در بازار کمک  هزینه دارد، دولت می

 ؛ننـد کیه میومت تشبکاز اقتصاددانان نقش دولت را در بازار به نقش دولت در ح یبرخ

نجا نقـش  یدر ا .داشته باشد يرأ کییواقع یراسکتحقق دمو يبراد هر فرد یباه کانین بیبه ا

تحقـق بـازار    يبرا یاز طرف. ندکافراد فراهم  ۀهمیرا برادادن  يرأ ۀنیه زمکن است یدولت ا

 ـننقش دولـت   ، ونندکخود را در بازار عرضه  يالاکد بتوانند یهمه فروشندگان با ،آل دهیا ز ی

ورود آنان به تا ند کفراهم  يدیتول يها سسهؤم ۀهم يبرا يا گونه ه اطلاعات را بهکاست  نیا

.دبازار آسان باش
56
و رده ک ـتواند بـازار را مـدیریت    یبه بیان دیگر، دولت به جاي مداخله م 

یکـی  . هاي بازار اقدام لازم را انجام دهـد  هر زمان که لازم باشد براي جلوگیري از نارسایی

تواند  یدولت م .ن اطلاعات استشود، نقصا از موارد مهمی که به نارسایی در بازار منجر می

هـاي ناشـی از عـدم تقـارن اطلاعـات را بـه        با مدیریت و انجام اقدامات مدبرانه، نارسـایی 

مثال، وقتی کارگران خوب با کسب تحصیلات براي کارفرمایان  يبرا. برساندن مقدار یمترک

لامـت را بـا   توانند با کسب تحصیلات، ایـن ع  ف نیز مییکنند، کارگران ضع دهی می علامت

تواند با ایفاي نقش مدیریتی بـر عـدم تقـارن     اینجاست که دولت می. سازندرو  روبهمشکل 

،ردنکتواند با ابزار غربال  او می. اطلاعات فائق آید
57

 ـتـا م رده کن چالش را برطرف یا  زان ی

فا و بر عدم تقـارن اطلاعـات، غلبـه    یا یخود را به خوب یده لات بتواند نقش علامتیتحص

.ندک
58

  

، اطلاعـات  یه بخش خصوص ـکیهنگام. است یعموم ییالاک،اطلاعات استیگلیتزبه نظر 

جـه،  یدر نت ،شـوند  یمنـد م ـ  ن اطلاعات بهـره ید ایز از عوایگر نید يها ند، بنگاهکید میرا تول
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آوري و  توانـد از طریـق جمـع    مـی  دولـت . د آن نـدارد یتول يبرا يا زهیانگ یبخش خصوص

هاي نقصان اطلاعات  افشاي اطلاعات و مدیریت صحیح شفافیت بازار، بسیاري از نارسایی

.ندکرا جبران 
59

  

، نندکیمکید أنقش دولت در غلبه بر عدم تقارن اطلاعات تبر انانی که داقتصاد ،در مقابل

توانـد نقـش    یراي غلبه بر عدم تقارن اطلاعات نم ـمخالفانی هم هستند که معتقدند دولت ب

بـا   یبخش خصوصه کرده و معتقدند کیامل معرفکریغ يآنان دولت را نهاد. ندکفا یا یاساس

ند، کغلبه بر عدم تقارن اطلاعات تر از دولت  تواند موفق یمدر بازار  یارسال علائم اطلاعات

.دارند یش از بخش خصوصیب یندرت اطلاعات ها به را دولتیز
60
براي جمـع بـین ایـن دو     

نترل اطلاعات، مشروط به کت و یریمد يدخالت دولت در بازار براه کتوان گفت  نظریه می

نجـا  یدر اه ک ـاست  یعیطب. د استیمف ،باشد یش از بخش خصوصیه اطلاعات دولت بکنیا

 ـنه فایهزز در نظر گرفته شده و یییناجرا يها نهیهزد یبا ن بـه  ده شـود و در صـورت مقـرو   ی

.صرفه بودن اقدام گردد
61

  

ينقد و بررس
و شـود   یه با فرض عدم دخالت دولت شـروع م ـ کامل کبازار رقابت  ،ه مشاهده شدکچنان

به راهبرد لـزوم دخالـت دولـت     ،موجود در بازار يها تیواقعبه  یابیپس از دستسرانجام 

 يو افشـا  يبـازار و گـردآور   یینارساردن کد در برطرف یه دولت باکان ین بیرسد؛ به ا یم

  .یت اطلاعات، نقش داشته باشدریو مد یعموم يالاککیاطلاعات به عنوان 

 ـاسـت و ا  يماد یبر نفع شخص یبازار مبتن ی،امل از طرفکبازار رقابت  زه نفـع  ی ـن انگی

از . نـد کیت م ـیو هدا یده مت، بازار را جهتیقسازوکار ه با کمحض است  يماد یشخص

ه ک ـن پرسـش مطـرح اسـت    یا. ان استیامل در جرکبازار شفاف است و اطلاعات  ی،طرف

  سازگار است؟ یت چگونه با نفع شخصیشفاف

 ـ، بـاز گردانـدن دولـت بـه بـازار      یبخـش خصوص ـ  يجـاد نهادهـا  یتوان بـا ا  یا میآ ا ی

رسـد   یرد؟ بـه نظـر م ـ  ک ـل عدم تقارن اطلاعـات را حـل   کمش ،نندگانکعرضه یده علامت

از  يریاطلاعات و جلـوگ  يارکعدم پنهان يبرا يساز نهین راهبردها قدرت زمیاز ا کیچیه

سود، اگر هدف مزبـور   يثرسازکو هدف حدا یت نفع شخصیبا فرض محور. آن را ندارند
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هـا   غات و برچسـب یه در تبلکهمچنان ،ندکیعلامت غلط ارائه م يدیسسه تولؤم ،ندکا ضاقت

  رد؟کد ین صورت چه بایدر ا ،شود یها مشاهده م نامهو ضمانت

و  يمحـور هیت به سمت سـرما کحر یعنیآن،  یمبان يدار هیاقتصاد سرما یل اساسکمش

ن ید است ایبع. است يمحض انسان اقتصاد یدن به سودطلبیمقدس شمردن و اصالت بخش

 یاگر نفـع شخص ـ . شود حل  ،ل شدهیکن مبنا تشیه همیه خود بر پاکیل با نظارت دولتکمش

و دولت را خـود آنهـا بـه وجـود     داده ل یکتش يدیتولیها مؤسسهنهاد را خود ه کند کاقتضا 

نهادها و دولت نظارت خواهد  نیار اکپرقدرت بر  يدیتولیها مؤسسهجز  یسکاورند، چه یب

  .ردک

تیشفاف يژگیامل و وكبازار رقابت يمبان
 يهـا  روش كمشـتر  یژگیو و یاصل اساس ییگراي، ماديدار هیسرما یفلسف یبراساس مبان

در . نـدارد  یگاهیجا یوح ،ه در منابع شناخت آنکهمچنان ،است یاقتصاد سنت یاثبات یعلم

خود و  يرا برا يزیه هر چکده یآفر یطلبحس نفعبا پروردگار توانا، انسان را «دگاه، ین دیا

ه اسـتفاده  کرده کخلق  يگریعامل د ،پروردگار در نظام جامعه یخود بخواهد، ول يتنها برا

 ـا. سر و مقدور گرداندیگان او میرا يها همگان را از موهبت نفـع  . رقابـت اسـت   ،ن عامـل ی

اد ثـروت خـود و   ی ـشرفت و ازدیه ما را به پکاست  ییهمتا یب يتوانا كهمان محر یشخص

 ـانگ یم ـبر يانحصـار  یل وضعیتحم يوشش براکن حال به یدر ع  ـن ،رقابـت امـا  . زدی  يروی

افراد جامعـه را   یو همگداده ار عموم قرار یرا در اخت يفرد يایه مزاکاست  يگرید يتوانا

بـه   .آور باشـند  انیمذموم و ز ییبه تنها کید هریه شاکرو ین دو نیا. سازد یمند م از آن بهره

.نندکین میو تجانس نظام جامعه را تأم یگر هماهنگیدکییاری
62

  

 ـا. از جملـه اقتصـاد شـد    یتمام علوم اجتماع يسم مبنایر دئکتف ر انسـان را از  ک ـن تفی

م ین اساس، خداونـد متعـال در رونـد و تنظ ـ   یبر ا. ردکجدا  یساز منبع وحانسان يها آموزه

 ي،چ نهادیه يت اقتصادیم وضعیندارد و در تنظ يگونه نقش و دستورچیه ياوضاع اقتصاد

ت اقتصاد را بر عهـده  یها هدامتیستم قین نظام، سیدرا. ستیدولت مجاز به دخالت ن یحت

و چه ییرا الاکند چه کیشنهاد میپ يدیتول ۀسسؤه به مکاست  يماد ین نفع شخصیا و دارد
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د ی ـگو یننده مکبه مصرف) يلذت ماد(ت یمطلوب يثرسازکه حداکهمچنان. ندکد یمقدار تول

  .ندکیی را و چه مقدار مصرف الاکچه 

یيعقلا يانسان اقتصاد
یدر انسـان اقتصـاد   یعن؛یننـد کیعمـل م ـ  یـی ننـده عقلا کننده و مصرفکدیتول ،ن بازاریدر ا

ثر سـود  کسـب حـدا  کننده بـه  کدیتولگر، یان دیبه ب.است یشخص ينفع ماد يثرسازکحدایپ

محـض، بـدون    يلذت مـاد  یعن،یتیمطلوب يثرسازکننده به حداکو مصرف ی،شخص يماد

هر دو از وضع بازار اطـلاع  . شدیاند یم) ت بودجهیمحدود ينابه استث(ت یگونه محدود چیه

نندگان بـه  کنندگان و تقاضاکدیحضور فراوان تول ،تین اطلاعات و شفافیمنشأ ایداشته و افک

ب رجحـان و انتخـا   كمـلا  ی،شخص يِو نفع ماد يار اقتصادیتنها مع. است یطلبزه نفعیانگ

 ـا دلایاعم از شهرت  ی،شخصریغ يا اقتصادییاقتصادریل غیدلا. باشد یم کیهر مـذهبی،  ل ی

ه ک ـاسـت  بـازار  سـازوکار  ه این کهیچ نوع ورودي در ترجیحات انسان اقتصادي نداشته، بل

ه ک ـاسـت   یـی عقلا يو شـامه انسـان اقتصـاد    يدهد و جاذبه سـود مـاد   یل مکمت را شیق

الا ک ـد آن ی ـشـتر در تول یسـود ب  ،جهیافته و در نتیش یالا افزاکدام کمت یدهد ق یص میتشخ

ننده به سرعت از صنعت خود خارج و به کدیشود تول یمسئله موجب من یوجود دارد و هم

  .صنعت سودآورتر وارد شود

ق ی ـو تنهـا از طر یاسـت  و فاقد ابعاد مجرد و معنو يماد يانسان موجود ،دگاهین دیدر ا

، کیلاس ـکاقتصـاد   يِانسـان اقتصـاد  . نـد کدا یتواند معرفت پ یم یهستةدربارعقل و تجربه 

.گراست گرا و لذت يدخودخواه، ما یانسان
63

 ـا یشـناخت جهـان  یسم در مبـان یرش دئیپذ  ن ی

جـه، انسـان مختـار و    یدر نت. به انسـان شـده اسـت    ینیو ماش یکیانکدگاه، موجب نگاه مید

  .یل شده استدر بازار تبد ینیماش يرفتار ير لذت و دارایاس یت، به انسانیمسئول يدارا

الاها معمولاً همگن که کیبشر يموجود فرارو يها تیر، واقعکن تفیاه کرسد  یبه نظر م

ت متفاوت فراوان قرار یفیکبا يالاهاکار در مقابل یداران و فروشندگان بسینبوده و تعداد خر

و  یار قرار گـرفتن نفـع شخص ـ  یه با معکن پرسش مطرح است یا. دهد یح نمیدارند را توض

اطلاعات باشـد   يسازپنهان ،سود يثرسازکحدا ي، اگر اقتضايسود ماد يثرسازکمنطق حدا

 ـبه دست آ يشتریسود ب ،سی، غش و تدلیوب، تبانیع يسازرد؟ اگر با پنهانکد یچه با و د ی

 ـ  يدست راهنما  ـانگ یخداوند متعال و قدرت پنهـان درون ان ی ـو نفـع و ز  يمعنـو  يهـا  زهی
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 يدی ـسسـه تول ؤمـانع م  یند، چه عـامل کز یدولت از دخالت پرهن یو همچننباشد ز ییناخرو

ن ی ـدر مقابـل ا  ین مبـان ی ـش بـا ا ین گـرا یند؟ اکز یاطلاعات پره يسازه از پنهانکشود  یم

ه زنـدگى آخـرت   ک ـنیانسان با اعتقاد بـه ا  یدر مقابل، در بازار اسلام. ندارد یپرسش پاسخ

ند که لذت آخرت از لذت دنیـا از نظـر   کیدا میتر است به این حقیقت دست پدوامبهتر و با

 ـار از طرک ـتواند به صورت خود یجه، میدر نت. لحاظ کمى پایدارتر استکیفى بهتر، و به  ق ی

شـخص،  يبـادوام و ابـد   ینفع شخص
64

خـود، افـزون بـر     یابـد و بـا بـار ارزش ـ   یتحقـق   

فراتـر از اطلاعـات    یاطلاعـات توانـد   یم ـنـان در بـازار،   یت و اطمیجاد امنیو ا ياعتمادساز

  .ندکیمت، ارائه ثر در قؤاز بازار و میموردن

يداقت در بازار اسلامص
َمفهوم صدق و صداقت

مطابقت با آنچه در لـوح   یعنیالامر، مطابقت خبر با نفس«يذب و به معناکمخالف  ،صدق

 ـیه بگوکنیمانند ا ،باشد یم »محفوظ است ه او در خانـه  ک ـیدر حال ،در خانـه اسـت   ید فلان

 .صـدق اسـت   ۀمبالغ ـ ۀغیص ـ »صدوق«و  ،ه در گفتار راستگو باشد صادق استکیسک. باشد

دهـد   یممعنا ه یه، تنها در گفتار و در جمله خبریاول يذب به معناکمعتقدند صدق و  یبعض

از  یک ـیه کیو در صـورت . نـد یگو یر و درون و واقـع را صـدق م ـ  یو مطابقت گفتار با ضـم 

.فوق را نداشته باشد، صدق تام نخواهد بـود  يها شروط
65

جـامع   يصـدق بـه معنـا    یگـاه 

.ه آمده اسـت دیاوصاف پسند
66

 ـامـل هـر چ  ک: تـوان گفـت   یم ـ  نـد و  یگو یز را صـدق م ـ ی

»ه ک ـسـبب  ن ی ـاسلام را بـه ا  یگرام ینب. ندکرا باور  یه تمام اوامر الهکاست  یسک»قیصد

.ندیگو یق میصد ،نداشت یدر اوامر اله يا شبهه
67

  

ن است در رفتـار  که ممکهمچنان ،رود ار کذب در اعتقاد حقه به کن است صدق و کمم

ه حق مطلب را کیهنگام. ه صادق استکدر جنگ نشان داد  یمانند فلان ،رود ار کو عمل به 

: م آمـده اسـت  یرک ـدر قـرآن  . مال انجام داده اسـت کرده و هرچه لازم بوده به تمام و کادا 

»هلَیع وا اللَّهدقُوا ما عاهده ک ـیه بـه عهد کبا رفتار خود نشان دادند ).23: أحزاب (؛»رِجالٌ ص

.ردندکبا خدا بسته بودند وفا 
68

  

صداقت را به معناي بیان و در میان گذاشتن همه حقایق بدون هیچ کم و کاست  یبعض

اي بـه معنـاي شـفافیت در عـین     اي به معناي موافقت سرّ با سخن، عـده کاري، عدهو پنهان

وفـاداري و راسـتی وعـده در    اي بـه معنـاي   دهپوشاندن و منتشر نکردن همه جزئیات و ع ـ
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.دانند می... روابط و
69

صدیق کسی است که چیزي را : در تعریف صدیق گفته است جرجانی

.مگر اینکه آن را با قلب و عملش محقق و ثابت کرده باشد ،کندبا زبانش ادعا نمی
70
صدق  

از درجـات صـدق    ،دینبه عزم، در اعمال و در مقامات  يدر عزم در وفانیت، در در قول، 

صدیق کسی است که در جمیع این امور صـادق باشـد و اگـر در بعضـی      و اندنامبرده شده

. خواننـد صادق باشد و در بعضی صادق نباشد، تنها در آنچه صادق است، او را صـادق مـی  

.اند القول خواندهکسی که در گفتار صادق باشد او را صادقمثال،  يبرا
71

  

امل بودن، سلامت از خطا و خلاف و بر حـق بـودن   کتمام و  ،صدقه در ماده یاصل اول

حق مطابق با صدق در اعتقاد، . ندکیمختلف تفاوت م ياربردهاکه در یاول اين معنیا. است

 ییصدق در اظهار اعتقاد، مطابق با باورها بودن و نفاق و دورو. واقع بودن استمطابق با و 

 ییو صدق در گفتـار انشـا   ،عنه بودن طابق با مخبرم يصدق در گفتار خبر. باشد ینداشتن م

صـدق در احسـاس   . مطابق باشد ،و آنچه در دل دارد یت واقعیفرد با ن يه انشاکین است ا

ط و صـدق در  یع جهـات و شـرا  یصدق در عمل، تام از جم. ح تام باشدیه صحکن است یا

اربردهـا  کن یا يبرا یآنقر يها نمونه. مطلق امور، صادق بودن در اعتقاد، گفتار و عمل است

.ردکر کذتوان  یم
72

  

ردکگونه معنا  نیاتوان صداقت را  یشمندان میواصطلاحات اند يلغو يل در معنابا تأم :

گر جامعـه و بـا   یه در ارتباط فرد با خود، خدا، افراد دکذومراتب  یتسابکا یلت اخلاقیفض«

 ـافتـه، پا یه رسـوخ  کمل کیند و در فرد به عنوان کیدا میپ یط تجلیمح در  ،گـردد  یدار م ـی

گر تعادل یدکینها با یالبد و رفتار و همه اکان یو ب ،ان ظاهر و باطن، گفتار با نوشتاریجه مینت

متصـف   يآن در فرد، و يداریبا پا و است يا لهیدر مقابل، دروغ صفت رذ» .شود یمبرقرار 

تمان حـق در  کد اظهار شود، در یه باکیدروغ با عدم ابراز حق در موارد. شود یبه دروغگو م

البد، رفتار بـا  کگفتار،  قت و عدم تطابق زبانِیحق يسازتمان شود، و وارونهکد یه نباکیموارد

  .ابدییگر تحقق میدکیاز آنها با  کیاعتقاد و هر

 ـیه عوامل آن، کن است یصداقت بازار به ا نندگان، نـوع  کننـدگان و تقاضـا  کعرضـه  یعن

م بر بازار به کحا يالا و فضاکنش ی، چي، نورپردازیکیزیف يفضايگریبا دهریک  برخورد

آن بـه هـر نـوع     يسـاز ا وارونـه یقت یه انحراف از حقکیا به گونه ،نما باشددار واقعیطور پا

رفت، بـازار  یت صـورت پـذ  یاز واقع یانحراف ،لیرد و اگر به هر دلین در او صورت نگکمم

  .جبران آن داشته باشد يبرارا لازم  يریپذانعطاف
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 ـبا پا ننـدگان و  کعرضـه  یعن ـیصـفت صـداقت و رسـوخ آن در عوامـل بـازار،       يداری

تـوان متصـف بـه     یبـازار را م ـ  ،جـه یدر نت ابد ویییمن صفت در بازار تجلینندگان، اکتقاضا

  .استمند  بهرهن درجه از صداقت ین بازار از ایرد و گفت اکصداقت 

 ـ یموضوع اساس ،صداقت . از جملـه روابـط عرضـه و تقاضاسـت     ی،ط اجتمـاع در رواب

انـت  ی، خلف وعـده، خ یب، غش، تبانیخلاف واقع، دروغ، فر يها اذب، برچسبکغات یتبل

 ـفقـدان صـداقت م  . از مظـاهر فقـدان صـداقت در بـازار اسـت      یانصـاف  یدر امانت و ب ان ی

 ـرا بـر آن تحم  يادی ـز يها نهیا بازار، هزینندگان کنندگان و تقاضاکدیتول  يهـا  بیل و آس ـی

د بـه  یار و عوامل تولکفقدان صداقت در بازارِ. ندکیجه جامعه وارد میبه آن و در نت یفراوان

 ـ، فرصتیتیمسئول ی، بیفروشمکار و ک، سرقت از یپوشانبیع ، و سـرانجام بـه افـت    یطلب

  .انجامد ید مین تولییپا یت و بازدهیفیک

تیسه صداقت و شفافیمقا
ه شـامل  ک ـع آن منظـور اسـت   یوس ـ يه به معنـا کصداقت نه تنها صداقت در گفتار، بل ةواژ

به عهد، انصاف و هـر   ي، وفايدار امانت. ردیگ یبرمدرز ینرا ت، ساختار و رفتار یصدق در ن

، درون صـداقت  شـود  یین مبادلـه، منته ـ نان و اعتماد طرفیا در عمل به اطمیآنچه در گفتار 

بـه اطلاعـات و    یاز دسترس ـ يممانعت عمـد  ،ن صفت در بازاریود ابا وج. بازار قرار دارد

 ـیا. ردیگ یارائه نادرست اطلاعات صورت نم ه ک ـنیشـود افـزون بـر ا    ین صداقت، موجب م

گر و به بـازار  یدکیبه ز ینن مبادله یطرف ،ندکنان حاصل یت اطمیفیکمت، مقدار و یبازار به ق

یت و شـفاف  کی ـکتوانـد در تف  یر م ـی ـوه زوج ـ. رامت آنان حفظ شـود کرده و کدا یاعتماد پ

  :ندککمکصداقت به ما 

خود، بـا افـراد    يه در ارتباط فرد با خود، با خداکاست  یاخلاق يا صهیصداقت خص. 1

 ،گر، صداقت وصـف عوامـل بـازار   یبه عبارت د. ندکیدا میپ یط تجلیگر جامعه و با محید

ت تنهـا  یه شـفاف ک ـیدر حال ،بازار استسازوکار ،جهیننده و در نتکننده و تقاضاکاعم از عرضه

 ـننـده  کندارد عرضه یلزوم ،تیدر شفاف. بازار است ۀصیخص  ننده صـادق باشـند؛  کا تقاضـا ی

شود  یننده و رقابت موجب مکدیار تولیتعداد بس یتوانند صادق نباشند، ول یاز آنها مهریک 

.یمت واحد برسدهمگن به ق يالاکبازار 

 يمتعال و منـافع ابـد   ينندگان با خداکنندگان و تقاضاکعرضه ۀرابط ،صداقت يمبنا. 2

.است يماد یت نفع شخصیشفاف يه مبناکیدر حال ،منافع جامعه است ،جهیافراد و در نت
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از صـداقت   يا در هـر مرحلـه   يهر بـازار . است یمراتبمال ذوکلت و یفض ،صداقت. 3

مـال  کاز  ،بـالاتر  ۀود دارد و مرحل ـاو وج ـ يبـالاتر بـرا   ۀبـه مرحل ـ  یابی ـان دستکباشد ام

صـداقت را   یسـت و بـار ارزش ـ  یلت نیفض ـ :اولاً ،تیه شفافکیاست، در حالمند  یبهرهشتریب

مـت واحـد اسـت و بـا     یهمگـن بـه ق   يالاکدن بازار یرس ،تیشفاف ۀاوج مرحل :اًیثان ،ندارد

.یابدیت تحقق میشفاف ،متیسان شدن قهم

ار وجـود  یننده بسکننده و تقاضاکدیدر آن تعداد تول هکهمگن  يالاکصداقت به بازار . 4

ا نباشد و اعم از یالا همگن باشد که کنیاعم از ا ،ه در همه بازارهاکست، بلین ، منحصردارند

ا بتواننـد  ی ـر باشـند  یپـذ  مـت یار و در حـد ق ینندگان بسکنندگان و تقاضاکه تعداد عرضهکنیا

.حضور دارد ،مت را متأثر سازندیق

صادق ياقتصادانسان 
انسـان  . دانـد  یم ـ یانون عـالم هسـت  ک ـ، خداوند را محور و یدر بازار اسلام يانسان اقتصاد

و  ،همـه آفریـدگان  مالک حقیقى آسـمان و زمـین و   متعال را  خداوندن نگرش، یابراساس 

در . دانـد  یم ـاسـت،  ه او در اختیـارش نهـاده   کیهای اعتباري نعمت کدار و مالخود را امانت

نگـرش  . ها باید در گستره حدود و مقـررات الهـی باشـد    اش از این نعمت يمند بهرهجه، ینت

در اسلام، از مواهب الهـی بهـره    يانسان اقتصاد. شود بودن کالا، مانع طغیان انسان می یامان

جویـد و در هـر    همواره از طغیان و سرمستی و غفلت از یـاد خـدا دوري مـی    یبرد، ول می

  .بیند راقب اعمال خود میناظر و محال، خداوند را 

دنیـا و آخـرت، دو چهـره     و الهی، دنیا مزرعـه آخـرت اسـت    يدر بینش انسان اقتصاد

تـرس از  . سـت یجزانتقال از ایـن جهـان بـه سـراي جـاودان ن      يزیو مرگ چاند  قتیحقکی

از جملـه   ،سوءالحساب در روز قیامت، نقش بسـیار مـؤثرى در تصـحیح رفتارهـاى انسـان     

براى یمهممراقبت درونى مداوم افراد، عامل بسیار  ،به طور مسلم. او در بازار دارد يرفتارها

تحقق صداقت در گفتار و رفتـار و رفتارهـاى منصـفانه اقتصـادى اسـت و ایـن امـر تـأثیر         

 رشـد اقتصـادى، برقـرارى رفـاه و آرامـش      ،جهیبازار و در نت ییارآکسزایى در سلامت و هب

  .دارد عمومى و حفظ کرامت انسان

شـود، بـا   اعتقاد به اینکه انسان پس از مدت کوتاه و در زمان معین به نیستى تبدیل مـى 

این اعتقاد که فرصت کوتاه در اختیار دارد و باید توشـه ابـدى فـراهم سـازد، تـأثیر بسـیار       
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هـا  هـاى آخرتـى، انگیـزه را بـراى فعالیـت     پاداش. در رفتار انسان خواهد گذاشت یمتفاوت

هاى سنگین آخرتى، فرد را از تعرض به حقوق دیگران، که عقوبتهمچنان ،زدساتشدید مى

ي ارک ـرنـگ و هـر نـوع پنهـان    یس و نیو غش، تدل یالا در بازار اسلامکوب یع يسازپنهان

  .داردمىاطلاعات باز

پرسـت   ا، انسانی هويلذت و سود ماد يثرسازکانسان اسیر حدا، یاسلاممبانی براساس 

و  یتاپرسـت کید و ی ـر توحیانحراف از مس ـ ،نفس اماره يها ه به خواستهتوج. و مذموم است

و سعادت فـرد و   یستر و شر نیار خیصرف، مع يماد یطلبن نوع نفعیتنها ا نه. است كشر

هـاي   س هرچـه انسـان بتوانـد از لـذت    که بـرع ک ـست، یثرسازي آنها نکجامعه در گرو حدا

.تر اسـت  سعادتمند ،ندکو هوس مبارزه  او با هورده کزودگذر دوري 
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 ـا  ن نگـرش منشـأ   ی

ــه معنــا ــا انصــاف، وفــاکیصــداقت ؛اعــم اســت يصــداقت ب ــت يه ب ، يدار بــه عهــد، امان

  .یی همراه استگوو راست يریپذ تیمسئول

صداقت يها عرصه
 نندگان، نوع برخوردکنندگان و تقاضاکعرضه یعنیه عوامل آن، کن است یصداقت بازار به ا

نمـا  م بر بـازار واقـع  کحا يالا و فضاکنش ی، چي، نورپردازیکیزیف يفضا يگریبا دهریک 

ن در بازار صـورت  کآن به هر نوع مم يسازا وارونهیقت یه انحراف از حقکیا به گونه ،باشد

را لازم  يریپـذ رفت، بازار انعطافیت صورت پذیاز واقع یانحراف ،لیو اگر به هر دلنگرفته 

  .جبران آن داشته باشد يبرا

ت، عـزم و اعتقـادات عوامـل    ین است در نکصداقت ممه کتوان گفت  یم ،اساسن یبرا

 يهـا  توان عرصـه  یم ،نیبنابرا. ندکدا یا در ساختار بازار ظهور و بروز پیبازار، در رفتار آنها 

  .ردکیبندطبقه يو ساختار ي، رفتاری، شناختینشیب يها بازار را به عرصه

ابعادبینشي
 ـ، اعتقاد به معـاد و حقان يباوره خداکصداقت در باورها  و نقـش   یاله ـي یـا و اول یـا ت انبی

اگـر  . قـرار دارد  ینش ـیست، در بعـد ب از طرف خداوند متعال در رأس آنهاآنها  يگرتیهدا

در قـرآن  . دهد یت، گفتار و رفتار خود را نشان میمان به خداوند متعال باشد صداقت در نیا

. ح شده اسـت یمان تصریرت دروغ با ایبه مغا و یمان معرفیضعف ا ،منشأ دروغ ،اتیو روا
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ــاس ــنهلالعبـــــــــــــــ ــبـــــــــــــــ ــد یمـــــــــــــــ : گویـــــــــــــــ

إِنَّمایفْتَرِیالْکَذبالَّذینَ«شریفهراتلاوتکردندگفتندوبعداینآیهمردىدروغگوسخنمىةدربار�امامرضا

.گویندکهایمانندارنددهندودروغمىهاىناروامىکسانىنسبت)105:نحل(؛»لایؤْمنُونَ
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امیرالمؤم

ــ ــود �ینینعلــــــــــــــــــــــــــــــــــ : فرمــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ىاگرچهتوراسودبرساند،وهرگایودروغنگو،ىاگرچهتورازیانبرساندیعلامتایمانآناستکهراستبگو

ــخنمى ــازعلمواطلاعاتخود سخننگو،وازخداوندبترسودرباریگوهس ــخننگوةىبیش .دیگرانس
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یابد تا دروغ را ترك کنـد، چـه شـوخى    ایمان را نمى ةمز ،بنده«: ندفرمودن حضرت یهمچن

».باشد و چه جدى
76

. اسـت گویانیدکهخداوندباراسـت یراستبگو: گـر فرمودنـد  ید ياو در ج

ــدارد،ازدروغدورىکنیدکهدروغباایمان ــنجاتمى.مغایرت ــدوراستىآدمىراازلغزش اش یگرامده

.کشاندانسانىرابهسقوطوهلاکمى،دارد،ولىدروغمى
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ابعاد شناختي
و  ییاست و در متون روا ين و مقررات بازار ضروریام، اخلاق و قوانکدانش و شناخت اح

 ۀنشـان  یافـزون بـر آن، عـدم شـناخت حـلال و حـرام اله ـ      . د شده اسـت یکبر آن تأ یفقه

: شـنیدمفرمودند �ازامامصادق: گوید یممعاویةبنوهب. شده است یمعرف ییگودروغ

،ولىاندکیمگوو گویدواززمینوآسمانگفتدروغگوآناستکهبراىشماازمشرقومغربسخنمىۀنشان

.داندلخداازوىسؤالکنندچیزىنمىگرازحرامویاحلا
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يابعاد رفتار
و  يدار به عهد، امانـت  يهمچون انصاف، وفا یل اخلاقیه شدن فضاکمل ي،رفتار ۀدر عرص

 ـاز جملـه خ  ،امکاح يغش در عوامل بازار و اجراو  یعدم تبان توانـد قلمـرو و    یم ـ ،اراتی

ام، اخـلاق و  ک ـاح يها عرصهتوان  یرفتار م ةدر حوز. باشد یعرصه صداقت در بازار اسلام

 ـبا ،امک ـاح ۀمنظور از عرص ـ. ردککیکگر تفیدکیفرهنگ را از  ه ک ـاسـت   ییدهای ـدها و نبای

 ـاسـتمرار و پا  ،منظور از عرصه فرهنگ. نندکت یرعارا عوامل بازار لازم است آن  در  يداری

ــم ــت   ی ــداقت اس ــدن ص ــگ ش ــازار و فرهن ــل ب ــابى. ان عوام ــدامعمروبن ــمق ــد یم : گوی

ــدمتامامباقراولینبارىکه ــیدمفرمود�خـــــــــــــــــــــــ : رســـــــــــــــــــــــ

 ـ .ىرایادبگیریـد یگوراست،یدیاحدیثىرانقلکنیدیقبلازاینکهسخنبگو ن از آن حضـرت  یهمچن

ــده  ــل شـــ ــت نقـــ ــىکاســـ ــینهعلـــ ــدانخودمى�بنالحســـ ــدبهفرزنـــ : فرمودنـــ
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ــوگندبزرگوکوچک، ــمابیروننیاید  ازدروغدورىکنیدوس ــدرکارهاىمهمیاعادى، اززبانش . چه

ــدامىدرکارهاىکوچکدروغبگویدیهرگاهفرد ــودجرأتپی م.کنددرکارهاىبزرگهممرتکبدروغش

کندتاآنجاکهخداونداوراازصـدیقانبهح رفتارمى،باصـداقت ،بنده:فرمودند�دانیدرسولخداگرنمى

.آوردگویانبهحسابمىدروغةگویدتاجایىکهخداونداورادرزمرآورد،یاهموارهدروغمىسابمى
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 ـآ :ال شـد ؤس �ن از امام صادقیهمچن ذاب ک ـد ی ـدروغ بگو يزی ـچ ةبـار ه درکیس ـکا بـه  ی

حضـــــــــــــــرت در پاســـــــــــــــخ  . نـــــــــــــــد یگو یمـــــــــــــــ

گونهمواردشود،مقصودازکذابدراینهرانسانىگاهىازاوچیزىظاهرمى،خیرچنیننیست:فرمودند

.ىباشدیگوکسىاستکهطبیعتاودروغ
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: فرمــود�کندکهرســولخداروایتمــى�ازامامجوادواوازپــدرانشاحمدبنمحمدهمــدانى
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يابعاد ساختار
 ـا. یداردا ژهیو نظم و انضباط واست قانونمند  يساختار یساختار بازار اسلام  ين قانونمنـد ی

 یـد ه باک ـیموارد یدر بازار اسلام. سازد یصداقت را مشخص م ۀاز عرص یتوجهبخش قابل

 ـا لـزوم مبادلـه ز  ین شود و اگر مطابق با واقع نبود به صحت ییتع قـاً  یدق ،نـد کیان وارد م ـی

 ،هر قـرارداد . انجام شود یدن بازار هر مبادله در قالب قرارداد خاص بایدر ا. مشخص است

الا، ک ـدر عقد، نوع . شود یمنعقد م ،نین عقد معیجاب و قبول طرفیدارد و با ا یخاص ۀغیص

قـاً  یقرارداد دقیهـا  شـرط از و ینمورد يها الا و زمانکت یفیکمت، یحدود آن، قا یق یمقدار دق

 ـکاز مـوارد فـوق تأ  هریـک   نییو تع يارسازکبر آش یدر فقه اسلام. شود ین میمع د شـده  ی

شـود   یموارد اگر به جهالـت موجـب نـزاع منته ـ   ن یااز هریک  ه ابهام درکیا به گونه ،است

 ـا ۀه در آن هم ـک ـاسـت   يبازار ،بازار قانونمند و منظم. ندکیل میتبد يمبادله را به غرر ن ی

با صـداقت   ،و عوامل بازاربوده ملتزم  ،ن شدهییبه آنچه تع یبازار اسلام. ن شودییرها تعیمتغ

  .ید شده استکن موارد در قرارداد تأیثبت ابر . نندکیت میتمام آن را در مرحله اجرا رعا
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 ید نبییه مورد تأکیبازار. استمند  یبهرهاز نظم خاصزیینکیزیبازار از نظر ف ،نیافزون بر ا

ه در آن کــبــود  يافــت، بــازاریامــل کت یاســلام قــرار گرفــت و در تمــدن اســلام یگرامــ

 يهـا  سسـه ؤوقتـی م . رفتیپذ ینار آنها انجام مکد در یگر و تولیدکییروهنندگان روبکعرضه

شوند و  ان جمع کم کیگر و در یدکیگرداگرد  یصنعت خاص به صورت تخصص يدیتول

نندگان فـراوان  کتقاضـا  ،جـه یان عرضه شود، در نتکم کیخاص و نسبتاً همگن در  يالاهاک

صـداقت فـراهم    يهـا بـرا   نـه ینـد، زم یآ هم ان گردکم کیار در ینندگان بسکهمراه با عرضه

و  يارکاي براي پنهان زمینه ،بازار شفافدر . گیرد عام صورت میها در ملأ فعالیت شود و یم

بـه اسـتحباب    شیخ طوسیبزرگ مانند  ياز فقها یبعض. آید اطلاعات فراهم نمی يسازنهان

.اند ردهکح یتصر یکیزین نوع نظم فیا
83

  

صداقت بازار يارتقا يراهبردها
تحقـق   يهـا  نـه یو محور قرار دادن اخلاق در بـازار، زم  یانیوح يها ه بر آموزهیکاسلام با ت

جـاد نظـم و   یهـا و ا  نـه یردن زمکفراهم . ده استرکاعم در بازار فراهم  يبه معنارا صداقت 

ــانضــباط از طر ــکأق تی ــودن قی ــر مشــخص ب ــفیکمــت و ید ب ــوع و کــت ی الا، موضــوع، ن

شود  ین موارد در قرارداد موجب میمبادله و زمان قبض و اقباض و ثبت و ضبط ایها شروط

هـاي اخلاقـی بـه     از طرفـی توصـیه  . اطلاعات تأثیرگذار در اختیار طرفین مبادله قرار گیردۀهمه ک

رده، ک ـالاي معیـوب دریافـت   ک ـه مغبـون شـده یـا    ک ـبازاریان و دادن اختیار فسـخ بـه شخصـی    

 کم ـکی بـازار بـه ایـن امـر     که نظم فیزیکهمچنان رساند، اري را به حداقل میکهاي فریب انگیزه

رم ک ـنبی م ةیی بازار، به پیروي از سیرا، دولت اسلامی براي ارتقاي کار ر اینبافزون . ندکمی

ا ی ـم یت و مراقبت از بازار، ملزم است به صورت مستقیدر هدا �ین علیمنؤالم ریام اسلام و

  .یت صداقت در بازار بپردازدمکحا يثر براؤمناسب و م يها استیم به اعمال سیمستقریغ

، يدار، امانـت ییگـو ردن راسـت ک ـنـه  یثر در بازار با نهادؤم مان و تقوا عناصریت ایتقو

 ۀاز غش و غرر، زمین ـ ي، دور»الفقه ثم المتجر«ق اصل یت انصاف، تعمیبه عهد و رعا يوفا

بـه   یاز جهالـت منته ـ  یناش يها انیل مال به باطل و زکاز ا يری، جلوگيارکز از پنهانیپره

 ـبـا تقو  یبـازار اسـلام  .بخشـد  یار را ارتقا م ـباز ییاارکنزاع را فراهم آورده و سرانجام  ت ی

 ـ يها ن مراقبتیوند منافع جمع به منافع فرد، جمع بی، پيمعنو يهازهیانگ  ـیو ب یدرون ، یرون

 يح و تـلاش بـرا  یق و ارائه اطلاعات صـح یتمان حقاکعدم  يرا برا يا يقو یزشینظام انگ

  .استیر عناصر بازار فراهم ساخته ان به سایمراقبت از عدم ز
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ييرگجهینت
از  يممانعـت عمـد  یمعنات به ینبود شفاف. موقع اطلاعات است ان بهیجر ،تیمنظور از شفاف

ت و یفاکنان از یسب اطمکبازار در  یا ناتوانینادرست اطلاعات  ۀبه اطلاعات، ارائ یدسترس

رفـع نقصـان اطلاعـات بـازار رقابـت       يشده براارائه يراهبردها. باشد یت اطلاعات میفیک

 ـذاتـاً از ا  يدارهیاقتصاد سـرما . را ندارد يارکممانعت از پنهان يارا،یاملک ن نقصـان رنـج   ی

تنها صـداقت  نه ،صداقت ةواژ. میهسترو  روبهصداقت  ةشتر با واژیب یدر بازار اسلام. برد یم

 ـنرا ت، سـاختار و رفتـار   ی ـه صدق در نکع آن منظور است یوس يه به معناکدر گفتار، بل ز ی

صه بازار رقابت یبوده و تنها خص يماد ینفع شخص ،تیشفاف يه مبناکیدر حال. ردیگ یبرمدر

خود، بـا   يه در ارتباط فرد با خود، با خداکاست  یاخلاق يا صهیخص ،صداقت. امل استک

ننـدگان و  کرابطـه عرضـه   ،صـداقت  يمبنـا . ندکیدا میپ یط تجلیگر جامعه و با محیافراد د

 يهر بازار. منافع جامعه است ،جهیافراد و در نت يمتعال و منافع ابد ينندگان با خداکتقاضا

او وجـود دارد و   يبـالاتر بـرا   ۀبه مرحل یابیان دستکاز صداقت باشد ام يا در هر مرحله

ه در آن ک ـهمگـن   يالاک ـاسـت، صـداقت بـه بـازار     منـد   یبهرهشتریمال بکاز  ،مرحله بالاتر

اعـم از   ،بازارهـا  ۀه در هم ـک ـست، بلین،منحصر دارند ار وجودیننده بسکننده و تقاضاکدیتول

ار و در ینندگان بس ـکنندگان و تقاضـا که عرضهکنیا نباشد و اعم از ایالا همگن باشد که کنیا

.یمت را متأثر سازند، حضور داردا بتوانند قیر باشند یپذ متیحد ق

به اطلاعات و ارائـه نادرسـت    یاز دسترس يممانعت عمد ،ن صفت در بازاریبا وجود ا

مت، یه بازار به قکنیشود افزون بر ایصداقت،موجب م. ردیگ یاطلاعات در بازار صورت نم

رده کیدا گر و به بازار اعتماد پیدکز به یینن مبادله یطرف ،ندکنان حاصل یت اطمیفیکمقدار و 

  .رامت آنان حفظ شودکو 
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