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  1نوري دکتر بیژن خواجه

  

  چکیده

رسد که تأثیرات آن  جوان ایران بسیار سریع است، از این رو ضروري به نظر می هاي اطلاعاتی و ارتباطی در جامعه گسترش فناوري

هاي اطلاعاتی و ارتباطی نوین و  فناوري هدف تحقیق حاضر بررسی رابطه. هاي مختلف حیات اجتماعی جوانان مطالعه شود بر بخش

روش . اند اتفاقی انتخاب شده هاي شهر شیراز  بوده که به شیوه آموز دختر در دبیرستان دانش 460نگرش نقش جنسیتی در بین 

  . بوده است73/0نگرش نقش جنسیتی برابر با  هاي پرسشنامه پایایی گویه. تحقیق حاضر پیمایشی و با استفاده از پرسشنامه است

دار  معنا گرایانه داراي رابطه تباطی نوین با نگرش نقش جنسیتی تساويهاي اطلاعاتی و ار تر فناوريدهد که بیش نتایج نشان می

هاي جمعی  اما رسانه. اند  اثر را داشته ترین اندازهبیشMP3و DVD ،CDدر این میان استفاده از بلوتوس،  . اند مثبت بوده

هاي نوین اطلاعاتی و ارتباطی یکی از  فناوريجا که از آن. اند اي نداشته گرایانه رابطه پیشین با نگرش نقش جنسیتی تساوي

هاي برابرگرایانه در بین دختران دبیرستانی که  این فرایند و نگرش هاي مهم فرایند جهانی شدن هستند، نتایج بیانگر رابطه شاخص

  .باشددهند، می نسل آینده را تشکیل می

  .هاي اطلاعاتی و ارتباطی نوین ، فناوريهاي جمعی گرایی نقش جنسیتی، رسانه نگرش، تساوي :ها واژه کلید

  19/7/89: پذیرش    28/2/89: دریافت

  

  مقدمه و بیان مسأله

این تمایزات، روابط اجتماعی . تمایزات اجتماعی مبتنی بر جنسیت، یکی از اولین مبانی تفکیک اجتماعی به شمار آمده است

. آیند هاي نقش جنسیتی در می ها و نگرش صورت ایدئولوژي بهکند و بین هر دو جنس را بر اساس تعاریف اجتماعی تنظیم می

این تعاریف از طریق فرایند . شود چون دسترسی به قدرت و منابع آن تقسیم میهاي اجتماعی هم ها فرصت اساس این ایدئولوژيبر

رفتار، افکار . شوند له افراد درونی میوسی به) هاهاي جمعی و مانند آن چون مدرسه، خانواده، رسانههم(هاي آن  پذیري و عامل جامعه

گیرند و در جهت استحکام و ثبات ساختارهاي  تأثیر این مفاهیم جنسیتی قرار میها تحتو احساسات افراد و تعاملات بین آن

اجتماعی  پذیري در جهت باز تولید و تداوم ساختارهاي به بیان دیگر، جامعه از طریق فرایند جامعه. آیند اجتماعی موجود در می

  . کند عمل می

طور عمده  هاي اجتماعی و بیرون از خانه به طور عمده بر این مبنا است که نقش هاي نقش جنسیتی به در جوامع سنتی نگرش

هاي اجتماعی  چنین در ارزیابی نقشهم. ها رو به خانه است، مربوط به زنان استهایی که جهت آن مربوط به مردان و نقش

تر جایگاه زنان را در خانه  هاي سنتی دیدگاه. تري دارندتري برخوردار بوده و وزن بیشخانه از اهمیت بیش هاي بیرون از نقش

تر در پذیرند که یا کم هایی را می هاي اجتماعی هستند اما نقش تر سنتی براي زنان قائل به نقشهاي کم کنند اما دیدگاه ترسیم می

  ). هاچون پرستاري و یا معلمی و مانند آنهم(تر با زنان سازگارند طبیعت زنانه بیشارتباط با مردان بوده و یا با عنوان 

) شدن و یا شهرنشینی چون گسترش سطح تحصیلات، صنعتیهم(با تحولاتی که ناشی از تغییرات درون سیستمی جامعه 

 این نحوه) هاتباطات با سایر جوامع و مانند آنالمللی، ار هاي بین دگرگونی(هستند و یا ناشی از تغییرات بیرون از سیستمی هستند 

وجود رابطه بین . شود وسیله بخش مهمی از جامعه، یعنی زنان و تا حدودي مردان به چالش گرفته می بندي جنسیتی به تقسیم

امع بشري هاي جدي جو گرایانه به لحاظ جنسیتی یکی از مسائل مهم و دغدغه جوامع مختلف و گسترش افکار و باورهاي تساوي

). 1384زاهد و خواجه نوري، (باشد  هاي زنان در کشورهاي مختلف از جمله ایران خود نشان از این مسأله می جنبش. امروزي است

  .هاي جمعی هستند شدت آن را تقویت کرده است، رسانه یکی از عوامل مهمی که این رابطه میسر ساخته و به

هاي  فناوري(و جدید ) چون رادیو و تلویزیون، کتاب، روزنامه و مجله مانند آنهم(هاي جمعی داراي دو شکل قدیمی  رسانه 

هاي قدیمی  در جوامع سنتی و در حال گذار رسانه. هستند) چون ماهواره، اینترنت و امکانات آن، تلفن همراه و امکانات آننوین هم

ها و  اساس چارچوبکنند و بر نهادهاي دولتی عمل می ها و طور عمده در چارچوب مرزهاي ملی و تحت نظارت و کنترل سازمان به
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هاي موجود و  هاي مذکور سعی در حفظ و پاسداري ارزش بر این اساس رسانه. پردازند خطوط اصلی موجود در جامعه به فعالیت می

هاي اطلاعاتی و ارتباطی  ناورياما ف. رو خواهند شد ها با برخوردهاي قانونی روبه کنند و در تخطی از این ارزش پذیرفته در جامعه می

ها هستند، امواج اطلاعات را به درون مرزهاي جوامع مختلف وارد  نظارت و کنترل مؤثر دولت طور عمده خارج از حوزه نوین که به

گیدنز  به باور). 1385نوري،  خواجه(آیند هاي مهم فرایند جهانی شدن به شمار می ها از شاخص این فناوري. گسترانند کرده و می

ناپذیر است و توسعه و گسترش نهادهاي عصر نوین خود تفکیک هاي ویژه از رسانه) تجدد به عنوان شکل تشدید شده(جهانی شدن 

  ).46-1387:45گیدنز،(باشند  هاي ارتباطی می طور مستقیم وابسته به این رسانه نیز به

  : کنند یطور کلی نمادهاي فرهنگی از راه دو فرایند تغییر پیدا م به

  فرایند اشاعه  -1

  ).Turner,1994:209(تغییرات ساختاري  -2

ها و  هاي زندگی، ارزش هاي اطلاعاتی و ارتباطی سبب شده است تا مردم در مناطق گوناگون از شیوه جهانی شدن فناوري

ها و هنجارها  هاي زندگی، ارزش تواند به دگرگونی و یا تقویت شیوه این امر می. هنجارهاي رفتاري سایر مناطق جهان آگاه شوند

هاي اجتماعی  دیسنی و سینماي هالیوودي و یا جنبش چون والتتوان به تولید انبوه فرهنگی هم در این رابطه می. منتهی شود

در ارتباط با بحث ما جنبش زنان در ایران و سایر کشورها متأثر از . زنان در کشورهاي مختلف اشاره کرد مدرن از قبیل جنبش

و  1995چون همایش جهانی زنان در پکن در المللی هم هاي بین توان در برپایی همایش فرایند جهانی شدن است که اوج آن را می

-Nro(ها مشاهده کرد مانند آن frauenforum,2002 .(هاي  ها و وضعیت زنان سایر ملل در عرصه آگاهی زنان از پیشرفت

، خود )Stearns, 2000: 114, 151-152(طور کلی الگوهاي جنسیتی  دي و بهمختلف اجتماعی، سیاسی، فرهنگی و اقتصا

هاي اطلاعاتی و ارتباطی  که زنانی که از فناوريبنابراین فرض این. ها و مطالبات مختلف باشد اي براي ارائه خواسته تواند انگیزه می

خواهانه نقش جنسیتی قرار هاي برابري ر تحت تأثیر نگرشتکنند، بیش کنند در مقایسه با زنانی که استفاده نمی نوین استفاده می

  .گیرند، فرض منطقی است

هاي نو  چنین ایدههاي جدید اطلاعاتی و ارتباطی و هم هاي سنی پذیراي فناوري تر از سایر گروهجوانان بیش)نو(جا که از آن

کنندگان و کسانی که از بین نگرش استفادههستند، سؤال تحقیق حاضر این است که به لحاظ علمی آیا تفاوت معناداري 

ها با  این فناوري بر این اساس هدف این مطالعه بررسی رابطه. کنند، وجود دارد هاي اطلاعاتی و ارتباطی نوین استفاده نمی فناوري

  .اندهاي پیشین جمعی نیز مورد بررسی قرار گرفته چنین براي شناخت بهتر رسانههم. هاي جنسیتی است نگرش نقش

  

  پیشینه تحقیق

ها با آن ها و رابطه تر به بررسی نقش رسانهطور عمده محدود بوده و کم مطالعات در مورد نگرش نقش جنسیتی در ایران به

هاي آباده نشان  آموزان دبیرستاننوري بر نگرش نقش جنسیتی در بین دانش خواجه نتایج مطالعه. اند هاي جنسیتی پرداخته نقش

درصد تغییرات را  4/35هاي ارتباط جمعی، مذهبی بودن و بعد خانوار بر روي هم  ترتیب متغیرهاي جنسیت، رسانهبهدهد که  می

شود که در شهرهاي بزرگ زنان نگرش  چنین در مطالعه دیگر او مشاهده میهم). 1387نوري،  خواجه(کنند  متغیر وابسته تبیین می

خواجه (کند  شدن تلقی می وي این امر را در ارتباط با فرایند جهانی. هرهاي کوچک دارندتري نسبت به ش نقش جنسیتی برابرگرایانه

هاي  هاي بررسی صادقی فسایی و کریمی پیرامون تحلیل جنسیتی باز نمایش ساخت خانواده در سریال یافته). 1385نوري، 

صادقی فسایی و کریمی، (در حال بازتولید هستند هاي جنسیتی سنتی  دهد که در ساخت خانواده، نقش تلویزیونی ایرانی نشان می

1385.(  

هاي بازرگانی سیماي جمهوري اسلامی ایران انجام شده،  هاي پژوهشی دیگر پیرامون تصویرسازي نقش جنسیت در آگهی یافته

ش مردان و زنان شناختی، نگرشی، رفتاري رابطه وجود دارد و نمای هاي جمعیت و شناسه) زن(دهد که بین شخصیت اصلی  نشان می

دهد که  هاي عبدالهیان نشان می یافته). 1384نسب و هدایتی، حقیقی(ها در راستاي نقش جنسیتی سنتی است  در این آگهی

اساس تأثیر ترکیبی متغیرهاي سن، جنس، تکاثر اطلاعات که از منابعی نظیر خانواده، گروه ها بر جامعه ایران به سمت تغییر ارزش

رحمتی و سلطانی در پژوهشی ). 1383عبدالهیان، (دارد  شود، قدم بر می شخصی ناشی می ارتباطی نوین و تجربهسالان، نظام هم

هاي سینمایی پس از انقلاب نوعی تغییر و چرخش گرایش به سمت مناسبات  دریافتند که در مناسبات جنسیتی حاکم بر فیلم

  ).1383رحمتی و سلطانی، (طلبانه وجود دارد  جنسیتی برابري



طور مستقل به بررسی  باشند، اما مطالعاتی که به مطالعات انجام شده در خارج از کشور در مورد نگرش نقش جنسیتی فراوان می

جا برخی از باشد، در این هاي جنسیتی بپردازد، محدود می تأثیر هر یک بر نگرش نقش هاي قدیمی و جدید و مقایسه رسانه رابطه

  :شوداین تحقیقات بررسی می

هاي ارائه شده  شود که از میان نقش هاي ویدئوئی انجام شد، ملاحظه می در بررسی که با استفاده از تحلیل محتوا بر روي بازي

طور کلی عملاً  به. اند درصد اصلاً نقش زنانه نداشته 40. اند هاي انسانی نداشته درصد به هیچ وجه شخصیت 30ها در این بازي

ها نقش قربانی یا ها ارائه شده است، بسیاري از آنهاي زنانه در این بازي وقتی که شخصیت. اند مردانه داشته هاي ها نقشتر آن بیش

چنین برخی دیگر به شکل موانع شیطانی براي بازي و هم. اند اند، ارائه شده هایی اندك که نمادهاي سکسی بوده خدمتکار و با لباس

Owen(اند  داده شده یا تماشاگر نشان Blakemore, Berenbaum & Liben, 2009: 351.(  

سایر عوامل عبارت از . خصوص اینترنت را در گسترش برابري جنسیتی مؤثر دانسته است ها و به اپریکا در کشور رومانی، رسانه

ی زنان در شهرهاي دولتهاي غیر کند که سازماناپریکا بیان می. اند هاي فمینیستی، احزاب سیاسی، کلیساي ارتودکس بوده سازمان

تر در تر مجذوب فضاي اینترنت هستند، بیشتر که بیشجوان چنین نسلهم. چنین در فضاي اینترنت فعالیت دارندبزرگ و هم

  ). Oprica, 2008(باشند  برابري جنسیتی می اي پذیراي ایده طور فزاینده اند و به هاي لیبرالی غرب قرار گرفته معرض ایدئال

ها را مشاهده هاي ارائه شده در آن المللی و فیلم هاي بین که در اوگاندا انجام گرفت، نشان داده شد زنانی که تلویزیوندر مطالعه

اند  هاي مهمی یاد گرفته از این طریق درس اند و هاي بین زندگی خودشان و زندگی سایر زنان آگاه شده اند به تفاوت کرده

)Stearns, 2000: 151-152.(  

هاي اطلاعاتی و ارتباطی را ابزار مؤثري براي  میلادي منتشر ساخت، فناوري 2000ملل در گزارشی که در سال سازمان 

گرایی جنسیتی در  هاي مذکور به تساوي به نظر این سازمان فناوري. هاي جنسیتی زنان اعلام کرد سازي و برابري نقشتوانمند

خود بر روي اینترنت در آرژانتین، برزیل و مکزیک به این  دمن در مطالعهفری). United Nations, 2000(کنند جوامع کمک می

هاي جنسیتی و  تر این جوامع منجر خواهد شد و این امر به بهبود نقشنتیجه رسید که استفاده از اینترنت به دمکراتیزه شدن بیش

  ).Friedman, 2005(شود  می گرایی نقش جنسیتی منتهی  ها به تساويسوق یافتن آن

 & Grast(تأثیر تبلیغات تجاري، است هاي نقش جنسیتی مردان غیر سنتی تحت هاوزن دریافتند که نگرش گارست و بودن
Bodenhausen, 1997 .(دهند که تصویرهاي جنسیتی  است، نشان می مطالعات دیگر که با استفاده از تحلیل محتوا انجام شده

ها تربیت و  اي تصویرهاي قالبی مردان مسلط و زنانی است که کار آن طور برجسته هاي مختلف به در متن تبلیغات تجاري رسانه

 ;Coltrane & Messineo, 2000; Leppard, Ogletree, & Wallen, 1993; Lovdal, 1989(ها است  تغذیه بچه
Rudman Verdi, 1993;  Signorielli & Lears, 1992;  Busby, 1975; Durkin, 1985a. .(  

طور اتوماتیک از  شنیداري به- ها دیداري هاي تلویزیونی و سایر رسانه دهند اگر چه تماشاگران برنامه مطالعات نشان می چنینهم

 ;Entmen, 1993( کنند  ها اشکال خاصی از فهم، تفسیر و تجربه را تسهیل می کنند، اما تصویرگري این رسانه ها تقلید نمی برنامه
Gamson, croteau, Hoynes & Sasson, 1992 .(  

هاي جنسیتی و رفتارهاي مرتبط با  ها تأثیر مهمی بر نگرش خود دریافتند که رسانه چاوز و همکاران او نیز در مطالعه - اسکوبار

& Escobar-Chaves(اند  آن داشته et al., 2008 .(فراوان با ژانرهاي  خود دریافتند که فراوانی و مواجهه وارد نیز در مطالعه

جنس همراه بوده است  هاي قالبی درباره تر نگرشهاي تلویزیونی و یا ویدئوهاي موسیقی با پذیرش بیش انند نمایشجنسی م

)Ward, 2003.(  

  

  فمینیستی نظریه

تصویر . ترین منابع تولید نگرش نقش جنسیتی مورد تحلیل قرار گرفته است عنوان عمدههاي جمعی به در این دیدگاه رسانه

. رود هاي زنانگی و مردانگی به کار می کار جنسیتی و ارزشها در جهت تقویت تقسیم هاي جمعی از نظر فمینیست رسانهزنان در 

سالار، سرنوشت گویند که زنان باید در نقش همسر و مادر ظاهر شوند و در یک جامعه پدر به ما می "فناي نمادین زنان"ها با  رسانه

ها در نظر شود و در جهت طبیعی جلوه دادن آن ها به زنان آموخته می ایفاي این نقش نگی نحوهبازتولید فره. زنان جز این نیست

ها اذعان  از این رو فمینیست). 1380استرنیاتی، (شود  زنان و در نتیجه ایجاد نگرشی براي تداوم مناسبات مردسالارانه تلاش می



در این تصورات قدرت، . را بر عهده دارند "تصورات قالبی جنسیتیها یا  نقش بازنمایی کلیشه"هاي جمعی  کنند که رسانه می

  ). 1378کولومبورگ، (استقلال، تمایل به خطرپذیري مربوط به مردان و ضعف، زودباوري و تأثیرپذیري از آن زنان است 

  

  نظریه کارکردگرایی

در . مردان از نظر فیزیکی متفاوت هستندشود که زنان و این دیدگاه تجزیه و تحلیل نقش جنسیتی با این موضوع شروع می

ها  این نگرش. نه تنها براي افراد بلکه براي نظم اجتماعی و اقتصادي جامعه اهمیت دارد) سنتی(این دیدگاه نگرش نقش جنسیتی 

. شود ویت میهاي جمعی ایجاد و تق خصوص رسانهسالان و بهپذیري، یعنی خانواده، آموزش و پرورش، هم از طریق کارگزاران جامعه

کاري که وظایف شغلی، کسب درامد و رهبري تقسیم. کار جنسیتی در حفظ وحدت و انسجام خانواده نقش محوري داردتقسیم

ایفاي کارکردهاي اصلی  این الگو زمینه. دهد مادر قرار می/ داري را بر عهده همسر پدر و وظایف خانه/ خانواده را به عهده شوهر 

هاروي و (کند  پذیري کودکان و نتیجه یکپارچگی اجتماعی را فراهم می سالان و جامعهشخصیت بزرگ خانواده یعنی تثبیت

  ). 1385دونالد به نقل از بستان،  مک

  

  کنش متقابل نمادین نظریه

عدي و مرکب از عنوان بازیگران تعاریفی چند بها به پرداز این دیدگاه بر این باور بود که انسان مید به عنوان مشهورترین نظریه 

لذا افراد بر پایه انتظارات . دهد، تفسیر کنند آورند تا کنش متقابلی را که براي آنان رخ می هاي خود و دیگران به عمل می نقش

هاي نقش جنسیتی طی  که این انتظارات و نگرشویژه آنپردازند؛ به مردانگی و زنانگی به تفسیر کنش متقابل نقش جنسیتی می

  ).kendall, 2000(کند  اجتماعی شدن که یکی از مباحث پر اهمیت در این نظریه است، انتقال پیدا میفرایند 

  

  

  

  

  یادگیري اجتماعی نظریه

رفتـار دیگـران یـاد     نظریه یادگیري اجتماعی معتقد است که افراد رفتارهاي فرهنگی و اجتماعی مـورد پـذیرش را بـا مشـاهده    

،  51: 1372باندورا، (تلویزیون مشهور است  این نظریه به جهت کاربرد آن در یادگیري رفتارهاي اجتماعی از طریق رسانه. گیرند می

Khan & Cangemi, 1979; Steel, 1999 .(ها بر رفتارهـاي اجتمـاعی در ایـن نظریـه      تقلید مکانیزم عمده تأثیرگذاري رسانه

& Peterson(پذیري و تأثیر بر شخصیت افراد هسـتند   ها عوامل مؤثر جامعه تلویزیون و سایر رسانه. است et al., 1991 .(  الگـوي

مدلی ایدئال و قابل پذیرش . ی، بصري و یا نوشتاري باشداي ساختگی، یک متن شفاه تواند یک شخص حقیقی یا چهره یادگیري می

هـایی   اگر یک مدل مناسب باشد، بخش. آن شباهت داشته و بتواند خود را با آن مقایسه کند کنندهمدلی است که با شخص مشاهده

  ).62-42: 1372باندورا، (نامد  می "سازي تأثیر مدل"باندورا این فرایند را . تواند کسب شود از آن و یا تقریباً کل آن می

گیرد کـه   ها می هایی از رسانه ها را از چهره طور عمده برخی نشانه وي به. کند ها مدلی براي خود پیدا می رسانه نوجوان با مشاهده

عد گوینـد کـه نوجوانـان بسـیار مسـت      بسیاري از منتقدان تلویزیون می). Steel, 1999(باشد  نوجوان باشند، زیرا مشابه خودش می

ایـن دوران، دوران پذیرنـدگی اسـت،    . سنی مردد بودن و متزلزل بودن است ها هستند؛ زیرا نوجوانی دوره هاي مدل گرفتن خصیصه

& Elasmen(شـود   زمانی است که بسیاري از روابط اجتماعی براي اولین بار کاوش مـی  et al., 1999 .(    مقـدار قابـل تـوجهی از

هـا و تصـاویر    چهره. پذیري نوجوانان با اهمیت باشد تواند در جامعه ویژه تلویزیون می ها و به سانهدهد که ر تحقیقات گذشته نشان می

هـرت و  ). Harwood & Anderson, 2002(پـذیري سـایر نوجوانـان اسـت      نوجوانان در تلویزیون عامل بسیار قـوي در جامعـه  

تـوان بـراي    طور ضمنی معتقدند که ایـن نظریـه را مـی    اختند، بهها پرد اي که به بررسی دیدگاه باندورا و روس کریتسونیس در مقاله

ها استفاده کـرد  هاي اینترنتی و مانند آن هاي ویدئویی، سایت هاي ویدئویی، موسیقیها، بازي ها از جمله تلویزیون، رایانه تمامی رسانه

)Hart & Kritsonis, 2006.(  

  



  2پرورش نظریه

ها ها و رفتارهایی در آن گیرند، نگرش هاي جمعی قرار می طور شدید و وسیع در معرض رسانه بهبه باور این نظریه افرادي که 

خودي خود  ها هم سازي دارد و نه با خود واقعیت به وسیله رسانه کند که با تعابیر ارائه شده از واقعیت به پرورش پیدا می

)Gerbner & et al., 1994 .(ها سازي آن است در طول زمان رفتارهاي نوجوانان را با توانمند اي ممکن هاي رسانه تصاویر و پیام

& Escobar-chaves(ها و یا رفتار جدید تحت تأثیر قرار دهد  براي کسب نگرش et al., 2005.(  

هاي اطلاعاتی و ارتباطی نوین به کار برد؛ زیرا به  توان براي اینترنت و سایر فناوري شیا و گوتنر معتقدند که این نظریه را می 

 ,Chia & Gunther(باشند  هاي اجتماعی و ایدئولوژي شریک می چون تلویزیون هستند و در همان ارزشسرایی هم لحاظ داستان
2006.(  

  

  ماعیاجت مقایسه نظریه

هاي اجتماعی بین خودشان و دیگرانی ایجاد  را از طریق مقایسه خودبر این باور است که افراد هویت شخصی نظریهاین 

خودشان با  هاي افراد به مقایسه فرض نظریه مذکور این است که در گرایش. هایی ارزشمند هستند کنند که داراي خصیصه می

. ، تفاوت وجود دارد با افراد بالاتر از خود دارند و یا انتخاب نامناسب اهداف مورد مقایسه دیگران، به لحاظ توجهی که به مقایسه

  ). Wykes & Gunter, 2005: 142(پذیر هستند  اجتماعی آسیب - برخی از افراد بیش از دیگران در برابر فشارهاي فرهنگی 

  

  چارچوب نظري 

دهنده کم توجهی  اند، نشان هاي مربوط به آن تمرکز کرده جنسیتی و نگرش هاي مطالعاتی که بر نقش تر ها و بیش بررسی نظریه

هاي هاي جنسیتی و نگرش هاي اطلاعاتی و ارتباطی نوین با نقش ویژه فناوريهاي جمعی و به رسانه و یا نبود بررسی مستقل رابطه

اند تا حدود زیادي  عاتی و ارتباطی نوین تمرکز کردهي اطلا ها بین جامعه و فناوري مطالعاتی که بر رابطه. باشد مربوط به آن می

طور کامل روشن نیست که آیا این  اند، اما هنوز به ها با خود تغییرات زیادي را در جامعه ایجاد کرده این فناوري. جدید هستند

کند  هاي جدید تحمیل می ريکند و یا جامعه نیازهاي خودش را بر این فناو ها، تغییر بالفعل ایجاد می هاي ذاتی فناوري کیفیت

)Schiappa & et al., 2004 .(  

دهد که نگرش  تحقیقات انجام شده بر ارتباطات نشان می. سازد ها می ما را از مردم، اشیا، رویدادها و ایده هاي ما، ارزیابی  نگرش

ارائه ) چون تلویزیون و رایانههم(هاي دیداري  سانهویژه رها به هایی قرار گیرند که از طریق مواجهه با رسانه تأثیر پیامتواند تحت ما می

هاي تصویري  هاي افراد با مشاهده رسانه شاید بهترین رویکرد شناخته شده مرتبط با نگرش). Stearns, 2000: 153(شوند  می

ها فرض  این نظریه. باشند، یادگیري اجتماعی و مقایسه اجتماعی 3هاي پرورش المللی ترکیبی از نظریه چون تلویزیون ملی و بینهم

مستقیم افراد  تر با میانجی و نه با تجربهشناسند بیش جهان می ها درباره چه انسانگذارند که مقدار قابل توجهی از آن بر این می

Gerbner, 1970(4از زمانی که جرج گربنر. آید دست می به  پرورش را بیان کرد، پژوهشگران سعی در بررسی نظریه) 1969 &

  . اند هاي خاص کرده بین مشاهده تلویزیون و نگرش رابطه

دهد که با تلویزیون هماهنگ  تلویزیون، نگرشی را پرورش می "زیاد"دهند که مشاهده نشان می تحقیقات بر مبناي این نظریه

فراوان  ، میزان هماهنگی مشاهدهپرورش به آن استناد کرده است هایی که نظریه از بهترین عرصه. طور لزوم با واقعیت است و نه به

ها  سال گذشته نشان داده است که دیگر نگرش 30آمیز است، اما تحقیقات زیادي در  هاي سنگین جرایم خشونت تلویزیون با نرخ

 & Gerbner, Gross, Morgan, Signorielli, & Shanahan, 2002; Shanahan(اند  انداز قابل بررسی نیز از این چشم
Morgan,1999 .(  

کنندگان تلویزیون از طریق یادگیري  پذیري مشاهده گذارد که بخشی از جامعه یادگیري اجتماعی فرض را بر این می نظریه

آیند،  دست می مستقیم به یادگیري رفتاري، شناختی، عاطفی که از تجربه همه"باندورا مدعی است که . شود اي انجام می مشاهده

  ). Bandura, 2002: 126("دست آید هاي مردم و نتایج مستخرج از آن به کنش وسیله مشاهدهطور نیابتی به تواند به می
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اي  اي، یادگیري مشاهده بهترین کار باندورا مرتبط با تأثیرات خشونت تلویزیونی بوده است، اما تحقیقات بر روي ارتباطات توده

 & Bandura, 2000; Bussey( اند  ساخته چون نقش جنسی مرتبطها هم را با تغییر نگرشی در سایر عرصه
Bandura,1999; McGhee & Frueh, 1980; O’Bryant & Corder-Bolz, 1978; Perry & Bussey, 1979; 

Riggle, Ellis, & Crawford, 1996; Westoff & Rodriguez,1995 .(هاي نظري در حوزه توچمن نیز در بررسی مدل 

جنسیت و  حوزه توانند به سادگی براي مطالعه اند، می کار رفته اي به خشونت رسانه که براي مطالعههایی  کند مدلها بیان می رسانه

  ). Tuchman, 1979(نژاد نیز استفاده شوند 

هاي  اي به بررسی تأثیر تقلید در رابطه با اینترنت، بازي خود روي خشونت و پرخاشگري رسانه لیتزن و بوکت در مطالعه فی

آون بلکمور، برن باوم و لیبن نیز ). 230- 225: 1384لیتزن و بوکت،  فی(اند  چنین فیلم و تلویزیون پرداختهو هم رایانهویدئوئی و 

ذات خود بر روي دخترها و پسرها به نوعی به اثر هم ها در مطالعهآن. اند هاي ویدئویی را مشابه با تلویزیون دیده تأثیرات بازي

 ,Owen Blakemore, Berenbaum & Liben, 2009: 351(کنند  ها بر نوجوانان اشاره می زيهاي این با پنداري شخصیت
363-364.(  

اي و در نوع  هاي تلویزیونی و ماهواره چون برنامهدیداري هم –هاي شنیداري به باور کولتران و مسینئو، تصویرهاي رسانه

ها پذیرش  یک نوع جهان بینی هستند، این رسانه ، فراهم کنندهچند کارکردي است تر آن، یعنی اینترنت که یک رسانه پیشرفته

سازند که امور و چیزها در همان  طور مجدد مطمئن می بخشند و مردم را به ها و ترتیبات اجتماعی خاصی را در جامعه ارتقا می نظم

آمیزد و  ي شناختی و اکتشافی در می وارهها در طرح شناسی اجتماعی تصویرهاي رسانه به زبان روان. طریقی که باید باشند، هستند

 & Coltrane(شوند  اجتماعی به یاد آورده می ها و مقایسه گیري هویت، ارزیابی خود، نسبت دادن در طول فرایند شکل
Messineo, 2000.(هاي پرورش و یا یادگیري نام نبرده است اما زمانی که  خود اگر چه از نظریه استیرن نیز در مطالعه

طور عملی اشاره دارد  کند عملاً به عملکرد این رسانه در چارچوب این دو نظریه به المللی صحبت می هاي بین خصوص رسانهدر

)Stearns, 2000: 151-153 .(  

هاي جهانی  هاي جنسیتی و جایگاه زنان در جامعه به عنوان یکی از گفتمان گرایی نقش امروزه گفتمان حقوق زنان و تساوي

آن است که  مطالعات انجام شده، نشان دهنده .شوند هاي جمعی فرا ملی ترویج داده می ت که با استفاده از رسانهدرآمده اس

اند  رد تأثیر گذاشتهي نقش جنسیتی و حقوق زنان در سطح خُ ها داري بر نگرش چون سوسیالیسم و سرمایههم هاي جهانی ایدئولوژي

)Heaven, 1999 .(طلبانه  هاي نقش جنسیتی مساوات دهد که نگرش نشان می 6چنین لووانش و همو همکار 5مطالعات چیا

& Loo, 1998; Chia(ي در سطح جهانی است  ا پدیده et al., 1994 .( البته افزایش سطح سواد زنان و مردان)نوري،  خواجه

& Biriالف؛  1385 et al.,1991( اشتغال زنان ،)Spitze & Huber, 1981 ؛Spitze & Waite, 1981 ( نیز خود در

چنین مطالعات دیگر نیز نشان داده است که هم .هاي نقش جنسیتی اثر داشته است افزایش سطح آگاهی زنان و تغییر در نگرش

  ).1385نوري ب،  خواجه(شدن و تحولات جهانی بر تقسیم کار خانگی اثر داشته است  آگاهی زنان نسبت به فرایند جهانی

هایی است که امکان نظارت  نخستین گروه رسانه. توان به دو گروه کلی تقسیم کرد جمعی در ایران را می هاي طور کلی رسانه به

توان از رادیو، تلویزیون و مطبوعات یاد کرد که تحت مدیریت نظام  ها فراوان است براي مثال در گروه اول میبر محتواي مطالب آن

ها صورت ها بر روي آن پیشرفته خصوصی هستند و نظارت چندانی از جانب دولتتر کشورهاي صنعتی  ها در بیش این رسانه[. است

هاي اطلاعاتی و  در این گروه فناوري. ها کم و گاهی اوقات ناممکن استهایی هستند که کنترل بر آن دومین گروه رسانه. ]گیرد نمی

  . توان انجام داد ها نمیروي آن خصوص ماهواره و اینترنت قرار دارند که چندان کنترلی بر ارتباطی جدید به

عنوان ایدئولوژي این  اي مبتنی بر ساختارهاي مردسالارانه است و نگرش مبتنی بر حاکمیت مرد در خانه، به ایران جامعه جامعه

که در قالب گرایی جنسیتی آن چنان جا که گفتمان تساوياز آن. شود پذیري بازتولید می ساخت، از طریق فرایند جامعه

در پکن  1995همایش جهانی زنان نیز که در سال و یا  همایش ریو دو ژانیروالمللی هم چون  هاي بین ها و همایش نوانسیونک

هاي خارجی و  هاي متکی بر ماهواره خصوص رسانههاي جدید و به وسیله رسانه ، به)NRO-frauenforum, 2002(برگزار شد

ها این احتمال را  شود، مشاهده و استفاده مکرر و فراوان از این رسانه ان هدایت میهاي مستقر در خارج از ایر اینترنت و سایت

هاي اطلاعاتی و  تر از این فناوريکسانی که بیش. ایران به چالش بگیرد آورد که  ایدئولوژي مردسالاري را در جامعه وجود می به

                                                
! . Chia.
! . Loo.



چون پذیري هم گیرند؛ زیرا برخلاف سایر عوامل جامعه ی قرار میتر در معرض این تغییر نگرشکنند، بیش ارتباطی جدید استفاده می

ها و باورهاي اصلی جامعه را  ها، ارزش دهند تا نگرش گذاري فراوانی بر روي جوانان انجام می مساجد، مدارس و مانند آن، که سرمایه

کنند که  چه را که گمان میتري آناحتمال بیشمرزي به  -هاي فرا رسانه ]ما خصوص در جامعهو به[اي  بپذیرند، این مجاري رسانه

  ). Arnett,1995(کنند  هاي جامعه به جهت منفعت خود خواهان آن هستند، تولید می جوانان، زنان و یا سایر گروه

هاي  شود، احتمال پذیرش آن و تغییر در نگرش وسیله زنان و دختران مطرح و طرفداري می جا که این گفتمان بیشتر بهاز آن

دلیل این امر آن است که به باور باندورا، مدل ایدئال، مدلی است که با شخص . تواند همراه باشد تري نیز میزنان با اقبال بیش

باندورا، (هایی هستند که قابل مقایسه با خودشان باشند  هاي مدل تر پذیراي کنشمردم بیش. آن شباهت داشته باشد کننده مشاهده

وقتی مردم احساس کنند که با مدل و رفتار مدل . کننده باشد باید مشابه با مشاهده دف همانندسازي، مدل براي ه). 62- 42: 1372

  ).Khan & Cangemi, 1979؛ 122-108: 1372باندورا، (شود  سازي قوي می توانند پیوند بخورند، فرایند همانند می
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  .بین میزان گوش دادن به رادیوهاي خارجی و نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه رابطه منفی وجود دارد - 1-4

  .هاي داخلی و نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه رابطه منفی وجود دارد بین خواندن روزنامه - 1-5

  .هاي خارجی و نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه رابطه منفی وجود دارد بین میزان خواندن روزنامه -1-6

  

  .هاي نوین و نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه رابطه مثبت وجود دارد بین استفاده از رسانه -2

  .بین میزان استفاده از رایانه و نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه رابطه مثبت وجود دارد - 2-1

  .اده از اینترنت و نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه رابطه مثبت وجود داردبین میزان استف - 2-2
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  روش پژوهش

آوري اطلاعات پرسشنامه  ابزار جمع. ها و اطلاعات استفاده شده است آوري داده در این پژوهش از روش پیمایشی براي جمع

هاي  هاي افراد و ویژگی نگرشهاي پرسشنامه، حاوي ابعاد گوناگون رفتار عینی، پرسش. خود گزارشی محقق ساخته بوده است

حجم نمونه مطابق با . هاي نواحی چهارگانه شهر شیراز بوده است آموزان دختر دبیرستان جامعه آماري دانش. بودگویان فردي پاسخ

درصد  50-50درصد و واریانس جمعیت  95، ضریب اطمینان  +4با ضریب پایایی) Lin, 1978: 446-447(گیري  روش نمونه

بود که براي رسیدن به این تعداد پرسشنامه که تعداد افرادي که از  نفر 381برابر با ) فرض بالاترین حد واریانس در جمعیت(

پرسشنامه افزایش داده شد که در نهایت با  500هاي توزیع شده به  هاي اطلاعاتی و ارتباطی زیاد باشند، تعداد پرسشنامه فناوري

  .دست آمد پرسشنامه به 460بررسی و بازبینی پرسشنامه، تعداد 

نفر  52828آموزان دختر شهر شیراز برابر با  کل دانش 87-86در سال تحصیلی . اي بود صادفی چند مرحلهگیري ت نمونه شیوه 

گروه ،انسانیمنابعزيیربرنامهوپژوهشاونتمع سازمان آموزش و پرورش فارس(بود که چهار ناحیه به تحصیل مشغول بودند 

سپس از در هر ناحیه تعدادي از . نمونه به نواحی اختصاص پیدا کرد اساس جمعیت هر ناحیه سهمی ازبر). 1387، برنامهطرح و

  .ها توزیع شدندچنان به نسبت پرسشنامهاساس جمعیت هر مدرسه نیز همطور تصادفی انتخاب و بر ها به دبیرستان



ري پرسشنامه به تعدادي از براي اعتبار صو. استفاده شد) اعتبار صوري(براي تعیین اعتبار و پایایی پرسشنامه از اعتبار محتوي 

هاي  پایایی گویه براي محاسبه. چنین چندین تن از دختران دبیرستانی و دانشجوي سال اول و دوم ارائه شدنظران و هم صاحب

آوري پرسشنامه نهایی، ضریب همسازي  پرسشنامه از تکنیک آلفاي کرونباخ استفاده شد، به این صورت که پس از تأیید جمع

هاي نگرش نقش  پایایی گویه. جنسیتی از طریق ضریب آلفاي کرونباخ محاسبه شد نقش هاي مربوط به شاخص درونی گویه

  .بوده است 73/0جنسیتی برابر با 

  

  متغیر وابسته، نگرش نقش جنسیتی 

جنبه قابل تمیـز  چنین رخداد و یا دیگر نگرش حالت یا آمادگی فردي براي پاسخ مطلوب یا نامطلوب به شیئی، فرد یا نهاد و هم

اي از رفتارهـایی را کـه    هایی است که به لحـاظ فرهنگـی، مجموعـه    هاي جنسیتی، نقش نقش. )Ajzen, 1989(جهان فردي است 

هـاي مناسـب زنـان و     نقـش  هاي ارزشی درباره کند و ایدئولوژي نقش جنس به قضاوت اند، تعریف می اساس جنسیت تفکیک یافتهبر

& Gibbons(کنـد   هایی که هر یک از دو جنس باید بـه نمـایش بگذارنـد، اشـاره مـی      گی ویژها و  مردان یا نشانه et al., 1997: 
دسـت آمـده    آلفاي بـه . گویان ارائه شددر این پژوهش براي سنجش نگرش نقش جنسیتی زنان تعدادي گویه تهیه و به پاسخ). 153

براي مشـخص شـدن نرمـال    . دست آمد اي به ها، یک متغیر در سطح فاصله بعد از ادغام گویه. بود 75/0گویه برابر با  4پس از حذف 

در سطح بیش از  095/0آماره این تکنیک با مقدار . سیمرنوف استفاده شد -بودن متغیر نگرش نقش جنسیتی از آماره کولوموگرف 

  . دهنده نرمال بودن توزیع این متغیر استمعنادار بوده و نشان) Sig=000/0(درصد  95

  

  )ICT(هاي اطلاعاتی و ارتباطی  فناوريتغیر مستقل، م

هاي اطلاعاتی و ارتباطی، ابداعات الکترونیک امروزي است که بـراي ذخیـره و انتقـال اطلاعـات، دانـش و سـایر عناصـر        فناوري

تلفن همراه و امکانـات آن  .) ..اتاق گفتگو، پست الکترونیک، وب، (رایانه، اینترنت و امکانات آن . گیرند فرهنگی مورد استفاده قرار می

  . هاي مطرح هستندICT، و ماهواره از جمله )SMSبلوتوس، (

  

  ها یافته

  نتایج توصیفی

هـاي   شـود، گویـه   همان طور کـه مشـاهده مـی   . دهد نگرش نقش جنسیتی را نشان می هاي سازنده توزیع فراوانی گویه 1جدول 

ایـن سـه گویـه بـه مـوارد انسـانی، اقتصـادي و اجتمـاعی         . انـد  انحراف معیار را داشـته ترین بالاترین میانگین و کم 6و  5، 4شماره

کار جنسـی در  یک تفکر سنتی در ارتباط با تقسیم کنندهباشد که بیان می 11و سپس  9هاي  ترین مخالفت با گویهبیش. پردازند می

هـاي زنـان در اجتمـاعی     هاي سـنتی در رابطـه بـا موقعیـت     نگرشرسد که دختران دبیرستانی با  چنین به نظر می. باشند جامعه می

  .تر دارند گرایانه هاي بازتر و تساوي تري به سوي نگرشمخالف بوده و گرایش بیش

  

  هاي نگرش نقش جنسیتیتوزیع فراوانی استفاده از گویه:  1جدول

انحراف   میانگین  موافق  نظربی  مخالف  گویه  ردیف

  معیار

  75/0  54/2  0/70  1/14  9/15  .باشد در برقراري ارتباط با مردان نمیزن بودن، مانعی   1

پز براي مردان  و انجام کارهایی مانند جاروب کردن، پخت  2

  .ناپسند است

3/16  3/10  4/73  57/2  76/0  

  67/0  67/2  8/77  1/11  1/11  .نباید زن یا مرد بودن، عامل انتخاب مدیران باشد  3

  52/0  8/2  9/85  4/8  7/5  .ها مربوط باشد به جنسیت آن شأن انسان در جامعه نباید  4

  51/0  8/2  9/87  6/6  5/5  .زا بپردازد، اشکالی نداردمدااگر زن به فعالیت اقتصادي در  5

هاي اجتماعی باید مساوي  سهم زنان و مردان از فرصت  6

  .باشد

9/7  4/6  7/85  78/2  58/0  



  80/0  47/2  5/66  8/13  6/19  .باشدباید سهم زن و مرد در کارهاي خانه برابر   7

هم خوردن نظم هحضور زنان در مشاغل بالاي اداري سبب ب  8

  .شودها میاداره

3/10  7/11  0/87  68/2  65/0  

در خانه فرزندان اصلی زنان مراقبت از همسر و  وظیفه  9

  .است

2/35  8/14  0/50  21/0  91/0  

بازیگري، مانند(هاي هنري شرکت زنان در فعالیت  10

  .اشکالی ندارد) موسیقی

0/12  6/11  4/76  64/2  69/0  

آور خانه باشند و  براي همه خیلی بهتر است که مردان نان  11

  .زنان مراقب خانه و خانواده

2/41  4/18  4/40  99/1  90/0  

  66/0  62/2  7/71  1/18  2/10  .سیاسی مهم را دارندزنان توانایی اشتغال در مشاغل  12

کارهاي درون اجتماع را به کارهاي زنانه و من تقسیم   13

  .پذیرم کارهاي مردانه نمی

7/25  6/33  7/40  15/2  80/0  

  04/0= کشیدگی   -6/0= چولگی   83/6= انحراف معیار   35/48= میانگین   

  

هاي  شود در بین فناوري گونه که مشاهده می همان. دهد هاي جمعی را نشان می میانگین و انحراف معیار هر یک از رسانه 2جدول 

) درصد 07/2(درصد و با اختلاف اندکی پس از آن، تماشاي تلویزیون  22/2به میزان MP3و  DVD ،CDنوین، استفاده از 

 51/0(هاي رادیو خارجی  ترین میانگین مربوط به گوش دادن به برنامه چنین کمهم. اند دادهترین میانگین را به خود اختصاص بیش

  .قرار دارند) درصد

  

  حسب میانگین و انحراف معیارهاي جمعی بر توزیع فراوانی استفاده از رسانه: 2جدول

/ هرگز   هاي جمعی رسانه

خیلی 

  کم

  میانگین  زیاد  متوسط  کم
انحراف 

  معیار

آماره 

  نرمالیتی

سطح 

  داريمعنا

  )داخلی(هاي تلویزیون برنامه مشاهده
3/3  

1/71  9/20  
6/4  

07/2  12/1  
27/0  000/0  

  000/0  23/0  31/1  38/1  5/3  1/14  0/53  5/29  ايافزارهاي رایانهاستفاده از نرم

  000/0  29/0  23/1  89/0  8/2  9/7  9/37  4/51  استفاده از اینترنت

  000/0  30/0  37/1  34/1  9/5  4/11  4/54  3/28  )کردن صحبتبراي (تلفن همراه 

  ...)آهنگ، فیلم، (استفاده از بلوتوس 
9/28  

7/55  1/10  
3/5  

36/1  32/1  
24/0  000/0  

هاي رادیو  گوش دادن به برنامه

  )خارجی(

7/62  
2/34  2/2  

9/0  
51/0  82/0  

37/0  000/0  

  ها و مجلات خارجی روزنامه مطالعه
1/53  

2/43  7/3  
-  

34/1  23/1  
31/0  000/0  

  ها و مجلات داخلیي روزنامه مطالعه
8/24  

8/67  7/6  
7/0  

45/1  08/1  
29/0  000/0  



  هاي رادیو داخلی گوش دادن به برنامه
6/50  

8/45  2/3  
5/0  

66/0  85/0  
29/0  000/0  

  )خارجی(هاي تلویزیون  برنامه مشاهده
0/30  

4/54  8/12  
9/2  

12/1  95/0  
21/0  000/0  

  000/0  25/0  85/0  66/0  2/2  6/10  0/71  2/16  کتاب غیر درسیمطالعه

  MP30/11  0/52  2/26  1/10  79/1  63/1  19/0  000/0و  DVD ،CDاستفاده از 

  SMS(4/24  9/47  7/15  0/12  22/2  44/1  23/0  000/0(پیامک 

  

  نتایج استنباطی

به این ترتیب براي رسیدن به این . هاي جمعی بررسی شود تحقیق لازم است تا عوامل درونی رسانه هاي پیش از پرداختن به فرضیه

بر این اساس دو عامل اساسی وجود دارد که هرکدام متشکل ). 3جدول (مقصود از تکنیک آماري تحلیل عاملی استفاده شده است 

هاي اطلاعاتی و  مؤلفه اول، فناوري. اراي دو مؤلفه اساسی استهاي جمعی د به بیان دیگر، رسانه. ها است از تعدادي از رسانه

. ترین سهم را در تشکیل این مؤلفه داشته استبا بالاترین بار عاملی بیش) SMS(با توجه به جدول پیامک . ارتباطی نوین است

هاي  هاي جمعی، رسانه رسانه هدهند دومین مؤلفه تشکیل. اهمیت بالاي آن است دهنده نشان) 793/0(ضریب عاملی این فناوري 

ترین بار عاملی را آن است که این متغیر بیش دهنده نشان "ها و مجلات خارجی روزنامه مطالعه"اولین رسانه پیشین . پیشین است

  .باشد اهمیت بالاي آن در این بعد می دهنده نشان) 744/0("ضریب عاملی این رسانه . در تشکیل این بعد داشته است

  

  هاي جمعی در بین دختران نوجوان دبیرستانی نتایج تحلیل عاملی استفاده از رسانه:  3دولج

هاي  عوامل رسانه  هاي جمعی اجزاي رسانه  ردیف

  جمعی

  هاي جمعی ابعاد رسانه

  عامل دوم  عامل اول

ي
ور

نا
ف

 
ی 

ط
با

رت
و ا

ی 
ات

لاع
ط

ي ا
ها

ن
وی

ن
  

    SMS(  793/0(پیامک   1

    788/0  تلفن همراه جهت مکالمه  2

    742/0  ...)آهنگ، فیلم، ( استفاده از بلوتوس   3

    663/0  استفاده از اینترنت  4

    MP3  651/0و  DVD ،CDاستفاده از   5

    620/0  )افزارهاي مختلف براي نرم(استفاده از رایانه  6

    490/0  مشاهده ماهواره  7

  744/0    )خارجی(ها و مجلات  مطالعه روزنامه  8

ه
ان

س
ر

 
ي 

ها
ی

یم
د

 ق
ی

مع
ج

  

  687/0    )خارجی(هاي رادیو  گوش دادن به برنامه  9

  607/0    )داخلی(گوش دادن به رادیو   10

  605/0    )داخلی(ها و مجلات  خواندن روزنامه  11

  501/0    هاي غیر درسی کتاب مطالعه  12

  154/0    )داخلی(هاي تلویزیون  برنامه مشاهده  13

  

شود نمرات  گونه که مشاهده می همان. دهد هاي جمعی نشان می حسب استفاده از رسانهجنسیتی را بررابطه نگرش نقش  4جدول 

این . کنند هاي نوین استفاده بیش از کسانی است که استفاده نمی هایی که از فناوري میانگین نگرش نقش جنسیتی در بین گروه

گیري  هاي اندازه اثر هر یک از رسانه اندازه دول فوق نشان دهندهج. درصد اطمینان معنادار بوده است 95تفاوت در سطح حداقل 



 MP3و  DVD ،CDهاي  فناوريشود استفاده از بلوتوس و  چنان که مشاهده می. هاي جنسیتی بوده است شده بر نگرش نقش

افزارهاي مختلف، تماشاي ماهواره، ارسال پیام کوتاه  کار با رایانه براي استفاده از نرم. اند  ترین اندازه اثر را بر متغیر وابسته داشته بیش

چنین متغیرهاي استفاده از تلویزیون داخلی، رادیوهاي داخلی و خارجی، هم. اند  هاي بعدي قرار داشته چنین اینترنت در رده و هم

 درصد اطمینان رابطه 95نهایت خواندن کتاب با متغیر نگرش نقش جنسیتی در سطح حداقل  هاي داخلی و خارجی و در زنامهرو

  .داري نداشته است معنا

  

  هاي جمعی  حسب اجزاي رسانهگویان برآزمون تفاوت میانگین نگرش نقش جنسیتی پاسخ:  4جدول

  متغیر
هاي متغیر  مقوله

  مستقل

تعداد 

  موارد

سطح Tمقدار   میانگین

  داري معنا

اندازه اثر

افزارهاي  استفاده از رایانه جهت نرم

  مختلف

  68/46  118  استفاده 
554/0  001/0  36/0  

  13/49  280  عدم استفاده

  اینترنت
  47/49  185  استفاده 

613/0  003/0  30/0  
  49/47  213  عدم استفاده

  تلفن همراه براي مکالمه
  28/47  280  استفاده 

586/0  035/0  23/0  
  84/48  119  عدم استفاده

  بلوتوس
  50/49  285  استفاده 

031/0  000/0  58/0  
  69/45  111  عدم استفاده

  

  هاي جمعی حسب اجزاي رسانهگویان برآزمون تفاوت میانگین نگرش نقش جنسیتی پاسخ: 4جدول ادامه 

  متغیر
هاي متغیر  مقوله

  مستقل

تعداد 

  موارد

سطح Tمقدار   میانگین

  داري معنا

اندازه 

اثر

  تماشاي ماهواره
  13/49  278  استفاده 

71/2  001/0  36/0  
  62/46  121  عدم استفاده

  )SMS(ارسال پیام کوتاه 
  89/48  301  استفاده 

987/0  002/0  36/0  
  42/46  95  عدم استفاده

MP3و  DVD ،CDاستفاده از 
  82/48  354  استفاده 

896/0  001/0  58/0  
  12/45  43  عدم استفاده

  

جا متغیر  هاي نوین بررسی شود،  در این حسب استفاده از فناوريگرایانه بر نقش جنسیتی تساوي که شدت و ضعف نگرش براي آن

هاي مذکور در  آمارهبراساس . شود هاي اطلاعاتی و ارتباطی مورد توجه قرار داده می هاي متغیرهاي فناوري حسب مقولهوابسته بر

این اختلاف نیز با توجه به سطح . نمرات میانگین نگرش نقش جنسیتی در سه گروه زنان با یکدیگر متفاوت است 5جدول 

ساعت در  5بیش از (ها میزان زیاد  درصد معنادار است؛ به عبارت دیگر آن دسته از زنانی که از این فناوري 95معناداري بیش از 

شود  در این میان مشاهده می. تري هستند کنند، نسبت به دو گروه دیگر داراي نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه میاستفاده ) هفته 

  ).4جدول (تري برخوردار است ها از سطح اطمینان بیش که استفاده از بلوتوس و ماهواره بیش از سایر فناوري

  

  نوینهاي ب موارد استفاده از فناوريحسگویان برتحلیل واریانس نگرش نقش جنسیتی سخن: 5جدول 

سطح Fمقدار   میانگین  فراوان  هاي متغیر مستقل مقوله  متغیر مستقل

  اطمینان

  003/0  056/7  17/48  12  عدم استفاده   استفاده از تلویزیون



  66/47  281  )ساعت 5-1(استفاده کم 

  35/50  103  )ساعت 5بیش از (استفاده بالا 

افزارهاي  براي نرم استفاده از رایانه

  مختلف

  69/46  118  عدم استفاده 

  68/48  215  )ساعت 5-1(استفاده کم   001/0  732/7

  62/50  65  )ساعت 5بیش از (استفاده بالا 

  اینترنت

  49/47  213  عدم استفاده 

  97/48  148  )ساعت 5-1(استفاده کم   002/0  561/6

  49/51  37  )ساعت 5بیش از (استفاده بالا 

  بلوتوس 

  69/45  111  عدم استفاده 

  47/49  225  )ساعت 5-1(استفاده کم   000/0  712/13

  63/49  60  )ساعت 5بیش از (استفاده بالا 

  تماشاي ماهواره

  62/46  121  عدم استفاده 

  71/48  221  )ساعت 5-1(استفاده کم   000/0  203/8

  79/50  57  )ساعت 5بیش از (استفاده بالا 

  )SMS(پیامک 

  42/46  95  عدم استفاده 

  63/48  192  )ساعت 5-1(استفاده کم   006/0  173/5

  35/49  109  )ساعت 5بیش از (استفاده بالا 

  MP3و  DVD ،CDاستفاده از 

  12/45  43  عدم استفاده 

  56/48  204  )ساعت 5-1(استفاده کم   002/0  216/6

  18/49  150  )ساعت5بیش از (استفاده بالا 

  

  گیري نتیجه

هـاي نقـش جنسـیتی دختـران نوجـوان       بـر نگـرش  ) جدیـد و قـدیم  (هـاي اطلاعـاتی و ارتبـاطی     در این پژوهش تأثیر فنـاوري 

ها و نگرش نقـش جنسـیتی از نظریـات یـادگیري اجتمـاعی و       بین این فناوري براي تبیین رابطه. هاي شیراز انجام گرفت دبیرستان

هاي اطلاعاتی قدیم و جدید  هاي پژوهش نشان داد که بین استفاده از رسانه یافته. اي استفاده شد چنین مقایسهو همتحلیل پرورش 

رایانـه،  (هـاي اطلاعـاتی نـوین     به بیان دیگر، فناوري. به لحاظ تأثیر بر نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه تفاوت معناداري وجود دارد

تـأثیر قابـل تـوجهی در نگـرش نقـش      ) MP3و  DVD ،CDاسـتفاده از   ،)SMS(اهواره، پیامک اینترنت، تلفن همراه، بلوتوس، م

هاي قدیمی تأثیر معنـاداري بـر نگـرش نقـش جنسـیتی       اند، در حالی که رسانه گرایانه در زنان مورد مطالعه داشته جنسیتی تساوي

  .اند برابرگرایانه بر جاي نگذاشته

هـاي   هـا در نمـایش   هایی از تساهل و نزدیک شدن نقـش  باشد که رگه ي آن می نشان دهندهصادقی فسایی و کریمی نیز  مطالعه

) 1384(نسب و هدایتی وسیله حقیقی دست آمده به اما این نتایج با نتایج به). 1385صادقی فسایی و کریمی، (تلویزیونی وجود دارد 

هاي بازرگانی در  که آگهیسیماي جمهوري اسلامی باشد و یا اینشاید یکی از دلایل این امر، نبود یک تفکر غالب در . متفاوت است

کارانـه عمـل کـرده و تلاشـی در جهـت تغییـر دادن        سیماي جمهوري اسلامی براي فروش کالاهاي تولیـدي محتاطانـه و محافظـه   

 ,Busby, 1975(در مطالعات خارجی نیز بـه همـین امـر اشـاره شـده اسـت       . کنند اي نمی هاي جنسیتی کلیشه هاي نقش نگرش
Durkin, 1985a., Leppard, Ogletree, & Wallen, 1993, Lovdal, 1989, Rudman Verdi, 1993, 

Singnorielli & Lears, 1992.(  

هاي ارتباط جمعی نیز نشان داد که بین استفاده از  تحلیل واریانس نگرش نقش جنسیتی زنان برحسب موارد استفاده از رسانه

تر باشد، میانگین نگرش نقش  چنین هر چه میزان استفاده از تلویزیون بیشهم. جنسیتی ارتباط وجود داردتلویزیون و نگرش نقش 

تحلیل واریانس نگرش نقش جنسیتی برحسب میزان استفاده از رایانه، اینترنت، بلوتوس، . کند جنسیتی افراد نیز افزایش پیدا می



هاي اطلاعاتی و ارتباطی  که بین متغیر نگرش نقش جنسیتی و رسانه نشان داد MP3و  DVD ،CD، استفاده از )SMS(پیامک 

تر ها بیش اي که هر چه دختران نوجوان از این فناوري داري وجود دارد؛ به گونه درصد اطمینان رابطه معنا 99جدید در سطح 

دست آمده از رابطه  نتایج به. شود میتري در آنان تقویت  طلبانهکنند به همان میزان نیز نگرش نقش جنسیتی مساوات استفاده می

دست آمده  چنین با نتایج بههم. مطابقت دارد) Oprica, 2008(اپریکا  دست آمده در مطالعه اینترنت با برابري جنسیتی با نتایج به

دیگر با  هاي ارتباط جمعی قدیمی چنین بین رسانه هم). United Nations, 2000(از مطالعات سازمان ملل نیز هماهنگ است 

  .نگرش نقش جنسیتی برابرگرایانه ارتباط معناداري به لحاظ آماري مشاهده نشد

  

  منابع

  .گام نو: نظر، تهران ، ترجمه ثریا پاك هاي فرهنگ عامه اي بر نظریه مقدمه) 1380(استویناتی، د

  .راهگشا: ، ترجمه فرهاد ماهر، شیرازیادگیري اجتماعی نظریه) 1372(باندورا، آ 
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