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ــزي روســتايي  ــه ري ــا و برنام ــران، دانشــگاه اســتاد جغرافي ــران، ته ــرانته *، اي
ــتاد ــتايي،  اس ــزي روس ــه ري ــا و برنام ــران  جغرافي ــران، اي ــران، ته ــگاه ته دانش
ــتاد ــران    اس ــران، اي ــران، ته ــگاه ته ــتايي، دانش ــزي روس ــه ري ــا و برنام جغرافي

دانشجوي دكتري جغرافيا و برنامه ريزي روستايي، دانشگاه تهران، تهـران، ايـران  
 

  

  چكيده
ــي بازارهــاي دوره ــزه   ،اي محل ــا انگي ــه ب ــان شــهري و روســتايي اســت ك ــاي مخ مكــان فعاليــت زن ــت ه ــازار فعالي تلفــي در ب

فعاليـت در بازارهـا داراي موانـع و    . شـود  هـا متنـوع بـوده و شـامل ابعـاد اقتصـادي، اجتمـاعي و فرهنگـي مـي          ايـن انگيـزه  . كنند مي
در ايـن مقالـه ضـمن بررسـي      .كنـد  كه بررسـي و حـل آن بـه بهبـود وضـعيت شـاغلان و فعـالان بـازار كمـك مـي           استمشكلاتي 

سـوال اصـلي    بنـابراين، . هـا شناسـايي شـود    تـا موانـع موجـود بـر سـر راه فعاليـت آن       شـده تـلاش   ،در بازارشاغل هاي زنان  انگيزه
روش تحقيـق، توصـيفي تحليلـي بـوده      .اسـت هـاي پـيش روي زنـان بـه منظـور فعاليـت در بـازار         ها و مولفـه  تحقيق بررسي انگيزه

ــت    ــده اس ــتفاده ش ــاحبه، اس ــنامه و مص ــزار پرسش ــايي. و از اب ــن پاي ــراي     امهپرسش ــه ب ــد ك ــين ش ــاخ تعي ــاي كرونب ــق آلف از طري
ــا  ــر ب ــا   71/0فروشــندگان براب ــر ب ــداران براب ــراي خري ــه شــامل   70/0و ب ــوده اســت حجــم نمون ــدار و  147ب فروشــنده  146خري

ــ رابطــهبــوده اســت كــه فروشــندگان بــه روش سرشــماري و خريــداران از طريــق   گيــري  روش نمونــه. دســت آمدنــده كــوكران ب
نتـايج  . اي بـوده اسـت   گيـري طبقـه   شـهر و معيـار انتخـاب شـهرها نمونـه      يـازده  بررسـي شـده  تعداد شـهرهاي   .استتصادفي ساده 

ــه دنبــال درآمــد، شــغل، ارتقــاي موقعيــت خــانوادگي و خريــداران خواســتار تــامين نيازهــاي    نشــان مــي دهنــد كــه فروشــندگان ب
ــت       ــاي موقعي ــال ارتق ــه دنب ــندگان ب ــه فروش ــكل ك ــدين ش ــتند، ب ــادي هس ــردي و     اقتص ــق ف ــتند و علائ ــود هس ــاعي خ اجتم

و  )24/11درصــد واريــانس (هــاي اقتصــادي نظيــر درآمــد در كنــار روابــط اجتمــاعي و مولفــه) 64/31درصــد واريــانس(خــانوادگي
ــت   ــوردار اس ــادي برخ ــت زي ــتغال از اهمي ــداران . اش ــز خري ــد ني ــزه خري ــا انگي ــانس  ( ب ــد واري ــريحو  )04/40درص ــد ( تف درص

و  اســتانگيــزه خريــد شــامل كيفيــت محصــول، قيمــت مناســب، تــازگي و تنــوع محصــول . آينــد زار مــيبــه بــا) 83/19واريــانس 
   .است ...هاي هنري و فرهنگي بازار و  انگيزه تفريح؛ گردش، ديدن جذابيت

   بازارهاي دوره اي محلي، انگيزه هاي زنان روستايي، نيازهاي اقتصادي، موقعيت اجتماعي، استان گيلان :هاي كليديواژه
  

  مقدمه -1
ــازار مفهــومي اســت كــه در تــاريخ اقتصــادي و   ب

 بـازار . اي داشـته اسـت   اجتماعي ايران جايگـاه ويـژه  

. دارد خـود را  بـه  مخصـوص  كـاركرد  و هـا  ويژگـي 
 ايـن  بـه . اسـت  مبتنـى  سـالم  رقابـت  نـوعى  بـر  بازار

 يـك  در خـدمات  و كننـدگان كالاهـا   عرضـه  كه معنى

 نظـام  ىعمـوم  سـاختمان  توسـط  كه كلى، چهارچوب

 و نظـارت  بـا  اسـت،  شـده  اسـلام ترسـيم   اقتصـادى 
 و دولـت  يعنـى  بيرونـى،  و درونـى  عامـل  دو كنتـرل 

 رقابـت  ايـن . پردازنـد  مـى  رقابـت  به وجدان اخلاقى،

ــا ــوعى ب ــاون ن ــارى و تع ــز همك ــراه ني  هم

ــت ــژاد(اس ــاي   ). 6: 1381:زراءن ــين بازاره ــن ب در اي
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ســنتي و مــدرن كــه ناشــي از تجــدد انســان امــروزي 
ــوده  ــه   ب ــان، جامع ــي دان ــورد توجــه جغراف اســت، م

. شناسان، اقتصاد دانـان و مـردم شناسـان بـوده اسـت     
ــات      ــز حي ــرين مرك ــوان مهمت ــه عن ــازار ب ــه ب مطالع
شــهري و روســتايي كــه دو دســته كــاركرد اقتصــادي 
ــه    ــدون مطالع ــده دارد، ب ــر عه ــادي را ب ــر اقتص و غي

ممكـــن ) بـــه ويـــژه زنـــان(افـــراد فعـــال در بـــازار
بـازار محلـي كـه در ايـن     ). 52: 1388:رضـوي (نيست

ــراي    ــي ب ــورد توجــه اســت، محل ــه پژوهشــي م مقال
 بنــابراين،تبــادل كــالا، اطلاعــات و ايــده هــا اســت و 

ارايـه و تبـادل پـول،     بـراي تواند به عنـوان مكـاني   مي
ــود   ــرح ش ــوآوري مط ــش و ن ــي  . دان ــاي محل بازاره

همچــون شــنبه بازارهــا، يكشــنبه بازارهــا و  (دوره اي
از ايــن قبيــل مكــان هــا هســتند كــه در  نمونــه اي...)

ــادل   ــه كالاهــاي مــردم روســتايي، محــل تب عــين اراي
ايـن  . كالاهاي روستايي ها بـا شـهري هـا مـي باشـند     

نقطــه تبــادل كــالا ســبب شــده كــه از ابعــاد مختلــف 
ــه   اجتمــاعي، اقتصــادي، مــردم شناســي و فرهنگــي ب

ايـن تـاثير   . نحوي بر روستاها و شـهرها تـاثير گـذارد   
د هـم موجـب اثـرات مثبـت اقتصـادي گـردد       مي توان

  . و هم تاثيرات منفي را موجب شود
ــاي دوره ــادي  بازارهـ ــدمت زيـ ــي از قـ اي محلـ
از انقـــلاب اســـلامي تـــاكنون . برخـــوردار هســـتند

ــولات   ــتخوش تحـ ــي دسـ ــاي دوره اي محلـ بازارهـ
ــد  ــده ان ــادي ش ــي  . زي ــدند و برخ ــي حــذف ش برخ

افســر (نهادهــاي جديــدي در خــود ايجــاد كــرده انــد
ــميريك ــاي   ). 180: 1372:ش ــه ه ــه تجرب ــن هم ــا اي ب

ــه اثبــات رســانيده اســت كــه   گذشــته ايــن بازارهــا ب
ــارايي    ــيلان از ك ــتان گ ــي اس ــاي دوره اي محل بازاره
ــوردار    ــتايي برخ ــژه در اقتصــاد روس ــه وي مناســب، ب

بـه ويـژه   ( بسياري از توليدكننـدگان خـرده پـا   . هستند
ــان ــن   ) زن ــه اي ــود را ب ــه خ ــول هفت ــدك ط ــد ان تولي

ــن     با ــت ايـ ــه قيمـ ــه بـ ــا عرضـ ــا آورده و بـ زارهـ
محصولات درآمـد درخـوري را بـراي خـانوار ايجـاد      
ــراي اقتصــاد خــانوار روســتايي و    ــه ب ــد ك ــي نماين م

ــت دارد  ــيار اهمي ــهري بس ــا  . ش ــن بازاره ــعه اي توس
چنانچــه بــا برنامــه ريــزي همــراه گــردد، مــي توانــد  
عــلاوه بــر تــاثير گــذاري آن بــراي منــاطق روســتايي  

ــاد م ــهري از   در اقتص ــانوار ش ــژه خ ــه وي ــه اي ب نطق
  . طريق كاهش تورم، بسيار تاثير گذار باشد

ــر     ــش پ ــان نق ــي، زن ــاي دوره اي محل در بازاره
فــروش و عرضــه محصــولات محلــي . رنگــي دارنــد

و كشــاورزي توســط آنــان ســبب گرديــده كــه توجــه 
برنامه ريـزان و محققـان بـه نقـش آنـان در بازارهـاي       

ــ. مزبــور جلــب شــود ت موقعيــت آنــان چراكــه تقوي
مي تواند نقش مهمـي در توانمنـد سـازي ايـن گـروه      

بــا ايــن همــه ايــن ســوال مطــرح . در روســتاها شــود
ــان از فعاليــت در بازارهــاي  مــي شــود كــه انگيــزه زن

ــور  ــتمزبـ ــندگان و   چيسـ ــارتي فروشـ ــه عبـ ؟ بـ
ــال در     ــده فعـ ــروه عمـ ــه دو گـ ــداران زن كـ خريـ
بازارهاي مزبور را تشكيل مـي دهنـد، بـا چـه هـدفي      
اقــدام بــه فعاليــت در ايــن بازارهــا مــي كننــد؟ بــراي 
رسيدن به پاسـخ ايـن سـوال نيـاز اسـت تـا سـوالات        

  :زير طرح و مورد بررسي  قرار گيرند
ــازار انگيــزه • هــاي خريــداران زن از خريــد از ب

  ؟چيست
ــروش در    • ــندگان زن از ف ــاي فروش ــزه ه انگي

  ؟چيستاي محلي بازارهاي دوره
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ــاد انگ   • ــر ايج ــايي ب ــه ه ــه مولف ــراي چ ــزه  ب ي
ــر    ــازار اثــ ــندگان زن در بــ ــداران و فروشــ   خريــ

  گذارند؟مي
  

  ها و پيشينه تحقيقنظريه -2
ايـــن تعـــاريف . بـــازار تعـــاريف متعـــددي دارد

ــازار و كاربردهــاي   ــوع ناشــي از گســتره وســيع ب متن
از طرفـي قـدمت تـاريخي بـازار نيـز      . استمتعدد آن 

ســبب شــده كــه نويســندگان مختلــف، تعــاريف      
ــه دهنــد متفــاوتي از ــازار ارائ ــه از . ب ــر دو نمون در زي

  :شودتعاريف مختلف بازار ارائه مي
ــومي    • ــي مفهـ ــات فارسـ ــازار در ادبيـ واژه بـ

ــلوغ و    ــي محــل ش ــه معن ــترده دارد و ب ــيع و گس وس
ــه    ــره ب ــت  اشــخاص و غي ــار و اهمي ــام؛ اعتب پرازدح

  ؛) 12: 1386: سلطان زاده (كار مي رفته است
ــه مصــرف و   • ــازماني اســت ك ــازار س ــد ب تولي

ــه   ــاملات داوطلبان ــق مع ــا و خــدمات را از طري كالاه
 ؛)256: 1380:هايامي( دكن هماهنگ مي

ــه      • ــديمي ك ــيار ق ــت بس ــه اي اس ــازار كلم ب
تلفظ مي شد، سـپس بـه مـرور بـه بـازار      » راچار«ابتدا

ــت  ــر ياف ــي دارد   . تغيي ــه فارس ــه ريش ــن كلم در . اي
اغلب زبان هـاي جهـان بـا ريشـه فارسـي تغييـر داده       

ــارب ــده ك ــش   . رد داردش ــتن نق ــر داش ــلاوه ب ــازار ع ب
ــريح، قطــب سياســت و    ــروش، محــل تف ــد و ف خري
ــوده      ــز بـ ــردم نيـ ــورد مـ ــاع و برخـ ــز اجتمـ مركـ

  ).12: 1370:پيرنيا(است
دولت نيز با توجـه بـه نـوع تعريفـي كـه از بـازار       
ــه از     ــي دارد ك ــاي مختلف ــود كاركرده ــي ش ــه م ارائ
. دخالت مطلـق تـا بـي طرفـي مطلـق گسـترده اسـت       

دولـت   صـورت ايـن توافـق وجـود دارد كـه      به هـر  

هــاي مــردم طبــق قــوانين و  كننــده فعاليــت هماهنــگ
بــر اســاس بخشــي از ايــن قــوانين،  . مقــررات اســت

ليت امـوري  ئودولت بـا اعمـال قـدرت، منـابع و مس ـ    
ــده     ــه عه ــت ب ــاتوان اس ــام آن ن ــازار از انج ــه ب را ك

  .گيرد مي
هــاي مختلفــي در بــازار فعاليــت افــراد بــا انگيــزه

هــا تنهــا بــه ابعــاد اقتصــادي كننــد و ايــن انگيــزهمــي
ــود   ــي ش ــدود نم ــندگان و   . مح ــاي فروش ــزه ه انگي

ــت   ــاوت اس ــازار متف ــداران در ب ــين  . خري ــن ب در اي
چگــونگي خــدمات رســاني بازارهــا وابســته بــه      

ــان اســت  ــاري بومي ــق . خصوصــيات رفت ــايج تحقي نت
ــون ــاران  1پينكرتــ ــدلي) 1995(و همكــ و  2و فاينــ
دهــد كــه كــار و اشــتغال مــي نشــان) 2001(همكــاران

مردم در وسـعتي كـه مايـل بـه پيمـودن بـراي خريـد        
يـــك . گـــذاردكـــردن از بـــازار هســـتند، اثـــر مـــي

ــي   ــم را م ــيار مه ــيت بس ــان  خصوص ــه بومي ــوان ب ت
بازنشسته اشاره كرد كه بـه دليـل داشـتن وقـت زيـاد      
تمايل بـه طـي مسـافت بيشـتر بـراي خريـد از بـازار        

ــد، گرچــه بايــد در نظــر داشــت كــه افــزايش  را دارن
ــولاني      ــافرت ط ــراي مس ــا را ب ــايي آن ه ــن توان س

نتـــايج فاينـــدلي و همكـــاران . دهـــدكـــاهش مـــي
ــومي    ) 2001( ــتگان ب ــه بازنشس ــد ك ــي ده ــان م نش

ــاي     ــد از بازاره ــه خري ــتري ب ــل بيش ــتايي تماي روس
ايـن مهـاجرت هـا    . خارج از روستا و در شـهر دارنـد  

  .سود قابل توجهي براي اقتصاد محلي دارند
بتـــه از بـــين انـــواع متنـــوع بـــازار، بازارهـــاي ال
ــين   دوره ــه بـ ــاطي كـ ــطه ارتبـ ــه واسـ اي محلـــي بـ

روســتاييان و بازارهــاي مصــرف ايجــاد مــي كننــد، از 
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ــتند    ــوردار هس ــادي برخ ــت زي ــا  . اهمي ــن بازاره اي
ــراي كشــاورزان   ــا ارزشــي ب ــال هــاي اقتصــادي ب كان
ــادي،     ــر اقتصـ ــي را از نظـ ــش مهمـ ــتند و نقـ هسـ

اثـــرات بازارهـــاي . دارنـــداي و اجتمـــاعي  تغذيـــه
ــد   ــي باشـ ــته مـ ــر دو دسـ ــاورزان بـ ــل : كشـ عوامـ

و عوامــل ) مــرتبط بــا سياســت عمــومي   (بيرونــي
استفنســون و )(مــرتبط بــا مــديريت روســتايي(بيرونـي 
  ). 3: 2007:همكاران

ــاي    ــه بازارهـ ــه در زمينـ ــايي كـ ــي هـ در بررسـ
اي محلـــي صـــورت گرفتـــه، اســـپيتزر و بـــوم  دوره

مـديريت بـازار عامـل    بيان مـي كننـد كـه    ) 1995:67(
يـك مطالعـه در   . تعيين كننده نيل بـه موفقيـت اسـت   

كــانزاس بيــان مــي كنــد كــه فروشــندگان دســتفروش 
ــازار    ــازمان دهـــي بـ ــه سـ ــد بـ ــه شـــدت نيازمنـ بـ

ــتند ــون (هس ــوج و متس ــه  ) 5: 1992: هي ــن هم ــا اي ب
ــر     ــاي زي ــي ه ــي داراي ويژگ ــاي محل ــده بازاره عم

  :هستند
 ـ. هيچ سـازمان دهـي رسـمي وجـود نـدارد      • ا ب

اين همـه اكثـر كشـاورزان نقـش خـود را بـه خـوبي        
 ايفا مي كنند؛

فروشــندگان عمــدتاٌ بــه عنــوان اجــاره دار      •
ــه      ــك، هم ــد و مال ــي آين ــاب م ــه حس ــا ب ــه ه غرف

 ترتيبات لازم را مي دهد؛

ــندگان   • ــان فروش ــر رســمي در مي ــات غي توافق
به عبارتي اعضـا جـزو يـك انجمـن غيـر      . وجود دارد

وارد حـق الزحمـه   حتـي در برخـي م ـ  . رسمي هسـتند 
 نيز از هر فرد دريافت مي شود؛

توافقــات رســمي نيــز همچــون ماليــات و      •
مركــز تحقيقــات روســتايي (هزينــه كرايــه وجــود دارد

 ).2002:پنسيلوانيا

ــاره مــي گويــد) 2002( نيــل هميلتــون : در ايــن ب
عمــدتاٌ مركــزي كــه مســئوليت برپــايي بــازار را دارد، 

ك نكتــه مــدير بــازار بــه حســاب مــي آيــد و ايــن يــ
  . آيدكليدي در مديريت بازار به حساب مي

ــد،    ــل متحـ ــازمان ملـ ــاس تعريـــف سـ ــر اسـ بـ
ــي      ــمت اساس ــنج قس ــامل پ ــان ش ــازي زن توانمندس

اعتمــاد بــه نفــس و احتــرام بــه خويشــتن ) 1: (اســت
ــان،  ــه در   ) 2(در زن ــاب آزادان ــان در انتخ ــار زن اختي
ــدگي،  ــات و    ) 3(زنـ ــه امكانـ ــان بـ ــي زنـ دسترسـ

صــه اجتمــاعي، اقتصــادي،   فرصــتهاي بهتــر در عر 
ــي،  ــوقي، و سياسـ ــرل ) 4(حقـ ــان در كنتـ حـــق زنـ

قــدرت ) 5(زنــدگي خــود در خــانواده و در جامعــه، 
ــان در  ــينزنـ ــاعي و    تعيـ ــائل اجتمـ ــر مسـ و تغييـ

ــاد     ــه و اقتصـ ــود آوردن جامعـ ــادي در بوجـ اقتصـ
ــين   ــي و ب ــطح مل ــه در س ــيعادلان ــي  (الملل ــاد مل بني

ملــل  ســرمايه هــاي لازم«ســازمان .)2008:دموكراســي
ــان   ــراي زن ــد ب ــه را  ) 2000(1»متح ــنج مولف ــرايپ  ب

  :توانمند سازي زنان معرفي مي نمايد
 مشاركت اقتصادي؛ •

 فرصت اقتصادي؛ •

 توانمند سازي سياسي؛ •

 نيل به آموزش؛ •

گردهمــــايي اقتصــــاد ( بهداشــــت و رفــــاه •
  ).2: 2005:جهاني

ــوجي ــا ك ــه  )  353:1982(كاميوك ــد اســت ك معتق
ــا م   ــي تنهـ ــاي دوره اي محلـ ــايي  بازارهـ ــان هـ كـ

تواننـد   كـه زنـان مـي   ) به همـراه زيارتگـاه هـا   (هستند
ــه      ــاي جامع ــر اعض ــار از ديگ ــت اخط ــدون درياف ب
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از ديگر نكـات مهـم ايـن اسـت كـه در      . حضور يابند
ــان    ــدگان، زن ــي از بازديدكنن ــا، نيم ــياري از بازاره بس
هستند كـه موجـب برپـايي نـوعي فسـتيوال زنـان در       

 . شوند حال و هواي خاص بازار مي

ــارنين ــه  ) 2: 2003(1پيكــ ــي دارد كــ ــان مــ بيــ
هاي تجاري زنـان مـي توانـد منجـر بـه نتـايج        فعاليت

  :زير شود
 ايجاد فرصت هاي اشتغال زنان؛ •

فـــرآوري و توســـعه مـــواد خـــام طبيعـــي و  •
 جنگلي؛

ــره • ــا   به ــري از طبيعــت و محــيط زيســت ب گي
 استفاده از روش هاي پايدار؛

تهيـــه توليـــدات غـــذايي و مـــورد نيـــاز      •
 و بازاريابي براي آنها؛ گردشگران

  .ايجاد شبكه هاي زنان •
بازارهـــاي دوره اي محلـــي نقشـــي مهـــم در    

 زيـر  تعـاريف . توانمنـد سـازي زنـان ايفـا مـي كننـد      

 مفيـد  تواننـد  مـي  بخشـي،  قـدرت  مفهـوم  پيرامـون 

 :شوند واقع

 فراينـد  ،)اقليـت (اجتمـاع  بـه  بخشـي  قـدرت  •

 كـه   اسـت  مراحلـي  بـر  گروهها توسط نترلك افزايش

 راسـتاي  در سـايرين  اي بـر  و گروههـا  اعضـاي  براي

ــترش ــاع گســ ــت  اجتمــ ــت اســ  داراي اهميــ
 ؛)2003:مودي(

شركت در ايـن بازارهـا سـبب ارضـاي حـس       •
كنجكــاوي، افــزايش مهــارت داد و ســتد و خــود     

 اتكايي زنان مي گردد؛

                                                      
1 Pikkarainen 

 شـبيه  روانشناسـانه  حـس  يـك  بخشـي  قدرت •

 نفـوذ  برابـر  در نگرانـي  و شخصـي  نفـوذ  يـا  نتـرل ك

 قـانوني  حقـوق  و سياسـي  قـدرت  اقعـي، و اجتمـاعي 
 سـطحي  چنـد  سـازه  يـك  بخشـي  قـدرت . اسـت 

 و سـازمانها  و شـهروندان  يكايـك  بـراي  كـاربردي و
 بافـت  در را مـردم  دربـاره  مطالعـه  كـه  آنهاسـت  محيط

 نـــدك مـــي توصـــيه آنهـــا پيرامـــون گســـترده
  ).2003:مودي(

ــود را   ــدك خ ــد ان ــاورزان تولي ــازار، كش در روز ب
نــد و در مكــاني كــه بــراي در داخــل كيســه مــي ريز

ــازار محلــي مشــخص شــده بــه ســهولت محصــول   ب
ــا     ــانده و ب ــروش رس ــه ف ــت روز ب ــه قيم ــود را ب خ
درآمدي كـه كسـب كـرده انـد، كالاهـاي مـورد نيـاز        
خـــود را خريـــداري نمـــوده و بـــه ســـوي روســـتا 

در صـورتي كـه چنـين بازارهـايي     . حركت مي نمايـد 
براي توليـدات انـدك وجـود نمـي داشـت، كشـاورز       
ــرف      ــود را مص ــدي خ ــول تولي ــامي محص ــد تم باي
ــد از او     ــزه تولي ــرايطي انگي ــين ش ــه در چن ــد ك نماي
سلب مي گردد و يـا توليـد را بـه مغـازه دار و ميـدان      
دار بســپارد و درصــد نــاچيزي از قيمــت محصــول را 

در ). 198: 1384:مطيعــي لنگــرودي (دريافــت كنــد 
حقيقــت بــازار هــاي دوره اي مهمتــرين مكــان بــراي 

دام فرشــندگان خــرد و عمــدتاٌ كشــاورزان عــرض انــ
ــيع     ــه وس ــان عرض ــه امك ــت ك ــاس اس كوچــك مقي
ــد   ــا ندارن ــن بازاره ــر از اي ــود را در غي ــدات خ . تولي

بنـــابراين بازارهـــاي دوره اي محلـــي، برانگيزاننـــدة 
ــايي     ــود اتك ــادي و خ ــره وري اقتص ــراي به ــان ب زن

ديـدار دوسـتان و آشـنايان مـي توانـد يكـي از        .است
ــو  ــم حضـ ــل مهـ ــددلايـ ــازار باشـ ــا . ر در بـ كاميكـ

معتقـــد اســـت كـــه يكـــي از ) 352: 1982(كـــوچي
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آينـد ايـن   اي مـي دلايلي كه مـردم بـه بازارهـاي دوره   
است كـه پيـران دوسـتان خـود را ببيننـد و بـا آن هـا        

بحـث هـا از مباحـث سياسـت     . اطلاعات مبادله كننـد 
و اقتصــاد كــه بــه آرامــي صــحبت مــي شــود شــروع 

 ــ ــه بحــث و جــدل در م   مباحــث همــهورد شــده و ب
 . پردازندمي 

تواننــد  اي محلــي مــي در مجمــوع بازارهــاي دوره
ــل    ــه دلايـ ــداران زن بـ ــندگان و خريـ ــراي فروشـ بـ

ــند  ــته باش ــت داش ــف اهمي ــه  . مختل ــروه ب ــن دو گ اي
. واســـطه علـــل متعـــددي در بـــازار فعـــال هســـتند

ــوده و    ــد آن ب ــال محصــول و خري ــه دنب ــداران ب خري
 ــ  ــازگي، كيفي ــوع، ت ــون تن ــواملي همچ ــائل ع ت، مس

فرهنگـــي و هنـــري، قيمـــت و حتـــي اهـــداف     
فروشـندگان نيـز بــه   . گردشـگري بـه بـازار مـي آينـد     

ــد     ــي خواهن ــوده و م ــود ب ــنس خ ــروش ج ــال ف دنب
ضمن كسب درآمـد، گـذران وقـت و ديـدن دوسـتان      
خــود، شــغلي نيــز داشــته و نيازهــاي خــود را تــامين 

هـاي تحقيـق    ارتبـاط بـين گويـه    1در جـدول  . نمايند
  .قيق نشان داده شده استو ابعاد تح

  

  رابطه مفهومي بين ابعاد تحقيق و گويه ها -1 جدول
  گويه هاي تحقيق  ابعاد  گويه هاي تحقيق  ابعاد

گان
شند

فرو
زه 

نگي
د ا

بع
  

  فروش محصول

ران
يدا
خر

زه 
نگي

د ا
بع

  

  جنبه هنري و فرهنگي داشتن محصولات
  محلي بودن محصولات  بيكاري
  تنوع اجناس  تامين نياز

  تازگي محصولات  ذران وقتگ
  قيمت ارزان  ديدن دوستان و آشنايان
  گردش و تفريح  افزايش موقعيت اجتماعي

  چانه زدن  شغل خانوادگي
  نزديكي به محل زندگي  علاقه به فعاليت در بازار
  كيفيت مناسب  اجبار در زندگي و خانواده

  درآمد
  دوستان و آشنايان

  

تـوان فرضـيات تحقيـق     مـي  1ول با توجه بـه جـد  
  :را به شرح زير مطرح نمود

رسـد مهمتـرين انگيـزة خريـداران      نظـر مـي   به .1
خريـــد محلـــي اي  دورهزن از خريـــد در بازارهـــاي 

 جنس و گذران اوقات فراغت است؛

ــي   .2 ــر م ــه نظ ــه   ب ــد ك ــزة  رس ــرين انگي مهمت
ــندگان ــروشزن از  فروشـ ــاي  فـ اي  دورهدر بازارهـ

ــي  ــزهمحل ــردي، اج  انگي ــاي ف ــدي  ه ــاعي و درآم تم
 .است

  

   منطقه مورد مطالعه و روش تحقيق -3
الـذكر در اسـتان گـيلان انچـام شـده       تحقيق فـوق 

اصـلي   پهنـه  دو در گـيلان  اسـتان  طبيعـي  بسـتر . است
 بـه  كـه  كوهسـتاني،  نـواحي  .اسـت  گرفتـه  شـكل 

 و غربـي  جنـوب  غـرب،  از را مـرزي آن  صـورت 

 جـدا  مجـاور،  هـاي از اسـتان  و برگرفتـه  در جنـوب 

 ـ  اي هجلگ ـ نـواحي  و سـازند يم  نـوار  صـورت ه كـه ب

 و حدفاصـل دريـا   و خـزر  دريـاي  حاشـيه  در باريكي
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. اسـت  يافتـه  امتـداد  چابكسـر  تـا  آسـتارا  از كوهستان،
 از اسـتان،  هـاي  نـاهمواري  شـيب  ترتيـب،  بـدين 

 طـور  بـه  و شـمال  بـه  جنـوب  از شـرق و  بـه  غـرب 

 بسـتر  ايـن  .اسـت  سـمت دريـا   بـه  كوهستان از ،كلي

ــي ــبمو طبيع ــكل ج ــكونتگاه ش ــري س ــاي گي  ه

 كوهسـتاني، پـاي   پهنـه  سـه  در متفـاوتي  روسـتايي 

علـت   بـه  پهنـه  سـه  يـن ا. است شده اي هجلگ و كوهي
ــري ــترهاي در قرارگي ــي بس ــوارض و طبيع  ع

 وهـوايي  آب شـرايط  نظـر  از جغرافيـايي مختلـف،  

 افـزايش  بـا  .هسـتند  ويـژه  داراي مشخصـاتي  هريـك 

ــدريجي ــاع ت ــ ارتف ــه اي هاراضــي جلگ ــ ب  ويس

 دريـاي خـزر،   از دوريو  تـالش  و البـرز  ارتفاعـات 

 متـر،  3000 تـا  1500 تقريبـا  ارتفـاع  بـه  نـواري  در

گيــرد مــي شــكل كوهســتاني هــواي و شــرايط آب
-206: 1388:الحســــــابي و همكــــــاران علــــــي(

  .)1شكل )(193
  

  
  بازارهاي دوره اي محلي در استان گيلان - 1 شكل

  

ــي از روش ــق، تركيب مــي و هــاي كدر روش تحقي
ــت   ــده اس ــتفاده ش ــي اس ــوع  . كيف ــي ن در روش كم

 بـراي تحقيق پيمايشـي بـوده كـه از ابـزار پرسشـنامه      
ــع ــي از جمـــ ــات و در روش كيفـــ آوري اطلاعـــ

بـــرداري هـــاي مصـــاحبه، مشـــاهده و عكـــس روش

ــنامه     ــق پرسش ــزار تحقي ــده و اب ــتفاده ش ــتاس . اس
پايـــايي ابـــزار تحقيـــق از طريـــق ضـــريب آلفـــاي 

  ). 2جدول ( ار گرفته استكرونباخ مورد تاييد قر
ــر متخصصــان    ــتفاده از نظ ــا اس ــق ب ــي تحقي رواي
ــت     ــده اس ــت آم ــاعي بدس ــوم اجتم ــا و عل . جغرافي
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ــداران و     ــروه خريـ ــامل دو گـ ــاري شـ ــه آمـ جامعـ
حجـــم نمونـــه بـــراي . فروشـــندگان بـــوده اســـت

ــراي    ــوكران و بـ ــول كـ ــق فرمـ ــداران از طريـ خريـ
فروشندگان به صـورت سرشـماري انتخـاب شـد كـه      

ــزان آن  ــداران  ميـ ــراي خريـ ــراي   147بـ ــر و بـ نفـ
ــندگان  ــت  146فروش ــوده اس ــر ب ــدول ( نف در ). 3ج

ــدار     ــداران مق ــبه خري ــراي محاس ــوكران ب ــول ك فرم
(p=0.3)  و مقـــدار(q=0.7)  و حجـــم كـــل جامعـــه
ــاري  ــوده اســت (N=350)آم ــري . ب ــه گي روش نمون

بــراي خريــداران در هــر بــازار، نمونــه گيــري اتفــاقي 
 ــ ــورد بررس ــداد شــهرهاي م شــهر  11ي، شــامل و تع

ــت ــاس     اسـ ــر اسـ ــهرها بـ ــاب شـ ــار انتخـ و معيـ
  . است اي انجام شده گيري طبقه نمونه

ــيفي     ــات توص ــش اطلاع ــدا از بخ ــنامه ابت پرسش
در . شـود شامل سـن، جـنس و تحصـيلات آغـاز مـي     

ــيده     ــوالات پرس ــرت س ــف ليك ــك طي ــا كم ــه ب   ادام
موافـق،  : 2كـاملاٌ موافـق،   : 1«طيـف مزبـور   . شـود مي
را شــامل » كــاملاٌ مخــالف: 5مخــالف، : 4بينــابيني، : 3

ــي ــود مـ ــندگان  . شـ ــه فروشـ ــوط بـ ــوالات مربـ سـ
گويــه و ســوالات مربــوط بــه انگيــزه  11دربردارنــده 

تعيـين نگـرش    بـراي . گويـه بـوده اسـت    9خريداران 
رتبـه بنـدي    بـراي . هـا اسـتفاده شـد   از ميانگين گويـه 

ــه ــرات  گوي ــريب تغيي ــز از ض ــا ني ــتفاده (C.V) ه اس
ــد ــريب تغ. گردي ــار   ض ــراف معي ــامل انح ــرات ش يي

  . تقسيم بر ميانگين است
ــد، نشــان   ــر باش ــرات كمت ــر چــه ضــريب تغيي  ه
دهنده اولويت مناسـب تـر و بهتـر و هـر چـه بيشـتر       

  . باشد، اولويت كمتر را تداعي مي كند
ــد    ــتفاده ش ــاملي اس ــل ع ــار از تحلي ــه ك . در ادام

تحليــل عــاملي بــه دســته بنــدي متغيرهــا و خلاصــه  

ــردن آن ــك  ك ــا كم ــي ه ــد م ــزه  . كن ــد انگي در دو بع
ــاملي   ــل ع ــا كمــك تحلي ــداران و فروشــندگان ب خري

ــزه ــه و   انگيـ ــان، خلاصـ ــروه زنـ ــن دو گـ ــاي ايـ هـ
  .بندي گرديد دسته
  

  پايايي ابزار تحقيق -2 جدول
  ابزار سنجش  رديف

ميزان ضريب 
  آلفا

  71/0  انگيزه فروشندگان از فعاليت در بازار  1

  70/0  بازارانگيزه خريداران از فعاليت در   2
  

  هاي تحقيق شهرها، جامعه آماري و نمونه -3جدول 
  خريداران  فروشندگان

  تعداد نمونه ها  حجم نمونه  تعداد كل جامعه  نام شهر

  8  9  30  انزلي

 5  8  9  پره سر

 3  1  1  پيربازار

 4  4  10  تالش

  27  37  40  دهشال

 3  8  12  رضوانشهر

 10  10  12  سياهكل

 2  8  16  صومعه سرا

 27  36  40  ايكلاچ

 9  21  30  لنگرود

 5  4  6  ماسال

  147  146  206  كل
  

  هاي تحقيق يافته -4
ــژوهش    ــن پ ــي اي ــيفي و تحليل ــاي توص ــه ه يافت
شــامل اطلاعــات توصــيفي و تحليلــي بــه شــرح زيــر 

  : است
  يافته هاي توصيفي تحقيق -4-1

ــاكي   ــندگان ح ــداران و فروش متوســط ســني خري
ــاري دارد   ــه آم ــالي دو جامع ــان س ــداكثر و . از مي ح

دهـد   حداقل سـني دو جامعـه آمـاري نيـز نشـان مـي      
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ــروه  ــامي گ ــاٌ تم ــه تقريب ــاي   ك ــا بازاره ــني ب ــاي س ه
  ). 4جدول ( اي محلي در ارتباط هستند دوره
  

  هاي سنيگروه -4جدول 

 

ــاي دوره ــراد    بازاره ــه اف ــتر عرص ــي بيش اي محل
ايـن موضـوع هـم در بـين خريـداران و      . متاهل است

  ). 5جدول ( شود هم فروشندگان ديده مي
  

  وضعيت تاهل -5 جدول

  وضعيت تاهل
  فروشندگان  خريداران

  درصد  فراواني  درصد  فراواني

  7/2  4  3/8  12  مجرد

  6/94  138  9/72  105  متاهل

  7/2  4  8/18  30  بدون پاسخ

  100  146  100  147  جمع كل
  

ــوجهي از     ــل تـ ــش قابـ ــا، بخـ ــن بازارهـ در ايـ
ــوده   ــواد ب ــي س ــندگان ب ــد فروش ــد1/78(ان و ) درص

تعداد افـراد بـا تحصـيلات بـالا در ميـان آنـان بسـيار        
دهـد كـه عمـدتاٌ افـراد      اين نشـان مـي  . كم بوده است

ارهـاي  با سطوح تحصـيلات پـايين بـه اشـتغال در باز    
در مقابـــل در بـــين . پردازنـــد اي محلـــي مـــيدوره

بـه عبـارتي   . خريداران، تنـوع تحصـيلاتي بـالا اسـت    
افراد بـا تحصـيلات پـايين و بـالا و حتـي بيسـواد يـا        

اي محلــي كارشــناس نيــز از مشــتريان بازارهــاي دوره
  ). 6جدول ( هستند

  

  وضعيت تحصيلي -6 جدول

  

  هاي استنباطي تحقيقيافته -4-2
هـاي اسـتنباطي تحقيـق     در ادامه به بررسـي يافتـه  

ــاي   ــكلات بازارهـ ــزه و مشـ ــده انگيـ ــه دربردارنـ كـ
  .شود اي محلي براي زنان است، پرداخته مي دوره
ــنده    -4-2-1 ــان فروش ــت زن ــاي فعالي ــزه ه انگي

  در بازارهاي دوره اي محلي
ــماره   ــدول ش ــزه 7در ج ــندگان   انگي ــاي فروش ه

ــازار نشــان داد ــر . ه شــده اســتزن از فعاليــت در ب ب
حاصــل  - C.Vبنــدي كــه بــا كمــك اســاس اولويــت

بـه عبـارتي   . تقسيم انحراف معيـار بـر ميـانگين اسـت    
ــي ــانگين در      م ــا مي ــان ب ــدگي را همزم ــد پراكن   توان
ــهرتبــه صــورت گرفتــه  - هــا بكــار گيــردبنــدي گوي

ــي  ــت، م ــول،      اس ــروش محص ــه ف ــد ك ــوان فهمي ت
ــرين   ــدگي از مهمتـ ــاج زنـ ــامين مايحتـ ــاري، تـ بيكـ

ــزهان ــازار دوره  گي ــندگان در ب ــت فروش ــاي فعالي اي  ه
  . هستندمحلي 

همچنــين خــانوادگي بــودن فعاليــت و علاقــه     
هـا را بـه    فردي بـه مشـاركت در بـازار كمتـرين رتبـه     

  .  خود اختصاص دادند

  

  فروشندگان  خريداران  وضعيت سني

  30  17  حداقل سن

  80  80  حداكثر سن

  56  46  متوسط سن

  بدون پاسخ
  22  8  فراواني

  15  6/14  درصد

وضعيت 
  تحصيلي

  فروشندگان  خريداران

  درصد  فراواني  درصد  راوانيف

  78/.1  114  3/6  9  بي سواد

  11  16  3/8  12  خواندن و نوشتن

  1/4  6  25  36  زير ديپلم

  3/1  2  25  36  ديپلم

  -  -  5/12  18  فوق ديپلم

  -  -  3/8  12  كارشناسي

  5/5  8  6/14  24  بدون پاسخ

  100  146  100  147  جمع كل
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  انگيزه فروشندگان از فعاليت در بازار -7 جدول

  گويه  اولويت
  )بر حسب درصد(ميزان انگيزه

خيلي   *شنگر C.V  ميانگين
  زياد

  كم  متوسط  زياد
خيلي 
  كم

بدون 
  پاسخ

  موافق  22/0  92/1  1  7/0  0  3/2  3/84  7/11  فروش محصول  1
 موافق 23/0  94/1  9/0  7/1  7/1  2  7/77  16  بيكاري و نبود شغل ديگر  2

 موافق 28/0  96/1  9/0  7/1  7/0  2  83  7/11  خريد برخي مايحتاج مورد نياز از بازار  3

 موافق 32/0  98/1  1  3/2  1  7/2  7/79  3/13  تگذران وق  4

 موافق 35/0  11/2  1  4  2  3/4  80  7/8  ديدن دوستان و آشنايان  5

6  
كار كردن در بازار موقعيتي براي من در اجتماع ايجاد مي 

  كند كه موجب مي شود در آن فعاليت نمايم
 مخالف 35/0  53/3  1  30  7/25  3/15  3/23  7/4

7  
خانوادگي است كه من نيز آن را  فعاليت در بازار، شغلي

  ادامه دادم
  بينابيني  42/0  14/3  4/3  26  3/13  3/11  41  3/5

  بينابيني  44/0  3  1  7/21  7/14  3/14  3/39  9  علاقه به فعاليت در بازار  8
 موافق 45/0  32/2  4/2  3/9  3  3/11  62  13  عدم وجود راه هاي ديگر براي فروش محصول  9

10  
لاش براي پر كردن بخشي از كمي درآمد كار اصلي و ت

  هاي درآمدي از طريق فعاليت در بازارنياز
 موافق 45/0  23/2  1  8  2  3/12  7/59  17

11  
دوستان و آشنايان نيز در اين شغل فعاليت  اين كهبه خاطر 

  دارند و با يكديگر در آنجا كار مي كنيم
 موافق 45/0  89/2  7/1  24  7/3  3/13  3/52  5

  موافق    27/2    كل  
  كاملاٌ مخالف: 5مخالف، : 4بينابيني، : 3موافق، : 2كاملاٌ موافق، : 1
  .ميانگين ستون رتبه بندي گويه ها محاسبه مي شود, براي محاسبه نگرش*

هـــاي فعاليـــت زنـــان خريـــدار در  انگيـــزه -4-2-2
  اي محلي خريد از بازارهاي دوره

ــداران در   8در جــدول  ــه خري مشــخص اســت ك
 ــ ــازار راض ــد از ب ــل از خري ــودهك ــد ي ب ــرين . ان مهمت

 C.Vهاي آنان بـه ترتيـب اولويـت بـر حسـب       انگيزه

ــولات     ــوع محص ــازگي و تن ــودن، ت ــي ب ــامل محل ش
بــه عبــارتي كيفيــت محصــولات ايــن بازارهــا . اســت

ــل انتخــاب بازارهــاي   ــه عل ــداران از جمل ــراي خري ب
  . اي محلي توسط خريداران بوده است دوره

  در بازارهاي دوره اي محلي انگيزه خريداران زن از خريد -8 جدول

  گويه  اولويت
  )بر حسب درصد(ميزان انگيزه

كاملا   نگرش  c.v  ميانگين
  موافق

  مخالف  موافق
كاملا 
  مخالف

بدون 
  پاسخ

 موافق  42/0  47/1  7/5  3/1  8/2  8/35  8/54  محلي بودن محصولات  1

 موافق  43/0  49/1  0  5/1  4/3  3/40  8/54  تنوع اجناس  2

 موافق  43/0  46/1  8/94  5/1  5/2  35  8/55  تتازگي محصولا  3

  موافق  45/0  75/1  6/19  8/2  8/12  3/36  5/41  قيمت ارزان  4
 موافق  51/0  06/2  5/5  5/14  14  5/29  5/36  براي گردش آمدم  5

 موافق  55/0  29/2  5/7  5/28  5/7  5/19  37  امكان چانه زدن  6

 موافق  75/0  77/1  2/6  6  5  5/39  3/43  نزديكي به محل زندگي  7

  موافق  04/1  86/1  9/5  11  3/4  30  8/48  كيفيت مناسب  8
  مخالف  33/1  24/3  2/6  8/59  8  15  11  جنبه هنري و فرهنگي داشتن محصولات  9

  موافق    93/1    كل  
  مخالف كاملاً: 4 مخالف،: 3موافق،  : 2كاملاٌ موافق، : 1
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ــه -4-2-3 ــان در      مولف ــت زن ــر فعالي ــوثر ب ــاي م ه

  محلياي  بازارهاي دوره
ــه   ــين مولف ــراي تعي ــه، ب ــن مرحل ــر   در اي ــاي اث ه

ــود   ــي ش ــتفاده م ــاملي اس ــل ع ــذار، از تحلي روش . گ
مورد اسـتفاده در تحليـل عـاملي، مولفـه هـاي اصـلي       

ــه . اســت ــوع چــرخش مولف ــوده   ن ــاكس ب ــا، واريم ه
  . است

ــدا  ــدابت ــاي    باي ــا متغيره ــه آي ــود ك ــخص ش مش
. موجود براي تحليـل عامـل مناسـب هسـتند يـا خيـر      

و آزمـون بارتلـت    K.M.Oكـار از ضـريب    ايـن  براي
متغيرهـا بـراي    9بـر طبـق جـدول    . شـود  استفاده مـي 

  .هستندتحليل عاملي مناسب 

بررسي مناسب بودن متغيرها براي تحليل  -9 جدول
  عاملي

  بارتلت K.M.O  ابعاد

  70/0  0  انگيزه فروشندگان از فعاليت در بازار

  75/0  0  انگيزه خريداران از فعاليت در بازار
  

ــر يـــك از   ــري هـ ــه، موقعيـــت قرارگيـ در ادامـ
متغيرها در زير عامـل مناسـب خـود نشـان داده شـده      

همــان طــور كــه مشــخص اســت، بــراي بعــد . اســت
 مولفــه اســتخراج شــده اســت 4انگيــزه فروشــندگان، 

  ). 10جدول(

  ماتريس دوران يافته براي بعد انگيزه فروشندگان -10جدول 
 4مولفه 3مولفه 2مولفه  1مولفه  گويه  اولويت

  59/0        فروش محصول  1

   77/0    ديدن دوستان و آشنايان  2

     81/0  خريد برخي مايحتاج مورد نياز از بازار  3

     87/0  گذران وقت  4

 58/0      بيكاري و نبود شغل ديگر  5

     55/0  علاقه به فعاليت در بازار  6

        53/0  آن را ادامه دادمفعاليت در بازار، شغلي خانوادگي است كه من نيز   7

        76/0  عدم وجود راه هاي ديگر براي فروش محصول  8

     57/0  كار كردن در بازار موقعيتي براي من در اجتماع ايجاد مي كند كه موجب مي شود در آن فعاليت نمايم  9

  -74/0     ت در بازاركمي درآمد كار اصلي و تلاش براي پر كردن بخشي از نياز هاي درآمدي از طريق فعالي  10

      56/0  دوستان و آشنايان نيز در اين شغل فعاليت دارند و با يكديگر در آنجا كار مي كنيم  11

 
 
ــر يــك از       در ــري ه ــت قــرار گي ــه، موقعي ادام

متغيرها در زير عامـل مناسـب خـود نشـان داده شـده      
 همــان طــور كــه مشــخص اســت، بــراي بعــد . اســت

 
 

 
ه اســـتخراج شـــده مولفـــ 2انگيـــزه خريـــداران، 

  ). 11جدول( است
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ماتريس دوران يافته براي بعد انگيزه  -11جدول 
  خريداران

 2مولفه  1مولفه  علت خريد  رديف

    58/0  قيمت ارزان  1

    71/0  نزديكي به محل زندگي  2

  47/0    براي گردش  3

    93/0  تنوع اجناس  4
    95/0  تازگي محصولات  5

    94/0  محلي بودن محصولات  6

    70/0  كيفيت مناسب  7

  74/0   جنبه هنري و فرهنگي محصولات  8

  87/0    امكان چانه زدن  9

  

ــر     ــق و نظ ــداف تحقي ــه اه ــه ب ــا توج ــه ب در ادام
ــق و     ــري تحقي ــاني نظ ــتفاده از مب ــا اس ــان و ب محقق
ارتباط بـين متغيرهـا، بـراي مولفـه هـاي فـوق الـذكر        

ــام گــذاري مــي شــود  عامــل هــاي  12در جــدول . ن
ــده  ــذاري ش ــين  نامگ ــانس تبي ــزان واري ــا مي ــراه ب هم

شده آنهـا بـراي بعـد انگيـزه فروشـندگان نشـان داده       
 .شود مي

علايـق و  همان طور كـه مشـخص اسـت، انگيـزه     
ــاي ــانوادگي  نيازه ــردي و خ ــانس   ف ــد واري درص

بيشــتري را نســبت بــه ديگــر مولفــه هــا دارد كــه بــه 

ايـن دليـل اسـت كـه متغيرهـاي بيشـتري را در خـود        
بــه . لفـه هــا در بـر گرفتــه اسـت   نسـبت بـه ديگــر مو  

عبارتي مولفه درآمدي تنهـا شـامل يـك متغيـر اسـت      
درصـد   24/11كه به تنهـايي سـهم بـالايي بـه ميـزان      

را به خود اختصـاص داده اسـت، ولـي متغيـر علائـق      
متغيــر  7و نيازهــاي فــردي و خــانوادگي دربردارنــده 

بــر ايــن اســاس مــي تــوان گفــت كــه انگيــزه . اســت
ــانو  ــردي و خ ــاي ف ــت در  ه ــراي فعالي ــان ب ادگي زن

بازار متنـوع اسـت و ايـن تنـوع بـا وجـودي كـه هـر         
بـه  ( رونـد كدام به تنهايي انگيزه قوي بـه شـمار نمـي   

امــا در ) ويــژه در مقابلــه بــا انگيــزه اقتصــادي درآمــد
ــزه      ــكل دادن انگي ــي را در ش ــش مهم ــم نق ــار ه ك

ــد  ــازار دارن  7در جــدول  -حضــور فروشــندگان در ب
ا بـه صـورت مجـزا محاسـبه     چون تـك تـك متغيره ـ  

شــدند، انگيــزه درآمــد در بــالا و در اولويــت بهتــري  
ويژگـي تحليـل عـاملي ايـن اسـت كـه       . قرار گرفـت 

بنــدي كــرده و مجمــوع متغيرهــا را متغيرهــا را دســته
ــا هــم در نظــر مــي  ــا را نشــان   ب ــرد و ســهم آن ه گي

  .-.دهد مي

  عاليت در بازارمولفه هاي موثر در بعد انگيزه فروشندگان از ف -12 جدول
N/S  درصد واريانس تجمعي  در صد واريانس  مقدار ويژه  نام مولفه  

  46/31  46/31  64/3  فردي و خانوادگي علايق و نيازهاي  1

  89/47  42/16  80/1  مولفه روابط اجتماعي  2

  13/59  24/11  23/1  مولفه درآمدي  3

  13/69  00/10  10/1  مولفه اشتغال زايي  4

  100  87/30  -  همولفه هاي ناشناخت  5
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ــر     ــق و نظ ــداف تحقي ــه اه ــه ب ــا توج ــه ب در ادام
ــق و     ــري تحقي ــاني نظ ــتفاده از مب ــا اس ــان و ب محقق

الـذكر نـام    هـاي فـوق   ارتباط بين متغيرها، براي مولفـه 
ــي ــذاري مـ ــود گـ ــاي عامـــل 13در جـــدول . شـ هـ

ــين    ــانس تبي ــزان واري ــا مي ــراه ب ــده هم ــذاري ش نامگ

ــراي بعــد انگيــزه خريــداران   نشــان داده شــده آنهــا ب
دهـد كـه خريـداران     ايـن جـدول نشـان مـي    . شود مي

ــل    ــده و عل ــازار نيام ــه ب ــد ب ــه قصــد خري ــا ب زن تنه
ــات فراغــت   ــريح و گــذران اوق ديگــري همچــون تف

  . نيز سبب بازديد از بازار شده است
  

  هاي موثر در بعد انگيزه خريداران از فعاليت در بازارمولفه -13جدول 
N/S  درصد واريانس تجمعي  در صد واريانس  همقدار ويژ  نام مولفه  

  04/40  04/40  23/4  مولفه خريد  1

  87/66  83/19  78/1  *مولفه گذران اوقات فراغت  2

  100  13/33  -  مولفه هاي ناشناخته  3

هــر چنــد كــه تصــور اوليــه ايــن اســت كــه ممكــن اســت . در ايــن مولفــه متغيــر چانــه زدن نيــز قــرار گرفتــه اســت *
راتـر از يـك خريـد    گـاهي ف در ايـران  ايـن امـر    ،بـرخلاف انتظـار   امـا خريـد محسـوب شـود،     يبـرا چانه زدن اقدامي 

  .صرف و نوعي تفريح به شمار مي رود

  
اي  مشــــكلات زنــــان در بازارهــــاي دوره -4-2-4

  محلي
در ايــن بخــش بــه برخــي مشــكلات پــيش روي  
ــازار هــاي دوره اي محلــي در   ــان در فعاليــت در ب زن

اطلاعـات ايـن   . ي شـود بين فروشـندگان پرداختـه م ـ  
بخش توسـط مصـاحبه غيـر سيسـتماتيك و مشـاهده      

  . دست آمده استه ب
كسـب غرفـه در بـازار     :كسب غرفـه در بـازار   -

به اين شكل مي باشند كـه افـراد بـه شـكلي عرفـي و      
هــر . قــراردادي فضــايي از بــازار را اشــغال مــي كننــد

. هســتنديــك از افــراد مراقــب غرفــه هــاي همســايه  
گـر فـردي بـه هـر علتـي بخواهـد بـراي        به عبـارتي ا 

اولين بار به بـازار بيايـد، امكـان ورود و كسـب فضـا      
اگــر كســي بــراي يــك روز هــم . را نخواهــد داشــت

ــي   ــري نم ــس ديگ ــد، ك ــت كن ــاي غيب ــد در فض توان
كــه  چــرا. خــالي او بــه فــروش جــنس بپــردازد    

ايـن مسـاله   . ها اجازه اين كـار را نمـي دهنـد   همسايه
ن در مواجـه بـا مـردان در    گـردد كـه زنـا    موجب مـي 

بــه ويــژه . كســب غرفــه مشــكل بيشــتري پيــدا كننــد
بــراي زنــاني كــه مــي خواهنــد بــراي اولــين بــار بــه  

  . فروش محصول بپردازند
. نكته ديگـر بـه موقعيـت در بـازار بـر مـي گـردد       

ــه محــل    ــا ب ــازار ي ــه در ورودي ب هــر چــه فاصــله ب
ــر اســت   ــان مناســب ت ــد، آن مك ــر باش . ورودي كمت

اد بـه شـكل طبيعـي بيشـتر خريـد خـود را       چراكه افر
در همـان ابتـدا مـي كننـد و بـه بخـش هـاي انتهـايي         

ــد  ــي رون ــر م ــازار كمت ــان و  . ب ــي زن ــور طبيع ــه ط ب
هـاي انتهـايي و درونـي تـر بـازار       روستاييان در بخش
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ــروش   هســتند و فروشــندگان دســتفروش و عمــده ف
ــند    ــي باش ــازار م ــداي ب ــهري در ابت ــابراين،. و ش  بن

  . آنها كمتر است معمولاٌ فروش
بــا وجــود ايــن تصــور كــه  :قيمــت محصــول -

بازارهـــاي دوره اي محلـــي مكـــاني بـــراي عرضـــه 
مستقيم كـالا بـه فروشـندگان و كسـب درآمـد بيشـتر       
ــان اســت، در تمــامي    ــژه زن ــه وي ــراي كشــاورزان ب ب
بازارهاي مـورد تحقيـق، فروشـندگان محلـي و زنـان      
ــي      ــود م ــولات خ ــروش محص ــه ف ــبح ب در اول ص

د و اين فـروش حـداكثر تـا ظهـر بيشـتر ادامـه       پردازن
نكتــه جالــب در ايــن اســت كــه در خــود  . يابــد مــي

ــد    ــه خري ــدام ب ــرد اق ــازار برخــي از دستفروشــان م ب
كننــد و محصــولات خريــداري محصــولات آنــان مــي

شده را بعد از تـرك زنـان روسـتايي در بعـد از ظهـر      
ــالاتر مــي فروشــند  در حقيقــت بعــد از . بــه قيمتــي ب

ــا مح ــر     ظهره ــرادي غي ــط اف ــي توس ــولات محل ص
و سـود   رسـيده بـه فـروش   ) و عمدتاً مـرد ( روستايي

  .  رسد مي افراد دست فروشآن به واسطه ها و 
ــازار - ــديريت ب ــا همچــون   :م ــتر بازاره در بيش

ــرا، بازارهــا داراي دو مــدير      ــرود و صــومعه س لنگ
هستند كه يكـي منتخـب شـهرداري و ديگـر منتخـب      

ــندگان اســت  ــدگا. فروش ن فــوق در هــر روز  نماين
در . آينــد بــازار بــراي گــرفتن عــوارض بــه محــل مــي

ــق، از دو    ــورد تحقي ــاي م ــن بازاره ــدام از اي ــيچ ك ه
تـوان هـيچ زنـي را پيـدا كـرد      مدير فـوق الـذكر نمـي   

ــدگي را داشــته باشــد  ــه ديگــر . كــه ســمت نماين نكت

ايــن اســت كــه در برخــي مواقــع كــه از فروشــندگان 
ــده شــان ســوال پرســيد  ــاره نماين ــان از درب ه شــد، آن

ــد  ــين خــود بــي خبــر بودن ــده در ب ــه . وجــود نماين ب
عبــارتي ايــن نماينــدگان بيشــتر منتخــب دستفروشــان 
ــندگان      ــان و فروش ــت و زن ــوده اس ــهري ب ــرد ش م

ــتايي ــردان    ( روسـ ــي مـ ــع حتـ ــي مواقـ و در برخـ
از چگـونگي و زمـان ايـن انتخابـات حتـي      ) روستايي

  . خبر نداشتند
  

  هاگيري و پيشنهاد هنتيج -5
ــ ــي در     زن ــاي مختلف ــزه ه ــا انگي ــتايي ب ان روس

ــان . بازارهــاي دوره اي محلــي فعــال هســتند ايــن زن
ــي    ــندگان مـ ــداران و فروشـ ــامل خريـ ــوند شـ . شـ

ــغل،      ــد، ش ــب درآم ــال كس ــه دنب ــندگان زن ب فروش
ارتقـــاي موقعيـــت اجتمـــاعي و خـــانوادگي خـــود  
هســـتند و خريـــداران زن نيـــز بـــه دنبـــال تـــامين  

هـر چنـد كـه ايـن     . هسـتند نيازهاي مصرفي خـانواده  
بازارها نقـش تفريحـي نيـز داشـته و تـاثير زيـادي در       
ــان       ــژه زن ــه وي ــان ب ــت زن ــات فراغ ــدن اوق گذران

دهنــد كــه  از طرفــي نتــايج نشــان مــي. دار دارد خانــه
ــت      ــاي موقعيـ ــال ارتقـ ــه دنبـ ــندگان زن بـ فروشـ
اجتمــاعي خــود بــوده و علائــق فــردي و خــانوادگي  

ــه    ــار مولف ــاعي در كن ــط اجتم ــراه رواب ــه هم ــاي  ب ه
اقتصـادي همچـون درآمـد و اشـتغال از نقـش مهمــي      

ــز  . برخــوردار اســت ــداران زن ني در عــين حــال خري
ــا       ــن بازاره ــه اي ــريح ب ــد و تف ــزه خري ــه دو انگي ب

ــي ــد م ــايي   . آين ــود متغيره ــامل وج ــد ش ــزه خري انگي
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ــازگي و تنــوع   همچــون كيفيــت محصــول، قيمــت، ت
ــزه. اســتمحصــول  ــز همچــون   انگي ــريح ني ــاي تف ه

ــدن   ــردش، دي ــذابيتگ ــي    ج ــري و فرهنگ ــاي هن ه
بــازار و حتــي چانــه زدن بــر ســر خريــد محصــول را 

  . گيرددر بر مي
با توجـه بـه فعاليـت گسـترده زنـان در بازارهـاي       

ــور ــنده  ( مزب ــدار و چــه فروش ــوان خري ــه عن ) چــه ب
ارتقــاي فعاليــت آنــان در بــازار مــي توانــد منجــر بــه 
تقويــت موقعيــت آنــان چــه از نظــر اقتصــادي و چــه 

  . اجتماعي و فرهنگي شوند از نظر
با توجـه بـه دو فرضـيه اشـاره شـده، فرضـيه اول       

ــر    ــن ام ــر اي ــه ب ــت دارد ك ــزة   ؛دلال ــرين انگي مهمت
ــاي   ــد در بازارهــ ــداران زن از خريــ دوره اي خريــ

ــي ــت     ،محل ــات فراغ ــذران اوق ــنس و گ ــد ج خري
ــه . اســت ــي رســد  ك ــات م ــه اثب ــن فرضــيه ب ــه . اي ب

غــت دو عبــارتي انگيــزه خريــد و گــذران اوقــات فرا
ــازار    ــت در ب ــان از فعالي ــم زن ــت مه ــتعل ــن . اس اي

نشان مي دهـد كـه ايـن بازارهـا قابليـت گردشـگري       
 .نيز دارند

مهمتــرين انگيــزة  مبنــي بــر ايــن كــه؛فرضــيه دوم 
ــندگان ــروشزن از  فروشـ ــاي  فـ اي دورهدر بازارهـ

ــي ــدي  ؛ محل ــاعي و درآم ــردي، اجتم ــاي ف ــزه ه انگي
گيــزه ان ؛كــهايــن مطلــب اســت نشــان دهنــده  اســت

ــق     ــار علائـ ــانوادگي در كنـ ــق خـ ــردي و علايـ فـ
در ايجـــاد انگيـــزه بـــه فروشـــندگان زن  ،اجتمـــاعي

از طرفـي  . نقـش مهمـي دارد   ،فعاليـت در بـازار   براي

ــوثر در    ــل مـ ــر علـ ــدزايي از ديگـ ــتغال و درآمـ اشـ
ــاي دوره    ــور در بازاره ــراي حض ــان ب ــت زن اي  فعالي

  .محلي است
بـه   با توجه به مطالـب گفتـه شـده، نتـايج تحقيـق     

  :شرح زير هستند
ــنده  • ــتايي فروش ــان روس ــنده زن ــب فروش ، اغل

در ايــن . هســتندمحصــولات توليــدي خــانواده خــود 
ــرايط لازم     ــا ش ــت ت ــتا لازم اس ــرايراس ــهيل  ب تس

ــاي      ــودن ج ــا نم ــر مهي ــان نظي ــروش آن ــد و ف خري
ــازار  ــب در بـ ــاهي و  و  مناسـ ــدمات رفـ ــه خـ ارائـ

 بهداشتي صورت گيرد؛

ــه  • ــا توجــه ب ــهب ــن ك ــزهيكــي از انگ اي هــاي ي
ــريح    ــا تف ــد از بازاره ــداران زن در بازدي ــتخري ، اس

شـــرايط مناســـب  بايـــدشـــهرداري هـــا  بنـــابراين،
ــگري ــرا   -گردش ــه اج ــا ب ــن بازاره ــي را در اي تفريح
ــد ــن     . درآورن ــاري اي ــه تج ــوني وج ــرايط كن در ش

ــر اســت  ــگ ت ــا از وجــه گردشــگري آن پررن . بازاره
هــاي گردشــگري مــي توانــد منجــر  گســترش جاذبــه

شتر زنـان و در كنـار آن رونـق بيشـتر ايـن      به جلب بي
 ؛گرددبازارها 

ــي • ــنده از    برخـ ــدار و فروشـ ــان خريـ از زنـ
ــا شــكايت داشــته    ــن بازاره ــه اي دسترســي مشــكل ب
انــد، بــه ويــژه ايــن كــه زنــان بعــد از خريــد امكــان  

هـاي دور  حمل محصـولات خريـداري شـده بـه مكـا     
زمـاني حـادتر شـده اسـت      از اين موضـوع . را ندارند

ايــن اري هــا بــراي حــل مشــكل ترافيــك، كــه شــهرد
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بازارهــا را از مكــان ســنتي آنهــا كــه در مركــز شــهر  
ــه حاشــيه   ــوده ب ــد و ب ــرده ان لازم . خــارج از شــهر ب

است اقـدامات لازم از قبيـل ارائـه خـدمات حمـل و      
ــل  ــومي نق ــا   ... و عم ــان مهي ــد زن ــت و آم ــراي رف ب
 ؛شود

زنـــان از موقعيـــت خـــود در بازارهـــا در     •
بـا توجـه بـه    . شـكايت داشـته انـد    مقايسه بـا مـردان  

وجــه عرفــي ايــن بازارهــا در كســب مكــان و فضــا،  
براي پهـن كـردن بسـاط و فـروش محصـولات، لازم      
است كـه اقـدامات ترويجـي مناسـب بـراي حمايـت       

 . از فروشندگان زن صورت گيرد

در ادامـه بــه برخــي محـدوديت هــاي موجــود در   
  :تحقيق نيز اشاره مي گردد

جامعـه تحقيـق   حصـيلي  پايين بـودن سـطح ت    •
دشـوار شـدن پاسـخگويي آنـان بـه سـوالات       موجب 

و حتــي در مــواردي متوجــه نشــدن مفهــوم ســوال از 
 مي شده است؛سوي آنان 

بــين افــراد فعــال در در بــي اعتمــادي  وجــود •
عمـدتاً بـا ايـن حساسـيت از     محقـق   –بازار و محقق 

پاســخگويان روبــرو بــود كــه وي مســئول يــا   ســوي
واكــنش مناســب و  بنــابراين، -اســتنماينــده دولتــي 

 درخوري صورت نمي گرفت؛

افـراد بـه ويـژه خريـداران     عجلـه  با توجه بـه   •
اغلـب بـه سـختي تمايـل      بنـابراين، ، خريـد در هنگام 

 .داشتندبه پاسخگويي 
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Extended Abstract 
1- Introduction 

Local periodic markets have important 
role in economics of Guilan province. 
The local periodic markets are focal point 
in urban-rural interaction. The local 
periodic markets are place for urban and 
rural women activity. This situation 
makes a condition that these the local 
periodic markets be place for cultural and 
society activity nearest economic activity. 
Many people are active in the local 
periodic markets and women are 
important group among them. These 
women come to the markets from villages 
and cities. They have variety impetus 
from activity in the markets. These 
motivations are variety that includes 
economic, culture and society.  
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Therefore, principal question is 

attitude and effective component among 
women in activity in the market. There 
are some problems for activators that 
their resolving helps to them for better 
activities. In this paper، women 
motivation study and help them for 
resolving problems in Guilan province. In 
this paper some recommendation present 
for improving the local periodic markets. 
It helps to women (sellers and buyers) for 
better activity in the markets. Buyers buy 
crops because they are variety, fresh, high 
quality and low costs. They come to the 
markets for tourism and recreation. 
Sellers come to the markets for selling. 
They come to the markets because they 
needs to money, recreation. They want to 
see their friend and family. They need to 
jobs. 

In many papers and some 
investigations, this approach present that 
the local periodic markets are place for 
small sellers and buyers' activity. The 
local periodic markets are important for 
women. There are some proofs. These 
two groups (sellers and buyers) have 
much impetus for activity in the markets.  

Therefore assumptions include: 
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Buyers' women are active in the rural 
periodic markets for purchase and 
recreation; 

Sellers' women are active in the rural 
periodic markets for personal, social 
component, income making and 
employment.  

 
2- Methodology 

Investigative method was descriptive 
that was used from questionnaire and 
interview for collecting data. Reliability 
was calculated by alpha Cronbach that for 
sellers equal 0.71 and for buyers’ equal 
0.70 and validity was calculated by 
geography and social science researchers. 
Statistical societies were 147 people for 
buyers and 146 people for sellers. The 
sellers were selected by census method 
and the buyers were selected by Cochran 
formula.  Sampling method for the buyers 
was simple random sampling method.   

Case study in this paper was Guilan 
province. This province exist in north of 
Iran. This province is variety. This variety 
is in economic, cultural and social 
dimension. Therefore these characters 
that helps to rural investigation in Guilan 
province. Guilan province has many local 
periodic markets in cities and villages. 
This situation helps to investigation about 
the local periodic markets in Guilan 
province. 

 
3- Discussion  

Mean of age in statistical society was 
middle. Sellers and buyers in the local 
periodic markets were marriage. Most of 
respondents were illiterate (%78.1). Little 
of respondent have high degree. 

Results says that selling crops, 
unemployment, security foods and 
obviating livelihood are some impetus for 
activity of sellers in the local periodic 
markets. 

Buyers were satisfaction from buying 
crop in the local periodic markets. Some 
impetus buying from local periodic 
markets were locality, variety and fresh of 
the crops. Therefore it shows that quality 
is important factor for the buyers for the 
buying from the local periodic markets. 

In women seller's family and personal 
incentive have most per cent variance 
among other factors and therefore it has 
most variable among itself. Income 
variable is only one variable that include 
11.24 per cent of total variance. But 
family and personal incentive component 
have 7 variables among itself. It shows 
that personal incentive component is 
important component because it has many 
variables among itself. Each variable 
have a little effects but total variable 
effect strong on impetus women.   

Women sellers have much impetus in 
purchase of the markets. Therefore their 
impetus from purchase of the local 
periodic market not only buying from the 
markets but also it is recreation and 
tourism.  

The women have many problems: they 
are unprofitable costs for their crops, 
weak role in management of the local 
periodic markets, problem of finding stall 
for selling.  

In first assumption it shows that 
buyers' women are active in the rural 
periodic markets for purchase and 
recreation. It shows that these markets are 
tourism attractive for women. Because of 
they not only purchase from the markets 
but also recreate in the markets. 

In second assumption Sellers' women 
are active in the rural periodic markets for 
personal, social component, income 
making and employment. It shows that 
sellers' women have personal and social 
attitude in the markets. They want have 
income and jobs in the markets.  
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4- Conclusion 
Finally it recommendation that for 

improving women's situation in the local 
periodic markets it is essential that: 
facilitating in selling and buying crops by 
making stall for sellers; facilitation of 
sanitary; developing of tourism in the 
markets; improving in transportation for 
crops; and transformation in attitude to 
women sellers in the local periodic 
markets.  
Key words: local periodic markets، rural 
women motivation، economic needs، 
social situation، Guilan province 
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