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 صادرات در بخش ي بررسي تاثير جوايز صادراتي بر توسعه

    در ايرانكشاورزي

  
  * عبدالكريم اسماعيلي و فاطمه پورابراهيم

  

  11/8/1389: تاريخ پذيرش  12/9/1387: تاريخ دريافت

  

  چكيده
يافتـه بـا     تعمـيم ي الگـوي جاذبـه   از  ر جوايز صادراتي بر صادرات محصولات كشاورزي ايـران،          بررسي تاثي براي  

تـرين   كـه از عمـده  اسـتفاده شـد    1371-1384 ي در دوره  كـشور 72 براي 89هاي تلفيقي  كارگيري روش داده   به

جمعيـت،  (رهاي جاذبه  فاكتود، از اين مطالعه نشان دابه دست آمده نتايج  . رود مقاصد صادراتي ايران به شمار مي     

يافته بر صادرات كـشاورزي   در هر دو گروه از كشورهاي در حال توسعه و توسعه   ) توليد ناخالص داخلي و مسافت    

ييـد و   ا بر اين، اثر مثبت و معنادار جوايز صادراتي بر افزايش صادرات كـشاورزي ت              افزون. ايران تاثير معنادار دارد   

كه ممكن است  با توجه به آن. دشثرگذاري بر روي فاكتورهاي جاذبه، آشكار چنين تاثير اين جوايز از طريق ا       هم

هـاي    تفكيك كشش  براي الگوي پوياي جاذبه     پساي نباشد،    ثر بر صادرات كشاورزي آني و لحظه      واثر عوامل م  

 ي  وره از اين الگو نـشان داد جـوايز صـادراتي در هـر دو د               به دست آمده  نتايج  . دشمدت و بلندمدت برآورد      كوتاه

 بـراي از ايـن رو، لازم اسـت   . تر است مدت و بلندمدت تاثيرگذار است اما اثربخشي جوايز در بلندمدت بيش   كوتاه

  .دكر بلندمدت اقدام هاي هاي تشويقي با هدف گذاري سياست

  

  JEL :F13, F16بندي  طبقه

  

  ه، فاكتورهاي جاذبهيافت  تعميمي  جوايز صادراتي، صادرات كشاورزي، الگوي جاذبه:هاي كليدي واژه

  

  مقدمه

                                           
  شاورزي دانشگاه شيرازيار بخش اقتصاد ك ي كارشناسي ارشد و دانش آموخته به ترتيب دانش *

E-mail: esmaeili1968@yahoo.com 
89-Panel Data 



بـا  . بـوده اسـت    كه همواره مورد نظر كارشناسـان        استرشد اقتصادي از اركان مهم توسعه         

 قوي بين رشد صادرات و رشد اقتصادي، بسياري از كـشورها          ي علَ ي  توجه به وجود يك رابطه    

هـاي   تسياس. اند هاي تشويق صادرات برآمده    در صدد افزايش حجم صادرات از طريق سياست       

هاي مالياتي حاصل از     هايي با نرخ ترجيحي، تخفيف     تشويق صادرات در اين كشورها شامل وام      

صادرات محصولات صنعتي و امكانات تشويقي صادراتي مانند بيمه، جوايز، ضمانت، اعتبـار و              

هاي اخيـر نقـش بـسيار مهمـي در           هاي تشويق صادرات در سال     گونه سياست  اين. يارانه است 

  . استدرات در كشورهاي مختلف داشته افزايش صا

 عنـوان  بـا  صـادرات از ابزارهـاي سياسـتي متفـاوتي     ي ها به طور معمول براي توسعه      دولت  

 يـا    و در ادبيات اقتـصادي بـه هـر نـوع جـايزه، كمـك             . كنند  استفاده مي  90هاي صادراتي  مشوق

. شـود   مـي گفتـه  "ي هاي صـادرات   مشوق "تسهيلاتي كه در اختيار صادركنندگان قرار داده شود         

 جـوايز نقـدي بـه صـادركنندگان، پرداخـت           دادن :به شـرح زيـر اسـت      ها   ترين اين مشوق   مهم

 در گردش صادركنندگان با شـرايط       ي  مين سرمايه اتسهيلات اعتباري براي تهيه يا توليد كالا يا ت        

 مناسب و سود كم، معاف كردن صادركنندگان محصول از پرداخت ماليات، بازپرداخت حقـوق             

گمركي و سود بازرگاني مواد اوليه، قطعات يا تجهيزات وارداتي به كار رفته در توليد كالاهـاي                 

هـا،   در بـين انـواع كمـك      ). بخـش صـادرات   (صادراتي و تقبل بخشي از هزينه هاي بازاريـابي          

  ).1384علمي ( تري دارد هاي صادراتي، جوايز صادراتي اهميت بيش ها و مشوق يارانه

دراتي يك كشور با وارد كردن منابع ارزي به آن كـشور، بـستر مناسـبي را             افزايش حجم صا    

هـايي بـه    از ايـن رو، در پـيش گـرفتن سياسـت        . كند  هاي توليدي فراهم مي     گذاري  براي سرمايه 

هـا   در ايران اين سياست. رسد  منظور جذب بازار كشورهاي مقصد صادراتي ضروري به نظر مي         

اما نداشـتن آگـاهي كـافي از سـاختار و           . عمال شده است  به صورت پرداخت جوايز صادراتي ا     

ي جـوايز، منجـر بـه كـاهش ميـزان             الگوهاي تجاري كشورهاي مقصد و تخصيص ندادن بهينه       

كـارگيري ايـن سياسـت در افـزايش      اثرات مثبت حاصل از به   . اثربخشي اين سياست شده است    

 اهميت تحقيق و تفحـص در       صادرات، كم توجهي و انجام نشدن تحقيقات كافي در اين زمينه،          

                                           
90-Export Incentives 



 بـه بعـد     1380 بويژه از سـال      افزايش شكاف تراز بازرگاني كشور    . سازد  اين زمينه را آشكار مي    

يافتـه اي   دولت را ترغيب كرده است تا حمايت از بخش صادرات غير نفتي را به نحـو سـازمان      

ايز صـادراتي بـر     تا تاثير جو  است  در اين مطالعه تلاش شده      پس  . در دستور كار خود قرار دهد     

 ،كـارگيري الگـوي جاذبـه      هـاي تلفيقـي و بـه       صادرات كشاورزي ايران با استفاده از روش داده       

 )توليـد ناخـالص داخلـي سـرانه    (يـافتگي    بـر اسـاس شـاخص توسـعه    رو از اين.  شود بررسي

د، تا ضـمن    شيافته تقسيم    كشورهاي مقصد صادراتي ايران به دو گروه در حال توسعه و توسعه           

 ي  جمعيـت، فاصـله   ( از متغير جوايز صادراتي و فاكتورهاي جاذبـه          ،ن تاثيرپذيري صادرات  تعيي

 ي  تفـاوت حاصـل از مقايـسه      ) جغرافياي، توليد ناخالص داخلي و توليد ناخالص داخلي سرانه        

   .دشواين دو گروه آشكار 

مطالعـات  در ايـران     شـوربختانه هـاي تـشويقي صـادرات،         اهميت بسيار سياسـت    برخلاف  

در . سـازد  داني صورت نگرفته است كه اين امر ضرورت تحقيق در اين زمينه را آشـكار مـي       چن

  .شود ، پرداخته مياين بخش به طور خلاصه به بررسي بعضي از مطالعات صورت گرفته

ي اثرات آزادسازي و جوايز صادراتي بر  با تحليلي در باره) 2001( و جاياسوريا 91شرما  

 دادند كه مداخله نكردن دولت در روابط تجاري باعث افزايش روابط تجاري در نپال نشان

ها محدود  گيري سياست گذاري خارجي در صورتي كه جهت چنين سرمايه هم. شود واردات مي

چون داشتن مرز مشترك با  شود كه مربوط به عواملي هم باشد منجر به افزايش واردات مي

هاي  راه مشوق ري، آزادسازي تجاري به همبود روابط تجا بنابراين براي به. هندوستان است

  .نهاد شد تجاري پيش

 صادرات در ژاپن نشان ي  صادراتي بر عرضهي  بيمهي يارانهبا بررسي تاثير ) 2006 (92ماه  

سزايي در افزايش سود توليدكنندگان دارد، اما در افزايش ه داد، اگر چه اين سيستم سهم ب

توليد ناخالص اين مطالعه صادرات ژاپن تابعي از در .  صادرات نقش چنداني نداردي عرضه

  .ه شدگرفتدر نظر كاري   صادراتي و نرخ بيي  بيمهي يارانه، قيمت صادراتي، داخلي

                                           
91-Sharma 
92-Mah 



، جزو اولين كساني بودند، كه از الگوي جاذبه براي 1960 ي تينبرگن و پويهونن در دهه  

 عمومي در يوي جاذبه به ابزاراز آن پس الگ.  استفاده كردندجهانيهاي تجاري  تحليل جريان

 براي تحليل جريان مهاجرت و جريان ا تبديل شد و حتجهاني مطالعات اقتصاد ي زمينه

  ).1384اكبري و معلمي (هاي خارجي به كار برده شد  سرمايه

ها و زمـان رسـيدن بـه         كارا در افزايش هزينه   ناونقل و خدمات     هاي ضعيف حمل   زيرساخت  

چـه مطالعـات انجـام شـده در ايـن زمينـه نـشان                چنان. يابد عكاس مي مقصد به طور مستقيم ان    

) هاي ضـعيف  به علت وجود زيرساخت (ونقل   هاي حمل   درصدي در هزينه   10 افزايش   ،دهد مي

در يـك   )1385(كـاران    هوشمند و هم.هاي تجاري شده است     درصدي جريان  20باعث كاهش   

اي   اكو بـر تجـارت درون منطقـه        ي  نطقهونقل م  هاي حمل  دن تاثير زيرساخت  كربررسي به كمي    

هاي تركيبي و الگوي جاذبه، فرض كاهش حجـم تجـاري بـا              كارگيري داده  با به ها    آن. ندپرداخت

هـاي   هـاي تجـاري در اثـر وجـود زيرسـاخت            جغرافيـايي و افـزايش جريـان       ي  افزايش فاصله 

 .كردندييد اترا ونقلي  حمل

اي بـر    گرايـي منطقـه     بررسي تاثير هـم    براياي   در مطالعه  )1385( نجارزاده و شقاقي شهري     

 93 كشور عضو منـا    8براي  را   جاذبه   ي  يافته ، الگوي تعميم  )دو طرفه (هاي خارجي    جذب سرمايه 

گرايـي    هـم  نـشان داد كـه    نتايج حاصـل از الگـو       . كردند برآورد   1995-2000 زماني   ي   دوره در

تقيم خارجي متقابل بين كشورهاي     گذاري مس  اي بين كشورهاي اسلامي منا، حجم سرمايه       منطقه

تـر بـين كـشورهاي       هـاي بـيش    كاري يلي بر هم  لتواند د  اين نكته مي  . دهد  را افزايش مي   ياد شده 

  .منطقه تلقي شود

تاثير فاكتورهاي آن در جمهـوري چـك بيـان        و  كارگيري الگوي جاذبه     بهبا  ) 2002( 94سولا  

از تحليل رگرسـيون    . ولات كشاورزي دارد   اين متغيرها تاثير معناداري بر صادرات محص        كه كرد

وجـود دارد، در    توليد ناخالص داخلي    بستگي مثبت بين صادرات و        هم  كه حاصل مشخص شد  

                                           
 .هستند) مصر، ايران، اردن، عربستان سعودي، مراكش، تونس، تركيه و يمن(اين كشورها شامل  -93

94-Sevela 



 منفـي بـا صـادرات       ي   جغرافيـايي رابطـه    ي  سـرانه و فاصـله    توليـد ناخـالص داخلـي       حالي كه   

  .محصولات كشاورزي دارد

اي اطراف درياي بالتيك با استفاده از بررسي روابط تجاري بين كشورهبا ) 2002  (95لامرز  

گونگي جذب جريان تجارت خارجي و بررسي نقش فاصله به  ه چ،الگوي جاذبه و تحليلي

 اقتصادي ي بين اندازهرا  مثبت و معنادار ي ونقل، وجود يك رابطه  حملي عنوان شاخص هزينه

توليد ناخالص داخلي با   را وجود اين رابطهكرد؛ اماييد ا جغرافيايي با تجارت تي و فاصله

  . رد كرد-كه شاخص توسعه اقتصادي است-سرانه 

الگوي جاذبه و ه كمك هاي تشويق صادرات ب بررسي نقش سياست با )2005 (96پايوا  

 افزايش صادرات سببهاي صادراتي   مشوق كههاي پانل براي كشورهاي مختلف نشان داد داده

 اين  كه كردروشنبررسي اين چنين   هم.دشو و كاهش واردات محصولات كشاورزي مي

 تاثير ،يافته، نسبت به كشورهاي در حال توسعه ها در كشورهاي صنعتي و توسعه سياست

  . صادرات داردي معنادارتري بر توسعه

در اسپانيا با استفاده از الگوي جاذبه به بررسي اثرات ،  )2006(ن كارا  و هم97پارجا  

ها   كرد، اين مشوقبه دست آمده روشننتايج . ند پرداختهاي صادراتي بر ميزان صادرات مشوق

 اما در ؛ افزايش صادرات شدهسبب، شود هاي تجاري پرداخت مي كه توسط نمايندگي

  .دشو نواخت توزيع نمي هاي مختلف اسپانيا به طور يك بخش

هاي   جريان،دهد الگوي جاذبه در تمامي موارد ارزيابي مطالعات صورت گرفته نشان مي  

ه ي الگو اراهاي يهاري را به خوبي توضيح داده و نتايجي مورد انتظار و منطبق بر فرضتج

ثر بر وهاي صادراتي عاملي م ها و مشوق دهد، كمك  بر اين، نتايج نشان ميافزون. دهد مي

  .است صادرات كشورها و رشد اقتصادي ي فرايند توسعه

  

  تحقيقروش 

                                           
95-Lamerz 
96-Paiva 
97-Pareja 



هاي تجاري بين  هاي مربوط به جريان ساس دادهدر اين مطالعه تجزيه و تحليل كلي بر ا  

راه با متغيرهاي مستقل  روند، هم  كشور كه از مقاصد صادراتي ايران به شمار مي72ايران و 

هاي  داده. ، انجام گرفت)، مسافت و جمعيتتوليد ناخالص داخلي(مربوط به فاكتورهاي جاذبه 

در . دش گردآوري 1371-1384 زماني ي  سازمان ملل متحد در دورهجهاني از آمارهاي ،مربوط

، تاثير جوايز صادراتي بر صادرات كشاورزي ايران گفته شدههاي  اين مطالعه با استفاده از داده

 در اين قسمت به معرفي و تشريح اين الگو پرداخته .شدبا استفاده از الگوي جاذبه بررسي 

  .شده است

 رفتار ي بار فيزيك نيوتني را براي مطالعه، براي اولين 98 كه اچ كري1860 ي با شروع دهه  

. انساني به كار برد، الگوي جاذبه به طور گسترده در علوم اجتماعي مورد استفاده قرار گرفت

 ،99وال( شكل گرفت جهانياي و  هاي منطقه  جرياني سپس كاربردهاي موفقي از آن در زمينه

اين قانون كه حركت اجسام .  شده است نيوتن گرفتهي نام الگوي جاذبه از قانون جاذبه). 2000

 علوم اجتماعي براي توصيف حركت افراد بين ي دهد، اولين بار در زمينه را در فضا توضيح مي

كنشي  بعدها به تدريج از اين الگو براي نمايش انواع ديگر روابط هم. كار گرفته شد نواحي به

، بين Fكند كه نيروي جاذبه يا كشش  قانون نيوتن بيان مي. دشهاي فضايي استفاده  بين پديده

  : ديگر قرار دارند برابر خواهد بود با  از يكd ي  كه با فاصله2M و 1Mهاي  دو جسم به جرم
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دهـد مقـدار نيـروي       مـي  ايـن معادلـه نـشان        ، ديگـر  سخنبه  . است عددي ثابت    gكه در آن    

ها متناسب بوده و     هاي آن  كنند با جرم   ديگر ايجاد مي   كنشي كه دو جسم فيزيكي بر روي يك        هم

  .)1384اكبري و معلمي،  (هاست  آني داراي نسبت معكوس با مربع فاصله

                                           
98-H. Carey 
99-Wall  



جـسام  هـاي ا   در واقـع روابـط تجـاري بـين دو كـشور، جـرم       )F(در اين مطالعه نيروي جاذبه    

)M,M(  بـين دو  ي  و فاصله) و جمعيتتوليد ناخالص داخلي   ( اقتصادي دو كشور     ي  اندازه 21

  .است همان مسافت جغرافيايي بين دو كشور )d(جسم 

 بـراي   جهـاني ترين ابزارهايي است كه بـه طـور گـسترده در تجـارت               اين الگو يكي از مهم      

ايـن  جهـاني،   هاي تجارت     بر تحليل  افزون. رود كار مي   به 100اري دوجانبه هاي تج  توضيح جريان 

  . رود الگو در موارد ديگر نيز به كار مي

هاي تجاري دوطرفـه، در      ز الگوي جاذبه به عنوان چارچوب تحليلي جريان       ابه طور معمول      

ز كـشور   سطح صادرات ا؛، الگوي جاذبه شكلترين   در اساسي . شود مطالعات تجربي استفاده مي   

i    به كشور j   توليـد ناخـالص داخلـي      كشور صـادركننده و     توليد ناخالص داخلي     ي   را به وسيله

هـاي تلفيقـي،      استفاده از روش داده    براي. دهد ها توضيح مي    بين آن  ي  كشور واردكننده و فاصله   

، آزمـون واريـانس     102واحد ، آزمون ريشه  101 آزمون قابليت پانل   مانند گوناگونهاي   انجام آزمون 

 مورد نياز بوده كه     106 يا تصادفي  105 و آزمون تعيين اثرات ثابت     104خطي ، آزمون هم  103ناهمساني

نظر شـده    آن در اين قسمت صرفي هي انجام گرفته و از ارا  بالاهاي   در اين مطالعه تمامي آزمون    

  .است

 جريان تجاري به صورت تابعي از فاكتورهاي الگو و متغيرهاي ديگر بيان             ،در الگوي جاذبه    

  : كلي الگو به صورت زير استشكلبه اين ترتيب . شود مي

)2(  )D,POP,Y(fT ijjjij =  
  

  :كه در آن

 ijT: جريان تجاري بين دو كشور i و j  

                                           
100-Bilateral International Trade  
101-Poolability Test 
102-Unit Root Test 
103-Heteroskedasticity Test 
104-Collinearity Test 
105-Fixed Effects 
106-Random Effects 



 jY:توليد ناخالص داخلي كشور  j  

 jPOP: جمعيت كشور j   

ijD: كشور  مسافت بين دوi و j است.  

 به جاي متغير تجارت     ijxگزيني متغير صادرات     ، جاي )2 (ي   بر اين اساس با استفاده از معادله      

ijT       و افزودن متغير جوايز صادراتي is      يافته به صورت     تعميم ي   به الگو، نوعي از الگوي جاذبه

 تاثير جوايز صادراتي بـر صـادرات ايـران را در روابـط      بتوانا با استفاده از آند تشزير تصريح   

  :دكنتجاريش با كشورهاي مقصد صادراتي بررسي 

)3(  iji4ij3j2j10ij sdpopyx ε+α+α+α+α+α=  

جزء اخلال معادله بوده و تمامي متغيرها به ijε متغير صادرات و ijxكه در آن 

، شركاي تجاري ايران به دو بالا تحليل رگرسيون براي. لگاريتمي وارد الگو شده استصورت 

بندي  اين تقسيم. دشيافته تفكيك   كشورهاي در حال توسعه و كشوهاي توسعهي گروه عمده

امكان بررسي تاثير فاكتورهاي جاذبه و متغير جوايز صادراتي را در هر گروه از كشورها به طور 

كاري عملي در تخصيص و اعمال  تواند راه  اين دو گروه ميي  و مقايسهكند مي  فراهمجداگانه

ه ب. كند ميه ي ارا-بسته به ميزان تاثيرگذاري آن بر صادرات هر دو گروه از كشورها -جوايز 

 21 كشور در حال توسعه و 51ين منظور تخمين رگرسيون با استفاده از روش پانل ديتا، براي ا

دهد بلكه  جوايز صادراتي نه تنها صادرات را تحت تاثير قرار مي. شد انجام يافته كشور توسعه

 ديگر، سخنبه . كند حساسيت صادرات نسبت به تغييرات فاكتورهاي جاذبه نيز تغيير مي

تواند ميزان  مي) كشور و مسافت بين دوتوليد ناخالص داخلي جمعيت، (فاكتورهاي جاذبه 

 را 107يك چنين اثرات تعاملي. راتي را تحت تاثير قرار دهدتاثيرپذيري صادرات از جوايز صاد

ضرب متغير جوايز صادراتي در هر يك از فاكتورهاي جاذبه، تبيين   حاصلي توان به وسيله مي

  :دكر را به صورت زير بازنويسي بالا الگويتوان  رو مي از اين. دكر

                                           
107-Interaction 

i ji4i j3j2j10i j
sdpopyx ε+α+α+α+α+α=



)4(  

ijiji6

ji5ji4ij3j2j10ij

)ds(

)pops()ys(dpopyx

ε+×β

+×β+×β+β+β+β+β=
 

اثرات هر يك از فاكتورهاي جاذبـه و جـوايز          ) 3 (ي  ده از معادله   با استفا  نخستدر اين مطالعه،    

نقش هر يك از ايـن فاكتورهـا        ) 4 (ي  صادراتي بر صادرات بررسي و سپس با استفاده از معادله         

  . ودشدر ميزان اثربخشي جوايز صادراتي تعيين 

  

  108 پوياالگوي

هـر كـشور تـلاش       جاذبه با اين فرض مـشخص شـد كـه            الگوي پويا،   الگوي برآورد   براي  

 متغيـر وابـسته،    ي  در اين صورت، وقفـه    . كند واردات خود را در يك حد مطلوب حفظ كند          مي

بـه ايـن ترتيـب امكـان        . دش ـيعني صادرات به صورت متغير مستقل در طـرف راسـت ظـاهر              

 نخـست در اين الگـو     . شدهاي پانل پويا، فراهم       الگو به روش الگوي داده     ي  دوبارهپارامتربندي  

هـاي   ده، كـشش  ش ـ متغيـر وابـسته وارد الگـو         ي  فاده از يـك رگرسـيون كـه در آن وقفـه           با است 

هـاي   هاي بلندمدت محاسبه و با كـشش   كشش،مدت حاصل شده و سپس با استفاده از آن    كوتاه

هاي تلفيقي، متغير وابسته به صورت وقفه در         هنگامي كه در الگوي داده    . دشمدت مقايسه    كوتاه

 سـازگار  109مربعات معمولي) كمينه(روش حداقل يگر برآوردگرهاي طرف راست ظاهر شود، د 

 111اي دومرحلـه مربعات  ) كمينه(حداقل  هاي برآورد    و بايد به روش   ) 1995 ،110بالتاجي(نيست  

  . ، متوسل شد112يافته يا روش گشتاورهاي تعميم

ي هـا   واريانس ، ممكن است به دليل انتخاب ابزارها، براي ضرايب        اي   دومرحله برآوردروش    

بنـابراين روش گـشتاورهاي   . بزرگ به دست دهد و برآوردها از لحـاظ آمـاري معنـادار نباشـد         

در يـك رگرسـيون پويـاي معمـولي،         . نهـاد شـده اسـت      يافته براي حل اين مشكل پـيش       تعميم

شـود   ، امـا سـازگار محـسوب مـي      اسـت دار    مـشاهده هـر چنـد اريـب        Tبرآوردگر حاصـل از     

                                           
108-Dynamic Model 
109-Ordinary Least Square 
110-Baltagi 
111-Two Stage Least Square  

112-Generalized Method of Moments 



از محدوديت  يافته    گشتاورهاي تعميم تغير ابزاري براي روش     كرد م  در روي . )1998،  113ماتياس(

ين ترتيب ديگر به فرض     ه ا ب. دشو  هاي سازگار استفاده مي    گشتاوري خطي براي حصول تخمين    

با در نظر گرفتن برخـي مفروضـات اضـافي          . زاي اكيد ابزارها براي شناسايي نيازي نيست       برون

بستگي در خطاها،    چنين خودهم  ي توضيحي و هم    خطا با متغيرها   ي  بستگي جمله   هم نبودشامل  

يافته كـه يـك برآوردگـر متغيـر          توان با استفاده از روش گشتاورهاي تعميم       بردار ضرايب را مي   

   ).1997، 114گرين (ابزاري است، برآورد كرد

زايي متغيرهـاي    يافته مشكل واريانس ناهمساني و درون      استفاده از روش گشتاورهاي تعميم      

 كـار دو  ي بـراي ادامـه  . دكن ده و امكان برآورد پوياي الگو را فراهم مي        كر را رفع    توضيحي الگو 

كه تعديل صادرات نسبت بـه      شده   فرض   نخست .گرفته شد اي در نظر     تعديل براي الگوي پايه   

 تـصريح  بـراي اي نبوده به طوري كه مي تـوان   تغييرات فاكتورهاي جاذبه و جوايز، آني و لحظه  

 بـا   پس. دكر و شرايط تعادلي آن از فرايند تعديل جزيي در الگو استفاده             دن پويايي صادرات  كر

  :خواهيم داشت) 3 (ي به طرف راست رابطه ijx متغير وابسته ي اضافه كردن وقفه

)5(  tit5ijt4jt3jt21t,ij10t,ij sdpopyxx µ+γ+γ+γ+γ+γ+γ= −  

1t,ijxبه طوري كه       ايـن نـوع   . اسـت  خطـاي الگـو   ي  جملـه tµ صادرات با يك وقفـه و        −

  . سازد مدت را فراهم مي مدت و بلند هاي كوتاه تصريح از الگو، امكان تمايز بين كشش

، جمعيت، مـسافت و     متغير توليد ناخالص داخلي   هاي بلندمدت     كشش بالا، ي  با توجه به معادله   

جوايز به ترتيب    
1

2

1 γ−
γ  ،

1

3

1 γ−
γ

  ،
1

4

1 γ
γ
−

 و   
1

5

1 γ
γ
−

دومـين تعـديل در الگـوي پايـه،         . است 

ايـن  . استتعيين ميزان اثربخشي جوايز صادراتي بر صادرات با توجه به تاثير فاكتورهاي جاذبه      

 ـ  گيـري مـي     اندازه ،ها امر اثرات مشترك حذف انحرافات صادراتي را روي كشش         بنـابراين،  . دكن

  :دكرا به صورت زير بازنويسي توان الگو ر مي

 )6(  

tijti7jtit6

jtit5ijt4jt3jt21t,ij10ijt

)ds()pops(

)ys(dpopyxx

µ+×δ+×δ

+×δ+δ+δ+δ+δ+δ= −
 

                                           
113-Matyas 
114-Green   



در ايـن مطالعـه،   . اسـت  همان اثرات تعاملي ناشي از اعمال جوايز صادراتي 7δ و  5δ  ،6δكه  

 مقايسه و   115 ايستا ي  هپس از برآورد پوياي الگو، نتايج حاصل از اين روش با نتايج الگوي جاذب             

  .شدهاي ناشي از آن بررسي  تفاوت

  

  نتايج و بحث

 شده، نتايج حاصل از محاسبات و رگرسيون        ياددر اين بخش، با توجه به معادلات و روابط            

هـاي ناشـي از    ه، نتايج حاصل از هر روش در هر دو گروه از كشورها مقايسه، تفـاوت            يالگو ارا 

جه به نتايج به دست آمده از هر بخش، تحليل و تفـسير نهـايي            با تو  سرانجام و   شدهآن بررسي   

  .صورت گرفته است

  )ايستا(يافته   تعميمي  نتايج حاصل از تخمين الگوي جاذبه

 مربوط بـه دو گـروه كـشورهاي در حـال             الگوي ايستا  ، دو رگرسيون  )3 (ي  براساس معادله   

) 2(و  ) 1 (هاي   در جدول  ت آمده به دس يافته صورت گرفته كه نتايج       توسعه و كشورهاي توسعه   

  . نشان داده شده است

 ضـرايب متغيرهـا بيـانگر    پـس كه توابع به صورت لگاريتم بيان شده اسـت،   با توجه به اين   

نتايج حاصل از رگرسيون الگوي جاذبه را براي كـشورهاي          ) 1(جدول  ) 2(ستون  . استكشش  

د، كـشش   شـو      مـي  همان گونه كه ديـده     .دهد نشان مي ) 3 (ي  در حال توسعه با استفاده از رابطه      

هـاي    مثبت سياسـت تاثير ي تاييدكنندهدهد،  جوايز صادراتي مقدار مثبت و معناداري را نشان مي  

يك درصد افزايش در ميزان جـوايز صـادراتي سـبب           . استهاي اخير    تشويق صادرات در سال   

دهـد،    مـي ضـريب جمعيـت نـشان       . دشو   درصدي ارزش صادرات كشاورزي مي     96/0افزايش  

كـه   در اين ستون چنان  . دهد  درصد صادرات را افزايش مي     11/0كاهش يك درصدي جمعيت،     

 به منظور بررسي تاثير   . نيستمعنادار  توليد ناخالص داخلي    هاي مسافت و     د، كشش شو  ميديده  

فاكتورهاي جاذبه بر ميزان اثربخشي جوايز بر مقدار صادرات كشاورزي، متغيرهاي تعـاملي كـه            

                                           
115-Static 



  چنـين  هـم . دش ـقابل اين فاكتورها و جوايز بر صادرات را نشان مي دهد، به الگـو اضـافه           اثر مت 
  

  )كشورهاي در حال توسعه ( ايستا نتايج رگرسيون الگوي.)1( جدول

)روش پانل(اثرات ثابت  متغيرهاي توضيحي )روش پانل(اثرات ثابت    

s 
96/0 *** 

)6/34(  

67/0 ** 

)99/1(  

pop 
11/0- *** 

)61/2-(  

07/0  

)27/0(  

d 
01/0  

)14/0(  

13/1- * 

)75/1-(  

y 
09/0  

)  56/1(  

59/0 * 

)79/1(  

pop×s 
 

01/0-  

)66/0-(  

s× d 
 

08/0 * 

)78/1(  

s× y 
 

04/0-  

)51/1-(  

2R 99/0 نيضريب تعي  99/0  

F 54/15036 آزمون  78/64  

  هاي تحقيق يافته: خذام

   در داريامعن ∗∗∗چنين  هم. ندهست ضرايب t ي اعداد داخل پرانتز آماره

  .  دهد  درصد را نشان مي10داري در سطح ا معن∗  درصد و5سطح ي در دارامعن ∗∗ د،درص1سطح 

همـان  . دهـد  ايج حاصل از رگرسيون اين اثرات تعاملي را نشان مي         نت) 1(ول  جد) 3(ستون    

 بـر ايـن     افـزون . ، در اين ستون نيز ضريب جوايز مثبت و معنـادار اسـت            شود   مي ديدهكه  طور  

يـن معنـا كـه در    ه اب. كند ييد مياكشش مسافت منفي و معنادار بوده كه فرض الگوي جاذبه را ت  

 13/1اهش يك درصدي مسافت اين كشورها با ايران، صـادرات           كشورهاي در حال توسعه با ك     

هاي ناشـي از آن   ونقل محصول و كاهش هزينه    كه به دليل سهولت حمل     ؛يابد درصد افزايش مي  

 مسافت داراي اثـري  ،كه گفته شد، براي كشورهاي در حال توسعه چنان. رسد منطقي به نظر مي 



ه طوري كه در اين كشورها با افـزايش مـسافت،    باستمنفي و معنادار بر ارزش صادرات ايران    

ي بـالا را تاييـد        يابـد كـه نتيجـه      صادرات اين گروه از محصولات كشاورزي ايران كـاهش مـي          

مثبت و معنـادار اسـت كـه        متغير توليد ناخالص داخلي     كشش  همان طور كه ديده شد،      . كند  مي

 اقتصادي  ي   با افزايش اندازه    كه  آن است  ي  دهنده  فروض الگوي جاذبه بوده و نشان      ي  تاييدكننده

چنين اثر تعاملي مـسافت      هم. يابد يك كشور، صادرات كشاورزي ايران به آن كشور افزايش مي         

 كشورها با افـزايش مـسافت،       گونه كه بيانگر آن است كه در اين         استو جوايز مثبت و معنادار      

ايـستاي  تـايج رگرسـيون   ن) 2(جـدول  . دشو  صادرات افزوده مي ي  به اثربخشي جوايز بر توسعه    

 ضـريب مربـوط بـه جـوايز     ي  بـا مقايـسه   . دهـد  يافته نـشان مـي     الگو را براي كشورهاي توسعه    

توان دريافت كـه جـوايز صـادراتي در          مي) 1( آن با جدول     ي  صادراتي در اين جدول و مقايسه     

 حـال   اين گروه از كشورها نيز داراي تاثير مثبت و معنادار بـوده امـا نـسبت بـه كـشورهاي در                    

البته اين تفاوت در ميزان اثربخشي جـوايز        . تري بر افزايش صادرات دارد      كم اتوسعه، تاثير نسبت  

  .روه از كشورها چندان محسوس نيستبر افزايش صادرات به اين دو گ

 آمـاري معنـادار     نظـر  از   امتغيره ـدهـد ايـن      هاي جمعيت و مسافت نشان مي      بررسي كشش   

مثبت و معنادار است و بيانگر آن است كـه افـزايش            داخلي  متغير توليد ناخالص    كشش  . نيست

) 3(در سـتون    . دهـد   درصد صادرات را افزايش مـي      27/0،  توليد ناخالص داخلي  يك درصدي   

شود در ايـن سـتون نيـز     ده ميديكه  چنان. دش اثرات تعاملي متغيرها به الگو افزوده        )2 (جدول

 ضـريب   ، بـر ايـن    افـزون ده و   ش ـييد  اادرات ت بر ص توليد ناخالص داخلي    تاثير مثبت و معنادار     

 ي  گونه كشورها افزايش انـدازه      در اين   كه دهد مربوط به اثر متقابل اين متغير با جوايز نشان مي         

بالا بودن مقدار ضريب تعيـين الگـو در هـر دو            . كاهد اقتصادي از اثربخشي جوايز صادراتي مي     

زان قابل تـوجهي اثـرات متغيـر وابـسته را           متغيرهاي مستقل به مي   كه  گروه از كشورها نشان داد      

بنابراين اعتبار الگوي جاذبه در توضيح روابط تجاري ايـران بـا ايـن كـشورها             . دهند توضيح مي 

  .شدييد ات



  )يافته كشورهاي توسعه(ايستا  نتايج رگرسيون الگوي .)2( جدول

)روش پانل(اثرات ثابت  متغيرهاي توضيحي )روش پانل(اثرات ثابت    

s 
92/0 *** 

)68/14 (  

74/1  

)86/0 (  

pop 
04/0-  

)39/0- (  

87/0-  

)66/0- (  

d 
11/0-  

)38/0-(  

29/0  

)08/0(  

y 
27/0 * 

)  76/1(  

54/3 ** 

)22/2(  

pop×s 
  

06/0  

)63/0 (  

s× d 
  

04/0-  

)15/0-(  

s× y 
  

24/0- ** 

)1/2-(  

2R  97/0 نيضريب تعي  96/0  

F 505/4749 آزمون  81/32  

  هاي تحقيق  يافته: خذام
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  .دهد  درصد را نشان مي10داري در سطح ا معن∗  درصد و5سطح ي در دارامعن

  

  )پويا(يافته   تعميمي  از تخمين الگوي جاذبهبه دست آمدهنتايج 

اي نبوده و اين      آني و لحظه   ،كه اثرات متغيرهاي مستقل الگو بر متغير وابسته        با توجه به اين     

مـدت متغيرهـا،    هـاي بلنـد   تعيين كـشش  با   پستواند در بلندمدت نيز تاثيرگذار باشد،        اثرات مي 

مـدت و بررسـي ميـزان اثربخـشي ايـن متغيرهـا در بلندمـدت              هاي كوتاه   آن با كشش   ي  مقايسه



بـه  د كه نتايج    شالگوي پوياي جاذبه تصريح     ) 5 (ي  با استفاده از رابطه   . رسد ضروري به نظر مي   

 ـ   با اسـتفاده از كـشش     . دهد مدت را نشان مي    هاي كوتاه  ، كشش دست آمده  بـه  مـدت    اههـاي كوت

توليـد ناخـالص   هاي بلندمـدت متغيرهـاي    و روابط مربوط به كشش) 5 (ي  از رابطه دست آمده 

، جمعيت، مسافت و جوايز كه بـه ترتيـب         داخلي
1

2

1 γ
γ
−

  ،
1

3

1 γ
γ
−

  ،
1

4

1 γ
γ
−

 و   
1

5

1 γ
γ
−

، اسـت  

 از تصريح پوياي الگوي جاذبه كه بيـانگر       دست آمده  به نتايج   .دشهاي بلندمدت محاسبه     كشش

  . براي كشورهاي در حال توسعه آمده است) 3(جدول در  استمدت  هاي كوتاه كشش
  

  ) در حال توسعهكشورهاي(  با وارد كردن متغير جوايز صادراتي پويا نتايج رگرسيون الگوي.)3( جدول

متغيرهاي 
 توضيحي

 الگوي پويا در
 مدت كوتاه

پويا درالگوي   
  مدت كوتاه

)با اثرات تعاملي(   

 الگوي پويا د ر
 بلندمدت

 الگوي پويا در
 بلندمدت

)با اثرات تعاملي(  

x(-1) 
28/0 *** 

)25/4(  

47/0  

)11/1(    

s 
89/0 *** 

)72/9(  

73/0  

)31/1(  
24/1 *** 

 

38/1  

 

pop 
005/0  

)07/0(  

48/2-  

)08/1-(  
007/0  

 

68/4-  

 

d 
06/0  

)39/0(  

74/4  

)01/1(  
08/0  

 

94/8  

 

y 
07/0-  

)5/1-(  

97/0-  

)39/1-(  
1/0-  

 

83/1-  

 

pop×s 
 

18/0  
)08/1(   

34/0  
 

s×d 
 

34/0-  
)02/1-(   

64/0-  
 

s×y 
 

06/0  
)27/1(   

11/0  
 

  هاي تحقيق  يافته: خذام
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  .دهد  درصد را نشان مي10داري در سطح ا معن∗  درصد و5سطح ي در دارامعن



  :آيد به دست مي نتايج زير ،)3(با بررسي جدول 

هـر چـه    . كنـد   ييـد مـي   اتبار الگوي پويا را ت    ضريب متغير وابسته با وقفه معنادار است كه اع          

. شـود  تـر مـي    مدت و بلندمدت كـم     هاي كوتاه  تر باشد، تفاوت كشش    مقدار اين ضريب كوچك   

مدت عدد مثبـت و معنـاداري را نـشان           مدت و هم در كوتاه     ضريب جوايز صادراتي هم در بلند     

امـا بـا    . اسـت رگـذار    حاكي از آن است كه جوايز در هـر دو حالـت تاثي             ضريب مثبت . دهد مي

 بـه   ؛تـر اسـت    مـدت بـيش    توان دريافت كه ميزان اثربخشي جوايز در بلند         ضرايب مي  ي  مقايسه

 درصـد   24/1طوري كه در بلندمدت با افـزايش يـك درصـدي جـوايز، صـادرات كـشاورزي                  

 سـتون در  . دهد مدت آن، افزايش نسبي را نشان مي       يابد كه در مقايسه با كشش كوتاه       افزايش مي 

افـزوده  اثرات تعاملي فاكتورهاي جاذبه و جوايز به الگـو          ) 6 (ي  ، براساس رابطه  )3 ( جدول )3(

 در رگرسيون مربوط به اين معادله، هيچ      .  دارد ابرامتر بر اثرات تعاملي الگو       اين معادله بيش  . شد

ر هاي بلندمدت نيز قابل تفسي      و به تبع آن كشش     نيستها از لحاظ آماري معنادار       كدام از كشش  

  . دهد يافته نشان مي اين نتايج را براي كشورهاي توسعه) 4(جدول . نيست

 نيـز ضـريب متغيـر       يافتـه   ي توسعه كشورها در   :آيد  به دست مي   نتايج زير    ،با بررسي جدول    

 ـ  ييـد مـي   اوابسته با وقفه معنادار است كه صحت تصريح الگوي پويـا را ت             ضـريب جـوايز    . دكن

مـدت مثبـت و     حال توسعه هم در بلندمـدت و هـم در كوتـاه           صادراتي نيز مانند كشورهاي در      

در اين . استجوايز در هر دو حالت داراي تاثير مثبت     كه    آن است  ي  دهنده  نشان بوده و معنادار  

. تر اسـت    ميزان اثربخشي جوايز در بلندمدت بيش       كه دهد  ضرايب نشان مي   ي  حالت نيز مقايسه  

 درصـد افـزايش     21/1جوايز صادرات كشاورزي    كه در بلندمدت با افزايش يك درصدي         چنان

 )3(سـتون  در . افزايش نسبي يافتـه اسـت  ) 91/0(مدت آن  يابد كه در مقايسه با كشش كوتاه   مي

.  اضـافه شـد    اثرات تعاملي فاكتورهاي جاذبه و جوايز به الگو       ) 6 (ي  ، براساس رابطه  )4 (جدول

ها از لحاظ آماري معنادار       از كشش  كدام در اين رگرسيون مانند كشورهاي در حال توسعه، هيچ        

  .نيست



  )يافته كشورهاي توسعه(  با وارد كردن متغير جوايز صادراتي پويا نتايج رگرسيون الگوي.)4( جدول

متغيرهاي 

 توضيحي

 الگوي پويا در

مدت كوتاه  

 الگوي پويا در

مدت كوتاه  

)با اثرات تعاملي(  

 الگوي پويا در

 بلندمدت

 الگوي پويا در

 بلندمدت

)با اثرات تعاملي(  

x(-1) 

25/0 ** 

)06/2(   

68/0  

)23/1(    

s 

91/0 *** 

)77/6(  

18/0  

)19/0(  
21/1 *** 

 

56/0  

 

pop 

18/0  

)53/1(  

14/0-  

)12/0-(  
24/0  

 

44/0-  

 

d 

1/0  

)31/0(   

57/2-  

)36/1-(  
13/0  

 

03/8-  

 

y 

62/0-  

)59/1-(   

56/2  

)58/0(  
82/0-  

 

00/8  

 

pop×s  

01/0  

)18/0(   

03/0  

 

s×d  

21/0  

)36/1(   

66/0  

 

s×y  

19/0-  

)67/0-(   

59/0-  

 
  هاي تحقيق  يافته: خذام

 ∗∗ د،درص ـ 1 در سـطح  داريامعن ـ ∗∗∗چنـين   هـم . ندهـست  ضـرايب  t ي اعداد داخل پرانتـز آمـاره  

  . دهد  درصد را نشان مي10داري در سطح ا معن∗  درصد و5سطح ي در دارامعن

بـه طـور كلـي، براسـاس نتـايج          . كـرد مـدت را تحليـل       هـاي بلنـد    توان كشش  بنابراين نمي   

 فاكتورهـاي جاذبـه و   ،د كه در هر دو گروه از كشورهاكرتوان چنين استنباط      مي بالا هاي  جدول

 بـر ايـن، جـوايز صـادراتي     افزون. ايز بر صادرات كشاورزي ايران تاثير معناداري دارد     متغير جو 

تواند از طريق تاثيرگذاري بر اين فاكتورها به طور غيرمستقيم صـادرات كـشاورزي ايـران را        مي

تحت تاثير قرار دهد كه اين اثرات متقابل در مورد كشورهاي در حال توسعه از طريق مـسافت                  

بررسي نتايج الگـوي  . شود اعمال ميتوليد ناخالص داخلي يافته از طريق   توسعهو در كشورهاي  



 ميزان اثربخشي جوايز صـادراتي بـر صـادرات    ،جاذبه پويا نشان داد در هر دو گروه از كشورها         

مـدت و    اما جهت تاثيرگذاري آن در هر دو حالـت كوتـاه          . تر است  كشاورزي در بلندمدت بيش   

توان با توجـه بـه ميـزان          مي بالااين اساس با استفاده از نتايج الگوي         بر. بلندمدت يكسان است  

 اقتصادي و مسافت كشورهاي واردكننده و جهت اثربخشي جـوايز صـادراتي             ي  جمعيت، اندازه 

گـونگي   ه تخصيص، چ ـ  گونگي  چهبر فاكتورهاي جاذبه، صادرات بهينه به هر يك از كشورها و            

توانـد موجـب     ميموضوعادراتي را تعيين كرد كه اين      اعمال و ميزان مناسب پرداخت جوايز ص      

تـرين مـسير تجـاري و     ترين مقاصد صـادراتي، تعيـين بـه    تقويت روابط تجاري ايران، كشف به 

  .دشوهاي تشويق صادرات   سياستي زمينه دولت در ي  بودجهي تخصيص بهينه

  

  هانهاد گيري و پيش نتيجه 

الگـوي  از  ايران بـا كـشورهاي مقـصد صـادراتي           تحليل روابط تجاري      براي در اين مطالعه    

تـر الگـو، كـشورهاي        صـادرات و بـرآورد دقيـق       ي   تعيين مـسير بهينـه     براي. شدجاذبه استفاده   

 محصولات كشاورزي ايران، به دو گروه كشورهاي در حـال توسـعه و كـشورهاي            ي  واردكننده

  . بندي شد دستهيافته  توسعه

 ي  پس از برآورد الگوي جاذبـه ،ر كشش فاكتورهاي جاذبه    جوايز صادراتي ب   تاثير توجه به    با  

 از اين رگرسـيون در هـر   به دست آمدهيافته، اثرات تعاملي اين متغيرها وارد الگو و نتايج    تعميم

  .شددو گروه مقايسه 

 فاكتورهـاي جاذبـه و جـوايز بـر      كـه  از برآورد الگوي جاذبه نـشان داد به دست آمده  نتايج    

براسـاس  . ورزي ايران در هر دو گروه از كشورها تاثير معنـاداري دارد       صادرات محصولات كشا  

در هر دو گـروه از كـشورها        توليد ناخالص داخلي    رود،   كه انتظار مي  همان گونه    ، جاذبه الگوي

كـشورهاي  توليـد ناخـالص داخلـي       بنـابراين، افـزايش     . اسـت داراي تاثير مثبـت و معنـاداري        

. دشـو     ايش صـادرات محـصولات كـشاورزي ايـران مـي          واردكننده در هر دو گروه موجب افـز       

ناشـي از آن  تواند  است كه ميجمعيت در كشورهاي در حال توسعه داراي تاثير منفي و معنادار   

تـري بـه واردات      بـود نيـروي انـساني، تمايـل بـيش          جمعيت به دليل كم     كه كشورهاي كم   باشد



 بلكـه در    نيست؛ايش تمايل به واردات      بيانگر افز  ابنابراين افزايش جمعيت الزام   . محصول دارند 

بسياري مواقع افزايش جمعيت سبب افزايش نيروي كار و در نتيجه افزايش سطح توليد شـده و    

اين امكان وجود دارد كه با كاهش جمعيـت، نيـروي           . يابد تمايل به واردات محصول كاهش مي     

 در نتيجه واردات هاي خدمات و صنعت منتقل شده و        كار كشورها از بخش كشاورزي به بخش      

  .محصولات كشاورزي افزايش يابد

در كشورهاي در حال توسعه، مسافت داراي تاثير منفي و معنادار بوده كه بر فروض الگوي                  

 محـصول در    ي   ديگر، كاهش مسافت بين ايران و كشور واردكننده        سخنبه  . استجاذبه منطبق   

جـوايز  . دشـو  رزي ايـران مـي  ميان كشورهاي در حال توسعه، باعـث افـزايش صـادرات كـشاو         

ايـن  . دشـو   صادراتي كشور در هـر دو گـروه از كـشورها مـي          ي  صادراتي نيز باعث تقويت بنيه    

جوايز هم به طور مستقيم و هم از طريق تاثيرگذاري بر فاكتورهاي جاذبه، صادرات كـشاورزي                

شاورزي در   بر اين، ميزان اثربخـشي جـوايز بـر صـادرات ك ـ            افزون. دهد را تحت تاثير قرار مي    

تعيين روابط پوياي الگو    براي  . استيافته   تر از كشورهاي توسعه    كشورهاي در حال توسعه بيش    

هـاي   هاي بلندمدت الگو محاسبه و با كـشش        يافته، كشش  با استفاده از روش گشتاورهاي تعميم     

روه جوايز صادراتي در در هر دو گ ـ       كه   ها نشان داد    اين كشش  ي  مقايسه. شدمدت مقايسه    كوتاه

ــيش ــاثير ب ــر صــادرات كــشاورزي دارد كــه مــي  از كــشورها در بلندمــدت ت ــد در  تــري ب توان

به طـور   جا كه پرداخت اين جوايز       از آن . باشدمدت مفيد     بلند هاي  هايي با هدف   گذاري سياست

بـر ايـن اسـاس تغييـر در     . يابـد   اثربخشي آن كاهش مـي در نتيجهراه است،    خير هم امعمول با ت  

 در زمـان و     درپـي   پـي  اختصاص سهام عدالت به جـاي جـوايز و يـا تغييـرات               دماننها   سياست

  .كاهد  پرداخت، از اثربخشي جوايز صادراتي ميگونگي چه

هـاي تـشويق صـادرات در        كـارگيري سياسـت    توان گفت، بـه    براساس نتايج اين مطالعه مي      

امـا تعيـين    . ه اسـت  بود روابط تجاري ايران با شركاي تجاريش، موفق بـود          هاي اخير در به    سال

ها، نيازمنـد آگـاهي كـافي از شـرايط           ميزان، جهت و زمان مناسب براي اعمال اين نوع سياست         

هـا بـه عنـوان     توان از ايـن سياسـت   در اين صورت مي  . استهاي مناسب    ريزي موجود و برنامه  



يـران  بود موقعيـت صـادرات ا    تعديل تراز بازرگاني و نوسانات تجاري و به     برايابزاري مناسب   

  .دكر در بخش كشاورزي استفاده بويژه

كرد جوايز صادراتي و نقش آن بـر گـسترش    با استفاده از نتايج الگوي جاذبه و بررسي عمل   

هـا بـه      ها و تحليل آن      زير براساس نتايج به دست آمده از داده        هاي روابط تجاري ايران، سياست   

  :شود شرح زير ارايه مي

كـشورهاي واردكننـده، بـر صـادرات        يـد ناخـالص داخلـي       تول با توجه به اثـرات مثبـت         -  

توان پس از شناخت ساختار تجاري اين كشورها، بـا           كشاورزي در هر دو گروه از كشورها، مي       

توليد ناخـالص داخلـي   هاي تشويقي مناسب در جهت جذب بازار كشورهايي با          اعمال سياست 

  . دكر اقدام ) ايتاليا و فرانسهمانند چين، ژاپن، آلمان، انگلستان، ايالات متحده، (بالا

 با توجه به اثر منفي مسافت بر صادرات كشاورزي در مورد كشورهاي در حـال توسـعه،                  -  

در بـين   . تـر اسـت    تـر بـيش    توان دريافت كه صادرات كشاورزي ايران به كشورهاي نزديك         مي

 و يـا  ستنده ـكشورهاي در حال توسعه، كشورهايي كه داراي مرز جغرافيايي مشترك بـا ايـران               

مانند آذربايجان، گرجستان، ارمنستان، تركمنستان، عـراق و  (دارند ترين فاصله را با ايران      نزديك

 تاثير منفي مـسافت بـر   موضوع اين .دهند ترين درصد واردات از ايران را نشان مي ، بيش )كويت

قويـت   لازم اسـت در جهـت ت      پـس . كنـد   تاييد مي   را صادرات كشاورزي ايران در اين كشورها     

 كوشـش  ،تـر  صادرات اين مسير و رفع موانع موجود بر صادرات به كشورهايي با مسافت بـيش         

  .كرد
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