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 در صادرات پسته داراي مزيت 2006-1995دهد كه ايران طي دوره نتايج نشان مي
در . بوده است 11/39و  94/0برابر براي اين دوره  RSCAو  RCAنسبي و متوسط شاخصهاي 

دركننده پسته جهان براساس صادرات نسبي صادراتي كشورهاي عمده صابندي مزيترتبه
هاي بعدي قرار كنگ، تركيه و آلمان در رتبهغيرنفتي، ايران در رتبه اول و كشورهاي هنگ

كنگ، همچنين براساس صادرات بخش كشاورزي، كشورهاي ايران، آمريكا، هنگ. گرفتند
بررسي رابطة . فتندنسبي صادراتي پسته جاي گرهاي اول تا چهارم مزيتآلمان و تركيه در رتبه

مزيت نسبي پسته ايران به شدت از تغييرات عليت بين مزيت نسبي ايران و آمريكا نشان داد كه 
با توجه به  .مزيت نسبي صادرات پسته آمريكا تأثيرپذير است و خلاف اين روند صادق نيست

اس در صادرات پسته براس 2007-1995ريزي تجاري به دست آمده، ايران طي دوره نقشه
صادرات غيرنفتي، برنده در بازار رو به افول و نيز براساس صادرات محصولات كشاورزي، 
برنده در بازار رو به رشد بوده است و لذا اجراي سياستهاي لازم براي حفظ اين موقعيت از 

  .آيدضروريات صادرات اين محصول به حساب مي
  

 JEl: Q17, O57, N50بندي  طبقه
  

  : ها كليدواژه

    پسته، ايران نسبي آشكار شده و متقارن، نقشه تجاري،مزيت
  
  مقدمه

هاي نفتي است، ليكن با توجه به  ايران يكي از كشورهاي بزرگ صادركننده فراورده
تواند براي هميشه اين موضوع نمي ،فشار روزافزون تقاضاي داخلي و محدوديت ذخاير ملي

تواند و گسترش صادرات اين بخش ميتكيه بر بخش كشاورزي و توسعه . دوام داشته باشد
زمينه مناسبي را براي حضور اين كشور در بازارهاي جهاني و استفاده از مزاياي آن فراهم 

حسيني و (از دير باز يكي از محصولات كشاورزي مهم صادراتي كشور پسته بوده است . آورد
                                                                                                                                            

1. Trading Map 
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كه درآمد ارزي قابل اين كالا مهمترين كالاي صادراتي كشاورزي ايران است ). 1381پرمه، 
درصد  14كند و سهم آن در صادرات كالاهاي غيرنفتي به حدود توجهي را نصيب كشور مي

  عمده  توليدكنندة  اولين  ايران متمادي است كه  ساليان). 1386سازمان گمرك ايران، (رسد مي
ختيار درصد ميزان سطح زيركشت اين محصول در ا 65تا  60طوري كه  است به  جهان  پسته

اين سهم بالا از سطح زيركشت سبب شده است به رغم عملكرد .  )2008فائو، ( ايران است
تر نسبت به كشورهايي همچون ايالات متحده، ايران بزرگترين توليدكننده پسته باقي پايين
هزار تن در سال  6دهد كه توليد اين محصول از بررسي ميزان توليد پسته كشور نشان مي. بماند

بررسيهاي انجام شده در مورد ). 2008فائو، (رسيده است  2007هزار تن در سال  230به  1961
هزار تن در سال  188دهد كه ميزان صادرات پسته جهان از حدود صادرات پسته نشان مي

از كشورهاي عمده توليدكننده ). 2008فائو، (رسيده است  2006هزار تن در سال  293به  1995
طبق . وان ايران، آمريكا، تركيه، سوريه، چين، يونان و ايتاليا را نام بردتپسته در جهان مي

درصدي،  45هزارتن و سهم  23كشور ايران با توليد  2007بررسيهاي صورت گرفته، در سال 
 108پس از آن كشور آمريكا با توليد حدود . رتبه اول توليد پسته را در جهان دارا بوده است

، سوريه )درصد14(كشورهاي تركيه . دي در رتبه دوم قرار دارددرص 57/15هزار تن وسهم 
پايگاه (هاي بعدي قرار دارند در رتبه) درصد 28/7(و يونان ) درصد7(، چين )درصد10(

  ). 2008فائو، اينترنتي 
نسبي بيانگر توانايي يك كشور در توليد و صدور كالايي با هزينه ارزانتر و مزيت

تاكنون مطالعات زيادي در زمينه مزيت  .)1386پورمقيم، ( است يكيفيت بالاتر در سطح جهان
با ) 1381(آبادي خليلفر و ميرزايينسبي در ايران و جهان انجام گرفته است؛ براي مثال سليمي

، به بررسي مزيت نسبي توليد و صادرات پسته ايران 1DRCو  RCAاستفاده از شاخصهاي 
وجود مزيت نسبي هم در توليد و هم در صادرات پسته  نتايج اين مطالعه حاكي از. پرداختند

  . باشدمي

                                                            
1. Domestic Resource Cost 
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با تعيين مزيت نسبي محصولات عمده باغباني ايران نشان ) 1383(عزيزي و يزداني 
دادند كه محصول پسته ايران در مقابل پسته كشورهاي رقيب چون ايالات متحده آمريكا، 

 RSCAو  RCAزيت بر پايه دو معيار چين، تركيه و سوريه داراي مزيت نسبي است كه اين م
  . بالاست

نسبي آشكار نشان در مطالعه خود براساس شاخص مزيت) 1387(حسيني و رفيعي 
 دادند كه كشورهاي ايران، تركيه، آلمان، سوريه، چين و آمريكا در صادرات پسته از مزيت

  . نسبي برخوردارند
براي دورة  RCAده از شاخص در مطالعه خود با استفا) 1386(اميرتيموري و چيذري 

نسبي در صادرات مورد مطالعه داراي مزيت فقط ايران طي دورهنشان دادند كه  1980-2004
اي از سياستها در عرصه توليد و تجارت پسته، به يك استراتژي پسته بوده و به دنبال پاره

صادراتي منظم و كه آمريكا از يك استراتژي  در حالي ،صادراتي براي پسته نزديكتر شده است
نسبي در صادرات داراي مزيت 2004اي كه در سال گونه دقيقتر نسبت به رقبا برخورداربوده به

  . پسته شده است
پذيري نسبي و رقابتبه بررسي مزيت (Utkulu & Seymen, 2004)اوتكولا و سيمن 

روش بالاسا براي  در اين مطالعه از. صادرات بخشهاي مختلف تركيه به اتحاديه اروپا پرداختند
نتايج نشان داد كه مصرف مداوم كالاها بين تركيه و اتحاديه . تعيين مزيت نسبي استفاده شد

  . پذيري خواهد داشتنسبي و رقابتداري روي مزيتاروپا، اثر معني
نسبي مانند در مطالعه خود در زمينه شاخصهاي مزيت (Laursen, 1998)لارسون 
 RSCAزيت نسبي آشكار شده به اين نتيجه رسيد كه شاخص ي دو و مكا، 1شاخص ميچلي

  . باشدمعيار مناسبي براي مزيت نسبي مي
را براي  TMشاخص ) 1386(خانه چهلمحمديدر زمينه نقشه تجاري، حسيني و ملك

نتايج آنها نشان داد اگرچه كشور در گروه برندگان بازار . صنعت چرم كشور محاسبه كردند
  . ولي بازار چرم در سالهاي اخير رو به افول بوده استچرم قرار داشته، 

                                                            
1. Michaely Index 
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به اين ترتيب شناخت بازارهاي صادراتي و اعتلاي عوامل تعيين كننده مزيت رقابتي 
يابد و لذا در پژوهش حاضر با توجه به اهميت توليد و صادرات پسته به اهميت مضاعف مي

ادراتي پستة ايران از نظر عنوان يك محصول عمده صادراتي كشور، به بررسي وضعيت ص
اما بر . نسبي صادراتي و مقايسه با كشورهاي عمده صادركننده پسته جهان پرداخته شدمزيت

نسبي صادراتي در آنها تنها براساس درآمدهاي نفتي خلاف مطالعات ذكر شده، كه مزيت
محاسبه شده است، در اين پژوهش مبناي محاسبات درآمدهاي غيرنفتي و كل صادرات 

باشد؛ زيرا در كشوري مانند ايران، كه بخش وسيعي محصولات كشاورزي به صورت جدا مي
از درآمدهاي صادراتي شامل درآمدهاي نفتي است، انجام محاسبات و به دست آوردن 

كشاورزي براساس كل خصوص يك كالاي شاخصهاي ذكر شده براي كالاهاي غيرنفتي و به
نتايج غيرواقعي در برداشته باشد كه در اين باره براي  ممكن است) نفتي و غيرنفتي(صادرات 
فر و ، سليمي)1386(، اميرتيموري و چيذري )1383(توان به مطالعه عزيزي و يزداني مثال مي
اشاره كرد كه  -كه در سطرهاي قبل به بررسي آنها پرداخته شد  -) 1381(آبادي خليلميرزايي

همچنين  .اندبراي محاسبات خود استفاده كرده تنها از مجموع صادرات نفتي و غيرنفتي
ريزي تجاري براي هر دو موقعيت تجاري ايران در صادرات اين محصول با استفاده از نقشه

  .گروه كالايي ياد شده مورد بررسي قرار گرفته است
  

  روش تحقيق
تجاري كشورهاي اصلي صادركننده پستة جهان نقشه نسبي و در مطالعة حاضر مزيت

به اين منظور آمار صادرات پسته كشورهاي ايران، تركيه، هلند، . به و مقايسه شده استمحاس
كنگ و آمريكا، به عنوان كشورهاي اصلي صادركننده اين محصول، براي آلمان، ايتاليا، هنگ

  .هاي فائو استخراج و ارزيابي شداز آمارنامه 2006-1995دورة زماني 
  

  مزيت نسبي
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به  (Liesner, 1958)را اولين بار لايزنر ) RCA(آشكار شده شاخص ساده مزيت نسبي 
  :ارائه داد 1صورت رابطه 

)1(  
nj

ij

X
x

RCA =  

مثل (اي از كشورهاست  مجموعه nكشور مورد بررسي و  iكالا،  jصادرات،  Xكه در آن 
معرفي ) 1965(به عنوان شاخص مزيت نسبي توسط بالاسا  2پس از آن، رابطه ). اتحاديه اروپا
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اي از مجموعه tكالاي مورد بررسي،  jكشور مورد بررسي،  iصادرات،  X، 2در رابطه 
باشد، كشور در آن كالا و صنعت  RCA>1اگر . اي از كشورهاست مجموعه nكالاها و 

ژه وقتي كه اندازه كشور وي باشد به اين شاخص اساساً ناشي از نبود واردات مي. نسبي داردمزيت
 مزيتپركاربرد در پژوهش حاضر از شاخص  .(Greenaway & Milner, 1993)اهميت دارد 

از جمله مطالعات  .نسبي آشكار شده متقارن بالاسا استفاده شده استنسبي آشكارشده و مزيت
، يونيدو (Aquino, 1981)توان به مطالعات آكينو طور مثال مي بهكننده از اين شاخص  استفاده

(Unido, 1986) ون هالست و همكاران ،(Van Hulst et al., 1991) ليم ،(Lim, 1997)  اشاره
ريزي شده كه طبق آن اين شاخص براساس الگويي پايه). 1383عزيزي و يزداني، (كرد 

شاخص . اطلاعات تجاري هر كشور نمايانگر موقعيت رقابتي آن در بازارهاي جهاني است
  :تعريف شده است 3كار شده به صورت رابطه نسبي آشمزيت
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awtiwt

ajtijt
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RCA  

كالاهاي كشاورزي يا  aصادرات،  Xكالاي مورد بررسي،  jكشورمورد بررسي،  iكه در آن 
 tكل صادرات محصولات كشاورزي يا غيرنفتي جهان و  wغيرنفتي كشور مورد بررسي و 

چنانچه مقدار عددي اين شاخص در مورد كالاهايي  ).1965بالاسا، (باشد سال مورد نظر مي
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. نسبي برخوردار استبزرگتر از يك باشد، كشور مورد نظر در صادرات آن كالاها از مزيت
نسبي كالاها را براي كشور همچنين هر چه مقدار شاخص فوق بزرگتر باشد، اولويت و مزيت

ي برخي از كالاها كمتر از يك در مقابل، چنانچه شاخص فوق برا. دهدمورد نظر نشان مي
. نسبي نداردباشد، در اين صورت كشور مورد نظر در زمينه صادرات اين نوع كالاها مزيت

دهد كه شاخص مذكور شاخصي مناسب نشان مي (Hillman, 1980)بررسي مطالعات هيلمن 
نشان داده  با ارائه شواهدي تجربي (Yeats, 1985)يتس . نسبي كالايي نيستبراي مقايسه مزيت

است كه شاخص عملكرد صادراتي در ارائه يك شاخص ترتيبي يا عددي مناسب به منظور 
هيلمن در تحقيقات خود نشان داد كه . بررسي مزيت نسبي آشكار كشورها ناتوان است

مزيت نسبي داشته باشد،  iدر كالاي  jبراساس قيمتهاي نسبي پيش از تجارت براي اينكه كشور 
   :)1381فتحي، (بايد برقرار باشد  4في به صورت رابطه شرط لازم و كا
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  :شود محاسبه مي 5شاخص هيلمن به صورت رابطه 
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محصولات در كشور  نمايانگر كل Tكشور مورد بررسي،  jنوع كالا،  iكه در روابط فوق 
البته در . صادرات است Xرزي يا غيرنفتي در جهان و كل محصولات كشاو W، مورد بررسي

، حسيني و )1381(آبادي خليلفر و ميرزاييبسياري از مطالعات داخلي مانند مطالعه سليمي
شرط برقراري شاخص ) 1383(، عزيزي و يزداني )1387(، اكبري و همكاران )1387(رفيعي 

كه يكي از معايب شاخص ت بايد گف. رعايت نشده است RCAهيلمن در محاسبه شاخص 
RCA تواند شدت و درجه مزيت باشد و نمياين است كه دامنه تغييرات آن بسيار زياد مي

 (Brasili et al., 2000)براسيلي و همكاران . نسبي يا عدم مزيت نسبي را به خوبي نشان دهد
 همحاسب جهت) RSCA( 1آشكار نسبيمزيت عنوان تحت را شاخص مذكور از ديگري شكل

                                                            
1. Revealed Comparative Advantage 
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آنها پيشنهاد  در اين روش براي رفع مشكل تغييرات زياد دامنه،. معرفي كردند نسبيمزيت
توان با يك تبديل يكنواخت به شاخص قرينه و يا نرمال تبديل كردند كه شاخص فوق را مي

تعريف  6نسبي آشكار قرينه شده به صورت رابطه اين منظور شاخص جديد مزيته ب. نمود
  :شودمي

)6(  
1
1

+
−

=
RCA
RCASRCA  

شود كه دامنه تغييرات باشد، مشاهده مينهايت ميبين صفر و بي RCAبا توجه به اينكه 
 1به عدد  SRCAبنابراين هر چه . باشدمي+ 1و  -1شاخص تعديل شده و قرينه فوق بين 

م ميل نمايد، عد -1نسبي بيشتر و در عوض هر چه از صفر به سمت عدد نزديكتر باشد، مزيت
روند افزايشي اين شاخص در طي زمان نشاندهنده بهبود موقعيت . شود مزيت نسبي تشديد مي

رقابتي يك كالا در سطح جهان و يا يك منطقه خاص در راستاي فرصتهاي مناسب و يا 
  . شوداستفاده از فرصتهاي پيش آمده تلقي مي

ه ايران با در براي صادرات پست يطور خلاصه، در پژوهش حاضر شاخصهاي مختلف به
طور جداگانه محاسبه و  نظر گرفتن صادرات بخش كشاورزي و همچنين صادرات غيرنفتي به

هاي با توجه به اطلاعات و داده RSCAو  RCAدر نهايت شاخصهاي . ارزيابي شده است
براي محاسبه شاخصهاي مذكور، . موجود براي تعيين مزيت نسبي، مناسب تشخيص داده شدند

يلمن براي ايران و كشورهاي اصلي صادركننده پسته دنيا در بين صادرات ابتدا شاخص ه
كشاورزي و همچنين صادرات غيرنفتي محاسبه گرديد تا پيش شرط لازم جهت محاسبه 

  .شاخصهاي فوق بررسي شود
  

  ريزي تجارينقشهيا يابي تجاري  شاخص موقعيت
و همچنين تغيير سهم  با توجه به تغيير جايگاه صادركنندگان اصلي پسته در جهان

در اين مطالعه در سالهاي اخير تكيه صرف بر  ،بازاري پسته توسط كشورهاي مورد بررسي
. مزيت نسبي صادراتي اين محصول كافي نيست و بايد نقشه تجاري نيز مورد توجه قرار گيرد
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است  مبتني پايدار بازار سهم از آمده اطلاعات به دست بر تجاري براي يك كالانقشه 
هاي كالايي تجاري براي تحليل عملكرد صادراتي گروه نقشه). 1383بيگي و همكاران،  ولي(

 جهاني واردات رشد با را يك كالا رشد صادرات اين تحليل،. گيردمورد استفاده قرار مي

كند؛ به عبارت ديگر در اينجا رشد صادرات مقايسه مي واردات جهاني كل كالاو رشد همان
و رشد كل واردات ) ir(با رشد واردات جهاني همان كالا ) j )ijδشور توسط ك iكالاي 
توان به چهار ربع تقسيم ريزي تجاري را ميلذا يك نقشه. گيرد مورد مقايسه قرار مي) r(جهاني 

بيشتري از  يعني سهم(كه طبق آن محصولات صادراتي در بخش برندگان ) 1جدول (نمود 
و ) اند ر روند تجارت جهاني اين محصول داشتهداند و تأثير چشمگيري بازار را به دست آورده

سهم زيادي در بازار پسته جهان نداشته و تأثير زيادي در روند تجارت جهاني اين (بازندگان 
افول،  كنند و يا رو بهبرحسب آنكه در بازارهاي رو به رشد فعاليت مي) اند محصول نداشته

براي محاسبه اين شاخص، ابتدا رشد واردات جهاني پسته، رشد صادرات . شوندبندي ميطبقه
بررسي و سپس  2006-2000جهاني طي دوره  پسته كشورها و همچنين ميزان رشد كل واردات

  .تجاري پستة ايران ارزيابي شد نقشه 1با استفاده از جدول 
  موقت فرم كلي نقشه تجاري. 1جدول 

  ويژگيهاي هر مربع ابيارزي

rriij برندگان در بازار رو به رشد:ربع اول >>δ  

iji بازندگان در بازارهاي رو به رشد:ربع دوم rr δ<>  

rriij بازندگان در بازارهاي رو به افول:ربع سوم <<δ  

rrr برندگان در بازارهاي رو به افول:ربع چهارم iiij <> ,δ  

  )1383(بيگي و همكاران ولي: مأخذ

  
  نتايج و بحث
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بررسي سطح زيركشت، توليد و ميزان صادرات پسته كشورهاي مورد بررسي در 
طبق نتايج اين جدول، كشور ايران در سالهاي مورد بررسي از نظر . ارائه شده است 2جدول 

بسيار  ةواره رتبة اول را دارا بوده و فاصلسطح زيركشت، توليد و صادرات اين محصول هم
با اينكه سطح زيركشت ايران نسبت به سال  2000تنها در سال . زيادي با رقباي خود داشته است

هزار تن كاهش يافته و ميزان  112هزار تن به يك باره به  304قبل افزايش يافته، ميزان توليد از 
، 2000بعد از سال . رسيده است 2000تن در سال  هزار 110هزار تن به  7/55توليد آمريكا از 

همواره آمريكا به عنوان جديترين رقيب ايران در توليد و صادرات اين محصول شناخته شده 
همچنين طبق نتايج جدول، كشورهاي هلند و آلمان بدون توليد پسته، همواره از . است

تجارت پسته به حساب صادركنندگان بزرگ اين محصول در جهان و از رقباي ايران در 
هاي بندي مجدد پستهاين ميزان صادرات كشورهاي آلمان و هلند مربوط به بسته. اند آمده

يكي از مشكلات عمده صادرات پسته كشور . وارداتي از ساير كشورها مانند ايران بوده است
ه اي بوده كه باعث شدمربوط به كيفيت پايين بسته بندي و صادرات پسته به صورت فله

باشد، يكي از كشوري مثل آلمان كه هيچ توليدي ندارد و وارد كننده بزرگ پسته ايران مي
  . بزرگترين صادركنندگان اين محصول باشد

دهد كه شرط شاخص هيلمن محاسبه شده، در تمام سالهاي دوره مورد بررسي نشان مي
براي ايران  RCAمتوسط شاخص . باشداوليه براي محاسبات شاخص مزيت نسبي برقرار مي

با در نظر گرفتن صادرات كشاورزي و همچنين صادرات غيرنفتي، به  2006-1995طي دوره 
كه نشاندهنده وجود مزيت نسبي در صادرات اين محصول است  1/39و  21/229ترتيب 

براي صادرات پسته در اين دوره با در نظر گرفتن دو  RSCAهمچنين متوسط شاخص . باشد مي
 .است 94/0و  99/0به ترتيب ) كالاهاي كشاورزي و كالاهاي غيرنفتي(گروه صادراتي 
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  2007- 1995كشورهاي مورد مطالعه بين سالهاي سطح زيركشت، توليد و صادرات. 2جدول 
  2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 2000 1999 1998 1997 1996 1995 واحد   كشور

  ايران

سطح زير
 كشت

هزار 
  440  440  440  431  298  295  280  274  256  259  247  231  218 هكتار

  230  230  229 184  306  249  249 112 304 131 314 260 77/238هزار تن توليد

ميليون  صادرات
  5/516 1017  724 4/555 9/679 5/436 9/358 2/314 08/315  416 2/197 5/477 7/424 دلار

 آمريكا

سطح زير
 كشت

هزار 
  1/46  5/44  4/42  6/37  6/35  5/33  5/31  30  1/29  8/27  8/26  26  4/24 هكتار

  108  107  128 157  53  137  73 110 7/55 2/85 9/81 6/47 1/67هزار تن توليد

ميليون  صادرات
  288  246  257  149  4/91  8/78  9/70  1/63  8/53  67  6/50  8/43  1/51 دلار

- هنگ
 كنگ

سطح زير
 كشت

هزار 
  5/17  16  16  15  15  15  15  12  15  5/17  17  6/16  6/16 هكتار

  38  36  34 32  30  28  26 22 29 26 30 28 25هزار تن توليد

ميليون  صادرات
  4/85  3/67  1/38  3/18  4/17  9/14  6/32  36  5/37  39  4/30  8/26  9/20 دلار

  ايتاليا

سطح زير
 كشت

هزار 
  6/3  2/3  6/3  6/3  6/3  6/3  6/3  6/3  6/3  6/3  4  4  5/3 هكتار

  7/2  02/1  7/2 4/2  9/1  8/1  7/1 7/2 6/2 5 5 5/2 2/2هزار تن توليد

ميليون  صادرات
  7/11  2/20  2/13  7/8  8/6  4/7  7/5  3/5  7/7  3/6  2/8  9/6  9/7 دلار

  تركيه

سطح زير
 كشت

هزار 
  6/40  3/40  40  5/37  5/37  4/37  9/36  3/36  6/37  2/37  2/36  9/34  34 هكتار

  73  110  60 30  90  35  30 75 40 35 70 60 36هزار تن توليد

ميليون  صادرات
  9/8  6/7  9/6  8/4  2/6  3/8  17  5/1  4/2  1/3  7/17  8/5  9/6 دلار

  آلمان

سطح زير
 كشت

هزار 
  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  - هكتار

  -  -  - -  -  -  - - - - - - -هزار تن توليد

ميليون  صادرات
  140 9/105  5/95  5/69  5/47  1/48  4/52  9/46  8/43  2/61  2/66  3/76  9/39 دلار

  هلند

سطح زير
 كشت

هزار 
  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  - هكتار

  -  -  - -  -  -  - - - - - - -هزار تن توليد

ميليون  صادرات
  9/80  7/66  6/49  8/29  8/19  7/5  9/1  8/1  5  9/11  6/4  3/1  4/20 دلار

 فائوپايگاه اينترنتي : مأخذ



  76شماره   نوزدهم،سال  –و توسعه  اقتصادكشاورزي

۱۲ 

شور عمده صادركننده پسته در دنياست كه ، ايران تنها ك4و  3با توجه به نتايج جداول 
محاسبه شده براي آن با در نظر گرفتن هر دو گروه كالايي معرفي شده داراي  RSCAشاخص 

به يك استراتژي صادراتي براي دهد كه ايران باشد و اين موضوع نشان ميمقدار بالايي مي
رسي، مقدار شاخصهاي مزيت اما در بعضي از سالها در دوره مورد بر. پسته نزديكتر شده است

تواند مشكل صادرات پسته از ايران توسط اتحاديه اندكه مهمترين دليل آن مينسبي نزول داشته
مانند  ،اروپا به دليل مسائل بهداشتي و همچنين پيدايش رقباي جديدي در عرصه صادرات پسته

به شده مؤيد وجود گرچه شاخصهاي محاس. باشدبه بعد  2000از سال  ،لوكزامبورگ و بلژيك
مزيت نسبي بالا در صادرات پسته ايران است، اما بررسي بازارهاي صادراتي اين محصول نشان 

. دهد كه كشور به لحاظ ساختار بازار صادراتي پسته در وضعيت چندان مناسبي قرار نداردمي
ار چند واردكننده دهد كه سهم بالايي از صادرات بازار پسته ايران تنها در اختيبررسيها نشان مي

همچنين نتايج به دست . پذيري بالايي دارد باشد، از اين رو صادرات پسته ايران آسيبعمده مي
آمده از محاسبه شاخصهاي مزيت نسبي براي ساير كشورهاي عمده صادركننده پستة جهان 

 نشان داده شده 4و  3براساس صادرات محصولات كشاورزي و غيرنفتي به تفكيك در جداول 
طبق نتايج به دست آمده، ايران در هر دو گروه صادراتي، در صادرات پسته از نظر مزيت . است

بندي كشورهاي اصلي صادركننده پسته جهان با لحاظ در رتبه. نسبي در رتبه نخست قرار دارد
ارائه شده است، كشورهاي آمريكا،  3كردن صادرات محصولات كشاورزي كه در جدول 

مقدار شاخصهاي . هاي دوم تا هفتم قرار دارندتركيه، هلند و ايتاليا در رتبهكنگ، آلمان، هنگ
RCA  وRSCA  كشور آلمان نيز . باشدمي 83/0و  57/15براي آمريكا در اين حالت به ترتيب

باشد و مقدار ضريب داراي مزيت نسبي مي ،در شمار بزرگترين صادركنندگان پسته جهان
RCA  وSRCA  در اين حالت، كشورهاي تركيه، هلند و . باشدمي 13/0و  4/1براي اين كشور

همچنين طبق . باشندايتاليا در دوره مورد بررسي داراي عدم مزيت نسبي در صادرات پسته مي
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صادرات غيرنفتي كشورها و جهان مقايسه با ، در صورتي كه صادرات پسته 4نتايج جدول 
كنگ، آلمان، تركيه، ايتاليا، كشورهاي هنگ شود، پس از ايران كه در رتبه اول قرار دارد،

در اين حالت، آمريكا نسبت به حالت اول و با . گيرند هاي بعدي قرار ميآمريكا و هلند در رتبه
. كشاورزي، با چهار پله سقوط در مكان ششم قرار داردنظر گرفتن صادرات محصولات

ك از سالهاي مورد بررسي داراي همچنين آمريكا با در نظر گرفتن صادرات غيرنفتي در هيچ ي
دهد كه پسته در سبد صادراتي آمريكا تنها توان رقابت با مزيت نسبي نبوده و اين نشان مي

كشورهاي تركيه و ايتاليا نيز نسبت به حالت قبل خود موقعيت . كالاهاي كشاورزي را دارد
  . اندبهتري پيدا كرده

كنند تاسهم بيشتري دركننده تلاش ميدر بازار صادراتي پسته نيز كشورهاي اصلي صا
با توجه به اين نتايج، كشور آمريكا در حالتي كه شاخص . از بازار را در اختيار داشته باشند

RCA  با در نظر گرفتن صادرات محصولات كشاورزي محاسبه شد، داراي مزيت و با در نظر
ت نسبي صادراتي نشان اين اختلاف در مزي. گرفتن صادرات غيرنفتي، داراي عدم مزيت است

دهد و براي دهد كه محاسبه اين شاخص به سبد كالايي مورد نظر شديداً واكنش نشان ميمي
محاسبه اين شاخص براي يك محصول، تنها نبايد به محاسبات براساس يك سبد كالايي بسنده 
م كرد و لازم است كه تغييرات آن براساس انواع مختلف سبدهاي كالايي محاسبه و با ه

 .تري دست يافت توان به نتايج قويتر و مطمئندر اين صورت مي. مقايسه شود
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 صادركننده جهان عمده كشورهاي پسته نسبي مزيت شاخصهاي انواع مقادير. 3 جدول

  2006-1995دوره  طي صادرات كشاورزي كل براساس

 2006 2002200320042005 2001 19961997199819992000 1995شاخصكشوررتبه
متوسط 

 دوره

ايران  1

HI 01/1 02/1 53/221/1 36/1 36/1 23/1 02/1 13/1 08/1 33/11/1 28/1 

RCA41/2782/28555/22311/25014/23217/23354/22631/23177/22472/24369/16894/15221/229

SRCA992/0 993/0991/0992/0991/0991/0 991/0 991/0991/0991/0988/0987/0991/0 

تركيه 5

HI 5/616 793 74/2812/15116/16782295 234 5/4138/7701228 6/10972/2588/933 

RCA13/1 8/0 34/343/0 47/0 33/0 82/2 52/1 68/0 52/0 44/049/116/1 

SRCA06/0 1/0- 53/04/0- 35/0-5/0- 47/0 2/0 18/0-31/0-38/0-19/006/0- 

هلند 6

HI 65/180149/278158/691656/248855/678076/1473653/1433508/557247/206887/155325/9906/7914/5805

RCA04/0 02/0 14/026/0 11/0 05/0 04/0 11/0 25/0 4/0 47/052/02/0 

SRCA92/0- 95/0-75/0-58/0-8/0- 9/0- 9/0- 8/0- 6/0- 42/0-35/0-3/0-7/0- 

آلمان 4

HI 7/578 44/31077/31824/3754/49703/4706/425 67/51053/65862/5235/41385/41953/458

RCA14/1 86/1 63/26/1 47/1 48/1 45/1 16/1 76/0 14/1 09/196/04/1 

SRCA06/0 3/0 45/023/0 19/0 19/0 18/0 07/0 1/0- 06/0 04/001/0-13/0 

ياايتال 7

HI 8/18188/23959/18732507 72/203463/290697/271508/23332/300688/27828/189913599/23022

RCA38/0 26/0 51/026/0 38/0 26/0 24/0 27/0 17/0 22/0 25/031/03/0 

SRCA44/0- 57/0-32/0-58/0-44/0-58/0- 6/0- 57/0-7/0- 62/0-6/0-52/0-54/0- 

3 
هنگ 

كنگ

HI 3/266 5/22101/1746/11492 74/1157/109 231 6/19857/18592/838/528/153 

RCA56/2 8/2 26/546/5 8 18/6 86/5 69/2 63/2 4/3 65/584/787/4 

SRCA43/0 47/0 68/07/0 77/0 72/0 7/0 45/0 44/0 54/0 7/0 77/06/0 

آمريكا 2

HI 77/10323/13272/9964/6362 6/62 2/47 64/3935 52/1934/1082/1237/57 

RCA26/6 6/4 76/838/9 55/118/10 72/12 24/148/13 84/2715/3872/2857/15 

SRCA72/0 64/0 8/0 8/0 84/0 83/0 85/0 86/0 86/0 93/0 94/093/083/0 

 هاي تحقيق يافته: مأخذ
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 صادركننده جهان عمده كشورهاي پسته نسبي مزيت شاخصهاي انواع مقادير. 4 جدول

  2006- 1995دوره  طي صادرات غيرنفتي كل براساس

 هاي تحقيقيافته: مأخذ

  2006  2005 2004 2003 2002 2001 2000 1999 1998 1997 1996 1995شاخصكشوررتبه
متوسط 

 دوره

ايران  1

HI 70/12  41/14 15/49 5/10 16/23 78/34 88/24 11/18 22/13 48/27 64/33 02/22 6/23 

RCA27/48 3/41 05/32 64/59 77/38 32/32 2/37 96/41 8/40 17/34 74/27 05/35 1/39 

SRCA959/0 952/0 939/0 967/0 949/0 939/0 947/0 953/0 952/0 943/0 93/0 944/0 943/0 

تركيه 4

HI 2/794 47/996 53/349 4/1912 5/2199 1/3061 24/310 47/637 16/1134 16/1894 27/18042/359 8/1287 

RCA36/2 75/1 49/7 88/0 02/1 88/0 7 16/3 5/1 2/1 1/1 4/5 8/2 

SRCA4/0 27/0 76/0 06/0- 01/0 06/0- 75/0 5/0 2/0 09/0 05/0 68/0 3/0 

هلند 7

HI 29203 44043 2/11474 3/4050 88/9963 8/28948 6/25945 2/9159 9/3289 5/2874 6/1969 5/17951/14393 

RCA06/0 03/0 23/0 41/0 22/0 09/0 08/0 22/0 51/0 77/0 99/0 05/1 39/0 

SRCA87/0- 92/0- 61/0- 41/0- 63/0- 82/0- 84/0- 63/0- 32/0- 1/0- 004/0- 02/0 05/0- 

آلمان 3

HI 2/122266/616 4/647 55/754 77/1023 7/973 38/945 22/1119 57/1331 56/1118 6/968 5/11045/985 

RCA45/1 55/2 6/3 04/2 02/2 54/2 17/0 69/1 23/1 9/1 94/1 66/1 06/2 

SRCA18/0 43/0 56/0 34/0 33/0 43/0 36/0 25/0 1/0 3/0 32/0 25/0 32/0 

ايتاليا 5

HI 95/285254/3486 3/2777 5/3582 5/2985 4621 4357 3603 8/4793 14/4525 17/341016/36152/3634 

RCA65/0 5/0 96/0 46/0 74/0 58/0 51/0 56/0 35/0 5/0 58/0 74/0 59/0 

SRCA2/0- 33/0- 01/0- 36/0- 14/0- 26/0- 32/0- 28/0- 47/0- 33/0- 25/0- 14/0- 26/0- 

2 
هنگ 

كنگ

HI 9/625 13/516 73/435 55/303 4/272 52/323 12/328 08/812 26/913 76/1023 13/438 9/338 62/527 

RCA93/2 28/3 84/5 26/5 7/7 8/7 47/6 45/2 86/1 2/2 5/4 57/5 65/4 

SRCA5/0 53/0 7/0 63/0 77/0 77/0 73/0 42/0 3/0 37/0 63/0 7/0 6/0 

آمريكا 6

HI 73/52258/4189 53/3462 03/2443 37/2394 26/2837 93/3067 09/6670 72/6467 54/6907 67/375652/25952/4168 

RCA35/0 4/0 73/0 65/0 87/0 9/0 7/0 3/0 26/0 32/0 52/0 72/0 56/0 

SRCA48/0- 42/0- 15/0- 2/0- 06/0- 05/0- 18/0- 5/0- 58/0- 5/0- 3/0- 15/0- 3/0- 
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كشورهاي مورد بررسي در صادرات پسته را نشان  RCAرابطة بين شاخص  5جدول 
داري وجود كشورهاي ايران و آمريكا رابطه منفي و معني RCAشود بين  ملاحظه مي. دهدمي
دهد كه پسته آمريكا در حكم يك رقيب جدي براي بازار صادراتي اين رابطه نشان مي. دارد

كند و معمولاً مزيت نسبي صادراتي پسته ايران تأثيرپذير از مزيت صادراتي پسته ايران عمل مي
ايران با هلند نيز وضعيت  RCAمچنين رابطه بين ه. پسته آمريكا و قدرت بازاري آن است

مشابهي با آمريكا دارد و پسته صادراتي هلند نيز در حكم يك رقيب براي ايران محسوب 
  . باشدنمي دار معنيرابطه ايران با ساير كشورهاي مورد بررسي در اين زمينه . شود مي

  پسته جهان براي كشورهاي اصلي صادركننده RCAهمبستگي مقادير . 5جدول 
  تركيه  هلند  ايتاليا  ايران كنگهنگ آلمان آمريكا  كشورها

            1  آمريكا
  

  

  آلمان
491955/0-  

)0612/0( 
1            

  كنگ هنگ
2704882/0  

)58/0( 

13014/0  

)6861/0( 
1          

  ايران
7828205/0-  

)0064/0( 

2984409/0  

)3412/0( 

595179/0-  

)0412/0( 
1        

  ايتاليا
301367/0-  

)4840/0( 

673204/0  

)0164/0( 

280198/0  

)3777/0( 

045753/0  

)8877/0(  
1      

  هلند
884/0  

)0004/0( 

434/0-  

)1582/0( 

279/0  

)3804/0( 

748/0-  

)0052/0(  

239/0-  

)4554/0(  
1    

  تركيه
210119/0-  

)5112/0( 

526973/0  

)078/0( 

056706/0  

)861/0( 

113272/0-  

)726/0(  

527385/0  

)0781/0(  

236916/0-  

)4585/0(  
1  

  .دهدي را نشان ميدار معنياعداد داخل پرانتز سطح احتمال : تذكر   هاي تحقيق يافته: مأخذ
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، ابتدا با استفاده از پسته ايران و آمريكا RCA براي بررسي رابطة علّي بين شاخص
ارائه  6آزمون در جدول اين نتايج . بررسي شدمذكور  فولر، ايستايي شاخص - آزمون ديكي

هر دو كشور ايران و آمريكا با يك بار  RCA طبق نتايج به دست آمده، شاخص. ستشده ا
  .گيري ايستا شدندتفاضل

  پسته كشورهاي ايران و آمريكا RCAنتايج آزمون پايايي شاخص . 6جدول 

  متغير
فولر -آماره ديكي

 تعميم يافته
  وقفه بهينه

مرتبه 

  مانايي
  توضيحات

RCA 
مزيت نسبي آشكارشده 

 رانبراي اي
58/4- *** 1  )1 (I 

و  مبدأبا عرض از 

  بدون روند

RCA 
مزيت نسبي آشكارشده 

 براي آمريكا
262/3-  ** 1  )1 (I 

و  مبدأبا عرض از 

  بدون روند

 هاي تحقيقيافته: مأخذ

كشورهاي ايران و آمريكا به عنوان دو رقيب  RCAرابطه عليّ بين  7همچنين در جدول 
با توجه به نتايج به دست آمده، با در نظر گرفتن . ه استشدهميشگي در صادرات پسته بررسي 

 RCAپستة آمريكا به سمت  RCAصادرات محصولات كشاورزي، رابطه عليت از شاخص 
دار است و درصد معني 10در سطح  3در سطح صفر و در وقفه  2و  1هاي پسته ايران در وقفه

دهد كه مزيت نسبي اين نتايج نشان مي. داري وجود نداردها، اين معنيدر ساير حالات و وقفه
پسته ايران به شدت از تغييرات مزيت نسبي صادرات پسته آمريكا تأثيرپذير است و خلاف اين 

  . روند صادق نيست
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  نجررگ عليت آزمون نتايج. 7جدول 

RCA آمريكا   RCA      

 )نفتي(ايران

RCA  ايرانRCA        

 )نفتي(آمريكا

RCA آمريكا          RCA 

 )كشاورزي(ايران

RCA ايران  RCA       

  )كشاورزي(آمريكا
متغير وقفه زماني

385/0  

)522/0( 

679/0  

)433/0( 

793/0  

)398/0( 

71/17  

)0029/0(  
1  

29/2  

)196/0( 

546/0  

)61/0( 

01/1  

)425/0( 

08/43  

)0007/0(  
2  

72/1  

)387/0( 

326/0  

)811/0( 

7/1  

)391/0( 

186/13  

)071/0(  
3  

 .دهدي را نشان ميدار معنياعداد داخل پرانتز سطح احتمال : تذكر   هاي تحقيق يافته: ذمأخ

شاخص مزيت نسبي صادراتي محاسبه شده در اين پژوهش با ساير مطالعات يك 
تفاوت اساسي دارد و آن هم استفاده از كل صادرات كالاهاي غيرنفتي و كشاورزي است كه 

نسبي در مطالعة حاضر با هم يسة مقدار شاخصهاي مزيتشود امكان مقااين موضوع سبب مي
پسته ايران با در نظر گرفتن كل واردات جهان در جدول  TMتحليل شاخص . پذير نباشدامكان

رو به رشد  2006دهد كه هر چند بازار پسته جهان در سال نتايج نشان مي. ارائه شده است 8
بازار را در اختيار داشته و در دوره مورد بررسي،  بوده، اما ايران در اين وضعيت سهم بيشتري از

در حكم برنده در بازار رو به رشد صادرات پسته بوده است و لذا بايد راهكارهايي براي ادامة 
اما بررسي جداگانة هر . كشور صورت گيرد جانبه در صادرات پسته اين روند رو به رشد همه

يران در صادرات اين محصول در برخي از سالها دهد كه اكدام از سالهاي دورة فوق نشان مي
برنده و در برخي بازنده بوده است و لذا اگر دورة مورد بررسي تغيير يابد، نتايج متفاوتي 

دهد كه هنوز ايران در صادرات اين محصول بنابراين، نتايج نشان مي. حاصل خواهد شد
موضوع بايد مورد توجه مسئولان نتوانسته به يك استراتژي ثابت و مشخصي دست يابد كه اين 

  . ذيربط قرار گيرد
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ريزي تجاري نيز ابتدا رشد واردات جهاني پسته، رشد  براي محاسبه شاخص نقشه
مورد  2006-2000جهاني طي دوره  صادرات پسته كشورها و همچنين ميزان رشد كل واردات

 1997در سال  نتايج حاكي از آن است كه رشد صادرات پسته ايران. بررسي قرار گرفت
درصد رشد  110اش تقريباً نسبت به سال گذشته 1998كمترين مقدار را داشته، اما درسال 

باشد؛ يعني در سال  داشته است كه اين رشد صادراتي برخلاف رشد واردات پسته جهان مي
متوسط رشد صادرات . كاهش يافته است 1997رشد واردات پسته جهان نسبت به سال  1998

درصد بوده  76/9و رشد واردات پستة جهان  درصد1/16ن طي دوره مورد بررسي پستة ايرا
براي صادرات پسته ايران با در نظر گرفتن واردات  TMهمچنين شاخص ). 2008فائو، (است 

دهد كه پسته اين موضوع نشان مي. باشدجهاني محصولات كشاورزي، مشابه حالت قبل مي
شاورزي صادراتي برداشته و قابل رقابت حتي با صادراتي گامي فراتر از يك محصول ك

اي در زمينه مزيت نسبي صادراتي تاكنون مطالعات گسترده. صادرات محصولات صنعتي است
مزيت نسبي صادراتي اين محصول در كشور وجود پسته ايران انجام شده است كه همة آنها بر 

  . اند تأكيد كرده
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  2006- 1995طي دوره  نقشه تجاري صادرات پستة ايران. 8جدول 

  سال
نرخ رشد 

واردات پسته 
  در جهان

نرخ رشد 
كل واردات 

  جهان

نرخ رشد واردات 
محصولات 

كشاورزي در 
  جهان

نرخ رشد 
صادرات 
  پسته ايران

ارزيابي 
براساس كل 

  واردات

ارزيابي براساس 
واردات كل 
محصولات 
  كشاورزي

برنده در بازار   953/8  206/14  581/19  414/5  1995
 افول روبه

برنده در بازار رو 
  به افول

1996  386/5  867/4  904/3  432/12  
بازنده در 
بازار رو به 

 رشد

بازنده در بازار رو 
  به رشد

  نا مشخص  نا مشخص  -695/58 -433/2 292/3 151/8  1997

برنده در بازار   931/110  -422/2  -749/0  -583/27  1998
  رو به افول

برنده در بازار رو 
  به افول

  نا مشخص  نا مشخص  -261/24 -012/3 06/4 612/9  1999

2000  467/3-  697/13  337/2-  272/0-  
بازنده در 
بازار رو به 

 افول

بازنده در بازار رو 
  به افول

برنده در بازار   23/14  962/1  -589/3  651/3  2001
  رو به رشد

برنده در بازار رو 
  به رشد

2002  84/26  895/3  25/5  622/21  
بازنده در 

ار رو به باز
 رشد

بازنده در بازار رو 
  به رشد

برنده در بازار   751/55  492/18  601/16  809/18  2003
  رو به رشد

برنده در بازار رو 
  به رشد

  نا مشخص  نا مشخص  -308/18 738/15 771/21 894/31  2004

برنده در بازار   353/30  65/5  88/13  222/4  2005
  رو به افول

برنده در بازار رو 
  به افول

برنده در بازار   563/40  779/10  489/14  262/34  2006
  رو به رشد

برنده در بازار رو 
  به رشد

متوسط 
برنده در بازار   108/16  481/5  316/9  766/9  دوره

  رو به رشد
برنده در بازار رو 

  به رشد

 هاي تحقيقيافته: مأخذ
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  گيري و پيشنهاد نتيجه
در صادرات پسته داراي  2006-1995وره با توجه به بررسيهاي انجام شده، ايران در د

مزيت نسبي بوده و در بين صادرات هر دو گروه كالاهاي غيرنفتي و كشاورزي رتبة اول در 
پس از ايران كشور آمريكا داراي مزيت بوده . مزيت نسبي صادراتي پسته را كسب كرده است

همچنين . كه اين مقام آمريكا با در نظر گرفتن صادرات محصولات كشاورزي است
از كشورهاي  پستهبا وارد كردن پسته،  كم توليدبا دارا بودن  اسپانيا، ايتالياكشورهايي نظير 

آن را با ارزش بيشتر روانه بازارهاي جهاني  ،بندي مناسبوري و بستهاتوليدكننده پس از فر
صول براي افزايش ارزش افزوده مح رقيباز تجربه كشورهاي  خصوص بايددر اين  .ندا ردهك

درآمدهاي  وري به عنوان مهمترين عامل در افزايشابندي و فرصنعت بسته و توسعه پسته
 نظر ممتاز از موقعيت و شرايط به توجه با. استفاده كرد حاصل از صدور محصولات كشاورزي

 خود صادراتي جايگاه است نتوانسته هنوز جهان، ايران در پسته توليد ميزان و زيركشت سطح

ايران و  پسته براي مناسبي بازاريابي امر به نبود سيستم اين كه نمايد كسب جهاني بازار در را
از . گردد بر مي المللي بين عرصه در ايران بازاري سهم متعاقب آن، توسعه نيافتن و عدم افزايش

طرف ديگر، بازار صادراتي پستة كشورهاي آمريكا و هلند رقيب جدي براي صادرات پسته 
يت نسبي ايران در صادرات اين محصول تأثيرپذير از مزيت صادراتي اين ايران است و مز

نتايج نشان داد كه مزيت نسبي ايران در صادرات پسته به عنوان يك كالاي . كشورهاست
صادراتي بخش كشاورزي، به شدت از مزيت نسبي صادرات پسته آمريكا تأثيرپذير است، اما 

اثر چنداني بر روند مزيت صادرتي پسته آمريكا تواند مزيت ايران در صادرات پسته نمي
همچنين . بگذارد و لذا لازم است سياستهاي صادراتي پسته ايران با توجه به اين امر تنظيم گردد

در اين تحقيق، براي اولين بار نقشه تجاري يك كالاي عمده صادراتي بخش كشاورزي كشور 
دهد كه با وجود رشد صعودي واردات  نشان مي ريزي شده براي پسته نقشه طرح. ترسيم شد

پسته در عرصه جهاني در سالهاي گذشته، صادرات پستة ايران رشد چشمگيري داشته است و 
همچنين ايران بايد به دنبال راهكارهايي براي . تداوم اين رشد به توجه مسئولان كشور نياز دارد
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محصول همچون سالهاي  شناسايي بازارهاي جديد واردات پسته خود باشد تا واردات اين
گذشته تنها توسط تعداد مشخصي از كشورها صورت نگيرد؛ زيرا تداوم صادرات يك 
محصول به يك بازار مشخص، باعث اشباع شدن بازار مقابل شده و كشور واردكننده درصدد 

 شود و اين تغيير ناگهاني در صورت به وجودمحصول وارداتي از كشور ديگري مي تأمين
  .كندسختي به بازار صادراتي پسته ايران وارد مي آمدن، ضربة

  
  منابع

، بررسي مزيت نسبي )1387(االله و عباس عصاري و سيدابولقاسم مرتضوي اكبري، نعمت .1

، مجله پژوهشي دانشگاه )مطالعه موردي استان اصفهان(صادرات محصولات كشاورزي 

  .20-1): 3(31اصفهان، 

بررسي جايگاه صادراتي پسته ايران، ، )1386(ي امير تيموري، سميه و امير حسين چيذر .2

  .آذر ماه 14-13، مشهد، بندي پسته اولين همايش ملي فرآوري و بسته، چالشها و رهيافتها
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