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كننده نشان  با توجه به نتايج تحقيق، روند حاشيه بازاريابي وسهم آن به قيمت مصرف. و غيره
دهدكه اين رقم ضمن دارا بودن نوسانهايي، همواره فزاينده بوده است بدون اينكه خدمات  مي

شود در  دست آمده پيشنهاد ميبه نتايج با عنايت به . بازاريابي بهبود لازم را پيداكرده باشد
استاي رسيدن به ساختار بازاريابي محصولات كشاورزي با رويكردتوسعه علمي،دولت ضمن ر

مندكردن فعاليتهاي آنان، اقدام به ايجاد ويا  تقويت بخشهاي خصوصي ازطريق حمايت و نظام
 عرضه، و تجاري شدن توليد و هاي توليد هزينهكاهش: موارد زير كند نيز و ها توسعه زيرساخت

 وبازاريابي و مديريت بازار المللي در بينمؤسسات سازمانها و با مؤثر و ري مفيدارتباط وهمكا
در زمينه  فقط كشاورزيمحصولات  در بازاريابي ذينفع، مشاركت هاي آنها به گروهشناساندن
  .ريزي و اعطاي تسهيلات لازم و نيز استفاده از ساز و كارهاي حمايتي  برنامه ذاري وسياستگ

  
 JEl: M38-M31-Q17بندي  طبقه

  
  : ها كليدواژه

  توسعه علمي، ساختار بازاريابي، مسير بازاريابي، حاشيه بازاريابي
  
  مقدمه

هاي متعدد اقتصادي،اجتماعي،فرهنگي ازمباحث  بدون ترديد پيشرفتهاي علمي درزمينه
ويژگيهاي از سويي توسعه اقتصادي يكي ازمهمترين . آيد شمار مي يافتگي به اصلي توسعه

باشد و گسترش روزافزون تجارت ميان جوامع مختلف در دنيا و مشخصاً  يافتگي مي توسعه
يافتگي در اين زمينه است و بدون توسعه  تجارت، موتورمحرك فعاليتهاي اقتصادي و توسعه

توليد و . معناست تجارت وبازاريابي محصولات كشاورزي سخن گفتن از توسعه اقتصادي بي
توان مستقل ازتجارت درنظرگرفت چون هدف نهايي ازتوليد،مصرف است و  مياشتغال را ن

روست،  رسيدن به اين هدف درجوامعي كه با تقسيم كارگسترده وميليونها انسان ذينفع روبه
  .پذير نيست جزازطريق مبادله پولي ويا تجارت امكان
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بازار و ساختار  توجهي به مسئله دهد كه بي بررسيهاي به عمل آمده در ايران نشان مي
بازار محصولات كشاورزي نسبت به محصولات ساير بخشها به حدي است كه حتي موضوع 
بازاريابي مغفول مانده و منابع فارسي در اين خصوص براي بخش كشاورزي بسيار بسيار 

بازار (هاي كشاورزي به دليل نبود متخصصان مورد نياز  محدود بوده ودردانشكده و پژوهشكده
توسعه و ارتقاي . شود به اندازه كافي بدان پرداخته نمي) يابي محصولات كشاورزيو بازار

 هاي اقتصادي،زيرساخت زيربنايي و بهبود بخشيدن به امور نيز توسعه كيفي و و علمي كشور
بازاريابي  ساختار توليدات محصولات كشاورزي و خصوص در  آموزشي به اجتماعي،فرهنگي،
هت رسيدن به اهداف جهاني شدن راهگشا باشد كه لازمه آن تواند درج آن دركشور مي

المللي و همكاري با سازمانها و نهادهاي اجرايي و  تحقيقات علمي وفرهنگي درسطح ملي و بين
دراين خصوص . باشد اي مي هاي تدوين اهداف و راهبردهاي توسعه پژوهشي و فناوري درزمينه

اره كردكه با توسعه كمي و كيفي آموزش عالي با توان به كشورهايي مانند مالزي وچين اش مي
امروزه نه در شعار بلكه . هاي پيشرفت هستند آوري، درحال طي كردن پله رشد اقتصادي حيرت

است؛ يعني ) دانايي(جايي قدرت به اعتبار  انداز واقعي جهاني شدن، سخن از جابه در چشم
اي و  نش در مناسبتهاي ملي، منطقهجايگزيني دانش به جاي قدرت و سرمايه و محوري شدن دا

پس بايد بپذيريم كه . جهاني واعتبار يافتن علم درتعيين جايگاه جهاني هركشورواقتدارآن
كشور هاست وبرنامه يك بخش ويا فقط يك دستگاه علمي  يراهبرد توسعه علمي شرط بقا

  . كشور نبايد مطرح باشد، بلكه بايد يك درك و عزم ملي در ميان باشد
 كشاورزي، اجتماعي، هاي اقتصادي،توسعه زيرساختيافته به سبب كشورهاي توسعهدر 
كه تعيين قيمت  طوري بازار به صورت رقابتي عمل نموده به ،فناوري اطلاعات و غيره خدمات،

گونه  البته در اين. پذيرد محصول ويا كالا وخدمات با ساز و كار عرضه وتقاضا صورت مي
 بازار داخل و طور نسبي پايين و قابل رقابت در محصول و خدمات به كشورها هزينه تمام شده

ديويدريكادو با طرح مسئله مزيت نسبي نشان دادكه آنچه درسطح بازارهاي  .المللي است بين
المللي و جهاني نيز صادق است البته به  شود در سطح بين محلي وملي موجب رونق اقتصادي مي
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آزاد قرارگرفته باشندومداخلات بيروني دركاركردآنها شرطي كه بازارهادرشرايط رقابت 
 گسترش خدمات، از طرفي افزايش جمعيت، توسعه زندگي شهرنشيني،. اختلال ايجاد نكند
افزايش تقاضا براي  به مواد خام كشاورزي همراه با افزايش نياز بازاريابي و پيشرفتهاي صنعتي،

تر و پيشرفتهاي تكنولوژي دربخش  دهصورت مواد غذايي آما مصرف محصولات كشاورزي به
گونه محصولات ازجمله  هاي آن وافزايش سريع عرضه وتقاضاي اين كشاورزي و فراورده
مسئله جهاني شدن وارتباط آن با توسعه علمي وساختار بازاريابي اهميت  عواملي هستندكه بر

رزي براي از سويي، اهميت بازاريابي محصولات كشاو. افزايند محصولات كشاورزي مي
  اقتصاد، اعتبارات، صنعت،(توسعه ديگر بخشهاي كشاورزي ونيز بخشهاي مرتبط باآن 

 كه اگر محصولات كشاورزي به موقع ودرست و طوري حائز اهميت است، به ...)و  خدمات
 بندي و يا نگهداري نشوند و يا اينكه عمليات درجه حمل و آوري، جمع صحيح برداشت،

همه مهمتر اينكه عرضه  از لي به خوبي و به هنگام صورت نگيرد وبندي وصنايع تبدي بسته
  فعاليتهاي تأثير از انجام نپذيرد، اطلاعات بازار گونه محصولات براساس ضوابط آماري و اين

  . شود توسعه بازاريابي محصولات كشاورزي كاسته مي و بخشهاي مؤثر درزمينه توليد ديگر
صورت انفرادي و بدوي تجربه كرده وجهت زنده  بهانسانهاي اوليه زندگي خود را 

ماندن و بقاي خودوتأمين موادغذايي از رستنيهاي روي زمين،گوشت وپوست حيوانات 
قرنها بعدانسان با توجه به نياز وشناخت اوليه ازطبيعت وامكان بهتر . كردند ودرختان استفاده مي

يت وآسايش را فراگرفته وسپس برخي ازعوامل جهت تأمين مواد غذايي، امن راز زيستن،
روشهاي تشخيص براي يك زندگي راتجربه كرده و بدين ترتيب باتحمل رنجها و زحمات 

بعدها انسان . و ساخته است كرده شناسايي فراوان ادوات اوليه كشت وزرع وشكار حيوانات را
 كنجكاوتر ددليل ناطق بودن،باهوش بودن وداشتن تفكر واراده نسبت به پيرامون طبيعت خو به

بشر بااهلي نمودن حيوانات،استفاده از ادوات . شده وبا انديشه فراوان بر معلومات خود افزود
جمعي  منظور در امان ماندن از خطرات طبيعي و غيره زندگي دسته اوليه براي توليد بيشتر و به

جتماعي راتجربه كرده و تحول عظيم درزندگي بشري رخ داده است به اين معني كه زندگي ا
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اي به  تشكيل خانواده موجب شد تا نيازهاي بشري شكل تازه. مسير تازه خود را طي كرد
خودگيرد و در كنار آن توليدات وروشهاي جديدواستفاده ازابزارهاي توليددرمرحله امتحان 

اين افزايش توليدوتعدد . وآزمايش قرار گيرد وبه موازات آن افزايش توليد صورت گيرد
بعد از انقلاب . ن موجبات معاوضه و يامبادله كالاهاي مازاد بر نياز شده استنيازهاي انسا

صنعتي وتحول چشمگيردرزندگي بشري،جهان چهره جديدي به خودگرفته وكشورهاي 
يافته دركنار تحولات صنعتي،نگاه جديدي به كشاورزي معيشتي پيداكرده وبه سمت  توسعه

ا تأسيس مراكز آموزشي وتحقيقاتي در همه وسوي كشاورزي مدرن و تجاري روي آوردندوب
خصوص علوم كشاورزي واقتصادي جاي خوبي را درزندگي اجتماعي بشري  هاي علوم به زمينه

استفاده از نيروي انساني باتجربه وماهروتربيت نيروهاي متخصص علوم كشاورزي از . باز كردند
حي تاكشت بافت جنين و هاي گياهي تا تشكيل بانك ژن واز عمليات اصلا آوري گونه جمع

آلات كاشت،  مندي از تكنولوژي توليديعني استفاده ازماشين سلولهاي بنيادي و بهره
داشت،برداشت،تا يكپارچگي اراضي وصنايع جانبي وتبديلي و فراوري همه وهمه درجهت 

كه با رشد روز افزون جمعيت و  طوري تأمين مواد غذايي جمعيت رو به رشد بوده است به
، استفاده بهينه از منابع براي يك زندگي پايدار توسط )آب، خاك(بودن منابع  محدود

با توجه به صنعتي شدن و . كشاورزي پايدار سرلوحه كار در كشورهاي صنعتي قرار گرفت
اي بين توليدكنندگان  زندگي شهرنشيني، افزايش تقاضا براي محصولات كشاورزي،فاصله

كه امكان تهيه و تأمين مواد غذايي  طوري ايجادشد بهگونه محصولات  كنندگان اين ومصرف
كنندگان ازمحل توليد و ياامكان عرضه محصولات توسط توليدكنندگان در  براي مصرف

مراكز مصرف ميسر نبودكه در اين زمان خدمات مختلف بازاريابي شكل گرفت وافراد 
كننده مواد غذايي به  فهاي ارتباطي بين توليدكننده ومصر وگروههايي درجهت برقراري حلقه

آلات و گسترش صنايع مرتبط  پيشرفتهاي علمي وصنعتي شدن و نيزساخت ماشين. وجود آمدند
وارتباط تجاري بين ) زميني، دريايي،هوايي(وايجادوتوسعه راههاي ارتباطي وحمل ونقل 

اي به توليدكنندگان محصولات كشاورزي داد و امنيت خاطري براي  كشورها جان تازه
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كه نياز انسانها به موادغذايي در جهان موجب گرديد  طوري كنندگان به وجود آورد به فمصر
) FAO(تا سازماني براي تأمين امنيت غذايي درسازمان ملل متحد به نام سازمان خواربار جهاني 

از آنجا كه حضوردربازارورقابت بارقبامستلزم توليد بهتروقيمت مناسبتر است و . تأسيس گردد
ريزي قبل ازتوليد تا رسيدن محصول به دست  بي محصولات كشاورزي از برنامهبازاريا
كند، پس جهت پيوستن به سازمان تجارت  كننده نهايي مراحل مختلفي را طي مي مصرف
بندي،حمل  بهترين و مناسبترين روش، استفاده از اطلاعات بازار،توليد،بسته) WTO(جهاني 

توسعه علمي درساختار بازاريابي درجهت حداقل رساندن ها وبالاخره  ونقل،استاندارد،تعرفه
هزينه تمام شده محصول است تابتوان دربازارآزاد يا رقابتي جهان با ديگران رقابت 

هاي  توانند درمسير جهاني شدن به نحو كارا وارد شوندكه اولاً زيرساخت كشورهايي مي.نمود
هاي  اً عوامل تأثيرگذاري كه متأثر از توسعهاي لازم را داشته باشند و ثاني مناسب علمي و توسعه

كه باعث تغيير در ساختار بازاريابي محصولات كشاورزي (علمي در مسير جهاني شدن 
يكپارچگي اراضي ونحوه مالكيت و : برخي از اين عوامل عبارتند از. را دارا باشند) شوند مي

خدمات  آموزش، ق وگذاري به تحقي ارزش رعايت الگوي كشت، كاربري آن، عدم تغيير
صنايع جانبي وتبديلي محصولات  حمل ونقل، انبارداري، بندي، بندي و بسته بازاريابي، درجه

گذاري براي حمايت ازبخش خصوصي فعال و مديريت و  كشاورزي، تأمين اعتبار و سرمايه
هاي  هاي توليد و تأمين خواسته همه اين عوامل در پايين آوردن هزينه. اطلاعات بازار

امروزه شاهد حضور . گردند كنندگان دربازار رقابت با رقبا مفيد و مؤثر واقع مي صرفم
هاي آن درنقاط مختلف جهان هستيم كه با برندهاي  محصولات مختلف كشاورزي و فراورده

منظور  رسند؛ لذا به كننده مي مختلف، هزاران كيلومتر دورتر از محل توليد به دست مصرف
رت جهاني بايد ساختار بازاريابي محصولات كشاورزي مبتني بر دانش پيوستن به سازمان تجا

كننده نهايي  زمان قبل ازتوليد محصول تا رسيدن به دست مصرف علمي باشد و توسعه آن از
  . دچار تغييرات مفيد و مؤثر شود
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  روش تحقيق
 1388-1386دراين مطالعه با استفاده از اطلاعات سري زماني ماهانه طي دوره سه ساله 

ايران، بانك مركزي جمهوري اسلامي  وبا مراجعه به مراكز ذيربط شامل مركز آمار
هاي  و فراورده ايران،وزارت بازرگاني،وزارت جهادكشاورزي، سازمان ميادين ميوه وتره بار

كنندگان  كشاورزي شهرداري تهران ومصاحبه حضوري با برخي از توليدكنندگان و توزيع
با  هاي اينترنتي مختلفپايگاهاي و  اندر كار و نيز با استفاده از اسناد كتابخانهوكارشناسان دست 
گيري الگوهاي محاسبه حاشيه بازاريابي و  كار صورت كمي وكيفي و به تحليل موضوع به

گرنجر و شناسايي مسيرهاي بازاريابي، اقدام به تحليل -همچنين با استفاده از تئوري عليت انگل
يكي ازمسائل .افزارهاي آماري شده است كارگيري نرم ري شده درقالب بهآو اطلاعات جمع

اصولاً تحليل رگرسيون . مهم درعلم اقتصاد،يافتن روابط علت ومعلولي بين متغيرهاست
طور لزوم معناي  دهد ولي به وابستگي يك متغير به متغيرهاي ديگر را مورد بررسي قرار مي

صوص دركتابهاي اقتصاد به آزمون عليت گرنجر اشاره دراين خ. شود عليت ازآن دريافت نمي
بيني هر متغيري  اين آزمون بر پايه اين فرض است كه اطلاعات مهم براي پيش.شده است
اين آزمون از طريق تخمين . هاي سري زماني مربوط به آن نهفته است در داده اًمنحصر

  :)1372ابريشمي، ( پذيرد رگرسيون زير انجام مي
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مثبت باشند، حالتهاي مختلف علي  uଶ୲وuଵ୲با فرض اينكه اجزاي اخلال معادله يعني 
اتفاق خواهد افتاد  كه اين مهم براي قيمتهاي مختلف مرغ دراين تحقيق انجام شده  Bو Aبين 
  .است
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  هاي بازارحاشيه

مورد  زير  ابطور ،كل بازاريابي و فروشي خرده فروشي، عمده هاي حاشيهبراي محاسبه 
  : )Digby, 1989(قرار گرفت استفاده

    frwrm PPMMM −=+= 

                      fww PPM −=                                     wrr PPM −= 

  : زير محاسبه شد هفروشي با استفاده از رابط از قيمت خرده حاشيه بازارمرغهمچنين سهم 

    100×)rP)/(mm= ( بازار هحاشي سهم 

  

  .باشد مي گوشت مرغ فروشي خرده  قيمت Prحاشيه بازار و  mmرابطه بالا ر د
تحقيق حاضر با هدف بررسي ساختار بازاريابي محصولات كشاورزي در ايران،حاشيه 

و عوامل مؤثر بر آن را ) به عنوان يك محصول اساسي وضروري درزندگي(بازاريابي مرغ 
  . دهد مورد بررسي قرار مي

  

  بحثو نتايج 

دهدكه  ميدرايران نشان 1388الي1386بررسي انجام شده به تفكيك ماهها طي سالهاي
. طوركلي ساختار بازار،مشخصات مربوط به تعداد خريداران وفروشندگان دربازارناقص است به

 براين اساس در زير به برخي از ويژگيهاي بازار محصولات كشاورزي و نيز برخي از
رقابت  صورت بازار گونه محصولات، كه به خصوصيات غير مستقيم ولي مرتبط با بازاريابي اين

زار انحصاري، بازارهاي رقابتي وانحصاري،بازارهاي انحصاري چندجانبه است، اشاره با كامل،
  :گردد مي
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نبود سيستم اطاعاتي بازاريابي محصولات كشاورزي منسجم،نحوه مداخله دولت 
دربازار،تنوع اقليمي وآب وهوايي وعدم مديريت صحيح برآن،عدم مديريت منسجم 

ي،فروش محصولات بلافاصله پس از برداشت درامرصادرات وواردات محصولات كشاورز
ها،تنوع كشت وكوچك بودن ابعاد زمينهاي  توسط توليدكنندگان،قيمت ناعادلانه وتعددواسطه

زراعي،رعايت نكردن استانداردمحصولات كشاورزي توسط كشاورزان،عبور محصولات 
  . ازمسيرها وكانالها ي غير رسمي

مطرح شده به افزايش حاشيه بازاريابي شودكه تمامي خصوصيات وشرايط  ملاحظه مي
زنند و بنابراين شناسايي كانالها و مسير بازاريابي درشناخت هرچه بهتر ساختار بازار و  دامن مي

تواند  راهكارهايي جهت بهبود آن در فرايند جهاني شدن نه تنها خالي از فايده نيست بلكه مي
  .بسيار مفيد و مؤثر واقع گردد

  
  رغ در استان مازندرانممسير بازاريابي 

كنندگان  از ديرزمان محل دادوستد كالارا بازار و چگونگي رساندن محصول به مصرف
توليد به (درمسير بازاريابي تعدادي عوامل از جمله بازار سرمزرعه . ناميدند را مسير بازار مي

يكي از به مسير  1فروشي وجود دارد كه در شكل  فروشي و بازار خرده ، بازار عمده)مصرف
كند تا از توليدكننده به دست  كه كانالهاي متعددي را طي مي) مرغ(محصولات مهم و اساسي 

  .گردد كننده نهايي برسد، به عنوان نمونه اشاره مي مصرف
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  مسير بازاريابي مرغ در استان مازندران. 1شكل 

  با نگاهي به مسيرهاي فوق، به بعضي از نكات اساسي موجود در برخي از مسيرها
  :بريم كه عبارتند از پي مي 

كننده نهايي و بهترين و  اين مسيركمترين فاصله بين توليدكننده و مصرف: 4مسير 
توان با استفاده از پتانسيلهاي بخش  باشد كه در كشور مي ترين كانال بازاريابي مرغ مي مطمئن

ها و تقويت نمودن بخش بازرگاني و حمايت دولتي از طريق ايجاد NGOخصوصي،تعاوني،
اعتباري و نظارت بر روند اجرايي آن جهت كاهش مسير ها و تجهيزات و منابع  زيرساخت
اما نكته قابل . اقدام مؤثري نمود) گردد كه موجب كم شدن حاشيه بازاريابي مرغ مي(بازاريابي 

دليل ساختار  رغم كوتاه بودن مسير بازاريابي مرغ، به توجه اين است كه دراين مسير علي
اكارامدي نظارت دولتي، عملاً تفاوتي از نظر قيمتي كه و نيز ن) ويژه در توزيع به(نامناسب بازار 

توليد 
 كننده

 كشتارگاه   واسطه عمده فروشی  فروشيخرده

 كشتارگاه  تعاوني فروشيعمده خرده فروشي

عمده
فروشي 

خارج استان

 كشتارگاهعمده فروشيخرده فروشي

  واسطه

خرده 
 فروشي

 تعاوني كشتارگاه

خرده
 فروشي

 كشتارگاه

عمده فروشي 
خارج استان

عمده فروشي 
 استان

 كشتارگاه
 استان

    واسطه

 سردخانه

كشتارگاه 
  خارج استان

خرده 
فروشي

خرده 
 فروشي

مصرف  
 كننده
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در صورتي كه يكي از راههاي كاهش . با ديگر مسيرها ندارد ،پردازد كننده نهايي مي مصرف
  .حاشيه بازاريابي، كم كردن مسير بازاريابي است كه اين موضوع جاي تأمل دارد

و كمتر از هزينه تمام شده  ترين حد ممكن زماني كه قيمت مرغ زنده به پايين: 5مسير 
 رسد، دولت از طريق شركت پشتيباني امور دام، اتحاديه و تعاونيهاي توليد، براي توليدكننده مي

ريزي و  اين مهم در صورتي كه با برنامه .نمايد سازي مي ذخيره با قيمت پايه خريداري و مرغ را
ده نگران محصول توليدي خود باشد، توليدكنن 4كارگيري مؤثر عوامل ذكر شده در مسير  به

 . كننده نيز بهاي زيادي براي مرغ مصرفي خود نخواهد پرداخت نيست و از طرفي مصرف

عملكرد همه عوامل از جمله  در اين مطالعه ميزان حاشيه بازاريابي، كه خود برايند
  .ساختار بازار است، در ادامه آورده شده است

  
   حاشيه بازاريابي مرغ در ايران

كه )مبلغي(التفاوت قيمتي  طور كه قبلاً به آن اشاره شد، حاشيه بازاريابي به مابه همان
كند؛ به عبارت ديگر  است كه توليدكننده دريافت مي) مبلغي(پردازد با قيمتي  كننده مي مصرف

وسيله بنگاههاي  حاشيه بازاريابي شامل قيمت همه فعاليتها وعمليات انجام شده است كه به
بنابراين، معيار اصلي تعيين حاشيه كل بازاريابي، اختلاف . گيرد ها انجام مي بي و واسطهبازاريا

كنندگان نهايي است كه  قيمت دريافتي توسط توليدكنندگان و قيمت پرداختي توسط مصرف
اين مهم در ايران به جهت مشخص نبودن و نداشتن ضوابط قانوني مدون و ناكارامد بازار بسيار 

به  1388الي  1386طوري كه بررسيهاي اوليه در سالهاي  بل ملاحظه است بهچشمگير و قا
طور متوسط  دهدكه در فاصله زماني سه ساله توليدكننده مرغ گوشتي به تفكيك ماهها نشان مي

ريال پرداخت نموده  23900كننده  ريال دريافت كرده ولي مصرف 14400براي هر كيلوگرم 
با ) كند مبلغي كه توليدكننده دريافت مي(قيمت مرغ زنده  مقايسه ميانگين 1نمودار . است

 را به تفكيك ماهها) كند كننده پرداخت مي مبلغي كه مصرف(فروشي  ميانگين قيمت مرغ خرده
  .دهد نشان مي 88الي  86از سال 
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  88تا  86فروشي طي سالهاي  مرغ زنده و خردهمقايسه ميانگين قيمت . 1نمودار 

 مختلفي درماهها زنده مرغ متيق نيانگيم دهدكه يم نشان نموداراين  ساله هري ررسب
 الير10000 حدود86 سال درخرداد زنده مرغ متيق حداقل كه طوري به است متفاوت هرسال

  حداكثر و حداقل متيق اختلاف. است بوده الير13700 اسفندماه در آن متيق حداكثر و
 نيشتريب. باشد يم 86 درسال زنده مرغ متيق حداقل درصد 37 اختلاف نيا كه بودهل اير3700
 زنده مرغ متيق نيانگيم.است بوده درخردادماه نوسان نيوكمتر دراسفندماه متيق نوسان
 اسفند وي د و ور،آذريشهري درماهها زنده مرغ متيق. باشد يم الير11100 حدود 86 درسال

. است دهيرس حداكثرخود به نوروز ديوع محرم رمضان،ماه مبارك ماهبالابوده و نيز قيمت در
 وريدرشهر آن متيق وحداكثر الير13800حدود 87 سال ماه بهمن در مرغ متيق حداقل
 اختلاف نيا كه بوده الير 6800وحداكثر حداقل متيق اختلاف. است بوده الير20600

ماه وريشهر در مرغقيمت  نوسان نيشتريب.است بوده 87 درسال زنده مرغمتيقحداقل درصد49
 الير16000حدود 87درسال زنده غرم متيق نيانگيم.است بودهماه  بهمن در آن نيوكمتر
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 )ريال(مرغ زنده      )ريال(فروشي گوشت مرغخرده
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 به نوروز ديوع رمضان مبارك ماهدر  نيز بالا بوده و اسفند و وريشهري ماهها در مرغ متيوق
 ريال13700حدود88 سال نيدرفرورد زنده مرغ متيق حداقل.است دهيرس مقدارخود نيبالاتر

و  الير6200وحداكثر حداقل متيق اختلاف.است بوده الير20100 دراسفندماه وحداكثرآن
 مرغقيمت  نوسان نيشتريب. است بوده 88درسال زنده مرغ متيق حداقل درصد 45 اختلاف نيا

 زنده مرغ متيق نيانگيم .استصورت گرفته  ماه نيفرورد در آن نيوكمتر اسفندماه در زنده
 به اسفند و منبه مرداد،آذروي درماهها زنده مرغ متيوقبوده  الير16300حدود 88سال در

 مرغ متيق شيافزا نشاندهنده نمودار در راتييتغ روندضمناً  .است دهيرس خود مقدار نيبالاتر
 در كه طوري به، است دينما يم پرداختكننده  مصرف آنچهي عني فروشي، خرده درسطح
 مانند خاصي مناسبتها و اميا ازي برخ زين و سال هر اسفند و وريشهر مرداد،ي ماهها

 مرغ متيق البتهه است؛ ديرس حد نيالاترب به متيق، دنوروزيوع حجاج محرم،رمضان،بازگشت
 مرغ متيق شيافزا درجهتي همبستگ كيو بالارفته اميا نيدرا همفروشي  وعمده زنده

 محل از دولتفروشي،  خرده سطح در مرغ متيق شيافزا با .گردد يم مشاهده درنمودارها
  .وآنها را در بازار توزيع كرده است بازاراستفاده ميتنظي برا شده رهيذخهاي مرغ

توان به دوبخش كوچكتر به شرح زير  منظور بررسي دقيقتر، حاشيه بازاريابي رامي به
  :تقسيم كرد

  ): كشتار روز(فروشي مرغ گوشتي  حاشيه بازاريابي عمده

  :عبارت است ازيه عمده فروشي مرغ گوشتي شمقدار حا
   ريال 21000–ريال 14400= ريال  6600 
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 )ريال(حاشيه عمده  فروشي مرغ  . 2نمودار 

هرسال قيمتها روندي  اسفند و شهريور و دهدكه درماههاي مرداد نشان مي 2نمودار 
همين ايام حاشيه قيمتها هم بالا بوده است در حالي كه به نظر  طرفي در از افزايشي داشته و

بايست حاشيه بازاريابي خيلي  فروشي افزايش يافته، نمي رسيد چون قيمت مرغ زنده و عمده مي
  . زياد شود

فروشي به افزايش حاشيه  دهد كه تغيير قيمت در سطح خرده اين موضوع نشان مي
 markupمدل كه اين موضوع از نظر تكنيكي با شد البته بايد متذكر .زند ابي دامن ميبازاري

هاي  فروشي و هزينه قيمت خرده براساس اين مدل حاشيه بازاريابي متأثر از .همخواني دارد
  . بازاريابي است
  :فروشي مرغ حاشيه خرده

  :يعني ؛فروشي فروشي باقيمت عمده برابراست با تفاوت قيمت خرده
  ريال 23900 –ريال 21000= ريال  2900

التفاوت ميانگين سه ساله اين  با توجه به نتايج تحقيق، حاشيه كل بازاريابي مرغ مابه
  ): 3نمودار (باشد  محصول به شرح زير مي

  ريال 23900 –ريال 14400= ريال  9500 
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  )ريال(حاشيه كل بازاريابي مرغ . 3نمودار 

كننده  قيمتي كه مصرف(فروشي  خرده كل هيدرنمودارحاش مرغ متيق راتييروندتغ
ي برا متيوق زنده مرغ متيق نيبي اديز فاصله كه ستا آن انگريب) كند پرداخت مي

 در كهي ابيبازار ازعوامل كيهري متعدد ليدلا به سفانهأمت كه دارد وجودكننده  مصرف
 متيق شيافزا وجوددارند،موجبيي نهاكننده  مصرف دست به آن دنيتارس زنده مرغ رهيزنج
و در  شوند يم بازار در محصول كمبود و احتكار باعث سال اميا ازي دربرخحتي و شده مرغ

 آن فروش از شتريببراي توليدكنندگان  مرغ شده تمام نهيهز سالي ازماههااين بررسيها برخي 
ي براي اديزي بهاكنندگان  مصرفده و از طرفي باعث شده است ش نآنا ضرر موجب كهبوده 

  . دنپردازمرغ مصرفي ب متيق
فروشي  شاخصهاي محاسبه شده، سهم حاشيه بازار ازقيمت خرده از يكي ديگر

  :صورت زير بوده است باشدكه دراين مطالعه به مي
100× = 8/39 درصد    

 
  . درصد از قيمت خرده فروشي به حاشيه بازار مربوط مي شود 40ملاحظه مي گردد كه حدود 
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  تحقيق حاضرطي دوره زمانيدر طور كه در بخش روش تحقيق گفته شد،  همان
مورد ميان قيمتها روابط علّي  ١عليت آزمونبا اطلاعات ماهانه از طريق ) 88الي  86(سه ساله 

فروشي  دهد قيمت مرغ زنده وعمده نشان مي به دست آمدهگرفته كه نتايج  آزمون قرار
آنها  يك از هر فروشي هيچ گونه رابطه علّي با همديگر نداشته اند؛ به عبارت ديگر تغيير وخرده

  . اندباشد، اما همواره همبستگي زيادي با هم داشته ديگري نمي معادل تغيير در
ها، حاشيه كل بازاريابي و مسير بازاريابي و  يافتهدهدكه براساس  بررسيها نشان مي

طوركلي ساختار بازاريابي مرغ داراي مشكلات اساسي دركشور بوده كه  نوسانات قيمت و به
  :گردد به برخي از آنها اشاره مي زيردر 

  ريزي دقيق ازسوي متوليان ونداشتن يك سياست مدون واستراتژي  عدم برنامه. 1
ازطرفي با عنايت به استعدادهاي . هاي مرغ اجداد،مادرگوشتي ومرغ پرورشي درزمينهقبول قابل

رسد در حالي كه  بالقوه توليد مرغ دركشوركه در برخي از سالها به حدود دو ميليون تن مي
است، براي جمعيت ) كيلوگرم5/16سرانه مصرف جهاني (كيلوگرم  5/22مقدار سرانه مصرفي 

باشد و عملاً چهارصد  ميليون و ششصد هزارتن مرغ مورد نياز ميميليوني حدوداً يك  75
هزارتن مازاد توليد در كشور داريم كه اين امر با توجه به نياز بازار مصرف دركشورهاي 

دليل نداشتن ساختار مناسب براي صادرات وعدم  همسايه پتانسيل مناسبي بوده اما متأسفانه به
  .باشد ت دچار نقصان شديد ميحمايت جدي دولت در اين بخش، صادرا

به ازاي هركيلوگرم مرغ به  88-1386ميانگين هزينه تمام شده مرغ در سالهاي . 2
ريال و ميانگين فروش مرغ زنده توسط توليدكننده 17500ريال،17000ريال،  13000ترتيب

دهد كه ضرر و  ريال نشان مي16300ريال، 16000ريال،11100دراين سالها براي هركيلوگرم
شده است كه همين امرموجب كاهش نقدينگي  توليدكنندگان واردبر توجهي نيز   يان قابلز

ريزي گرديده كه به تبع آن، قيمت  توليدكننده شده و به دنبال خود باعث كاهش جدي جوجه
جوجه يكروزه پايين آمده و از طرفي موجب خروج مرغ مادر از سيكل توليدشده كه اين 

                                                            
1. Granger Causality Tests 
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نوسانات قيمت مرغ در بازار براي . ردچار مشكل نموده استمسئله صنعت مرغ رادركشو
ريال بوده 26500ريال،26100ريال،19300كنندگان در همين سالها براي هركيلو گرم  مصرف

گرددكه  است كه بايك نگاه به عملكرد اين صنعت درسه سال مورد مطالعه مشاهده مي
  .كنندگان و توليدكنندگان هردو متضرر شده اند مصرف

ضمناً . بوده استغيره  و ها شامل علوفه، دار ازجمله مشكلات ديگر، قيمت نهاده. 3
هاي توليد دخالت داشته  ها درافزايش هزينه برخي ازسياستهايي همچون خريد تضميني وتعرفه

براين اساس به دليل بالا .گردد كننده وتوليدكننده مي مصرف روباعث تحميل شدن قيمت ب
  .ن صادرات و رقابت با ديگر كشورها براي توليدكنندگان ميسر نيستبودن هزينه توليد، امكا

بندي،نگهداري  بندي و بسته كمبود تجهيزات وامكانات مكانيزه كشتارگاهي، درجه.4
ويژه در اكثر استانهاي كشور و نيز كمبود وسايل حمل ونقل مناسب و به موازات آن نداشتن 

كشورهاي همسايه، ما هيچ سهمي  بازار م نيازرغ اند علي سبب شده) صادرات(بازارجايگزين
 .ازاين بازارها نداشته باشيم

درچندسال )گرما،سرما،بيماريهاي ويروسي ازجمله آنفلوآنزاي مرغي(حوادث طبيعي. 5
كه مشكلات زيادي براي  طوري گذشته از عوامل تأثيرگذار در عدم بازده توليد بوده به

  .اه داشته استتوليدكنندگان تا مرز ورشكستگي به همر
فرسوده بودن سالنهاي توليد و نبود شرايط بهداشتي و مديريتي مناسب براي توليد . 6

دراين . هاي توليد شده است صنعتي و عدم تمكن مالي توليدكنندگان موجب بالا رفتن هزينه
خصوص دولت با تأمين اعتبارات لازم در درازمدت باحداقل كارمزد براي بازسازي و نوسازي 

گيري از متخصصان علمي ودانشگاهي وبروز نمودن منابع  هيز سالنهاي پرورش و بهرهوتج
ريزي قبل ازتوليد تا رسيدن محصول به دست  ازبرنامه(علمي واستفاده ازاطلاعات بازار

  .هاي توليدشود تواند باعث كاهش هزينه مي)كننده نهايي مصرف
بوده ضمن  شيه بازار بسيار بالاحاتوان گفت  باتوجه به مراتب فوق ونتايج مطالعه مي

است كه بوده درصد  40از قيمت خرده فروشي آن حدود اينكه سهم حاشيه بازار مرغ گوشتي 
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هاي اعلامي توسط سازمان حمايت  فروشي براساس تعرفه فروشي وخرده ازاين مقدار،سهم عمده
بيني  ونقل وپيشهاي حمل  درصدونيزهزينه5درصد و 3كننده به ترتيب  از توليدكننده ومصرف

درصد 20درصد و سهم حاشيه بازاربه تنهايي 10درصدوهزينه كشتارگاه وافت وضايعات 2نشده
اي به  گونه زحمت و يا ارزش افزوده شود كه بدون هيچ است كه معمولاً نصيب دلالاني مي

كه با هاي توليدبسيارناچيز بوده  سهم توليدكننده نيز باتوجه به هزينه. پردازند گري مي واسطه
عنايت به بررسيهاي به عمل آمده و نمودارهاي تحقيق، دربيش ازشش ماه ازسال فروش 

بنابراين با توجه به ميانگين حاشيه .هاي آن برابر بوده ويا كمترازفروش است توليدكننده با هزينه
در ) ريال براي هركيلوگرم مرغ كشتار روز به دست آمد9500كه مبلغ(كل بازريابي سه ساله 

فعاليت توليدكنندگان به  شده وعملاً متضرر دو كننده هر گونه بازارها توليدكننده ومصرف اين
جهت عدم توجيه اقتصادي كندشده وواردات محصولات جايگزين آن شده است كه اين رويه 

وآب وهوايي واستعداد كشاورزي و پتانسيلهاي  تنوع اقليمي به لحاظ اينكه كشور ايران ازنظر
از  موضوع حائز اهميت و خوبي داراست، شرايط نسبتاًو غيره  كشاورزيمرتبط با بخش 

به .چالشهاي مهم دراقتصادكشاورزي بوده وحتي مسائل فرهنگي واجتماعي را به دنبال دارد
درصدي كه نصيب عوامل  20همين جهت لازم است با مديريت خوب بازار و بازاريابي، اين

  .كننده برسد دست توليدكننده و يا مصرف شود، به غيرمتعارف در زنجيره توليد مي
گونه مبالغ در جهت مديريت تخصيص منابع  رو وباعنايت به نتايج تحقيق اگر اين از اين

براي تأمين نقدينگي توليدكنندگان از طريق صندوق حمايت ازتوليدكننده به كار گرفته شود، 
ها و سازمان  NGOگيري از توانمنديهاي  از طرفي بهره. بسيار مفيد و مؤثرتر واقع خواهدشد

بندي  بندي و بسته كشاورزي ومنابع طبيعي درجهت توليدات تجاري و درجه نظام مهندسي
  وري درست و مندي ازاين امكانات وبهره پس با بهره.ونگهداري نيزحائزاهميت خواهد بود

توان هزينه تمام شده محصول راكاهش داد كه به اين ترتيب  به موقع از پتانسيلهاي موجود مي
  .گردد ه و امكان صادرات نيز فراهم ميده تأمين شدكننده و توليدكنن منافع مصرف
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ريزي از  بنابراين وجود يك بازارمصرف مطمئن نيازبه يك توليد پايداربراساس برنامه
 ريزي مدون وسياستگذاري منطقي و لذا با داشتن يك برنامه.سوي سياستگذاران ومتوليان دارد

پرورش مرغ گوشتي وصنايع تبديلي  توان از طريق توليد مرغ اجداد تا درست و به موقع مي
و نيز حمايت ) كاهش يا افزايش تقاضا(توليد اضافي در مواقع بحراني بازار % 5مرتبط براساس

وبا ) سازي به موقع ازطريق تشكلهاي تخصصي مرتبط ازتوليدوذخيره(ونظارت وخريد دولت 
اشيه جهت توليدكننده ريزي دقيق نسبت به توزيع به موقع آن، بازاري با حداقل ح يك برنامه
منظور نگاه علمي به موضوع، پيشنهادهايي به استناد  اساس بهبراين .كننده به وجودآورد ومصرف

   :شود مي ارائهمطالعه حاضر 
  

  پيشنهادها و الزامات اساسي در اصلاح ساختار بازاريابي محصولات كشاورزي ايران

دراين نظام كليه اطلاعات :اطلاعات بازاراعمال مديريت اطلاعات يا همان ايجاد نظام  -
كننده نهايي،اطلاعات  ريزي قبل ازتوليد محصول تا رسيدن آن به دست مصرف بازاريعني برنامه

ها،حمل ونقل، قيمت و غيره به راحتي در دسترس  بازار صادرات وواردات محصولات،تعرفه
و نظارت، اطلاعات بازار رابه  تواند از طريق كنترل بوده كه در اين صورت نظام اطلاعاتي مي

 و گيري به موقع ارائه كند و همچنين در مواقع خاص، ورود فعالان اقتصادي براي تصميم
  .مداخله دولت به بازار را روشن وآشكار نمايد

نوسانات قيمت دربازار محصولات كشاورزي به ويژه مرغ بسيارزياد است و ازطرفي  -
در قيمت ازتوليد و  و وجود عوامل تأثيرگذار متعدد طور منسجم نبود اطلاعات بازار به

گردند تا مديريت ريسك دربازاركارا  همگي باعث مي ،آوري تا توزيع و حتي واردات عمل
بنابراين توجه به سازوكار بازار در تعيين قيمت و ارتباط آن با بازار اهميت  .ومؤثر واقع شود

 رهاي كاربردي لازم است تحقيقي با تمركز برمنظور ارائه راهكا  به چند هر. اي داردويژه
  . بپردازندي به اين موضوع تآ اترود تحقيق مديريت ريسك انجام شود كه انتظار مي
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يعني كارامد كردن نهادهاي موجوددربازار مثل ميدانهاي ميوه  ؛مديريت ساختاري -
هاي لازم براي  اختوتره بارشهرداريها ويا ايجاد نهادهاي خصوصي جديد دربازار وتأمين زيرس

  .كنندگان ازطريق حمايتهاي دولتي حضور توليدكنندگان وتأمين
يعني بررسي مسئله نقدينگي براي توليدكنندگان  ؛مديريت تخصيص منابع -
كه منابع به ميزان  طوري كنندگان محصولات كشاورزي وچگونگي تأمين وتوزيع آن به وتأمين

ند تاباتوجه به ويژگيهاي محصولات خللي لازم و به موقع دراختيارعوامل قرارگير
  .آوري،نگهداري،توزيع وجودنيايد درتوليد،جمع

شود درعرضه  اين منافع باعث مي ؛آشنانمودن توليدكنندگان با منافع بازاريابي -
صورت تعادل مكاني و  وتقاضاي محصو لات كشاورزي تعادل به وجودآيد كه اين موضوع به

  . شود تعادل زماني مطرح مي
كاهش ضايعات محصولات كشاورزي با رويكرد گسترش صنايع تبديلي درساختار -
  .بازاريابي
 يها به عنوان عاملان بازاروكاهش فعاليت دلالان غيرضرور توجه به نقش واسطه -

  .منظور كاهش مسير وكانالهاي بازاريابي براي جلوگيري از افزايش قيمتها و احتكار به
 و دانشگاهها  ي تربيت نيروهاي متخصص بازاريابي دريعن ؛مديريت منابع انساني -
ترويج فرهنگ  منظور  هاي تخصصي و غيره به آموزشي وآموزش وپرورش ودوره مراكز

  ). كسب وتوسعه دانش به عنوان عامل موفقيت در بازاريابي(بازاريابي  صحيح 
اري بر ساماندهي مسئله اشتغال و تأثيرآن درتوليدات محصولات كشاورزي واثرگذ -

  .خصوص ساختاربازاريابي به) صنعت، خدمات و غيره(ديگر بخشها 
طريق فرايندهاي مختلف جهت مشاركت بيشترتوليدكنندگان   از رقابتي نمودن بازار -

  .بازاريابي در
المللي و  بين رعايت استانداردهاي ملي و عرضه محصولات و و توجه به كيفيت توليد -

  .بازاريابي ساختار آثار مطلوب آن در
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 در )فروشي  ميدانهاي عمده(هاي محصولات كشاورزي يا توسعه پايانه احداث و -
هويت بخشيدن به اشخاص حقوقي وحقيقي  احداث دفاترتجاري و نيز و شهرها استانها، مراكز

  .فعال دراين بخش
ايجاد صندوق حمايت ازتوليدكنندگان محصولات كشاورزي با رويكرد سلف خري  -
 توليد سازي، آماده ها، دليل عدم تمكن مالي در تأمين نهاده زيرا توليدكنندگان بهدولتي؛ 

فسادپذيري محصول و غيره،  اطلاعات بازار، عدم آگاهي از امكانات جانبي و نيز محصولات و
نمايند كه اين موضوع براي محصولات دام و  فروش مي حداقل قيمت پيش با محصولات را

 .كند طيور هم صدق مي

  
  منابع

، بررسي كانال بازاريابي وعوامل مؤثر )1386(بيك زاده، صديف و محمد چيذري . 1
  .53، شمارهاقتصاد كشاورزي وتوسعهبرحاشيه بازاريابي سيب زميني، 

، اقتصاد توليدكشاورزي، ترجمه موسي نژاد و نجارزاده، )1376(دبرين، ديويدال. 2
  .مؤسسه تحقيقات اقتصادي دانشگاه تربيت مدرس

  .ازكشاورزي سنتي،ترجمه نوري نائيني، نشر ني،تهران ،گذار)1376(شولتز،تئو دور. 3
،تحقيقات بازاريابي بانگرش كاربردي، انتشارات جهاد )1386(صنايعي،علي. 4

  .دانشگاهي واحداصفهان
، گزارش شركت دراجلاس سيستمهاي اطلاعات بازار )1382(كاظم نژاد، مهدي. 5

ريزي واقتصاد كشاورزي، وزارت  ؤسسه پژوهشهاي برنامهكشاورزي دركشورتايوان، م
  .جهادكشاورزي

، تحليل اقتصادي حاشيه )1379(كاظم نژاد،مهدي و سيدمهيار صدرالاشرافي . 6
، مجموعه مقالات سومين )مطالعه موردي برنج(بازاريابي، استفاده ازمدلهاي اقتصادي
  .كنفراس اقتصاد كشاورزي ايران، مشهد
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  .، مديريت بازاريابي، ترجمه فروزنده، انتشارات آتروپات)1382(كاتلر فيليپ. 7
، اصول بازاريابي، ترجمه پارسائيان، )1386(كاتلرفيليپ، آرمسترانگ گري. 8

  .انتشارات الياس
  .، بازاريابي محصولات كشاورزي،انتشارات نور علم)1388(كرباسي عليرضا. 9

  .انتشارات دانشگاه تهران ، اصول اقتصاد كشاورزي،)1382(كوپاهي، مجيد. 10
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