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  چكيده

پس از فرش بالاترين سهم را در صادرات  ،پسته با بيش از يك ميليارد دلار صادرات
ايران همواره بيش از نيمي از تجارت اين محصول را در اختيار داشته اما . نفتي ايران داردغير

بررسي تغييرات  منظور بهاين مطالعه . در دو دهه اخير با كاهش توأم بوده است قيمتهاروند 
با توجه به . ه استساختار بازار جهاني پسته و تحليل تغييرات قدرت بازار ايران صورت گرفت

اينكه در تركيب كشورهاي واردكننده پسته ايران در دو دهه اخير تغييراتي به وقوع پيوسته، لذا 
انجام شده  مجزا طور به 2005-1997و  1996-1989تحليل قدرت بازار ايران براي دو دوره 

. گيرد را در بر ميي تمركز بازار شاخصهاتابع تقاضا و  ،ابزارهاي تحليلي مورد استفاده. است
شاخص قدرت بازار ايران از  ،دهد كه با تغيير در تركيب كشورهاي واردكننده مينشان  ها يافته
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دلار در ميليون  43كنندگان خارجي از متوسط سالانه كاهش و مازاد مصرف 36/0به  66/0
اما هنوز هم  ،ي بعد افزايش يافته استسالهاميليون دلار در  173به بيش از  1996-1989دوره 

 تر ي تمركز حاكي از رقابتيشاخصهاهمچنين . دارداي در بازار پسته ايران قدرت قابل ملاحظه
ي ساختار بازار جهان شاخصها،اين  براساس. استشدن ساختار بازار پسته در دو دهه اخير 

هاي مطالعه پيشنهاد مي شود يافته براساس. ه استانحصار چندجانبه بسته ارزيابي شد صورت به
  .ايران با ايجاد بازارهاي جديد موجب كاهش سهم خريداران شود

  
  JEl: D42، L12 ،Q17 بندي طبقه

  
  : ها  كليدواژه

  قدرت بازار، ساختار بازار، پسته، ايران
  

   مقدمه
است صادرات غيرنفتي و از جمله صادرات كوشيده در دو دهه گذشته دولت ايران 

در ميان محصولات كشاورزي و روستايي، پسته در دو . توسعه دهدمحصولات كشاورزي را 
در سال . دهه گذشته پس از فرش دستباف داراي بيشترين سهم در صادرات غيرنفتي بوده است

در حالي كه . (FAO, 2007)ك ميليارد دلار بوده است ارزش صادرات پسته بيش از ي 1385
بعد از سال  ويژه بهي اخير و سالهااما پسته ايران در طي كرده ت از صادرات پسته حمايت دول

بارنزتين و ). همان منبع(با روند نزولي در قيمتهاي اسمي و واقعي خود مواجه بوده است  1990
معتقدند روند نزولي قيمتهاي كشاورزي در  (Borensztein and Reeinhart, 1994) رينهارت

 ،اي بارز از كاهش قيمت در بازار جهانينمونه. اي معمول بوده استي اخير پديدهسالها
بازار پسته  درخصوص .(Rakotoarisoa and Shapouri, 2001)بوده است وانيل محصول 

توان به حضور برخي از توليدكنندگان و صادركنندگان جديد  ميبخشي ازكاهش قيمت را 
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همانند ايالات متحده و چين نسبت داد كه منجر به كاهش سهم ايران در بازار جهاني شده 
ي بيشتري هاموارد و واقعيت هب قيمتهاروشن كردن علت اين كاهش  منظور بهاما لازم است . است

تركيب كشورهاي واردكننده پسته از ايران  2005-1990نخست اينكه در طي دوره  ؛توجه شود
تغيير يافته است و برخي كشورها همانند ژاپن، بريتانيا، فرانسه وكانادا تقريباً واردات از ايران را 

كشورهاي ديگري همانند آلمان، امارات متحده عربي و چين عوض، اند و در متوقف كرده
به عبارت ديگر در بازار ؛ (FAO, 2007) انداقدام به افزايش واردات خود از ايران نموده

نكته ديگر اين است كه مباحث . واردكنندگان تمركز بيشتري نسبت به گذشته ايجاد شده است
تعديل  فرايندي ارزي و هاتئوري تجارت بر رابطه ميان سياست درخصوصشده  ارائهجديد 

مركز ت 1PTMر يا تئوري بازا براساسبر فرض قيمتگذاري  هااين تئوري. قيمت تأكيد دارند
ند و نشان ا شده ارائه (Krugman & et al., 1987)ش دارند كه توسط كراگمن و همكاران

را متناسب با  قيمتهاتوانند ي تجاري بزرگ ميهاكه در يك بازار غيررقابتي طرفدهند  مي
  . تغييرات نرخ ارز تغيير دهند

توان يك كشور در تغيير قيمتها به سطوح بالاتر از رقابت كامل  صورت بهقدرت بازار 
يك گروه از طرفهاي بازار در مقايسه با گروههاي ديگر هرگاه. (Stoft, 2002)گرددميتعريف

 .(Weerahewa, 2003) شود ميقدرت بازار ايجاد  ،زني بالاتري برخوردار باشنداز قدرت چانه
 )انحصار فروش(يا بازار فروش محصول ) انحصار خريد(خريد تواند در بازار  ميقدرت بازار 
كننده در شود تا بخشي از مازاد مصرفوجود قدرت بازار در فروش باعث مي. ايجاد شود

 صورت بهكننده جذب شود كه در مورد محصول صادراتي ي بالاتر توسط عرضهقيمتهاقالب 
 50دو دهه گذشته ايران بيش از  در. كنندگان خارجي استدريافت قيمت بالاتر از مصرف

توان ايران ي تمركز ميشاخصها براساس. درصد از بازار جهاني پسته را در اختيار داشته است
در  ،اين مطالب رغم علياما . را كشوري با قدرت بازاري بالا در بازار جهاني پسته دانست

                                                            
1. Pricing to Market 
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، تأثيرگذاري بازار )1385(و همچنين موسوي ) 1383(مطالعاتي مانند محمودزاده و زيبايي 
اهميت با وجود . داخلي ايران بر تشكيل قيمت بازار جهاني پسته مورد تأييد قرار نگرفته است

عمدتاً عوامل مؤثر بر صادرات آن و همچنين اثر صادرات  ،شناخت ساختار بازار جهاني پسته
ديده دنيالعاتي مانند مثال مطاراي ب. وري عوامل توليد مورد توجه قرار گرفته استپسته بر بهره

عوامل مؤثر بر ) 1385(و محمدي ) 1383(محمودزاده و زيبايي  ،)1377(، قنبري )1377(
اين مطالعات نرخ ارز، نسبت قيمت جهاني به قيمت داخل  براساس. اندصادرات را بررسي كرده

البته برخي مطالعات همانند . باشندرگذار بر صادرات پسته مييو توليد داخل از عوامل تأث
ارز را نيز بر صادرات نرخنوسانات ) 1383(و محمودزاده و زيبايي ) 1384(تركماني و طرازكار 

ي مطالعه مهرابي ها ساختار بازار پسته يافته درخصوص. اندزاهميت ارزيابي نمودهئپسته حا
باً انحصاري است اما انحصار آن نشان داد ساختار بازار صادرات پسته تقري) 1381(بشرآبادي 

نيز ساختار بازار جهاني صادرات ) 1384(خدادادكاشي و شهيكي تاش . رو به كاهش مي باشد
ساختار بازار جهاني پسته ) 1376(اما حسيني . پسته را انحصاري چندجانبه بسته ارزيابي كردند

بازار خريداران نيز خود  كه ه استرا از طرف خريداران مورد بررسي قرار داده و عنوان نمود
  .داراي ساختار انحصاري چندجانبه مي باشد
مطالعات ياد شده سعي شده است تا ة استفادمورد در مطالعه حاضر افزون بر شاخص 

. شود ارائهي از ساختار بازار پسته ترتحليل عميق ،قدرت بازار درخصوصه استنباطي ئضمن ارا
حاضر عبارت است از تحليل ساختار بازار جهاني به اين ترتيب مي توان گفت هدف مطالعه 

قدرت بازار كه در  درخصوصاستنباط  ارائههمچنين پسته با استفاده از شاخصهاي تمركز و 
منشأ احتمالي تغييرات قيمت در دوره  عنوان بهاين تحليل تغيير در تركيب كشورهاي واردكننده 

اينكه به تحليل تغيير در تركيب  افزون برمطالعه در اين . مورد توجه است 1990-2005
با استفاده از تخمين تابع تقاضا براي دو دوره و دو  ،كشورهاي واردكننده پرداخته شده است

   .شده است ارائهيي هاقدرت بازار ايران نيز استنباط درخصوص ،گروه مختلف از كشورها
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  روش تحقيقو مباني نظري 
ايران همچون در اختيار تعداد معدودي كشور غالباً با توجه به اينكه بازار صادرات پسته 

قدرت بازار، در اين مطالعه از  درخصوصاستنباط  ارائهلذا براي  ،و ايالات متحده قرار دارد
اين منظور بايد از تحليل تقاضا استفاده ه الگوي انحصار چندجانبه در فروش استفاده شد كه ب

. يك بنگاه در نظر گرفته شددر حكم در اين مطالعه هر صادركننده . (Durevall, 2007) شود
گيرد كه فرض شده است هر بنگاه نيز اجتماعي از تعداد زيادي از توليدكنندگان را در بر مي

همانند برخي مطالعات از جمله بتندورف و وربورن . كنند ميدر يك بازار رقابتي فعاليت 
(Bettendorf and Verboren, 2000)،  اپلبام(Appelbaum, 1982)  2007(و داريوال(، 

، هزينه نهايي در ميان آنها ثابت و با ها متفاوت بودن اندازه بنگاه رغم عليفرض شده است كه 
به اين معني كه  ،است 1و مبتني بر تغييرات حدسيباشد  مياين مدل ايستا . يكديگر برابر است

 حداكثرسازي سود اساس تعيين قيمت و فرايندباور يك بنگاه نسبت به واكنش رقيبش در 

هر چند مبنا قرار دادن تغييرات حدسي مورد انتقاد بوده اما براي . دهد ميمقدار را تشكيل 
  .(Durevall, 2007)مطلوب و مفيد است مطالعه قدرت بازار بسيار 

 .(Perloff, 2001)قدرت بازار فرض حداكثرسازي سود است گيري واندازهتحليلاساس
كه تنها يك  شود ميفرض ) 2000(همانند بسياري مطالعات از جمله بتندورف و وربورن 

  :شود ميزير حاصل  صورت بهاز حدكثرسازي سود  iكالاي همگن وجود دارد و عرضه بنگاه 
)1( (i=1,…,n)   ),()( wQCQQp iiii −=Π 

تابع تقاضاي معكوس،  i ،p(Q)محصول بنگاه  Qiكل پسته مورد تجارت،  Q كه در آن
Ci(Qi,w)  تابع هزينه وw  شرايط مرتبه اول حداكثرسازي سود . ي محصول استقيمتهابردار
  :زير خواهد بود صورت به iبراي بنگاه 

)2( i

i
i Q

CQQPP
∂
∂

=′+ θ)(
 

                                                            
1. Conjectural Variations 
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قيمت پسته و  Q ،Pنسبت به  p(Q)مشتق  p′(Q) كه در آن
Q

iQ

iQ

Q
i

∂

∂

∂
= .θ  برداشت(بيانگر تصور (

ي درون صنعت نسبت به يك درصد تغيير ها از واكنش فعلي عرضه توسط تمامي بنگاه iبنگاه 
ارزش صفر به اين . كند مياين پارامتر در دامنه صفر و يك تغيير . است iدر عرضه خود بنگاه 

كند و ارزش يك نيز به معني  ميمعني خواهد بود كه بنگاه قيمت را برابر با هزينه نهايي تعيين 
برابر با  θi همچنين اگر. كارتل خواهد بود صورت بهسود يا اقدام ) ائتلافي(حداكثرسازي توأم 

)(سهم بنگاه در بازار يعني 
Q
Qi به معني شرايط رقابتي كورنو خواهد بود  ،باشد(Porter, 1983).   

  :زير نوشت صورت بهتوان  ميرا  2رابطه  iدر مورد بنگاه 
)3( iQQPwMCP θ)()( ′−= 

و بر اين اساس براي دست يافتن به شاخص لرنر براي قدرت بازار انحصار چندجانبه فروش 
شاخص ياد شده به  ،Pن بر آزير نوشت كه پس از تقسيم  صورت بهرا مجدداً  3توان رابطه  مي

  : آيد ميدست 
)4( iQQPwMCP θ)()( ′=−  

 )5( iP
QQP

P
wMCP θ)()( ′=−

 

)6( i

i

P
wMCP

η
θ

=
− )(

 

در روابط فوق 
i

i

i

i
i Q

P
P
Q .
∂
∂

=η  و
i

i

η
θ  نيز بيانگر درجه توان يك بنگاه در تعيين قيمت در

مقادير بالاتر كشش حدسي در بازار محصول به معني توان . سطحي بالاتر از هزينه نهايي است
تر باشد همچنين هر چه كشش قيمتي تقاضا پايين. خواهد بود چندجانبهبالاتر در بازار انحصار 

توان  ميبر همين اساس . ز بالاتر خواهد بودقدرت بازار ني) تقاضا كشش ناپذيرتر باشد(
   .تغيير قدرت بازار استنباط نمود درخصوص
و هم آنكه ده شود مستلزم آن است كه هم تابع تقاضا تخمين ز 4ورد معادله ابر

اما با توجه به اينكه معمولاً دسترسي به اطلاعات هزينه نهايي دشوار . ديي در اختيار باشها هزينه
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در اين مطالعه هزينه نهايي براي . به ادامه تحليل پرداخت iθيي در مورد هابا فرضتوان است مي
 ؛صادركنندگان يا طرفهاي مبادله ايراني در بازار جهاني برابر با قيمت داخلي در نظر گرفته شد

كنند و  ميزيرا صادركنندگان پسته را در سطح قيمتهاي داخلي از توليدكنندگان خريداري 
اي از چنين نمونه. دهدمهمترين جز هزينه براي اين گروه را قيمت خريد محصول تشكيل مي

شود كه طي آن هزينه نهايي ديده مي) 2007(فرض در مورد هزينه نهايي در مطالعه داريوال 
 وري شده به بازار عرضهاقهوه فر صورت بهبراي واردكنندگان قهوه خام كه محصول خود را 

فرض . نند، برابر با هزينه خريد قهوه خام يا قيمت واردات آن در نظر گرفته شده استكمي
برابر خواهد بود با  iθديگر آن است كه اگر ساختار بازار از الگوي كورنو تبعيت كند آنگاه 

البته شاخص لرنر در هر صورت بايد در دامنه صفر و يك قرار گيرد و اگر . شاخص هرفيندال
مورد اطمينان  هاي مذكور منجر به ايجاد مقاديري متفاوت از دامنه فوق شود فرضهافرض

ه نهايي در اين مطالعه در تحليل قدرت بازار از فرض برابري قيمت داخلي و هزين. نخواهد بود
  . و ساختار بازار مبتني بر الگوي كورنو استفاده گرديد

ي هاي فراوان در محاسبه شاخص قدرت بازار با استفاده از روشها با توجه به نياز به داده
ورد و اشده است كه بدون نياز به بر ارائهي محاسباتي نيز براي تحليل قدرت بازار شاخصهافوق 

از . پردازند ميي تمركز بازار به تحليل قدرت بازار شاخصهابتني بر تنها با استفاده از محاسبات م
 ، سهم چهار بنگاه بزرگ)CR1(ميان شاخصهاي موجود شاخصهاي بزرگترين بنگاه در بازار

)CR4 ( دو شاخص آخر داراي كاربرد و  ويژه بههيرشمن و  –و همچنين شاخص هرفيندال
ي ديگر سازگاري با اصول شاخصهامهمترين برتري اين دو شاخص بر . قابليت بالايي هستند

  و همچنين دارا بودن مبناي نظري) 1384خدادكاشي و شهيكي تاش، (تمركز 
(Honna and Kay, 1977) ؛(Clark and Davis, 1972) شاخص  ،علاوه بر اين. است

در مطالعه . كند ميهيرشمن از اطلاعات تمامي كشورهاي حاضر در بازار استفاده  –هرفيندال 
  :گردد، مورد استفاده قرار گرفتزير محاسبه مي صورت بهحاضر اين شاخص كه 

)7(  ∑
=

=
k

i
iSHHI

1

2  
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 kدرصد و  صورت بهاز بازار  iسهم كشور  iSهيرشمن،  –شاخص هرفيندال  HHIكه در آن 
 ،نيز بيان كرده است (Tirole, 2002) طور كه تيرول همان. تعداد كشورهاي فعال در بازار است

  : نحوه استنباط از اين شاخص به صورت زير است
مقادير واقع در . به معني بازار غيرمتمركز خواهد بود 1000مقادير شاخص كمتر از 

نيز نشاندهنده تمركز شديد  1800ي بالاتر از هابيانگر تمركز متوسط و ارزش 1800-1000دامنه 
ش مادالا و همكاران CR4 و CR1 همچنين در مورد دو شاخص. در بازار خواهد بود

(Madalla & et al., 1995)  اند به اين ترتيب كه كرده ارائهمبناي قضاوت  عنوان بهمقاديري را
درصد  50درصد بيانگر رقابت انحصاري و مقادير بالاتر از  10مقادير كمتر از  CR1براي 

 CR4همچنين در مورد . نشاندهنده ساختار بازار انحصاري داراي بنگاه مسلط خواهد بود
درصد  60ساختار انحصار چندجانبه باز و مقادير بالاتر از  نشاندهندهدرصد  40مقادير بالاتر از 

  .بسته خواهد بود ندجانبهچانحصار  نشاندهنده

ي ها ورد تابع تقاضاي پسته ايران در بازار جهاني از دادهابر منظور بهدر اين مطالعه 
  :ورد شده به شكل زير استاتابع تقاضاي بر. تابلويي استفاده گرديد

)8(  ititititit uUSPPIPPGDPQ ++++= lnlnlnln 4321 αααα  
قيمت پسته  IPPكشور واردكننده،  ١واقعيدرآمد سرانه  GDPمقدار واردات،  Qكه در آن 

مهمترين  عنوان بهنيز قيمت پسته ايالات متحده در بازار جهاني  USPPايران در بازار جهاني و 
نيز پارامترهايي هستند  ها αجمله اخلال وuرقيب ايران در بازار جهاني در دوره مورد مطالعه،

  . باشد مينيز به ترتيب بيانگر كشور واردكننده و زمان  tو  iي ها زيرنويس. شوند براوردكه بايد 
گردد كه اين تغيير با استفاده از  ميتغيير در قيمت منجر به تغيير مازاد مصرف كنندگان 

   :رابطه زير محاسبه گرديد
)9(  duPuQCS

P

P d ),( 0
1

0
∫=∆  

                                                            
 .شده با استفاده از نرخ واقعي ارز براساس روش برابري قدرت خريد محاسبه. 1
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قيمت در دوره صفر و  P1 و P0 كنندگان پسته ايران، تغيير در مازاد مصرف ∆CSكه در آن 
),(يك، 0PuQd  تابع تقاضا وu مطلوبيت است.   

 طور به 2005-1997و  1996-1990هاي در اين بررسي تابع تقاضاي پسته براي دوره
علت اين امر تغييرات عمده در تركيب كشورهاي واردكننده پسته ايران . گرديد براوردمجزا 
اتريش،  :كشورهايي كه در تصريح دوره اول مورد توجه قرار گرفتند عبارتند از. باشدمي

. بلژيك و لوكزامبورگ، كانادا، چين، فرانسه، آلمان، هند، ايتاليا، ژاپن، اسپانيا و بريتانيا
دوره دوم نيز شامل چين، آلمان، روسيه، اسپانيا و امارات متحده عربي كشورهاي منتخب در 

تصادفي ابتدا با  رثاآثابت و د آثار رهبارتخمين از ميان دو  درهبارانتخاب  منظور به. دنباش مي
توجه به اينكه كه كشورهاي واردكننده منتخب كشورهايي داراي بالاترين سهم در واردات 

نيز معتقد  (Hsiao, 2002) در اين خصوص هسيائو. انتخاب گرديد ثابت رثاآالگوي  ،هستند
ثابت مناسب  رثاآالگوي  ،تصادفي انتخاب نشده باشند طور بهاست در صورتي كه مشاهدات 

 كه توسط بالتاجي -ثابت معني دار آزمون چو  آثاربررسي وجود  منظور بهدر ادامه . است
(Baltagi, 2008) و مشخص گرديد كه در هر دو دوره مدل اثر  استفاده -شده است  ارائه

 در مطالعه راكوتوآريسوآ و شاپوري. الگوي تخمين مناسب است عنوان به 1ثابت
(Rakotoarisoa, and Shapouri, 2001)  توسط ايالات (كه بر روي تحليل واردات وانيل

شورهاي با استناد به انتخابي بودن ك ،گرفتاز كشورهاي مهم صادركننده صورت ) متحده
  . مورد بررسي از الگوي اثر ثابت استفاده گرديد

  
 نتايج و بحث

اين . شده است ارائهتابع تقاضا براي دو دوره  براوردنتايج حاصل از  1در جدول 
لذا ضرايب به دست آمده بيانگر كشش تقاضا نسبت و شده  براوردلگاريتمي  صورت بهتصريح 

اما در هر دو تصريح علامت تمامي ضرايب مورد انتظار است . هستندبه هريك از متغيرها 

                                                            
1. Fixed Effect Model 
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ضريب متغير قيمت . ندارداهميت آماري  ،ضريب قيمت پسته ايران در هيچ يك از تصريحها
كالاي جانشين براي پسته ايران در بازار جهاني در نظر گرفته  عنوان بهپسته ايالات متحده كه 

دار بر تقاضاي  در دوره اول داراي اثر معني دار اما در دوره دوم فاقد اثر معني ،شده است
اهميت  ،درصد 80البته ضريب متغير قيمت پسته در سطح اطمينان . استبوده جهاني پسته ايران 

در  ويژه بههر چند واكنش تقاضا در مقابل تغييرات قيمت در هر دو دوره و . استداشته آماري 
به هر حال با رعايت احتياط نسبت به اما بوده اهميت آماري پايين برخوردار  ازدوره اول 

دوم حساسيت تقاضا در مقايسه با دوره اول افزايش توان گفت در دوره  مياهميت آماري پايين 
تواند به معني محدودتر شدن امكان اعمال قدرت در بازار از سوي  مييافته است و اين تلويحاً 

واردات از ايران از سوي تعداد محدودتر كشورها در دوره تمركز بيشتر ان دارد كما. ايران باشد
كما اينكه استدلال مشابهي را  ؛دوم در مقايسه با دوره اول عامل اين امر بوده باشد

احراز قدرت بازار توسط واردكنندگان در بازار وانيل  درخصوصراكوتوآريسوآ و شاپوري 
درصد بوده  7/73وسط سهم ايران از بازار جهاني پسته در دوره اول مت. اندمورد تأكيد قرار داده

به اين ترتيب هم كاهش سهم و . درصد كاهش يافته است 6/59كه در دوره دوم اين رقم به 
اقتدار ايران در بازار جهاني و هم تمركز بيشتر واردات در اختيار تعداد معدودي كشور 

  . قاضا نسبت به تغييرات قيمت باشندتوانند علت اين افزايش در حساسيت ت مي
 هاي مركبتخمين تابع تقاضاي پسته ايران با استفاده از داده. 1جدول 

2005-1997 1996-1990 
 شرح

 ضريب tآماره  ضريب  tآماره 
 عرض از مبدأ -22/4*** -82/2 -52/1 -93/0

 توليد ناخالص داخلي 62/4*** 60/3 30/2* 94/1

 قيمت پسته ايران -03/0 -20/0 -32/0 -26/1

 قيمت پسته ايالات متحده 77/0*** 24/2 72/0 99/0

D-W F 2R D-W F 2R 
  هاآماره

74/1 ***09/14 75/0 65/1 ***70/27 84/0 

  هاي تحقيقيافته: مأخذ
  درصد 1و  5، 10دار در سطح  معني :به ترتيب ***و  **، *
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تغيير در تركيب كشورهاي واردكننده منجر به كاهش اثرگذاري توليد  ،ها يافته براساس
ناخالص داخلي و قيمت پسته ايالات متحده و از سوي ديگر منجر به تقويت نسبي نقش قيمت 

درصد  1رود تصريح در دوره اول انتظار مي براساساي كه  پسته ايران شده است به گونه
منجر  ،ناخالص داخلي كشورهاي واردكننده با فرض ثابت بودن ساير شرايطافزايش در توليد 

درصد شود در حالي كه اين رقم در دوره  6/4به افزايش تقاضا براي پسته ايران به ميزان 
نقش پسته ايالات متحده نيز گفتني است  درخصوص. به نصف كاهش يافته است 1997-2005

كالاي  عنوان بهسته از ايران، پسته ايالات متحده را كه در دوره اول كشورهاي واردكننده پ
  اند در حالي كه كشورهاي واردكننده دورهجانشين پسته ايران مورد استفاده قرار داده

   .فرد مورد استفاده قرار دهنده ب منحصر صورت بهرا پسته ايران  اند هتمايل داشت 1997-2005
يكي ديگر از موارد تفاوت در تقاضاي دو دوره تفاوت ميان كشورهاست كه در قالب 

در دوره اول عرض از  1عرض از مبدأ نمايان شده است به اين ترتيب كه براساس نتايج جدول 
تفاوت معني دار ميان كشورها از نظر  نشاندهندهمبدأ از اهميت آماري برخوردار بوده است و 

اين نتيجه بيانگر محدود . حالي كه در دوره دوم اين تفاوت از ميان رفته استدر باشد  ميتقاضا 
ي تبعيضي در مقابل كشورهاي واردكننده در دوره دوم در مقايسه با هاشدن امكان اعمال سياست

   .دوره اول است
ي بيانگر قدرت بازار و تمركز بازار شاخصها براورددر ادامه اين بررسي نتايج حاصل از 

در بازار جهاني پسته و همچنين تغييرات رفاهي ناشي از تغييرات در ساختار بازار در ميان 
  . شده است ارائهمصرف كنندگان پسته ايران 

 ،با توجه به اينكه ايران در تمامي دوره بالاترين سهم را در صادرات بازار داشته است
اين شاخص كه در  براساس. دهد ميين بنگاه سهم ايران را نشان ترلذا شاخص سهم بزرگ

دهد اما  ميهر چند اين شاخص نوسان بالايي را نشان  ،روند آن ترسيم شده است 1نمودار 
ميلادي سهم ايران از بازار جهاني پسته رو  1970و  1960ي ها توان گفت در دهه ميكلي طور به

تواند به  ميآن اين سهم رو به افول گذاشته است و اين  ي پس ازسالهابه افزايش بوده اما در 
  . شدن بازار جهاني پسته باشد تر معني رقابتي
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شاخص سهم چهار صادركننده بزرگ حاكي  ،ين بنگاهتربرخلاف شاخص سهم بزرگ
اين شاخص تقريباً روند يكنواختي داشته است و  1970و  1960ي ها كه در دههباشد  مياز آن 

بوده ) تقريباً كل بازار سالهاو برخي (كه تنها اندكي كمتر از كل بازار را بازار  سهم ثابتي از
ي دو دهه ياد شده ايران، تركيه و ايتاليا به همراه لبنان سالهادر اغلب . اند هاست در اختيار داشت

 ي بعدسالهادر . اند ه، چهار كشور را تشكيل داد1970و يونان يا فرانسه در دهه  1960در دهه 
با ورود ايالات متحده، آلمان و فرانسه به جمع چهار كشور و افزايش سهم اين كشورها 

البته در كل دوره همواره مقدار مطلق . شاخص ياد شده نيز روند نزولي در پيش گرفته است
درصد  85در اغلب سالها چهار كشور بزرگ بيش از . صادرات ايران همواره رشد داشته است

 50بيش از  سالهاهمچنين مشخص گرديد كه ايران نيز در اغلب . اندتيار داشتهاز بازار را در اخ
 شنبندي مادالا و همكارا تقسيم براساسبه اين ترتيب . درصد از بازار را در اختيار داشته است

(Maddala, and et al., 1995) توان گفت بازار جهاني پسته بازاري است با ساختار انحصار  مي
باشد و اين به معني انحصاري بودن بازار  مينيز ) ايران(داراي بنگاه مسلط  بسته كه چندجانبه

شد نيز چنين استنباطي  ارائه 1توابع تقاضاي با حساسيت پايين كه در جدول . جهاني پسته است
  . كند ميرا روشن 

 
 

  2005- 1961بازار جهاني پسته در دوره  CR1شاخص . 1نمودار 
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 2005- 1961بازار جهاني پسته در دوره  CR4شاخص . 2نمودار 

اين . هيرشمن است - شاخص هرفيندال ،شاخص ديگري كه مورد توجه قرار گرفت
شاخص به دليل استفاده از اطلاعات تمامي كشورهاي حاضر در بازار از اعتبار بالايي برخودار 

ي مورد بررسي مقدار اين سالهانكه در تمامي اي باشد ميمشخص  3آنچه در نمودار . است
 (Tirole, 2002) بندي تيرول تقسيم براساسبوده است، از اين رو  2000شاخص بالاتر از 

اما در روند اين تمركز . ساختار غيررقابتي با تمركز بالاست ساختار بازار جهاني پسته يك
تا اواسط دهه  1960خورد به اين ترتيب كه در دوره دهه  ميتغييرات قابل ملاحظه اي به چشم 

تا اواسط دهه  1970پس از آن از اواسط دهه  .اين شاخص روند افزايشي داشته است 1970
 1990از اوايل دهه  1980كاهش يافته و مجدداً پس از يك افزايش در نيمه دوم دهه  1980

رشد قابل ملاحظه صادرات ايران و كاهش سهم تركيه . روند نزولي در پيش گرفته است
از مهمترين دلايل افزايش  1980يكي از صادركنندگان عمده در نيمه دوم دهه  عنوان به

رشد سريع صادرات ايالات متحده، . هيرشمن در اين دوره بوده است - شاخص هرفيندال
ي سالهاعامل اصلي كاهش اين شاخص در  2005-2000ي سالهاو  1990آلمان و چين در دهه 

  . بعد بوده است
در . دهداختصاصي قدرت بازار ايران را در بازار جهاني نشان مي رطو بهشاخص لرنر نيز 

قدرت بازار ايران در بازار جهاني  1987-1975نيز مشخص شده است كه در دوره  4نمودار 

شاخص سهم 4 كشور  بزرگ صادركننده  
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كلي طور بهپسته رو به افزايش بوده اما پس از آن هر چند با نوسانات گسترده مواجه بوده اما 
  . قدرت بازار آن در بازار جهاني پسته كاهش يافته است

طور كه پيشتر نيز تغييرات گسترده در بازار جهاني پسته ايران در دو دهه گذشته  همان
در اينجا  ،تغيير در تركيب كشورهاي واردكننده پسته مورد توجه قرار گرفت صورت به
يك از اين دو دوره و همچنين كل دوره ي ياد شده براي هر شاخصها ،تشريح بيشتر منظور به

ي در دسترس ها البته با توجه به داده. شده است ارائه 2005-1961ي سالهامورد بررسي شامل 
 2005-1975دوره در فرض برابري هزينه نهايي و قيمت داخلي تنها  براساسشاخص لرنر 

  . محاسبه گرديده است

 
 2005- 1961بازار جهاني پسته در دوره  HHIشاخص . 3نمودار 

 

  

  

  

  

  

  

  

 2005-1975شاخص لرنر بازار جهاني پسته در دوره . 4نمودار 
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 براساس ،ي به دست آمده استنباط گرديدهاتوابع تقاضا و كشش براوردهمانند آنچه از 

داراي  2005-1997توان گفت ساختار بازار جهاني پسته هر چند در دوره  مينيز  2نتايج جدول 

داراي يك ش، مادالا و همكارانة شد ارائهطيف راساس يك ساختار غيررقابتي و انحصاري و ب

اما اين ساختار به سوي ساختار رقابتي در بوده ساختار انحصار چندجانبه بسته با بنگاه مسلط 

دو شده توسط  براوردميزان تغييرات . حركت بوده و از ميزان انحصار در بازار كاسته شده است

شاخص سهم بزرگترين بنگاه و همچنين شاخص لرنر كه اختصاصاً شرايط ايران را در بازار 

كنند، تضعيف موقعيت انحصاري ايران در بازار جهاني بيش از تغييرات در كل  ميجهاني بيان 

فرض وجود ساختار بازار كورنو  براساسالبته شاخص لرنر كه . استبوده بازار جهاني پسته 

بيانگر آن است كه ، به دست آمده 1به دليل اينكه مقدار شاخص بيشتر از ، يدهمحاسبه گرد

در عين حال شاخص به دست آمده . باشدكورنو نميساختار بازار ساختاري مبتني بر الگوي 

فرض برابري قيمت داخلي و هزينه نهايي حاكي از افزايش رقابت در بازار جهاني پسته  براساس

 دتوجه داشت كه ارقام به دست آمده ارقام بالايي بوده و بيانگر وجوالبته بايد . استبوده 

   .ندقدرت بازار براي ايران
كنندگان در دو دوره محاسبه نيز متوسط تغيير مازاد مصرف 2در رديف آخر جدول 

در دوره اول متوسط مازاد كسب شده توسط باشد،  ميطور كه مشخص  همان. گرديده است
ميليون دلار در سال بوده كه اين رقم در دوره دوم به  43كنندگان پسته ايران بيش از مصرف

البته در دوره دوم در مقايسه با دوره اول مقدار . ميليون دلار افزايش يافته است 173بيش از 
اما با اين . هزار تن افزايش يافته است 1/122هزار تن در سال به  4/93واردات نيز از متوسط 

بخشي از مازاد صادركنندگان ايران  اند هتوان گفت در دوره دوم واردكنندگان توانست ميحال 
  .را جذب كنند
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  ي تمركز و قدرت بازار پسته و مازاد مصرف كنندگان پسته ايرانشاخصها. 2جدول 
  تغييرات طي

 )درصد(دو دوره 

  دوره

1997-2005 

  دوره

1990-1996 
 شاخص كل دوره

 )درصد(سهم بزرگترين بنگاه 01/66 65/68 22/58 -2/15

 )درصد(بنگاه بزرگ4سهم 46/93 96/89 25/84 -4/6

 هيرشمن-هرفيندالشاخص 4981 4941 3722 -7/24

شاخص  فرض برابري هزينه نهايي و قيمت داخلي 7/0 66/0 36/0 -5/46
 ساختار بازار مدل كورنو -  86/22 82/1  - لرنر

  )ميليون دلار(كنندگان  تغيير مازاد مصرف متوسط - 03/43 47/173 303

  ي تحقيقها يافته: مأخذ

 گيري و پيشنهادنتيجه

مشخص و در اين مطالعه ابتدا روند تغيير توليد و صادرات پسته ايران و جهان بررسي 
براي  (Borensztein and Reinhart, 1994)طور كه بارنزتين و رينهارت  گرديد همان

اين امر در  ،اندي اخير را مورد تأكيد قرار دادهها توليدات كشاورزي كاهش قيمت در دهه
درصد از تجارت  50ايران با توجه به اينكه در اغلب سالها بيش از . مورد پسته نيز وجود دارد

 كاهش قيمت به معني كاهش قدرت ايران در بازار جهاني اين ،اين محصول را در اختيار داشته
از همين رو تلاش شد . استبوده تمايل بازار جهاني به سوي بازار رقابتي  محصول و همچنين

استنباط براي قدرت بازار ايران در بازار جهاني و تغييرات در ساختار بازار  ارائهتا در جهت 
. و كشش قيمتي تقاضا به دست آمدشد  براوردبراي اين منظور تابع تقاضا . جهاني اقدام شود

الگوي ماتريس  براساس. ي اخير مورد توجه قرار گرفتسالهااينكه كاهش قيمت در علاوه  به
ي هاو پس از آن تركيب طرف 1990ي انتهايي دهه سالهاتجاري ايران مشخص گرديد كه در 
و افزون بر اين تعداد كشورهاي بزرگ خريدار پسته  اند هتجاري ايران در بازار تغيير پيدا كرد

وجود قدرت بازار در ميان خريدران جهاني پسته . افزايش يافته استو سهم آنها ايران كاهش 
تركيب ين رو اين تغيير در ااز و  نيز مورد تأكيد قرار گرفته است) 1376(توسط حسيني 
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توأم مورد توجه قرار گرفت و نتيجه  صورت بهكشورهاي خريدار با هدف تحليل قدرت بازار 
 طور به 1996-1990ي قبل از آن شامل سالهاو  2005-1997دوره  تابع تقاضا براي براوردآن 

كشش قيمتي تقاضا و همچنين محاسبه شاخص قدرت بازار  براساسنتايج استنباطي . مجزا بود
حاكي از آن است كه دو دوره كاملاً از يكديگر متمايز بوده و در دوره دوم قدرت بازار ايران 

نيز نشان داد كه انحصار در بازار ) 1381(ي مطالعه مهرابي ها يافته. گذاشته استرو به افول 
صادركننده و شاخصهاي ديگر شامل سهم چهار كشور بزرگ . جهاني پسته رو به كاهش است

هيرشمن نيز در مورد ساختار بازار جهاني پسته افزايش رقابت در طول دوره  -شاخص هرفيندال
مقدار مطلق شاخص قدرت بازار  براساسالبته  .نسبت به قبل از آن را نشان دادند 1997-2005

 صورت بهتوان گفت كه هنوز هم بازار پسته داراي ساختاري انحصاري  ميي تمركز شاخصهاو 
باشد و اين امكان براي ايران هنوز وجود دارد تا با اعمال قدرت بازار سعي در انحصار بسته مي

كه بازار  ندنيز نشان داد) 1384(تاش خدادادكاشي و شهيكي . جهت افزايش منافع خود نمايد
مشخص گرديد كه  2در نتايج جدول . پسته از ساختار انحصاري چندجانبه بسته برخوردار است

واسطه مجموع تغييرات كه براي تحليل آنها از ابزار تقاضا استفاده گرديد، مازاد به 
زاد صادركنندگان كنندگان پسته ايران افزايش يافته است و اين به معني كاهش ما مصرف

  .داخلي ايران خواهد بود
به اين معني بوده اثر ثابت ميان كشورها در دوره دوم از اهميت آماري پاييني برخوردار 

شده است و تفاوت تقاضاي  تر كه تركيب كشورها در دوره دوم در مقايسه با دوره اول همگن
سه با دوره نخست از بين رفته در مقايباشد  ميميان كشورهاي مختلف كه ايران با آن مواجه 

توان گفت كه كشورها سعي در جهت تقويت موقعيت خود در بازار خريدار  ميبه نوعي  .است
مشهود در بازار  طور بهالبته وجود چنين قدرت توسط خريدار . و ايجاد قدرت خريد هستند

 Rakotoarisoa and)وانيل توسط ايالات متحده احراز شده است  Shapouri, 2001) . در
مطالعاتي كه در حوزه انتقال قيمت ميان بازارها انجام شده نوعي از تباني غيرتوافقي مورد تأكيد 

 شود و در مطالعاتي همانند بالك و همكاران ميقرار گرفته است كه به آن تباني سربسته گفته 
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(Balke & et al., 1998)  و براون و يوسل ،(Brown and Yucel, 2000)يجاد قدرت ، منشأ ا
ايران سعي در ايجاد بازارهاي بايد مجموع نتايج  براساسبه اين ترتيب . بازار ذكر شده است

قدرت خريداران كند تا ي قبل از آن سالهاو  1996-1990جديد و احياي الگوي تجارت دوره 
ه ب. هم گرددافرصت اعمال قدرت بيشتر در بازار فرو شود تضعيف طريق كاهش سهم آنها از 

ايران از طريق شناسايي  ،نخست :شودپيشنهاد ميراهبرد مشخص دو  طور بهاين منظور 
كه محصول مورد نياز خود را از كشورهاي واردكننده پسته ايران  -كننده كشورهاي مصرف

افزايش سطح تجارت  ،دوم. صادر نمايدآنها مستقيم محصول پسته را به  طور به -كنندتأمين مي
ليد و صادرات بيشتر و تسلط بيشتر بر بازار جهاني مي باشد كه البته در جهاني از طريق تو

سياستهاي تشويقي توليد و صادرات . اول از امكان محدودتري برخوردار استراهبرد مقايسه با 
راهبرد افزون بر دو . دوم مورد استفاده قرار گيردراهبرد ابزارهاي بالقوه براي  عنوان بهتواند  مي

است تفاوت ميان كشورها نيز در الگوي تجارت مورد توجه قرار گيرد و ترجيحاً  ياد شده لازم
اي باشد كه امكان بيشتري براي اعمال تبعيض فراهم گردد و  بايد توسعه تجارت پسته به گونه

  .خواهد شداين با تنوع در بازار خريداران محقق 
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