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  xii By: Stewart M. Hoover  Religion in the Media Age   دين در عصر رسانه

ها قادر به عدم انعكاس  عبارت ديگر نه رسانه ه ب.جدايي ناپذيرندصر دين و رسانه در دنياي معا
ها  تواند در مقابل طرح اصول خود از طريق رسانه ميمفاهيم و مطالب ديني هستند و نه دين 

  .ي هر يك از ديگري وجود ندارديست كه امكان جدا ااي وضعيت جديد به گونه. مقاومت كند
مداوم رسانه و دين در دنياي معاصر، حضور مزبور هميشه با نوعي از رغم اين حضور  علي

كه  د؟ و يا اينشوآيا انعكاس دين در رسانه مي تواند يك حركت ديندارانه تلقي . روست هترديد روب
را به حدي تنزل و تقليل داده است كه امكان از بين رفتن  رسانه با تصويرگري دين، مفاهيم آن

  .معناي دين در متن جامعه وجود داردروح دين و دگرگوني 
ي كه ييكي از كتابها. بحث مزبور تا كنون از ديدگاههاي مختلف مورد بررسي قرار گرفته است

از سلسله كتابهاي اين كتاب . ��� استهوور و لندبايدر اين زمينه به فارسي ترجمه شده كتاب 
  ديويد مورگانو، ژوليان ميچل استوارت هوور است كه زير نظر پروفسور »دين، رسانه و فرهنگ«

ويژه اعتقادات ديني  هها در زندگي روزمره ب طراحي شده و به دنبال بررسي و تحليل نقش رسانه
ها را  ند اهميت رسانهكوش مي ، از جمله كتابي كه در دست معرفي است،كتابهاي مزبورسلسه . است

  .كيد قرار دهندأها مورد ت  رسانهاينره در تبلور مسائل ديني و جايگاه دين، فرهنگ و جامعه در گست
 و ليندا كينتزنوشته  ولي هنوز به فارسي ترجمه نشده  داردكتاب ديگر كه در اين زمينه اهميت

 در پي بررسي و تحليل سازمانها و ساختارهاي مورد استفاده راست اين كتاب. است ���جوليا ليزج
. ي شده توسط اين ساختارها و سازمانهاستبردار مسيحي و رديابي ايدئولوژي و سبك زندگي بهره

به عبارت ديگر، رديابي و پيگيري اميال و افكار مردم كه مورد توجه فعالان محافظه كار سياسي، 
  . بنيادگرايان و اوانجليستها قرار مي گيرد

 ذكر آنها ، از سلسله كتابهايي است كه قبلاً»دين در عصر رسانه « به نام���هووركتاب جديد 
كند كه رسانه و دين در قرن بيست و يكم ميلادي،  كيد ميأ در اين كتاب تستوارت هوورا. رفت



                                                                                                                                            
رسانه است كه اديان معاصر را به جهانيان  هم اكنون. با هم ارتباط دارندبيش از هر زمان ديگر 

 جدا »رسانه« را از »دين«توان  گويي در وضعيت كنوني جهان ديگر به سادگي نمي. كند معرفي مي
  . ساخت

 در تجربه فرهنگي »دين« و »رسانه«هدف عمده كتاب نيز طراحي راههاي تعامل يا تضاد 
  . هاست مخاطبان رسانه

دين در . ترين راههاي تعامل رسانه و دين، تعامل سازماني آنها با همديگر است يكي از ساده
 مستقل در  است كه به شكل»سازمانهاي ديني« و »مناسك«، »جزميت«، »سنت«تصورات ما نوعي 

  . قرار دارد»فرهنگ«كنار 
در همين راستا، فرهنگ را عامل ارتباطات، تعامل، هويت و تاريخ در بستر روابط اجتماعي 

  . يابد هاي كُنشي گسترش مي دانيم كه از طريق زبان و زمينه مي
هاي ، جامعه يك ساختار تثبيت شده است كه فرد در لايه»دريافت« و »تعامل« در اين وضعيت 

 و »فرهنگ«جامعه است كه ساختار و مرزهاي مربوط به . آموزد آن چگونگي كُنش و واكنش را مي
  .هويت نيز در حقيقت نتيجه تعامل اين دو با يكديگر است. كند  را ترسيم مي»دين«

ند كه وضعيت مزبور را به چالش كشانده و نفوذ قدرتهاي مربوط به كوش ميهاي موجود  رسانه
اي است ساختار گفتمانهاي  مفاهيم جديد كه محصول تجربه رسانه.  كاهش دهندرهبران سنتي را

اي به  سابقه گونه بي  به»فرهنگ«در چنين بستري است كه . اند اجتماعي و سياسي را تشكيل داده
در همين شرايط، مناسك ديني . شكل مستقل و دور از عوامل ديگر در حال ظهور و گسترش است

اي است كه عمدتاً فرد مسئوليت نيازهاي روحي خود را، بيش از  به گونهنيز در حال دگرديسي 
هاي نفوذ و مشروعيت   زمينهند در تلاش»جوگرانو جست«در همين راستا . كشد گذشته، به دوش مي

جوگري است و قدرت مشروعيت، هم اكنون مورد چالش افراد جست. را كشف كننداديان مختلف 
ها در چنين شرايطي، وضعيتي را  رسانه. ندهست منابع ديني و روحي كه فراتر از سنتها، به دنبال

  .حي را بيشتر شناختتوان اديان و گرايشهاي رو اند كه در سايه آنها مي وجود آورده هب
كه برخي از صاحب نظران نفس رابطه تصاعدي رسانه و دين را مورد توجه قرار داده  در زماني

عليه دين  ورد تقبيح قرار داده و برخي ديگر آن را حركتياند، برخي نيز اصل اين رابطه را م
 قرار گرفته ها از وجوه مختلف مورد كنكاش رسانه هرحال دين به شكل روزافزوني  هب. دانند مي

  .است
 نيز مورد توجه قرار داده است، پرسشهاي پايكگونه كه  ورود تكنولوژي به صحنه دين، همان

نه مطرح كرده كه عمدتاً مبتني بر تصويرگري و دريافت مفاهيم مهم و قابل توجهي را در اين زمي



                                                                                                                                            
آيا تصويرگري و دريافت مزبور ماهيت مفاهيم ديني را مورد تغيير  . ستها ديني از طريق رسانه

  دهد؟ قرار مي
 »عمل ديدن« معتقد است كه تكنولوژي در حقيقت مفاهيم را بر پايه پايكطور اختصار  هب

 و نه نوعي ���»عمل اصيل و واقعي« نوعي »ديدن«د مي كند كه كيأوي ت. طراحي مي كند
  . است ���»نمايندگي«

 شايد بتوان گفت كه »تكنولوژي«دين توسط تهديد جاي تصور تهديد سنتها از جمله  هبنابراين، ب
مشاجره كنوني مبتني بر امكان كشف حقيقت و واقعيت اصلي دين است كه به شكل نوين و با 

  .كيد قرار گرفته استأها مورد ت در عصر رسانهرويكردهاي متفاوتي 
 استوار است كه به عنوان نقطه ���»دريافت« بر زمينه و عمل پايكدر اين زمينه ديدگاه محوري 

  .اصلي ورود به بررسي و تحليل وضعيت مزبور در نظر گرفته شده است
ني و روحي چه مي يكي از پرسشهاي اساسي در اين رابطه اين است كه مردم اصولاً با منابع دي

تر شامل پيدايش و انتشار منابع ديني و چگونگي بهره  كنند؟ اين پرسش در يك گستره وسيع
خود  هها را ب  به شكل اساسي صحنه رسانه»فرهنگ«برداري از آنها در شرايط معاصر است كه در آن 

  .استاختصاص داده 
 ���ين در گفتمان عمومي حضور دارند ولي حضور د���دين و فرهنگ هر دو در حوزه عمومي

  .كنند، كمرنگ شده است ها كه راهها و نقشهاي مختلف را ترسيم مي با توجه به گسترش رسانه
كيد أكه چنين وضعيتي، تاريخي طولاني را به دنبال خود دارد، در اين كتاب ت  با اعلام اينهوور

نگاه مزبور بر عادات، . كند كه به پرسشهاي مزبور از زوايا و سطوح ديگري نگاه خواهد كرد مي
  .رسوم و مبادلات فرهنگي در سطوح گوناگون فردي و اجتماعي تكيه خواهد كرد

 در ساخت معنا و هويت جامعه به شكل عميق و ���ها و كالاهاي فرهنگي در حال حاضر رسانه
  .ثير گذارندأقابل بازگشتي به شدت ت غير

گيري از   پرسشهاي مزبور را با بهره»انهدين در عصر رس«كند كه كتاب   در اينجا اعلام ميهوور
گيري  ها توجه خود را به مسائل مربوط به شكل تحقيقات انجام شده در شرايطي كه صاحبان رسانه

  .دهد اند، مورد بررسي قرار مي  معطوف كرده���ها معنا، دين، هويت و ارزشها در عصر رسانه
 درباره دين و رسانه اعلام ���» بعديگامهاي« در مورد 1988كيد بر آنچه كه در سال أوي با ت

  . مورد بررسي قرار خواهد داد در اين كتاب را���كرده بود، پديده نوين اوانجلسيم
اي كه بر پايه  مرحله. يمنيازمند در پژوهش ���يك مرحله ميانيبه دارد كه   اعلام ميهوور

 نداشته، بلكه در گيري آن دقيقاً شكل ابزاري كه فرايند شكل محتواي جمعي رسانه بوده و اين



                                                                                                                                            
 در  است؛ آن هم���اي گيري معنا توسط مخاطبان در برابر محتواي رسانه حقيقت براساس شكل

  .پذير است  از محتواي مزبور امكانهاشرايطي كه تنوع قرائتها و برداشت
عبارت از گردد؛  آغاز مي تحليل مزبور از يك گزاره ساده »مرحله مياني«كند كه  كيد ميأوي ت

  .مه بينندگان يا مخاطبان در يك سطح اجتماعي يا فرهنگي قرار ندارندكه ه اين
 ���فرهنگي مخاطبان ـ توان گفت كه ابعاد اجتماعي  در اين زمينه معتقد است كه نه تنها ميهوور

 بلكه  ـ و اين خود يكي از نقاط اساسي بحث است ـطور سيستماتيك و از نظر كيفيت متفاوتند هب
  .كنند  كمك مي��� از محتواي تلويزيوني ���معاني فرهنگي ���اين ابعاد به تعريف

ايده . رود گونه تحقيقات به شمار مي كند كه اين كتاب در حقيقت نقطه عطفي در اين كيد ميأ تهوور
 در اين اتنوگرافيك به رسانه و مطالعه كيفي و ��� ضرورت توجه به ديدگاه فرهنگي،»سطح مياني«

گونه تحقيقات  يكي از موارد ديگر در اين زمينه كه نتيجه اين. دهد زمينه را مورد توجه قرار مي
اي به گفتمان مربوط به رسانه و  است، توجه بسياري از كارشناسان و دانشمندان مطالعات رسانه

  .دين است
 در هوور .ين كندي نوعي از مطالعات تئوريكي را در اين رابطه تبتااين كتاب در تلاش است 

. ال پاسخ مي دهد كه چرا اين كتاب با كتابهاي ديگر متفاوت استؤين سفصل اول اين كتاب به ا
اي و تلاش در ارائه  مهمترين چيزي كه در اينجا مورد توجه بوده است تجربه و نتايج مصرف رسانه

نگاه مزبور باعث شده توجه كتاب به طبيعت تجربه . تئوري و تحليل اجتماعي در اين زمينه است
 در آخرين فصل كتاب نتايج بحث خود را ارائه هوور. دشوها معطوف  رسانهديني و رابطه آن با 

  .كرده است
گونه كه سالهاي آغازين اين قرن را پشت سر مي گذاريم،  كيد مي كند همانأوي در پايان ت

 1988كه در سال  وضعيت مزبور بيش از آن. تعامل ميان رسانه و دين گسترش بيشتري مي يابد
 .نون باعث بروز مسائل جديد و بحثهاي نوين در اين رابطه شده استايم، اك شاهد بوده

  .است علاوه بر مقدمه، شامل ده فصل »دين در عصر رسانه«كتاب 
 تا تلاش كرده است »تواند باشد اين كتاب درباره چه چيزي مي« در فصل اول تحت عنوان هوور
هاي  كند كه دين و رسانه به شيوه كيد ميأوي در اين فصل ت. ليف اين كتاب را تبيين كندأعلت ت

اهداف مشابهي . هر دو يك فضا را اشغال كرده اند. يادين به يكديگر پيوند خورده اندنگوناگون و ب
رغم  علي. ندهستو بالاخره تقويت كننده تجربيات مشابه در پايان عصر مدرنيته . را دنبال مي كنند

ه شرايط جهاني شدن و مرحله پاياني عصر اند ك  برخي مدعي،اين ارتباط ميان رسانه و دين
  .مدرنيته، نقش واقعيت سنتهاي مربوط به زبان و فرهنگ را تحت الشعاع قرار داده است



                                                                                                                                            
ها، دين و  تكامل تئوريهاي مربوط به رسانه: گري تا معنا از واسطه«فصل دوم با عنوان در 
 در اين هوور. رار گرفته است تكامل تئوريهاي مربوط به سه مقوله مزبور مورد بررسي ق»فرهنگ

 آغاز ،گرفت  مسائل چاپي صورت ميپيرامونكه تعامل با رسانه  زمينه از قرن هيجدهم، زماني
 با نگاهي به هوور. داند گران مي گري سياست و فرهنگ نخبه  اين دوره را سلطههابرماس. كند مي

هاي مختلف آن  در جلوهرا  معنا  حضور،ها و تئوريهاي مرتبط با هر مرحله تحولات مربوط به رسانه
  .دهد هاي نوين مورد بحث و بررسي قرار مي در رسانه

  و رو به دگرگوني به وضعيت نوين»رسانه و دين در مرحله انتقال«فصل سوم تحت عنوان 
د، در ميانه اين ش آغاز »هاي جمعي رسانه«كه قرن بيستم با ظهور   در حالي.پرداخته استها  رسانه

 . و فرهنگي هستيمهاي اجتماعي گيري قوي رسانه و حضور مسلط آن در حوزه د شكلقرن ما شاه
(Mass)) توجه و بررسيمورداي بودن رسانه   در پايان قرن نيز موضوع توده)اي گروهي يا توده  

ال جدي ؤاند مورد س  به شكل گسترده و وسيعي شكل يافته»ها رسانه«كه اكنون  اين. قرار گرفت
همچنان ال مهم و جدي ؤكنيم به عنوان يك س ها نگاه مي كه چگونه به اين رسانه اما اين. نيست
  .استمطرح 

 رابطه ميان زندگي و فرهنگ »ارتباط زندگي با فرهنگ در عصر رسانه«در فصل چهارم با عنوان 
چگونه . دشو ال ساده آغاز ميؤاين رابطه با يك س. با رسانه ها مورد بررسي قرار گرفته است

ال ؤاند؟ اين س ثير خود قرار دادهأت ها به عنوان يكي از ابزارهاي مهم عصر مدرن، دين را تحت رسانه
  .هاي گوناگون مورد بحث و بررسي قرار گرفته است از جنبه

 به راههاي مختلف پذيرش دين در عصر »پذيرش دين و رسانه«عنوان  در فصل پنجم تحت
  .كند مهم را مطرح ميمسئله  دو هووردر اين زمينه . ها نگاه شده است رسانه
 حضور توأمان دين و رسانه ���،تصور كردن دين و رسانه در شكل سازماني و ساختاري: اول

  .گيرد  به اشكال مختلف در عصر كنوني ناديده مي را با همديگر
گيرد كه بر پايه نحوه پذيرش  اين تغييرات در راستاي نوعي از استراتژي تحليل قرار مي: دوم
  .اي استوار است رسانه

 به تغييرات هوور »اهداف فرهنگي و هويت ديني در ميان معتقدان«در فصل ششم با عنوان 
  .وسيع ديني در آمريكا و دنياي غرب اشاره مي كند

كند كه برخي از اين تغييرات در برداشت ديني به تحقيقات   در اين فصل اشاره ميهوور
ود ، و ���كاثرين آلبانس، ���نانسي امرمن، ���فن وارنراستي، ���رابرت واثناوانديشمنداني همچون 

  .وابسته است ���رووف كلارك



                                                                                                                                            
 »اهداف فرهنگي و هويت ديني در ميان سكولاريستها« در فصل هفتم تحت عنوان هوور

  .هاي جاري ديني و فرهنگي را مورد بررسي قرار داده است گونه
در اينجا . ندهستتباط با سنت جريان متفاوت اوانجليسم و هويت غالب بر جامعه هر دو در ار

اعتقاد به ماوراء . شود كند سنت است كه به يك موضوع اساسي تبديل مي آنچه كه اهميت پيدا مي
براي معتقدان به همان اندازه به يك هويت تبديل شده است كه براي سكولاريستهاي غير معتقد به 

  .آن
اي روي جامعه  هاي رسانه ثير بازدهأ به تهوور »ها نمايندگي بازده«در فصل هشتم با عنوان 

كند كه يكي از ديدگاههاي مهم در زمينه رابطه دين و رسانه،  وي به اين مطلب اشاره مي. پردازد مي
اين موضوع از چگونگي . ريشه در مفهوم عام قدرت و نفوذ رسانه ها در زندگي اجتماعي دارد

  . دي دارها توسط دين اهميت بيشتر ثير قرار گرفتن رسانهأت تحت
ثيرات صور مختلف سكولاريسم انتقال يافته از رسانه أگفتماني كه در اينجا مورد بحث است ت

گونه كه گفته شد به مهمترين پرسش اين كتاب تبديل  له همانئاين مس. بر روي معتقدان ديني است
 در صدد پاسخ به پرسشهاي مختلف در زمينه چگونگي دريافت هووردر اين فصل . شده است

هاي مزبور چه تشابهي با  كه بازده و ايناست؛ ها توسط مخاطبان  هاي ديني از طريق رسانه بازده
  .اصل مفاهيم ديني دارد

 و 2001رسانه ها و فرهنگ عمومي دين پس از يازدهم سپتامبر «عنوان   در فصل نهم تحتهوور
 از يازدهم سپتامبر ها و فرهنگ عمومي دين پس  به وضعيت رسانه»2004انتخابات دوم نوامبر 

كند كه دهه  وي اشاره مي. پردازد  مي11/2/2004و انتخابات رياست جمهوري در ) 11/9/2001(
زمينه اول، تبادل ميان دين و رسانه و زمينه . دشسوم ميلادي با يك مجادله جديد در دو زمينه آغاز 

 كاملاً در سطح 2001دين پس از حمله يازدهم سپتامبر . دوم درباره خود دين و رسانه است
كند كه حمله يازدهم سپتامبر در  كيد ميأ تهوور. جديدي در گفتمان عمومي جامعه حضور يافت

  .اي بود  رسانهةحقيقت و در سطح وسيع، يك پديد
كه  شدت گسترش داد تا اين پس از حمله مزبور بود كه دين حضور خود را در جامعه آمريكا به

گويي كه اين انتخابات نوعي از يك .  بيشترين تاثير خود را نشان داد2004در انتخابات دوم نوامبر 
ها نيز پس از حوادث مزبور در جامعه  حمله به اسلام و مسلمانان در رسانه. نمايش مذهبي بود

  .   ويژه آمريكا گسترش يافت هغربي ب
توليد شده چه چيزي : نتيجه گيري«در فصل مزبور با عنوان . فصل دهم فصل پاياني كتاب است

كه در نه فصل گذشته تلاش كرده است رابطه ميان دين و رسانه   ضمن اشاره به اينهوور  »است؟
كند كه اين بررسي شامل معناي  كيد ميأرا در عصر پايان مدرنيته مورد بررسي و تحليل قرار دهد، ت



                                                                                                                                            
ه ميان دين و دين، سمبوليسم روحي، سنتهاي مذهبي، سازمانهاي ديني، آموزشهاي مذهبي و رابط

: ال پاسخ داد كهؤبايست به اين س كه قبل از آن مي در حالي. سياست ملي و جهاني بوده است
اي تعامل و ارتباط برقرار  ها با دين رسانه كنندگان و مخاطبان رسانه چگونه مردم به عنوان مصرف

  .كنند شناسي مي كرده و نشانه
ها،  گير بودن رسانه همه: از جمله. كند ره مياي اشا ه رسانهئلگيري به چند مس وي در نتيجه

ها به عنوان فرهنگ عمومي، مباحثات ميان رسانه و فرهنگ، تفاوتها و سمبليكها و در نهايت  رسانه
  .است مفهومي كه به آن دست يافته آن

كند كه رابطه  گونه بيان مي  در اين بخش پاياني اعتقاد خود را نسبت به رسانه و دين اينهوور
  .ست كه رسانه در جايگاه راننده نسبت به دين قرار دارد ااي  دو به گونهاين
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