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  مقدمه

هدف اين مقاله بررسي رابطه ميان استفاده از روزنامه ها و تماشاي تلويزيون از يك طرف و 

ها بر  تكيه اصلي اين مقاله از نظر داده. و رفتارهاي ديني از طرف ديگر استآگاهيها، نگرشها 

ايران است كه نتايج آن از سوي   شهر مركز استان در28هاي دو بررسي پيمايشي سراسري در  يافته

 اين كه اينبا .  منتشر شده است1381دفتر طرحهاي ملي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي در سال 

 اما از آنجا كه ؛ي از نظر گستردگي، تازگي، و اعتبار اهميت قابل توجهي دارد آماريها يافته

هاي مذكور همه نكات لازم براي بررسي مورد نظر در اين مقاله را در اختيار نمي گذارد و در  يافته

گيري  حال ساير بررسيهاي صورت گرفته در اين زمينه در ايران اندك و حتي براي نتيجه عين

. كند، بررسي فعلي در حد مقدمه و نوعي مطالعه اكتشافي تلقي خواهد شد  كفايت نميمقدماتي نيز

  .مطلوب خود رسيده استنتيجه  نويسنده به ،اگرچه حتي اگر اين هدف هم به خوبي برآورده شود

ها و تماشاي   به موضوع اصلي اين مقاله يعني بررسي رابطه استفاده از روزنامهكه اينپيش از 

هاي دو بررسي پيمايشي  تحليل يافتهاز طريق ا آگاهيها، نگرشها و رفتارهاي ديني تلويزيون ب

 بهتر است چند مطالعه مهم و مرتبط با هدف اين مقاله ، شهر مركز استان بپردازيم28سراسري در 

  . مرور كنيم را
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  تعهد مذهبي و تعلق سياسي 

با رفتارها و ) اي تلويزيون و روزنامه خوانيتماش(ها  اي ميان استفاده از رسانه  رابطهكه اينبراي 

به نظر . توان مورد توجه قرار داد  چه نوع نگرشها يا رفتارهايي را مي،نگرشهاي ديني برقرار كرد

به حساب  رفتار سياسي نيز ،شوند  رفتار ديني محسوب ميكه اينرسد بعضي از رفتارها ضمن  مي

 مثلاً ؛آيند نه ديني سياسي رفاً ديني به حساب مي بعضي رفتارهاي ديگر صكه اينحال . آيند مي

با اين .  را از نوع دوم در نظر گرفتيوميهتوان از نوع اول و نماز  شركت در نماز جمعه را مي

 رفتار ديني سياسي و دباي ها با رفتارهاي ديني  توضيح در برقراري ارتباط ميان استفاده از رسانه

ها در  د؛ چرا كه ممكن است تأثير اجتماعي استفاده از رسانهركرفتار ديني صرف را از هم تفكيك 

مقاله تعهد «. ها افزايش رفتارهاي ديني متأثر از ميزان تعلق سياسي افراد باشد نه استفاده از رسانه

 او.  نيز به نوعي مويد اين نكته است)1380نامه پژوهش (  محمدرضا طالبان از»مذهبي و تعلق سياسي

اند واجد  گويد تقريباً تمام كساني كه احساس تعلق قوي به نظام سياسي داشته ميدر مقاله مذكور 

اش به نظام  هر كه تعلق سياسي «هاي نويسنده به عبارت ديگر طبق يافته. اند دينداري قوي نيز بوده

 ؛ولي به هيج وجه عكس اين گزاره درست نيست. اش نيز قوي است سياسي قوي است دينداري

اش نيز قوي  اش به نظام سياسي قوي نيست دينداري ه كه هر كه احساس تعلقيعني اين گزار

  .)18، ص 1380طالبان (» نيست

  

  گيري سكولاريستي و بنيادگرايي در بين جوانان دانشگاهي  اعتقادات ديني و جهت

 در مورد اعتقادات ديني و )1380مرجايي، ( هاي تحقيق تجربي ديگري  با يافتهطالبانگيري  نتيجه

طبق نتايج . گيري سكولاريستي و بنيادگرايي در بين جوانان دانشگاهي نيز موافقت دارد جهت

 دانشجويان مورد مطالعه از نظر رعايت شعاير و مناسك ديني كه برجنبه فردي ،مطالعه اخير

 آنها در سطح% 78اي كه اعتقادات ديني  گونه  به.دينداري دلالت دارد، اعتقادات ديني بالايي دارند

گيري ديني يعني اعتقادات ديني سياسي يا  متوسط به بالا ارزيابي شده است ولي از نظر جهت



و تكثرگرايي . اعتقاداتي كه به تعامل دين و سياست، تعامل دين و دنيا، تعامل دين و علماي ديني

ات به ويژه از جهت اعتقاد. شود نظر آنها از اين ميزان انسجام برخوردار نيست ديني مربوط مي

اعتقادي % 35پاسخگويان اعتقادي سكولاريستي، حدود % 5/36مربوط به تعامل دين و سياست 

  .  درصد نظري بينابين دارند28بنيادگرايانه و 

  

  ها  ل فرهنگي در روزنامهئسازي مسا برجسته

سازي  بررسي ميزان و نحوه برجسته: ها اولويتهاي خبري در روزنامه«اي در مورد طبق مطالعه

ها در   روزنامه)1381 زمستان 4زاده، نامه پژوهش فرهنگي ش  نورالدين رضوي(» ها  فرهنگي در روزنامهمسائل

اند و كمتر به مسائل  سازي مسائل سياسي پرداخته ها و يادداشتها، عمدتاً به برجسته تيترها، سرمقاله

  .اند دهكرفرهنگي توجه 

 است ذيل عنوان كلي مسائل فرهنگي  و موضوعاتي كه ممكنمسائلعلاوه بر اين از مجموعه 

هاي تيتر، متونهاي ويژه و پيامهاي تلفني   ديني و مذهبي حداقل در مقولهمسائلآورده شود نيز 

 ديني مسائلها و يادداشتها بيشتر از تيترهاي اصلي به  فقط در سرمقاله. خوانندگان برجستگي ندارد

 فرهنگي درنظر گرفته شود مسائلها در  زنامهگيري رو با وجود اين نكته اگر جهت. توجه شده است

اين ) كنند برجسته مي(پردازند   فرهنگي ميمسائلها به  شود هنگامي كه روزنامه مشاهده مي

ها عمدتاً معطوف به  گيري مثبت روزنامه جهت. گيرد گيري مثبت صورت مي برجستگي با جهت

در نهايت نويسنده با احتياط . ات است مطبوعمسائلگيري منفي آنها مربوط به   ديني و جهتمسائل

گيرند كه يا به  ها قرار مي  فرهنگي زماني محور توجه روزنامهمسائل كرده است كه ارائهاين نظر را 

  اولويت( اجتماعي و اقتصاديمسائليا به ) ها اولويت اول رسانه(  سياسي نزديك شوندمسائل

  . سياسي نزديكندمسائل مذهبي كه به مسائل مربوط به مطبوعات و يا برخي مسائلمانند ) همگان

  

  ارزشهاي مذهبي منعكس شده در مطبوعات



اي ارزشهاي مذهبي منعكس شده در مطبوعات در دو دوره  در مقاله) 1380( جوادي يگانه

ها  اي، تفاوت روزنامه  را بر اساس تفكيك ارزشهاي غايي و ارزشهاي واسطه1373 و 1363زماني 

. ها را مطرح كرده است  از اين يافتهحاصل ارزشهاي گفته شده و نتايج ان انعكاسزاز نظر مي

 به شرح جدول 1373 و 1363ها در  محاسبه توزيع ارزشهاي منعكس شده در روزنامهاين براساس 

  :  زير است

  ها برحسب سال به تفكيك نوع ارزش  توزيع درصد ارزشهاي مذهبي در روزنامه.1جدول 

  نوع ارزش
  ارزش

  كل ارزش  ارزش واسط و خاص  يارزش غاي

  62/7  69/0  93/6 63هاي سال روزنامه
 تعبد و بندگي خدا  45/4  91/0  54/3 73هاي سال روزنامه

  40/5  85/0  56/4  ها كل روزنامه
  59/0  13/0  46/0 63هاي سال روزنامه
  اسلام ناب  65/0  15/0  50/0 73هاي سال روزنامه

  63/0  14/0  49/0  ها كل روزنامه
  73/1  14/1  59/0 63هاي سال روزنامه
  عظيم شعايرت  06/2  20/1  86/0 73هاي سال روزنامه

  96/1  18/1  78/0  ها كل روزنامه
  81/0  42/0  39/0 63هاي سال روزنامه
  انس با قرآن  18/1  79/0  38/0 73هاي سال روزنامه

  07/1  68/0  39/0  ها كل روزنامه
  1380جوادي يگانه، :  منبع    
ترين ميزان ارزشها مربوط به تعبد و بندگي خداست و پس از آن  اس ارقام جدول بالا بيشبراس

هاي كثيرالانتشار در سال  در كل ميزان توجه به ارزشهاي مذهبي در روزنامه. تعظيم شعاير است

 در هر دو دوره جمهوري اسلامي و 1373 در رسالت و كيهان.  است1363تر از سال   كم1373

، 73 سلام، 73 همشهريهاي  روزنامه. اند  توجه زيادي به موضوعات مذهبي داشته1373 و 1363

به ارزشهاي مذهبي اطلاعات اند و توجه   توجه كمي به ارزشهاي مذهبي كرده63 كيهان، و 73 ابرار

  . متوسط بوده است1373 و 1363در هر دو دوره 



 هااست و در مقابل گرايش آنپذيري ارزشهاي مذهبي، كم  گيري مطبوعات به سمت تحقق جهت

تر به بيان ارزشهاي واسط و  مطبوعات كم. به سوي بيان كليات و ارزشهاي كلي و غايي زياد است

ها، از جمله مطبوعات،   اگر رسانهجوادي يگانه به نظر كه اينحال . دهند هنجارها توجه نشان مي

فراد داشته باشند، بايد به بيان بخواهند نقش مؤثري در افزايش پذيرش ارزشهاي مذهبي از سوي ا

  .جزئيات اخبار و هنجارهاي مذهبي بپردازند تا ارزشهاي مذهبي را به مخاطبان خود القا كنند

  

  كاشت فرهنگياثرهاي 

 تلويزيون و دين نيست ولي چون تماشاي ة به صورت مستقيم دربارجورج گربنرتحقيقات 

در آن زندگي مي كنند را مركز توجه خود قرار تلويزيون و نگرش نسبت به دنيايي كه تماشاگران 

اين رابطه تماشاي زياد با بعضي  علاوه بر. تواند براي هدف اين مقاله مناسب باشد داده است، مي

 دينداري از ثير تلويزيون برأتتحليل تواند  دنيا ميتحقير نگرشها مثل ناامن دانستن محيط زندگي و 

  .جنبه منفي باشد

 است كه تلويزيون بازوي فرهنگي اصلي جامعه آمريكا و به معنايي يك  اينگربنراستدلال 

كند، افراد  بيننده عادي چهار ساعت در روز تلويزيون تماشا مي. عضو اصلي خانواده شده است

از نظر تماشاگران پرمصرف، تلويزيون : گويد ميگربنر . كنند پرمصرف از اين هم بيشتر تماشا مي

اثر اين . كند آورد و يك كاسه مي عات، افكار و آگاهيها را به انحصار در مي ديگر منابع اطلا عملاً

خواند، يا آموزش   مي»كاشت« آن را گربنركند كه  ه با پيامهاي مشابه، چيزي را توليد ميهمواج

كند كه مؤيد نظر كاشت و مبتني  گربنر پژوهشهايي را عرضه مي. بيني، نقشها و ارزشهاي رايج جهان

براساس اين پژوهشها تماشاگران . مصرف تلويزيون است  تماشاگران پرمصرف و كمبر مقايسه

نوع دهند كه به  سنجي مي سنجي و نگرش پرمصرف تلويزيون اغلب پاسخهايي به پرسشهاي آگاهي

  .تر است  نزديكشود،  نمايش داده مي در تلويزيونتصاويري كه

در : ف تلويزيون پرسيده شد اين بودمصر يكي از پرسشهايي كه از تماشاگران پرمصرف و كم

 گرفتار نوعي خشونت بشويد چقدر است؟ طبق بررسي گربنر و كه اينطول يك هفته، احتمال 



 درصد يا كمتر است ولي پاسخي كه با تماشاي 1هكاران وي پاسخ درست يا پاسخ واقعي 

اگران پرمصرف تماش.  درصد است10هاي نمايشي تلويزيون مي توان به آن رسيد حدود  برنامه

  .تري را بگويند مصرف احتمال دارد رقم بزرگ بيشتر از تماشاگران كم

 تماشاگران پرمصرف بيشتر احتمال »توان به مردم اعتماد كرد؟ آيا مي «:همچنين، اگر پرسيده شود

  . لزوم رعايت احتياط استةدارد پاسخي بدهند كه نشان دهند

شاگران پرمصرف حس شديدتري از خطر و هاي فوق حاكي از آن است كه تماشپاسخ پرس

تلويزيون ممكن است تماشاگران پرمصرف را به درك دنيايي . كنند ناامني از تلويزيون دريافت مي

تواند يكي از اثرهاي عمده و گسترده كاشت به واسطه   اين امر ميگربنربه نظر . ناامن سوق دهد

  .تلويزيون باشد

. و سراسري تلويزيون بر تمام تماشاگران پرمصرف نيستالبته نظريه كاشت، مدعي اثر همسان 

اي كه  گيرد، به شيوه اكنون داعيه نظريه اين است كه تلويزيون با متغيرهاي ديگر در تعامل قرار مي

 ديگر، تأثيري يتماشاي تلويزيون بر بعضي از گروههاي فرعي اثر قوي خواهد گذاشت و بر بعض

پذيرد كه اگر متغيرهاي ديگر را   را ميي اين نظر انتقادرگربن به عبارت ديگر،. نخواهد داشت

با وجود اين، . كم است اً همزمان كنترل كنيم، اثر باقي مانده كه قابل انتساب به تلويزيون باشد نسبت

با تلويزيون در طي ) حداقل در امريكا( در پرتو اثرهاي تراكم ناشي از مواجهه زياد بيشتر مردم

  .توان ناديده گرفت نميزمان، اين اثرها را 

  

  تلويزيون و نگرش نو

) 1380( عليزادهرابطه ميان تلويزيون و نگرش نو با توجه به نقش مخاطب در آن سؤال اصلي 

هاي مورد استفاده با نگرش نو   رابطه بين ميزان و نوع برنامه،بوده است كه براي پاسخگويي به آن

هاي  گيري از نظريه نعت از اين نگرش را با بهرهيعني سهم تلويزيون در تثبيت، ترويج و يا مما

بر اساس نتايج اين محقق ميانگين . كاشت و استفاده و خشنودي مورد بررسي قرار داده است

ميزان . است ساعت 32/4 ساعت و در روز تعطيل 23/1مواجهه با تلويزيون در يك روز عادي 



) يك ساعت و بيشتر( و زياد) ساعتتا يك ( تماشا در يك روز عادي در هفته به دو طبقه كم

  .كنند بيش از يك ساعت در روز تلويزيون تماشا مي% 8/48تا يك ساعت و % 2/51. دشتقسيم 

بالاترين ميزان تماشا % 6/62 فيلمهاي سينمايي و سريالها با ،هاي تماشا شده از جهت نوع برنامه

  . اند ي خبري ذكر شدهپس از آن و با فاصلة زياد، اخبار و گزارشها. را داشته است

بر اساس نتايج . در اين مطالعه تأثير تلويزيون در كنار ساير عوامل مورد بررسي قرار گرفته است

نشينند در مقايسه با   بينندگاني كه ساعات بيشتري را در روز به تماشاي تلويزيون مي،به دست آمده

تر تحت تأثير آن قرار داشته و كنند بيش گروهي كه ساعات كمتري را صرف تماشاي تلويزيون مي

زيرا با افزايش ميزان تماشا، ميزان . ن استاتلويزيون يكي از عوامل پرورش نگرش نو در مخاطب

توان گفت تفاوت در ميزان تماشا باعث  لذا با استناد به نظرية كاشت مي. يابد نگرش نو افزايش مي

 عوامل انتشار و يا القاي مفاهيم و يعني تلويزيون يكي از. دشو تفاوت در ميزان نگرش نو مي

  .مقولات نو است

 به جز ؛نشيند مخاطب در مرتبة اول بر پاية نياز به سرگرم شدن و تفريح به تماشاي تلويزيون مي

مخاطب تا حدودي فعال است و . بينند  منفعلانه تلويزيون مي  درصد از جمعيت نمونه كه كاملا10ً

  .رود  به سراغ تلويزيون مي،ها و ساعات پخش آن برنامهنسبت به  معمولاً با ذهنيتي كم و بيش آشنا

كند، باعث القاي نگرش نو  اي كه مخاطب با آن برقرار مي تماشاي تلويزيون صرف نظر از رابطه

ولي ذكر اين نكته نيز حائز اهميت است كه با كنترل متغير هدف و انگيزة تماشا و . دشو مي

ي رسانه قائل است، تا حدي بر ميزان همبستگي بين دو متغير همچنين اعتباري كه پاسخگو برا

تواند تا حدي بر افزايش يا كاهش تأثير  بنابراين فعاليت مخاطب مي. دايافز ميمستقل و وابسته 

د كه شناخت آن نيازمند مطالعات بيشتر با توجه به محتواهاي شوتلويزيون بر نگرش نو مؤثر واقع 

  .هاست گوناگون برنامه

ن تلويزيون امخاطب. ثير محتواي تلويزيون بر بيننگان يكسان نيستأهاي اين مطالعه ت يافتهطبق 

گروه . در گروه دوم بيشتر است در گروه اول نوگرايي كمتر و. اند براساس ميزان نوگرايي دو دسته

 چنان كه در اين گروه. دهد ها نيز تمايز نشان مي دوم در مصرف كالاهاي فرهنگي مانند رسانه



 آموزشي نيز  ـهاي علمي استفاده از راديو، تلويزيون و به ويژه مطبوعات و تمايل به مصرف برنامه

هاي  به همين دليل تلويزيون نقش كمتري را در كسب مؤلفه. در مقايسه با گروه اول بيشتر است

 نگرش نو كننده در طبقة اول كه هاي تفريحي و سرگرم تماشاي برنامه. نگرش نو نزد اين گروه دارد

تر مانند اخبار و  هاي جدي كمتر است، بيشتر و در طبقة دوم كه نوگراترند تمايل به تماشاي برنامه

ها  گيرتر بوده يعني از ميان برنامه ها سخت انتخاب  برنامه اين گروه در. مطالب علمي بيشتر است

يزيون را منطبق با واقعيت  تلو،هاي خبري دست به انتخاب زده و كمتر از گروه اول فيلمها و برنامه

انگيزة تماشا در راستاي كسب آگاهي و شناخت از معيارهاي زندگي جديد به عنوان  .مي داند

توان نتيجه گرفت كه تلويزيون براي  لذا مي. ترين شاخص نگرش نو در گروه اول بيشتر است اصلي

. دشو نگرش نو محسوب ميهاي  اين گروه به عنوان يكي از منابع كسب آگاهي و آشنايي با مؤلفه

بنا براين مطالعه . بنابراين تلويزيون اشاعه دهندة نگرش نو است اما نه براي همة اقشار اجتماعي

 نكته مهمي كه مي .گربنرتلويزيون و نگرش نو تاييدي است بر نتايج به دست آمده از تحقيقات 

 در تقويت يا تلويزيون احتمالاً اين است كه ،توان از آن در موضوع رسانه ها و دين استخراج كرد

ثر است ولي اين تاثير مشروط به ميزان تماشا و ويژگيهاي اجتماعي و ؤتضعيف ابعاد مختلف دين م

  . نيازهاي مخاطب دارد

  

  ها انعكاس عزاداري ايام محرم در رسانه: يك بررسي موردي

انعكاس مراسم عزاداري دين كمك كند  ها و تواند به بررسي رابطه رسانه يكي از مواردي كه مي

اين مراسم به صورت سنتي از طريق شركت افراد معتقد به شيعه در . هاست ايام محرم در رسانه

مراسم سخنراني و سينه زني در مساجد و تكايا و راه اندازي دسته عزادار در محلات و يا تماشاي 

 كه وقتي اين حال پرسش اين است. آن از طريق حضور در محل اين مراسم صورت مي گيرد

ها به آن  شود چه تفاوتهايي مشاهده خواهد شد؟ آيا نوع نگاه رسانه ها منعكس مي فعاليتها در رسانه

هاي متفاوتي از واقعه عاشورا گزينش و برجسته خواهد شد؟ آيا  يكسان خواهد بود؟ آيا جنبه

تدلالي آن عرضه هاي گفتاري و فكري يا اس هاي نمايشي و احساسي واقعه بيشتر از جنبه جنبه



 مهديه انارييكي از دانشجويان نويسنده اين مقاله در دوره كارشناسي ارتباطات به نام  خواهد شد؟

 . مورد بررسي قرار داده استشرق و كيهان را در دو روزنامه 1384انعكاس مراسم محرم در سال 

  .اي از گزارش وي به شرح زيراست خلاصه

نشان دهنده اين است كه ) 1384بهمن (1427دهه اول محرمبررسي مطالب اين دو روزنامه در 

 به رويدادهاي انقلاب و دهه فجر اختصاص داده كيهاندرصد زيادي از حجم صفحات روزنامه 

گونه كه از آمار  ولي همان. استاي ايران  شده و تيترهاي اصلي اين روزنامه مربوط به پرونده هسته

ها مطالب و تصاويري به اين  ه طور متوسط در تمام شماره ب،شود ارائه شده در جدول استنباط مي

از سوي ديگر مطالب مربوط به انقلاب را با دهه محرم تلفيق . ايام محرم اختصاص داده شده است

 كيهانصفحات روزنامه  كرده است و با نزديك شدن به تاسوعا و عاشورا حجم مطالب نيز در

، خانواده و  هاي سياسي، رسانه  در حوزهكيهان ة شداگرچه اكثر مطالب چاپ. افزايش يافته است

  .غير اينها با دين گره خورده است

در دهه اول محرم هيچ تغييري در روند مطالب چاپي خود وارد نكرده است و در  شرق روزنامه

جز ذكر تاريخ قمري در كنار تاريخ شمسي و ميلادي نشانه ديگري ديده  هروزهاي اول و دوم ب

اي به چاپ رسيده كه چهار صفحه از آن به مطالب و  نامه  روز جمعه چهارم محرم ويژهدر. شود نمي

  .تصاوير مرتبط به  اين واقعه اختصاص داده شده است

  

  1384ها در  در روزنامه) دهه محرم(مقايسه ميزان محتواي مذهبي. 2جدول 

  ايام دهه

  روزنامه

  روز
   اول

  روز
   دوم

  روز
   سوم

  روز 
  چهارم

  روز 
  پنجم

  روز
   ششم

روز 
  هفتم

روز 
  هشتم

  %28  %7/4  %1/7  %5/6    %11  %8/4  %5/2  كيهان
  %4  %0  %0  %0  %12  %0  %0  %0  شرق

  



 به دهه محرم و قيام عاشورا  متفاوت كيهان و شرقاما گذشته از حجم مطالب نگاه دو روزنامه 

 كيهانقبيل در  نوع عزاداريها و مواردي از اين ،چگونگي برگزاري عاشورا، شيوه مداحي .است

ي و راي از مراسم عزادا در بخشي از اين روزنامه، همه روزه برنامه. بيشتر منعكس شده است

  . شده است سخنرانيها در مكانهاي متفاوت و يا پخش آنها از صدا و سيما اعلام 

كند و نهضت  طلبانه و روشنفكرانه به عاشورا نگاه مي  با رويكرد اصلاحشرقاز سوي ديگر 

شناسي و  شناختي، مردم را تجزيه و تحليل كرده و از منظر جامعه) ع(ا و قيام امام حسينعاشور

طلب  را در قامت يك اصلاح) ع(نامه امام حسينزاين رو.كرده است شناسي به موضوع نگاه  معرفت

 به عنوان كسي كه براي آزادگي قيام كرد، كسي كه معتقد به مشروعيت نظام سياسي .كند معرفي مي

مقايسه تيترها و عكسهاي دو روزنامه در ايام مورد . جتماعي، و تأييد حكومت از سوي مردم بودو ا

  :دهد بررسي اين نكات را نشان مي

  

  :كيهان

عزاداري امام  سيرة ائمه در/)برگرفته از نوحه( كند ها مي  است چه)ع(شور حسين

بلور  نهضت حسيني  در ت/مباني و راهكارها ) ع(احياي سنت عزاداري امام حسين/)ع(حسين

 سيري در /)گذرد؟ ي چه مييهاي عاشورا دي در بازار سي( عزاداري آگاهانه /) ره(انقلاب خميني

محرم و دهه  /مراسم مذهبي علمبندان محرم در ماسوله /)ع(اوضاع فرهنگي زمان قيام امام حسين

  فجر  در تلويزيون 
  
 :شرق 

امام حسين در /)ع ( طلبان و عاشوراي حسينياصلاح /)ع (شناسي  در قيام امام حسين مردم 

 بزرگداشت عاشورا از سوي روشنفكران /طلب قامت يك اصلاح

 اكثراً نمايي بسته از انبوه عزاداران را به كيهاناي چاپ شده در روزنامه هعكس علاوه بر اين،

كه در تهيه و ها و هيئتهاي عزاداري كه در خيابانها حضور دارند يا افرادي  دسته. كشد تصوير مي



همچنين از عكسهاي تلفيقي محرم و انقلاب نيز . تدارك لوازم مورد نياز مراسم اين ايام هستند

استفاده شده است؛ تصاويري از عزاداريهاي زمان انقلاب كه با ايجاد همبستگي در ميان مردم به 

 از نماد و  شرقعكسهاي چاپ شده در. اند نوعي موجبات پيروزي حق بر باطل را فراهم كرده

. شود اي از اين واقعه ديده مي تصاوير هنري و حرفه. برد  بهره ميكيهانهاي بيشتري نسبت به  نشانه

  .مخاطب داشته باشند توانند تأثير عميقي بر  مذهبي در عكسها استفاده شده كه مينماديناز رنگهاي 

لي در ميزان عكسها و  برتري دارد وكيهاندر كل گرچه از لحاظ كميت مطالب مذهبي روزنامه 

 به خاطر استفاده شرق  با اين تفاوت كه عكسهاي روزنامه. تصاوير چاپ شده، برابري وجود دارد

 به كيهان و شرقهاي  به اين ترتيب، روزنامه. تري دارند ها بار معنايي قوي بهتر از رنگ و نشانه

ادها و اعتقادات ديني را هم، گاه متفاوت در بطن يك جامعه، حتي رويددعنوان دو رسانه با دو دي

 به دهه محرم و واقعه كيهانرويكردي كه . كنند در راستاي چارچوب و اهداف خود معرفي مي

هاي   در جهت ايجاد همبستگي هر چه بيشتر در جامعه، حضور هر چه بيشتر در صحنه عاشورا دارد

ه عنوان يك نظام اعتقادي است  به دين، بشرقنگاه . مذهبي و به دنبال آن تثبيت و تأييد نظام است

  براي ايجاد عدالت و از بين بردن نابرابريها و نيز مبارزه. بخش باشد گر و نجات تواند اصلاح كه مي

 مورد توجه قرار  تر و مناسك مذهبي به صورت حاشيه اي هاي فكري و نظري در شرق پررنگ جنبه

 تر ولي مراسم و مناسك پررنگ تر شده  كمرنگكيهان جنبه هاي اولي در كه اينحال . گرفته است

نياز ) گرچه از دو زاويه متفاوت(در هر حال، به نظر مي رسد هر دو روزنامه به سهم خود . است

  . اند مخاطبان ويژه خود را برآورده كرده

  : آنچه از مرور چند مطالعه ذكر شده مشاهده مي شود به شرح زير است
ها بـا رفتارهـاي دينـي        ومت ديني در بحث رابطه استفاده از رسانه        ديني با حك   ةكه در يك جامع     اول اين 

د؛ چـرا كـه ممكـن اسـت تـأثير           كربايستي رفتار ديني سياسي و رفتار ديني صرف را از هم تفكيك              مي
 متأثر از ميـزان تعلـق سياسـي افـراد باشـد نـه               ،ها در افزايش رفتارهاي ديني     جتماعي استفاده از رسانه   ا

  .اه استفاده از رسانه
اي برجـستگي و يـا طـرح مـسائل فرهنگـي از جملـه موضـوعات و                   كه حتي در چنين جامعـه       دوم اين 

اي مختلف همراه با نوسان است و ممكن اسـت بـا             ه  ها  و در بين رسانه      ارزشهاي مذهبي در كل رسانه    
ه محـرم   رويكرد رسانه ها به موضوعي مثل ده      . نزديكي يا دوري آنها از  اولويتهاي سياسي مرتبط باشد         



و واقعه عاشورا ممكن است در جهت ايجاد همبستگي هر چه بيشتر در جامعه و تثبيـت و تأييـد نظـام                
  .گري و انتقاد سياسي و اقتصادي باشد سياسي و يا با هدف اصلاح

  

پذيري ارزشـهاي مـذهبي، كـم        هاي چاپي به سمت تحقق     رسانه)حداقل(گيري    جهت كه  اينسوم  

به بيان ديگر ارزشها    . ي بيان كليات و ارزشهاي كلي و غايي زياد است         است ولي گرايش آنها به سو     

  .شود و هنجارهاي مذهبي كمتر عملياتي و ملموس و قابل مشاهده مي

مشروط و مقيد به ميـزان      ) به ويژه تلويزيون  (ثير احتمالي محتواي ديني رسانه ها       أ ت كه  اينچهارم  

 .ان استها، نيازها و ويژگيهاي مخاطب استفاده، انگيزه

ها و تماشاي تلويزيون با آگاهيها، نگرشها و         پردازيم به بررسي رابطه استفاده از روزنامه       اكنون مي 

  . شهر مركز استان28هاي دو بررسي پيمايشي سراسري در  اساس تحليل يافته رفتارهاي ديني بر

  

   ارزشها و نگرشها و رفتارهاي فرهنگييهاي پيمايش تحليل داده

 28 نتايج دو طرح گسترده در 1381لي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي در سال دفتر طرحهاي م

اين دو طرح يكي ارزشها و نگرشهاي . شهر مركز استان را به صورت مجزا منتشر كرده است

 28 نفره در 16800اساس نمونه اي  در اولي بر. ايرانيان و ديگري رفتارهاي فرهنگي ايرانيان است

زادي و امنيت، دينداري، باورها و ترجيحات آاي اجتماعي، احساس عدالت، استان ارزشه شهر مركز

اساس  در دومي بر. بستگي اجتماعي، و هنجارهاي اجتماعي بررسي شده استمسياسي، احساس ه

 و نفره رفتارهاي فرهنگي شامل كتابخواني، روزنامه و مجله خواني، استفاده از رادي14000نمونه اي 

اتر، گردش و تفريح، مسافرت و ورزش، و ئو ضبط صوت، رفتن به سينما و تو تلويزيون و ويدئو 

در پيمايش ارزشها و نگرشها، نگرشهاي ديني افراد . فعاليتهاي مذهبي و اجتماعي پرسيده شده است

  : فقره زير است2 پرسش سنجيده شده است كه از جمله آنها 8با استفاده از 
شما با اين نظر . رين راههاي غلبه بر مشكلات زندگي استز بهتابعضي معتقدند دين و ايمان يكي 

   ؟بيشتر موافقيد يا مخالف

  خود را انجام مي دهيد؟...) و روزه و  نماز(شمااعمال واجب ديني 



بار با جواب افراد به ميزان   پرسش مذكور يك2در مقاله فعلي كوشش شده است جواب افراد به 

 با ميزان تماشاي تلويزيون از سوي افراد در كنار هم قرار داده و بار نيز ها و يك استفاده از روزنامه

بايد اضافه كرد كه جواب افراد به پرسشهاي نگرشها در اصل گزارش . مورد تحليل قرار گيرد

اي بوده است كه در مقاله فعلي به خاطر كوچك شدن جدول و سهولت مقايسه و   گزينه5پيمايش 

گزينه خيلي مخالف با گزينه مخالف، گزينه خيلي موافق با . است گزينه تقليل يافته 3تحليل به 

  .اند ندرت ادغام شده گزينه موافق، گزينه اكثر اوقات با گزينه هميشه، و گزينه هيچ با گزينه به



  روزنامه خواني و دينداري
  خواني و دينداري تقاطع روزنامه. 3جدول 

اهــل مطالعــه روزنامــه %   نام مركز استان
  اسواددرجمعيت ب

  »دين و ايمان يكي از بهترين راه هاي غلبه بر مشكلات زندگي است«
  

  مخالف                     مردد                      موافق
  7/90  1/5  2/4 4/43  اراك
  9/84  7  2/8  9/31  اردبيل
  90  2/5  7/4  5/36  اروميه
  8/87  6  2/6  1/37  اصفهان
  9/84  8/8  3/6  9/45  اهواز
  6/88  7/4  8/6  52  ايلام

  3/91  1/7  5/1  9/43  بندرعباس
  4/91  3  6/5  2/46  بوشهر
  6/84  6  4/9  5/36  تبريز
  5/84  4/6  1/9  7/60  تهران

  8/88  5/5  6/5  4/43  خرم آباد
  2/82  2/7  6/10  4/51  رشت
  3/95  7/2  2  2/38  زاهدان
  9/90  1/5  4  6/40  زنجان
  9/86  3/9  7/3  4/54  ساري
  6/90  8/5  5/3  4/54  سمنان
  2/89  3/6  5/4  1/34  سنندج
  7/86  2/8  5  5/47  شهركرد
  7/83  5/9  7/6  3/50  شيراز
  1/81  5/10  5/8  5/58  قزوين

  3/89  2/5  6/5  2/38  قم
  7/88  6/6  7/4  9/49  كرمان

  96  2/5  8/8  47  كرمانشاه
  7/91  4/3  9/4  2/35  گرگان
  4/93  4/5  3/1  4/49  مشهد
  4/91  2  5/6  1/34  همدان
  8/81  7/11  5/6  8/55  جياسو
  9/91  3/4  7/3  5/31  يزد

                ارزشها و نگرشهاي ايرانيان و رفتارهاي فرهنگي ايرانيان                                           : منبع

نوع نظم كلي ميان ارقام درصد كساني كه در جمعيت    هيچ،شود  استنباط مي3چنانچه از جدول 

استان اهل روزنامه خواني هستند با ارقام درصد موافقت با  شهرهاي مركز ك ازي باسواد هر



كه  شود؛ چنان مشاهده نمي“ دين و ايمان يكي از بهترين راههاي غلبه به مشكلات است”گزاره

در موارد اندكي . شود ارتباطي ميان ارقام دسته اول با ارقام مخالفت با گويه مذكور نيز ديده نمي

  موافقت با گويه گفته شده كاهش يافته است ش رقم درصد افراد روزنامه خوان درصدهنگام افزاي

 ولي .ثير منفي روزنامه خواني بر دينداري باشد اي از تأ تواند نشانه كه مي) تهران و رشت و قزوين(

 ارقام كه اينرغم  علي) سمنان و ياسوج(از آنجايي كه اين الگو كليت ندارد و در شهرهاي ديگري 

دين و ايمان يكي از بهترين راههاي غلبه به مشكلات  «خواني بالاست موافقت با گويه روزنامه

ها در  گيري خاصي در مورد رابطه رسانه به نتيجه توان گفت ارقام مذكور ما را  نيز بالاست، مي»است

 روزنامه اين نتيجه در مورد. رساند هاي چاپي با افزايش يا كاهش اعتقاد ديني نمي شكل روزنامه

  .كه در جدول ديده مي شود خواني و رفتار ديني نيز مشاهده مي شود چنان



  )بعد رفتاري(تقاطع روزنامه خواني با دينداري. 4جدول
ــه  %  نام مركز استان ــل مطالعـ اهـ

روزنامه در جمعيت   
 باسواد

خــود را انجــام ...) نمــازو روزه و (شــما اعمــال واجــب دينــي 
  مي دهيد؟

 هميشه/ اكثر اوقات              گاهي                ندرتبه / هيچ 

 5/84 3/11 2/4 4/43 اراك

  3/81 8/14 9/3 9/31 اردبيل
 8/74 1/18 9/6 5/36 اروميه

 9/89 6/5 5/4 1/37 اصفهان

 1/78 9/14 7 9/45 اهواز

 3/72 16 7/11 52 ايلام

 5/81 3/11 1/7 9/43 بندرعباس

 2/87 2/7 5/5 2/46 بوشهر

 9/79 5/13 6/6 5/36 تبريز

 2/79 2/12 6/8 7/60 تهران

 8/79 9/14 2/5 4/43 خرم آباد

 9/71 9/14 1/13 4/51 رشت

 5/89 4/8 2/2 2/38 زاهدان

 2/85 8/10 1/4 6/40 زنجان

 6/79 2/14 2/6 4/54 ساري

 89 1/8 9/2 4/54 سمنان

 65 1/23 9/11 1/34 سنندج

 1/77 7/14 2/8 5/47 شهركرد

 9/77 9/12 2/9 3/50 شيراز

 5/80 2/14 3/5 5/58 قزوين

 7/93 5 3/1 2/38 قم

 6/86 7/8 7/4 9/49 كرمان

 3/67 7/20 2/12 47 كرمانشاه

 1/83 9/9 7 2/35 گرگان

 6/91 3/6 2/2 4/49 مشهد

 79 1/14 9/6 1/34 همدان

 7/78 6/16 7/4 8/55 ياسوج

 95 8/3 3/1 5/31 يزد

 ارزشها و نگرشهاي ايرانيان و رفتارهاي فرهنگي ايرانيان: منبع
اما نكته مهم اين است كه روزنامه خواني در مقايسه با تماشاي تلويزيون چندان رايج نيست و 

ايران  ها در هاي آماري متعدد در خصوص استفاده از رسانه داده. منحصر به جمعيت خاصي است



 در ميان ايرانيها در مقايسه با تماشاي تلويزيون رواج زيادي خواني  حاكي از اين است كه روزنامه

 .دهد ارقام استفاده از تلويزيون در پيمايش ارزشها و نگرشهاي ايرانيان نيز همين را نشان مي. ندارد

در بسياري  كمتر نيست و% 84جمعيت استفاده كننده از تلويزيون در تمام شهرهاي مورد مطالعه از 

 شهر مركز استان 28همچنين حداقل زمان استفاده ازتلويزيون در .  درصد است90تر لاشهرها با از

). زاهدان و ياسوج(بعضي شهرها نزديك به سه برابر اين رقم است  در و) اروميه ( دقيقه 186

 3 گانه مورد مطالعه ميزان تماشاي تلويزيون در شبانه روز از حداقل 28بنابراين در كل شهرهاي 

  . در نوسان است ساعت9ساعت تا 

،   گيري كلي صدا و سيماي جمهوري اسلامي از سوي ديگر شواهد و ارقام مربوط به جهت

دهنده اهميت فراوان دين و  هاي توليد شده در تلويزيون ايران نشان حجم برنامه بودجه و نوع و

سازمانها   وها براساس ارقام مندرج در مجموعه آماري فعاليتهاي فرهنگي وزارتخانه. دينداري است

گزارش فرهنگي كشور ( تحت عنوان گزارش فرهنگي كشور 1380سال  نهادهاي دولتي در و

 7/15)  ساعت4458(  يك تلويزيون شبكه هاي توليد شده در  از كل برنامه1380، درسال )1382

هاي  سهم مقوله. مورد ارزشهاي دفاع مقدس بوده است  درصد در40درصد معارف اسلامي و

فن، فرهنگي، و ورزش و تفريحات  اطلاعات عمومي، اقتصادي، تاريخي، سياسي، علم واجتماعي، 

  . درصد بوده است8/1، و 5/16، 4/1، 7/3، 6/4 درصد، 27به ترتيب 

 درصد 16 و 18هاي استاني به ترتيب  كل شش شبكه و در كل شبكه در  سهم معارف اسلامي

 بايد اضافه ،هاي ديني است اهميت توليد برنامهخود گوياي   گرچه اين ارقام به خودي. بوده است

ممكن است بخشي از  كند و ها كاملاَ محتواها را از هم جدا نمي كرد كه، تقسيم موضوع برنامه

هاي تاريخي به صورت مستقيم يا غير مستقيم حاوي آموزش يا  هاي فرهنگي يا برنامه برنامه

هاي  توليد برنامه  بر اساس سياستهاي كلي در،علاوه بر اين. يا ارزشهاي ديني باشد اطلاعات و

تواند آشكارا با  نيز محتوا نمي) سرگرمي مانند سريالها يا مسابقه و( كننده تلويزيوني سرگرم

هاي مسابقه  برنامهمثل حتي در بعضي موارد  تعليمات، ارزشها و احكام ديني مغايرت داشته باشد و



شود مربوط به آگاهيهاي  كنندگان پرسيده مي شركت و پرسشهايي كه از داوطلبان ، و آگاهي هوش

  .ديني است 

نظر گرفتن نكات گفته شده يعني نفوذ تلويزيون در ايران و اولويت و اهميت محتواي  با در

ديني و اخلاقي آن، حال پرسش اين است كه اين نوع تلويزيون چه تأثيري برميزان باورها و 

هاي تلويزيوني  ل دارد كه با افزايش مواجهه با پيامها و محتواآيا احتما. نگرشهاي ديني افراد دارد

  .گان بيشتر شود و يا حداقل تقويت شود كننده نگرشهاي ديني استفاده باورها و



  تماشاي تلويزيون و دينداري

    تقاطع ميزان تماشاي تلويزيون و دينداري.5جدول 

ــتفاده از    نام مركز استان ــان اس زم
 تلويزيون به دقيقه

  »ن و ايمان يكي از بهترين راههاي غلبه بر مشكلات زندگي استدي«
         مخالف                     مردد                      موافق

  7/90  1/5  2/4  210  اراك
  9/84  7  2/8 387  اردبيل
  90  2/5  7/4 186  اروميه
  8/87  6  2/6 403  اصفهان
  9/84  8/8  3/6 467  اهواز
  6/88  7/4  8/6 467  ايلام

  3/91  1/7  5/1 429  بندرعباس
  4/91  3  6/5 500  بوشهر
  6/84  6  4/9 394  تبريز
  5/84  4/6  1/9 434  تهران

  8/88  5/5  6/5 498  خرم آباد
  2/82  2/7  6/10 412  رشت
  3/95  7/2  2 587  زاهدان
  9/90  1/5  4 374  زنجان
  9/86  3/9  7/3 464  ساري
  6/90  8/5  5/3 458  سمنان
  2/89  3/6  5/4 395  سنندج
  7/86  2/8  5 439  شهركرد
  7/83  5/9  7/6 446  شيراز
  1/81  5/10  5/8 443  قزوين

  3/89  2/5  6/5 386  قم
  7/88  6/6  7/4 485  كرمان

  96  2/5  8/8 439  كرمانشاه
  7/91  4/3  9/4 465  گرگان
  4/93  4/5  3/1 485  مشهد
  4/91  2  5/6 472  همدان
  8/81  7/11  5/6 541  ياسوج

  9/91  3/4  7/3 400  يزد
 ارزشها و نگرشهاي ايرانيان و رفتارهاي فرهنگي ايرانيان: منبع

  

 شهر مركز استان با پاسخ افراد اين 28با رجوع به جدول تقاطع ميزان استفاده از تلويزيون در 

 ملاحظه »هاي غلبه به مشكلات استهدين و ايمان  يكي از بهترين را«شهرها به اين پرسش كه  



عبارت ديگر پاسخ موافق افراد به پرسش مذكور   به.اين مورد نيز نظمي وجود ندارد رشود كه د مي

اختلاف معني داري با پاسخ ) زاهدان، بوشهر وياسوج  ( ،در شهرهايي كه ميزان تماشا زياد است

حتي در يك مورد . ندارد) اراك و اروميه (موافق افراد در شهرهايي كه ميزان تماشا پايين است 

از شهرهاي داراي   ميزان تماشا زياد است پاسخ موافق به پرسش مذكور كمتركه اينبا ) ياسوج(

همچنين اطلاعات جدول مربوط به . است) اراك و اروميه(كمترين ميزان استفاده از تلويزيون 

آيا شما اعمال  «تقاطع زمان استفاده از تلويزيون در شهرها با پاسخ افراد همان شهرها به پرسش

شهرهايي كه . گيري است يد همين نتيجهؤ ؟ م»دهيد  خود را انجام مي) نماز و روزه(يني واجب د

اند اكثر اوقات يا هميشه  در پاسخ به پرسش مذكور گفته ) 91-95( درصد خيلي بالايي از افراد

ا آنها از ساير شهره الزاماً همان شهرهايي نيستند كه ميزان تماشاي تلويزيون در) مشهد، قم و يزد(

اين شهرها شهرهاي مذهبي با ويژگي دارا بودن اماكن مذهبي يا جمعيتي از جهت . بالاتراست

  .تر هستند فرهنگي منسجم



  )بعد عملي(تقاطع ميزان تماشاي تلويزيون و دينداري. 6جدول 

زمان استفاده از  نام مركز استان
 تلويزيون به دقيقه

  دهيد؟ را انجام  ميخود ...) نمازو روزه و (شما اعمال واجب ديني 
  

 هميشه/ اكثر اوقات              گاهي                به ندرت/ هيچ   
 5/84 3/11  2/4  210 اراك

 3/81 8/14 9/3 387 اردبيل

 8/74 1/18 9/6 186 اروميه

 9/89 6/5 5/4 403 اصفهان

 1/78 9/14 7 467 اهواز

 3/72 16 7/11 467 ايلام

 5/81 3/11 1/7 429 بندرعباس

 2/87 2/7 5/5 500 بوشهر

 9/79 5/13 6/6 394 تبريز

 2/79 2/12 6/8 434 تهران

 8/79 9/14 2/5 498 خرم آباد

 9/71 9/14 1/13 412 رشت

 5/89 4/8 2/2 587 زاهدان

 2/85 8/10 1/4 374 زنجان

 6/79 2/14 2/6 464 ساري

 89 1/8 9/2 458 سمنان

 65 1/23 9/11 395 سنندج

 1/77 7/14 2/8 439 ركردشه

 9/77 9/12 2/9 446 شيراز

 5/80 2/14 3/5 443 قزوين

 7/93 5 3/1 386 قم

 6/86 7/8 7/4 485 كرمان

 3/67 7/20 2/12 439 كرمانشاه

 1/83 9/9 7 465 گرگان

 6/91 3/6 2/2 485 مشهد

 79 1/14 9/6 472 همدان

 7/78 6/16 7/4 541 ياسوج

 95 8/3 3/1 400 يزد

 ارزشها و نگرشهاي ايرانيان و رفتارهاي فرهنگي ايرانيان                                                         : منبع

  چند تبيين ممكن



هايي كه در حال حاضر در  حداقل به استناد داده(دين  ها و مند نبودن رابطه رسانه براي قاعده

  .رسد اين مورد حداقل دوتبيين به نظر مي ارائه كرد؟ درتوان   چه توضيحاتي مي) داريم اختيار

اين رويكرد در دهة . هاست هاي محدود و مفيد رسانه مده از رويكرد نظري اثرآاولين تبيين بر

 ارتباط كلاپر نظر  به.   تشريح شده استاثرهاي ارتباط جمعي به اسم جوزف كلاپر در كتاب 1960

در ) اهميت محتواي ديني اي با اولويت و وكار داريم رسانهاين مورد كه ما با آن سر در(جمعي 

اي از عوامل  مخاطب نيست، بلكه از طريق رشته حالت عادي عاملي كافي و ضروري براي اثر بر

اي كه ارتباط گفته شده فقط به صورت يك عامل سهيم، و نه عامل  كند، به گونه ميانجي عمل مي

هاي گزينشي مثل مواجهه درك، و  ن عوامل ميانجي فراينداي. آيد مستقل و بي قيد و شرط در مي

، هنجارهاي اجتماعي و رهبري افكار  و فرايندهاي گروهي) شناختي در سطح روان(حفظ گزينشي 

 رويكرد مذكور محدود و منحصر )389 ،ص 1381سورين و تانكارد (. است) در سطح جامعه شناختي(

.  مشاهده كرديمجورج گربنراشت اثرهاي فرهنگي از كه در مرور نظريه ك  نيست، چنانكلاپربه 

  . نيز با اين رويكرد موافقت دارد)1380عليزاده ( طور كه ديديم يك تحقيق ايراني همان

اصفهان با  شهرهايي مثل يزد، قم، مشهد و كند توضيح دهيم چرا در اين تبيين به ما كمك مي

شهرها در حد متوسط است ولي پاسخ افراد به  ميزان تماشاي تلويزيون در مقايسه با ساير كه اين

همان طور كه گفته . هاي سنجش دينداري يا انجام اعمال واجب ديني بالاتر از متوسط است گزاره

هاي علميه  اين شهرها اماكن زيارتي مذهبي و به تبع آن مشاغل و حرف مذهبي و نيز حوزه شده در

) شناختي  متغيرهاي ميانجي در سطح جامعه(لاترو كمتر بودن تنوع فرهنگي و انسجام اجتماعي با

  .دهنده اين ويژگي باشد ممكن است توضيح

توانيم بپرسيم آيا اصولاً تلويزيون  مي. گردد تبيين دوم به خصلت و ماهيت تلويزيون برمي

آيا ظرف و مظروف با يكديگر سنخيت دارند؟ يكي . تواند ابزار مناسبي براي محتواي ديني باشد مي

مردن ، زندگي در عيشوي در كتاب .  استنيل پستمناني كه به اين پرسش پرداخته است از كس

آور را مطرح كرده  كننده، هيجان بخش و لذت  نظريه تناسب تلويزيون با محتواي سرگرمدر خوشي

به اعتقاد وي تلويزيون با تفكر مناسب ندارد، از اين جهت اين گرايش وجود دارد كه حتي . است



جدي مثل خبررساني، ميزگرد متخصصان در مورد موضوع مهمي مثل حمله اتمي و يا محتواهاي 

) امريكا(به نظر پستمن در تلويزيون . آموزش مذهبي را به صورت سرگرم كننده و نمايشي درآورد

اعمال عبادي و . شود حتي مذهب، بدون هيچ محدوديت و مصلحتي به عنوان سرگرمي عرضه مي

دي موجب حالت يا رفتاري معنوي شوند در تلويزيون كمرنگ و خالي از مذهبي كه در وضعيت عا

اين وضعيت نيز به دليل ماهيت تلويزيون است و نه خطاي واعظ تلويزيوني يا . شوند معنويت مي

  .ضعف ارتباطي آنها

ثير خاص أ، موضوع اين است كه از هر ابزار و وسيله ارتباطي با حوزه تپستمنبه عقيده 

اگر براي دوستي كه عزيزي را . راري ارتباط در هر موضوع و محتوايي را توقع داشتتوان برق نمي

 كارت تسليتي ارسال كنيم، دقيقاً همان نتيجه و كاركردي را ندارد كه به صورت ،از دست داده

خصلتهاي متعدد تلويزيون با شرايط پيراموني آن درهم . شفاهي و رودرو به وي تسليت بگوييم

مكان طبيعي . رود ثار رواني يك برنامه مذهبي و مستند و موثق از ميان ميآر نتيجه ميزند و دآ مي

اند و هرچه در  در اصل براي انجام آيين مذهبي ساخته شده) كليسا(آموزش و اجراي اعمال مذهبي 

علاوه بر اين چنين مكاني معماري خاصي . دهد خود حال و هواي مذهبي دارد آن مكان روي مي

يي خاص در آن وجود دارد و انجام بعضي حركات، مثل خوردن و درازكشيدن و حرف دارد، اشيا

چنين محدوديتي هنگام تماشاي يك برنامه تلويزيوني . زدن، يا مجاز نيست و يا محدوديت دارد

ي نتواند بينندگان را به حال و هوايي و احساسي آن جها درنتيجه تلويزيون نمي. مذهبي وجود ندارد

  .سوق دهد

 ماهيتي اين جهاني ، صفحه تلويزيون چنان كه در خاطره ما باقي مانده استكه اينته ديگر نك

كننده است و ذهنيت و  هاي عادي و سرگرم دارد و تصوري كه از آن داريم بيشتر مربوط به برنامه

ظه لح داند كه هر شناسي بيشتر با اين الگو منطبق است و خود مي انتظار تماشاگر نيز از نظر روان

 »جهان مادي«به ) فضاي القا شده در برنامه مذهبي (»جهان معنوي«تواند با فشردن يك دكمه از  مي

خصلت ديگر تلويزيون از نظر پستمن اين است كه توانايي اين را كه دريچه مغزها را براي . برگردد

ا را بر روي پردازش تصورات و مفاهيم انتزاعي باز كند ندارد ولي قدرت اين را كه دريچه قلب م



هاي مذهبي تلويزيون از طريق استفاده از  شود كه برنامه  اين ويژگيها باعث مي. باز كندشخصيتها

) به روي آن) ع(مثل سنجاق با حك كلمه عيسي ( مشهور سينمايي و ورزشي، دادن هديه هاي چهره

 به سمت سرگرمي هاي را ها مذهبي اين نوع برنامه و توجه به خواست بينندگان در توليد برنامه

  .سوق دهند

شود اين است كه از ميزان  اگر از اين دريچه به ارقام جداول نگاه كنيم سئوالي كه مطرح مي

 چه ميزان صرف محتواي ،وقتي كه به صورت كلي صرف تماشا يا استفاده از تلويزيون شده است

عزاداري و يا نمايشي خواني و  سخنراني مذهبي يا تماشاي نوحه(آشكار ديني و مذهبي شده است 

). كه مضمون اصلي و مشخص آن يك رويداد مذهبي و ديني است مثل سريال مريم مقدس

طور كه در مطالعه عليزاده  گويد ولي همان اطلاعات اين جداول در اين مورد چيزي به ما نمي

روند   مي مخاطبان معمولاً با آشنايي قبلي از ساعات پخش آن به سراغ تلويزيون،گفته شد) 1382(

هاي تماشا شده نشان  از سوي ديگر نوع برنامه. آورند و به صورت اتفاقي به تماشا روي نمي

دهد كه فيلمهاي سينمايي و سريالها بالاترين ميزان تماشا را دارد و پس از آن با فاصله زياد،  مي

يزيون در اين  الگوي توجه مخاطب به تلو،علاوه بر اين. گيرد اخبار و گزارشهاي خبري قرار مي

 حاكي از اين است كه نياز به سرگرم شدن و تفريح در تماشاي تلويزيون بر نيازهاي ديگر ،مطالعه

  . تقدم دارد

رسد نگاه بينندگان و استفاده كنندگان از تلويزيون در الگوي غالب و مسلط  بنابراين به نظر مي

پيرامون تواند در  لويزيون ميدر اين وضعيت كاركردي كه ت. نگاه سرگرم شدن است تا آموختن

اين نگاه .  است تا ايجاد يا تغيير مطرح بيشتر كاركرد تقويت،آگاهيها و رفتارهاي ديني داشته باشد

گرچه مطبوعات در مقايسه با . گاه ممكن است به نوعي به عملكرد مطبوعات هم تسري پيدا كند

رانگيز را دارند اما در عين حال ممكن هاي جدي و فكرب  مقولهارائهتلويزيون خيلي بيشتر قابليت 

شاهد آن نيز گزارش مقايسه . هاي ديني به خصلت تلويزيون نزديك شود است در انعكاس مقوله

طبق .  شداشارهيات آن ئتر جز  است كه پيششرق و كيهانانعكاس موضوع عاشورا در صفحات 

 انعكاس مراسم و آيين ها ممكن است عاشورا را بيشتر به شكل گزارش مذكور بعضي روزنامه



بديهي است مشاهده اين كاركرد در تلويزيون . درآورند كه جنبه تصويري و نمايش بصري دارد

 يا بسيار نادر است اما رها در تلويزيون ايران در حد صف گرچه مطالعه اين جنبه. خيلي بيشتر است

هاي  به خاطر توجه به جنبه آخرين گناه، و مسافري از هند، صاحبدلاناستقبال از سريالهايي مثل 

 كه جنبه نمايشي و ستدرون بيني، امور غيرعادي يا معجزه مانند، اسرارآميز و نظاير اينها

  .كنندگي زيادي دارند جلب
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