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ٌصاض٢ ٔحهٛلات  ٌصاض٢ / ل٥ٕت ٢ ل٥ٕتٞا ضٚـٌصاض٢ /  ل٥ٕت

 خس٤س / تٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤س / فطا٤ٙس ا٤سٜ تا باظاض 

 چكيده

ٌصاض٢ ٔحهوٛلات خس٤وس فطا٤ٙوس٢ ي٥ه٥وسٜ ٚ زقوٛاض       ل٥ٕت

ٌوصاض٢ ٔحهوٛلات خس٤وس     ضا ٞٙط ل٥ٕوت   ا٢ وٝ آٖ ٌٛ٘ٝٝ اؾت؛ ب

ٌصاض٢ ٔحهٛلات خس٤س ٤افتٗ ؾوم  ٚ   ٘أٙس. زض فطا٤ٙس ل٥ٕت ٣ٔ

زاض٢  و  ل٥ٕت ٚ تؼ٥٥ٗ ل٥ٕت اضائٝ ٔحهَٛ زض ا٤ٗ زأٙٝ ٔؼٙو٣ 

ت قوطوت با٤وس   باقس. بطا٢ تؼ٥٥ٗ ؾم  ل٥ٕ ٤ٗ فؼا٥ِت ٣ٔتط ٟٔٓ

و٥ّٝ ٔٙافغ ٔحهَٛ بطا٢ ٔكتط٢ ضا قٙاؾا٣٤ ٚ و٣ّٕ ٕ٘ا٤س. ا٤وٗ  

٥ٌط٢ اؾت( ٚ ٤وا   ٙس و٣ّٕ )وٝ بٝ ؾِٟٛت لابُ ا٘ساظٜتٛا٘ ٣ٔٔٙافغ 

٥ٌط٢ آٖ بؿ٥اض زقٛاض اؾت( باقوس. بوطا٢ تؼ٥و٥ٗ     و٥ف٣ )وٝ ا٘ساظٜ

   ٔ بٙوا بوا تدع٤وٝ ٚ تح٥ّوُ زل٥وك      و  ل٥ٕوت اظ ض٤ٚىوطز ٞع٤ٙوٝ 

توط٤ٗ ؾوُ     ٔحهَٛ ٚ زض ٘ظط ٌطفتٗ يا٥٤ٗ ٞا٢ ٞط ٚاحس ٞع٤ٙٝ

 قٛز. ٌصاض٢، اؾتفازٜ ٣ٔ ؾٛز بطاؾاؼ باظزٜ ؾطٔا٤ٝ

بطا٤ٗ اؾاؼ زض ا٤ٗ ُٔاِؼٝ بٝ اضائوٝ ٤وه ٔتوسِٚٛغ٢ خوأغ     

ٞا٣٤ وٝ بطا٢ تٛؾؼٝ، ت٥ِٛس ٚ تح٤ُٛ  بطا٢ تدع٤ٝ ٚ تح٥ُّ ٞع٤ٙٝ

٤ه ٔحهَٛ خس٤س بط ٔبٙا٢ اضواٖ فطا٤ٙس ا٤سٜ تا باظاض ٔوٛضز ٥٘واظ   
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ٚ ؾپؽ ٔتسِٚٛغ٢ تٛؾؼٝ ٤افتٝ بطا٢ ٤وه   قٛز ٣ٔت يطزاذتٝ اؾ

  ٞا٢ وطب٣ٙ( بٝ اخطا ٌصاقتٝ قسٜ اؾت. ٔحهَٛ خس٤س )٘اِِ٘ٛٛٝ

 مقدمه

ٖ آغاظ لطٖ ب٥ؿوت ٚ ٤ىوٓ    با ٢ ت٥ِٛوس٢ تي٥٥وطات   ٞوا   ؾواظٔا

قس٤س٢ ضا ي٥طأٖٛ ذٛز ٔكاٞسٜ وطز٘س. قست ا٤وٗ تي٥٥وطات بوٝ    

٢ ٣ٙ٤ٛ٘ ٔٛاخوٝ  ٞا چاِف٢ ت٥ِٛس٢ ضا با ٞا  ؾاظٔاٖحس٢ بٛزٜ وٝ 

بموا ٚ ٔٛفم٥وت    ٞوا  چواِف ؾاذتٝ اؾوت ٚ ػوسْ تٛخوٝ بوٝ ا٤وٗ      

)تٟس٤وس( لوطاض زازٜ    توثي٥ط ٢ ت٥ِٛس٢ ضا بٝ قست تحوت  ٞا  ؾاظٔاٖ

ٖ ا٤وٗ ٔؿوائُ،    با ٕٞعٔاٖ اؾت. ٢ ت٥ِٛوس٢ اظ ؾو٢ٛ   ٞوا   ؾواظٔا

ا٢ بوطا٢ ضؾو٥سٖ بوٝ ا٘ؼُوا       ٔكتط٤اٖ تحت فكاضٞا٢ ٌؿتطزٜ

توط ٚ اضائو١ ٔحهوٛلات ٚ ذوسٔات      وٛتاٜ [2] ب٥كتط، ظٔاٖ تساضن

٢ ٞوا  چاِف٢ ت٥ِٛس٢ با ٞا  ؾاظٔاٖتط لطاض ٌطفتٙس ٚ زض ٚالغ  ٔتٙٛع

 . لطٖ ب٥ؿت ٚ ٤ىٓ ٔٛاخٝ قس٘س

س تا وٙٙ ٢ ت٥ِٛس٢ تلاـٞا  ؾاظٔاٖا٤ٗ ٔٛيٛػات باػث قسٜ 

 ،با ؾطػت ٞط چٝ ب٥كوتط زض چطذوٝ َطاحو٣    ضاخس٤س  ٔحهٛلات

وٕتط٤ٗ ٞع٤ٙٝ ٚ ب٥كتط٤ٗ و٥ف٥ت بوٝ   تٛؾؼٝ ٚ ت٥ِٛس لطاض زازٜ ٚ با

٥٘ع فطاتط اظ ا٤ٗ ػُٕ وطزٜ ٚ ػلاٜٚ  بطذ٣ .ٔكتط٤اٖ تح٤ُٛ زٞٙس

ٞا ٚ بٟبٛز ٔؿتٕط زض و٥ف٥ت بٝ  بط تٕطوع بط واٞف ٔؿتٕط ٞع٤ٙٝ

ٚ تد٥ٟعات ٚ ٕٞهٙو٥ٗ ياؾورٍٛ    ٞا  ؾاظٔاٖيص٤ط٢ ب٥كتط  ا٘ؼُا 

 .[3]ا٘س بٛزٖ بٝ ٥٘اظ ٔكتط٢ تاو٥س ٕ٘ٛزٜ

ٞا٢ اذ٥ط  زٞس زض ٣َ زٞٝ ٣ٔ قىُ ش٤ُ ٘كاٖ َٛض وٝ ٕٞاٖ

ظٔاٖ ضؾ٥سٖ ٔحهٛلات خس٤س بٝ باظاض واٞف ٚ ٥ٔعاٖ ي٥ه٥وس٣ٌ  

ٔحهٛلات خس٤س افعا٤ف ٤افتٝ اؾت. زض چ٥ٙٗ ٔح٥ُو٣ زض بو٥ٗ   

٢ فؼاَ، فمٍ تؼساز ٔؼسٚز٢ ٔٛفك بٝ بماء ٚ ازأوٝ  ٞا قطوتا٘بٜٛ 

ا٘ووس ووٝ بووٝ تٛؾووؼٝ ٚ   ٞووا٣٤ بوٛزٜ  قووطوتا٘وس ٚ آٖ   ح٥وات قووسٜ 

ائُ ٔوطتبٍ بوا آٖ تٛخوٝ    اظ٢ ٔحهوٛلات خس٤وس ٚ ٔؿو   ؾ تداض٢

 ا٘س.  ذان٣ زاقتٝ

٢ ٔٛفك زض ا٤ٗ ٞا قطوتازأٝ ح٥ات  تٛاٖ ٣ٔبٝ ػباضت ز٤ٍط 

ػهط ضا تٛخٝ بٝ ٔؿائُ ٘ٛآٚض٢، ذلال٥ت ٚ ٔس٤ط٤ت ٔحهوٛلات  

 .[4]خس٤س زا٘ؿت
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 ميشان پيچيذگي محصولات جذيذ

 [5]ؾاظ٢ ٞا٢ زقٛاض زض ظ٥ٔٙٝ تٛؾؼٝ ٚ تداض٢ فؼا٥ِتاظ خّٕٝ 

باقوس. فموساٖ ل٥ٕوت     آٟ٘ا ٔو٣  [6]ٔحهٛلات خس٤س ل٥ٕت ٌصاض٢

ٔٙاؾب بطا٢ اضائٝ بٝ باظاض ٚ ػسْ ٚخٛز ٤ه ضإٞٙا٢ ٔٙاؾب بطا٢ 

، ٔحهوٛلات٣  ٞا قطوتاضائٝ ل٥ٕت، باػث قسٜ اؾت تا بؿ٥اض٢ اظ 

اُ٘باق ٘ساضز بٝ باظاض ؾطاظ٤ط وٙٙس. ضا وٝ با ل٥ٕت ٔٛضز ا٘تظاض باظاض 

ٌصاض بط ل٥ٕت ٤ه تثي٥ط٘ىتٝ ز٤ٍط، ٔكرم ٘بٛزٖ تٕا٣ٔ ػٛأُ 

ٞوط ووساْ اظ    توثي٥ط ٔحهَٛ خس٤س ٚ ٥٘ع ٔكورم ٘بوٛزٖ ٘حوٜٛ    

 . [7]باقس ػٛأُ زض ل٥ٕت ٣ٔ

ٔٙافغ زٚؾ٤ٛٝ ل٥ٕت بطا٢ ٔهط  وٙٙسٜ ٚ ت٥ِٛسوٙٙسٜ باػوث  

ٝ   بطا٢ ٞط زٚ َوط  ٔو٣    ا٥ٕٞت ٤افتٗ ل٥ٕت ا٢ ووٝ   ٌوطزز بٍٛ٘و

 .[8]٤ٗ ػٛأُ ٔٛفم٥ت زض باظاض اؾتتط ٟٔٓل٥ٕت ٤ى٣ اظ 

% اقتباٜ زض تؼ٥و٥ٗ ل٥ٕوت   1زٞس وٝ فمٍ  ٞا ٘كاٖ ٣ٔ بطضؾ٣

% اظ ؾٛز باِمٜٛ ػ٥ّٕات٣ ٔحهَٛ خس٤س 8ب٥ٟٙٝ ٔحهَٛ زض حسٚز 

ٌصاض٢ ٔحهَٛ خس٤س بؿ٥اض فط٤بٙسٜ اؾت.  وٙس. ل٥ٕت ضا حص  ٣ٔ

قوٛز ٚ   بٝ فطٚـ آٞؿتٝ ٔحهَٛ ٤٣ٔه ل٥ٕت بؿ٥اض بالا ٔٙدط 

  ٝ ا٢  با ٤ه ل٥ٕت بؿ٥اض يا٥٤ٗ قطوت ٘ٝ تٟٙا زضآٔس لابوُ ٔلاحظو

 زٞوس  ٣ٔبّىٝ خا٤ٍاٜ ٔحهَٛ ضا زض باظاض تٙعَ  زٞس ٣ٔضا اظ زؾت 

ٚ با اؾوتمطاض ٔحهوَٛ زض بواظاض افوعا٤ف ل٥ٕوت آٖ زقوٛاض ٚ ٤وا        

% اظ 80-90وووٝ  زٞووس ٔوو٣قووٛز. آٔاضٞووا ٘كوواٖ  غ٥ووطٕٔىٗ ٔوو٣

ٞا٢ ٘أٛفك ٘اقو٣ اظ ل٥ٕوت ٌوصاض٢ بؿو٥اض يوا٥٤ٗ       ٢ ٌصاض ل٥ٕت

بٝ َٛض ٔىطض ٔطتىب ا٤ٗ اقوتباٜ يطٞع٤ٙوٝ زض    ٞا قطوتباقس.  ٣ٔ

ٞا ٚ ٤وا حتو٣    ٌصاض٢ ٔحهٛلات خس٤س بؼس اظ نط  ٥ّ٥ٖٔٛ ل٥ٕت

٥ّ٥ٔاضزٞووا زلاض بووطا٢ تٛؾووؼٝ ٤ووا تحهوو٥ُ آٖ ٔحهووَٛ خس٤ووس  
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 قٛ٘س. ٣ٔ

  ٚ وو   ٌصاض٢ ٔحهٛلات خس٤س ٤افتٗ ؾوم  زض فطا٤ٙس ل٥ٕت

ل٥ٕت ٚ تؼ٥و٥ٗ ل٥ٕوت اضائوٝ ٔحهوَٛ بوٝ بواظاض زض ا٤وٗ زأٙوٝ         

باقس. بطا٢ تؼ٥٥ٗ ؾوم  ل٥ٕوت،    ٤ٗ فؼا٥ِت ٣ٔتط ٟٔٓزاض٢  ٔؼ٣ٙ

قطوت با٤س و٥ّٝ ٔٙافغ ٔحهَٛ بطا٢ ٔكتط٢ ضا قٙاؾا٣٤ ٚ و٣ّٕ 

٥ٌوط٢   ٙس و٣ّٕ )وٝ بٝ ؾِٟٛت لابُ ا٘ساظٜتٛا٘ ٣ٕٔ٘ا٤س. ا٤ٗ ٔٙافغ 

٥ٌط٢ آٖ بؿو٥اض زقوٛاض اؾوت( باقوس.      ظٜاؾت( ٚ ٤ا و٥ف٣ )وٝ ا٘سا

بطا٢ تؼ٥٥ٗ و  ل٥ٕت اظ ض٤ٚىطز ٞع٤ٙٝ ٔبٙا با تدع٤وٝ ٚ تح٥ّوُ   

توط٤ٗ   زل٥ك ٞع٤ٙٝ ٞا٢ ٞط ٚاحس ٔحهَٛ ٚ زض ٘ظط ٌطفتٗ يا٥٤ٗ

 .[9]قٛز ٌصاض٢، اؾتفازٜ ٣ٔ ؾُ  ؾٛز بطاؾاؼ باظزٜ ؾطٔا٤ٝ
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 استزاتژيكگذاري  قيمت

ز٘باَ تؼط٤ ، تكوط٤  ٚ ٔوس٤ط٤ت ٤وه ٔؿو ّٝ     ٝ ا٤ٗ ُٔاِؼٝ ب

باقوس ووٝ آٖ بوطآٚضز     ٟٔٓ زض فطآ٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤س ٣ٔ

بٟا٢ تٕواْ قوسٜ ٚ ل٥ٕوت فوطٚـ ٔحهوَٛ ٟ٘وا٣٤ زض ٔطاحوُ        

باقوس توا بطاؾواؼ آٖ     ٔرتّ  فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ خس٤وس ٔو٣  

٤ووس زض ٘ؿووبت بووٝ ازأووٝ ٤ووا تٛلوو  فطا٤ٙووس تٛؾووؼٝ ٔحهووَٛ خس

 ٥ٌط٢ قٛز.  ٔطاحُ ٔرتّ  تٛؾؼٝ ته٥ٕٓ [10]زضٚاظٜ

ٞس  ا٤ٗ ٔماِٝ اضائٝ ٤ه ٔتسِٚٛغ٢ بوطا٢ تدع٤وٝ ٚ تح٥ّوُ    

٤س زض فطا٤ٙس تٛؾوؼٝ  ٞا٢ تره٥م ٤افتٝ بٝ ٔحهٛلات خس ٞع٤ٙٝ

ٝ بواظاض ٚ توا يا٤واٖ ػٕوط ٔحهوَٛ      يطزاظ٢ تا ضؾ٥سٖ ب آٟ٘ا اظ ا٤سٜ

باقوس ووٝ    صاض٢ ٔو٣ ٌو  ٚ آٖ بٝ ػٙٛاٖ ٔبٙائ٣ بطا٢ ل٥ٕت باقس ٣ٔ

زٞٙسٌاٖ ٔحهوٛلات خس٤وس بتٛا٘ٙوس بوا اؾوتفازٜ اظ آٖ زض       تٛؾؼٝ

ذهٛل ٔطاحُ ٝ ٔطاحُ ٔرتّ  فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤س ب

ا٥ِٚٝ آٖ، ٞع٤ٙٝ تٕاْ قوسٜ ٚ ل٥ٕوت فوطٚـ ٔحهوَٛ خس٤وس ضا      

 بطآٚضز ٕ٘ا٤ٙس. 

زض ا٤ٗ ُٔاِؼٝ تلاـ قوسٜ اؾوت توا ابتوسا چواضچٛب٣ بوطا٢       

اؾواؼ ض٤ٚىوطز ٞع٤ٙوٝ ٔبٙوا      ت خس٤وس بوط  ٌصاض٢ ٔحهٛلا ل٥ٕت

ٞوا٢ لاظْ بوطا٢ آٖ توس٤ٚٗ قوٛز. زض      اؾترطاج ٚ ؾپؽ ٔىا٥٘عْ

بروف ا٘تٟووا٣٤ ٥٘وع بووط اؾواؼ چوواضچٛي ي٥كوٟٙاز٢، فطا٤ٙووس ٚ     

ٌصاض٢ ٤وه ٔحهوَٛ خس٤وس اخوطا      ٞا٢ لاظْ بطا٢ ل٥ٕت ٔىا٥٘عْ

 قٛز. ٣ٔ

)ايده تا  [11]فزايند توسعه محصولات جديد. 1

 باسار(

بٝ ؾٝ ٔطحّوٝ   تٛاٖ ٣ٔبٝ َٛض و٣ّ فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ ضا 

تٛؾووؼٝ  ،[12]يووطزاظ٢ تفى٥ووه ٕ٘ووٛز وووٝ ػباضتٙووس اظ ا٤ووسٜ ٔدووعا

  .ؾاظ٢ آٖ ٚ زض ٟ٘ا٤ت تداض٢ [13]ٔحهَٛ

بطاؾاؼ ا٤ٗ فطا٤ٙس ابتسا با٤س ٤ه ا٤سٜ وٝ بٝ ا٘ساظٜ واف٣ باظاض 

زاضز اظ ٔٙابغ ٔرتّ  ٕٔىٗ ا٤داز ٚ يطٚضـ ٤ابس. زض ٔطحّٝ تٛؾؼٝ 

. ٍٞٙوا٣ٔ  قٛز ٣ٔٔحهَٛ ا٤ٗ ا٤سٜ بٝ ٔحهَٛ ٔٛضز ٘ظط تبس٤ُ 

ٝ بوٝ بواظاض حانوُ قوٛز ٔطحّوٝ      وٝ ٤ه ٔحهَٛ خس٤س لابُ اضائ

 .[15]قٛز غاظ ٣ٔآ ([14]ؾاظ٢ ؾاظ٢ )نٙؼت٣ تداض٢
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 جذيذ

ٍٞٙا٣ٔ وٝ ٤ه قطوت ٤ه ٔحهَٛ لابُ اضائٝ بوٝ بواظاض ضا   

تٛؾؼٝ زاز؛ با٤س بطا٢ ت٥ِٛوس نوٙؼت٣ ٚ ػطيوٝ آٖ بوٝ بواظاض ٚاضز      

ؾاظ٢ با٤س بٝ ؾوٛالات   ؾاظ٢ قٛز. زض فطا٤ٙس تداض٢ ٔطحّٝ تداض٢

ٓ اؾد ٌفت وٝ ٤ىو٣ اظ  ٔتؼسز٢ ي ٤ٗ آٟ٘وا تؼ٥و٥ٗ ل٥ٕوت    توط  ٟٔو

‌پردازي‌ايده

 محصولتوسعه‌

 تجاري‌سازي
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باقس؛ ل٥ٕت٣ وٝ اظ ٘ظط باظاض لابوُ يوص٤طـ ٚ    فطٚـ ٔحهَٛ ٣ٔ

 .[16]بطا٢ ت٥ِٛس وٙٙسٜ ا٤داز ؾٛز )ٔٙاؾب( ٕ٘ا٤س

فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ خس٤س ٤ه فطا٤ٙس ؾازٜ ٚ ذ٣ُ ٥٘ؿوت  

بّىٝ فطا٤ٙس٢ بؿو٥اض ي٥ه٥وسٜ ٚ ٔؿوتّعْ ا٤فوا٢ ٘موف بواظ٤ٍطاٖ       

باقس. ٔٛا٘غ بؿ٥اض ٔتؼسز٢ زض  ٞا٢ ٔتفاٚت ٣ٔ تٛإ٘ٙس٢ ٔرتّ  با

اخطا٢ فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ خس٤س ٚخٛز زاضز وٝ زض ٞوط ٤وه اظ   

ٙس ظاٞط قوٛ٘س. ا٤وٗ ٔٛا٘وغ زاضا٢    تٛا٘ ٣ٔٔطاحُ تٛؾؼٝ ٔحهَٛ 

بووٛزٜ ٚ ٔووٛاضز٢ اظ لب٥ووُ وٕبووٛز اَلاػووات،     ٥َفوو٣ ٌؿووتطزٜ

٣ ٚ التهواز٢ ٚ  ٞا٢ ٘اواف٣ ٥٘ط٢ٚ ا٘ؿا٣٘، ٔٛا٘غ ؾ٥اؾ تٛإ٘ٙس٢

. بوٝ  قوٛز  ٣ٔا٢ ٚ ٔٛا٘غ ؾاذتاض٢ ٚ ؾاظٔا٣٘ ٚ... ضا قأُ  ؾطٔا٤ٝ

ػلاٜٚ ذٛز ٔحهَٛ ٥٘ع ٕٔىٗ اؾت زاضا٢ ٔٛا٘وغ شاتو٣ ذانو٣    

باقس. زض حا٣ِ وٝ ظاٞطاً ٞو٥  وٕبوٛز٢ زض ٔٛا٘وغ بوطا٢ فطا٤ٙوس      

٣٤ بوطا٢  ٞوا  ضٚـتٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤وس ٚخوٛز ٘وساضز ا٤دواز     

ٛاض اؾوت. ا٤وٗ ٔٛيوٛع بوٝ َوٛض      تم٤ٛت ا٤ٗ فطا٤ٙوس بؿو٥اض زقو   

ؾواظ٢ ٔٛفوك ٚ يا٤وساض     ا٢ يص٤طفتٝ قسٜ وٝ بطا٢ تدواض٢  ٌؿتطزٜ

چٙس بؼوس٢ ٚخوٛز    [17]ٔحهٛلات خس٤س با٤س ٤ه ٔح٥ٍ تٛا٘اؾاظ

زاقتٝ باقوس. ا٤وٗ چٙو٥ٗ ٔح٥ُو٣ با٤وس زاضا٢ قوطا٤ٍ ُّٔوٛي        

التهاز٢، ؾ٥اؾ٣ ٚ ؾاظٔا٣٘ بطا٢ ٘وٛآٚض٢ ٚ ٔوس٤ط٤ت ٔحهوَٛ    

 باقس. 

ت فطا٤ٙوس تٛؾوؼٝ ٔحهوٛلات خس٤وس، ٤ىو٣ اظ      بط اؾاؼ ازب٥ا

َ  وأُ ٞوا٢ تٛؾوؼٝ ٤افتوٝ زض تكوط٤  ٔطاحوُ تٛؾوؼٝ        تط٤ٗ ٔوس

باقوس ووٝ اضوواٖ     ٣ٔ [18]زضٚاظٜ –ٔحهٛلات خس٤س ٔسَ ٔطحّٝ 

 وٙس:  ٤ٗ ٌٛ٘ٝ تكط٤  ٣ٔا  ٤ٙس ا٤سٜ تا باظاض ضا بٝان٣ّ فطا

، ٞوا  قٙاؾا٣٤ فطنت اظ ٥ٔواٖ ا٤وسٜ  ، ا٤سٜ ٚ ا٤سٜ يطزاظ٢ ا٤داز

تؿوت  ، ([19]تٛؾؼٝ ٔحهَٛ )ٕ٘ٛ٘وٝ ا٥ِٚوٝ ٤وا ٕ٘ٛ٘وٝ ٟٔٙسؾو٣     

، ت٥ِٛووس نووٙؼت٣ ٔحهووَٛ، اضائووٝ [20]ٔحهووَٛ ٚ ٔؼتبووط ؾوواظ٢

 .زفطا٤ٙس ٚ باظذٛض ٔطٚضٔحهَٛ بٝ باظاض، 

تٕطوع ان٣ّ ٔسَ تٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤س بط فوطاٞٓ ووطزٖ   

٤ه تطت٥ب ٔٙظٓ ٚ تٛا٣ِ ُٔٙم٣ اظ ٔطاحُ لاظْ بطا٢ ٕٞاٞٙوً  

 . [21]باقس ٣ٔ ؼٝ ٔحهَٛ خس٤سوطزٖ بط٘أٝ تٛؾ

 ي قيمت گذاري محصولات جديد ها روش .2

ٞا٢ زقٛاض زض  ٌصاض٢ ٔحهٛلات خس٤س، اظ خّٕٝ فؼا٥ِت ل٥ٕت

باقس. اظ آ٘دا وٝ ٞٙٛظ ٔحهَٛ خس٤وس ٚاضز   ؾاظ٢ ٣ٔ بحث تداض٢

ا٢ ضٚبوطٚ ذٛاٞوس    ب٣ٙ٥ ٘كوسٜ  باظاض ٘كسٜ اؾت ٚ با ٔكىلات ي٥ف

  [22]ظ٤از اؾت بٛز، أىاٖ تي٥٥ط ل٥ٕت بؿ٥اض

٢ ػّٕوو٣ ٚ ض٤ايوو٣ بووطا٢ ٞووا ضٚـاظ ز٤ووسٌاٜ ٔتووسِٚٛغ٤ه 

 قوٛ٘س ووٝ ػباضتٙوس اظ    ٌصاض٢ بٝ ؾٝ ٌطٜٚ ان٣ّ تمؿ٥ٓ ٣ٔ ل٥ٕت

[23]  : 

ضٚـ اضظـ ، [25] ضٚـ بوواظاض ٔبٙووا، [24] ضٚـ ٞع٤ٙوٝ ٔبٙووا 

 .[26] ٔبٙا

٤ٙس ا٤سٜ تا باظاض ل٥ٕت ٌصاض٢ ٔحهوٛلات خس٤وس   آبط اؾاؼ فط

ووٝ زض ا٤وٗ ٔطحّوٝ     ؾاظ٢ ا٘داْ قٛز چوطا  ٢با٤س زض ٔطحّٝ تداض

قٛز. بٙابطا٤ٗ يؽ اظ تٛؾؼٝ ٔحهَٛ   ٔحهَٛ خس٤س ٚاضز باظاض ٣ٔ

ؾاظ٢، ٕٞعٔاٖ الوسأات لاظْ   خس٤س ٚ ٥ٟٔا قسٖ آٖ بطا٢ تداض٢

ٌصاض٢ آٖ با٤س نٛضت ٥ٌطز. أا زض اغّوب ٔوٛاضز،    بٝ ٔٙظٛض ل٥ٕت

سٜ يوطزاظ٢ ٚ ٤وا   ٤ٙس ا٤سٜ تا باظاض )زض ٔطاحُ ا٤و آزض ٔطاحُ لب٣ّ فط

ٞا ٥٘اظ بٝ بوطآٚضز ٚ   ٥ٌط٢ تٛؾؼٝ ٔحهَٛ( ٥٘ع بطا٢ بطذ٣ ته٥ٕٓ

 . [27]تؼ٥٥ٗ ل٥ٕت ٔحهَٛ ٚخٛز زاضز

با تٛخٝ با ا٤ٙىوٝ زض ٔطاحوُ ا٥ِٚوٝ تٛؾوؼٝ ٔحهوَٛ خس٤وس،       

ٔحهَٛ ٞٙٛظ قىُ ٍ٘طفتٝ ٚ زض نوٛضت٣ ووٝ ٔحهوَٛ ووألا     

ٚ  ٞوا  ضٚـاظ  تٛاٖ ٣ٕخس٤س )٘ٛظٟٛض( باقس، ٘ اضظـ  ٢ بواظاض ٔبٙوا 

ٌوصاض٢ آٖ اؾوتفازٜ ٕ٘وٛز. بٙوابطا٤ٗ تٟٙوا ضٚـ       ٔبٙا بطا٢ ل٥ٕت

ٔٙؿدٓ بوطا٢ ٔحاؾوبٝ ل٥ٕوت ٔحهوٛلات خس٤وس ووٝ لاب٥ّوت        

واض٥ٌط٢ زض ٔطاحُ ٔرتّو  برهوٛل ٔطاحوُ ا٥ِٚوٝ فطا٤ٙوس      ٝ ب

 .  [28]تٛؾؼٝ ٔحهَٛ ضا زاقتٝ باقس ضٚـ ٞع٤ٙٝ ٔبٙا اؾت

ٝ  ٤ٗ ضووٗ بوطا٢  توط  ٟٔٓزض ضٚـ ٞع٤ٙٝ ٔبٙا  زٖ آٚضزؾوت   بو

چمسض اظ  باقس وٝ ٞط ل٥ٕت، ٔحاؾبٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحهَٛ ٣ٔ

ا٘تٟا٢ فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ بٝ ػمب بطٌطز٤ٓ )زض ٔطاحُ ا٥ِٚوٝ  

فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ( اَلاػات ٔٛخٛز زض ذهٛل بٟا٢ تٕواْ  

 .  [29]باقس تط ٣ٔ تط، ٔحسٚزتط ٚ و٣ّ قسٜ ٔحهَٛ خس٤س ٘الم

ا٢ ٔٛضز اؾتفازٜ  ٌؿتطزٜ ٤ٚىطز ٞع٤ٙٝ ٔبٙا بٝ َٛضزض حا٥ِىٝ ض

ٞا ٔطتىوب   اغّب زض ٍٞٙاْ اضظ٤اب٣ ٞع٤ٙٝ ٞا قطوت٥ٌطز،  لطاض ٣ٔ

ٝ  زٚ اقتباٜ بعضي ٣ٔ ٞوا٢ ٔوطتبٍ بوا     قٛ٘س. اَٚ آ٘ىٝ و٥ّٝ ٞع٤ٙو

ٝ   ٔحهَٛ زض ٘ظط ٌطفتٝ ٣ٕ٘ ا٢ ووٝ   قٛز ٚ ٔؼٕٛلا زٚ ٘وٛع ٞع٤ٙو

قووٛ٘س ٔروواضج تحم٥ووك ٚ تٛؾووؼٝ ٚ ٞع٤ٙووٝ  ٘از٤ووسٜ اٍ٘اقووتٝ ٔوو٣
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٘أكٟٛز٢ اؾت وٝ ضاٜ ضا بطا٢ تٛؾؼٝ ٔحهَٛ خس٤س  ٞا٢ زاضائ٣

ب٣ٙ٥ ذٛقب٥ٙا٘ٝ باظاض اؾت وٝ ٔٙدوط بوٝ    وٙٙس. زْٚ ي٥ف ٕٞٛاض ٣ٔ

قوٛز. بوطا٤ٗ    ٞا٢ باظاض٤واب٣ ٚ فوطٚـ ٔو٣    تر٥ٕٗ ٘ازل٥ك ٞع٤ٙٝ

ٞا با٤س چطذوٝ ػٕوط ٔحهوَٛ اظ     اؾاؼ بٝ ٔٙظٛض احتؿاي ٞع٤ٙٝ

 .[30]ابتسا٢ ت٥ِٛس تا ظٔاٖ افَٛ زض ٘ظط ٌطفتٝ قٛز

ووٝ   زٞوس  ٔو٣ بطضؾ٣ ازب٥ات زض ظ٥ٔٙٝ واضٞا٢ ٔكابٝ ٘كواٖ  

 ٝ ٞوا٢   آ٘سضؾٗ ٚ ٕٞىاضاٖ زض ٤ه ُٔاِؼٝ بٝ قباٞت تٛظ٤غ ٞع٤ٙو

بطز٘وس.   ٢ ٔرتّو  ؾواظٔاٖ يو٣   ٞا برفٔحهَٛ خس٤س زض ٥ٔاٖ 

ٞا٢  ٞع٤ٙٝ زضنس 11ٞا٢ آٟ٘ا ٘كاٖ زاز وٝ  ٤افتٝ 3ُٔابك قىُ 

 40ض٤ع٢ ت٥ِٛوس،   بط٘أٝ زضنس 6ٔحهَٛ خس٤س ٔتؼّك بٝ َطاح٣، 

ازاض٢ ٚ  زضنوس  18ت٥ِٛوس ٚ   زضنوس  25ذط٤س ٚ توساضوات،   زضنس

 باقس.   فطٚـ ٣ٔ
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ٞا٢ ٔحهوَٛ خس٤وس ضا    ٞع٤ٙٝ [31]زض ُٔاِؼٝ ز٤ٍط٢ يطاؾاز

 9ي٥ٛ٘وس بوٝ    ػٕط آٖ بٝ ٚلٛع ٣ٔ ٞا٣٤ وٝ زض چطذٝ بطٔبٙا٢ ٞع٤ٙٝ

َطاحو٣ ٚ تٛؾوؼٝ    َبمٝ ان٣ّ تفى٥ه ٕ٘ٛز وٝ ػباضتٙس اظ: ٞع٤ٙٝ 

ٝ   ٔٛ٘تاغ ٔدٕٛػٝ  ٔٛ٘تاغ لُؼات، ٞع٤ٙٝ ٔحهَٛ، ٞع٤ٙٝ    ٞوا، ٞع٤ٙو

اضٞا، ٌصاض٢ تد٥ٟعات ٚ ابع ؾطٔا٤ٝ  باظضؾ٣ ٚ وٙتطَ و٥ف٥ت، ٞع٤ٙٝ

ذسٔات يؽ اظ   تٛظ٤غ ٚ ٞع٤ٙٝ  باظاض٤اب٣، ٞع٤ٙٝ  ت٥ِٛس، ٞع٤ٙٝ  ٞع٤ٙٝ

 .[32]فطٚـ

٥ٌوطز   تط٤ٗ ضٚق٣ وٝ أطٚظٜ ٔٛضز اؾوتفازٜ لوطاض ٔو٣    أا ضا٤ح

ٞوا بوٝ ؾوٝ     ضٚـ حؿابساض٢ نٙؼت٣ اؾت وٝ بطاؾاؼ آٖ ٞع٤ٙٝ

ٔؿوتم٥ٓ(، زؾوتٕعز    روف انو٣ّ قوأُ ٔوٛاز )ٔؿوتم٥ٓ ٚ غ٥وط      ب

ٓ   ٓ( ٚ ؾطباض )ٔؿتم٥ٓ ٚ غ٥طٔؿتم٥ )ٔؿتم٥ٓ ٚ غ٥ط  ٔؿوتم٥ٓ( تمؿو٥

 قٛ٘س. ٣ٔ

٢ ٔٛخووٛز بووطا٢ ٔحاؾووبٝ بٟووا٢ تٕوواْ قووسٜ   ٞووا ضٚـزض 

ٞا٢ ٔرتّفو٣   ٔحهٛلات خس٤س، بٟا٢ تٕاْ قسٜ اظ ٔدٕٛع ٞع٤ٙٝ

قو٥ٜٛ َبموٝ    ٞا ضٚـتكى٥ُ قسٜ اؾت. ٘مُٝ يؼ  و٣ّ زض ا٤ٗ 

ٔبٙا٢ ض٤ٚىطز حؿابساض٢ اؾت وٝ بوطا٢   ٞا٢ آٟ٘ا بط بٙس٢ ٞع٤ٙٝ

ا٢ وٝ ضإٞٙا٢  ٌٛ٘ٝ ٔحاؾبٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحهٛلات خس٤س بٝ

زٞٙسٌاٖ ٚ ٔوس٤طاٖ ٔحهوَٛ زض ٔطاحوُ ٔرتّو  تٛؾوؼٝ       تٛؾؼٝ

٢ ٔٛخوٛز  ٞوا  ضٚـباقوس )زض ٚالوغ زض    ٔحهَٛ باقس ٔٙاؾب ٣ٕ٘

ٞا ٚ ٔؿائُ ٔس٤ط٤ت٣ ٔطتبٍ بوا آٖ ٔوٛضز تٛخوٝ     اضتباٌ ب٥ٗ ٞع٤ٙٝ

 .[33]٥ٌطز( ٣ٕلطاض ٘

بٙابطا٤ٗ زض ا٤ٗ تحم٥ك تلاـ قسٜ تا بطاؾاؼ ٍ٘طق٣ خوأغ  

ٔبت٣ٙ بط فطا٤ٙس ا٤سٜ تا باظاض ٔس٣ِ بطا٢ ل٥ٕت ٌصاض٢ ٔحهوٛلات  

ٌوصاض٢ زض ٔطاحوُ ٔرتّو  تٛؾوؼٝ آٖ ضا      خس٤س وٝ لاب٥ّت ل٥ٕت

 زاقتٝ باقس اضائٝ ٌطزز.

با تٛخٝ بٝ ا٤ٙىٝ ٔحاؾبٝ بٟوا٢ تٕواْ قوسٜ ضووٗ انو٣ّ زض      

باقس زض ازأٝ بط اؾاؼ اٍِٛبطزاض٢ اظ ُٔٙوك   ع٤ٙٝ ٔبٙا ٣ٔضٚـ ٞ

ٔسَ ٞع٤ٙٝ ؾاظ٘سٜ تؼس٤ُ قسٜ ٤ه چٟاضچٛب٣ بطا٢ بطآٚضز بٟا٢ 

تٕاْ قسٜ زض ٔطاحُ ٔرتّ  فطآ٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤س اضائوٝ  

 .قٛز ٣ٌٔطز٤سٜ اؾت وٝ زض لؿٕت بؼس٢ بٝ آٖ يطزاذتٝ 

 COCOMOمدل  .3

بٝ ٔٙظٛض ٔحاؾبٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحهَٛ خس٤س زض ٔطاحوُ  

ٔرتّ ، اظ ُٔٙك ٔسَ ٞع٤ٙٝ ؾاظ٘سٜ تؼس٤ُ قسٜ اٍِٛبطزاض٢ قسٜ 

َ   ٤ى٣ اظ ضا٤ح COCOMOاؾت. ٔسَ  ٞوا٢ يواضأتط٢    توط٤ٗ ٔوس

ا٢ اظ ؾوٝ ٔوسَ    بطآٚضز بٟا٢ تٕاْ قسٜ اؾت. ا٤ٗ ٔسَ، ٔدٕٛػٝ

ا٢ بوطآٚضز  فطػ٣ اؾت وٝ بطا٢ ٔطاحُ ٔرتّ  يطٚغٜ فط٣ِٛٔ بوط 

ٝ زٞٙس.  افعاض اضائٝ ٣ٔ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٘طْ ووٝ ٞطچوٝ زض    َوٛض٢  بو

توط   ٤ٚوٓ بطآٚضزٞوا٢ ٔوسَ ٞوٓ زل٥وك     ض ََٛ يطٚغٜ بٝ ي٥ف ٔو٣ 

 قٛ٘س.  ٣ٔ

ا٢ اؾوت أوا وواض     ٔوسَ ي٥ه٥وسٜ   ،COCOMOچٝ ٔسَ  اٌط

ابوعاض ٔٙاؾوب٣    COCOMOوطزٖ با آٖ چٙساٖ ٔكوىُ ٥٘ؿوت.   

ٝ  تٛا٘ ٣ٔبطا٢ ٔس٤طاٖ يطٚغٜ اؾت وٝ با وٕه آٖ  بٙوس٢   ٙوس بٛزخو

يطٚغٜ ضا اظ ٘ظط ظٔواٖ ٚ ٤وا ٥٘وط٢ٚ ا٘ؿوا٣٘ وٙتوطَ وٙٙوس. ٔوسَ        

COCOMO       ٤ه ابعاض ٔس٤ط٤ت٣ اؾوت ووٝ ا٤وٗ أىواٖ ضا بوطا٢
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 وٙوس توا يو٥ف اظ ا٤ٙىوٝ يوطٚغٜ      ت٥ِٛسوٙٙسٜ ٘طْ افوعاض فوطاٞٓ ٔو٣   

ٞا٢  افعاض٢ قطٚع قٛز ٚ ي٥ف اظ ا٤ٙىٝ قطوت ٔتحُٕ ٞع٤ٙٝ ٘طْ

 ٥ٌط٢ قٛز. اخطا ٤ا تساْٚ يطٚغٜ ته٥ٍٕٓٞٙفت٣ ٌطزز زضباضٜ 

ٞوا   بطا٢ بوطآٚضز بٟوا٢ تٕواْ قوسٜ يوطٚغٜ     اظ ا٤ٗ ٔسَ انٛلا 

واضبطزٞا٢ ز٤ٍوط٢ ٞوٓ بوطا٢ آٖ     [34]أا بٛٞٓ قٛز ٣ٔاؾتفازٜ 

ٌصاض٢ زض  بطا٢ ؾطٔا٤ٝ تؼط٤  وطزٜ اؾت. ٔٛاضز٢ اظ لب٥ُ بطآٚضز

ٝ افعاض٢، بطآٚضز ؾٙاض٤ٛٞا٢ ٔرتّ  بطا٢ وٕه ب ٞا٢ ٘طْ قطوت

٥ٌط٢ آٌاٞا٘ٝ زض ٔٛضز بطٖٚ  اضظ٤اب٣ ض٤ؿه ٚ بطآٚضز بطا٢ ته٥ٕٓ

 .[38] [37]ٚ اؾتفازٜ ٔدسز [36]، ت٥ِٛس ٔدسز[35]ؾپاض٢

 طزاحي مدل قيمت گذاري محصولات جديد  .4

ٌوصاض٢، بٟوا٢ تٕواْ     ل٥ٕت بطاؾاؼ ض٤ٚىطز ٞع٤ٙٝ ٔبٙا بطا٢

. زض ا٤وٗ ض٤ٚىوطز،   قوٛز  ٔو٣ قسٜ ٔبٙوا٢ ل٥ٕوت زض ٘ظوط ٌطفتوٝ     

 ٥ٌطز. ٌصاض٢ بطاؾاؼ ٤ى٣ اظ زٚ فطَٔٛ ش٤ُ نٛضت ٣ٔ تل٥ٕ

( )π+=

+=

1CostT

 (Margin) up -Mark Cost  T
 

T ل٥ٕت ي٥كٟٙاز٢ : 

Cost َٛبٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحه : 

πزضنس ؾٛز : 

Mark-up ٥ٔعاٖ ؾٛز : 

با زاقتٗ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٤ا بطآٚضز آٖ، بحوث انو٣ّ زض ا٤وٗ    

ض٤ٚىطز ي٥طأٖٛ چ٣ٍٍ٘ٛ تؼ٥٥ٗ ٥ٔعاٖ ؾٛز اؾت وٝ بطا٢ تؼ٥و٥ٗ  

 الساْ ٕ٘ٛز:  تٛاٖ ٣ٔآٖ بٝ ؾٝ ق٥ٜٛ 

  َٛبطاؾاؼ زضنس٢ اظ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحه 

 ٝبطاؾاؼ ٘طخ باظزٜ ٔٛضز ا٘تظاض اظ ؾطٔا٤ 

 [39]ا٢ ا٢ٝ٤ ؾطٔٞا زاضا٣٤ٌصاض٢  بطاؾاؼ ضٚـ ل٥ٕت   

ٞا٢ قطوت ٤ى٣ اظ ا٤وٗ   با تٛخٝ بٝ قطا٤ٍ باظاض ٚ ؾ٥اؾت وٝ

. أوا ٔٛيوٛع انو٣ّ    [40]٥ٌوطز  ٔٛضز اؾوتفازٜ لوطاض ٔو٣    ٞا ضٚـ

باقس ووٝ ٔٛيوٛع    ٣ٔ چ٣ٍٍ٘ٛ ٔحاؾبٝ ٚ بطآٚضز بٟا٢ تٕاْ قسٜ

 باقس. ا٤ٗ ٔماِٝ ٣ٔ

ٞع٤ٙٝ ٚ ظٔاٖ ٔٛضز ٥٘اظ بوطا٢ تٛؾوؼٝ ٤وه ٔحهوَٛ      بطآٚضز

ُ توط٤ٗ   خس٤س ٤ىو٣ اظ ح٥وات٣   ت توط٤ٗ واضٞوا زض ٔوس٤ط٤    ٚ ٔكوى

ٞا٢ ٔحهٛلات خس٤س اؾت. با ٚخٛز ا٥ٕٞت ٔؿائُ فٙو٣ ٚ   يطٚغٜ

باظاض٤اب٣ بطا٢ ٔٛفم٥ت ٤ه ٔحهَٛ خس٤س، اٌوط ٔوس٤ط٤ت يوطٚغٜ    

 يؼ٥  باقس احتٕاَ قىؿت ب٥كتط اظ ٔٛفم٥ت آٖ اؾت.

ٞا ٚ ظٔاٖ ب٥ف اظ ٥ٔعاٖ  ض خ٥ٌّٛط٢ اظ افعا٤ف ٞع٤ٙٝبٝ ٔٙظٛ

   َ ٞوا٢   بٛزخٝ قسٜ بطا٢ ٤ه يطٚغٜ تٛؾؼٝ ٔحهوَٛ خس٤وس، ٔوس

بطآٚضز بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔتؼسز٢ بٛخٛز آٔسٜ اؾت. بٝ ز٥ُِ ٚخوٛز  

ٔا٥ٞت ٔتفاٚت ٚ تٙٛع ٔحهٛلات، ا٤داز ٔوس٣ِ ووٝ بطآٚضزٞوا٢    

طاض زٞوس بؿو٥اض   زل٥ك اظ بٟا٢ تٕاْ قسٜ زض اذت٥اض اؾتفازٜ وٙٙسٜ ل

ٞا٢ تٛؾؼٝ ٔحهوٛلات   ٞا٢ ٘ٛآٚض ٞع٤ٙٝ ٔكىُ اؾت. زض قطوت

ا٘سضواضاٖ ا٤ٗ أط  ف اؾت ٚ زؾتخس٤س بٝ َٛض ٔساْ زض حاَ افعا٤

ٞا ابوطاظ   ي٣ زض ي٣ ٍ٘طا٣٘ ذٛز ضا اظ ٘اتٛا٣٘ زض بطآٚضز زل٥ك ٞع٤ٙٝ

٤ٗ ٔٛيٛػات٣ وٝ نٙا٤غ زض ا٤ٗ ح٥ُٝ تط ٟٔٓوٙٙس. ِصا ٤ى٣ اظ  ٣ٔ

ٞا٢ ٔف٥س٢ اؾت وٝ ُٔٙبك بط چطذوٝ   وٙٙس ا٤داز ٔسَ ز٘باَ ٣ٔ

آٟ٘ا باقس ٚ ٞع٤ٙٝ ت٥ِٛس ٤وه ٔحهوَٛ    [41]ػٕط تٛؾؼٝ ٔحهَٛ

 .[42]خس٤س ضا بٝ زلت بطآٚضز وٙس

بوا ض٤ٚىوطز    تٛاٖ ٣ٔبطآٚضز بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحهَٛ خس٤س ضا 

ا٘داْ زاز. ض٤ٚىطز وُ بٝ خوعء   [44]ٚ خعء بٝ وُ [43]وُ بٝ خعء

ٞا٢ و٣ّ ٔحهَٛ ٚ ٘حوٜٛ ت٥ِٛوس    اظ ٔحهَٛ ٚ با بطضؾ٣ لاب٥ّت

. بطذلا  ا٤ٗ ض٤ٚىطز، ض٤ٚىطز خوعء بوٝ ووُ اظ    قٛز ٣ٔآٖ قطٚع 

. زض ا٤ٗ ض٤ٚىطز ٔحهوَٛ بوٝ   قٛز ٣ٔؾُ  اخعاء ٔحهَٛ قطٚع 

ٞا٢ لاظْ بطا٢ تى٥ُٕ ٞط ووساْ   ٞع٤ٙٝٚ  قٛز ٣ٔچٙس خعء تمؿ٥ٓ 

ٞا٢ لاظْ  ٞع٤ٙٝ. زض ٟ٘ا٤ت با خٕغ وطزٖ بطآٚضزٞا، قٛز ٣ٔبطآٚضز 

. ٔؼا٤ب ض٤ٚىطز وُ بٝ خعء ٔعا٤ا٢ ض٤ٚىطز ز٤ٍط قٛز ٣ٔٔحاؾبٝ 

ٞؿتٙس ٚ بطػىؽ. بطآٚضز وُ بٝ خعء ٞع٤ٙٝ ضفغ ٔؼا٤ب ف٣ٙ اخعاء 

بطآٚضزٞا٢ حانُ اظ ا٤وٗ ض٤ٚىوطز    زٞس. ضا وٕتط اظ ٚالغ ٘كاٖ ٣ٔ

زٞوا٢ خوعء بوٝ ووُ بوطا٢      تٛخ٥ٝ ٔفهُ ٘ساض٘س. بوطػىؽ، بطآٚض 

بطآٚضزٞا٢ ٕٞٝ اخعاء ٔحهَٛ تٛخ٥ٟات ٚ زلا٤ُ ٔفهوُ زاض٘وس.   

 .[45]تط اؾت با ا٤ٗ حاَ ا٤ٗ ض٤ٚىطز يط ٞع٤ٙٝ

ٞا٢ نط  قوسٜ بوطا٢ ٤وه     بطاؾاؼ ٔسَ ي٥كٟٙاز٢ ٞع٤ٙٝ

ٔحهَٛ خس٤س بٝ ٔٙظٛض ٔحاؾبٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ آٖ، ٔتكوىُ اظ  

٢، تٛؾوؼٝ، ت٥ِٛوس،   يوطزاظ  لؿٕت ان٣ّ اؾت وٝ اظ ٔطحّٝ ا٤وسٜ  زٜ

فطٚـ ٔحهَٛ بٝ ٔكتط٢ ٚ ٕٞطاٞو٣ ٚ يكوت٥با٣٘ ٔكوتط٢ توا     

٥ٌوطز.   ط ٣ٔظٔاٖ اتٕاْ يٕا٘ت ٔحهَٛ ٚ حٕا٤ت ٔكتط٢ ضا زض ب

ض٤ٚىطز٢ تّف٥م٣ اظ خوعء  ٔسَ َطاح٣ قسٜ زض ا٤ٗ تحم٥ك زاضا٢ 
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خوعء   10باقس. بطا٤ٗ اؾاؼ ٔوسَ زاضا٢   ٣ٔ بٝ وُ ٚ وُ بٝ خعء

خعء بٝ وُ بطٌطفتوٝ قوسٜ اؾوت ٚ    ز باقس وٝ اظ ض٤ٚىط اؾاؾ٣ ٣ٔ

ٞوا٢ ٞط٤وه اظ    اخعاء اؾاؾ٣ ٔسَ بٝ ظ٤ط ٔدٕٛػٝبطا٢ تفى٥ه 

 ٢اؾتفازٜ قسٜ اؾت. بطا٤ٗ اؾاؼ اخعابٝ خعء  وُآٟ٘ا اظ ض٤ٚىطز 

ٞا٢ ٞط٤ه اظ آٟ٘وا بوطا٢    اؾاؾ٣ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٚ ظ٤ط ٔدٕٛػٝ

 ٔحهٛلات خس٤س زض ا٤ٗ ٔسَ ٌطزآٚض٢ قسٜ اؾت.

وٝ بطا٢ اخطا٢ فطآ٤ٙس ا٤سٜ تا بواظاض ٚ توا    ا٤ٗ زٜ ٌطٜٚ فؼا٥ِت

يص٤ط٘وس بوٝ ٕٞوطاٜ ظ٤وط      ٘تٟا٢ زٚضٜ يٕا٘ت ٔحهَٛ ا٘داْ ٔو٣ ا

س، ووٝ زض ٔمابوُ ٞوط    ا٘ اضائٝ قسٜ (1)زض خسَٚ ٞا٢ آٟ٘ا  ٔدٕٛػٝ

، ٞع٤ٙٝ (UVC)٤ه اظ آٟ٘ا با٤س ٔماز٤ط ٞع٤ٙٝ ٔتي٥ط بطا٢ ٞط ٚاحس 

افتٝ ٞوط  ٤ تره٥م، ٞع٤ٙٝ يابت (UDFC)يابت ٔؿتم٥ٓ ٞط ٚاحس 

ٚ ٞع٤ٙٝ ووُ   (UTFC)، ٞع٤ٙٝ يابت وُ ٞط ٚاحس (UAFC)ٚاحس 

 .[46تؼ٥٥ٗ ٚ زضج ٌطزز] (UTC)ٞط ٚاحس 

 محصول جذيذ مطابق با فزآينذ ايذه تا باسار تفصيلي تطكيل دهنذه بهاي تمام ضذه ياجشا -1جذول 

 ها زير گروه گروه اصلي رديف

 ا٤سٜ ٚ ا٤سٜ يطزاظ٢ ا٤داز 1

 ا٤سٜزض٤افت 

 ا٤سٜ يطزاظ٢

 ٥٘اظبطضؾ٣ 

 تح٥ُّ آٖٚ تدع٤ٝ ٚ قٙاؾا٣٤ فطنت  2

 بطضؾ٣ ٘ظطات ذبطٌاٖ 

 بطضؾ٣ باظاض

 بطضؾ٣ نٙؼت 

 بٙس٢ ٘ٛع فطنت َبمٝ

 تٛؾؼٝ ٔحهَٛ ض٤ع٢ ٔحهَٛ ٚ ت٥ٟٝ ٘مكٝ ضاٜ  بط٘أٝ

 تٛؾؼٝ ٔحهَٛ ٚ  تحم٥ك  3
 ٔحهَٛ ا٤دازآفط٤ٙف ٚ 

 ٔحهَٛ بٟبٛزانلاح ٚ 

 باظاض يص٤ط٢ أىاٖ 4

 تؿت ٔفْٟٛ 

 تؿت ػّٕىطز

 تؿت ذٛال 

 تؿت و٥ف٥ت

 تؿت ا٣ٕٙ٤

 تؿت ؾبه ٔحهَٛ

 ت٥ِٛس 5

ٔٛاز 
 ا٥ِٚٝ

 ٔٛاز
 زاذ٣ّ

 ٚاضزات٣

 ٚ اخعاء لُؼات
 زاذ٣ّ

 ٚاضزات٣

 ّٔعٚٔات
 زاذ٣ّ

 ٚاضزات٣

 ا٘طغ٢

 بطق

 ٌاظ

 ٘فت

 ٌاظ٥٤ُٚ

 ٞٛا )فكطزٜ(

 براض 

 َب٥ؼ٣ ٔٛاز

 ؾاذتٕاٖ
 ازاض٢ يكت٥با٣٘

 ت٥ِٛس
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 ها زير گروه گروه اصلي رديف

 ٘أكٟٛز
 تىِٙٛٛغ٢ 

 زا٘ف ف٣ٙ

 ذسٔات ذاضج اظ قطوت

 ٔٙابغ ا٘ؿا٣٘ 
 واضوٙاٖ ت٥ِٛس٢ 

 واضوٙاٖ ذسٔات٣ ت٥ِٛس 

 ٔٙابغ ؾطيطؾت٣ 
 ٔس٤طاٖ ٥ٔا٣٘ 

 ٔس٤طاٖ اضقس

 يا٤ؼات

 زٚباضٜ واض٢ 

 باظ٤افت

 زٚض ض٤ع 

 ٔؼسْٚ ؾاظ٢ 

 تد٥ٟعات ٚ آلات ٔاق٥ٗ

 آلات ٔاق٥ٗ

 تد٥ٟعات

 ابعاضآلات

 باظاض٤اب٣ 6

 ٔحهَٛ َطاح٣

 بٙس٢ بؿتٝ

 ٚ ٘مُ حُٕ

 ا٘باضزاض٢

 تطف٥غ

 فطٚـ

 باظاض اَلاػات

 ذط٤ساض اػتباض

 باظاض٤اب٣ ٞا٢ٞع٤ٙٝ  ؾا٤ط

 (زاذ٣ّيكت٥با٣٘ ) ذسٔات 7

 اؾترساْٚ  خصي

 ٔا٣ِ

 حؿابساض٢

 وٙتطَ

 و٥ف٥ت

 ٔٛخٛز٢

 يطٚغٜ

 تساضوات
 زاذ٣ّ 

 ذاضخ٣

 حطاؾت 
 ف٥ع٤ى٣  

 غ٥طف٥ع٤ى٣  

 ا٢  زضٔا٣٘ ٚ ب٥ٕٝ

 ا٣ٕٙ٤

 ازاض٢

 ٔٛاضز ؾا٤ط

 ب٥ط٣٘ٚ  )يرف( تٛظ٤غ 8
 فطٚـػٕسٜ  ذسٔات

 فطٚـذطزٜ  ذسٔات

 ٚ ٔكتط٢ ٔحهَٛيؽ اظ فطٚـ بٝ  ذسٔات 9
 ٔحهَٛيؽ اظ فطٚـ بٝ  ذسٔات

 ٔكتط٢يؽ اظ فطٚـ بٝ  ذسٔات

 - ٔكتط٢ زباظذٛض 10

 خٕغ
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٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤وس، ٞوط چوٝ اظ ابتوسا٢     آبطاؾاؼ فط

ض٤ٚٓ اَلاػوات ب٥كوتط٢ بوٝ     ا٘تٟا٢ آٖ ي٥ف ٣ٔ فطآ٤ٙس بٝ ؾ٢ٛ

ٔمساض زل٥ك آٟ٘ا  تٛاٖ ٣ٔوٝ  قٛز ٣ٕٔٞطاٜ خعئ٥ات آٟ٘ا ٔكرم 

 ٌصاض٢ لطاض زاز. ضا زض ذا٘ٝ ٔطبَٛٝ زض خسَٚ ل٥ٕت

بطا٢ اخطا٢ ا٤ٗ ٔسَ ٚ ٔحاؾبٝ بٟا٢ تٕواْ قوسٜ ٔحهوَٛ    

خس٤س زض ٔطاحُ ٔرتّ  تٛؾوؼٝ آٖ، بطاؾواؼ اَلاػوات ٔٛخوٛز     

ٞا٢ نط  قسٜ بٝ ٕٞطاٜ خعئ٥ات آٟ٘ا زض ٘ظط ٌطفتٝ  ٥ٔعاٖ ٞع٤ٙٝ

ٌصاض٢ لوطاض   ٔطبٌٛ بٝ آٟ٘ا زض خسَٚ ل٥ٕتٞا٢  قٛز ٚ زض ذا٘ٝ ٣ٔ

 ٥ٌطز. ٣ٔ

ٌوصاض٢ ووٝ زض ٔطحّوٝ     ا٢ اظ خسَٚ ل٥ٕوت  بطا٢ اللاْ ٞع٤ٙٝ

( ٞٙوٛظ  قوٛز  ٣ٔا٢ وٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحاؾبٝ  ٔٛضز ٘ظط )ٔطحّٝ

باقووس، اظ  ٕ٘وو٣ٔحمووك ٘كووسٜ اؾووت ٚ خعئ٥ووات آٖ ٔكوورم   

. قووٛز ٔوو٣ٞووا٢ بووطآٚضز بووطا٢ ٔحاؾووبٝ آٟ٘ووا اؾووتفازٜ   تى٥ٙووه

٢ بطآٚضز بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٚ ٤ا ٔراضج نط  قسٜ بوطا٢  ٞا تى٥ٙه

ٞط ٤ه اظ اللاْ تكى٥ُ زٞٙسٜ بٟا٢ تٕواْ قوسٜ لبوُ اظ تحموك     

  :اظ قٛ٘س وٝ ػباضتٙس آٟ٘ا، بٝ ؾٝ ٌطٜٚ ان٣ّ تمؿ٥ٓ ٣ٔ 

ؾاظ٢ اٍِوٛض٤ت٣ٕ بٟوا٢ تٕواْ     ٔسَ ،[47]لًاٚت ٔترههاٖ

. لًاٚت ٔترههاٖ وٝ [49]ٚ بطآٚضز بطاؾاؼ ٔما٤ؿٝ [48] قسٜ

باقس بط زا٘ف ي٣ٕٙ خٕؼ٣ ٤ه ت٥ٓ اظ افوطاز   تط٤ٗ ق٥ٜٛ ٣ٔ ضا٤ح

ٔترهم اؾتٛاض اؾت. ٔس٤طاٖ بطا٢ ا٤ٍٙٛ٘ٝ بطآٚضزٞا ػٕوستا بوٝ   

وٙٙوس چوٖٛ بطآٚضزٞوا بوٝ      ضٚـ لًاٚت ٔترههاٖ اػتٕواز ٔو٣  

زؾوت   بٝ ٞا٢ ي٥ه٥سٜ هؾاز٣ٌ ٚ بسٖٚ اؾتفازٜ اظ ابعاضٞا ٤ا تى٥ٙ

 آ٤ٙس.  ٣ٔ

وواض٥ٌط٢  ٝ ٕاْ قسٜ بٝ ٔؼٙا٢ بو ؾاظ٢ اٍِٛض٤ت٣ٕ بٟا٢ ت ٔسَ

٤ه ٔسَ بٟا٢ تٕاْ قسٜ )بٝ نٛضت ٤ه ٤ا چٙس فطَٔٛ ض٤ايو٣  

ٝ  وٝ اظ َط٤ك تح٥ُّ آٔواض٢ اَلاػوات تواض٤ر٣    آٔوسٜ(  زؾوت   بو

ٞوا٢ ٔرتّو     ٞا٢ تاض٤ر٣ ٔطبٌٛ بٝ يطٚغٜ باقس. بطضؾ٣ زازٜ ٣ٔ

٘كاٖ زازٜ اؾت وٝ ضٚ٘س بٟا٢ تٕاْ قوسٜ بوا بطذو٣ ياضأتطٞوا٢     

ٗ ٔكواٞسات بوٝ اضائوٝ    ٕٞبؿوت٣ٍ زاض٘وس. ا٤و    ط٥ٌ٢و  ا٘وساظٜ لابُ 

ب٣ٙ٥ ٚ  ٞا٢ ٔتؼسز٢ ٔٙت٣ٟ قسٜ اؾت وٝ بطا٢ اضظ٤اب٣، ي٥ف ٔسَ

ٙوس ٔوٛضز اؾوتفازٜ لوطاض ٥ٌط٘وس. زض      تٛا٘ ٣ٔوٙتطَ بٟا٢ تٕاْ قسٜ 

اؾاؼ ٔما٤ؿٝ، يطٚغ٠ تٛؾؼٝ ٔحهَٛ زض قط  اخطا ضا با  بطآٚضز بط

زض زؾوت اؾوت   ٞا٢ ٔكابٝ لب٣ّ وٝ اَلاػات ٞع٤ٙٝ آٟ٘وا   يطٚغٜ

لساْ بٝ بطآٚضز بٟوا٢ تٕواْ قوسٜ    اؾاؼ آٖ ا وٙس ٚ بط ٔما٤ؿٝ ٣ٔ

 .  [50]ٕ٘ا٤س ٣ٔ

 ٝ ٞوا٢ ٚالوغ قوسٜ ٚ بوطآٚضز      يؽ اظ لطاضزازٖ اَلاػات ٞع٤ٙو

ٞا٣٤ وٝ زض آ٤ٙسٜ ٚالغ ذٛاٞس قس بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحهَٛ  ٞع٤ٙٝ

ٔحاؾبٝ ذٛاٞس قس. أا با تٛخٝ بٝ ا٤ٙىٝ ٔحاؾبٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ 

زض ٞط ٔطحّٝ اظ فطآ٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ خس٤س زضبط٥ٌط٘سٜ ٔحهَٛ 

     ٝ باقوس،   ٔو٣   بطذ٣ اللاْ ٚالؼو٣ ٚ بطذو٣ الولاْ بوطآٚضز٢ ٞع٤ٙو

ٔحاؾوبٝ قوسٜ زاضا٢ ػوسْ ا٥َٕٙواٖ     بٙابطا٤ٗ بٟوا٢ تٕواْ قوسٜ    

باقس. بٝ ٔٙظٛض ِحاِ وطزٖ ٥ٔعاٖ ػسْ ا٥َٕٙاٖ زض بٟا٢ تٕاْ  ٣ٔ

 قٛز. اؾتفازٜ ٣ٔ ٝبٝ قسٜ اظ بطآٚضز فانّقسٜ ٔحاؾ

٥ٔعاٖ زلت ٚ نحت بطآٚضزٞا٢ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحهَٛ بٝ 

 ٥ٔعاٖ اَلاػات زض زؾتطؼ اظ ٔحهَٛ ٔٛضز ٘ظط بؿت٣ٍ زاضز.

با ي٥كوطفت فطآ٤ٙوس تٛؾوؼٝ ٔحهوَٛ اَلاػوات ب٥كوتط٢ اظ       

بطآٚضزٞوا٢ ٞع٤ٙوٝ آٖ    قٛز ٣ٔآ٤س وٝ باػث  ٣ٔزؾت  بٝ ٔحهَٛ

اظ ٥ٔعاٖ بٟا٢ تٕاْ قسٜ لاظْ تط ا٘داْ قٛز. اٌط بطآٚضز ا٥ِٚٝ  زل٥ك

باقس، ٔمساض ٚالؼ٣ ٥ٔوعاٖ بٟوا٢    xبطا٢ ٔحهَٛ خس٤س بٝ ٥ٔعاٖ 

لوطاض ذٛاٞوس زاقوت. ا٤وٗ      0.25x  ٚ4xتٕاْ قسٜ زض فانّٝ بو٥ٗ  

فانّٝ ٕٞعٔاٖ با ي٥كطفت تٛؾؼٝ ٔحهَٛ، ٕٞاُ٘ٛض وٝ زض قىُ 

 . [51]قٛز ٣ٔتط ٔحسٚز ٘كاٖ زازٜ قسٜ، 4
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  در مزاحل مختلف توسعه محصول

ٔحاؾوبٝ قوسٜ زض   اؾاؼ ا٤ٗ ٕ٘ٛزاض اٌط بٟا٢ تٕواْ قوسٜ    بط

باقس زأٙٝ ا٥َٕٙاٖ بطا٢ بٟا٢ تٕواْ   xيطزاظ٢  ابتسا٢ ٔطحّٝ ا٤سٜ

باقس ٚ ٞوط چوٝ بوٝ     ٣ٔ x25/0 ٚ x4قسٜ ٔحهَٛ زض ح٥ُٝ ب٥ٗ 

هَٛ ي٥ف ض٢ٚ قٛز ا٤وٗ زأٙوٝ   ؾٕت ا٘تٟا٢ فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔح
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 .قٛز ٣ٔتط ٔحسٚز

بطا٢ ٔحاؾبٝ زأٙٝ تي٥٥ط بٟا٢ تٕاْ قوسٜ زض ٞوط ٔطحّوٝ اظ    

فطآ٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهوَٛ خس٤وس با٤وس ٥ٔوعاٖ تٛؾوؼٝ ٔحهوَٛ ضا       

ٔحاؾبٝ ٕ٘ٛز ٚ اظ آٖ ٘مُٝ ض٢ٚ ٔٙح٣ٙ زٚ ذٍ افمو٣ ػٕوٛز بوط    

ٔحٛض ػٕٛز٢ تطؾ٥ٓ ٕ٘ٛز. ٘ماٌ تلالو٣ ا٤وٗ زٚ ذوٍ بوا ٔحوٛض      

٘كاٖ زٞٙسٜ حسالُ ٚ حساوثط بٟا٢ تٕاْ قوسٜ ٔحهوَٛ    ػٕٛز٢

 اؾاؼ ٥ٔعاٖ اَلاػات ٔٛخٛز زض آٖ ٔطحّٝ ذٛاٞس بٛز.  خس٤س بط

 هاي مدل  نيازمندي .1-4

بطا٢ اخطا٢ ا٤ٗ ٔسَ چطذٝ ػٕط ٔحهَٛ زض بؿوتط ظٔواٖ ٚ   

٥ٔعاٖ فطٚـ ٔحهَٛ زض ٔطاحُ ٔرتّ  چطذوٝ ػٕوط بطاؾواؼ    

 زأٙٝ ظٔا٣٘ ؾاَ با٤س ٔكرم ٌطزز.

ا٢ َطاح٣ قٛز ووٝ تؼ٥و٥ٗ وٙوس زض     چطذٝ ػٕط با٤ؿت٣ بٍٛ٘ٝ

بط٥ٌط٘سٜ ػٕط ٔحهَٛ خس٤س اؾت چٝ  ٣٤ وٝ زضٞا ؾاَٞط٤ه اظ 

تؼساز اظ ٔحهَٛ خس٤س بٝ فطٚـ ذٛاٞس ضؾو٥س توا بوط ٔبٙوا٢ آٖ     

ٞا٢ يابت نط  قسٜ بطا٢ آفط٤ٙف ٚ ت٥ِٛس ٔحهَٛ  بتٛاٖ ٞع٤ٙٝ

ٞا٢ آٖ ٢ ٔرتّو  ٚ بووٝ ٞط٤ووه اظ ٚاحووس ٞووا ؾوواَخس٤وس ضا بووٝ  

 ٔحهَٛ ؾطقىٗ ٕ٘ٛز. 

٥٘اظٞا٢ ان٣ّ ا٤ٗ ٔسَ توس٤ٚٗ چطذوٝ    بٙابطا٤ٗ ٤ى٣ اظ ي٥ف

باقوس ووٝ    ػٕط ٔحهَٛ خس٤س بطٔبٙا٢ ي٥ف ب٣ٙ٥ آ٤ٙوسٜ آٖ ٔو٣  

بطا٢ بٝ ته٤ٛط وك٥سٖ چطذٝ ػٕوط ٔحهوَٛ با٤وس زض ذهوٛل     

٥ٔوعاٖ ٔٛفم٥وت زض ٚضٚز بوٝ بواظاض،      :ٔٛاضز ش٤ُ اظٟاض ٘ظوط ٕ٘وٛز  

ظاض، ٔست ظٔاٖ ٔا٘سٌاض٢ زض باظاض تا لبوُ  ؾطػت ضقس ٚ بّٛؽ زض با

اظ ظٟٛض ٔحهٛلات خس٤س خا٤ٍع٤ٗ وٝ باػث افَٛ ا٤ٗ ٔحهوَٛ  

 قٛ٘س. ٣ٔ

بطا٢ بطضؾ٣ چطذٝ ػٕط ٔحهَٛ خس٤وس با٤وس خا٤ٍواٜ آٖ زض    

واضبطزٞا٢ ٔرتّ  ٔٛضز بطضؾ٣ لطاض ٥ٌوطز ٚ بوا ٔوٛاز خوا٤ٍع٤ٗ     

ؿت ضل٥ب ٔما٤ؿٝ قٛز. ٕٞه٥ٙٗ با تٛخٝ بٝ افعا٤ف ٔلاحظات ظ٤

ات ظ٤ؿوت ٔح٥ُو٣ ووٝ زض    تثي٥طٔح٣ُ٥، زض اضظ٤اب٣ چطذٝ ػٕط، 

ََٛ اؾتفازٜ اظ ٔحهَٛ خس٤س ٚ ٤ا يؽ اظ يا٤اٖ ػٕط آٖ ُٔوطح  

 .[52]٥ٌطز باقس با٤س ٔٛضز تٛخٝ لطاض  ٣ٔ
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 فزوش و سود در طي مزاحل آن

ٔبٙوا٢   بط ٥٘اظٔٙس٢ ز٤ٍط تؼ٥٥ٗ ٥ٔعاٖ فطٚـ ٔحهَٛ خس٤س

َ ٤وه اظ   حدٓ باظاض ٚ ؾٟٓ لابُ تهاحب اظ آٖ زض ٞوط  ٢ ٞوا  ؾوا

باقس ووٝ ذوٛز ٥٘اظٔٙوس     ػٕط ٔحهَٛ بطاؾاؼ ٔطحّٝ ػٕط آٖ ٣ٔ

ٞا٢ ضلوابت٣ ٚ قوست ٚ    ٤ه بطضؾ٣ باظاض بٝ ٕٞطاٜ قٙاذت ٔع٤ت

لسضت آٟ٘ا بٝ ٔٙظٛض تؼ٥٥ٗ ٥ٔعاٖ ؾوٟٓ لابوُ وؿوب اظ بواظاض زض     

 باقس. ٔماَغ ٔرتّ  ظٔا٣٘ ٣ٔ

ٖ  ٔو٣ ٔٙظٛض اخطا٢ بٟتط ا٤وٗ ٔطحّوٝ ٥٘وع    بٝ  اظ ٔٙحٙو٣   توٛا

يص٤طـ ٔحهَٛ خس٤س تٛؾٍ ٔهط  وٙٙسٜ ووٝ ٔطاحوُ فطآ٤ٙوس    

يص٤طـ ٤ه ٔحهَٛ خس٤س تٛؾوٍ ٔهوط  وٙٙوسٜ ضا تؼط٤و  ٚ     

وٙس اؾتفازٜ ٕ٘ٛز. بطاؾواؼ ا٤وٗ فطا٤ٙوس ٔطاحّو٣ ووٝ       تكط٤  ٣ٔ

ُٝ با ٔحهَٛ خس٤س اَلاػوات  ٔهط  وٙٙسٜ اظ َط٤ك آٟ٘ا زض ضاب

٤س ٤ا ػوسْ ذط٤وس آٖ تهو٥ٕٓ    وٙس ٚ زض ٟ٘ا٤ت بطا٢ ذط ب ٣ٔوؿ

ٝ آٌوا٣ٞ،   :وٙوس ػباضتٙوس اظ   ٥ٌط٢ ٔو٣  ، عٔوا٤ف  آ، اضظ٤واب٣ ، ػلالو

 يص٤طـ ٤ا ضز.

ٔبٙا٢ ظٔاٖ يوص٤طـ ٚ   ٕٞه٥ٙٗ ذط٤ساضاٖ ٔحهَٛ خس٤س بط

ؾطػت ػُٕ زض اخطا٢ ا٤ٗ فطا٤ٙوس بوٝ يوٙ  ٌوطٜٚ وّو٣ تمؿو٥ٓ       

يص٤ط٘وسٌاٖ ا٥ِٚوٝ،    ،[52]قٛ٘س وٝ ػباضتٙس اظ: ٔكوتط٤اٖ ٘وٛآٚض   ٣ٔ

اوثط٤ت ا٥ِٚٝ، اوثط٤ت يا٤ٛ٘ٝ ٚ ٔٛذط٤ٗ وٝ با فطو ٘طٔاَ ٌطفتٗ 

وٙٙووسٌاٖ ٔحهووَٛ خس٤ووس، تفى٥ووه خأؼووٝ     خأؼووٝ ٔهووط  

 (6ٕ٘وٛزاض ) وٙٙسٌاٖ بطاؾاؼ ا٤ٗ يوٙح ٌوطٜٚ بوٝ نوٛضت      ٔهط 

 .[53]باقس ٣ٔ
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 ي مختلف مطتزيانها گزوه

ٙس تٛا٘ ٣ٔٞا٢ ٤ه ٔحهَٛ خس٤س  ؾ٢ٛ ز٤ٍط بطذ٣ ٤ٚػ٣ٌ اظ

:[54]وٝ ػباضتٙس اظ زٞس ٣ٔلطاض  تثي٥ط٘طخ يص٤طـ آٖ ضا تحت 

أىوواٖ ، [57]ي٥ه٥ووس٣ٌ، [56]ؾوواظٌاض٢، [55]ٔع٤ووت ٘ؿووب٣

 .[59]لاب٥ّت ٔكاٞسٜ، [58]اؾتفازٜ آظٔا٤ك٣

 [66]هاي كزبني مطالعه موردي؛ نانو لوله .5

بٟبٛز ٔسَ َطاحو٣ قوسٜ، قوفا      ؾاظ٢ ٚ ٔؼٕٛلا بطا٢ غ٣ٙ

 ٢ٕ٘ووٛزٖ فاوتٛضٞووا٢ ٔٛخووٛز زض آٖ، چٍوو٣ٍ٘ٛ ٔووس٤ط٤ت اخووعا 

ُ  ٔؤيطٔرتّ  ٚ  زٞٙوسٜ چواضچٛي ٚ ٔٛيوٛػات انو٣ّ ٚ      تكوى٥

بوا آٖ ٔٛاخوٝ   بطزاضاٖ ٣َ فطآ٤ٙس اخوطا   ٔكىلات و٥ّس٢ وٝ بٟطٜ

آٖ قٛ٘س، يؽ اظ اضائٝ ٔتسِٚٛغ٢ ٤ه ُٔاِؼٝ ػّٕو٣ بطاؾواؼ    ٣ٔ

 يص٤طز. نٛضت ٣ٔ

ا٤ٗ زض ازأٝ ا٤ٗ ٔماِوٝ ٤وه ُٔاِؼوٝ ٔوٛضز٢ بطاؾواؼ      بٙابط

آ٤س وٝ ٞس  اظ آٖ ػباضت اؾت  چاضچٛي اضائٝ قسٜ بٝ اخطا زض ٣ٔ

 اظ:

ٞوا ٚ   واض٥ٌط٢ چاضچٛي بطا٢ ٘كواٖ زازٖ ٔفٟوْٛ، لاب٥ّوت   ٝ ب

 .ٞا٢ آٖ زض ٤ه ح٥ُٝ ذال ٚ ٚالؼ٣ ٔحسٚز٤ت

ؾاظ٢ ٚ تى٥ُٕ چٟاضچٛي اضائٝ قسٜ. غ٣ٙ

ذهووٛل ٔكووىلات٣ وووٝ    بطخؿووتٝ ٕ٘ووٛزٖ ٚ بحووث زض  

قٛ٘س. بطزاضاٖ زض ََٛ وُ فطآ٤ٙس با آٖ ٔٛاخٝ ٣ٔ بٟطٜ

زض ا٤ٗ ضاؾتا ٤ى٣ اظ ٔحهٛلات خس٤س يػٚٞكٍاٜ نٙؼت ٘فت 

ا٘تراي ٚ اَلاػات آٖ ٌطزآٚض٢ ٚ با اؾتفازٜ اظ ٔتوسِٚٛغ٢ ٔوٛضز   

 ٌصاض٢ ٌطز٤س. ٘ظط ل٥ٕت

يػٚٞكٍاٜ نٙؼت ٘فت بٝ ػٙوٛاٖ ٤ىو٣ اظ ٔطاووع ي٥كوطٚ زض     

٘ٛتىِٙٛٛغ٢ زض وكٛض، ٔٛفوك بوٝ تٛؾوؼٝ ٤وه ٔحهوَٛ      ظ٥ٔٙٝ ٘ا

    ٝ ٞوا٢ وطبٙو٣    خس٤س زض ح٥ُٝ ٘ا٘ٛ تىِٙٛٛغ٢ بوا ػٙوٛاٖ ٘وا٘ٛ ِِٛو

ؾواظ٢ ٚ ت٥ِٛوس نوٙؼت٣ ا٤وٗ      ٌطز٤سٜ اؾوت. زض ضاؾوتا٢ تدواض٢   

ٔحهَٛ ٤ى٣ اظ ؾٛالات اؾاؾ٣ ُٔطح ل٥ٕوت فوطٚـ ٚ بٟوا٢    

 ٥ٌط٢ بٛز. باقس وٝ ٔبٙا٢ ان٣ّ ته٥ٕٓ تٕاْ قسٜ ٔحهَٛ ٣ٔ

٢ ٔتؼسز وؿوب ٚ وواض   ٞا فطنتػطنٝ ٘ا٘ٛ تىِٙٛٛغ٢ زاضا٢ 

ذاَط ٔكتط٤ا٣٘ اؾت وٝ ٔٙتظط٘س ٔٛاز ٘ا٘ٛئ٣ ضا ٝ باقس ٚ ا٤ٗ ب ٣ٔ

واض٥ٌط٘س. بوٝ  ٝ ؾُ  ػّٕىطز آٟ٘ا ب ٢زض ٔحهٛلاتكاٖ بطا٢ اضتما

ٞط حاَ ا٤ٗ ٤ه أط يطٚض٢ اؾت وٝ ٔٛاز ٘وا٘ٛئ٣ ضا بوا نوطفٝ    

وطز. ي٥ف ب٣ٙ٥ بواظاض زلاِوت    التهاز٢، ٞط چٝ ؾط٤ؼتط ضٚا٘ٝ باظاض

بط ٤ه ضقس نؼٛز٢ ٕ٘وائ٣ زض نوٙؼت ٘وا٘ٛ تىِٙٛوٛغ٢ زض زٞوٝ      

 . [61]آ٤ٙسٜ زاضز

ٔٛاز ان٣ّ نٙؼت ٘ا٘ٛ تىِٙٛٛغ٢ ٞا٢ وطب٣ٙ ٤ى٣ اظ  ٘ا٘ٛ ِِٛٝ

باقس ٚ زاضا٢ يتا٘ؿ٥ُ باظاض بعض٣ٌ اؾت. زا٘كوٕٙساٖ ٔؼتمس٘وس    ٣ٔ

ٞا٢  وٝ ل٥ٕت ي٥ٛ٘سز وٝ ا٘ملاي ٘ا٘ٛ تىِٙٛٛغ٢ ٍٞٙا٣ٔ بٛلٛع ٣ٔ

واض٥ٌط٢ ا٤ٗ ٔٛاز زض ٔحهٛلات ٟ٘ائ٣ ٞؿوتٙس  ٝ خاض٢ وٝ ٔا٘غ ب

 بٝ َٛض لابُ تٛخ٣ٟ واٞف ٤ابٙس. 

بٝ َٛض و٣ّ زٚ ٘ٛع ٘اِِ٘ٛٛٝ وطب٣ٙ ٚخٛز زاضز وٝ ػباضتٙوس اظ:  

٘ا٘ٛ ِِٛٝ وطبٙو٣ توه ز٤وٛاضٜ ٚ ٘وا٘ٛ ِِٛوٝ وطبٙو٣ چٙوس ز٤وٛاضٜ.         

يػٚٞكٍاٜ نٙؼت  تىِٙٛٛغ٢ ؾاذت ٞط زٚ ٘ٛع ٘ا٘ٛ ِِٛٝ وطب٣ٙ زض

٘فت تٛؾؼٝ ٤افتٝ اؾت ٚ زض حاَ حايط زض ٔم٥اؼ ٥ٕ٘وٝ نوٙؼت٣   

باقس. بوا تٛخوٝ بوٝ ا٤ٙىوٝ يػٚٞكوٍاٜ       زض حاَ ت٥ِٛس ٚ فطٚـ ٣ٔ

نٙؼت ٘فت ٤ه فطا٤ٙس ػ٣ّٕ ٔٙحهط بٝ فوطز بوطا٢ ت٥ِٛوس ٘وا٘ٛ     

ٝ تٛا٘ ٣ٔٞا تٛؾؼٝ زازٜ اؾت وٝ  ِِٛٝ ٞوا٢ وطبٙو٣ ضا بوا     س ٘ا٘ٛ ِِٛو

ت ُّٔٛي ٚ ُٔابك با اؾوتا٘ساضز نوٙؼت٣ بوٝ    ٞع٤ٙٝ يا٥٤ٗ ٚ و٥ف٥

٤وٗ  ا ٝ باظاض ػطيٝ ٕ٘ا٤س، لاظْ بٛز وٝ ا٤ٗ ٔحهَٛ تداض٢ قٛز. ب

ٔٙظٛض بط اؾاؼ ٔتسِٚٛغ٢ ٔؼطف٣ قسٜ الوساْ بوٝ ٔحاؾوبٝ و٥ّوٝ     

لاظْ بطا٢ ا٤دواز ٚ ت٥ِٛوس ا٤وٗ ٔحهوَٛ زض ٔم٥واؼ       ٞا٢ ٞع٤ٙٝ

٥ٕت نٙؼت٣ ٌطز٤س ٚ با ٔما٤ؿٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ا٤ٗ ٔحهَٛ با ل

فطٚـ خٟا٣٘ ته٥ٕٕات لاظْ بطا٢ تداض٢ ؾاظ٢ ا٤ٗ ٔٛاز اتراش 

 ٌطز٤س.
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بطا٢ بطضؾ٣ چطذٝ ػٕط ٘اِِ٘ٛٛٝ وطبٙو٣ بوٝ بطضؾو٣ خا٤ٍواٜ     

٘اِِ٘ٛٛووٝ وطبٙوو٣ زض واضبطزٞووا٢ ٔرتّوو  آٖ ٚ ٔما٤ؿووٝ بووا ٔووٛاز 

 خا٤ٍع٤ٗ ضل٥وب يطزاذتوٝ قوس. ٕٞهٙو٥ٗ بوا تٛخوٝ بوٝ افوعا٤ف        

ات تووثي٥طٔلاحظووات ظ٤ؿووت ٔح٥ُوو٣، زض اضظ٤وواب٣ چطذووٝ ػٕووط، 

ٔح٣ُ٥ وٝ زض ََٛ ظٔاٖ اؾتفازٜ اظ ٘اِِ٘ٛٛوٝ وطبٙو٣ ٚ ٤وا     ظ٤ؿت

 باقس ٔٛضز تٛخٝ لطاض ٌطفت.  يؽ اظ يا٤اٖ ػٕط آٖ ُٔطح ٣ٔ

  ٝ  ٞووا٢ وطبٙوو٣ ػباضتٙووس اظ:  واضبطزٞووا٢ و٥ّووس٢ ٘ووا٘ٛ ِِٛوو

ُ   ٞا٢ ٞاز٢، باتط٢ وأپٛظ٤ت ُ ٞوا٢ ؾوٛذت٣،    ٞوا، ي٥و ٞوا٢   ي٥و

ذٛضق٥س٢، ٕ٘ا٤كٍطٞا٢ ٥ٔوسا٣٘، وواضبطز زض ب٥ٛزاضٚٞوا، ف٥بطٞوا،     

بطا٢ حؽ وطزٖ ٔٛاز ق٥ٕ٥ا٣٤ ٤ا ب٥ِٛٛغ٤ى٣  ٞا ٚ حؿٍطٞا ) ياضچٝ

 .[62]٤ا ايط فّعات( ٚ ٞعاضاٖ واضبطز ز٤ٍط

ٞا زض ذهٛل چطذٝ ػٕط ٘اِِ٘ٛٛوٝ وطبٙو٣ زض    ٤ٗ ٤افتٝتط ٟٔٓ

ٔازٜ بطتط بطا٢ ا٤وٗ   زٞس وٝ ا٤ٗ ٔازٜ ٤ه ٘كاٖ ٣ٔ ا٤ٗ واضبطزٞا

واضبطزٞا اؾت ٚ بوطا٢ بؿو٥اض٢ اظ ا٤وٗ واضبطزٞوا ٞو٥  ٔوازٜ ٚ       

ٔحهَٛ بطتط٢ بٝ ػٙٛاٖ خا٤ٍع٤ٗ ٚخٛز ٘وساضز ٚ ضٚ٘وس ٔهوط     

 باقس. بطا٢ و٥ّٝ ا٤ٗ واضبطزٞا نؼٛز٢ ٣ٔ
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باظاض بطا٢ واضبطز زض ٔحهٛلات ٔرتّو  ٤افتوٝ اؾوت ٚ افوعا٤ف     

 ت٥ِٛس ٚ ٔهط  ا٤ٗ ٔحهَٛ زض آ٤ٙسٜ ٔٛضز ا٘تظاض اؾت. 
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ؾواِٝ بوطا٢ ت٥ِٛوس ٚ فوطٚـ      ٤30ه ٘مكٝ ضاٜ  ،بطا٤ٗ اؾاؼ

ٞا٢ وطب٣ٙ تس٤ٚٗ ٌطز٤س ٚ با تٛخٝ بٝ حدٓ بواظاض، حدوٓ    ٘اِِ٘ٛٛٝ

 600لابُ تهاحب اظ باظاض ٚ ٔم٥اؼ التهاز٢ ت٥ِٛس، ظطف٥ت ت٥ِٛس 

تٗ زض ؾاَ بطا٢ ٚاحوس ت٥ِٛوس٢    5000و٥ٌّٛطْ زض ؾاػت ٔؼازَ 

اظ  زض ٘ظط ٌطفتوٝ قوس ووٝ زض َو٣ ٤وه زٚضٜ چٟواض ؾواِٝ يوؽ        

 ظطف٥ت اؾ٣ٕ ذٛز ذٛاٞس ضؾ٥س.زضنس  100ا٘ساظ٢ بٝ  ضاٜ

ٞوا   ؾپؽ ٥٘اظٞا ٚ ا٥ٍ٘عٜ ٞا٢ ٚالؼ٣ ٔكتط٤اٖ ٚ وؿب ٚ وواض 

باقس قٙاؾا٣٤  ٞا٢ باظاض ٚ وؿب ٚ واض ٣ٔ زٞٙسٜ ٔحطن وٝ ٘كاٖ

ٞا٢ ٌٛ٘اٌٖٛ اظ لب٥ُ تحم٥وك ٚ   ٤ٗ اؾاؼ ؾٟٓ ٞع٤ٙٝا ٌطز٤س. بط

ا٤داز ٔحهٛلات خس٤س تٛؾؼٝ بٝ ٔٙظٛض بٟبٛز ٔحهَٛ ٔٛخٛز ٚ 

ٞا٢ باظاض٤اب٣ ٚ فطٚـ ٚ ٕٞه٥ٙٗ بواظذٛضز اظ ٔكوتط٤اٖ    ٚ ٞع٤ٙٝ

 بطآٚضز ٌطز٤س.

ٞا ٥٘ع بطاؾاؼ اَلاػات ٔٛخٛز اظ تىِٙٛٛغ٢ ت٥ِٛس  ؾا٤ط ٞع٤ٙٝ

ٚ ظطف٥ت ت٥ِٛس زض ٘ظط ٌطفتٝ قسٜ، ٔحاؾوبٝ ٚ بوطآٚضز قوس ٚ زض    

 ٌصاض٢ لطاض ٌطفت. ٞا٢ خسَٚ ل٥ٕت ذا٘ٝ

ٞا٢ زٍٞا٘وٝ   ا٢ ٞط٤ه اظ ٌطٜٚ ت ٞع٤ٙٝؼ اَلاػابطا٤ٗ اؾا

بٟا٢ تٕاْ قسٜ اؾترطاج ٚ زض خسَٚ ٔطبَٛوٝ لوطاض زازٜ قوس. زض    

ٞا، بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٞوط   ٟ٘ا٤ت يؽ اظ تد٥ٕغ ا٘ٛاع ٔرتّ  ٞع٤ٙٝ

و٥ّٛ ٔحهَٛ بٝ تفى٥ه ٘ا٘ٛ ِِٛٝ وطب٣ٙ ته ز٤ٛاضٜ ٚ ٘وا٘ٛ ِِٛوٝ   

طخ بواظزٜ  وطب٣ٙ چٙس ز٤ٛاضٜ ٔحاؾبٝ ٌطز٤س ٚ با تٛخٝ بٝ حسالُ ٘و 

ٌصاض٢ ٔٛضز ٥٘اظ، ل٥ٕوت فوطٚـ حانوُ     ٚ ٥ٔعاٖ ؾطٔا٤ٝ  ؾطٔا٤ٝ

ٞا٢ زٍٞا٘ٝ بطا٢  ٌطز٤س. ٘تا٤ح حاو٣ اظ آٖ بٛز وٝ ٔدٕٛع ٞع٤ٙٝ

ض٤واَ   ٤21000ه و٥ّٛ ٌطْ ٔحهَٛ ٘ا٘ٛ ِِٛٝ وطبٙو٣ زض حوسٚز   

آٖ  زضنوس  7/86ٞا٢ يابوت ٚ   آٖ ٞع٤ٙٝ زضنس 3/13باقس وٝ  ٣ٔ

٘وطخ بواظزٜ   زضنس  15ا زض ٘ظط ٌطفتٗ ب باقس. ٞا٢ ٔتي٥ط ٣ٔ ٞع٤ٙٝ

اؾواؼ ظطف٥وت ت٥ِٛوس     ؾطٔا٤ٝ ٥ٔعاٖ ؾٛز ؾا٥ِا٘ٝ ٔحاؾبٝ ٚ بوط 

ؾالا٘ٝ، حسالُ ٥ٔعاٖ ؾٛز ٔحاؾبٝ ٚ بٝ بٟا٢ تٕاْ قوسٜ ايوافٝ   

زؾت  بٝ ٌطز٤س تا حسالُ ل٥ٕت فطٚـ بطاؾاؼ ض٤ٚىطز ٞع٤ٙٝ ٔبٙا

 ض٤اَ بٛز. 32720آ٤س وٝ 

  بندي و ملاحظات جمع

س ٚ ٤ا با٤وس ٔحهوٛلات   تٛا٘ ٣ٔزلا٤ُ ٔرتّف٣ ٤ه قطوت ٝ ب

خس٤س تٛؾؼٝ زازٜ ٚ ضٚا٘ٝ باظاض وٙوس. ٤ىو٣ اظ ياضأتطٞوا٢ انو٣ّ     

٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهٛلات خس٤س آٌوا٣ٞ اظ بٟوا٢   آ٥ٌط٢ زض فط ته٥ٕٓ

باقس تا بطاؾواؼ   تٕاْ قسٜ زض ٔطاحُ ٔرتّ  تٛؾؼٝ ٔحهَٛ ٣ٔ

 ٝ ٔحهووَٛ  آٖ ٘ؿووبت بووٝ ازأووٝ ٤ووا ػووسْ ازأووٝ فطا٤ٙووس تٛؾووؼ

 ٥ٌط٢ قٛز. ته٥ٕٓ

ٞا٢ ٔٛضز ٥٘اظ بطا٢ ت٥ِٛس  بطا٤ٗ اؾاؼ ٤ه خسَٚ آ٘ا٥ِع ٞع٤ٙٝ

ٔحهَٛ تس٤ٚٗ ٌطز٤سٜ اؾت وٝ با ٔحاؾبٝ اَلاػات آٖ زض ٞوط  

بٝ بٟوا٢ تٕواْ قوسٜ ٚ     تٛاٖ ٣ٔٔطحّٝ اظ فطا٤ٙس تٛؾؼٝ ٔحهَٛ، 

ل٥ٕت آٖ بطاؾاؼ ٤ه زأٙٝ ا٥َٕٙاٖ ي٣ بطز. ٕٞه٥ٙٗ بوا تٛخوٝ   

قٛز أىاٖ اخطا٢  خسَٚ زض ٘طْ افعاض اوؿُ ت٥ٟٝ ٣ٔ بٝ ا٤ٙىٝ ا٤ٗ

ٜ  -تدع٤ٝ ٚ تح٥ُّ اٌوط  ٚ تدع٤وٝ ٚ تح٥ّوُ حؿاؾو٥ت     [63]آٍ٘وا

 وٙس.  ٞا٢ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ٔحهَٛ خس٤س ضا فطاٞٓ ٣ٔ ٞع٤ٙٝ

زٞٙوسٜ بٟوا٢ تٕواْ     ا٤ٗ ٔسَ اقطا  خأؼ٣ بط اضواٖ تكى٥ُ

ٗ    تط ٟٔٓوٙس أا  قسٜ ٔحهَٛ ا٤داز ٣ٔ  ٤ٗ ٔع٤وت ا٤وٗ ٔوسَ ا٤و

ووٝ زض  ٣ٙ بط ٞع٤ٙوٝ  تٌصاض٢ ٔب اؾتفازٜ اظ ل٥ٕتاؾت وٝ ػ٥ّطغٓ 

ٝ   ٚ  قٛز ٣ٔبٝ بٟا٢ تٕاْ قسٜ ايافٝ زضنس٢ آٖ   بوٝ ا٤وٗ ٚؾو٥ّ

ٌوصاض٢،   ا٤ٗ ق٥ٜٛ ل٥ٕتآ٤س، أا  ٣ٔزؾت  بٝ باظاض زضفطٚـ ل٥ٕت 

ضا  وٙس ٚ ٚيؼ٥ت ضلابت زض باظاض ٣ٕ٘تمايا غفّت باظاض ٚ اظ بطضؾ٣ 

حظات بواظاض زض تطؾو٥ٓ چطذوٝ ػٕوط     اظ َط٤ك زض ٘ظط ٌطفتٗ ٔلا

 .  ٕ٘ا٤س ٔحهَٛ، اضظ٤اب٣ ٣ٔ

زض ٍٞٙاْ َطاح٣ چطذٝ ػٕط ٔحهوَٛ تؼوساز٢ اظ ٔحهوَٛ    

٢ ػٕوط ٔحهوَٛ فوطٚـ ذٛاٞٙوس     ٞا ؾاَخس٤س وٝ زض ٞط٤ه اظ 

قٛز وٝ زضبط ٥ٌط٘سٜ ٥ٔوعاٖ ٔٛفم٥وت زض ٚضٚز بوٝ      ضفت تؼ٥٥ٗ ٣ٔ

ض٢ زض باظاض تا باظاض، ؾطػت ضقس ٚ بّٛؽ زض باظاض، ٔست ظٔاٖ ٔا٘سٌا

حدٓ باظاض ٚ ؾٟٓ لابُ  ،لبُ اظ ظٟٛض ٔحهٛلات خس٤س خا٤ٍع٤ٗ

 باقس. تهاحب اظ آٖ ٚ... ٣ٔ

ا٤ٗ اؾت وٝ بؿتٝ بٝ ؾوُ   زض ذهٛل ا٤ٗ ٔسَ ٘ىتٝ ٟٔٓ 

ٚ  وٙوس  ت٥ِٛس، ٥ٔعاٖ ٞع٤ٙٝ ت٥ِٛس ٤ه ٚاحس اظ ٔحهَٛ تفاٚت ٔو٣ 

ٞا٢ تٛؾؼٝ ٔحهَٛ خس٤وس   بٟتط اؾت وٝ بدا٢ اؾتفازٜ اظ ٞع٤ٙٝ

ٞا٢ تٛؾؼٝ ٔحهَٛ خس٤س زض حاَ حايوط بوٝ    زض ٌصقتٝ اظ ٞع٤ٙٝ

 ػٙٛاٖ ٔبٙائ٣ بطا٢ ل٥ٕت ٔحهَٛ اؾتفازٜ ٌطزز.

ٌصاض٢ ٔٛفك بس٤ٗ ٔؼ٣ٙ ٥٘ؿت وٝ أوطٚظ   ٤ه ض٤ٚىطز ل٥ٕت

   ٝ ٝ   بطا٢ قٕا ؾٛز ا٤داز وٙوس ٚ ٤وا و٥ّو زض ٞوا٣٤ ووٝ    ٞوا٢ ٞع٤ٙو

٢ لبُ نط  قسٜ ضا باظٌطزا٘س بّىٝ با٤وس اظ َط٤وك ا٤دواز    ٞا ؾاَ



 های‌بازرگانی‌بررسی‌‌9431مهر ي آببن   – 34 شماره                              44

 اضظـ بطا٢ ٔكتط٢ بماء ٚ ٔٛفم٥ت ؾاظٔاٖ ضا ٔؿتساْ ٕ٘ا٤س.
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