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چكيده
گرافيك در دنياي امروز از طريق رسانه  اينترنت درتمام جهان سير مي كند و طراح به ياري چنين رسانه اي 
مي تواند از انديشه  و دست آوردهاي طراحان سراسر دنيا آگاه شده، به تعامل با آن ها بپردازد و تاثير 
پذير و تاثيرگذارباشد. دنياي گسترده رسانه ها باعث شكل گيري  تحولات بسياري در گرافيك امروز 
ايران نيز شده كه اشاره به برخي نكات آن در شناخت هرچه بهتر گرافيك امروز لازم به نظر مي رسد.

از سوي ديگر گستردگي موضوعات فرهنگي،  هنري، سياسي،  تجاري، اجتماعي و اعتقادي تنوع قابل 
توجهي به آثار امروز بخشيده است.

 مخاطب گرافيک در دهه هاي بيست تا چهل  تنها اختصاص به قشرمحدودي ازجامعه داشت و اغلب 
محدود به ســفارش هاي دولت و محافل روشــنفکري مي شد.اين جريان با شروع انقلاب اسلامي، به 
خيابان و  ميان مردم کوچه و بازار آمده و در اين ميان بهره گيري از پيشــينه تاريخي و هنري ايران 
زميــن همواره مورد توجه طراحان بوده و صرفاً به اســتفاده از نقــش مايه ها و عناصر بومي اكتفا 
مي نمودند. اين نوع نگرش در سال هاي بعد از پيروزي انقلاب اسلامي باعث نمود تفكر وهويت ايراني 

در آثار گرافيكي امروز شده و  امروزه گرافيک در تمام شئون جامعه جريان دارد. 
بديهي اســت  تحول ابــزاري و ظهور رايانه و اينترنت  در عرصه گرافيك باعث دگرگوني  بســياري 
درتاريخ اين هنرشده است. در هر حال عرصه هاي محدود ديروز به عرصه هاي  گسترده و بي انتها 
براي حضور اين هنر تبديل شده است :  طراحي براي تابلوهاي تبليغاتي بزرگ  وكوچك (بيلبوردها) ، بدنه  
اتوبوس ها، فضاي داخل متروها طراحي صفحات وب، نرم افزارهاي چند رسانه اي (مولتي مدياها) و 

بازي هاي رايانه اي .

واژگان كليدي 
 طراحي گرافيك،  مدرنيسم، معاصر، پست مدرنيسم.

                ramakpalace@hotmail.com                                                                     کارشناس ارشد پژوهش هنر 



مقدمه
هنرگرافيك در ايران از سال هاي ۱۳۰۰ با حضور 
طراحان مهاجري كه با دايركردن كارگاه هاي تبليغاتي به 
فعاليت در اين زمينه مي پرداختند شروع شد. به تدريج 
حركت هايي در اين زمينه صورت  گرفت كه بيشترجنبه  
اطلاع رساني  براي عموم داشت و البته بسيار محدود و 
در عرصه اي تنگ به حيات خود ادامه داد. از دهه بيست 
محمود  چون   هنرمنداني  حضور  با  هنر  اين  هجري 
شگرف  تحولاتي  دچار  كاظمي  هوشنگ  و  پور  جوادي 
داد.  اختصاص  خود  به  را  اي  گسترده  عرصه  و  شد 

(تصاوير۱ تا۴)
تلاش وجست وجوهاي  طراحان كه البته بيشتر آن ها 
با پيشينه نقاشي وارد اين حرفه شده بودند زمينه ساز 
شكل گيري حركت  گرافيك مدرن در ايران شد.(تصاوير۵ 

و۶)
گرافيك مدرن ايران، همچون سايرجريان هاي هنري 
ديگر كه بر اساس شرايط و نيازهاي سياسي، اجتماعي 
و فرهنگي جامعه شكل گرفته و با  صعود و نزول هايي 
هم همراه بود مولفه هاي ويژه اي داردكه هريك با دوره 
چهار  توان  مي  كلي   نگاه  يك  در  است.  متفاوت  ديگر 
دوره زماني  براي گرافيك ايران در نظر گرفت كه عبارت 

است : 
انقلاب  ظهور  تا   ۱۳۲۰ (دهه  ايران  مدرن  گرافيك   -۱

اسلامي )
۲- گرافيك پس از پيروزي انقلاب اسلامي (دوران انقلاب 

اسلامي  و جنگ تحميلي)
دهه  پايان  تا   ۱۳۶۰ دهه  اواخر  ديجيتال(  گرافيك   -۳

( ۱۳۷۰
۴- گرافيك عصـر رسانـه ها و ارتباطـات ( دهـه ۱۳۸۰)

ذكر اين نكته  ضروري است برخلاف پيشينه چندين  
ساله  طراحي گرافيک درايران، پژوهش چنداني در اين 
زمينه صورت نگرفته و منابع موجود محدود به مجموعه 
آثار دوره هاي مختلف  طراحان ، يا مقالات و سخنراني ها 

چاپ شده  در اين زمينه  مي شود.
اين مقاله سعي شده به پرسش هايي در رابطه  در 
با تاثيرپذيري گرافيک مدرن ايران از غرب و تمايز آن 
سياسي  فرهنگي،  اجتماعي،  زمينه  تاثير  يکديگر،  از  دو 
ايران، جايگاه سنت و هويت در  و اجتماعي بر گرافيک 
در  ابزاري  تحولات  نيز  و  ايران  امروز  گرافيک  طراحي 

اين عرصه پاسخ داده شود. 
طراحي گرافيک مدرن ايران اگرچه تحت تاثير مدرنيته  
غربي است، اما مولفه ها و نگرش هنرمندان ايراني ، آن را 
متمايز از گرافيک مدرن غرب نموده است. در دهه اخير 
توانسته  خود  كيفي  و  كمي  رشد  با  ايران  گرافيك  نيز 
ايراني،  نه به معناي سنتي، بلكه به معناي هنري  هنري 
به  معاصر  ايران  به  متعلق  و  بومي  و  يا هويت مستقل 

شناسايي مولفه هاي گرافيك 
مدرن و معاصر ايران

 تصوير۱ - هوشنگ كاظمي،  نشانه انتشارات جيبي

تصوير۲- كاظمي، نشانه سازمان جلب سياحان

تصوير۳- محسن مقدم ، نشانه دانشگاه تهران

  تصوير۴- جليل ضياپور، نشانه وزارت فرهنگ و هنر
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جايگاه قابل توجهي ارتقاء دهد.
نيز  ايران  تاريخ گرافيک  تحولات صورت گرفته در 
همچون ساير هنرها ريشه در شرايط و مختلف سياسي، 
اجتماعي و فرهنگي جامعه دارد از طرفي تحولات ابزاري 
در عرصه ي گرافيک نيز منجر به شکل گيري نگرشي 

متفاوت در ميان طراحان شده است.
در اين مقاله پس از آشنايي با گرافيك ايران وبررسي 
شناسايي  نيز  و  عرصه  اين  هاي  دگرگوني  و  تحولات 
عوامل و بسترهاي تاثيرگذار در اين زمينه،  به بررسي 
و رده بندي اين تحولات در طول چند دهه اخير پرداخته 

شده است.
 طراحي گرافيک ايران از آغازين سال هاي خود ودر 
دهه بيست  تا به امروز  تحولاتي شگرف را پشت سر 
گذاشته و شيوه هاي متفاوتي را نيز تجربه كرده است، 
امروز آن  از مولفه هاي   به گونه اي كه شايد بسياري 
از  پس  ندارند.  پيشين  هاي  شيوه  با  چنداني  هماهنگي 
بررسي ديدگاه هاي هنرمندان گرافيت  انقلاب و تحليل 
آثار هنري  اين سال ها، و تحولات ناشي از كاربرد رايانه 
در طراحي ، گرافيک دهه هفتاد  ايران مورد بررسي قرار 

مي گيرد .
عصر  در   ، هشتاد  دهه  گرافيک  به   نيز  ادامه  در   

گسترش رسانه ها  و دنياي پست مدرن اشاره مي شود. 
با وجود رسانه هاي  اخير  ايران در ده سال  گرافيك 
كشورها  ديگر  هنر  و  فرهنگ  با   تعامل  و  گوناگون 
كنار  در   . است  داده  جاي  خود  در  را  جهاني  نگرشي 
گرايانه عصر  كثرت  انديشه  دليل  به  نگرش جهاني  اين 
پست مدرن ، مكاتب وجريان هاي بومي وملي نيز  در 

آن جاي  دارند.
هنرگرافيك ايران دردهه بيست متاثر از حركت  مدرن 
گرافيك غرب شيوه اي خاص را دنبال مي كرد. در واقع با 
بررسي وتحليل گرافيك مدرن غربي و تطبيق مولفه هاي 
ويژه آن با گرافيك ايران به  تاثيرات برگرفته از نگرش 
مدرن غربي در طراحي گرافيك دهه بيست پي مي بريم . خلق 
ايده هاي مدرن و جديد، كنار گذاردن  رويكردهاي آكادميك 
گرا  واقع  تصاوير  از  گيري  بهره  و  زدن  هاشور  مانند 
و جايگزيني نگرش انتزاعي گواه اين موضوع است . در 
سال هاي اخير گرايش به سادگي در كارها غالب گشته 
و طراحان مي كوشند، شكل هاي ساده ، بدون ابهام و 
پيچيدگي ، مفهوم خود را تصوير كنند. (تصاوير ۷و۸) 

هنرمندان فناوري روز را در جهت خلق آثاري جديد 
در  هاي چشمگير  پيشرفت  گيرند.  مي  كار  به  مدرن  و 
در  رنگي  چاپ  از  گيري  بهره   ، ها  رنگ  تفكيك  زمينه 
ايران و نيز هم گامي با گسترش عكاسي بر تلاش اين 
طراحان براي برقراري ارتباط بين هنر و صنعت تاكيد 

مي كند.(تصوير۹)
از آن جا كه عصر مدرن و گرافيك  زاييده  فرهنگ 

ناشي  نيز  ايران  گرافيك  در  آن  نمود  لذا  است،   غرب 
شكلي  ما  كشور  در  كه  است  غربي  نگرش  تاثيرات  از 
است  هايي  ويژگي  داراي  اما  خودگرفته  به  جديد 
سازد. متمايزمي  غربي  مدرن  ازگرافيك  را  آن  كه 
از دهه بيست  به بعد طراحان باتاثير پذيري  از هنر 
ايراني و هنر غربي به خلق آثاري نوين  پرداختند. تاثير 
گرافيك  گيري  تا شكل  ايران،  گرافيك  در  غربي  نگرش 

درآغاز انقلاب اسلامي ايران ادامه داشت .
با وقوع انقلاب اسلامي و شكل گيري شيوه ديگري 
كنار  غربي  هاي  جريان  به  رويكرد  تفكر،  و  نگرش  از 
گذاشته شده و به گونه اي ضد ارزش شناخته شدند. با 
پيروزي انقلاب اسلامي ودر پي آن آغاز جنگ تحميلي 
عراق عليه ايران  ، طراحان به فراخور تحولات اجتماعي 
را  غربي  مدرن  نگرش  تدريج   به  جامعه  سياسي  و 
كنارگذاشته و به مسائل اجتماعي، سياسي و پيامد آن 
انقلاب   و  ديني  هاي  ارزش  ويژه  به  بعد  هاي  سال  در 

توجه نشان دادند.(تصاوير ۱۰و ۱۱)
طراحي گرافيک در نخستين سال هاي پس از پيروزي 
عاميانه  و  مردمي   ، عمومي  محافل  در  اسلامي،  انقلاب 
بود و در محافل روشنفکري تحت تاثيرنگرش هاي چپ 

گرايانه قرار داشت.(تصوير ۱۲)
 نگرش و شيوه هاي مدرنيستي  كه در پوسترهايي 
قبل وبعد از پيروزي انقلاب اسلامي ، به خصوص و در 
سال هاي آغازين آن با نگرش ضدامپرياليستي طراحي 

مي شد همچنان نمود داشت. (تصاوير ۱۳ و۱۴و۱۵) 
اگرچه در آن  سال ها برخي از مولفه هاي پيشين-
همچون حضورنمادگرايي و بهره گيري از نقش مايه هاي 
بسياري  اما   ، يافت  تداوم  همچنان  اسلامي-  و  ايراني 
گرايي،   ساده  همچون  مدرن  گرافيك  ومباني  اصول  از 
خلاصه گويي و انتزاع ديگر جايي در تركيب ها نداشتند. 
گرايي  فرم  از  دوران  اين  در  گرافيك  ترتيب  همين  به 
فاصله گرفته و توجه به محتوا و مضمون  در اولويت 
به ضرورت  بنا  طرفي  از   . داشت  قرار  هنرمندان   كار 
موضوعي ، شرايط اجتماعي و سياسي آن دوران كه به 
نوعي  متاثر از گرافيك و نقاشي ساير انقلاب هاي جهان بود.  
البته به شيوه اي متفاوت  روايت گري و واقع گرايي در 
مفهوم  وانتقال  گرفت   قرار  توجه   مورد  طراحان  آثار 
وپيام را بر عهده داشت . تاكيد طراحان انقلاب اسلامي 
بر تصوير و تصويرگري نيز نكته  قابل توجهي است. 
طراحان اغلب از حروف و نوشتار به منظور بيان پيام 
خود استفاده مي كردند،  واين صرفاً  با هدف بهره گيري 
كه  حالي  در  نبود.(تصاوير۱۶و۱۷)  شناسي  زيبايي  از 
پيش از اين، بار زيبايي شناسي و مفهومي اثر به نسبت 

مساوي بين تصوير و نوشته تقسيم شده بود .
طراحي  در  اهميت  با  هاي  مولفه  ترين  مهم  از  يكي 
به  توان  گرايش  را مي  انقلاب اسلامي  از  گرافيك پس 



مردمي شدن اين هنر عنوان كرد.(تصوير۱۸)
در اين پوستر تاثيرهاي چندگانه اي ديده مي شود كه 
در اثر حضور دارد. مشت گره كرده همان نماد جنبش 
ادبيات  از  نمادي  با  كه  است  آمريكايي  مدني  حقوق 
 Balaghi ،2002) .فارسي يعني گل لاله تلفيق شده است

 ( & Gumpert
سياسي  اوضاع  تغيير  و  تحميلي  جنگ  خاتمه  با 
اقتصادي جامعه و نيز تبادلات فرهنگي و رشد وگسترش 
فناوري هاي جديد،  گرافيك ايران هم  دستخوش دگرگوني 
شد. اين در حالي بود كه برخي تجربه هاي عصر مدرن 
و گرافيك انقلاب همچنان  تداوم داشت .ازطرفي ورود 

(Shiva Balaghi & Lynn 
Gumpert , Picturing Iran  
(art society  & revolution) 
I.B.TAURIS-London- 2002-
p.33)

ها  آن  وطراحي  گرافيك  نوع  خارجي  كالاهاي  و  لوازم 
در كشور باعث  رونق دوباره فعاليت هاي تجاري شد. 

(تصوير ۱۹)
تاثيرات  هفتاد  دهه  در  رايانه  ظهور  ديگر  ازطرف   
قابل توجهي در زمينه طراحي گرافيك بر جاي گذاشت 
هنر  هاي  توانايي  ارائه   براي  متفاوتي   هاي  و عرصه 
نبوده  پذير  امكان  اين  از  پيش  كه  كرد  ايجاد  گرافيك 

است.(تصوير ۲۰)
غربي  مدرن  نگرش  تدريج  به  هفتاد  دهه  اوايل  از 
در آثار گرافيك ايران كاسته شد اما با شكوفايي عصر 
ديجيتال در اين هنر ، دوباره طراحان به تعامل و نزديكي 

شناسايي مولفه هاي گرافيك 
مدرن و معاصر ايران

تصوير۵-هوشنگ كاظمي ، اعلان جلب سياحان

تصوير۶- مرتضي مميز، طراحي پلاكات سينمايي

تصوير۷-فرشيد مثقالي ،اعلان  نمايشگاه ۱۳۵۵
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با گرافيك غربي رو آوردند.
در واقع چند سال پس از انقلاب اسلامي و با گسترش 
رايانه و نرم افزارهاي جديد بارديگر نوعي فرهنگ طراحي 
غربي شكل گرفت، با اين تفاوت كه طراح ايراني با درهم 
فناوري  و  با شيوه   آميختن خلاقيت و اصالت خويش 
ايراني جرياني نوين را  غربي، در كنار سنت و فرهنگ 

پايه ريزي نمود.
از اواخر دهه هفتاد به بعد تحولي شگرف  در طراحي 
گرافيك ايران را شاهد هستيم. همان جرياني كه طراحي 
گرافيك جهان را متحول نمود به طور غير محسوس و 
گاه نيز غير مستقيم گرافيك ايران را نيز تحت تاثير خود 

قرار داد. 
به دليل  نوع نگاه طراحان ايراني به هنر ملي خود و 
تلاش آن ها در جهت  هماهنگي  با طراحي گرافيك معاصر 
دنيا ، گرافيك امروز ايران همانقدر كه جهاني، معاصر و 

روزآمد است از هويت ايراني،  نيز برخوردار است .
  به واسطه وجود چنين جرياني در گرافيك ايران،  
بسياري به طور خاص، نام طراحي گرافيك ايران را به 
به  كشورها  ساير  از  متمايز  اي  شيوه  و  سبك  عنوان 
كار مي برند.  آلن لوكرنك ، طراح معاصر فرانسوي،  به 
كلي فضاي  به طور  نظريه،  اين  مدافعان  از  يكي  عنوان 
رايج در آثار طراحان امروز را، آرمان شهري مي داند 
و  ها  مولفه  تمامي  وي  است.  ايراني  فرهنگ  خاص  كه 

نيز عنصرهاي طراحي امروز ايران را در كنار هم شكل 
نويني از طراحي گرافيك معرفي مي كند كه تنها متعلق 
به ايران است وبه گونه اي متفاوت از سايرملل به مسير 

خود ادامه مي دهد.(لوكرنك، ۱۳۸۶) 
 يان رايليش ،«Jan Rajlich» يكي از طراحان جمهوري 
چك نيز نقش مايه هاي تصويري ، حروف و خوشنويسي 
فارسي را وجه تمايز آثار كشور ايران مي داند و در برخورد 
با جزييات ، طراحي گرافيك ايران را از ساير شيوه ها 
متمايز مي كند. ( يان رايليش،  مصاحبه پيرامون طراحي 

گرافيك و سبك ايراني، ۹ ارديبهشت ۱۳۸۶)  
  «Monica Nannini  »  ، نانيني  مونيكا  همچنين 
ساير  با  ايران  گرافيك  تمايز  وجه  ايتاليايي  هنرمند 
كشورها را در طراحي حروف و خط ايراني عنوان  مي 

, Nannini,www,design ) كند
(viewpoints.com

اگرچه در ابتدا طراحان ايراني مجذوب آثارگرافيكي 
مدرن پيشرفته كشورهاي غربي بودند اما موفق شدند 
با تكيه بر هويت ملي خود راه هايي بيابند كه به نيازهاي 
مخاطبان جامعه خويش نيز پاسخ دهند .(تصاوير ۲۱تا 

(۲۳
طراحاني كه با عصر ديجيتال همراه وهماهنگ شده 
و  اصول  پيرامون  پژوهش  و  تحقيق  با  امروز  بودند،  
هاي   بررسي مشخصه  با  نيز  و  گرافيك  مباني طراحي 
روز،   فناوري  و  ابزارها  از  گيري  بهره  و  ايراني  هنر 
تجربه هاي چند ساله خود را در زمينه خلق آثاري ناب 
و برخوردار از اصالت وفرهنگ ايراني به كار مي گيرند 
و آثاري را پديد مي آوردند كه بسيار متفاوت از تاريخ 

گرافيك ايران است.(تصاوير ۲۴ و۲۵)
جامعه  اين  از  بخشي  ديگر  امروز  ايراني  طراحان 
گيري  بهره  كه  دانند  مي  خوبي  به  و  اند  شده  جهاني 
به  كمكي  تنها  نه  جنبش  اين  دستاوردهاي  از  ناآگاهانه 

تصوير۸- قباد شيوا، اعلان رسيتال پيانو، ۱۳۵۲

آميز  موفقيت  آزمايش  اولين  پور،  جوادي  محمود   -۹ تصوير 
چاپ رنگي از طريق تفكيك رنگ ها به وسيله ي دوربين عكاسي، 

افست،  ۱۳۲۳



ارتقاي سطح كيفي آثار آن ها نخواهد كرد بلكه از آنان 
تنها مقلداني خواهد ساخت كه آثارشان نه خلاقانه است 
و نه هنرمندانه. اين هنرمندان  با پشتوانه  چندين سال 
طراحي گرافيك در ايران و با آگاهي واستفاده از امكانات 
جديدتر و دستاوردي نوين در عرصه  فناوري و ويژگي 
هايي كه اين ابزار در اختيارآن ها قرار مي دهد با گستره 

وسيع تري از جهان گرافيك آشنا مي شوند.
ها،  رسانه  گسترش  نتيجه  در  نيز  ايران  طرفي  از 
شاهد تاثيراتي برگرفته از جريان پست مدرن غربي در 
كوتاه  زماني  فاصله   با  نگرش  اين  است.  گرافيك خود 
نسبت به ظهورش در غرب، به ايران نيز نفوذ مي كرده 
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تصوير۱۱-احمد آقا قلي زاده، دفاع مقدستصوير۱۰-محمد رضا قادري ، دفع تجاوز

تصوير۱۲-اعلان هاي گروه هاي مختلف  بر ديوارهاي سطح شهر ،
۱۳۵۷

تصوير۱۳-اعلان روز جهاني كارگر
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تصوير۱۴-  اعلان ضد امپرياليسم

است . با حضور در عصر رسانه ها و دنياي پست مدرن 
به نظر مي رسد طراحي گرافيك ايران نيز متاثر از اين 
نگرش مشخصه هايي داردكه آن را هنري جهاني معرفي 

مي كند.
دهه هشتاد در ايران، عصر رسانه ها است. روزگار 
روبه روشدن  با شبکه هاي رايانه اي ، منابع اطلاعاتي 
و ماهواره ها است. دراين ميان حتي رسانه هاي قديمي  
نيز متحول شده و همگام با دگرگوني در عصر اطلاعات، 
عملكردهاي خود را به روز مي كنند، آن هم در دوراني 
كه مطبوعات در تيراژ وسيع،  اينترنت با سرعتي شگفت 

تصوير۱۵- حج خونين ، محمد فدوي

افراد  بين   كارآمد،ارتباط  قدرتي  با  ها  ماهواره  و  آور، 
قاره ها و را برقرار مي سازند. در واقع طراحي گرافيك 

تصوير۱۶- اعلان بيست ودوم بهمن، ا بوالفضل عالي

تصوير۱۷-اعلان نمايشگاه حوزه هنري، سيد حميد شريفي آل 
هاشم
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تصوير۲۰- ابراهيم حقيقي ،۱۳۷۱تصوير۱۹- جواد پويان ،۱۳۷۳تصوير۱۸- مرتضي مميز، ۱۳۵۸

تصوير۲۳- بيژن صيفوري،اعلان حكيم رازيتصوير۲۲-اعلان همايش تايپو گرافي ،۱۳۸۶تصوير۲۱-قبادشيوا،اعلان بينال نهم،۱۳۸۶ 

ايران در دهه اخير متاثر از جريان  و نگرش هايي است 
كه هم اكنون در سراسر جهان بسط يافته و موضوعي  
جدا از آن ها نيست. آگاهانه يا غيرآگاهانه، ما هم امروز 
بخشي از دنياي پست مدرني هستيم كه اگرچه در غرب 

ظهور يافته اما تاثير آن تا به ايران نيز رسيده است.
امروزه طراحان با افزايش اطلاعات، شناخت و آگاهي  
هنري جهان  دستاوردهاي  و  فرهنگي  مسائل  به  نسبت 
دليل  همين  به  هستند،  مواجه  ها  فرهنگ  تعامل  نيز  و 
تصوير  به  در  سعي  كه  دارند  پرازدحام  و  پويا  ذهني 
چرا  دارد،  برون  دنياي  ازدحام  و  درون  شور  كشيدن 
كه آن ها طراحان امروزي هستند. اين روحيه  سرشار 
از شور وهيجان برخي از آن ها را به طراحاني بدل كرده 
كه تنها به يك رسانه تعلق ندارند. مجموعه كاري آن ها 
به لحاظ زمينه  فعاليت هايشان به اندازه  طرح هاي آن ها 
ميان  اين  در  است.  ارزشي  با  تنوع  داراي  و  تعداد  پر 
نمي توان آن ها را صرفاًطراح پوستر، نشانه، طراح جلد 

امروزه  كه  چرا  دانست.  آرا  صفحه  يا  و  مجله   ، كتاب 
طراحان به طور موازي در عرصه هاي متفاوتي چون 
اي  رسانه  چند  افزارهاي   نرم  وب،  صفحات  طراحي 
(مولتي مديا) و طراحي تابلوهاي تبليغاتي  بزرگ ( بيل 

بوردها )به فعاليت مشغولند.
به  وابسته  هشتاد  دهه  در  ايران  گرافيك  طراحي 
دنياي رسانه ها و ارتباطات است و به كمك آن، فرهنگ 
دارند. عصري  امكان جابه جايي  راحتي  به  ها  و سنت 
و  فرهنگ  از  متاثر  ناآگاهانه  يا  آگاهانه  آن  مردم  كه 
سنت هاي  متفاوتي هستند كه به واسطه دوران پست 
مدرن و حضور رسانه ها بر زندگي شان سايه افكنده 
است. تعامل چند سويه كشورها با فرهنگ نيز ابزارهاي 
شان تاثيرات متقابلي ايجاد مي كند. اين همان وضعيتي  
است كه گاه نگراني بحران هويت را به وجود مي آورد، 
داراي   ، در جهان  ابزاري  يا  و  فرد  كمتر  كه شايد  چرا 
از ساير فرهنگ ها وجود  تاثير  هويتي مستقل و بدون 
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تصوير۲۴ الف-فرشيد مثقالي ،۱۳۵۵ (پيش از رايانه)

تصوي۲۵ الف - مرتضي مميز ۱۳۵۵(پيش از رايانه)

تصوير۲۴ ب-فرشيد مثقالي -۱۳۸۰ (ابزار رايانه)

تصوي۲۵ ب - مرتضي مميز ۱۳۷۹(ابزار رايانه)
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تصوير ۲۷- مسعود سپهر، طراحي و اجراي الكترونيك حروف تصوير, ۲۶-  بيژن صيفوري، روي جلد مجله
فارسي با عنوان يكان

تصوير۲۹- مسعود نجابتي، اعلان جشنواره تجسمي، ۱۳۷۷تصوير ۲۸- بيژن صيفوري، اعلان موزه ها
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نوزدهمين  اعلان  تصوير۳۳- 
المللي موسيقي  بين  جشنواره 

فجر ، ۱۳۸۲

تصوير۳۰- پدرام حربي، اعلان  نسل پنجم ، ۱۳۸۵

نمايشگاه  اعلان  تصوير۳۲- 
ويدئو

تصوير۳۱- اعلان ترافيك ، ۱۳۸۶

تصوير۳۴-رضا عابديني، اعلان دو سالانه  نهم ، ۱۳۸۶

داشته است. دنياي معاصر به وسيله رسانه ها و شبكه  
جهاني اينترنت به يكديگر متصل شده  و با سرعت وسهولت  
از فرهنگ ، سنت ، جريان ها و شيوه هاي هنري سراسر 

جهان تاثير مي گيرند.
از  باعث شكل گيري بسياري  نزديكي  تعامل و  اين 
مولفه و نگرش هاي طراحي پست مدرن درگرافيك ايران 

شده و آن را تحت تاثيرخود قرار داده است.
بر  غربي  هاي  وشيوه  نگرش  ناخواسته  يا  خواسته 
دليل  اين  به  گذارند.  مي  تاثير  ايران  گرافيك  طراحي 
صرف  به  كه  نيست  گونه  اين  ارتباطات  عصر  در  كه 
حضور تفكر شرقي و يا حتي اسلامي در منطقه اي از 
برخورد نگرش هاي مختلف درامان باشيم. شايد حتي  
باشيم،   داشته  ها  نگرش  اين  از  پرهيز  در  سعي  گاهي 

اما واقعيت اين است كه به هرحال جريان هاي رايج به 
گونه اي خود را به ما تحميل مي كنند و از بنيادي ترين 
از نگرشي جهاني  مسائل تاساده ترين ها تمامي متاثر 

مي شوند.(تصاوير ۲۶ تا ۳۴)



نتيجه
طراح گرافيك در دنياي امروز از طريق رسانه  اينترنت مي تواند از انديشه  و دست آوردهاي همكاران 
خود در سراسر دنيا آگاه شده، به تعامل با آن ها بپردازد و تاثير پذير و تاثيرگذار شود. دنياي 
گسترده رسانه ها باعث شكل گيري  تحولات بسياري در گرافيك امروز ايران شده كه اشاره به 

برخي نكات آن در شناخت هرچه بهتر اين هنر ضروري به نظر مي رسد.
ندارد و  پيشينه زيادي  آثارگرافيك معاصر موضوعي است كه  ۱-تنوع در مضمون و محتواي 
ناشي از حضورو رقابت عصر پست مدرن و درنتيجه جهاني شدن مي باشد. در واقع گستردگي 
موضوعات فرهنگي،  هنري، سياسي،  تجاري، اجتماعي و اعتقادي تنوع قابل توجهي به آثار معاصر 

ايران بخشيده است.
۲- مخاطبين گرافيک  ايران در دهه هاي بيست تا چهل  صرفا قشرمحدودي ازجامعه را در بر مي گرفت 
و اغلب محدود به سفارش هاي دولتي و محافل روشنفکري مي شد.مانند جشن هنر شيراز ، نمايش ها، 
کنسرت ها ،اپراها، نشريه هاي روشنفکري،  طراحي تمبر و اوراق اداري مراکز دولتي و بانک ها. 
جريان انقلاب اسلامي، گرافيک را به خيابان و ميان مردم کوچه و بازار وارد كرد و  امروز گرافيک 
در تمام شئون جامعه جريان دارد، در خيابان ها، مراکز تجاري اداري، فروشگاه ها ، مراکز فرهنگي 

وغيره . 
۳- تحول ابزاري در عرصه گرافيك از جمله مواردي است كه باعث دگرگوني  بسياري درتاريخ 
اين هنرشده است. ظهور رايانه و اينترنت علاوه بر اين كه تحولي در زمينه  ابزار و رسانه ها به 
وجود آورده خود نيز موضوعي براي خلق اثر شده است. از طرف ديگر حضور ابزارهاي نوين 
مقايسه  در  كلي  طور  به  است.  شده  طراحان  ميان  در  متفاوت  نگرشي  گيري  شكل  به  منجر 
است. بوده  محدود  بسيار  انقلاب،  دوران  و  مدرن  عصر  كار  اجراي  فنون  اخير  شرايط  با 
با بررسي آثار طراحان نسل هاي مختلف ايران،  در مي يابيم تاثير رايانه صرفا بر انديشه و نگرش 
طراحان جواني بوده كه يا آغاز فعاليت حرفه اي آن ها و يا دوران شكل گيري انديشه هايشان در 
عصر رايانه بوده است. در واقع رايانه براي طراحان نسل هاي پيشين تنها ابزاري در جهت تسريع 

و سهولت بخشيدن به خلق اثر است .
۴- گرافيك در دوره گذشته  ودر مقايسه با دنياي مدرن امروز بيشتر در عرصه  فرهنگي محدودي 
ارائه مي شد درحالي كه امروزه فضاي بسيار وسيع تر از گذشته را در اختيار دارد، مانند طراحي 
براي تابلوهاي تبليغاتي بزرگ  وكوچك (بيلبوردها)، بدنه اتوبوس ها، فضاي داخل متروها طراحي 
صفحات وب، نرم افزارهاي چند رسانه اي (مولتي مديا) و بازي هاي رايانه اي كه در اين زمينه 

شاهدتحول چشمگيري نيز هستيم.
۵-تنوع و گستردگي موضوعات ، باعث فراگير شدن گرافيك در جامعه امروزي شده است. به واقع 
يكي از مهمترين موضوعات در تحولات دهه اخير، راه يابي گرافيك به ميان جامعه  است. بايد 
يادآورشد امروز فراگير شدن اين عرصه و گستردگي مخاطب در ايران  از سويي ثمره  گرافيك 
دوره انقلاب اسلامي  است و از سوي ديگر نتيجه ضرورت هاي فرهنگي اقتصادي دنياي امروز. 
اكنون گرافيك براي تمامي افراد جامعه كاربرد دارد و همگان از آن بهره مي برند، اين عرصه 
گسترده، نقصاني را كه هميشه گريبان گرافيك ايران را گرفته بود، برطرف مي نمايد. گرافيكي كه 
تا پيش از اين، بنا به شرايط اجتماعي، فرهنگي و سياسي اغلب اختصاص به قشر محدودي داشت  
امروز به همه تعلق دارد.  زماني گرافيك ايران نخبه پسند و زماني عامه پسند بود، اما گستردگي 
عرصه هاي آن در دهه اخير باعث شده بخش وسيعي از مخاطبان به شكلي همسان مورد توجه 

شناسايي مولفه هاي گرافيك 
مدرن و معاصر ايران
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۶۳

فصلنامه تحليلی  پژوهشی

قرارگيرند و به نياز تصويري شان پاسخ داده شود.
۶- بهره گيري از پيشينه تاريخي و هنري ايران زمين همواره مورد توجه طراحان بوده است. 
اكنون هنرمندان از نقش مايه ها و عناصر بومي استفاده نموده ونسبت به اين سنت ها گرايش 
پيدا  كرده اند. اين نوع نگرش باعث نمود تفكر وهويت ايراني در آثار گرافيك معاصر شده است. 
(اگرچه در بسياري از اين آثار نگاه بومي در لايه هاي دروني اثر قرار دارد و يا حتي كاربردي 
طنز آميز پيدا كرده است). عده اي ديگر از طراحان نيز باتوجه به مولفه هاي ايران امروز كارهاي 
خود را طراحي مي كنند. اين طراحان جوان در  دهه هشتاد به يك باره رويكردي متفاوت نسبت 
به سنت و تاريخ نشان داده و ملي گرايي را فقط در ايران امروز مي بينند ونه در رجوع به گذشته 

وتاريخ كشور خود.  
گرافيك در ايران و در عصرمدرن تحول بزرگي را پشت سرگذاشته و با توجه به رشد فناوري 

وگسترش رسانه هاي مختلف از تعامل  بيشتري  با گرافيك ساير ملل جهان  برخوردار شده است .
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