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بنگاه های کوچک و متوس��ط، اعم از مدیریتی، 
مال��ی، بازاریاب��ی، نی��روی انس��انی، عملیاتی، 
تحقیق و توس��عه، کوچک ب��ودن مقیاس تولید 
و عملیات بنگاه ها عموماً در س��طح ملی، بویژه 
در س��طح منطقه ای و جهانی و فقدان یا ضعف 
نام و نش��ان های بنگاه ها و محصولات ایران در 
تقریب��اً تمام��ی بازارهای جهان اش��اره کرد. از 
س��وی دیگر، وضعیت صادرات کالا و خدمات 
صادراتی فعلی به گونه ای اس��ت که سودآوری 
نس��بی زیربخش های اقتص��ادی »قابل تجارت 
خارجی« نس��بت به »غیرقابل تجارت خارجی« 
پایین است، در حالی که  شمار زیاد محصولات 
)کالا و خدم��ات( تولید داخل��ی در زمینه های 

متنوع، جای تأمل دارد.
پیش��نهاد دول��ت این اس��ت ک��ه ظرفیت های 
صادراتی کشور و تولید کالاها و خدمات جدید 
صادراتی متنوع تر ش��ود و ظرفیت های طراحی، 
مهندسی، برنامه ریزی، نصب، راه اندازی، تولید 
و... متناس��ب با نیازه��ای صادراتی در برنامه ها 
پررنگ تر ش��ود تا اثر ضعف مناس��بات دوربرد 
تأمین کنن��ده � مش��تری با کانال ه��ای توزیع و 
مش��تریان در بازارهای صادرات خنثی ش��ود؛ 
چه اینکه ب��رای مان��دگاری در بازارها و تنوع 
بازاره��ای صادراتی کالاه��ا و خدمات ایران و 
روابط اقتصادی کشور ضرورت دارد ارتباطات 
بازاریابی با بس��یاری از بازاره��ای پیرامونی و 
توس��عه روابط اقتصادی تجاری با بس��یاری از 
کشورها، بویژه کشورهای اسامی تقویت شود. 
اف��زون بر اینها، وزرای عضو کارگروه صادرات 
کشور با اش��اره به برخی ضعف های موجود بر 
جدی گرفتن تأثی��ر پیامدهای برخی متغیرهای 
کان اقتصادی بر صادرات و رفع دشواری های 
کنون��ی در دسترس��ی ب��ه بازاره��ای بزرگ و 

پیشرفته تأکید و اصرار دارند.

چالش ها و راهكارهای تازه
برابر با سند راهبردی توسعه صادرات غیرنفتی 
کش��ور، پیامدهای اجرای قان��ون هدفمندکردن 
یارانه ه��ا ب��ر قیمت تمام ش��ده، اث��رات بحران 
مال��ی و اقتصاد جهان��ی در ص��ورت تداوم و 
تنگناه��ای ناش��ی از تحریم ه��ای بین المللی را 
باید جدی تر گرفت و برای دس��تیابی به اهداف 
صادرات��ی، سیاس��ت تخصی��ص مش��وق های 
صادراتی و حمایت ه��ای ترویجی صادرات به 
روال س��ال های گذشته  نیز حمایت های دولت 
از ص��ادرات غیرنفت��ی ادامه یابد تا دس��ت کم 
جذابیت ص��ادرات در حد فعلی پایدار بماند و 
س��رانجام اینکه 2 راهکار مورد تأیید دولت این 
است که برای تحقق اهداف صادراتی کشور در 
افق 1404 باید نرخ ارز واقعی شود و تورم یک 

رقمی باشد.

اهداف جهاد اقتصادی جز در س��ایه توس��عه صادرات غیرنفتی محقق نمی شود؛ به این معنا که اگر 
بخواهیم در مباحث اقتصادی به درس��تی عمل کنیم، باید به برنامه ها و اس��ناد بالادس��تی نظیر سند 
چشم انداز، اصل 44 قانون اساسی و قانون برنامه پنجم توسعه به همراه قوانینی که در حوزه تجارت 
کش��ور مطرح است، نگاه جدی داش��ته باشیم. از این رو، اگر مش��کات بر سر راه اجرای قوانین 
یادشده از میان برداشته شود، باید همه دست به دست هم دهند تا مسیر صادرات و صادرکنندگان 
کش��ور را هموار کنند، این در حالی اس��ت که تجارت امری فرابخشی است و تمامی دستگاه های 
اجرایی در آن، وظیفه دارند به مسئولیت های خود بخوبی عمل کنند. واقعیت این است که تجارت 
جاده ای دو طرفه اس��ت که یک س��وی آن مدیریت واردات و س��وی دیگر آن، مدیریت صادرات 
اس��ت؛ در این میان، سازمان توسعه تجارت ایران به عنوان متولی تجارت خارجی، در تاش است 
به عنوان یکی از فعالان عرصه رونق بخش��ی تجارت، آینده خوبی را برای صادرات غیرنفتی کشور 

رقم زند.
در حوزه مدیریت صادرات، س��ند راهبردی توسعه صادرات غیرنفتی کشور تدوین شده که در آن، 
وظیفه هر دستگاه مشخص است. در این میان، به نظر می رسد برای مدیریت بهتر واردات نیز باید 
س��ند راهبردی تدوین ش��ود که در آن موضوع واردات که مقوله ای مهم در امر تجارت به ش��مار 
می رود، مدنظر قرار گیرد و وظایف تمامی دستگاه های دولتی و خصوصی، تعاونی و وزارتخانه های 
مختلف مش��خص ش��ود؛ چه اینکه هم اکنون کشور در مس��یری قرار گرفته که برابری صادرات و 
واردات را دنبال می کند؛ نس��بتی که ظرف 10 س��ال اخیر، بتدریج از 7 به 1 به س��مت 2 به 1 پیش 

رفته است.
آمار 12ماهه صادرات غیرنفتی در کش��ور نش��انگر این اس��ت که صادرات غیرنفتی در سال 89 با 
احتس��اب میعان��ات گازی 32میلیارد دلار، بدون احتس��اب میعان��ات گازی 26.3میلیارد دلار و با 
احتساب خدمات فنی و مهندسی به 36میلیارد دلار و با احتساب صادرات سایر بخش های خدماتی 
مثل گردش��گری، آی.تی و حمل ونقل از مرز 40میلیارد دلار نیز عبور کرده اس��ت. میزان واردات 
کش��ور به صورت تخمینی در س��ال 89 معادل 68میلیارد دلار برآورد می شود که حتی اگر به 70 یا 
75میلیارد دلار هم رسیده باشد، نسبت صادرات به واردات 1 به 2 است که سال گذشته در حوزه 
صادرات غیرنفتی اتفاق افتاده است. فراموش نکنیم که رقم صادرات غیرنفتی کشور در سال 89 در 
ش��رایطی محقق شده است که تهدیدهای خارجی، بحران های اقتصادی و مسائل داخلی، از جمله 
تس��هیات بانکی، نرخ ارز و کمبود منابع مالی جوایز صادراتی گریبانگیر صادرات غیرنفتی کشور 

است.

برابری صادرات و واردات؛ چگونه؟
باید به س��مت حل مش��کات، بهبود فضای کس��ب وکار، و رونق اقتصاد و تجارت پیش رفت و 
س��ازمان توسعه تجارت نیز به عنوان دس��تگاه متولی امر تجارت خارجی، علی رغم اینکه تجارت 
را موضوع��ی فرابخش��ی می داند، به عنوان محور کار، نقش اصول��ی بازی می کند و تاش دارد در 
قالب کارگروه توس��عه صادرات غیرنفتی و کارگروه ساماندهی واردات، اهداف جهاد اقتصادی را 

در حوزه تجارت خارجی محقق کند.
در این راس��تا، هدف گذاری برابری صادرات و واردات در س��ال 90، در نظر گرفته ش��ده است و 
وزارت بازرگانی برنامه هایی را تدارک دیده اس��ت که دامنه آن از نهضت کاهش قیمت تمام ش��ده، 
آمایش تجاری و فراهم س��ازی زیرس��اخت های تجارت تا تحقق اهداف س��ند راهبردی صادرات 

غیرنفتی کشور کشیده شده است.
البته به نظر می رس��د اتفاقات منطق��ه ای و تغییر در اوضاع اقتصاد دنی��ا، بازارهای هدف صادراتی 
را تغییر داد و با توجه به اتفاقات سیاس��ی در کش��ورهای عربی و افریقایی و نیز وقایع کشورهای 
آس��یای جنوب ش��رقی بازارهای هدف را باید م��ورد بازنگری قرار داد. اما با هماهنگی بیش��تر از 
گذشته، تمامی دستگاه های اقتصادی کشور در رابطه با صادرات غیرنفتی باید به نحوی عمل کنند 
که اولویت های برنامه پنجم که توس��عه صادرات محصولات های تک، برندسازی، توجه به صنایع 
دس��تی و مباحثی از این دس��ت بوده و در فصول مختلف برنامه پنجم در نظر گرفته ش��ده اس��ت، 
عملیاتی شود. فراموش نکنیم که کشور همچنان با محدودیت های ناشی از تحریم تجاری دست و 
پنجه نرم می کند که البته با مدیریتی که در این رابطه از س��وی دولت در حال انجام اس��ت، کمرنگ 

شده است، چرا که عزم دولت از میان برداشتن مشکات صادرکنندگان است.

   کيومرث فتح الله کرمانشاهی
معاون سازمان توسعه تجارت ایران

ضرورت تدوین سند راهبردی واردات


