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مأموریت پایان ناپذیر

نهضت کاهش قیمت تمام ش��ده کالا و خدمات به واقع 
یك مأموریت پایان ناپذیر برای ش��کار هزینه هاست و 
یکي از دس��تگاه هایي که دغدغه زی��ادي در ارتباط با 
مقوله واردات کالا به داخل کشور دارد، وزارت بازرگاني 
اس��ت چرا که در این راس��تا هم باید ب��ه دنبال حفظ 
منافع تولیدکننده باشد و هم باید حقوق مصرف کننده 
را رعایت کن��د. وزارت بازرگاني باور دارد پایداري بازار 
از طریق تولید داخل تأمین و تضمین مي ش��ود، نه از 
محل واردات. زماني که تولید داخل به لحاظ کیفیت، 
قیم��ت و دیگر پارامترهاي مدنظر به ان��دازه کافي در 
کش��ور وجود داشته باش��د، بازار به راحتي قابل تنظیم 
است و موضوع واردات به صورت رسمي و یا غیررسمي 
دیگر توجیه پذیر نخواهد بود. بنابراین مدیریت واردات 
و نهض��ت کاه��ش قیم��ت تمام ش��ده دو برنامه مهم 
و کلی��دي وزارت بازرگان��ي در دولت دهم اس��ت که 
همسو با یکدیگر هس��تند، به این معني که واردات را 
باید به گون��ه اي مدیریت کرد که تولید کش��ور دچار 
چالش و مش��کل نش��ود و از طرف دیگر طرح موضوع 
کاهش قیمت تمام شده به این معني است که تولیدات 
داخل رقابت پذیر شود تا ریشه ها و دلایل ورود کالا به 
کشور به صورت رسمي یا غیررسمي دیگر توجیه پذیر 
نباش��د. تحقق این دو هدف نیازمند عزمی فرابخش��ی 
و فرادس��تگاهی اس��ت. از س��وی دیگر، طرح موضوع 
تقس��یم کار ملي از س��وي وزارت بازرگاني، به معنای 
شفاف س��ازي فعالیت ها و عملکرد دیگر دس��تگاه هاي 

اجرایي در امر واردات کالا به کشور است.
جهش دوم صادراتی

مس��ئله مهم دیگ��ر اثرگذاری نهض��ت کاهش قیمت 
تمام ش��ده بر توس��عه صادرات غیرنفتی ایران اس��ت، 
ب��ه نحوی که بارزترین برآیند اقتصادی فراگیر ش��دن 
نهض��ت کاهش قیمت تمام ش��ده، رقابت پذیر ش��دن 
بنگاه های اقتصادی کش��ور اس��ت که در نهایت امکان 
جهش دوم صادراتی کش��ورمان میس��ر خواهد ش��د، 
چرا که نهضت ملی کاهش قیمت تمام ش��ده به دنبال 
یافتن راهکارهای اصاحی اس��ت تا با عملیاتی کردن 
آن توس��ط بنگاه های اقتصادی، محصولات تولیدی در 
بازارهای داخلی و خارجی رقابت پذیر شوند. از این رو، 
بنگاه های تولیدی برای ماندگاری در بازارهای هدف و 
دستیابی به مقاصد صادراتی جدید باید به تولید رقابتی 
محص��ولات مزی��ت دار روی آورند تا روند رو به رش��د 

تجارت خارجی کشور همچنان ادامه یابد.
از منظر دیگر، هدف نهضت کاهش قیمت تمام ش��ده 
ح��ذف »اتاف ها« و »عدم بهره وري ها«س��ت، چرا که 
بهره وری پایین نیروی انسانی، ظرفیت های خالی بخش 
حمل ونقل، مصرف انرژی بالا در کشور، ضایعات بالای 
محصولات کش��اورزی و غذای��ی، هزینه بالای توزیع و 
صدها مثال دیگر نش��ان می دهد که در صورت اجرای 

قان��ون هدفمند کردن یارانه ها و بالطبع فراگیر ش��دن 
نهض��ت کاهش قیمت تمام ش��ده در زنجی��ره تأمین، 
تولید و توزیع و رقابت پذیر شدن محصولات کشاورزی، 
جهش دوم صادراتی ایجاد خواهد ش��د. از طرف دیگر، 
با توجه به حمایت های ویژه ای که دولت در قالب بسته 
حمایت از تولید پیش بینی کرده است، می توان انتظار 
داشت بهره وری در بنگاه های اقتصادی نهادینه شود و 
قیمت تمام شده محصولات تولیدی کاهش محسوسی 

داشته باشد.

هزینه ها و یارانه ها
دغدغ��ه دیگر رابط��ه کاهش قیمت تمام ش��ده کالا و 
خدم��ات و اجرای قان��ون هدفمندی یارانه هاس��ت و 
بر این باورم که نهضت ملی کاهش قیمت تمام ش��ده 
مکمل و بسترساز اجرای موفق »طرح هدفمند کردن 
یارانه ها«س��ت، چرا که می تواند افزایش قیمت حاصل 
از آن را خنثی کند. بالا بودن قیمت تمام ش��ده برخی 
کالاهای تولیدی در داخل کش��ور و عدم رقابت پذیری 
آنها با دیگر کش��ورها موضوعی غیرقابل انکار اس��ت و 
ل��ذا »نهضت ملی کاهش قیمت تمام ش��ده« به دنبال 
یافتن راهکارهای اصاحی است تا با عملیاتی کردن آن 
توسط واحدهای تولیدی، محصولات داخلی به قیمت 
واقعی خود نزدیك ش��وند. از ای��ن منظر، توجه جدی  
به مس��ئله »اتاف ها« در س��طح بنگاه های تولیدی و 
نقش آن در کاهش قیمت تمام ش��ده مهم اس��ت چرا 
ک��ه مطاب��ق برآوردهای حاصله، بخ��ش قابل توجهی 
از هزینه ه��ای بنگاه ه��ا مربوط به اتاف هاس��ت و این 
موضوع نقش بس��یار زیادی در قیمت تمام شده کالاها 
دارد. در حقیق��ت هدف اصلی از نهضت کاهش قیمت 
تمام شده »کم کردن اتاف ها در زنجیره تأمین، تولید 
و توزیع« اس��ت، زیرا حذف »اتاف ها« نه تنها حقوق 
مصرف کننده را ضایع نمی کند، بلکه کیفیت را افزایش 
می دهد و در نهایت باعث کاهش قیمت ها خواهد شد. 
بنابراین زمانی که اتاف ها کاهش یابد، سهم بنگاه ها از 
بازار افزای��ش می یابد، مصرف کننده کالاها را با قیمت 
پایین و کیفیت بهتری دریافت می کند و از دیگر س��و، 
دولت نیز می تواند خدمات مورد نظر، از جمله بهداشت 
و درم��ان، آموزش، امنیت و غیره را گس��ترش دهد و 
توس��عه روزافزون اقتصادی را به دنبال داش��ته باشد. 
با واقعی ش��دن قیمت حامل های انرژی، قطعاً قیمت 
تمام شده کالاها افزایش می یابد که در چنین شرایطی 
برای مان��دگاری در بازارهای داخل��ی و خارجی و نیز 
حرکت به س��مت تولید رقابتی و حفظ سهم بنگاه ها، 
نیازمند به کارگیری راهکارهای کاهش قیمت تمام شده 
خواهی��م ب��ود و بنابراین بنگاه های تولی��دی باید این 
موضوع را به طور جدی در دستور کار خود قرار دهند.

در نهایت اینکه اجرایی ش��دن ط��رح هدفمند کردن 
یارانه ه��ا باعث می ش��ود واحدهای تولیدی به س��مت 
بهینه س��ازی و بهره گیری از فن��اوری روز دنیا حرکت 
کنن��د و با به کارگی��ری راهکارهای فن��ی، مدیریتی و 
توسعه منابع انسانی، سهم خود را در بازارهای داخلی 
و خارجی حف��ظ نمایند. البته با اجرایی ش��دن طرح 
هدفمن��د کردن یارانه ها و حذف برخی یارانه ها ممکن 
اس��ت قیمت ها افزای��ش یابد، اما بنگاه ه��ای تولیدی 
می توانن��د با انجام برخ��ی راهکارهای عملیاتی و فقط 
از طریق راهکارهای مدیریتی و کاهش اتاف ها میزان 
تولید را 20درصد و در برخی موارد تا 30درصد افزایش 
دهن��د. به همین دلیل تأکید می کن��م افزایش تولید، 
زمان��ی محقق خواهد ش��د که تمامی اج��زای اقتصاد 

کشور به سمت رقابتی شدن و کاهش قیمت تمام شده 
حرکت کنند و منابع مالی، انس��انی و مدیریتی نیز از 
جمله مواردی اس��ت که باید رقابتی شوند. اگر قیمت 
حامل های انرژی واقعی شود، اما منابع فوق نتوانند به 
قیمت های واقعی دست یابند، نمی توان به هدایت بازار 

به سمت فضای کاماً رقابتی امیدوار بود.
س��خن پایانی اینکه زمانی کاهش قیمت تمام ش��ده، 
افزای��ش بهره وری، کاهش اتاف ه��ا و هزینه های زائد 
در اقتصاد کش��ور برآیند مطلوبی در پی خواهد داشت 
که تمامی س��ازمان ها و دس��تگاه های اجرایی دولتی و 
خصوصی دست به دست هم دهند و با اتخاذ و اجرای 
سیاست های مناس��ب، راهکارهای ارائه شده در طرح 
نهضت کاهش قیمت تمام ش��ده را به هدف مطلوب و 

بهینه برسانند.
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