
  در ايران  تخمين تقاضاي فيلم سينمايي
  *انيسه نيك روان

   كارشناس ارشد علوم اقتصادي، دانشگاه تربيت مدرس 
anisnikravan@Gmail.com  

  لطفعلي عاقلي
  رسي اقتصاد دانشگاه تربيت مد اقتصاد پژوهشكدهاستاديار 

 aghelik@ Modares.ac.ir 
  27/7/89 :تاريخ پذيرش       7/8/88: تاريخ دريافت

  
   چكيده

ي صـنعت   شـود، توسـعه  ي فرهنگ محسـوب مـي   صنعت سينما يكي از اجزاي اصلي توسعه
ي  هاين مقاله به مطالع ـ .سينما نيازمند شناخت ابعاد مختلف اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي است

ي  كننـده عوامـل تعيـين   در ايـن راسـتا لازم اسـت   . پـردازد هاي اقتصادي اين صنعت مـي ويژگي
چنـين   هـم . آن بررسـي شـود   مـؤثر تعيين شده و حساسيت متغيرهـاي   ،تقاضاي فيلم سينمايي

تـا   ،هـاي اقتصـادي اسـت   گـذاري  ها داراي كاربردهاي مفيدي در سياسـت اين كششي  همحاسب
دنبـال آن در  هاي كارآمدي از نظر فرهنگي و اقتصادي در كشور و بـه ريزيبدين ترتيب به برنامه

كمـك   بـا  و نظـري  بـر مبـاني   تكيـه  ابتـدا بـا   اين مقاله در. منطقه و بازارهاي جهاني دست يافت
 1387تـا   1380هـاي  بر تقاضاي فيلم سينمايي در ايران طي سال مؤثرعوامل  ،تجربي مطالعات

س تقاضـاي تماشـاي فـيلم بـا     و سـپ  هاي تركيبي، بررسياستان كشور با استفاده از داده 28در 
هـاي سـري زمـاني و بـا روش حـداقل      دو نوع فيلم ايراني و خارجي با استفاده از داده تفكيك به

نتـايج تخمـين بـا روش    . تخمين زده شـده اسـت   1387-1350هاي مربعات معمولي براي سال
ي مسـتقيم بـا درآمـد واقعـي      رابطـه  ،دهد كه تقاضاي فيلم سينماييي نشان ميهاي تركيبداده

هـاي  چنين افزايش تعـداد دسـتگاه   هم. ي معكوس با قيمت واقعي بليط سينما دارد افراد و رابطه
كاهشـي در تعـداد تماشـاچيان     تـأثير  ،DVDو  VCDهـاي پخـش   تلويزيون، رايانـه و دسـتگاه  

نشـان داد كـه   نيـز  هـاي سـري زمـاني    ج تخمين با استفاده از دادهد، نتايهاي سينمايي دار فيلم
نسـبت بـه تغييـرات     ،تقاضاي تماشاي فيلم خارجي در مقايسه با تقاضاي تماشـاي فـيلم ايرانـي   

  . تري از خود نشان داده است چنين تغييرات نرخ سواد حساسيت بيش قيمت بليط و هم
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ي، نـرخ بـا سـوادي،    هاي قيمتي و درآمـد اقتصاد فرهنگي، سينما، تقاضا، كشش :كليد واژه
  نسبت شهرنشيني
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 مقدمه  - 1
ي اقتصادي بدون در نظر گرفتن تحولات اجتماعي و فرهنگي مطلوب نيست و  توسعه

هـاي   به دليل وابستگي متقابل بين متغيرهاي اقتصادي و غيراقتصادي است كه در برنامه
ي اقتصادي اهميـت داده   ي اجتماعي و فرهنگي در كنار توسعه توسعه ي كشور به توسعه

اي  در فرايند توسعه، فرهنگ و متغيرهاي فرهنگي از اهميـت قابـل ملاحظـه   . شده است
غـذا،  ( بعـد از نيازهـاي فيزيولوژيـك     ١از نگاه سلسـله نيازهـاي مـازلو   . برخوردار هستند
خودبـاوري   و ملـه امنيـت، تعلـق خـاطر    مراتب بالاتر از جبه ، نيازهاي )پوشاك و مسكن

مـادي در چـارچوب فرهنـگ قـرار      بنابراين نيازهاي فرا ،شود مطرح مي) اعتماد به نفس(
تعامـل و رفتـار فـردي و جمعـي،     ي  نحـوه رفتارهاي فرهنگـي يـك جامعـه در    . گيرد مي

 بخشي از اين رفتارهاي اجتمـاعي نيـز خـود را بـه    . يابد تجلي مي ،ها و تفريحات مسافرت
هاي تئاتر و  ها، مساجد، سينماها، سالن صورت حضور در اماكن فرهنگي از قبيل كتابخانه

ها بـر   گذاري فيلم تأثيرفرهنگي، سينماها به دليل ي  عرصهدر . دهد ها نشان مي مشابه آن
هـا و   هاي اجتماعي مختلف، نسبت به ديگر رسانه هاي سني و گروه مخاطبان خود در رده

هاي مختلـف انتقـادي،    فق در قالبؤهاي م فيلم. اي دارند نقش برجستهابزارهاي فرهنگي 
ي  توانند نمايشي از تاريخ، مناسبات اجتمـاعي، توسـعه   ها مي كمدي، حماسي و مانند آن

از اين رو پرداختن به ابعاد اقتصـادي صـنعت سـينما     ،واقعيات اقتصادي باشند فرهنگي و
هـاي سـينمايي و    ليغـات و حتـي تجـارت فـيلم    گذاري، بازاريـابي و تب  هاي قيمت از جنبه
  . يي شايان توجه استزا لاشتغا

 بـا وجـود  دهـد كـه    نگاهي به آمارهاي موجود در صنعت سينما در ايران نشـان مـي  
ايـن صـنعت شـاهد رونـد      ،1370تـا   1360هاي افزايش تقاضاي فيلم سينمايي در سال

تعداد  1387تا سال  1370سال  از. به امروز بوده است تا 1370ي  كاهشي تقاضا از دهه
ميليون نفر كاهش يافته  14ميليون به  81هاي سينمايي در سينماها از  تماشاچيان فيلم

 درصد كاهش داشته، كه ايـن رقـم   82 است، يعني در اين دوران تقاضاي فيلم سينمايي
   .باشدميگير  چشمبسيار 

هـاي تركيبـي   اسـتفاده از داده در اين تحقيق تقاضاي فيلم سينمايي در ايران ابتدا با 
رسي شـده اسـت، پـس از مقدمـه،     استان كشور بر 28در  1387-1380 هايبراي سال

و سـپس در قسـمت    ارائـه ؛ ابتدا پيشـينه تحقيـق   مقاله در چهار بخش تنظيم شده است
چـارچوب نظـري    ،شود، در قسـمت سـوم  به اجمال بررسي مي دوم، بازار سينماي ايران

  
 

1- Maslow, 1943. 



  

هـا و بـرآورد مـدل    بـه معرفـي داده   ،شود، قسمت چهارميي بيان ميتقاضاي فيلم سينما
  . يابدها پايان مياختصاص دارد و مقاله با تحليل نتايج حاصل از تخمين مدل

  
  تحقيقي  هپيشين -2

كـار گرفتـه شـده اسـت،      ي گوناگوني بـه ها روشبراي بررسي تقاضاي فيلم سينمايي 
ابتدا بـا اسـتفاده از سـري     ،راي كشور انگلستانعنوان مثال كامرون در مطالعات خود ب به

 Panelگيري روش كـار  بـه و پس از آن بـا   1982١تا  1975هاي زماني ماهانه براي سال
به بررسي تقاضاي فـيلم   ،1983٢-1965هاي ي انگلستان در خلال سال منطقه 10براي 

هـاي  از داده اي ديگر تقاضـاي فـيلم سـينمايي بـا اسـتفاده     در مطالعه. سينمايي پرداخت
كشور اروپايي مورد ارزيابي  15براي  2003-1989هاي  مقطعي طي سال -سري زماني

  .٣قرار گرفته است
هاي سالانه براي تحليـل تقاضـاي فـيلم سـينمايي     در تعدادي از مطالعات نيز از داده

بـراي   هاي سالانهبراي مثال در تحقيقي در اسپانيا، با استفاده از داده. استفاده شده است
جمعي، تقاضاي فيلم سـينمايي در ايـن كشـور    ي همها روشو  1992تا  1962هاي سال

ي تعادلي بلندمـدت بـين تقاضـاي     مورد بررسي قرار گرفت و مشخص شد كه يك رابطه
 ه شـد كـه  در اين تحقيق نشـان داد . گذار آن وجود داردتأثيرفيلم سينمايي و متغيرهاي 

از يك اسـت و بنـابراين سـينما كـالايي لـوكس       تر بزرگكشش قيمتي و درآمدي تقاضا 
از سوي ديگر منفي بودن متغير تلويزيون بـه عنـوان كـالاي جانشـين     . شودمحسوب مي

كاهشـي بـر تقاضـاي فـيلم سـينمايي       تأثيرسينما حاكي از آن است كه ظهور تلويزيون 
  . ٤.داشته است

سـتفاده از الگـوي   بـا ا  2001چنين تقاضاي فـيلم سـينمايي در آمريكـا در سـال      هم
  .٦مورد ارزيابي قرار گرفت 1991تا  1965هاي براي سال) VAR( ٥رگرسيون برداريخود

تقاضـاي فـيلم    ،در كشـور ايتاليـا  )  2003-2005(هاي در تحقيق ديگري براي سال
كه افـزايش مصـرف كالاهـاي    است سينمايي مورد بررسي قرار گرفته و نشان داده شده 

  .٧افزايش مصرف در سال آينده خواهد شد سببهاي قبل فرهنگي در دوره
  
 

1- Cameron, 1988. 
2- Cameron, 1990. 
3- DessIncome and Gambaro, 2009. 
4- Fernandez- Blanco and Banos- Pino, 1997. 
5- Vector Auto- Regression 
6- CanterberIncome and Marvasti, 2001 
7- Sisto, Zanola, 2005. 



  

زمـان،   هـم در آلمان با استفاده از سري زماني و بر اساس دستگاه معـادلات  به تازگي 
تخمـين زده شـده اسـت و در آن      2002تا  1950هاي تقاضاي فيلم سينمايي براي سال

 ـ بـراي تخمـين مـدل عـلاوه بـر مت      كـه  هنگامي اندبه اين نتيجه رسيده ي از غيرهـاي كم
قيمـت و درآمـد بـر تقاضـا      تـأثير  ،شـود استفاده زمان  هممتغيرهاي كيفي و از معادلات 

  .١كندكاهش پيدا مي
تقاضـاي فـيلم سـينمايي    زمـان   هـم جنوبي نيز بر اساس دستگاه معادلات  ي  هدر كر
 بررسي شده و علاوه بر لحاظ متغيرهاي كمي و كيفي بر 2004تا  1963هاي براي سال

بـه بـازار    DVDو  CDهاي پخـش  هايي كه دستگاهتقاضا از متغير موهومي نيز براي سال
  .٢اند نيز استفاده شده استآمده

بـا   1385در ايران نيز تابع تقاضاي فيلم سينمايي توسط موسايي و شـياني در سـال   
و  بـرآورد شـده   1384تا  1363هاي آل براي سالاستفاده از سيستم تقاضاي تقريبا ايده

چنـين در ايـن مطالعـه كتـاب      هاي قيمتي و درآمدي محاسبه گرديده است، هـم كشش
، گفتنـي  )1385موسـايي و شـياني،   (عنوان كالاي جانشين سينما در نظر گرفته شده  به

نگرفتـه  انجـام   اي در زمينه تقاضاي فيلم سينمايياست در ايران تحقيقات قابل ملاحظه
  . است در نتيجه تنها به ذكر مطالعه مذكور  اكتفا شده است

  
  ٣بررسي بازار سينما در ايران -3

سـينماي   ايگلخانـه هاي اصلاحي كه شـرايط  و با اجراي سياست 1362بعد از سال 
خود جلب ه بروشنفكران را  توانست نظر منتقدان و د كهپديد آمآثارى  ايران ناميده شد،

سـينماى ايـران را در سـطح     و در عـين حـال   ودال عمـومى نيـز مواجـه ش ـ   د و با اقبكن
حذف كنترل شديد روي ساخت  ها از اين سياست يكي، مطرح كندهاى جهانى  جشنواره

محـدود نكـرد و از   هاي ايدئولوژيك  فيلمسازان را به ساختن فيلمكه  طوري ها بود، بهفيلم
. فيلمـي بـا موضـوع دلخـواه بسـازند      د كه در عين رعايت برخي ضوابط،ها خواسته ش آن

از  بـود، ايـن امـر    سـازان  تر براي فـيلم  سياست ديگر در اين زمينه، ايجاد شرايط مطلوب
كالاهاي مورد نياز بـه  ي  ههاي كم بهره و ارائ وامتأمين طريق كاستن از عوارض و ماليات، 

تحقـق  فـارابي،  ي  هتوسط مؤسس هنريي  هخدمات فني و مشاوري  هاي و ارائ قيمت يارانه
سازان هنري در پـيش گرفتـه    در عين حال، سياست ديگري نيز براي تشويق فيلم. يافت

 ـ      بندي فيلم شد و آن هم طبقه ي  هها، ابتدا به چهار دسـته و سـپس بـه سـه گـروه و ارائ
  
 

1- Dewenter and Westerman, 2005. 
2- Kim, 2009. 
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علاوه بـر ايـن مـوارد، در    . تر نمايش بود تر و زمان طولاني امتيازاتي مثل بهاي بليط گران
فقيـت اجـرا شـد و    ؤنظـارتي بـا م   هـاي نيز سياسـت  سينماهاي  در مورد سالناين دوره، 

 شـد فرهنگـي، بهداشـتي و سـالم با    ها،سينماگرفت كه محيط و فضاي انجام  هايي تلاش
   ).1388اجلالي، (

 1361هـاي  هاي سينمايي در سينماها براي سال تعداد تماشاچيان فيلم ،1در نمودار 
دوران  ،1360ي  دههدهد، كه نمودار نشان مي طور همان. نشان داده شده است 1387تا 

تقاضا براي سينماي )  1361-1369(  براي سينماي ايران بوده است، در اين دوره طلايي
كه تقاضا براي  1361، يعني در سال رشد داشتهدرصد  21ايران به طور متوسط سالانه 

 80545درصد افزايش به  459با   ،هزار نفر بوده 14408سينما در كل كشور در حدود 
بـدين  . سابقه بوده است سال اخير اين رقم بي 30كه در  ه،ديرس 1369هزار نفر در سال 
 تماشـاگران ، تا حـدي بـه تعـداد    1370تا 1362هاي  هاي اصلاحي سال ترتيب، سياست

، شـد آغـاز   1370ي  ايران از ابتداي دهـه اما بحران در بازار سينماي  .ه استافزود سينما
هاي سينمايي در سينماها تـا   تعداد تماشاچيان فيلم 1387تا  1369كه از سال  طوري به
هـزار نفـر در    15700بـه   ،1369هزار نفر در سال  80545و از  فتهيادرصد كاهش  80

درصـد از تعـداد تماشـاچيان كاسـته      8طور متوسط سالانه  ، يعني بههديرس  1387سال 
  .شده است

 

  
 

 )1361- 1387)    (نفر(هاي سينمايي در سينماهاي ايران   تعداد تماشاگران فيلم -1ودار نم
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طـور   تعداد دفعاتي كـه هـر فـرد بـه     ،شودنيز مشاهده مي 2طور كه در نمودار  همان
 باشـد  مي تر از يك بزرگ 1360ي  هاي دههتر سال در بيش ،رفته است متوسط به سينما

امـا   ،رفتـه سينما ميبه  بار 2و اين بدان معنا است كه در آن دوران هر فرد تقريبا سالانه 
 ،شاخص رو به كاهش نهـاده و رونـدي نزولـي را طـي كـرده      به بعد اين 1370ي  از دهه

درصـد   22چيـزي در حـدود   يعني  ،تر مقدار خودهاي اخير به پايين كه در سال طوري به
 .رسيده است

  

  )1362-1387(طور متوسطه در هر سال به سينما رفته است  تعداد دفعاتي كه هر فرد به  - 2نمودار   
  

تـوان بـه آن اشـاره    كـه مـي   هفتادي  دههابتداي از جمله علل اصلي كاهش تقاضا از 
-1370هـاي  كه ايـن قيمـت در سـال    طوري به ،باشد افزايش بهاي بليط سينما مي ،كرد

علت اصلي اين افزايش قيمت، . درصد رشد داشته است 21طور متوسط سالانه  به 1387
هاي تهيه و توليد فـيلم بـوده و   هاي پرداختي دولت به سينما و افزايش هزينهقطع يارانه

موسـايي،  (گذاشـته اسـت    تـأثير رغبتي افـراد در رفـتن بـه سـينماها     همين مسئله بر بي
رويـداد   ).متوسط بهاي بليط سينما در ايران نشان داده شده است 3در نمودار (، )1379

ي  هدهنـد  سـازمان بـه عنـوان   هـاى تصـويرى    رسـانه ي  هتأسـيس مؤسس ـ  ،ديگر اين سال
ايـن اتفـاق در پـى آزادسـازى ويـدئو       كه ويدئويى كشور بودي  ههاى قانونى شبك فعاليت

هـاي تلويزيـون،   رشد و گسـترش اسـتفاده از دسـتگاه   تدريج  به، در اين راستا مطرح شد
و اينترنـت در   چنـين مـاهواره   و هـم  CD ،DVDهاي پخـش  آن دستگاهدنبال  بهويدئو و 
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كه تماشاچيان به جاي رفتن به سـينما و پرداخـت هزينـه بـراي      ه استشدسبب  منازل

اوقـات  و هاي سينمايي بپردازند منازل خود به تماشاي جديدترين فيلمبه راحتي در  ،آن
 ,Fernandez-Blanco and Banos-Pino, 1997؛1388 اجلالي،( فراغت خود را بگذرانند

Dewenter and Westerman, 2005, Kim 2009, Dessy and Gambaro, 2009,(.    
  

 
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  )1363- 1387)   (ريال(متوسط قيمت بليط سينما در كل كشور   -3نمودار 
  

توان بـه آن اشـاره   بررسي تقاضاي فيلم سينمايي ميي  هديگري كه در زميني  همسئل
بـر اسـاس آمـاري كـه در دسـترس      . توزيع جغرافيايي سينماها در كل كشور است ،كرد
هاي سينماي كشور سالن درصد 30چيزي در حدود  1387تا سال  1362از سال  ،است

هـا در سـاير   درصـد سـالن   69حـدود  كـه   ن استان تهران بوده، درحـالي ادر اختيار ساكن
عـدم توزيـع   كه اين رقم بـه خـودي خـود حـاكي از      ،هاي كشور قرار داشته است استان

  .باشدمناسب سينماها در سطح كشور مي
ها وجود هاي سينمايي كه در استان تهران و ساير شهرستانالبته اگر گنجايش سالن

 وضـعيت توزيـع    ،ا مقايسـه كنـيم  ه ـدارد را با جمعيت استان تهـران و سـاير شهرسـتان   
  .هاي سينما در كشور بهتر مشخص خواهد شدناعادلانه سالن

نفـر در   142بـراي هـر    1362در سـال   ،دهدنيز نشان مي) 1(كه جدول  طور همان
در همـان سـال در سـاير     هدرحـالي ك ـ  ،صندلي در سينما وجود داشـته  1استان تهران 

هاي اين نسبت در سال. ه استبودوجود مصندلي  1نفر  290هاي كشور براي هر استان
هـا و در  نفر در ساير اسـتان  388براي هر  1374كه در سال  طوري تر شده، به زرگبعد ب
ست كه ا  اين در حالي است، صندلي وجود داشته 1نفر تنها  827براي هر  1387سال 



  

نفـر   336بـراي هـر    1387نفر و در سال  203براي هر  1374در استان تهران در سال 
  .يك صندلي وجود داشته است

    )1362- 1387) (درصد(هاي كشور ها از كل سالنهاي استان تهران و ساير شهرستانسهم سالن - 4نمودار   
تر شدن موضوع از شاخص نسبت تعداد صندلي براي يك نفـر در اسـتان   براي روشن

 ،دهـد نشان مي 5كه نمودار  طور همان. ايماستفاده كردههاي كشور تهران به ساير استان
 ،در بـدترين حالـت خـود    1386اين شاخص تقريبا روندي نزولي طي كـرده و در سـال   

  .درصد قرار گرفته است 38يعني در حدود 
  

  )1362- 1387( هاي كشوري سينماهاي استان ظرفيت سرانه  - 1جدول  
نسبت جمعيت استان تهران   سال

  سينماهاي آن به گنجايش
ها نسبت جمعيت ساير استان
  ها به گنجايش سينماهاي آن

1362  76/142  16/289  
1366  79/160  04/378  
1370  01/185  56/385  
1374  77/202  28/388  
1378  16/260  23/408  
1382  45/282  84/564  
1386  90/325  40/844  
1387  80/335  55/827  

 /http://amar.sci.org.irپايگاه اطلاعاتي نشريات مركز آمار ايران  :منبع                  
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1362 1366 1370 1374 1378 1382 1386 1387

سهم سالن هاي استان تهران از كل سالن هاي كشور
سهم سالن هاي ساير استان ها از كل سالن هاي كشور



  

هاي شاخص نسبت تعداد صندلي براي يك نفر در استان تهران با ساير استاني  مقايسه  -5 نمودار  
  )1362-1387(كشور 

 
  مباني نظري تقاضاي فيلم سينمايي -4

تابع ضمني تقاضـا   ،اقتصاد خردي  هبر طبق مطالعات انجام شده و بر اساس اصول اولي
  :شودبراي سينما به صورت زير ارائه مي

)1(  030201 〉〉〈= ffftZ),Income,otherriceP,ricef(PtAttendance  

تــابعي از قيمــت بلــيط ســينما  ،tي  در ايــن مــدل تقاضــاي فــيلم ســينمايي در دوره
)Price(  ــا مكمــل آن ــل تصــرف  )Priceother(، قيمــت كالاهــاي جانشــين و ي ــد قاب ، درآم
)Income(  و برداري از متغيرها )كـه بـر روي   ...) كيفيت فيلم، بازيگران، تعداد سينماها و

  .باشدمي ،)Z(گذارد مي تأثيرترجيحات تماشاچي سينما 
ي منفي و  رسد كه بين سينما، قيمت بليط و قيمت كالاي مكمل آن رابطهمي نظر به
ي  رابطـه  ،نشين آن باشندتوانند جادرآمد و قيمت كالاهايي كه مي، چنين بين سينما هم

افـزايش   ،كه سينما كالاي لوكسي باشددر صورتي. مثبت و مستقيمي وجود داشته باشد
ي موجـب  تر كم شود كه افزايش درآمد با شدتفرصت رفتن به سينما سبب ميي  ههزين

  .١هاي مشابه آن شودبالا رفتن تقاضاي فيلم سينمايي و يا فعاليت
ترين جانشين سينما چه كـالايي اسـت؟   ين و اصليتر مهمست كه ا بعدي آن ي نكته

 هاي هنري، فستيوالچون تئاتر، كنسرت، نمايشگاه هاي بسياري همبراي سينما جانشين
تـرين جانشـين   رسد كـه تئـاتر قـوي   مي نظر به ،در يك نگاه كلي. ٢سيرك  وجود دارد و
  

 
1- Dewnter, ralf and Wesrermann 2005. 
2- Kim, 2009. 
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نشـان داد كـه    ١لسـتان هنرهـاي اجرايـي در انگ  ي  هسينما باشد، امـا مطالعـات در زمين ـ  
هـاي  هاي ايران سـالن استاني  هاز سوي ديگر در هم .جانشين اصلي سينما، تئاتر نيست

ي آن است كـه در ايـران    دهندهاجراي تئاتر و كنسرت وجود ندارد و همين مسئله نشان
رسد كه تلويزيون، ويدئو، مي نظر بهاما . تواند جانشين درستي براي سينما باشدتئاتر نمي

ها نسبت به  هاي سينما باشند، هرچند كه براي آنترين جانشيننزديك ،رايانه و اينترنت
به عنوان مثال كيفيت و صداي فيلمـي  . سري امتيازات و اشكالاتي وجود داردسينما يك

ديگـر   سـوي ، امـا از  ٢سـينما نيسـت  ي  انـدازه شـود بـه   كه از طريق تلويزيون پخش مي
كـه  جا آن در هر حال از. ٣باشدتر ميهزينهتر و كمتماشاي فيلم از طريق تلويزيون راحت

 نظـر  بـه نتيجـه   در ،تر از اشـكالات آن اسـت   امتياز تماشاي فيلم از طريق تلويزيون بيش
بنـابراين  . شـوند هاي سينما محسوب ترين جانشينرسد كه تلويزيون و ويدئو نزديك مي

هـاي  از آمار تعداد دسـتگاه  ،ها بر تماشاي سينما آن تأثيرمنظور بررسي به در اين مطالعه
آمـاري  ي  نامـه  طور سالانه در سـال  تلويزيون و ويدئو كه براي هر خانوار وجود دارد و به

رسد با ظهور و فراگير مي نظر بهكه جا آن چنين از استفاده شده است، هم ،شودمنتشر مي
تـر شـده اسـت، ايـن دو     هاي جديد آسانامكان دسترسي  به فيلمشدن رايانه و اينترنت 

  . گيرندعنوان جانشين سينما مورد آزمون قرار مي متغير نيز به
 هـاي فـيلم  ،از متغيرهـايي كـه قابليـت جانشـيني زيـاد بـا  سـينما دارد        ،يكي ديگـر 

ها  آن مد و مردنگيردر اختيار مردم قرار مي DVDو يا  CDكه از طريق  هستندسينمايي 
دسترسي بـه ايـن اطلاعـات بسـيار     كه  آن اما با توجه به ،كنندرا خريداري و يا كرايه مي

در مـدل اسـتفاده    DVDيـا   CDسـينمايي در قالـب    هـاي از تعداد فيلم ،باشدمشكل مي
  .نشده است

گذارنـد،  تأثيركه بر تقاضاي فيلم سينمايي  استشامل عوامل كيفي ) Z(متغير بعدي 
هـا بـر تقاضـا     امكان بررسـي آن  ،ا توجه به آمار و اطلاعاتي كه موجود استهر چند كه ب
منظـور بررسـي   بنابراين در برخي از مطالعات پيشـنهاد شـده اسـت كـه بـه     . وجود ندارد

و يـا از تعـداد    ٤هاي سينمايي كه در هر سـال وجـود دارد  متغيرهاي كيفي از تعداد پرده
بـه عنـوان    اسـت  سينماها به نمـايش درآمـده   هايي كه در هر سال توليد شده و درفيلم

  . ٥تقريبي از يك متغير كيفي استفاده شود
  

 
1- Gapinski, 1987. 
2- Cameron, 1988. 
3- Fernandez-Blanco and Banos-Pino, 1997. 
4- Cameron 1990. 
5- Dewnter and Wesrermann 2005. 



  

  
  معرفي مدل -5

هاي مقطعي و سري زماني نتايج بهتري نسبت بـه تـك تـك    داده ركيبكه تجا آن از
تـورش،   افـزايش،  و كـارايي  ي آزادي درجـه  ،تعـداد مشـاهدات  (دهـد  ها به دست مي آن

نتيجه اين تحقيـق   ، در))1387گجراتي، (يابد مي خطي كاهشناهمساني واريانس و هم
تقاضاي فـيلم   )سري زماني -مقطعي( هاي تركيبيبرآن است كه با استفاده از روش داده

  .دكن برآورد 1387-1380هاي طي سالاستان كشور را  28سينمايي در 
  :ه استهاي توصيفي متغيرهاي تحقيق ارائه شداي از آمارهخلاصه ،)2(در جدول 

  
  هاي توصيفي متغيرهاي تحقيقآماره  - 2جدول 

  انحراف معيار  حداقل  حداكثر  متوسط  هامقطع  مشاهدات  متغيرها
تماشاي فيلم ي  هتقاضاي سالان

 سينمايي براي هر خانوار
224  28  0.824436  3.270000  0.000000  0.632751  

  قيمت واقعي بليط سينما
  2862.311  0.212761  14552.51  5133.023  28  224  )سال پايه =1376(

واقعي براي هر ي  سرانهدرآمد 
  4761266  9201383  50021345 16251403  28  224  )سال پايه=1376( خانوار
ي سالن سينما براي هر  سرانه
  0.0000106  0.0000000  0.0000647  0.0000191  28  224  خانوار

شاخص بهاي كالاهاي فرهنگي 
 85.78789 140.7000 561.5790 254.6180  28  224 خانوارهاي شهري

  22.61439  0.797098  339.4509  2.500962  28  224  ي تلويزيون براي هر خانوار سرانه
و  VCDي دستگاه ويدئو،  سرانه

DVD 0.203767  0.116697  1.043286  0.550449  28  224  براي هر خانوار  

  3.096776  0.004802  22.42000  1.207292  28  224  ي رايانه براي هر خانوار سرانه
ضريب نفوذ اينترنت براي هر 

 خانوار
224  28  0.067141  0.322430  0.000000  0.068193  

  نتايج تحقيق: منبع
به صـورت   Panelو يا از روش  Pooledمقطعي از روش  -هاي زمانيبراي برآورد سري

  :شودزير استفاده مي
  



  

 Pooledمدل ) 2(
ititX'itY ε+β+α=  

ititX'iitY       ١با اثرات ثابت) 3( ε+β+α=  
)  ٢با اثرات تصادفي) 4(   )itititX'itY µ+ε+β+α=  

بررسي تقاضـاي فـيلم سـينمايي در ايـران از يـك      منظور  بهچنين در اين تحقيق  هم
چرا كه اين مدل در هنگام تصريح توابع تقاضـا   ،شودمدل لگاريتمي دو طرفه استفاده مي

كه تحـت   اول اين: ٣شودمي تأييدبسيار متداول است، اين مسئله با دلايل علمي بسياري 
توانـد همگنـي   مي ،تابع لگاريتمي دو طرفه  كنندهمحدود تر كم هاياي از فرضيهمجموعه

ر اين نوع معادلات، ضرايب دكه  آن دوم. ٤ها و درآمد تضمين كندصفر را نسبت به قيمت
كه اين نوع معـادلات در   نهايت ايندر ها هستند و ضرايب تخمين زده شده همان كشش
  .٥اندها از خود نشان دادهمطالعات قبلي نتايجي سازگار با نظريه

  
 برآورد مدل - 6

) 4(و ) 3(هـاي  نتايج حاصل از تخمين تقاضاي فـيلم سـينمايي در ايـران در جـدول    
بنـابراين  انـد،  ها به صورت تركيبي گردآوري شدهكه دادهجا  آن از. استنشان داده شده 

معـادلات از آزمـون   جداگانه در هاي عرض از مبدأ) يا عدم وجود(ابتدا براي تعيين وجود 
F

ايـن بـدان    ،داري داشـته باشـد  معنـي ي  هاگر ايـن آزمـون نتيج ـ  . استفاده شده است ٦
Pooledبر نتايج مدل  Panel،معناست كه نتايج مدل 

بدون هيچ اثر و محـدوديتي و بـا   ( ٧
در  ،)4(و ) 3(هـاي  مطابق نتايج تخمين در جدول. دارد برتري )OLSبا استفاده از روش 

دار درصـد از نظـر آمـاري معنـي     99در سـطح   Fآزمون  ،تمام معادلات تخمين زده شده
ايـن كـه    اسـت و  Pooledمـدل   بـر  Panelهاي مدلي برتري  دهندهاست كه اين نشان
هاي مختلفي در و بايد عرض از مبدأ ٨داشتهداري ياثر معن) هااستان(ناهماهنگي مقاطع 

از قبيـل سـبك    ،هـاي هـر اسـتان   تفـاوت در ويژگـي   نتيجه ، دركار بست در معادلات به
هـاي   بـر تماشـاي سـينما در اسـتان     ،)1387گجراتـي،  (مـديريتي  ي  همديريتي يا فلسف

   .ده استبو مؤثرمختلف 

  

 
1- Fixed Effect 
2  -  Random Effect. 
3  -  Fernandez-Blanco and Banos-Pino, 1997. 
4  -  Phlips, 1974. 
5  -  i.e. Moore, 1966; Withers, 1980; Abbe-Decarroux, 1994; Fernandez-Blanco and Banos-Pino, 1997 

and Kim, 2009. 
6-  F Test. 
7-  Pooled Least Squares. 
8-  AL-Najjar & TaIncomelor, 2008. 

 Panelمدل 



  

مورد پذيرش قرار گرفته است، براي تعيين روش اثرات ثابـت   Panelجاكه مدل  از آن
نيـز بـراي تمـامي     ايـن آزمـون  نتـايج  ارائه شده است،  ١هاسمنيا اثرات تصادفي آزمون 
به مـدل بـا    ،مدل با اثرات ثابت برتريكه  به دست آمده،دار معنيمعادلات از نظر آماري 

  . دهد نشان ميرا اثرات تصادفي 
 

  )1380- 1387(   تخمين تقاضاي فيلم سينمايي در ايران  -3 جدول
  براي هر خانوار ييسينمافيلم تماشاي  سالانهتقاضاي لگاريتم : متغير وابسته  
    )FEM( ٢رگرسيون با اثرات ثابت  

  3  2  1  متغيرهاي مستقل
 متغير ثابت

0.74-  
)0.54(  

1.22  
)*0.06(  

1.83  
)*0.09(  

گاريتم قيمت بليط ل
  سينما

0.09-  
)***0.00(  

0.15-  
)***0.00(  

0.11-  
)***0.00(  

  0.10   لگاريتم درآمد سرانه
)*0.10(  

0.01  
)*0.07(  

0.03  
 )0.19(  

 سالني  سرانهلگاريتم 
  سينما

0.09  
)***0.00(  

0.14  
)***0.00(  

0.11  
)***0.00(  

ي  سرانه لگاريتم
 تلويزيون

0.02-  
)***0.00(    0.02-  

) ***0.00(  
 دستگاه  لگاريتم سرانه

  DVDو  VCD ويدئو،
0.22-  
)***0.00(    0.26-  

)***0.00(  
  -0.03    رايانهي  سرانهلگاريتم 

)***0.00(  
0.02-  

)*0.08(  
لگاريتم ضريب نفوذ 

  -0.01    اينترنت
)***0.00(  

0.00-  
)0.74(  

  224  224  224 تعداد مشاهدات
  ٢R  0.87  0.87  0.90 ضريب تعيين

 Fآزمون 
27.191  

)***0.00(  
16.13  

)***0.000(  
19.99  

)***0.000(  
  15.47  هاسمن آزمون

)***0.00(  
26.83  

)***0.00(  
25.53  

)***0.00(  
  .دهددرصد نشان مي 1و  5، 10داري متغيرها را در سطح معني ***، *،**

  نتايج تحقيق: منبع
دهد كه تماشاي سـينما بـه تغييـرات قيمـت بلـيط سـينما و       نتايج تخمين نشان مي

درآمد خيلي حساس نيست و تماشاچيان به تغييرات قيمت و درآمد واكـنش چنـداني از   
  

 
1- Hausman Test. 
2- Fixed Effect Model. 



  

 1385نتايج ما در اين زمينه مشابه نتايج موسايي وشياني در سال . دهندخود نشان نمي
 .باشدتر از واحد مي كمنشان دادند كه كشش قيمتي و درآمدي براي ايران ها  ، آناست

ي تعـداد   در ايـن مطالعـه از سـرانه    ،براي بررسي متغيرهاي كيفي بر تماشاي سـينما 
دار و مثبت و ها معنيسينما براي هر خانوار استفاده شد، ضرايب در تمام مدل هايسالن

  .  اندمطابق با مباني نظري به دست آمده
  

  )1380- 1387( يران تخمين تقاضاي فيلم سينمايي در ا  -4جدول 
فيلم سينمايي ي  هلگاريتم تقاضاي سالان: متغير وابسته

    براي يك خانوار
    )FEM(رگرسيون با اثرات ثابت   
  متغيرهاي مستقل  4  5  6

1.64  
)0.57(  

3.11 -  
)***0.00(  

0.73 -  
 متغير ثابت  )0.55(

0.16 -  
)***0.00(  

0.18 -  
)***0.00(  

0.13 -  
  بليط سينمالگاريتم قيمت   )0.00***(

0.06  
)0.14(  

0.10  
)**0.03(  

0.06  
 لگاريتم درآمد سرانه  )0.24(

0.14  
)***0.00(  

0.16  
)***0.00(  

0.12  
 ي سالن سينما لگاريتم سرانه  )0.00***(

0.16  
)***0.00(  

0.07  
)*0.08(  

0.16  
)***0.02(  

شاخص بهاي كالاهاي فرهنگي 
 خانوارهاي شهري

0.02 -  
)***0.00(   

0.02 -  
 ي تلويزيون لگاريتم سرانه  )0.00***(

0.16 -  
)***0.01(   

0.28 -  
)**0.00(  

دستگاه ويدئو،   لگاريتم سرانه
VCD  وDVD  

0.02 -  
)***0.00(  

0.03 -  
  ي رايانه لگاريتم سرانه   )0.00***(

0.02 -  
)**0.19(  

0.01 -  
  لگاريتم ضريب نفوذ اينترنت   )0.08***(

 تعداد مشاهدات  224  224  224
  ٢R ضريب تعيين  0.87  0.92  0.92
28.65  

)***0.00(  
28.06  

)***0.00(  
16.00  

 Fآزمون   )0.00***(

26.40  
)***0.00(  

27.80  
)***0.00(  

15.40  
  هاسمن آزمون  )0.01***(

  
  دهددرصد نشان مي 1و  5، 10داري متغيرها را در سطح معني ***، *،**       
 نتايج تحقيق: منبع        

كالاي جانشين مورد بررسـي نشـان داد كـه     4دست آمده براي چنين ضرايب به  هم
كاهشـي و   تـأثير  1380ي  هاي تلويزيون، ويـدئو و رايانـه در دهـه   افزايش تعداد دستگاه



  

كـه  اما ضريب اينترنت بـا وجـودي   ،بر تقاضاي فيلم سينمايي در ايران داشته يدارمعني
داري بـر تماشـاي   معنـي  تـأثير ا ه ـتر مدل در بيش 1387اما تا سال  ،آمدهمنفي به دست

  .سينما نداشته است
آن دنبال  بهو  DVDو  VCDهاي پخش دهد كه افزايش تعداد دستگاهنتايج نشان مي

 .دارد تر از ساير موارد مردم را از رفتن به سينما باز مي افزايش قيمت بليط سينما بيش
تغييرات قيمت كالاهاي جانشين سينما نيـز از شـاخص بهـاي     تأثيربررسي منظور  به

كه نتايج آن در جـدول   ،عنوان متغير جانشين استفاده شد كالاهاي فرهنگي هر خانوار به
بـا مبـاني   يعنـي مطـابق    هسـتند، دار معنيو ضرايب اين متغير مثبت دهد مينشان ) 4(

  بـراي سـينما افـزايش پيـدا     تقاضـا   ،بالا رفتن قيمـت سـاير كالاهـاي فرهنگـي    نظري با 
  .كندمي

  
  هاي سري زمانيبرآورد تقاضاي فيلم سينمايي در ايران با استفاده از داده -7

، رايانـه و اينترنـت   DVDو  VCDهاي پخش دستگاه هاي مربوط بهكه داده جا آن از
 تخمين تقاضاي فـيلم سـينمايي  منظور  بهبنابراين  ،باشدموجود نمي 80ي  تا قبل از دهه

و تفكيك انواع  1387-1350هاي هاي سري زماني براي سال در ايران با استفاده از داده
  :هاي زير مورد برازش قرار گرفته است هاي ايراني و خارجي، مدل ها به فيلم فيلم
  تقاضاي فيلم سينمايي) 5(

  ( )



 −

=
)tUR(Log*)tLit(Log),tIncome(Log

),tice(PrLog),tAttendance(Log
f)tAttendance(Log

1  
  تقاضاي فيلم سينمايي ايراني) 6(

  ( )



 −

=
)tUR(Log*)tLit(Log),tIncome(Log

),ticei(PrLog),tiAttendance(Log
f)tiAttendance(Log

1  
  تقاضاي فيلم سينمايي خارجي) 7(

  ( )



 −

=
)tUR(Log*)tLit(Log),tIncome(Log

),ticef(PrLog),tfAttendance(Log
f)tfAttendance(Log

1  
 Attendancit هـاي ســينمايي،   كـل فــيلم ي  هتقاضــاي ســالان ، Attendanctكـه در آن 
هـاي   فـيلم ي  سـالانه  تقاضـاي  Attendancftهاي سـينمايي ايرانـي،    فيلمي  هتقاضاي سالان

 Priceit، )سـال پايـه  =1376(متوسط قيمت واقعي بليط سـينما   Pricetسينمايي خارجي، 



  

متوسـط قيمـت واقعـي بلـيط فـيلم       Priceftمتوسط قيمـت واقعـي بلـيط فـيلم ايرانـي،      
Lit، )سـال پايـه  =1376(درآمد واقعي سالانه   Incometخارجي، t   ،نـرخ سـوادURt   نسـبت

  .ندهستهاي زماني  انديس -1tو  tو   متغير تصادفي Ut شهرنشيني،
  

  متغيرها سطح در يافته تعميم فولر – ديكي آزمون نتايج - 5جدول 
ي  آماره  متغير

ADF  
  ١تعداد وقفه  مقادير بحراني

  %5در سطح   %10در سطح   بهينه
هاي  لگاريتم تقاضاي كل فيلم

  سينمايي
03/2-  61/2-  94/2-  1  

  0  -94/2  -61/2  08/1  لگاريتم قيمت بليط سينما
هاي  فيلملگاريتم تقاضاي 
  سينمايي ايراني

43/2-  61/2-  94/2-  0  
  0  -94/2  -61/2  52/1  لگاريتم قيمت بليط فيلم ايراني

هاي  فيلم  لگاريتم تقاضاي 
  سينمايي خارجي

02/0-  61/2-  94/2-  0  
لگاريتم قيمت بليط فيلم 

 خارجي

38/0  61/2-  94/2-  1  
  3  -94/2  -61/2  36/0 لگاريتم درآمد سرانه 

  0  -94/2  -61/2  15/2 متغير تداخليلگاريتم 
 نتايج تحقيق: منبع

  
به دليل چسبندگي عـادات مصـرفي    ،)تأخيري(دار ورود متغير وابسته به صورت وقفه

ن بـه صـورت   تـر مخاطبـا   ي كه رفتن به سينما و تماشاي فيلم براي بـيش طوراست، به 
ــده و در دوره ــادت درآم ــي  ع ــرار م ــف تك ــاي مختل ــم. شــود ه ــود  ه ــين وج ــر چن متغي

هـاي سـينمايي    به صورت لگاريتمي، بر اين مبناست كه تماشاي فيلم) Lit*UR(٢تداخلي
از طريـق   حقيقـت تـري دارد و در   بيشي  هذباهاي شهري ج براي افراد باسواد در محيط

كنش سواد و شهرنشيني است كه تقاضاي رفتن به سينما در شهرها عموماً بيش از  برهم
هاي اصلاحي سينما كه بررسي سياست براي) 5(در مدل  چنين هم، تنقاط روستايي اس

  

 

 شوارتزي  هضابط توسط ،اختلال جملات بين خودهمبستگي بردن بين از براي متغير،ي  هبهين هايوقفه تعداد جا اين در -1
 را پيشنهاد مدل ترينهزينه كم SBC  معمولا كه است چرا شده تعيين (Schwarz Bayesian criterion)بيزين 

به منبع ( است ترمناسب، زياد نباشد مشاهدات تعداد كهزماني براي و) كند مي جوييصرفه هاوقفه تعداد در يعني(كند  مي
  .)رجوع شود 9ي  شماره

2- Interactive Variable. 



  

از يك متغير مجـازي اسـتفاده شـده     در كشور اعمال شده،) 1362-1370(هاي در سال
  .است

ي  ريشـه  از آزمـون  ،ه در مـدل به كار رفت ـهاي زماني بررسي ايستايي سري به منظور
طابق اين آزمـون متغيرهـاي   م. استفاده شده است) ADF(ديكي فولر تعميم يافته  ١واحد

در  ،شـوند  مـي  ايسـتا گيـري  بار تفاضـل همگي پس از يك ند ويستايستا ن ،الگو در سطح
  .هستند I)1(ي يك يا  از درجه ٢واحد و در اصطلاح جمعيي  ريشه نتيجه داراي يك

  
  سطح تفاضل اول متغيرها در يافته تعميم فولر – ديكي آزمون نتايج -6جدول 
ي  آماره  متغير

ADF  
  ٣تعداد وقفه  مقادير بحراني

  %5در سطح     %10در سطح   بهينه
تفاضل اول لگاريتم تقاضاي كل 

  هاي سينمايي فيلم
69/3-  61/2-  94/2-  0  

تفاضل اول لگاريتم قيمت بليط 
  سينما

56/3-  61/2-  94/2-  0  
تفاضل اول لگاريتم تقاضاي 

  هاي سينمايي ايراني فيلم

83/3-  61/2-  94/2-  0  
تفاضل اول لگاريتم قيمت بليط 

  فيلم ايراني
04/3-  61/2-  94/2-  0  

تفاضل اول لگاريتم تقاضاي 
  هاي سينمايي خارجي فيلم

12/3-  61/2-  94/2-  2  
تفاضل اول لگاريتم قيمت بليط 

 فيلم خارجي

95/2-  61/2-  94/2-  0  
تفاضل اول لگاريتم درآمد 

 سرانه 

75/3-  61/2-  94/2-  0  
لگاريتم متغير تفاضل اول 

 تداخلي

94/4-  61/2-  94/2-  0  
  نتايج تحقيق: منبع

  
حال در اين قسمت به ارائه نتايج تخمين با استفاده از روش حداقل مربعات معمـولي  

  :پردازيممي
  

 

1 -Unit root Test. 
2- Integrated. 

بيزين  شوارتزي  هضابط اختلال توسط جملات بين خودهمبستگي بردن بين از براي متغير، بهينه هايوقفه تعداد جا اين در -3
 را پيشنهاد مدل ترينهزينه كم SBC  معمولا كه است چرا شده تعيين (Schwarz Bayesian criterion)بيزين 

به منبع ( است ترمناسب زياد نباشد مشاهدات تعداد كهزماني براي و) كند مي جوييصرفه هاوقفه تعداد در يعني(كند  مي
 .) رجوع شود 9ي  شماره



  

  
  )1350- 1387(تخمين تقاضاي فيلم سينمايي در ايران  -7جدول 

  3  2 1  متغيرهاي مستغل
لگاريتم  :متغير وابسته

 هاي  كل فيلمتقاضاي 
  سينمايي

لگاريتم  :متغير وابسته
هاي سينمايي  تقاضاي فيلم

  ايراني

لگاريتم  :متغير وابسته
هاي  فيلم  تقاضاي 

  سينمايي خارجي
  tي  آماره  ضريب  tي  آماره  ضريب  tي  آماره  ضريب

  37/1  25/13  07/2  57/11  13/2  10/12  متغير ثابت
لگاريتم تقاضاي كل 

با يك  هاي سينمايي فيلم
  وقفه 

90/0  21/19          

لگاريتم قيمت بليط 
  سينما

41/0-  31/3-          

لگاريتم تقاضاي 
 هاي سينمايي ايراني فيلم

  با يك وقفه

    94/0  87/21      

لگاريتم قيمت بليط فيلم 
  ايراني

    42/0-  33/3-      

   لگاريتم تقاضاي
هاي سينمايي  فيلم

 با يك وقفه خارجي

        93/0  73/17  

لگاريتم قيمت بليط فيلم 
 خارجي

        57/0-  52/2-  

  -62/0  -34/0  -07/1  -33/0  -01/1  -32/0 لگاريتم درآمد سرانه
  91/1  14/2  80/2  84/1  89/2  95/1 لگاريتم متغير تداخلي

          68/1  18/0 متغير مجازي
  2R  97/0  97/0  95/0ضريب تعيين 

  -89/0  -47/0  -78/0  دوربين واتسن hي  آماره
  نتايج تحقيق: منبع

دهـد كـه   هاي سري زماني نيـز نشـان مـي   مدل با استفاده از داده 3هر  نتايج برآورد
و تماشاي فـيلم   استاز واحد  تر كم كشش تقاضاي رفتن به سينما نسبت به قيمت بليط



  

چنين علامت متغيـر درآمـد    باشد، همنسبت به تغييرات قيمت بليط چندان حساس نمي
  . دار نيست نظر آماري معنياز سرانه مطابق با مباني نظري نبوده و 

بـه  كـه   آن تـر از  دهند كه تماشـاي سـينما در ايـران بـيش    اما اين برآوردها نشان مي
گذشـته و   بـه تقاضـاي رفـتن بـه سـينما در سـال       ،تغييرات قيمت و درآمد حساس باشد

 بـالا بـودن ضـريب متغيـر    . اسـت و شهرنشـيني حسـاس    چنين اثرات تداخلي سـواد  هم
حاكي از آن است كـه  ) 90/0در حدود ( ي وقفه  هاي سينمايي با يك دورهتماشاي فيلم

باشـد و تماشـاي فـيلم در    تـر يـك عـادت مصـرفي مـي      تماشاي سـينما در ايـران بـيش   
يـن نتـايج   چنـين ا  بالايي دارد، هـم  تأثيرگذشته بر تقاضاي فيلم در سال جاري  هاي سال

 در باشـد،  مي 2ها تقريباً معادل  كه ضريب متغير تداخلي در تمام مدل استن آحاكي از 
تحريـك   سببي مورد بررسي، نرخ با سوادي از طريق متغير شهر نشيني  نتيجه در دوره

 بايـد گفـت   3و  2دو حالت ي  مقايسهدر . رفتن به سينما شده است رايب شويق افرادو ت
نسـبت بـه    ،كه تقاضاي تماشاي فيلم خارجي در مقايسه با تقاضاي تماشاي فيلم ايرانـي 

تـري از خـود نشـان     حساسيت بـيش چنين تغييرات نرخ سواد  تغييرات قيمت بليط و هم
آن اسـت كـه   ي  دهنـده آمده براي متغير مجـازي نيـز نشـان   به دست  ضريب. داده است
مثبـت و   تـأثير  ،هاي شديد بر ساخت فيلمهاي حمايتي، تشويقي و حذف كنترلسياست
  . ي بر تقاضاي فيلم سينمايي داشته استدارمعني

 حقيقـت كـه در  اسـت،  بـه دسـت آمـده    % 97در اين برآورد ضريب تعيين در حـدود 
 نيـز بـر عـدم    hي  آمـاره . باشـد مـي معياري براي تعيين قدرت بالاي توجيـه رگرسـيون   

  .١ا دلالت دارده خودهمبستگي بين جملات اختلال در مدل

گرنجـر   -از روش انگـل  ،در اين قسمت به منظور اطمينان از عدم رگرسـيون كـاذب  
شود، به اين صورت كه ابتدا جملات خطاي حاصل از تخمين مدل بـه روش  مي استفاده

OLS  فـولر   -روش ديكـي   ا اسـتفاده از بجملات خطا سپس ايستايي و را به دست آورده
  .آورده شده است) 6(اين آزمون در جدول ي  هنتيج. شود ميآزمون ) ADF(يافته  تعميم
  

  فولر تعميم يافته در سطح براي جمله پسماند  -نتيجه آزمون ديكي   -8جدول 
  

قابل ) D.W )dهاي مورد آزمون از نوع اتورگرسيو باشند، در اين صورت آزمون كشف خودهمبستگي كه مدلهنگامي  -1 
، با تابع )Durbin(دوربين  hي  هاطمينان نيست و لذا در اين شرايط استفاده از آمار

)ˆ(Var.N

Nˆh
α−

ρ=
1

توصيه  

�1و برابر با ) خودهمبستگي(، تخمين ضريب همبستگي ρ̂. شده است  حجم نمونه و Nشود، مي در نظر گرفته �

)ˆ(Var α رجوع شود 4ي  به منبع شماره. (زاي با وقفه است واريانس متغير درون(.  



  

ي  وقفهتعداد  ADFي  آماره  مقادير بحراني  متغير
  %10در سطح   %5در سطح   بهينه

-94/2  1جمله پسماند   61/2-  51/6-  0 
-94/2 2جمله پسماند   61/2-  20/6-  0 
-94/2 3جمله پسماند   61/2-  29/6-  1 

  نتايج تحقيق: منبع
  

جملات پسماند حاصل از تخمين مدل فاقد  ،دهدكه جدول بالا نشان مي طور همان
  . يستبنابراين رگرسيون انجام شده كاذب و جعلي ن ،ندي واحد بوده و ايستا هست ريشه

  
  گيرينتيجه -8

هاي تركيبي و در فيلم سينمايي در ايران با استفاده از دادهمطالعه و تخمين تقاضاي 
استان كشـور نشـان    28در  1387-1380هاي قالب رگرسيون اثرات تصادفي براي سال

حساسيت زيـادي از   و درآمد، داد كه در ايران، تقاضاي رفتن به سينما به تغييرات قيمت
در روزهاي پاياني هفته و اجـراي  رو طرح افزايش قيمت بليط  ، از ايندهدخود نشان نمي

از سوي ديگـر منفـي بـودن و     .تواند مناسب باشدها با قيمت شناور ميطرح فروش بليط
نشـان   DVDو  VCDدار بودن ضريب متغيرهاي تلويزيون، رايانه و دستگاه پخـش  معني
هاي مورد نظر جانشـين سـينما بـوده و افـزايش تعـداد      دهد كه اين سه كالا در سالمي
  . كاهشي در تعداد تماشاچيان داشته است تأثيرها  آن

 هـاي سـالن ي  چنين بررسي تغييرات شاخص قيمـت كالاهـاي فرهنگـي و سـرانه     هم
داري بر تقاضاي فـيلم سـينمايي در   داد كه اين متغيرها اثرات مثبت و معنيسينما نشان
هـاي  ماني بـراي سـال  هاي سري زاند، از سوي ديگر برآورد با استفاده از دادهايران داشته

نيز نشان داد كه حساسيت تماشاي فيلم نسبت به تغييرات قيمـت بلـيط    1350-1387
اما تماشاي فيلم نسبت به عادت رفتن به سـينما بـا يـك وقفـه و اثـر       ،چندان بالا نيست

 تـأثير هـا   تداخلي سواد و شهرنشيني حساسيت بالايي از خـود نشـان داده و افـزايش آن   
نتـايج مربـوط بـه بـرآورد     . رفتن تقاضاي رفتن به سـينما داشـته اسـت   مستقيمي در بالا

اصلاحي دولت كه شامل حـذف   هايدهد كه سياستضريب متغير مجازي نيز نشان مي
هـاي حمـايتي   هـاي تشـويقي و سياسـت   هـا، سياسـت  هاي شديد بر ساخت فيلمكنترل

كـه  ) هاى داخلـي  سنگين از فيلم مالياتحذف پرداخت يارانه، دادن وام بانكي كم بهره، (



  

سينماي ايران اعمال شده، تأثير مثبت  بر هفتادي  هدهتا ابتداي  شصتي  هدهاز ابتداي 
   .  داري در رونق سينماي ايران داشته استو معني
هاي خارجي نسبت بـه  هاي ايراني، تماشاي فيلم چنين در مقايسه با تماشاي فيلم هم

از سـوي ديگـر افـزايش     تري از خـود نشـان داده و   بيشتغييرات قيمت بليط حساسيت 
تقاضـاي تماشـاي    ،)تقويت اثر نرخ بـا سـوادي در جامعـه شـهري    ( مقدار متغير تداخلي

   .ده استبالا برتر از تقاضاي فيلم ايراني  هاي خارجي را بيش فيلم
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