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افزایش جذب 
توریست)اکوتوریسم( 

از طریق توسعه و 
بهبود فضاهاي سبز 

)شهرها،تفرجگاه 
ها،پارکهاي شهري و 

ملي، جنگلها و. . . (

محمد علي خلج
عضو هيئت علمي ایستگاه ملي تحقيقات گل وگياهان 

زینتي ) محلات(
مينا اميري

دانشجوي كارشناسی ارشد زیست شناسي علوم گياهی 
دانشگاه آزاد اسلامي، واحد علوم تحقيقات تهران

چكيده :
بر اساس برآورد س��ازمان تجارت جهاني، در حالي 
که رشد عمومي صنعت توریسم تا دو دهه دیگر به طور 
میانگین 4/1 درصد در سال پیش بیني مي شود. طبق 
آمار در س��ال 2010 حدود یك میلیارد نفر که تا سال 
2020 به 1/6 میلیارد نفر خواهد رسید. صنعت توریسم 
بزرگترین محل اش��تغال افراد می باشد که حدود 200 
میلیون ش��غل ب��ا ح��دود 10% کل مش��اغل به طور 
مستقیم یا غیر مستقیم به آن وابسته است. یافته هاي 
موجود بیانگر آن اس��ت که بیشترین بخش از این رشد 
به بخش اکوتوریس��م تعلق داش��ته و به طور کلي رشد 
این قس��مت بین 10تا 30درص��د خواهد بود. حتی بر 
اساس برخي برآوردها، حتي از50 درصد کل سفرهایي 
که در جهان انجام مي شود نیز فراتر خواهد رفت. وجود 
منابع طبیعي منحصر به فرد در ایران،پارکهای شهری 
و ملی،جنگله��ا، اقلی��م هاي گوناگ��ون، اختلاف درجه 
حرارت و بارندگي و ... ش��رایطي بسیار مناسب رابراي 
توس��عه صنعت اکوتوریسم در کشور مهیا نموده است. 
امري مهم که تحقق و گس��ترش آن براس��اس موازین 
علمي و اس��تانداردهاي جهاني نه تنها مي تواند بهبود 
کیفی��ت منابع طبیعي موجود و جلوگی��ري از نابودي 
آن را به همراه داش��ته باشد، بلکه بر توسعه اقتصادي و 
اجتماعي جوامع محلي و بومي که بخش جدایي ناپذیر 
از عرص��ه هاي منابع طبیعي را تش��کیل مي دهند نیز 

بسیار تاثیر گذار خواهد بود. 

واژگان کليدي :
اکوتوریس��ت، گردشگري طبیعت، منابع طبیعي، 
محی��ط زیس��ت، جوامع محلي، توس��عه اقتصادي و 

اجتماعي
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مقدمه:
ام��روزه ش��اید بتوان توریس��م را به دس��ته هاي 
مختلفي تقس��یم کرد. توریس��م فرهنگي، سیاسي، 
تج��اري،  تفریحي،  علمي و ... این یعني س��اماندهي 
یك گردش با برنامه. در مبحث گردشگري )توریسم( 
جاذبه ها و جلوه هاي طبیعي از ارزشي دو چندان 
برخوردارند و از این جهت یکي از مهمترین اش��کال 
آن )اکوتوریس��م( گردش��گري طبیعي را شکل مي 
دهن��د. آب و ه��واي مطلوب، مناطق کوهس��تاني و 
چش��م اندازهاي زیبا، پارکها مل��ی، تنوع ناهمواریها 
و فرس��ایش هاي طبیع��ي، س��واحل دریاهاي گرم 
- جزایر دس��ت نخورده، دریاچه ه��ا، رودخانه هاي 
بزرگ، چش��مه هاي آب معدني، منابع لجن درماني-

غاره��ا- مناطق بیابان��ي، کویره��ا، مناطق حفاظت 
شده، جنگلها و پوشش گیاهي، حیات وحش و تعدد 
گونه ها و زیرگونه هاي جان��وري و آبزیان و نماهاي 
زیر دریا و.... همه و همه از جمله پدیده هاي طبیعي 
به ش��مار مي آیند که یکي از اصلي ترین شاخه هاي 
صنعت گردش��گري ب��ه نام “اکوتوریس��م" را بوجود 
آورده اند و گردش��گراني که به واس��طه وجود چنین 
جاذبه هایي در س��رزمینهاي متنوع دس��ت به س��فر 
مي زنند را »اکوتوریست« مي نامند که روز به  روز 

بر تعداد آنها اضافه مي گردد. 
در تفکر دیني اس��لام براي جهانگردي کارکردي 
خاص مورد توجه قرار گرفته اس��ت. در قرآن حداقل 
6 بار جهانگردي توصیه ش��ده اما با هدف مش��خص 

عبرت آموزي و آموزش��ي. فس��یروا في الارض فانظرو 
کیف کان عاقبه المکذبین )آل عمران 137( در آیات 
دیگر نیز س��فارش شده است که در زمین بگردید و 
ببینید که عاقبت مشرکین، مجرمین، دروغگویان و 
تکذیب کنندگان خداوند چگونه بوده اس��ت. )الانعام 
11 النح��ل 36 النحل 69 عنکبوت 20 و الروم( این 
س��فارش توسط بس��یاري از جهانگردان مورد توجه 
ق��رار گرفته و حاص��ل جهانگردي آن��ان به صورت 
س��فرنامه چراغ راه مردم گردیده اس��ت. بسیاري از 
دستاوردهاي رشتة مردم شناسي امروزه مدیون این 
سفرنامه هاست. بسیاري از مطالعات تاریخي و حتي 
مکاشفات باستان شناسي ریشه در اطلاعات برخي از 
سفرنامه ها دارد. متون بجامانده از جهانگردان بسیار 
کاربردي و دقیق ثبت ش��ده اس��ت و امروزه بعنوان 

یك گنجینه با ارزش تمدن بشري است. 
گروه بزرگي از گردش��گران جهان وجود دارندکه 
تنها براي دیدار از مناطق طبیعي غیر مسکوني و دست 
نخورده جهان س��فر مي کنند و به تماشاي گیاهان 
و پرندگان و ماهي ه��ا و دیگر جانوران مي پردازند. 
اصل��ي ترین فعالیت این توریستها)اکوتوریس��ت( بر 
پایه طبیعت مي باش��د که بنا به تعریف سفري است 
مسئولانه به مناطقي طبیعي که حافظ محیط زیست 
بوده و باعث بهبود کیفیت زندگي مردم محلي گردد. 
اکوتوریس��م حداقل آس��یب را به طبیعت و فرهنگ 

منطقه وارد مي کند. 
اهمیت توسعه اکوتوریسم زماني نمایان مي شود 

جدول 1( مقايسه تعداد، سهم و رشد توريسم در مناطق مختلف جهان در سالهاي 2006 -1990

ميانگين 
رشد 
سالانه

سهم 
تجارت درصد تغيير

تعداد توريست رسيده

درصد درصد ميليون نفر قاره ها
2000-6 2006 2006/05 2005/04 2006 2005 2000 1995 1990

3/6 100 5/4 5/5 846 803 684 536 436 جهان
7/2 54/4 5 4/3 460/8 438/7 392/5 310/8 262/3 اروپا
7/1 19/8 7/7 7/8 167/2 155/3 110/6 82/5 56/2 آسيا و اقيانوسيه
1 16/1 2 5/9 135/9 133/2 128/2 109 92/8 آمريكا

6/5 4/8 9/2 8/8 40/7 37/3 27/9 20/1 15/2 آفريقا
9/3 4/9 8/9 5/9 41/8 38/3 24/5 13/7 9/6 خاور ميانه
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که بدانیم متوس��ط سفر 50 درصد اکوتوریست هاي 
جهان بین 8 تا 14 روز اس��ت و براس��اس آمارها هر 
اکوتوریس��ت به طور متوس��ط بین یك هزار تا یك 
ه��زار و 500 دلار درآمد ارزي ب��ه ارمغان مي آورد 
اگر ای��ن آمار با آمار و حجم ب��الاي توانمندي هاي 
اکوتوریس��تي ایران سنجیده ش��ود، آن گاه پي مي 
بریم که ایران قادر اس��ت تا چ��ه مقدار ارز از طریق 
توسعه اکوتوریسم عاید کشور کند به این ترتیب این 
پرسش هنوز باقي است که مواجه سازمانهای مرتبط 
از جمله ش��هرداری، فضای س��بز، میراث فرهنگي و 

گردشگري با اکوتوریسم چگونه خواهد بود ؟
یادمان نرود اکوتوریس��م در ص��ورت برنامه ریزي 
صحیح، یك کاربري س��ازگار با طبیعت اس��ت که از 
لح��اظ اقتصادي م��ي تواند تأثیر مثبت��ي بر زندگي 
جوامع بومي داش��ته باش��د. این در حالي اس��ت که 
طبق ارزیابي ها و آمارهاي موجود هنوز این ش��اخه 
از توریس��م در ایران به رش��د مطلوب و بایسته خود 

نرسیده و در این راه تبلیغات خوبي نیز وجود ندارد. 
کش��ور پهناور ما، با ویژگي ه��اي طبیعي خاص 
براي ش��یفتگان اکوتوریسم منطقه بسیار مستعد در 
زمینه جذب گردشگران طبیعي در سطح بین المللي 
به ش��مار مي آید. باید توجه داش��ته باشیم که نعمت 
اکوتوریس��م علاوه بر پدید آوردن هزاران شغل تازه، 
به��ره ب��رداري ناپایدار از عرصه ه��اي منابع طبیعي 
کشور را، به بهره برداري پایدار از منابع مزبور تبدیل 

مي کند. 

مفهوم اکوتوريسم: 
اکوتوریس��م یا گردشگري طبیعت نوعي توریسم 
طبیعي و پایدار اس��ت که با مش��ارکت گردانندگان 
بوم��ي و به��ره گی��ري از پتانس��یل ه��اي طبیعي 

گردشگري میسر مي شود. 
WTO یا سازمان جهاني گردشگري، اکوتوریسم 
را به صورت زیر تعریف مي کند: نوعي از گردشگري 
که در آن مسافرت به مناطق طبیعي ) که به نسبت 
بدون آسیب مانده( با اهداف مطالعاتي و بهره بصري 
از مناظر و رس��تني هاي طبیعي و حیات وحش و با 
توجه به جنبه هاي فرهنگي هم در گذشته و هم در 

حال صورت مي پذیرد. 
اکوتوریس��م در ادبی��ات فارس��ي طبیعت گردي 
نامیده مي ش��ود و ش��امل چش��م اندازه��ا و مناظر 
زیباي طبیعت مانند: س��واحل، دریاچ��ه ها، تالابها، 
بیش��ه زار ه��ا و مکانهاي سرس��بز و خ��رم، گیاهان 
وحشي، جنگلها و پارکهاي ملي، نواحي گردشگاهي، 

مناطق کوهس��تاني و ییلاقي، امکانات بالقوه ورزشي 
و تفریحي مانند : غارپیمایي، کوه پیمایي، پیاده روي در 

طبیعت، غواصي، قایقراني، ماهیگیري و ... مي باشد. 

ويژگي هاي اکوتوريسم : 
جاذبه هاي طبیعي هیچگاه تکراري نیس��ت، زیرا 
با رفتن به س��فرهایي با قصد دیدار از طبیعت بیشتر 
در راس��تاي اهدافي اس��ت که مهم ترین آنها تغییر 
آب و هوا، تفریح، اس��تراحت، رفع خس��تگي، کسب 

نمودار1( بررس�ي روند توسعه توريس�م در جهان در سالهاي 2006-)سمت چپ(1990 و درماههاي سال 
)سمت راست(
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آرامش روحي و تجدید نیرو براي کار مجدد اس��ت. 
طبیعت گرد ها بنابر انگیزه سفر خود دو گروه سني 

را شامل مي شوند:
ال��ف ( گروهي ک��ه از طبیعت گ��ردي به دنبال 
ماجراجوی��ي، دیدار از س��رزمینهاي بک��ر و فعالیت 

ورزشي هستند و کم تر از 40 سال دارند. 
ب ( گروه��ي که با ه��دف لذت بردن از طبیعت، 
تفریح و سرگرمي و دیدار از حیات وحش به مسافرت 
مي روند و در محدوده س��ني 53 تا 54 س��ال قرار 
دارند . به هر حال ویژگي هاي اکوتوریس��م ش��امل 

موارد زیر است: 
1- مشارکت در حفاظت از تنوع زیستي
2- کمك به رفاه اجتماعي جوامع بومي

3- تجربه آموزشي
4- مسئولیت پذیري گردشگران

5- قابلیت اداره ش��دن به وس��یله موسس��ات و 
شرکت ها و گروههاي کوچك

6- کمترین نیاز به استفاده از انرژي هاي تجدید ناپذیر
7- تأکید بر مالکیت بومي و ایجاد فرصتهاي شغلي

اکوتوريسم در جهان
بر اساس برآورد س��ازمان تجارت جهاني، در حالي 

که رشد عمومي صنعت توریسم تا سال 2010 بین 3/4 
و حداکثر 7/6 درصد پیش بیني مي ش��ود. یافته هاي 
موجود بیانگر آن است که بیشترین بخش از این رشد 
به بخش اکوتوریسم تعلق داشته و به طور کلي رشد این 

قسمت بین 10تا 30درصد خواهد بود. 
به این ترتیب انتظار مي رود تا یك دهه دیگر، شمار 
طبیعت گردان که اکنون هفت درصد از کل مس��افران 
جه��ان را ش��امل مي ش��ود به بیش از بیس��ت درصد 
 Reinsold 1993 و Lindberg 1997 برسد)برآورد

 .) WTO منتشر شده در سایت
دسته بندي مورد اتکا در پژوهش مذکور اکوتوریسم 
را آن بخش از س��فرهایي که به منظ��ور لذت بردن از 
حضور در طبیعت و نیز دی��دار از جاذبه هاي آن انجام 
مي ش��ود تعریف کرده اس��ت. این تعریف در وجه عام 
خود جامع نبوده و بخش هاي مهمي همچون توریسم 
ورزشي، توریسم کوچ، روستاگردي و ... را دربرنمي گیرد. 
قطعا با افزودن این بخش ها به دسته بندي فوق، سهم 
اکوتوریسم در صنعت توریسم دهه آینده جهان بسیار 
افزون تر ش��ده و بر اس��اس برخي برآوردهاي دیگر )از 
جمل��ه آنچه ک��ه Fillion در س��ال 1994 انجام داده 
اس��ت(، حتي از 50 درصد کل سفرهایي که در جهان 

انجام مي شود نیز فراتر خواهد رفت. 
جدول 2( مقايسه تعداد، سهم و رشد توريسم در برخي ازکشورهاي خاور ميانه در سالهاي 2005-2006

درآمد حاصل از توريست              تعداد توريست رسيده

درصد سهمميليون دلاردرصد سهمدرصد تغيير1000

200520062005/042006/052006200520062006
38/34441/7525/98/910026/25527/330100خاور ميانه

3/9144/51911/415/510/89201/0483/8بحرين
8/2448/6465/84/920/76/8517/59127/8مصر
2/9873/2254/787/71/4411/6416اردن

10/96/72/55/4325/01518/3-1/1401/063لبنان 
91396224/65/42/37603741/4قطر 

6/57/320/65/1854/96118/2-8/0378/620عربستان
--3/3684/4221131/310/62/175سوريه
--2/200-----امارات
33622/822/813/80/92623091/1يمن
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کش��ور هاي پیش��رفته در این صنعت با برداشتن 
گامهاي فراتر از زمان بدنبال ایجاد مناسبتهاي تاریخي 
هستند تا با برگزاري فستیوالهاي چند منظوره که بیشتر 
شبیه پدیده جلوه گر است با ارتقاء صنعت توریسم خود 
ی��ا تاریخي کردن اماکن و مناس��بت ها، موقعیت هاي 
اقتص��ادي بهتري براي خود خلق نمایند. کش��ورهاي 
فرانس��ه با بیش از 80 میلیون نفر توریس��ت خارجي، 
اس��پانیا 60 میلیون نفر، آمریکا 55 میلیون نفر، چین 
52 میلی��ون نف��ر، ایتالیا46 میلیون نفر و باگذش��ت 
تجربه چند ساله با نگاهي تازه، بدنبال بازارهاي جدید 
توریست و توریسم نوین هس��تند، آنها به خوبي مي 
دانند که هر توریس��ت به منزل��ه ورود حداقل 1000 
دلار به چرخه اقتصاد و اشتغال است براي مثال کشور 
ترکیه با حفظ میراث فرهنگي و محیط زیست و با اتکا 
بر روزنه هاي تاریخي و مکان هاي توریس��تي صنعت 
و اقتص��اد خود را به پیش مي برد. یکي از این جلوه ها 
آیین بزرگداشت 10 روزه مولانا و شب عروس در شهر 
قونیه اس��ت که شاهد حضور 5 هزار نفر در هر برنامه 

سماع مي باشد. 
 The( اکوتوریس��م"  "جامع��ه  برآورده��اي 
Ecotourism Society:TES( نش��ان مي دهد 
طبیعت گردان بس��ته به انگیزه خود، دو گروه س��ني 
را ش��امل مي ش��وند: گروهي که از طبیعت گردي به 
دنبال ماجراجویي، دیدار از س��رزمین هاي بکر و نیز 
توریسم ورزشي هس��تند اغلب در مقطع سني کمتر 
از 40 س��ال بوده و بیش��ترین تع��داد از این گروه در 
محدوده سني 19 تا 35سال قرار دارد. اما گروهي که 
با هدف لذت بردن از طبیعت و دیدار از حیات وحش 
و ... به اکوتوریسم مي پردازند در محدوده سني 35 تا 
54 سال قرار دارند)باید توجه داشت که این بررسي، 
اکوتوریست هاي بین المللي را مدنظر دارد و طبیعت 
گردان در مقیاس ملي و محلي به طور کلي محدوده 

سني وسیع تري را در برمي گیرند(. 

اکوتوريسم در ايران
مجموعه گسترده ای از منابع پراکنده ثبت نشده و 
در بس��یاری موارد رو به قهقرا داشته های اکوتوریسم 
ایران را شکل می دهد. این داشته ها طیف متنوعی از 

چش��م اندازهای جغرافیائی و آث��ار و ذخایر طبیعی را 
شامل می شود. 

بررسی جغرافیائی طبیعی ایران و نیز امکان سنجی 
هر کدام از جاذبه های اکوتوریستی قابل سرمایه گذاری 
در کش��ور ما بیانگر آن است که اکوتوریسم در ایران 
یك منبع اقتصادی کم نظیر خاص بس��یار مس��تعد و 

البته رها شده به حال خود است. 
قطعاً موقعیت اکوتوریستی ایران در وهله نخست 
ناش��ی از ش��رایط توپوگرافیکی آن در جوار منطقه و 
پرفشار جنب حاره است، به طور معمول انتظار می رود 
کشورهائی که در این حوزه پرفشار قرار دارند برخوردار 
از اقلیم خشك و نیمه خشك و چشم انداز زیستی ناشی 
از این پدیده اقلیمی باش��ند. اما مجموعه ای از عوامل 
تکتونیکی که شامل مجموعه ای از چین خوردگی های 
دوران های اول و دوم و س��وم زمین شناس��ی اس��ت 
موجب شده است ایران به یکی از بلندترین فلات های 
دنیا تبدیل ش��ود. در نتیجه عامل ارتفاع به شدت در 
تقاب��ل با عامل عرض جغرافیائی عمل کرده و موجب 
شده است وضعیت طبیعی ایران تفاوت های بسیاری 
با موقعیت جغرافیائی آن در کره زمین داش��ته باشد. 
دو رش��ته کوه مرتفع و وس��یع البرز و زاگرس با دارا 
ب��ودن بیش از 30 قله مرتفع ت��ر از بلندترین قله های 
اروپ��ا و آمری��کا در دل یك منطقه خش��ك و بیابانی 
مجموعه ای از چش��م اندازهای کوهستانی و جنگلی با 
ش��رایط اقلیمی معتدل و حتی همراه با یخچال های 

دائمی ایجاد کرده اند. 
کش��ور لهستان داراي 23 پارك ملي بوده و تعداد 
10 میلیون نفر از 36 میلیون توریس��تي که در سال 
به این کش��ور مسافرت مي کنند از پارکها بازدید مي 
نمایند. ضمن اینکه 4 میلیون کاربر اینترنتي نیز هرساله 
از سایتهاي اختصاصي این پارکها بهره برداري مي کنند. 
بیشتر توریستهاي پارکها را جوانان و دوستداران طبیعت 
تش��کیل مي دهند. مسیرهاي بازدید عمدتاً جاده هاي 
پیاده رو و دوچرخه رو و مشابه جاده هاي مالرو مناطق 
کش��ورمان اس��ت با این تفاوت که همه مسیرها داراي 

تابلوهاي راهنماي مناسب و شکیل هستند. 
کش��ور ما نیز داراي جاذبه هاي فوق العاده توریستي 
است. جاذبه هاي باستاني مانند تخت جمشید، بیستون، 
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شهرهایي مانند اصفهان، شیراز، شهر سوخته کاشان و 
جاذبه هاي طبیعي در نقاط مختلف کشور مانند شمال 
وغرب با فضاهاي س��بز بکر و طبیعي یا ایجادشده به 
صورت مصنوئي و حتي کویرهاي بکرو زیباي مرکزي 
)تور صحرا از جاذبه های توریستی در دُبی می باشد. ( 

از جاذبه هاي توریستي کشور محسوب مي شوند. 
ب��ه اذعان بس��یاري از گردش��گران و جهانگردان 
ایران س��رزمین تقابلها و تضادها اس��ت. کشوري که 
مي توان72متر زیر س��طح دریا ب��ود و تا 5671 متر 
بالاتر از س��طح دریا، بر فراز بلندترین قله اورآس��یاي 
غربي این س��رزمین را زیر نظر گرفت. کش��وري که 
مي توان میزان بارندگي س��الانه اي در حدود 2000 
میلیمتر را در نواحي خزر و میزاني از همانرا به مقدار 
معادل صفر، در کویر مرکزي مشاهده نمود. مي توان 
جنگلهاي غني و سرش��ار خزر را با دش��تهاي بزرگ 
کویري به یکجا داش��ت مي توان به یك فصل اختلاف 
دماي معادل منه��اي 35 درجه را تا بیش از مثبت 
45 درجه به یکجا و یك زمان تجربه نمود. کش��وري 
که خود در چهارراه مهاجرتي در آس��یا و بین ش��رق 
و غ��رب و ش��مال و جنوب واقع گردیده ... کش��وري 
که کرانه کام��ل خلیج فارس را ب��ه طول بیش از 
1600کیلومت��ر و ش��مال را به طول��ي بیش 800 
کیلومتر در اختیار دارد. کش��وري که 10 پارك ملي، 
5 اث��ر طبیعي ملي، 26 پناه��گاه زنده حیات وحش، 
47 منطقه حفاظت شده، بیش از 7000 گونه گیاهي 
ب��ا اقلیت 20 درصد بومي آن، بی��ش از 500 گونه از 
پرندگان با اقلیتي کمي بیش از 02 درصد، در حدود 
325 گون��ه آب��زي را در جن��وب و 93 درصد ذخیره 
ماهی��ان خاوی��اري جهان را در ش��مال،بیش از 148 
گونه جانوري شاخه پس��تانداران را با اقلیتي بومي و 
15 درص��دي و ظرفیتهاي بي نهایت و جاذبه هاي 

طبیعي و هر آنچه در مفهوم اکوتوریسم مي گنجد. 

نتيجه گيري:
گردشگري مبتني بر طبیعت، بخش به سرعت رشد 
یابنده اي در نظام بازار جهاني گردش��گري مي باشد. 
مکانهاي هدف این نوع از گردشگري، عمدتاً پارکهاي 
ملي، ذخیره گاههاي حیات وحش، سیماهاي طبیعي 

جذاب و تماش��ایي و مناطق بکر و دست نخورده مي 
باشد. 

بعبارت��ي دیگر گردش��گري مبتني ب��ر طبیعت، 
مس��افرت به منظور کس��ب ل��ذت از نواحي طبیعي 
دست نخورده و مشاهده نزدیك حیات وحش گیاهي 
و جانوري مي باش��د، اما در مقابل، اکوتوریسم، نوعي 
گردش��گري طبیعي با پیامد خفیف مي باشد که در 
راس��تاي پایداري گونه ها و زیستگاههاي طبیعي هم 
به صورت مستقیم از طریق مش��ارکت در اقدامات و 
برنام��ه هاي حفاظتي و هم به طور غیر مس��تقیم از 
طری��ق ایجاد درآمد براي جوام��ع محلي و در نتیجه 
ایجاد انگیزه براي آنها در جهت حفاظت از میراثهاي 

طبیعي فعالانه عمل مي نماید. 
در می��ان گزین��ه ه��اي مختل��ف نظ��ام جهاني 
گردش��گري، اکوتوریس��م با اه��داف والای آن یعني 
حفاظت از محیط زیس��ت، الت��زام به جوامع محلي و 
احترام به ویژگیهاي فرهنگي جوامع میزبان از جمله 
گزینه هاي برنامه ریزي مي باشد که داراي بیشترین 

سازگاري با مفهوم توسعه پایدار مي باشد. 
کارشناس��ان، اکو توریس��م را بهترین گزینه و راه 
حل براي حفظ طبیعت مي دانند، چرا که اکوتوریسم 
ب��ا رعایت ضوابط و اس��تانداردهاي بین المللي از یك 
س��و بس��تر بهره برداري مناس��ب از طبیعت را براي 
نس��ل حاضر فراهم مي سازد و از س��وي دیگر باعث 
افزایش آگاهي عمومي مي گردد که نتیجه آن حفظ 
و نگهداري مناطق حفاظت شده براي نسل آتي است. 
اکوتوریسم مس��ئله اي اس��ت که باید به دقت مورد 
بررسي و تجزیه و تحلیل قرار گیرد. ولي آنچه که مهم 
است این اس��ت که اکوتوریسم به عنوان یك صنعت 
و یك منبع حفاظت از طبیعت که توام با درآمدزایي 
مي باشد مطرح گردد. بنابراین اعمال مدیریت صحیح 
و کارآمد مبتنی بر نگاه علمی و کارشناس��ی )به دور 
از سلیقه( و بهره گیری از تجربیات کشورهای مجرب 
علاوه بر ایفای نقش بزرگترین و بهترین سرمایه های 
ملی طبیعی و ایجاد زمینه های حفاظتی، تحقیقاتی و 
آموزشی در جهت جذب توریست و کسب درآمدهای 
ارزی بسیار بالا و شرایط آب وهوایی متغیر که نتیجه 
آن وجود هزاران گونه گیاهی مرتعی، دارویی، صنعتی 
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و صدها گونه جانوری متنوع که بعضاً منحصر بفرد در 
س��طح جهان بوده اند می باشیم. در یك جمله ایران 
جهانی اس��ت با وسعتی کوچکتر، متاسفانه و علیرغم 
داشتن موهبتهای الهی و تمدنی کهن، ملیتی اصیل 
و مکتبی س��الم و س��رآمد و کامل تا کنون موفق به 
بهره برداری معقول از منابع موجود نش��ده ایم. باتوجه 
ب��ه موجود بودن ای��ن مکانهای زیبا )ان��واع فضاهای 
س��بز( درنقاط مختلف کشور پهناورمان و لزوم توجه 
به سیاستهای دولت مبنی بر ارائه طرحهای اشتغالزا و 
همینطور اهمیت صنعت توریسم از لحاظ اشتغالزایی 
و اقتصادی و درآمد ناشی از ورود توریست در کشور به 
جهت دیدن چنین مکانهایی، اهمیت دادن به فضاهای 
سبز و زیبا سازی آن و بهبود یا ایجاد امکانات مناسب 
توریس��تها در آن مکان باید مد نظر مسؤلان محترم 
فضای سبز کشور قرار گیرد تا یکی از قدمهای مثبت 

برای جذب توریست در این بخش صورت گیرد. 
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Abstract:
The World Tourism Organization 

(WTO) estimates that international 
tourist arrivals are predicted to grow 
by an average 4. 1% a year over the 
next two decades, surpassing a total of 
one billion international travelers by 
the year 2010 and reaching 1. 6 billion 
by the year 2020 . Tourism is the 
world’s largest employer, generating, 
directly and indirectly, nearly 200 
million jobs or some 10% of the jobs 
globally. Ecotourism is a nature based 
form of specialty travel defined by 
The International Ecotourism Society 
(TIES) as “responsible travel to natural 
areas which conserves the environment 
and sustains the well-being of local 
people. Recent information showed 

that most of this section is related to 
ecotourism travelers that will have 
grown 10-30 % in future. It is predicted 
that until next decade the number of 
ecotourism will have been over 20 % 
and even 50% of total tourist travels. 
The existence of individual natural 
resources, local and national parks, 
forests, green spaces and landscapes, 
different climate, temperature and 
rainfall …is the best situation for 
development of ecotourism industry 
in Iran. Important case that to reach 
it, on the basis of world standard and 
scientific ways, Not only can improve 
the natural resources quality and 
their ruin prevention, but also affect 
on local and national economical, 
cultural and social development that 
are inseparable in related to them.  

Key words:
ecotourism , green space, 

landscape, economic, tourism 
industry       

Increasing of Ecotorist 
attraction by improving 
and extending of 
landscapes and Green 
space (urban, natural 
and national parks, 
promenades …)


