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  چكيده
  

 كشورهاي به ايران كشاورزي محصولات صادراتي امكانات بررسي هدف با پژوهش اين
 و شده آشكار نسبي مزيت كسينوس، شاخص از استفاده با اسلامي كنفرانس سازمان عضو

 نتايج .است شده انجام 2002-2006 زماني دوره در هماهنگ سيستم كد اساس بر ساده برآورد
 دهدمي نشان اسلامي كنفرانس سازمان عضو كشورهاي به ايران صادرات كسينوس شاخص

 تجاري اكمال درجه ترينپايين و بالاترين داراي ترتيب به صفر با گابن و 93/0 با لبنان كه
 هب ايران صادرات افزايش امكان كسينوس، شاخص مقادير به توجه با .هستند ايران با بالقوه
 .بود خواهد كشورمان براي مناسبي هدف بازار آنها و دارد وجود ... و اردن كامرون، لبنان،
 كالاهاي در ايران صادراتي بالقوه ظرفيت ميزان كل دهدمي نشان ساده برآورد شاخص نتايج
 به آن دلارميليون 7/764 حدود كه بوده دلارميليون 4/4150 اسلامي كشورهاي به دارمزيت
 به خود صادراتي ظرفيتهاي درصد 4/18 از فقط ايران ديگر عبارت به .است رسيده فعليت

 محصولاتي به اتكا و ايمنطقه تجاري هايموافقتنامه انعقاد .است برده بهره اسلامي كشورهاي
 حركت در موثر گامي دارند، بالايي صادراتي هايظرفيت و بوده برخوردار نسبي مزيت از كه
   .باشدمي اسلامي مشترك زاربا ايجاد سمت به
  

  كشورهاي ايران، كشاورزي محصولات صادراتي ظرفيتهاي مبادله، امكان :كليدي هاي واژه
  .كسينوس معيار اسلامي، كنفرانس سازمان عضو                         

  
  مقدمه

 نوظهور شرايط در تجارت توسعه اهميت امروزه
 دو كشورها يتجار مرزهاي رفتن بين از و شدن جهاني
 به ايران كه رودمي انتظار سبب بدين .شودمي چندان
 براي و كند همگام جهاني تجارت توسعه با را خود نحوي
 مشاركت و الملليبين تجارت صحنه به ورود و رقابت
 آماده ايمنطقه اقتصادي ترتيبات با ثمربخش و فعال

 لازم هاي گام از يكي ترديدبي .(Hosseini, 2007) شود
 ،(WTO)1جهاني تجارت سازمان به پيوستن از قبل

 و ايمنطقه همگرايي قالب در تجارت گسترش و تقويت
 تحت اقتصادي يكپارچگي .است اقتصادي يكپارچگي

 شدن جهاني فرايند و اقتصادي وابستگي وسعت تاثير
                                                                                  
1. World Trade Organization 
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 كشورهاي از ايمجموعه پيوستن هم به از اقتصاد،
 و قرابت يا كمشتر مشخصات و ها ويژگي با مختلف
 همكاري ضمن كه شودمي حاصل ايمنطقه نزديكي
 همكاريهاي به بيشتر تمايل و يكديگر با اقتصادي متقابل

 نمايندمي تجربه را تجاري آزادسازي تجاري، و اقتصادي
 گذاري،سرمايه تجارت، قبيل از گوناگون هايزمينه در و

 به دسترسي المللي،بين توليد سرمايه، انتقال و نقل
 تجاري پتانسيل به دسترسي و بزرگتر مصرف هايبازار
 با و نمايندمي مشاركت جهاني و ايمنطقه سطح در بالا

 برجسته، و اصلي عضو عنوان به ايران كشور بر تاكيد
 ويژگيهاي با اسلامي كنفرانس سازمان عضو كشورهاي

 تشكيل براي لازم پتانسيل مشترك فرهنگ و دين
 وجود علاوه به .باشندمي دارا ار اقتصادي يكپارچگي
 سازمان، اين در توسعه سطح لحاظ به مختلف كشورهاي

 تشكيل كه باشد ديگري مثبت نقاط از تواندمي
 متعدد مزاياي و ببخشد قوت را آنها اقتصادي يكپارچگي

 مسير و آورد همراه به آنها براي را تجارت پوياي و ايستا
 روند در خصوصا ار آنها آينده اقتصادي توسعه و رشد

 ,Karimi)نمايد هموار اقتصاد، شدن جهاني فرايند

 دين و فرهنگي علايق و پيوندها به توجه با. (2005
 اين زياد وسعت مختلف، هايقاره در پراكندگي مشترك،
 پنجم يك و جهان منابع از سوم يك بودن دارا كشورها،

 اين در كشاورزي بخش اهميت و جهان جمعيت از
 به اقتصادي يكپارچگي قالب در توانندمي هاآن كشورها

 گسترش با و يابند دست اقتصادي بالاي شاخصهاي
 از بالايي حجم به جانبه چند و جانبه دو مبادلات
   .يابند دست تجاري ظرفيت
 كشورهاي جهاني صادرات ،2002-6 هايسال طي
 دلارميليون 841420به دلارميليون 502866 از اسلامي
 عضو كشورهاي جهاني صادرات سهم  و يافته افزايش
 بالاترين .است درصد9 حدود اسلامي كنفرانس سازمان

 عربستان مالزي، به مربوط جهاني صادرات از سهم
. 1دارد قرار ششم جايگاه در ايران و باشدمي واندونزي

 بخش در اسلامي كشورهاي گروهيدرون صادرات كل
 صادرات همس بيشترين و دلارميليون  15264 كشاورزي

 با اندونزي درصد، 5/14 با مالزي به مربوط بلوك، به
                                                                                  
1. World  Development  Indicator 

 با ايران و است درصد 69/9 با امارات و درصد 3/11
 .دارد قرار ششم جايگاه در درصد 85/6 معادل سهمي

 به كشورمان براي بلوك و جهان به صادرات ميانگين
 است؛ دلارميليون 1046 و دلارميليون 1811 ترتيب
 به ايران كشاورزي بخش صادرات درصد 58 حدود يعني

 بالاترين .است اسلامي كنفرانس سازمان عضو كشورهاي
 امارات به مربوط  عضو، كشورهاي به ايران صادرات سهم

 درصد، 6/6 با افغانستان درصد، 25 با عراق درصد، 32 با
 و آذربايجان درصد، 4/5 با پاكستان درصد، 4/6 با تركيه
 تركمنستان درصد، 3 با يكستانتاج درصد، 4 با كويت

 4/1 با عربستان و لبنان درصد، 6/1 با سوريه درصد، 9/2
 سهم .است درصد 1 با ازبكستان و قزاقستان و درصد
 ناچيز بسيار اسلامي كشورهاي ساير با ايران تجارت

 ميزان كه دهدمي نشان مسأله اين و باشد مي
 رهايكشو جز به( بلوك با ايران تجاري هاي پتانسيل
 توجه با اين، وجود با ).pc-tas( نيست چشمگير )مذكور

 واردات درصد 26 تأمين و اعضا ميان در ايران جايگاه به
 از ايران كشاورزي محصولات صادرات درصد 58 و

 شناسايي اسلامي، كنفرانس سازمان عضو كشورهاي
 ضروري اسلامي كشورهاي با ايران تجاري هايپتانسيل

 كشورهاي اينكه به توجه با ديگر طرف زا .رسدمي نظره ب
 حركت اسلامي مشترك بازار تشكيل سوي به عضو
 به آگاهي مشاركت، اين نيازپيش جمله از كنند، مي

 محصولات در خصوص به صادراتي -وارداتي هايپتانسيل
 با مقاله اين در منظور بدين .اعضاست با ايران كشاورزي
 نسبي مزيت و ساده برآورد كسينوس، معيار از استفاده
 به ايران صادراتي هايپتانسيل بررسي به شده آشكار

 بخش در اسلامي كنفرانس سازمان عضو كشورهاي
  .پردازيممي كشاورزي

  
  ها مواد و روش

  (Viner, 1950) كانادايي اقتصاددان بار اولين براي
  وي .نمود مطرح ايستا طور به را گمركي اتحاديه نظريه
 منحرف تجارت گمركي اتحاديه برقراري با كه كرد بيان
 در تبعيض با ترجيحي تجاري مناطق زيرا شود؛مي

 و خود اعضاي تجارت به توانند مي تجارت آزادسازي
 توسط بعدها واينر نظر .نمايند وارد آسيب جهاني رفاه

 لورنس، لوتز، مارك واناكوت، جمله از زيادي اقتصاددانان
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 مهمترين .گرفت قرار لتحلي و تجزيه مورد ... و سامرز
 بخش شناخت اقتصادي، همگرايي يك در مسأله

 را هاتعرفه كاهش بتواند كشور هر كه است )كالاهايي(
 توانندمي زماني ايتعرفه ترجيحات .كند اعمال آن براي
 را تجارت انحراف و افزايش را اعضا بين تجارت حجم

 .دباش بالا آنها بين تجاري اكمال درجه كه دهند كاهش
 عنوان به تجاري تكميل درجه مفهوم از جهت همينبه

 تجارت توسعه جهت در پتانسيل بررسي براي ابزاري
 تعيين در گام اولين راستا اين در .شودمي استفاده

 تعيين هايشان،موافقتنامه و تجاري هايبلوك اثربخشي
 ,Hosseini)كشورهاست ميان تجاري هايپتانسيل

 تجارت امكان خصوص در شده امانج مطالعات از .(2007
، Lineman (1996)، Arie  (1996) به توانمي بالقوه

Yarandi & Hosseini (2000)، Salahmanesh et al. 
(2004)، Rahmani (2005) و Hosseini (2007) اشاره 

 ساده هايشاخص از استفاده مطالعات اين اساس .كرد
 زشار و كالايي بنديطبقه بر متكي و است رياضي
 .(Hosseini, 2007) باشدمي كشورها واردات و صادرات

 مزيت كسينوس، شاخص از استفاده با مقاله اين در
 كالاهاي ساده برآورد روش و (RCA) شده آشكار نسبي
 آن صادراتي هايپتانسيل نهايت در و شناسايي دارمزيت
 (HS) هماهنگ سيستم رقمي شش كد سطح در كالاها

 و پتانسيل اين تحقق ميزان و حاسبهم جانبه دو درروابط
 تواندمي و است شده گيرياندازه باقيمانده ظرفيت
 مجموعه  .گيرد قرار هاتعرفه كاهش اعمال براي مبنايي

 PC-TAC فشرده لوح از مقاله اين آماري هايداده
   زماني دوره براي الملليبين تجارت مركز به متعلق

   .است آمده دست به 6-2002
  سينوسك معيار

 تجاري هايجريان برآورد معمول روش يك
 كالاهاي بردار شرايط اين در .است 1مشابهت هاي آزمون

 در كشور اين صادراتي عرضه عنوان به A كشور صادراتي
 شريك كشور كالايي واردات بردار و شودمي گرفته نظر
 .شودمي گرفته نظر در واردات براي تقاضا عنوان به نيز

 كشور واردات و كشور يك صادرات داربر مشابهت هرچه
 كشور به اول كشور از صادرات حجم باشد، بيشتر ديگر

                                                                                  
1. Similarity Test 

 تجارت تئوري با روش اين .يابدمي افزايش تواندمي دوم
  .2است توضيح قابل ليندر

 تعيين هايروش ترين قديمي از يكيآلن  معيار
 از استفاده با كه است كشورها دوجانبه تجارت امكان
 و صادرات بردار دو زاويه كسينوس گيرياندازه روش

 دو منظور اين به .آيدمي به دست كشورها واردات
 و جهان به i كشور صادرات يكي كه n×1 ماتريس
 .شودمي تعريف است، جهان از j كشور واردات ديگري
 بعدي n كالاي فضاي در بردار دو زاويه تعيين با سپس

 كوچك زاويه .نمود مقايسه هم با را بردار دو اين توانمي
 براي( i كشور صادرات كالايي تركيب كه دهدمي نشان
 واردات كالايي تركيب به شبيه )جهان يا مقاصد تمام
 زاويه همچنين و است )جهان يا مبادي تمام از( j كشور
 و i كشور صادرات ساختار كه دهد مي نشان بزرگ

 قابليت يعني( هستند مشابه غير j كشور واردات ساختار
 طور به كالا بردار دو بين زاويه بزرگي ).ندارند انطباق
 شود مي گيرياندازه كسينوس حسب بر متداول

(Lineman, 1988).  
  :شودمي تعريف زير صورت به كسينوس معيار 

∑ ∑

∑

= =

==
n

k

n

k

n

k
jkik

ij

jkik

ME

ME

1 1

22

1

.

.
cos        

Eik: كشور صادرات i كالاي از k جهان به  
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 واقع در شودمي تجارت كه آنچه كنيم فرض اگر
 تواندمي كسينوس كشورهاست، بالقوه تجارت همان

 كشور دو بين تجارت انتظار مورد شدت براي معياري
 تجارت جريان شدت تنها كسينوس معيار .شود تلقي

 كشور به امi صادركننده كشور از را انتظار مورد متقابل
 ارايه موجودشان تجاري وهايالگ مبناي بر امj واردكننده

 كشور دو تجارت كه است ممكن ديگر عبارت به .دهدمي
 با واقعاً آنها نيست معلوم كه حالي در باشد، شبيه كاملاً

 تشابهات كه وقتي علاوه،به .باشند كرده تجارت يكديگر
                                                                                  

از نظر ساختار تجاري ئوري تجارت ليندر كشورهاي مشابه بر اساس ت. 2
  .تمايل بيشتري به تجارت نسبت به كشورهاي غيرمشابه دارند
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 توضيح را وضعيت اين دادن رخ دليل شوند،مي مقايسه
 دهد، رخ متقابلاً است ممكن كه را رفتاري و دهندنمي
  كسينوس (Panchamuchi et al., 1995) دهدمي نشان
 كشور دو تجارت ساختار در كالايي تناظر معيار يك
 تجارت امكان كه دهد مي نشان آن بودن صفر .است
 صورتي در .است كم بررسي مورد كشورهاي زوج ميان
 هر و دارد وجود تجاري پتانسيل اشد،ب cosij < 1 > 0 كه
 امكان باشد تر نزديك يك به مذكور شاخص مقدار چه

  .(Linemen, 1988) يابد  افزايش تواندمي تجارت
 كسينوس شاخص بر آن حجم و تجاري كالاي نوع

 كشور يك تجارت سبد از كالايي اگر .است تأثيرگذار
 يك تجاري ارزش يا و گردد اضافه آن به يا و گردد حذف
 بردار دو بين كسينوس زاويه تغيير باعث نمايد تغيير كالا
 شرايط شاخص اين بر تأثيرگذار عوامل جمله از .گرددمي

 جانشيني( توسعه هاياستراتژي اقليمي، و جغرافيايي
 نوع اقتصادي، تحريم و جنگ ،)صادرات توسعه يا واردات
 ارز، نرخ كالاها، الملليبين قيمت اقتصادي، ريزيبرنامه

 كه هستند تكنولوژي هاينوآوري و بازرگاني نينقوا
 باعث و بوده موثر كالاها واردات و صادرات بر همگي
 هر كلي بطور .شودمي كشور دو تجاري پتانسيل تغيير
 بر باشد تاثيرگذار كشور كالايي تجارت كل بر كه عاملي

 & Yazdan panah) بود خواهد موثر نيز شاخص اين

Karimi, 1997).  
  شده آشكار نسبي زيتم شاخص
تخصص تعيين براي هاشاخص ترينمتداول از يكي
 آشكار نسبي مزيت شاخص كشور، يك تجاري گرايي
  :(Balassa, 1961) است  (RCA) شده
  

(2) RCAia = (Xia / Xit ) / (Xwa / Xwt)  
 a جهان، سطح w نظر، مورد كشور i شاخص اين در

 خدمات و هاكالا تمام t و بررسي مورد خدمت يا كالا
 كشاورزي بخش در جهان و نظر مورد كشور معامله مورد

 اين به را شاخص متغيرهاي ترتيب، اين به .هستند
 يا كالا صادرات ارزش :Xia :كنيممي تعريف صورت
 كالاهاي صادرات ارزش :i، Xit كشور در a خدمت

 يا كالا صادرات كل ارزش :i، Xwa كشور كشاورزي
 تمام صادرات ارزش :Xwt ،جهان سطح در a خدمت
 شاخص اين مقدار .جهان سطح در كشاورزي كالاهاي

 از كمتر مقدار .گيرد قرار نهايتبي و صفر بين تواندمي

 نظر مورد كشور كه اينست بيانگر شاخص اين براي يك
 نظر مورد خدمت يا كالا در جهاني اقتصاد با مقايسه در
 مقدار و دارد كمتري گراييتخصص كشاورزي بخش در

 نسبي طور به كشور كه است  دهندهنشان يك از بالاتر
 از كشاورزي بخش در نظر مورد خدمت يا كالا در

    .است برخوردار بالاتري گرايي تخصص
  تجاري پتانسيل ساده براورد
 ليست توانمي ساده ارزيابي روش يك از استفاده با
 شرو اين در :آورد دستبه را مبادله قابل كالاهاي گروه
 حال در كه را كالاهايي( تجارت ساختار كل به بايد ابتدا

 در .كرد توجه كشور دو )شوند يم وارد يا صادر حاضر
 كد اساس بر تفكيك به  B كشور كالايي واردات باره اين
HS، كليه آن مقابل در سپس و شود مي گرفته نظر در 

 جهان نقاط همه به )كالا همان از( A كشور صادرات
 مقدار، دو اين حداقل رقم اساس بر .رددگ مي مشخص
  :(Arie, 1996)  شودمي مشخص پتانسيل حداكثر
  كالاي از B كشور به A كشور صادراتي پتانسيل حداكثر

i=Min (XAiwt, MBiwt)  
   كالاي از B كشور به A كشور صادراتي پتانسيل

i =% Min(XAiwt, MBiwt)* (10-30) 
    زمان در (w) نجها به i كالاي از  Aكشور صادرات

t = XAiwt 
  زمان در (w) جهان از i كالاي از  Bكشور واردات

t  = MBiwt 
 به A كشور صادراتي پتانسيل هايرقم كردن جمع با
 )i=1,…,n( كالايي مختلف كدهاي مورد در B كشور
 تعيين B كشور به A كشور صادراتي پتانسيل كل ميزان

   .گرددمي
 محصولات براي مطالعه اين اينكه به توجه با

 اساس بر نياز مورد هايداده است، شده انجام كشاورزي
 010000 از كالايي كدهاي ،(HS) هماهنگ سيستم كد
   فشرده لوح از استفاده با كه باشدمي 240000 تا

PC-TAC آمده دست به 2002-2006 زماني دوره براي 
   .است

  
  بحث و نتايج 

 شورعضوك 57 به ايران صادرات بررسي به توجه با
 كسينوس شاخص برمبناي اسلامي كنفرانس سازمان
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 تجاري پتانسيل با گروه سه به را كشورها اين توانمي
 و )2/0-6/0( متوسط تجاري پتانسيل ،)6/0-1( بالا

 نمود بندي تقسيم )0-2/0( پايين تجاري پتانسيل
 كشورهاي به ايران صادرات كسينوس شاخص ).1جدول(

 23 كه شودمي ماحظه .است آمده 1 جدول در اسلامي
 كشور 10 ،)0-2/0(  پايين تجاري پتانسيل داراي كشور

 نيز كشور 10 و )2/0- 6/0( متوسط تجاري پتانسيل
 .1هستند ايران با )6/0-1( بالا تجاري پتانسيل داراي

                                                                                  
به هاي يكي از روشهاي بررسي اكمال و تشابه تجاري اين است كه جواب. 1

 20كنند و هر گروه در بر گيرنده گروه تقسيم بندي مي 5آمده را در  دست
يعني زوج كشورهايي كه داراي تشابه . باشدمي درصد100درصد از كل 

 100تا  80باشند در يك گروه و به همين ترتيب درصد مي 20صفر تا 
بيانگر پتانسيل تجاري پايين،  0-20دسته . درصد دريك گروه قرار ميگيرند

 60- 80هاي نشاندهنده پتانسيل تجاري متوسط و دسته 40- 60و  40-20
 & Yazdan panah)انسيل تجاري بالا هستند درصدي بيانگر پت 80-100و 

Karimi, 1997).  

 داراي 93/0 با كامرون و لبنان و ترينپايين صفر با گابن
 نزديك .هستند نكشورما با تجاري اكمال درجه بالاترين

 افزايش امكان كه اينست بيانگر شاخص اين بودن يك به
 تواندمي ايران و دارد وجود كشورها اين به ايران صادرات

 .باشد اسلامي كشورهاي براي مناسبي صادركننده
 عدم نشاندهنده كسينوس معيار بودن صفر همچنين

 شريك كشور واردات بر ايران صادرات بردار تطابق
 بردار كسينوس شاخص دامنه است گفتني .باشد مي

 داراي اسلامي كشورهاي واردات و ايران صادرات
  .است زيادي نوسانات

 به ايران صادرات كسينوس شاخص روند به توجه با
 بيشتري ثبات از شاخص اين چه هر اسلامي كشورهاي
   هدف  بازارهاي  مورد  در  گيري تصميم  باشد، برخوردار

  
  )دلار هزار به ارقام( 2002-6 هايسال در اسلامي كشورهاي واردات و ايران كشاورزي محصولات صادرات سينوسك شاخص -1 جدول

 CV سال 5 ميانگين  2006  2005 2004 2003 2002 كشور

بالا
ي 

جار
ل ت

سي
پتان

 

 72/12 93/0 97/0 68/089/095/0 81/0لبنان
 72/12 93/0 97/0 81/068/089/095/0كامرون

 89/3 91/0 93/0 85/086/089/092/0اردن
 39/9 85/0 88/0 82/069/081/089/0مراكش
 33/67 8/0 99/0 99/0 01/0001/0بحرين
 14/25 73/0 58/0 89/093/085/054/0اندونزي
 6/38 72/0  23/0 94/082/083/07/0سنگال

 3/5 7/0 68/0  73/072/0 65/0-پاكستان
 - 62/0 ----58/0هگين

 4/14 6/0 68/0 52/045/051/057/0قزاقستان

سط
متو

ي 
جار

ل ت
سي

پتان
 

 33/12 54/0 --43/056/0 52/0بوركينافاسو
 56/11 43/0 05/0 001/001/012/0قطر

 51/94 35/0 0 83/07/068/07/0 تركيه
 86/26 28/0 37/0 18/02/022/031/0مالزي

 24/44 26/0 22/0 1/013/029/038/0يليب
 25/47 26/0 - 31/006/028/032/0تونس
 37/38 24/0 25/0 08/013/021/031/0آلباني

 22/29 22/0 --28/026/016/0بنگلادش
 89/37 21/0 26/0 05/019/02/022/0ازبكستان

 74/73 21/0 09/0 31/044/021/007/0مصر
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 

 

 45/29 19/0 13/0 09/018/007/02/0عراق
 63/145 14/0 0 39/036/001/0 0تاجيكستان

 63/123 13/0 4/0 004/004/005/014/0گامبيا
 08/67 12/0 22/0 04/006/007/018/0افغانستان

 18/68 11/0 - 02/005/018/014/0توگو
 45/55 11/0  0 02/012/008/014/0بنين
 27/127 11/0 33/0 01/003/001/017/0گويانا

 99/51 08/0 14/0 05/004/005/009/0عربستان
 92/118 07/0 0 22/007/009/004/0موزامبيك

 55/50 06/0 07/0 00002/0سوريه
 98/216 05/0 01/0 27/008/003/002/0امارات

  تحقيق هاييافته :مأخذ
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   -1 دولج ادامه
 CV سال 5ميانگين  2006 2005 2004 2003 2002 كشور

ين
 پاي

ري
تجا

ل 
سي

پتان
 

 54/94 04/0 001/002/006/009/0آذربايجان
 74/76 03/0  03/004/007/001/002/0 كويت

 78/55 03/0 001/0002/004/0سومالي
 72/44 01/0 001/001/001/001/0 عمان

 72/44 01/0 01/001/001/001/002/0قرقيزستان
 77/54 01/0  01/001/001/000سودان
 71/70 01/0 ---001/0نيجريه
 0 01/0 --01/001/001/0 مالي
  0 01/0 01/001/001/0-- يمن

  77/54 01/0 01/00001/001/0 اوگاندا
  - 0 0-000الجزايروگابن 

  تحقيق هاييافته :مأخذ

  
  2002-6 هايدرسال اسلامي كنفرانس سازمان عضو كشورهاي به ايران صادراتي پتانسيل برآورد -2 جدول

 پتانسيل درصد
 شده استفاده

 وارداتميانگين
 ايران ازبالفعل

  پتانسيل
 %30 معمولي

 پتانسيل
 %20معمولي

 پتانسيل
 %10معمولي

 حداكثر
 پتانسيل

  تعداد
 اقلام

  كشور

798  8/624   3/78 783 ليبي  3
698 31705  5/4539 45397  تاجيكستان  27
629 27005  3/4293 42932  تركمنستان 53
سوريه 4 9104 4/910  8/4362 479
تونس 4 4/1217 7/121  499 410

4/385 10706   1/2778 27781 ازبكستان 24
8/288 4/3367  62/3434 2/34346 بنگلادش  6
5/244 14094  9/5763 57639 لبنان 15
6/219 1657   5/754 7545 اندونزي 5
4/216 8/6423  8/2967 2/29678 مراكش 7
2/191 4/24  8/12 6/127 سومالي 1

191 131427 68880 229601 عراق 70
176 2/7799  7/4425  آذربايجان 28 4/22128

5/173 2/4354  3/2509 25093 اردن 6
130 116551  89598 447989 افغانستان 74
100 320685 275837  919457 امارات 79
71 8/4632  5/6559 2/65595 مالزي 9
67 6/2315  6/3462 8/34625 سودان 8
61 18144   29700 148502 پاكستان 31

7/60 6365   10482 104817 بحرين 35
4/53 2/5967  11172 111721 قطر 33
4/51 22   8/42 4/428 آلباني 1
8/47 4191  7/8769 4/43848 تركيه 18
4/44 8/328  4/740 6/7403  قرقيزستان 5
8/40 4/4316  10574 105745 عمان 19
2/38 8/173  4/455 2/4554 سنگال  1
6/35 6/2332  5/6557 65575 مصر  12
5/34 8/2537  7366 73660 الجزاير 9
8/24 4/581  4/2342 6/23423 يمن  9
3/24 25552   105232 1052316 عربستان  41
5/22 6/37   04/167 4/1670  موزامبيك  2
2/18 4/2105  11588 قزاقستان  20 115875

7 9/3811  54170 270849 كويت 67
3 4/15  08/519 8/5190 بنين  1

1/104 764717  734536 4150368 جمع 
  حقيقت هاييافته :مأخذ
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 هرچه .بود خواهد بهتر كشورمان كشاورزي كالاهاي
 تجاري تشابه ساختار  باشد كمتر ،(cv) تغييرات ضريب

 شركاي انتخاب و است برخوردار تريپايين ريسك از
 اين هرچه و بود خواهد ترمنطقي كشورمان تجاري
 ريسك تجاري تشابه ساختار باشد، بالاتر تغييرات ضريب
  ).1 جدول( دارد بالاتري
 سازمان عضو كشورهاي و ايران تجاري هايظرفيت

  اسلامي كنفرانس
 عضو كشورهاي به ايران صادراتي هايظرفيت

 در 2002-2006 دوره براي اسلامي كنفرانس سازمان
 تعداد دوم ستون جدول اين در .است آمده )2( جدول
 پتانسيل حداكثر سوم ستون دار،پتانسيل اقلام

 واردات و جهان به ايران صادرات قلحدا از عبارتست(
 مشهود كه همانطور .باشدمي )جهان از نظر مورد كشور
 پتانسيل عنوان به را آمده به دست عدد تواننمي است

 كل توانمي صورتي در .گرفت نظر در كشور دو تجاري
 كشور يا كه نمود قلمداد پتانسيل عنوان به را عدد اين
 تمام به صادرات زينجايگ را دوم كشور صادرات اول

 را داخلي توليد ظرفيت يا و نمايد خود پيشين بازارهاي
 اينكه به توجه با .نمايد گذشته صادرات برابر دو ميزان به

 در حداقل يا و رسدنمي نظر به صحيح چندان اقدام اين
 تا 10 را معمولي پتانسيل نيست، پذيرامكان مدتكوتاه

 گيرندمي نظر در ريتجا پتانسيل حداكثر رقم درصد 30
(Arie, 1996) سه معمولي، پتانسيل محاسبه براي 

 حداكثر پتانسيل درصد 30 و 20 ،10 قالب در سناريو
 بيان ششم و پنجم چهارم، هايستون در و گرفته نظر در

 يافته تحقق صادرات ميزان هفتم ستون .1است شده
 استفاده درصد هشتم ستون اسلامي، كشورهاي به ايران
 تفاوت درصد از عبارتست( معمولي پتانسيل از نشده

 )عضو كشورهاي به ايران بالقوه و بالفعل صادرات

                                                                                  
درصد حداكثر پتانسيل به عنوان پتانسيل تجاري  30و  20، 10انتخاب . 1

معمولي بستگي به حجم تجارت بين ايران و كشورهاي عضو سازمان 
براي مثال كشورهايي كه سهم پاييني از صادرات .. كنفرانس اسلامي دارد

درصد و هرچه سهم كشور مورد نظر از صادرات ايران  10. كشورمان دارند
بالاتر باشد درصد بالاتري از حداكثر پتانسيل به عنوان پتانسيل معمولي در 

همانطور كه پيشتر بيان شد، اكثر كشورهاي اسلامي . شودنظر گرفته مي
درصد حداكثر پتانسيل براي  10سهم كمي از صادرات كشورمان دارند كه 

  .شودمولي در نظر گرفته ميپتانسيل مع

 براي محصولاتي تنها كه است ذكر قابل .باشد مي
 صادر كشور اولاً كه شوندمي انتخاب پتانسيل محاسبه
 دارد، يك از بزرگتر RCA نظر مورد محصول در كننده
 50 از صادركننده كشور صادرات رقم ميانگين ثانيأ

  .(Arie, 1996) .باشد بيشتر هزاردلار
 قلم 350( ايران صادراتي كشاورزي محصولات كل از
 )شده آشكار نسبي مزيت( RCA شاخص اساس بر ،)كالا

 صادراتي نسبيمزيت از 2002-6 هايسال در قلم 169
 امكانات جداول شد بيان كه همانطور .است برخوردار
 يك از بزرگتر  RCAكه صولاتيمح براي فقط صادراتي

 بيشترين ،2 جدول به توجه با .است تشكيل قابل دارند،
 امارات به مربوط ايران دارپتانسيل صادراتي اقلام تعداد

 )قلم 70( عراق و )قلم 74( افغانستان ،)قلم 79(
 سومالي، به ايران صادراتي اقلام تعداد كمترين .باشد مي

 ميانگين .دارد تعلق )كالا قلم 1( آلباني و بنين سنگال،
 محصولات در اسلامي كشورهاي به ايران بالفعل صادرات

 .است دلار ميليون 7/764 ،2002-6 دوره طي كشاورزي
 7/320 با امارات به پتانسيل اين ميزان بالاترين
 تعلق دلار هزار4/15 با بنين به كمترين و دلار ميليون

 به ايران عموليم و حداكثر بالقوه پتانسيل ميزان .دارد
 5/734 و 4/4150 ترتيب به اسلامي كشورهاي

 معمولي پتانسيل ميزان بالاترين .باشدمي دلار ميليون
 ترينپايين و )دلارميليون 8/275( امارات به مربوط

 .باشدمي )دلار هزار 8/12( سومالي به مربوط پتانسيل
 بخش در خود صادراتي بالقوه هايظرفيت كل از ايران
 اندونزي، بنگلادش، آذربايجان، كشورهاي به رزيكشاو
 عراق، افغانستان، سوريه، تونس، مراكش، لبنان، اردن،
 و امارات تركمنستان، تاجيكستان، سومالي، ليبي،

 درصد براي - 1/4 عدد .است كرده استفاده ازبكستان
 كشورهاي  به ايران صادراتي پتانسيل از نشده استفاده
 هايپتانسيل تحقق در ايران هك اينست بيانگر اسلامي

 كشورهاي و است كرده عمل صحيحي شيوه به صادراتي،
 در كشورمان صادرات براي مناسبي هدف بازار اسلامي

 تحقق با تواندمي ايران و هستند كشاورزي محصولات
 كشورها اين با را خود تجارت صادراتي هايپتانسيل
 هاي فيتظر ايران شد، مشاهده كه همانطور .دهد توسعه

 مديريت با كه دارد اسلامي كشورهاي با خوبي مبادلاتي
 وجود OIC اعضاي با ايران تجارت توسعه امكان صحيح

   .دارد



 1389، 4، شماره 41- 2دوره  مجله تحقيقات اقتصاد و توسعه كشاورزي ايران            462

 هايپتانسيل برآورد جداول گستردگي علت به
 كنفرانس سازمان عضو كشورهاي به ايران صادراتي
 ذكر به و شودمي خودداري آنها آوردن از اسلامي
 مورد كه كشور هر براي دارپتانسيل اقلام ترين عمده

 اقلام اين .شودمي پرداخته گرفتند، قرار توجهي بي
 كشورهاي از هريك با ايران مبادلاتي امكانات نشاندهنده

 مذاكره براي مناسبي مبناي تواندمي و بوده اسلامي
  ).3 جدول( گردد هاتعرفه كاهش جهت

  
  به كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي در بخش كشاورزي دار صادراتي ايراناقلام پتانسيل -3 جدول

 نام كشور محصول
هاي نباتي وها و روغن، چربي)كنندهبدون افزودن قند و مواد شيرين(ها و سبزيجات تخمير نشدهجات، آب ميوهدر محصولات نخود، ميگو، باقلا، گردو، ادويه

هاي استفاده نشده وجود دارد و به منظور توسعهروند هنوز ظرفيتام كه بيشتر براي رنگرزي و دباغي بكار مياجزاي آنها هيدروژنه شده، مواد اوليه نباتي خ
درصد از امكانات بالقوه صادراتي 50درصد، حدود  20با در نظر گرفتن پتانسيل . تواند مورد توجه قرار گيردصادرات ايران به تركيه و تعيين نرخ تعرفه موثر مي

 .تركيه بلااستفاده استايران به 

 تركيه

هاي رزيني طبيعي، گوجه فرنگي آماده يا محفوظ شده بجز در، رزينها و صمغ)غير از صمغ عربي(ها، تخم گشنيز، صمغ)بدون غلاف، خشك كرده(نخود 
 .سركه و جوهر سركه طبيعي، مخمرهاي زنده

 الجزاير

 و مهر، خميرهاي  لاك  خمير براي ،)ييدارو  مصارف  براي  خاليكاسه(ر،طيكاكائو، فدارايحتي،سازيبا بيسكويتسازيشيريني  نان ، خبازي  محصولات
، ليمو و)تازه يا خشك كرده(، پرتقال )با پوست، تازه محفوظ شده يا پخته(، تخم پرندگان همانند  و محصولات  ورق  بشكل  يا فكول  ارد، نشاسته  كرده  خشك

كيلوگرم كمتر نباشد، خميرهاي غذايي پخته نشده و آماده نشده 3كه محتواي آن از ) تخمير نشده(، چاي سياه )تازه يا خشك كرده(چك ليمو ترش كو
  .اند و ويفرهاهايي كه به آنها مواد شيرين كننده افزودهبنحوي ديگر از قبيل اسپاگتي، ماكاروني و لازانيا، بيسكوييت

 آذربايجان

 ماهي  گوشتي  و ساير قسمتهاي  ماهيفيله  باستثناي ، زده  يخ ، روغنماهي،ماهيشاه،تنهايماهي،پهنهايماهي،الاازاد وقزل ماهي انوادهغيرازخ(ها ماهي
، يا سرد كرده  تازه ،پياز و موسير ،)با پوست، تازه محفوظ شده يا پخته(تخم پرندگان ،  ماهي  و مني  ، تخم جگر ماهي  و باستثناي 03.04  شماره  مشمول
،)تازه يا خشك كرده(، ليمو و ليمو ترش كوچك  كرده  يا خشك ، تازه ، مشابهاي   دو گونه  و مركبات ويلكينگ ،كلمانتين  نارنگي،  كرده  ياخشك  تازه، پرتقال
كاكائو،  بدون ،)سفيد  شكلات  همچنين(  شيريني،  تغييرنيافته  ييشيميا  از لحاظ  ولي  شده  تصفيه  و اجزاء انها حتي  كارتام  يا روغن  افتابگردان  روغن،  جات ادويه

 داراي  حتي ، سازي  با بيسكويت  سازي  شيريني  نان ، خبازي  محصولات ،و ويفرها  وفل ،اند افزوده  كننده  انها مواد شيرين  به  كه  ييها  بيسكويت،  غيراز ادامس
،همانند  و محصولات  ورق  بشكل  يا فكول  ارد، نشاسته  كرده  خشك  و مهر، خميرهاي  لاك  خمير براي ،) ييدارو  مصارف  براي  خالي  هكاسير  فطكاكائو، 

انها قند  به  كه  گازدار شده  بهايآو   معدني  بهايآ  همچينين  اب،  يا در جوهر سركه  در سركه شده  يا محفوظ  اماده ، نباتات  ها و ساير اجزا خوراكي ميوه ، سبزيجات
 . سبزيجات  يا اب  ميوه  ابباستثنايغيرالكليهاينوشابه،باشدشدهاضافهيا خوشبو كننده  كننده  ياساير مواد شيرين

 بحرين

زادآ  ماهي  خانواده از غير( ها ماهي،  ماهي گوشتي  قسمتهايو ساير ماهيفيلهباستثناي،يا سرد كردهتازه،ماهيو منيتخم،جگرماهي  باستثناي( حلوا  ماهي
و  ، تخم جگر ماهي  و باستثناي   ماهي  گوشتي  و ساير قسمتهاي  ماهي  فيله  باستثناي ، زده  يخ ، روغن  ماهي ، ماهي شاه ، تن  هاي ماهي ، پهن  هاي  ماهي ،لاآ قزل و

 عه قط  عه يا قط  كامل ، حيوانات  و شكمبه  بادكنك ، روده،  بيعي ط  عسل،  يا پخته  شده  ، محفوظ تازه ، با پوست ، پرندگان  تخم،  زده  يخ ، ميگو و روبيان،  ماهي  مني
نحو  به  شده  يا اماده  شتهاغ ، ،سفيد كرده كرده  خشك ، زينت  يا براي  گل  دسته  براي ، شده  بريده ، گل  و غنچه  گل،  ماهي  و شكمبه  بادكنك ، غير از روده ، شده
 ياپخته  نپخته، زميني  سيب،  يا سرد كرده  تازه ،پياز و موسير،  يا سرد كرده  تازه ، فرنگي  گوجه،  ياسرد كرده ، تازه ،)  زميني  غير از بذر سيب(   زميني  سيب، ديگر
يا  كنده پوست  ، حتي كنده ، غلا ف دارخشك ف غلا؛ لوبيا،  شده يا لپه  كنده  پوست  حتي  كنده  ، غلاف دار خشك  غلاف  نخودرسمي،  زده  يخ يابخار،  دراب  شده
 تازه، بادام،  شده  يا لپه  كنده  پوست  ، حتي كنده  غلاف ، دارخشك  غلاف سبزيجات،  شده  يا لپه  كنده  پوست  ، حتي كنده  ، غلاف دار خشك  ، غلاف عدس،  شده لپه

 يا خشك  تازه  كوچك  و ليمو ترش وليم،  كرده  يا خشك ، تازه ، مشابه  اي دو گونه  مركبات و   ويلكينگ ،نارنگي،  كرده  ياخشك  تازه، پرتقال،  تپوس  بدون، ياخشك
كه به صورت  و چاي)  تخمير شده(  سياه  چاي، ها خشك شدهميوه ، تازه ،و البالو  گيلاس ، تازه ،زردالو،  تازه ، سيب،  انگور، تازه ، كرده  ياخشك  تازه ، مركبات،  كرده
 هاي ها و ميوه دانه، فلفل، دانه باديان، نشاسته، )خشك(كيوي، زردآلو ، بيشتر نباشد  كيلوگرم 3از   ان  كه محتواي  يهاي در بسته  شده  عرضه وتخمير  جزيي
 كه  نباتي  واد اوليهه، محب  شكل  به  فشرده  يا بهم ( شده  فشرده ، شده  اسياب ، شده  هعقط  هعقط  حتي ، نشده  اماده ، غلات  و پوست  كاه ، خرد شده  حتي ،دار  روغن

 حتي ، كرده  يا اب  خام ،گوسفند يا بز ،گاو  از نوع  حيوانات  هاي  چربي ،نباشد   مذكور يا مشمول  ديگري  بكار ميرود و درجاي  يا دباغي  كردن  رنگ  بيشتر براي
 .هاحلالبا كمك، شده  يا استخراج  شده  فشرده

 امارات

و اند افزوده  كننده انها مواد شيرين  به كه ييها  بيسكويت، تغييرنيافتهييشيميااز لحاظوليشدهتصفيهو اجزاء انها حتيكارتام  يا روغن  فتابگردانآ  وغنر
  .ويفرها

 قرقيزستان

 فه و نط  ميوه ، دانه، )تازه يا خشك(، خرما )پوست  ، بدون يا خشكتازه(معموليگردوي،)پوستبدون،ياخشكتازه(بادام،)غلاف كنده، خشك كرده(نخود 
اند وفزودههايي كه به آنها مواد شيرين كننده ا، بيسكوييت كاكائو، غيراز ادامس  بدون ،)سفيد  شكلات  همچنين(  شيريني، غير از موارد مشمول  كشت  براي

 غير الكلي  هاي نوشابه، باشد  شده  اضافه  يا خوشبو كننده  كننده  انها قند ياساير مواد شيرين  به  كه  گازدار شده  و ابهاي  معدني  ابهاي  همچينين  ابويفرها، 
 .سبزيجات  يا اب  ميوه  اب  باستثناي

 لبنان

 گوشتي  و ساير قسمتهاي  ماهي  فيله باستثناي(  زده  يخ  روغن  ماهي،ماهي، شاهتنهايماهي،پهنهايماهي،لاآقزلزاد وآماهي خانواده از غير( ها ماهي
 ).غلاف كنده، خشك كرده(، نخودبيعيطعسل،)ماهيو مني  ، تخم جگر ماهي  و  ماهي

 مالزي

 روغن،  كرده  يا خشك، تازه، مشابه  اي دو گونه  مركباتو    ويلكينگ،نارنگي،كردهياخشكتازه،پرتقال،هياسرد كرد،تازه،)زمينيغير از بذر سيب(   زميني  سيب
 يدروژنهانها، جزا و كلا ه  و اجزاي  نباتي  ها و روغنهاي  چربي،  تغييرنيافته  ييشيميا  از لحاظ  ولي  شده  تصفيه  و اجزاء انها حتي  كارتام  يا روغن  افتابگردان

، كاكائو، غيراز ادامس  بدون ،)سفيد  شكلات  همچنين(  شيريني،  نشده  اماده  ، اما بنحوديگري شده  تصفيه  حتي ، يا الانيدينيزه ، و استريفيه  انتراستريفيه، شده
 كاسه ير كاكائو، فط  داراي  حتي ، سازي  با بيسكويت  سازي  شيريني  نان ، خبازي  محصولات اند و ويفرها، هايي كه به آنها مواد شيرين كننده افزودهبيسكوييت

گوجه فرنگي آماده يا ،همانند  و محصولات  ورق  بشكل  يا فكول  ارد، نشاسته  كرده  خشك  و مهر، خميرهاي  لاك  خمير براي ،) ييدارو  مصارف  براي  خالي
 يا محفوظ  شده با يكديگر اماده  شده  مخلوط  ها حتي و ساير دانه ، پوست  سخت  هاي ميوهده، محفوظ شده به جز در سركه و جوهر سركه طبيعي، مخمرهاي زن

  . زنده  مخمرهايد، نباشمذكور يا مشمول  ديگريدر جايكهيا الكلكنندهقند يا سايرمواد شيرينافزودنبا يا بدون ،ها مخلوط  همچنين  شده

 قزاقستان
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 چاي، ها ميوه، ساير  تازه ، سيبكرده،   ياخشك تازه، پرتقال،  يا سرد كردهتازه،پياز و موسير،ياسرد كرده،تازه،)زمينيغير از بذر سيب(   زميني  سيبميگو، 
هايي كه به آنها مواد شيرين، بيسكوييتبيشتر نباشد  كيلوگرم 3از   ان  محتواي  كه  اوليه هاي در بسته  شده  عرضه  جزا تخمير شده  و چاي)  تخمير شده(  سياه

ها غير از ميوه كننده  قند يا ساير مواد شيرين  افزودن  با يا بدون ، امده  به دست  پختن بوسيله  كه  و خمير ميوه  پوره، مارمالاد،  ژله ،مربااند و ويفرها، كننده افزوده
 غير الكلي  هاي نوشابه، باشد  شده  اضافه  يا خوشبو كننده  كننده  انها قند ياساير مواد شيرين  به  كه  گازدار شده  و ابهاي  معدني  هاياب  همچينين  اب ، از مركبات
    ميوه  اب  باستثناي

 عمان

  بنگلادش .سبززيره،)شدهيا لپهكندهپوست، حتيكنده، غلاف دار خشك  غلاف( عدس
  اندونزي .بيان  شيرين  ارهو عص  شيره
 اردن  .روند، مواد اوليه نباتي خام كه بيشتر براي رنگرزي و دباغي بكار مي)تازه(، خرما، كيوي)بدون غلاف، خشك كرده(نخود 

، يا سرد كرده  سير، تازه،  يا سرد كرده  تازه،پياز و موسير،  بيعي ط  عسل،يا پختهشده، محفوظتازه،با پوست،پرندگانتخم،گوسفند  از نوع  زنده  حيوانات
 زيره، ها ميوه ، تازه ،و البالو  گيلاس، خربزه،  انگور، تازه،  كرده  يا خشك  تازه كوچك  و ليمو ترش ليمو ، كرده  ياخشك، انجير،تازه،  پوست  بدون، ياخشك  تازه، بادام
 مواد اوليه، يا همانند بكار ميرود  كشي  انگل ، كشي حشره  مصارف  براي ، ، داروسازي رسازي بيشتر در عط  كه  واعياز ان  و ميوه  دانه ، اجزاء نباتات ، نباتات ،سبز
، دامسكاكائو، غيراز ا  بدون ،)سفيد  شكلات  همچنين(  شيريني، نباشد  مذكور يا مشمول  ديگري  بكار ميرود و درجاي  يا دباغي  كردن  رنگ  بيشتر براي  كه  نباتي

ها و ساير اجزا ميوه ، سبزيجات، و ويفرها وفل ،اند افزوده  كننده  انها مواد شيرين  به  كه  ييها  بيسكويت، كاكائو  داراي  خوراكي  هاي و ساير فراورده  شكلات
و  ، مارلاد، پوره ژله ،مربا، يا جوهر سركه  جز در سركه  به  دهش  يا محفوظ  اماده  فرنگي  ، گوجه يا در جوهر سركه  در سركه شده  يا محفوظ  اماده ، نباتات  خوراكي

 اماده ، نباتات  ها و سايراجزا خوراكي ميوه ، ها غير از مركبات از ميوه كننده  قند يا ساير مواد شيرين  افزودن  با يا بدون ، امده  به دست  پختن بوسيله  كه  خمير ميوه
، تخمير نشده ، سيب  اب، نباشد  مذكور يا مشمول  ديگري  در جاي  كه  كننده قند يا ساير مواد شيرين  افزودن  با يا بدون ،ها  مخلوط  و همچنين  شده  يا محفوظ

قند يا  افزودن  با يا بدون، الكل  افزودن  بدون ، تخمير نشده ، ها يا سبزيجات از ميوه  هريك  اب ، كننده  قند ياساير مواد شيرين  افزودن  با يابدون ، الكل  افزودن  بدون
 اضافه  يا خوشبو كننده  كننده  نها قند ياساير مواد شيرينآ  به  كه  گازدار شده  بهايآو   معدني  بهايآ  همچنين آب ، مرده  مخمرهاي،  كننده  ساير مواد شيرين

 .سبزيجاتبآياميوهبآباستثنايغير الكلي  هاي نوشابه، باشد  شده

  تانعربس

(  زميني  سيب،  بيعي ط  عسل،  يا پخته  شده ، محفوظ تازه ، با پوست ، پرندگانتخم،زدهيخ،ميگو و روبيان،بزاز نوعزندهحيوانات،گوسفند  از نوع  زنده  حيوانات
 يونجه، ها ميوه،  كرده  ياخشك  ، تازه مركبات ، ردهك  ياخشك ، تازه خرما،،  ستپو  بدون ، ياخشك  تازه ، بادام، سبزيجات،  سردكرده ، يا ، تازه)  زميني  غير از بذر سيب

 شده  مخلوط  ها حتي و ساير دانه ، پوست  سخت  هاي ميوه،  كاكائو، غيراز ادامس  بدون ،)سفيد  شكلات  همچنين(  شيريني،  حبه  بشكل  فشرده  و بهم  زيره  بصورت
،نباشد مذكور يا مشمول  ديگري  در جاي  كه  يا الكل  كننده  قند يا سايرمواد شيرين افزودن  با يا بدون ،ها مخلوط  همچنين  شده  وظيا محف  شده با يكديگر اماده

 .سبزيجاتيا ابميوهابباستثنايغير الكليهاينوشابه،  پاودر اماده  بيكينگ

 قطر

  سنگال .يا جوهر سركهر سركهجز دبهشدهيا محفوظ  اماده  فرنگي  گوجه
 يا همانند بكار ميرود تازه  كشي  انگل ، كشيحشره  مصارف  براي ، ، داروسازيرسازيبيشتر در عطكهاز انواعيو ميوهدانه،اجزاء نباتات ، نباتات،  نگور، تازها

 به  شده  يا محفوظ  اماده  فرنگي  گوجه،  كاكائو، غيراز ادامس  بدون ،)سفيد  شكلات  نينهمچ(  شيريني،  يا پودر شده  خردشده ، شده  بريده  حتي ، كرده  ياخشك
 .زندهمخمرهاي،يا جوهر سركه  جز در سركه

  سودان

  موزامبيك  . زنده  مخمرهاي
،پياز و موسير،  يا سرد كرده  تازه ، فرنگي  گوجه، )ماهي  ومني  تخم ، جگر ماهيباستثنايگوشتيوساير قسمتهايماهيفيلهباستثناي(زده  ، يخ پهن  هاي  ماهي
 تخم،  شده  يا لپه  كنده  پوست  ، حتي كنده  ،غلاف دارخشك  غلاف سبزيجات،  شده يا لپه  كنده پوست  ، حتي كنده ، غلا ف دارخشك فغلا لوبيا،  يا سرد كرده  تازه

، كشي  حشره  مصارف  براي ، ، داروسازي رسازي بيشتر در عط  كه  از انواعي  و ميوه  دانه ، اجزاء نباتات ، نباتات-،  كشت  براي   فه نط و  ميوه ، دانه،  باديان  ياتخم  رازيانه
و بلسانها،  رزيني  ا، صمغهايرزينه ،) عربي  غير از صمغ(ها  صمغ،  يا پودر شده  خردشده ، شده  بريده  حتي ، كرده  ياخشك  يا همانند بكار ميرود تازه  كشي  انگل
انها مواد  به  كه  ييها  بيسكويت، ها حلال  با كمك ، شده  يا استخراج  شده  فشرده  حتي ، كرده  يا اب  خام ،گوسفند يا بز ،گاو  از نوع  حيوانات  هاي  چربي،  بيعي ط

 بدون ، تخمير نشده ،) انگور تازه  اب  همچنين(انگور   اب،  يا جوهر سركه  جز در سركه  به  شده  يا محفوظ  اماده  فرنگي  گوجه، ويفرها ،اند افزوده  كننده  شيرين
يا  كننده  انها قند ياساير مواد شيرين  به  كه  گازدار شده  و ابهاي  معدني  ابهاي  همچينين  اب،  كننده  قند يا ساير مواد شيرين  افزودن  ، با يا بدون الكل  افزودن

 .باشدشده  اضافه  كنندهخوشبو 

  پاكستان

 بدون ،)سفيد  شكلات  همچنين(  شيريني قند و شكر،  يا تصفيه  از استخراجحاصلملاسهايسبز،زيره،تازه،سيب،گردهياخشك،خرما،تازه،  بيعي ط  عسل
  .ويفرهاووفل،انددهافزوكنندهانها مواد شيرينبهكهييهابيسكويت،  كاكائو، غيراز ادامس

 يمن

  سوريه . گرده  ياخشك، خرما،تازه
،ها ميوه،  شده  يا لپه  كنده  پوست  ، حتي كنده، غلاف دار خشك  ، غلافعدس،شدهيا لپهكندهپوستحتيكنده، غلافدار خشكلافي غنخودرسم،  سبزيجات

  .بيشتر نباشد  كيلوگرم 3از   ان  محتوايكهاوليههايدر بستهشدهعرضهجزا تخمير شدهو چاي) تخمير شده(  سياه  چاي
  افغانستان

 همچينين  اب، ديگر  بنحوي نشده  يا اماده  پخته پيش ، دانه  بصورت ، غير از ذرتغلات،باشدامدهبه دستدادنيا تفتكردنپفبا عمل  كه  غلات  هاي فراورده
  .باشد   شده  اضافه  يا خوشبو كنندهكنندهانها قند ياساير مواد شيرينبهكهگازدار شده  و ابهاي  نيمعد  ابهاي

 تاجيكستان

با يا ، امده  به دست  پختن  بوسيله  كه  و خمير ميوه  ، پورهمارلاد،  ژله ،مربا،يا قلمميله،و بلوكتختهكاكائو بصورتدارايخوراكيهاي و ساير فراورده  شكلات
 .ها غير از مركباتاز ميوهكنندهقند يا ساير مواد شيرين  افزودن  بدون

 تركمنستان

، قلم ، ميله ياكو بلو  تخته  كاكائو بصورت  داراي  خوراكي  هاي و ساير فراوردهشكلات،و ويفرهاوفل،اندافزودهكنندهانها مواد شيرين  به  كه  ييها  بيسكويت
 .از قند و شكرشده  پوشيده  ، حتي ادامس

  ازبكستان

 بنين .پرندگانپرندگان اهلي، مواد زائد و اخاله
 لاف، غ دار خشك  غلافمي نخودرس، ماهي  و شكمبه  بادكنك ، غير از روده،شدهعهقطعهيا قطكامل،حيواناتو شكمبهبادكنك،روده، زده  يخ ، ميگو و روبيان

و  ، دانه ، اجزاء نباتات نباتات،  پودر شده يا  ، خرد شده شده  بريده  ، حتي كرده  يا خشك  ، تازه بيان  شيرين  ريشه، تازه  سيب، شده يا لپه  كنده  پوست  حتي  كنده
، شده  بريده  ، حتي كرده  ياخشك  بكار ميرود تازه آن ماننديا ه  كشي  ، انگل كشي حشره  مصارف  ، براي ، داروسازي رسازي بيشتر در عط  كه  از انواعي  ميوه

قند  افزودن  با يابدون ، الكل  افزودن  بدون ، تخمير نشده ، سيب  اب، يا جوهر سركه  جز در سركه  به  شده  يا محفوظ  مادهآ  فرنگي  گوجه،   يا پودر شده  خردشده
 .كننده  ياساير مواد شيرين

 مصر
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رزينها، ،) عربي  غير از صمغ(ها  صمغ، شده  دهييسا حتي ، كرده  يا خشكتازه،هلو ياالو،زردالوو مغز هستههسته، زيره سبز،پوست  بدون، ياخشك  تازه، بادام
 .بيعي و بلسانها، ط  رزيني  صمغهاي

 مراكش

 آلباني با يكديگرشدهخلوطموياهاو ساير دانه  پوست  سخت  هاي ميوه
 از لحاظ  ان  مواد چرب  ميزان  ديگر، كهكننده  قند يا مواد شيرينافزودنبدون،نشدهغليظ،شيرشير و خامه،نزدهيخ،ميگو و روبيان ، زده  يخ ، ميگو و روبيان

، ياسرد كرده ، تازه ،)  زميني  غير از بذر سيب(   زميني  سيب،  بيعي ط  عسل،  يا پخته  شده  ، محفوظ تازه ، با پوست ، پرندگان  تخم، درصد باشد 6بيشتر از   وزن
 نخودرسمي،  سبزيجات،  يا سرد كرده  تازه، ) يا سالادي  كروي  غير از كاهوي( كاهو ،  يا سرد كرده  تازه ،)  سالادي(  كاهو كروي،  يا سرد كرده  تازه ، فرنگي  گوجه
،باپوست، ياخشك  تازه ، بادام،  شده  يا لپه  كنده  پوست  ، حتي كنده  غلاف ، دارخشك  غلاف  سبزيجات،  شده يا لپه  كنده  پوست  حتي  كنده  ، غلاف خشكدار  غلاف

يا  تازه كوچك  و ليمو ترش ، ليمو كرده  شكياخ  تازه، ،پرتقال كرده  ياخشك، انجير،تازه  ، گرده  ياخشك، خرما،تازه، پوست  ، بدون يا خشك  ، تازه معمولي  گردوي
در  شده  عرضه  جزا تخمير شده  و چاي)  تخمير شده(  سياه  چاي، كيوي تازه،  تازه ،و البالو  گيلاس،  تازه ،زردالو، خربزه تازه،  تازه ، سيب،  كرده  خشك
و بلسانها،  رزيني  رزينها، صمغهاي ،) عربي  غير از صمغ(ها  صمغ ، ارزن ،غار  برگ ، اويشن ،زسب  زيره، بيشتر نباشد  كيلوگرم 3از   ان  محتواي  كه  اوليه هاي بسته

، سبزيجات ،كاكائو  داراي  خوراكي  هاي و ساير فراورده  شكلات ، كاكائو، غيراز ادامس  بدون ،)سفيد  شكلات  همچنين(  شيريني ، نباتي  هاي و عصاره  شيره ،  بيعي ط
ها ميوه،  يا جوهر سركه  جز در سركه  به  شده  يا محفوظ  اماده  فرنگي  گوجه ، يا در جوهر سركه  در سركه شده  يا محفوظ  اماده ، نباتات  ساير اجزا خوراكيها و  ميوه

انها قند ياساير مواد  به  كه  گازدار شده  و ابهاي  عدنيم  ابهاي  همچينين  اب ،كاكائو  داراي  حتي ، بستني  انواع ، شده  يا محفوظ  اماده ، نباتات  و سايراجزا خوراكي
    .، خيار محافظت شده در سركه يا اسيد استيكباشد  شده  اضافه  يا خوشبو كننده  كننده  شيرين

 كويت

مذكور يا  ديگري  درجاي  باشد، كه  شدهاضافه  دهكنن  قند يا ساير مواد شيريناناگر بهحتي،شدهشيرتشكيلبيعيطاز تركيبات  محصولاتيكهزنده،  گوسفند
 خوراكي  هاي و ريشه  دار، ترب  غده  كرفس ، شنگ ،چغندر سالاد،  يا سرد كرده  تازه ، و شلغم  هويج،  يا سرد كرده  تازه ،)  سالادي(  كاهو كروي، نباشد  مشمول
لوبيا،  شده يا لپه  كنده  پوست  حتي  كنده  ، غلاف دار خشك  فغلا   نخودرسمي،  زده  بخار،يخ يا  دراب  دهش  ياپخته  نپخته، زميني  سيب،  يا سرد كرده  تازه،همانند

 ،غلاف دارخشك  غلاف سبزيجات،  شده  يا لپه  كنده  پوست  ، حتي كنده  ، غلاف دار خشك  ، غلاف عدس،  شده يا لپه  كنده وستپ  ، حتي كنده ، غلا ف دارخشك فغلا
جزا تخمير  و چاي)  تخمير شده(  سياه  چاي،  پوست  ، بدون يا خشك  ، تازه معمولي  گردوي،  پوست  بدون، ياخشك  تازه، بادام،  شده  يا لپه  كنده  پوست  ، حتي هكند
  . خرد شده  حتي ،دار  روغن هاي ها و ميوه انهد،  از ذرت،رهيبلغور و ز،بيشتر نباشدكيلوگرم3ازانمحتوايكهاوليههاي در بسته  شده  عرضه  شده

 عراق

  تحقيق هاي يافته :مأخذ
 

 ايران صادراتي هايپتانسيل از آمده به دست نتايج
-مي نشان 2002- 6 هايسال در اسلامي كشورهاي به

 كشورهاي به ايران صادرات افزايش امكان كه دهد
 يبرا بايد  OIC اعضاي و ايران و دارد وجود اسلامي
 از استفاده و موجود تجاري هايفرصت از استفاده
 بايد .كنند اقدام تجارت تسهيل و تجاري هايظرفيت
 در حضور براي لازم شرط پتانسيل وجود كه داشت توجه
 .باشدنمي كافي شرط اما است، اسلامي كشورهاي بازار
 كالاهاي از حمايت صادرات، گسترش براي كافي شرط

   تجاري مناسب هايستسيا اتخاذ با صادراتي
   .باشدمي

  هاشنهاديپ
 كشورهاي و ايران بين تجاري هايپتانسيل به توجه با .1

 تجاري روابط توسعه براي مناسبي بستر اسلامي،
 در كه كالاهايي از توانمي راستا اين در .دارد وجود
 شده معرفي دارپتانسيل كالاهاي عنوان به تحقيق اين

 كشورهاي و ايران تجاري تمبادلا افزايش براي است
 .كرد استفاده اسلامي

 هر با ايران تجاري روابط متفاوت سطوح به توجه با .2
 افغانستان، به صادرات اسلامي، كشورهاي از يك

 و ترگسترده كالاهاي واردات كه عراق و امارات
  .گيرد قرار اولويت در تواندمي دارند تريمتنوع
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