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  چكيده
  

تعيين الگوي تجاري و ارزيابي مسيرهاي صادرات كشاورزي به منظور پژوهش حاضر در 
ترين مقاصد صادراتي ايران به شمار  كشور كه از عمده 72ايران، مدل جاذبه تعميم يافته براي 

علاوه . مورد استفاده قرار گرفت 1384هاي سال  روند در يك تحليل مقطعي بر اساس داده مي
ناميده  (TCI) فه گرديد كه شاخص برابري تجارتبر اين، متغير توضيحي ديگري به مدل اضا

تواند ما را در شناخت رقباي تجاري، تعيين ميزان اثربخشي جوايز و  اين شاخص مي. شود مي
فاكتورهاي جاذبه بر صادرات ايران در ارتباط با اين كشورها و نيز كشورهاي مكمل صادراتي 

اين شاخص در  به كمكهمچنين . ساندو عوامل مؤثر بر ميزان اثر بخشي اين عوامل، ياري ر
بدين منظور كشورهاي . ميزان اثرپذيري صادرات از جوايز صادراتي مورد بررسي قرار گرفت

نتايج حاصل از اين . مورد بررسي به دو گروه در حال توسعه و توسعه يافته تقسيم گرديد
بيشتر به سمت مطالعه نشان داد كه صادرات كشاورزي ايران در هر دو گروه از كشورها 

ين اوهل - باشد و الگوي تجاري ايران از مدل هكشر كشورهاي مكمل صادراتي متمايل مي
نتايج حاصل از وارد نمودن اثرات تعاملي اين شاخص با جوايز، بيان همچنين . كند پيروي مي

لذا . كاهد داشت كه افزايش جوايز از ميزان اثرگذاري اين شاخص بر صادرات كشاورزي مي
يش جوايز امكان تقويت صادرات كشاورزي ايران به كشورهاي رقيب صادراتي را نيز افزا

  .آورد فراهم مي
  

  الگوي تجاري، صادرات كشاورزي، شاخص برابري تجارت، مدل جاذبه، :هاي كليدي واژه
  .جوايز صادراتي                         

  
  مقدمه

جهان، صادركنندگان كالا و  يدر تمام كشورها
كه امكان عرضه آنها  ييدكنندگان كالاهايات و تولخدم

ها و  وجود دارد از كمك يالملل نيب يبه بازارها
. برخوردارند يعموم يها ا سازماني يدولت يها مساعدت
ها و  ها، كمك ده شده است كه دولتيد يدر موارد

كه  يها و مؤسسات را به سازمان يصادرات يها مشوق
آنها به صادرات  يها تيستند اما فعاليصادركننده ن

ها  علت توجه دولت. اند داده يكند، تسر يدا ميارتباط پ

محركه  يرويصادرات ن. روشن است به صادرات كاملاً
 يايرود و مزا يكشورها به شمار م يتوسعه اقتصاد

 يجاد درآمد ارزيا توان به يم جملهآن دارد از  يشمار يب
 يها برنامه يا اجرايكشور  يواردات يازهاين نيتأم يبرا

 يشغل يها ا فرصتيجاد اشتغال ي، ايتوسعه اقتصاد
ن آوردن يي، پايديتول يت كالاهايفيد، بهبود كيجد
د و يت كامل تولياز ظرف يريگ د به سبب بهرهينه توليهز

ه يت بنيبه سبب تقو يالملل نيب وجههكسب اعتبار و 
 .اشاره نمودكشور ياقتصاد
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 يمتفاوت ياستيس ياها به طور معمول از ابزاره دولت
توسعه صادرات  يبرا 1يصادرات يها تحت عنوان مشوق

زه، يبه هر نوع جا يات اقتصاديدر ادب. كنند ياستفاده م
ار صادركنندگان قرار داده يكه در اخت يلاتيا تسهيكمك 
ن انواع يدر ب. شود ياطلاق م” يصادرات يها مشوق“شود 
 يز صادراتيوا، جيصادرات يها ها و مشوق ارانهيها،  كمك

 عملكرد اعتبارات ).Halami, 2005(اهميت بيشتري دارد 
پرداخت براي حمايت از صادرات غير نفتي در كشور 

هاي دولت مربوط  دهد كه سهم عمده مساعدت نشان مي
ها  به پرداخت جوايز بطور مستقيم بوده و ساير حمايت

هاي صادراتي و يا شركت در  مثل كمك به ايجاد تشكل
. ها و آموزش كمتر مورد توجه بوده است اهنمايشگ

شده توسط سازمان توسعه  ارايهبطوري كه براساس آمار 
ميليارد ريال مساعدت  1459تجارت ايران از مجموع 

ميليارد ريال به صورت جوايز صادراتي بوده  1356دولت 
   .است

هاي مورد استفاده جهت بررسي تأثير  مدل
وابع عرضه و تقاضاي هاي توسعه صادرات شامل ت سياست

سازي، بررسي مازاد توليدكننده،  هاي شبيه صادرات، مدل
مدل جاذبه  مصرف كننده و رفاه اجتماعي و نهايتاً

دهد كه مدل جاذبه روابط  يشواهد نشان م. باشد مي
 ,Wall) دهد يح ميتوض ين دو كشور را به خوبيب يتجار

 يكشاورز با توجه به اينكه صادرات محصولات. (2002
. دارد يدر مبادلات تجار يا در كشور ما سهم عمده

، 19به تر تيب  86و  85، 84هاي  بطوري كه طي سال
كالاهاي درصد از كل صادرات غيرنفتي كشور،  21و  20

 Iranian Trade Promotion)كشاورزي بوده است

Organization, 2010) .مطالعه به  از اين رو در اين
زان يران و نقش آن بر ميا يتجار ين الگوييمنظور تع
ران، يا يبر صادرات كشاورز يز صادراتيجوا ياثر بخش

ر يافته پس از وارد كردن متغيم يمدل جاذبه تعم
ن، اثرات يعلاوه بر ا. ديح گرديتجارت تصر يشاخص برابر

د تا يوارد مدل گرد يز صادراتين شاخص و جوايا يتعامل
درات ز بر صايجوا يزان اثرگذارين گردد كه مييتع

ا مكمل به يب يرق يران در ارتباط با كشورهايا يكشاورز
ن ييتجارت جهت تع يشاخص برابر. چه صورت است

                                                                                  
1. Export Incentives 

به عبارت ديگر . رود درجه مكملي دو كشور به كار مي
كننده آن است كه روابط تجاري دو  اين شاخص تعيين

كشور براي يك گروه خاص از كالا، رقابتي يا مكمل 
شاخص در معادلات تجاري دو وارد كردن اين . است

كشور، امكان بررسي و تعيين الگوي تجاري آن دو كشور 
علاوه بر اين، تأثير اين شاخص بر . سازد را فراهم مي

 يانات تجاريمختلف بر جر يرهايمتغ يزان اثر بخشيم
آنها  يتوان با وارد نمودن اثرات تعامل يز ميدو كشور را ن

تواند در  ين شاخص مين رو محاسبه اياز ا.  ن كردييتع
د واقع يساختار تجارت دو جانبه دو كشور مف ييشناسا
تواند ما را در شناخت  ين شاخص مياستفاده از ا. شود
رسانده  ياري يمكمل صادرات يو كشورها يتجار يرقبا

  . ن كندييران را تعيصادرات ا مناسبترر يت مسيو در نها
ه و ب يوتنيك نيزيبا مطرح شدن ف 1860در دهه 

نه يدر زم يادياز آن مدل جاذبه، مطالعات ز يرويپ
و پس از  ينه علوم اجتماعين مدل در زميا يكاربردها
. صورت گرفت يالملل نيو ب يا منطقه يها انيآن جر

 يا گذشته مطالعات گسترده يها ن، در ساليعلاوه بر ا
مانند  يصادرات يها اثرات كمك ينه بررسيز در زمين

در كشور . ره انجام گرفته استيت و غمه، ضماني، بيارانه
از مدل جاذبه جهت  ير، در مواردياخ يها ز در ساليما ن
نه ياما در زم. ده استياستفاده گرد يل روابط تجاريتحل

هاي تشويقي صادرات در ايران مطالعات چنداني  سياست
صورت نگرفته است كه اين امر ضرورت تحقيق در اين 

اين بخش به طور خلاصه به  در. سازد زمينه را آشكار مي
  :پردازيم بررسي بعضي از مطالعات داخلي و خارجي مي

اي افزون بر بررسي فرايند جهاني شدن و  در مطالعه
 گيري از الگوي جاذبه و روش گرايي با بهره منطقه
ترين ترتيبات  تعميم يافته، مناسب تركيبيهاي  داده

اي براي اقتصاد ايران بر اساس  منطقه-تجاري
 هاي همگرايي و جهاني شدن مورد بررسي قرار اخصش

نتايج عملي الگو . )Azarbaijani et al., 2001(داده شد 
بيان كرد كه همگراي اقتصادي اكو توانسته است حجم 

هاي تجاري دو جانبه كشورهاي عضو را افزايش  جريان
هاي مناسبي براي افزايش واردات و  داده و فرصت

ج همچنين نشان داد كه حجم نتاي. صادرات ايجاد كند
 )در اكو( هاي تجاري ايران ناشي از اين همگرايي جريان

  .يابد افزايش مي
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صادركننده نفت با  يكشورها يل رشد اقتصاديتحل
و رشد  ياست تجاريس يات موضوعياستفاده از ادب

 يدر كشورها ياقتصاد يات موضوعيو ادب ياقتصاد
 يها ك مدل دادهياز با استفاده  يعيمند از منابع طب بهره

صادركننده  يكشورها يآمار يها پانل نامتوازن و داده
و  منطقيك رابطه يوجود   1960-1999دوره  ينفت ط

و رشد  ياست تجاريمختلف س يارهاين معيمعنادار ب
بر  يكه باز بودن تجار يد كرد؛ به طورييرا تأ ياقتصاد

ر مثبت يصادركننده نفت تأث يكشورها يرشد اقتصاد
آنها را كند  يرشد اقتصاد يتجار يها تيشته و محدوددا

  ).Salmani, & Yavari, 2004(كرده است 
 يها انيك مطالعه با استفاده از مدل جاذبه جريدر 

 1عضو اكو يران و كشورهاين ايكه ب يا دوجانبه يتجار
ده و نمو يبررس را وجود دارد 2003 يمقطع زمان يبرا

 يها هم در سطح كلن كشوريران و اين ايب ييهمگرا
مجزا شده گروه  يها ن آنها و هم در بخشيتجارت ب

ن يدر ا. (Jalali & Solimani, 2006) كرد يابيكالاها، ارز
تجارت به مدل اضافه  ير شاخص برابريمطالعه متغ

دو جانبه مورد  يتجار يها انير آن بر جريد و تĤثيگرد
 يان داشت كه الگويب يج تجربينتا. قرار گرفت يبررس

 يتجار ير شركايران و ساين ايكه ب يا تجارت دو جانبه
با تجارت  ين سنتياوهل-هكشر يدر اكو وجود دارد، الگو

  .باشد يم ين صنعتيب
تحليلي در زمينه اثرات آزادسازي و جوايز  در

كه عدم  ه شدصادراتي بر روابط تجاري نپال نشان داد
 مداخله دولت در روابط تجاري باعث افزايش واردات

بنابراين . )Sharma & Jayasuriya, 2001( گردد مي
جهت بهبود روابط تجاري، مداخله دولت و آزاد سازي 

تعيين تأثير حذف سياستهاي . دشو تجاري پيشنهاد مي
هاي اروپا و آمريكا وجود يك  تشويق صادرات بين دولت

ها با صادرات  رابطه مثبت و معنادار بين اينگونه سياست
ها به نفع  و نشان داد كه حذف اين سياسترا تأييد كرده 

 .(Kalirajan & Singh, 2008)ها نيست  هيچيك از دولت
هاي صادراتي بر صادرات در  بررسي تأثير مشوقهمچنين 

هاي صادراتي  تأثير مثبت  پاكستان، نشان داد كه  مشوق
ها باعث  مشوق و معناداري بر صادرات داشته و حذف اين

                                                                                  
1. Economic Cooperation Organization (ECO) 

 يها نهيده و هزيرات گرددر صاد يريكاهش چشمگ
 GDPدرصد  75/0ن كاهش حدوداً يحاصل از ا ياقتصاد

  ).Zia, 2006(د ين كشور بر آورد گرديا
بر عرضه  يمه صادراتيب يارانهر يتأث يبررسدر 

ستم ين سيكه اگر چه ا ه شدصادرات در ژاپن نشان داد
 ,Mah)د كنندگان دارديش سود توليدر افزا ييسهم بسزا

 يش عرضه صادرات نقش چندانيدر افزااما  .(2006
مت ي، قGDPاز  ين مطالعه صادرات ژاپن تابعيدر ا. ندارد
 در نظر يكاريو نرخ ب يمه صادراتيب يارانه، يصادرات
  .ه شدگرفت

ه و اروپا با استفاده از ين تركيب يروابط تجار يبررس
روابط  ين مدل به خوبيمدل جاذبه نشان داد كه اولاً ا

رغم  ياً عليدهد و ثان يح ميرا توضن دو كشور يب
د، يمنعقد گرد 1996كه در سال  يموافقتنامه تجار

افت ين ين دو كشور بهبود چندانين ايب يروابط تجار
)Antonucci & Manzocchi, 2006 .(  

سه يبا استفاده از مدل جاذبه به مقا يا در مطالعه
 نمودندان ين پرداخته و بيصادرات كشور هندوستان با چ

به  يوستن به بازار جهانياقتصاد هندوستان جهت پ كه
 Kalirajan & Singh)ازمند استين ياصلاحات اساس

ن مطرح شد كه صادرات هندوستان به يهمچن .(2008
ار ين بسينسبت به چ يتجار يت مرزهايل محدوديدل

در  ين جهت بهبود روابط تجاريمحدود است؛ بنابرا
  .ابديهش كا يمرز يها تيد محدوديهندوستان با

دهد  ينشان مدر بالا مطالعات صورت گرفته  يابيارز
را به  يتجار يها انيموارد جر يكه مدل جاذبه در تمام

دهد  يج نشان مين، نتايعلاوه بر ا. دهد يح ميتوض يخوب
ند يمؤثر بر فرا يعامل يصادرات يها ها و مشوق كمك

 .باشد يم يتوسعه صادرات كشورها و رشد اقتصاد
ساختار  ييتواند در شناسا يمري تجارت برابشاخص 

استفاده از . د واقع شوديتجارت دو جانبه دو كشور مف
، يتجار يتواند ما را در شناخت رقبا ين شاخص ميا

جاذبه بر  يز و فاكتورهايجوا يزان اثربخشين مييتع
 يز كشورهاين كشورها و نيران در ارتباط با ايصادرات ا

ن يا يزان اثر بخشير مو عوامل مؤثر ب يمكمل صادرات
ران ينه صادرات اير بهيتاً مسيرسانده و نها ياريعوامل، 

  .ن كندييرا تع
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  ها مواد و روش
  ها داده

 يتجار يها انيمربوط به جر يها ن مطالعه دادهيدر ا
ران به يا يكشور كه از مقاصد صادرات 72ران و ين ايب

 يمستقل مربوط به فاكتورها يرهايروند و متغ يشمار م
 ين الملليب ياز آمارها) تي، مسافت و جمعGDP(جاذبه 

. ديگرد يگردآور 1384سال  يسازمان ملل متحد برا
ز با ين (TCI)تجارت  يمربوط به شاخص برابر يآمارها

سه  يگروه كالا 220 يبياستفاده از مجموعه به طور تقر
  1يالملل نياستاندارد تجارت ب يبر اساس طبقه بند يرقم

  . قرار گرفت مورد محاسبه
  جاذبه مدل

ن ياول يبرا Carey (1860)كه  1860با شروع دهه 
به كار  يمطالعه رفتار انسان يرا برا يوتنيك نيزيبار ف

مورد  يبرد، مدل جاذبه به طور گسترده در علوم اجتماع
از آن در  يموفق يسپس كاربردها. استفاده قرار گرفت

شكل گرفت ، يالملل نيو ب يا منطقه يها انينه جريزم
)Wall, 2002.( يين ابزارهاياز مهمتر يكين مدل يا 

 يالملل برا نياست كه به طور گسترده در تجارت ب
. رود يبه كار م 2دو جانبه يتجار يها انيح جريتوض

ن مدل، در موارد يالملل ا نيتجارت ب يها ليعلاوه بر تحل
توان به  ين موارد ميازجمله ا. رود يز به كار ميگر نيد

ك يمربوط به مهاجرت، تراف يها ليبرد آن در تحلكار
و علوم  يشهر يايو جغراف ي، اقتصاد شهريا جاده

  . ره  اشاره كرديو غ ياجتماع
جاذبه به طور معمول به عنوان چارچوب  ياز الگو

 يدو طرفه، در مطالعات تجرب يتجار يها انيجر يليتحل
سطح جاذبه  ين فرم، الگويتر يدر اساس. شود ياستفاده م

كشور  GDPله يرا به وس jبه كشور  iصادرات از كشور 
ن آنها يكشور وارد كننده و فاصله ب GDPصادركننده و 

  . دنده يح ميتوض
وتن گرفته شده ينام مدل جاذبه از قانون جاذبه ن

ح ين قانون كه حركت اجسام را در فضا توضيا. است
ف يتوص يبرا ينه علوم اجتماعين بار در زميدهد، اول يم

بعدها به . به كار گرفته شد ين نواحيحركت افراد ب

                                                                                  
1. Standard International Trade Classification 
2. Bilateral International Trade 

تدريج از اين مدل براي نمايش انواع ديگر روابط هم 
قانون . هاي فضايي استفاده گرديد كنشي بين پديده

، بين دو Fكند كه نيروي جاذبه يا كشش  نيوتن بيان مي
از يكديگر  dكه با فاصله  M2و  M1 هاي جسم به جرم
  :خواهد بود با قرار دارند برابر

1(                 2
212

21 −== dMgM
d

MM
gF  

گر يبه عبارت د. باشد يثابت م يعدد gكه در آن 
كه دو  يهمكنش يرويدهد مقدار ن ين معادله نشان ميا

 يها كنند با جرم يجاد ميگر ايكدي يبر رو يكيزيجسم ف
نسبت معكوس با مربع فاصله  يآنها متناسب بوده و دارا

در واقع روابط  (F) جاذبه يروين مطالعه نير اد. آنهاست
اندازه  (M1, M2) اجسام يها ن دو كشور، جرميب يتجار

ن دو يو فاصله ب) تيو جمع GDP(دو كشور  ياقتصاد
ن دو كشور يب ييايهمان مسافت جغراف (d) جسم

ش يك از اجسام افزاين، هر گاه جرم هر يبنابرا. باشد يم
ش يافزا يصورت خطن آنها به يب يابد، هم كنشي
 يا مدل جاذبه به پشتوانه يكيزيف ين مبنايهم. ابدي يم
در . ل شده استيتبد يان هم كنشيكاربرد آن در ب يبرا

 ياز فاكتورها يبه صورت تابع يان تجاريمدل جاذبه جر
ب فرم ين ترتيبه ا. گردد يان ميگر، بيد يرهايمدل و متغ

  :ر استيمدل به صورت ز يكل
2(                                 ),,(

ijjjij
dpopyft =  

 :j ،yiو  iن دو كشور يب يان تجاريجر :tij كه در آن،
و  jت كشور يجمع :j، popjكشور  يد ناخالص داخليتول
dij: ن دو كشور يمسافت بi  وj ن اساس با يبر ا. باشد يم

به  :xij ر صادراتيمتغ ينيگزي، جا)2(استفاده از معادله 
ر يمتغ يو افزودن اثرات تعامل tij تجارتر يمتغ يجا
به مدل،   tci تجارت يو شاخص برابر si يز صادراتيجوا
د تا بتوان يح گرديافته تصريم ياز مدل جاذبه تعم ينوع

با استفاده از آن اثرگذاري اين شاخص و تأثير آن بر 
ميزان اثربخشي جوايز صادراتي بر صادرات ايران در 

اي مقصد صادراتي را مورد روابط تجاريش با كشوره
بنابراين، بر اساس معادله جاذبه متغير . بررسي قرار داد

ساختاري تجارت وارد مدل شد كه شاخص برابري 
اين شاخص جهت . شود ناميده مي (TCI) تجارت

رود تا به اين  شناسايي الگوي تجارت ايران به كار مي
 سئوال پاسخ دهد كه آيا الگوي تجارت ايران مبتني بر
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ز شده يدات متمايا مدل تولين ياوهل -مدل هكشر 
زان ير در مين متغير اين تأثيعلاوه بر ا .1باشد يم

ر يبا وارد كردن متغ يز صادراتيصادرات از جوا يرياثرپذ
 ي، مورد بررسيز صادراتيآن با جوا يحاصل از اثر تعامل

ح ير تصريبه شكل ز يين معادله نهايبنابرا. قرار گرفت
  :ديگرد

3(                         
ijjjij

dpopyx
321

βββα +++=  

ijijiij
tcistci εββ +×++ )(

54
  

 يشاخص برابر tciij ر صادرات، يمتغ xij كه در آن
جزء اخلال معادله بوده و  εij و يز صادراتيجوا si تجارت،

رها يمتغ ين است كه تماميدهنده ا حروف كوچك نشان
به منظور . وارد مدل شده است يتميبه صورت لگار

ران به دو گروه يا يتجار يون فوق، شركايل رگرسيتحل
افته يتوسعه  يدر حال توسعه و كشوها يعمده كشورها

ر يتأث يامكان بررس يم بندين تقسيا. ديك گرديتفك
ز ير جوايتجارت و متغ يجاذبه، شاخص برابر يفاكتورها
مجزا فراهم  را در هر گروه از كشورها به طور يصادرات

در  يعمل يتواند راهكار ين دو گروه، ميسه ايكرده و مقا
دو  يز، بر اساس درجه مكمليص و اعمال جوايتخص
ن منظور يبد. دهد ارايهدر هر دو گروه از كشورها،  كشور
 ي، برايل مقطعيك تحليون با استفاده از ين رگرسيتخم
 افته انجاميكشور توسعه  20كشور در حال توسعه و  44

ل در نظر گرفته شده كه ين دليبه ا TCIر يمتغ. گرفت
مدل  ين تجربيتخم ييدر شناسا 4β يعنيب آن يضر

 TCIشاخص . گيرد مورد استفاده قرا مياصلي تجارت 
تجاري بين دو كشور را بودن محصولات درجه مكمل 

به  jو كشور  iبين كشور  TCI. كند گيري مي اندازه
  :2دشو صورت رابطه زير محاسبه مي

                                                                                  
اوهلين فرض مي كند كه دو كشور در يك ارتباط كامل  -مدل هكشر. 1

جارت بين اقتصادي مي توانند از طريق تجارت بين صنعتي باعث توسعه ت
مدل همچنين بيان مي كند كه جريانهاي تجاري ايران به اين . خود شوند

عواملي همچون مزيت نسبي، عدم تشابه در سطوح درآمد، مراحل مختلف 
اما مدل . توسعه و نيز مقياس اقتصادي يا  تنوع در توليد وابسته است

ناشي از  تواند توليدات متمايز شده بيان مي دارد كه تمايز در توليد مي
مقياس اقتصادي، تفاوت در موجودي عوامل توليد يا تكنولوژي باشد و يا 

 .اينكه توسط كشور مبدأ اعمال شود
مقدار كسينوس زاويه حاده بين دو برابر  TCIبه صورت رياضي، شاخص . 2

براي . باشد مي k=1,2,…,nكه است بعدي  nدر فضاي  Mkj Xki بردار
 SITCگروه كالاي سه رقمي  220يباً از تقر TCIمحاسبه مقدار واقعي 

استفاده شده است كه به صورت يك عدد مجزا براي هر شريك تجاري 
 .شود طبقه بندي مي

4([ ] [ ]∑ ∑∑ ××= 22/ kjkikjkiij MXMXTCI  
i  وj آن است يك تجاريك كشور و شري يبه معن:  

i, j = 1, 2, …, N 
k :باشد به معني يك گروه كالا مي:  

k = 1, 2, …, N  
Xki: يسهم گروه كالا k در صادرات كشور i است.  
Mkj: يسهم گروه كالا k در واردات كشور j است.  

  
كه  يوقت. داردك ياز صفر تا  يا دامنه TCIارزش 

TCI ن كشوريصفر باشد، ساختار تجارت ب i و j  رقابت
، ساختار TCIك بودن يكامل است و در صورت برابر 
دو كشور  يوقت: دهد يتجارت مكمل كامل را نشان م

صفر است، در  TCIداشته باشند،  يكساني يسهم صادرات
ك كشور برابر سهم يسهم صادرات  يكه وقت يحال

ك ي برابر Xki = Mkj( ،TCI يعني(شد واردات شريك با
 ينده تفاوت در موجودينما TCIقت يدر حق. شود يم

يعني  TCIضريب  .باشد عوامل توليد بين دو كشور مي
4β شود كه حجم تجارت با افزايش هنگامي مثبت مي 

صورت  نيابد كه در ايش يتجارت افزا يها مكمل
ن ين از تجارت بيكننده مدل تجارت هكشر اوهل انيب

شود كه  يم يمنف 4β ين وقتيهمچن. باشد يم يصنعت
ابد يش يافزا يتجار يها حجم تجارت با كاهش مكمل

 يعنيشود؛  يمطرح م ين مطلب به طور متفاوتيكه ا
كند كه حجم تجارت  ياشاره م يبه مورد 4βبودن  يمنف

ابد كه مدل يش يتجارت افزا يش ساختار رقابتيبا افزا
 ارايهرا  يجارت درون صنعتز شده با تيد متمايتول
ن است كه يد به آن توجه داشت ايكه با يا نكته. كند يم

 - ق مدل هكشريكه فقط از طر 4βب ير ضريدر تفس
شود، بايد  شده مطرح مي 3متمايزد يا مدل تولين ياوهل

ن منجر به مطرح شدن ياوهل -هكشرمدل . هوشيار بود
وجود د يك از دو نوع تجارت باين سئوال كه كدام يا

به عنوان  ين صنعتياما تجارت ب. گردد يداشته باشد، م
ار يافته تجارت دو جانبه بسيمنبع عمده حجم توسعه 

ن يا 4βن ي، تخميريگ جهيك نتيبه عنوان . مهمتر است
ه يسازد كه به طور متقابل سه فرض يامكان را فراهم م

  :شود يبند ر طبقهيژه به صورت زيو

                                                                                  
3. Differential Product Model 
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 ين صنعتيتجارت ب ن باياوهل -مدل تجارت هكشر
 يد با تجارت درون صنعتيز توليمدل تما 0β < 4 :برتر
اگر امكان لحاظ  0β = 4:  نيمدل نامع 0β > 4: برتر

 يا متغير ساختار تجارت در تركيب الگوي تجارت
پيشرفت تواند يك  ميسر باشد ميهاي تجاري  جريان

 & Jalali)هاي تجارت محسوب شود مدل مهم در

Solimani, 2006).  
  

  ج ينتا
  تجارت ين شاخص برابرييتع

 يشد، شاخص برابر در بالا اشارههمانگونه كه    
دو كشور به تجارت  ين درجه مكملييتجارت جهت تع

 يكينزد. رديپذ يك مين صفر و يب يرارود و مقد يكار م
ش بار يافزا ين شاخص به عدد صفر به معنايمقدار ا

ش درجه يافزا بر يك مبنيآن به عدد  يكيو نزد يرقابت
دنبال آن ه در اين مطالعه ب. باشد يدو كشور م يمكمل

جاذبه بر  يز و فاكتورهايجوا يزان اثرگذاريكه م هستيم
ا يب يرق يران در ارتباط با كشورهايا يصادرات كشاورز

نكه يبه عنوان مثال با فرض ا. مكمل به چه صورت است
م يخواه يرد، ميگ يزه تعلق ميبه صادرات كشمش جا

كه مجدداً  يزه بر كشورين جايا يرگذاريم كه تأثيبدان
شود  يمحسوب م يب صادراتيآن را صادر كرده و رق

 يداخلكه فقط آن را به مصرف  يا كشوريشتر است يب
 يكشمش به عنوان كالا يبه عبارتو  رساند يخود م

ن اساس با يبر ا. شود يمكمل در آن كشور محسوب م
 يكشورها ين شاخص براير ا، مقدا)4(استفاده از رابطه 

، )1(جدول . ديمحاسبه گرد يواردكننده مورد بررس
ران را در يا يعمده تجار يشركا ين شاخص برايمقدار ا
شود،  يهمانطور كه مشاهده م. دهد ينشان م 1384سال 

 يل به تجارت رقابتيافته متمايتوسعه  ياكثركشورها
 ياقتصادت ياز امن يتواند ناش ين امر ميباشند كه ا يم

  .ل كشورها باشدين قبيحاكم بر ا
  

  )1384(شاخص برابري تجارت كشورهاي مقصد صادراتي ايران  -1جدول 

TCI 
 يكشورها
 TCI افتهيتوسعه 

 دريكشورها
 TCI حال توسعه

  در يكشورها
 حال توسعه

 پاكستان 52/0 كره 21/0 پرتغال 44/0
 گرجستان 45/0 يرومان 57/0 ژاپن 62/0
 جانيآذربا 42/0 نيچ 27/0 آلمان 39/0
 يجنوب يقايآفر 52/0 سودان 36/0 شياتر 37/0
 اردن 36/0 يليش 51/0 اياسپان 44/0
 ارمنستان 51/0 عربستان 32/0 اياسترال 35/0
 ياسلواك 46/0 عمان 39/0 انگلستان 52/0
 ريالجزا 6/0 هيروس 51/0 كايآمر 61/0
 امارات 26/0 نيپيليف 18/0 ايتاليا 34/0
 ياندونز 26/0 قبرس 38/0 كيبلژ 35/0
 نياوكرا 67/0 زستانيقرق 47/0 دانمارك 47/0
 نيبحر 43/0 قزاقستان 69/0 سوئد 54/0
 ليبرز 21/0 قطر 43/0 سييسو 37/0
 بلغارستان 58/0 لبنان 4/0 فرانسه 56/0
 بنگلادش 57/0 لهستان 5/0 فنلاند 55/0
 لنديتا 22/0 يمالز 23/0 كانادا 48/0
 هيترك 31/0 مجارستان 45/0 نروژ 55/0
 تونس 31/0 مراكش 58/0 لنديوزين 31/0
 يبيل 32/0 مصر 48/0 هلند 43/0
 چك 45/0 كيمكز 26/0 وناني 54/0

 هيسور 29/0 هنگ كنگ 19/0  

 تناميو 48/0  هندوستان 6/0    
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 يشاخص برابر يزان اثر بخشين مييبه منظور تع
نقش آن  ين بررسيو همچن يادرات كشاورزتجارت بر ص

با  يل مقطعيك تحلي، در يز صادراتيجوا يرگذاريدر تأث
ز ير جوايآن با متغ ين شاخص و اثر تعامليوارد نمودن ا

لذا با استفاده از رابطه . ديسر گردين امر مي، ايصادرات
  : ر حاصل شديج زي، نتا)3(

 يران بييب تعيدهد، ضر ينشان م) 2(چنانكه جدول 
توسعه  يكشورها يو برا 69/0در حال توسعه  يكشورها

ن امر بدان معناست كه مدل يا. باشد يم 88/0افته ي
 يها انيجر نوساناتتوانسته  ياديجاذبه تا حدود ز

بودن  يل مقطعيح دهد و به دليران را توضيا يتجار
  .رسند ين معقول به نظر مييب تعير ضرايها مقاد داده

  
  رسيون مدل جاذبه با وارد كردن نتايج رگ -2جدول 

 TCIمتغير 
 كشورهاي
 توسعه يافته

 كشورهاي
 در حال توسعه

  متغيرهاي 
 توضيحي

05/0- 
)25/0 -( 

11/0 
)64/0( pop 

2/0 
)27/0( 

38/0- 
)05/1 -( d 

19/0 
)61/0( 

05/0 
)22/0( y 

01/17* 
)43/6 ( 

1/12* 
)73/6 ( tci 

29/1-* 
)89/7 -( 

81/0-* 
)07/7 -( tci × s 

  R2 ضريب تعيين 69/0 88/0
 .باشند ضرايب مي tاعداد داخل پرانتز آماره . تحقيق هاي يافته: مأخذ

 درصد و 5داري در سطح  معني ** درصد، 1سطح  داري  معني * همچنين
  .دهد ا نشان مير درصد 10داري در سطح  معني ***

  
ب ساختار تجارت جهت يدر جدول برآورد شده ضر

ران، مورد يا يتجار يها انيجر يلمدل اص ييشناسا
در هر دو گروه از كشورها  4β بيضر. رديگ يبحث قرار م

مثبت و معنادار است و بدان معناست كه با  يمقدار
، صادرات محصولات كشاورزي در هر دو TCIافزايش 

به عبارت ديگر، چنانكه . يابد گروه از كشورها افزايش مي
ورزي ايران به رود صادرات محصولات كشا انتظار مي

علاوه بر اين، نتيجه  .كشورهاي مكمل بيشتر است
 يناوهل -شود كه الگوي تجارت ايران از مدل هكشر  مي

  ).(Jalali & Solimani, 2006 كند پيروي مي
Evenett & Keller  (1998) يموجود يها از تفاوت 

 ييدر شناسا يد و سهم تجارت درون صنعتيعوامل تول
ك مدل يجاد يها باعث ا ن تفاوتيا .مدل استفاده كردند

ل معادله يتاً منجر به تشكين شده كه نهاياوهل -هكشر
و نه درون  ين صنعتيك تجارت بي ينيب شيجاذبه و پ

 يها ل، اونت و كلر از شاخصين دليبه ا. شود يم يصنعت
كردن نمونه خود  يبند در رده يتجارت درون صنعت

  4β بيدر واقع مثبت بودن ضر .استفاده كردند
ران از مدل يان تجارت ايدهنده آن است كه جر نشان
در  يج تجربين نتايا. كند يم يروين پياوهل -هكشر

 2003ران در سال يا يتجارت واقع يقت با الگوهايحق
  . (Azarbaijani et al., 2001) سازگار هستند

در هر  5β شود، يهمانگونه كه در جدول ملاحظه م
را نشان  يو معنادار يمنفدو گروه از كشورها مقدار 

ز، باعث يش جوايآن است كه افزا ياين امر گويا. دهد يم
به . گردد ينسبت به صادرات م TCIت يكاهش حساس

زان ياز م يز صادراتيش جوايگر، افزايعبارت د
ن ياز ا. كاهد يم يبر صادرات كشاورز TCI يرگذاريتأث

 يز امكان توسعه صادرات كشاورزيزان جوايش ميرو افزا
ن امر يا. آورد يز فراهم ميب را نيرق يران به كشورهايا
ز يدولت در اعمال جوا يها يگذار استيتواند در س يم

 چنانكه از جدول بر. ار مؤثر واقع شوديبس يصادرات
افته يتوسعه  ياست در كشورهاين سير ايد، تأثيآ يم
  .شتر استيب

  
  ثبح

ل روابط ين مطالعه، مدل جاذبه جهت تحليدر ا
، مورد استفاده يمقصد صادرات يران با كشورهايا يرتجا

قتر ير صادرات و برآورد دقيمس ارزيابيجهت . قرار گرفت
ران يا يوارد كننده محصولات كشاورز يمدل، كشورها

توسعه  يدر حال توسعه و كشورها يبه دو گروه كشورها
  . ديم گرديافته تقسي

ران، شاخص يا يتجار ين الگوييبه منظور تع   
 يها مربوط به داده يل مقطعيك تحليتجارت در  يابربر

چنانكه مطرح . دي، به مدل جاذبه اضافه گرد1384سال 
ش يتجار يران با شركايا ين شاخص درجه مكمليشد، ا

ج حاصل نشان داد كه صادرات ينتا. دهد يرا نشان م
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ران در هر دو گروه از كشورها چنانكه انتظار يا يكشاورز
 يمكمل صادرات يسمت كشورهاشتر به يرود، ب يم

  .باشد يل ميمتما
 يتجار يح كرد كه الگويج تصرين نتاين ايهمچن   

مدل . كند يم يروين پياوهل -ران از مدل هكشر يا
ك ارتباط يكند كه دو كشور در  ين فرض مياوهل -هكشر

 ين صنعتيق تجارت بيتوانند از طر يم يكامل اقتصاد
  .ن خود شونديباعث توسعه تجارت ب

ن شاخص يا يج حاصل از وارد نمودن اثرات تعاملينتا
 يزان اثرگذاريز از ميش جوايان داشت كه افزايز، بيبا جوا

ش يلذا افزا. كاهد يم ين شاخص بر صادرات كشاورزيا
ران به يا يت صادرات كشاورزيز امكان تقويجوا

  .آورد يز فراهم ميرا ن يب صادراتيرق يكشورها
تواند در جهت شناخت  ين شاخص مياستفاده از ا

  در  تلاش و   رانيا  يعمده محصولات كشاورز يبازارها

ن بردن موانع ين بازارها و از بيشتر ايجذب ب يراستا
ن كشورها از يران با ايا يو بهبود روابط تجار يصادرات

، يصادرات يها مناسب از جمله مشوق يها استيق سيطر
  . د و مؤثر واقع شوديمف

ران، عمده يتجارت ا يبراساس الگو نكهيبا توجه به ا
مكمل  يران به كشورهايا يصادرات محصولات كشاورز

ز در كاهش ين جوايباشد و با توجه به نقش ا يم يصادرات
توان با استفاده از  يتجارت، م يشاخص برابر ياثربخش
در جهت فراهم  يز صادراتيمناسب مانند جوا يابزارها

به  يرات كشاورزش صاديآوردن بستر مناسب جهت افزا
به عبارت ديگر . ز اقدام نمودين يب صادراتيرق يكشورها

الگوي ) به صورت جوايز صادراتي(با دخالت دولت 
صادراتي كشور در جهت صادرات بيشتر به كشورهاي 
داراي الگوي رقابتي با صادرات كشور ما متمايل 

.گردد مي
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