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 :چکیده
م با استفاده از ودر این مقاله ساختار بازار سنگ و کنسانتره و شمش آلومینی  

 ارزیابی شـده    2001 -2005هاي   سال تمرکز و شاخص هرفیندال طی      هاي   نسبت
 مـشابه و بـه      ، ساختار طرف صادرات و طرف واردات آنها در بازار جهانی           .است

 سـاختار صـادرات و واردات سـنگ و          البتـه  . صورت انحصار چندجانبه اسـت    
ایـن  در   . م به ترتیب متمایل به باز و متمایل به بسته اسـت           وکنسانتره آلومینی 

 از قدرت انحصاري واردکنندگان و صادرکنندگان جهانی انـدکی کاسـته            ،دوره
 آمریکا و برزیل بـه ترتیـب    . اما نوع ساختار بدون تغییر باقی مانده است     ،شده

 در واردات و صادرات جهانی سـنگ و کنـسانتره و ژاپـن و         انبزرگترین بازیگر 
 . م هـستند  ومش آلومینی روسیه نیز مهمترین بازیگران در واردات و صادرات ش        

 ،و در نتیجه  است  در ایران بسیار محدود     ) بوکسیت(م  وذخایر کانسنگ آلومینی  
دو شرکت دولتی بـا سـهم        . شود  مواد اولیه از طریق واردات تأمین می       يعمده
 نـسبت  .  شمش آلومینیوم داخلـی را در اختیـار دارنـد    ي مشابه، عرضه  تقریباً

 2 و معکـوس آن  50/0 شاخص هرفیندال ياندازهمرکز دو بنگاهی برابر با صد،     ت
طور یکنواخت توزیـع شـده و    دهد کل تولید بین دو بنگاه به     است که نشان می   

 طرف تقاضاي بـازار شـمش   در مقابل، . ساختار بازار از نوع انحصار دولتی است    
    1.آلومینیوم اولیه ساختار رقابتی دارد

 JEL F00 ،D21 :  طبقه بندي 

 
  ساختار بازار، واردات، صادرات، تمرکز، آلومینیوم: لیديهاي کواژه

                                                
هاي سسه مطالعات و پژوهشؤت علمی مأهیعضو  ،استادیار دانشکده فنی دانشگاه تربیت مدرسبه ترتیب،  ∗

 )ir.ac.modares@sayadi(                         استادیار دانشکده فنی دانشگاه تربیت مدرس و بازرگانی
     وسـیله   کـه بـدین  اسـت و دانشگاه تربیت مـدرس   مرهون حمایت وزارت صنایع و معادن     انجام این تحقیق 

  .شودقدردانی می
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 مقدمه -1
و تعیین رقابتی یا انحـصاري بـودن   در مطالعات تجربی پیرامون ساختار بازارها     

 تمرکـز بـازار از جملـه متغیرهـاي        .شـود   اساساً از مفهوم تمرکـز اسـتفاده مـی         آنها،
هاي رقـابتی و انحـصاري در    گیري سطح فعالیت ساختاري است که از آن براي اندازه  

و از جمله مفاهیمی است کـه هـم در        است   وسیعی شده    يمطالعات تجربی استفاده  
 يویـژه در دعـاوي حقـوقی مـورد اسـتفاده         ه  احث نظري و هم در دنیاي واقعی ب       مب

سازان اقتصادي با اسـتفاده از   نظران و تصمیم  بسیاري از صاحب .گیرد وسیع قرار می  
در واقع، بـراي     . نمایند اجع به قدرت انحصاري هر بازار قضاوت می        تمرکز، ر  ياندازه

تعیین میزان رقابت و انحصار در یک بازار، روش منطقی این است که ابتدا به تعـداد     
 توزیع بـازار بـین آنهـا توجـه        يهاي فعال در بازار و سپس به نحوه        ها و شرکت   بنگاه
دودي ح ـاز بازار در اختیار تعـداد م سیعی ها کمتر و بخش و   هرچه تعداد بنگاه   . شود

 .  اسـت  و از حالـت رقابـت دورتـر   ها باشد، ساختار بازار بـه انحـصار نزدیکتـر      از بنگاه 
سـازند کـه     گیري تمرکز، ایـن امکـان را فـراهم مـی           هاي اندازه  تمرکز بازار و شاخص   

میـت   توزیع بازار بین آنها در قالب یک ک      يها و نحوه   اطلاعات مربوط به تعداد بنگاه    
 تمرکز کالا، موانع ورود    يساختار هر بازار را با توجه به درجه        . مشخص خلاصه شود  

 در بـسیاري از مـوارد،        .تـوان شناسـایی نمـود      هـاي مقیـاس، مـی      به بـازار و صـرفه     
 اغلـب  بنـابراین، در  . هـاي مقیـاس آسـان نیـست     گیـري موانـع ورود و صـرفه       اندازه

، لاادام(شود  هاي تمرکز استفاده می   ز شاخص مطالعات براي شناخت ساختار بازارها ا     
  ).1995 2دابسون و میلر،

 و گروه مـواد  رودمیشمار   م از جمله مهمترین صنایع معدنی به      وصنعت آلومینی 
 معـدنی در  ي مـاده 31 چهـارم را در تجـارت جهـانی    يم رتبهوو محصولات آلومینی  

 تـابعی از    ،وم اولیـه   تولید شـمش آلومینی ـ     .ستا   به خود اختصاص داده    2005سال  
اسـتخراج،  ) بوکـسیت (م و نخـست کانـسنگ آلومینی ـ      .تولید آلومینا و انـرژي اسـت      

 اولیـه سـاخت     يماده( و سپس طی یک سري مراحل تکمیلی، پودر آلومینا           يفرآور
استحصال و با استفاده از روش ذوب الکتریکی، آلومینیـوم مـذاب تولیـد           ) موآلومینی
 که در صنایع  محصولاتی به شکل شمش، اسلب و بیلت       از آلومینیوم مذاب   . شود می

  .قابل استخراج است ،گیردقرار می  مورد استفادهمختلف
و   تمرکـز در بازارهـاي جهـانی سـنگ    ي انـدازه يدر این تحقیق، بـه محاسـبه      

                                                
2 Maddala, Dobson and Miller 
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 رقابـت و    يتـا تـصویري از درجـه      شـود   مـی کنسانتره و شمش آلومینیوم پرداختـه       
 در ایـن راسـتا، شـاخص         .ه شود ئ فعالیت معدنی ارا   يهانحصار در بازارهاي این رشت    

 تمرکـز بـه تفکیـک دو کـد     يتمرکز در هر دو بازار جهانی و داخلی تعیین و انـدازه          
اسـاس متغیرهـاي طـرف صـادرات و طـرف            و بـر  ) HS(شش رقمی نظام هماهنگ     

هاي مختلـف بـه ویـژه         از شاخص  ،گیري تمرکز  براي اندازه  . شود واردات محاسبه می  
 زمـانی  يبنگـاهی بـراي دوره   اخص هرفیندال و نسبت تمرکز یک، دو، چهـار و ده      ش

 تمرکز، نـوع بـازار      يبدین ترتیب با توجه به اندازه      . گرددمی استفاده   2005-2001
 ،جهانی و داخلی اعم از شکل انحصاري، رقابتی، انحصار چندجانبـه و بنگـاه مـسلط               

 بایـد توجـه    .شـود مـی  زمانی بررسـی   يشناسایی و روند تغییرات آن طی این دوره       
 در بنـابراین،  . نهـا یکـی از متغیرهـاي سـاختاري اسـت     داشت که شاخص تمرکـز ت     
گیري راجع به انحـصار و رقابـت بازارهـا بایـد جانـب       و نتیجه استفاده از این مفهوم

 گروهـی از    ،بـه هرحـال    . جانبـه پرهیـز شـود      احتیاط را داشت تـا از قـضاوت یـک         
 تمرکــز، يخـصوص اقتـصاددانان ســاختارگرا معتقدنـد کـه انـدازه     اقتـصاددانان بـه   

  .شاخصی از قدرت انحصاري در هر بازار است
  

  گیري ساختار بازار هاي اندازه  شاخص-2
 بـا اسـتفاده از مفهـوم تمرکـز           .هاي مهم سـاختار بـازار، تمرکـز اسـت          از جنبه 

ادي و یا در اقتـصاد مـورد        توان ساختار بازار و رقابت و انحصار را در بازارهاي انفر           می
هاي مختلف اسـت    تقسیم بازار بین بنگاهي تمرکز، چگونگی و نحوه    .بررسی قرار داد  

هـر چـه بـازار     . گیـرد  هـا مـدنظر قـرار مـی      نسبی بنگاهيگیري آن اندازه  و در اندازه  
 يههاي با انـداز   تمرکز بیشتر و هرچه تعداد بنگاه ،ها توزیع شود   تر بین بنگاه   ناعادلانه

 تمرکـز ارتبـاط   يدر واقع انـدازه  .  تمرکز کمتر خواهد بود    ي درجه ،برابر بیشتر باشد  
هـا در بـازار    ها و ارتباط مستقیم با توزیع نـابرابر سـهم بنگـاه         معکوسی با تعداد بنگاه   

،  و همکـاران لاادام ـ (شـود تعریـف مـی  ) 1(ي رابطـه  تمرکز به صورت   ،بنابراین . دارد
  .)1990 3،فرد و ش1995
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 نابرابري در توزیع    iها و     تعداد بنگاه  n تمرکز،   ي بیانگر اندازه  C ي فوق در رابطه 
هـاي پراکنـدگی ماننـد واریـانس و         شـاخص  يها است که آن را به وسیله       سهم بنگاه 

هاي   تعداد بنگاه .گیري کرد دازهتوان ان ها از بازار می  سهم بنگاه  يانحراف معیار اندازه  
 مهـم از سـاختار بـازار     ي توزیع بازار بین آنها، دو جنبه      يموجود در یک بازار و نحوه     

 تمرکـز  ، در سطح بازارهـاي انفـرادي     .گیري تمرکز بازار نقش دارد     است که در شکل   
 یـک  يدهکنن هاي تولید  توزیع بازار بین بنگاه    يتوان صرفاً بر حسب نحوه     بازار را می  

 بـا معیـار نـابرابري تمرکـز روبـرو           ، در چنین حـالتی     .محصول همگن محاسبه نمود   
 يهـا و هـم نحـوه        بازار یعنی هم تعداد بنگـاه      يکه اگر هر دو جنبه     هستیم، حال آن  

 يبراي محاسـبه  . شود  معیارهاي مطلق تمرکز ایجاد می،توزیع بازار مورد توجه باشد  
د دارد که هر یک مزایا و معـایبی دارنـد، امـا یـک               هاي مختلفی وجو   تمرکز، شاخص 

 ، بـازار ي مـستقل از انـدازه  قابـل درك آسـان،  هاي  ملاكداراي شاخص تمرکز خوب    
 4،هـال و تایـدمن   (اسـت هاي نظـري قـوي     پایهو بدون بعد ، بین صفر و یک    ياندازه
 ). 1 ودارم ـن(شـود   هاي فوق از منحنی تمرکز استفاده مـی     براي درك ملاك    .)1967

هـا را   منحنی تمرکز ارتباط بین تولید تجمعی و فراوانی مطلق یا نسبی تجمعی بنگاه    
هـاي    منحنی تمرکز از پایین مقعر است و اگر چنانچـه تمـامی بنگـاه         .دهدنشان می 
  .بود این منحنی به صورت خط مستقیم خواهد ،اندازه باشند بازار هم

  
    منحنی تمرکز:1نمودار 

A
B

CO

n0

X%
P

100

تولید تجمعي   ( % ) 

 فراواني تجمعي بنگاھھ  ا
  )1375(حسینی : مأخذ

 A بـر روي منحنـی تمرکـز در صـنعت     Pاي ماننـد      نقطه در ،)1(مطابق نمودار   
 هرچـه سـهم    .شـود   انجـام مـی    بنگـاه n  درصد از کـل تولیـد بـازار توسـط        X مقدار

                                                
4 Hall and Tideman 
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 شیب این منحنـی بیـشتر   ، باشد)بازار متمرکزتر(هاي بزرگتر از کل بازار بیشتر   بنگاه
در ایـن نمـودار،      . اسـت  متمرکزتر بالاتر    منحنی تمرکز صنعت   ،ینبنابرا . خواهد شد 

 از دو صـنعت دیگـر   A در نتیجه صـنعت  .  قرار داردC و B بالاتر از  Aمنحنی تمرکز   
 زمانی که منحنی تمرکز دو صـنعت همـدیگر را قطـع     . تمرکز بیشتري دارد   يدرجه
 تمرکـز دو صـنعت را   يتواند درجه تمرکز نمی   این امر صادق نیست و منحنی،کنند

  ).1995 ، و همکارانلاادام(با هم مقایسه نماید 
هاي متعـددي    شاخص ازگیري نوع ساختار بازار   کاربردي، براي اندازه   در اقتصاد 

هـاي     نـرخ 6،لرنـر   شاخص5،ها، تبعیض قیمتی هاي معکوس تعداد بنگاه  شاخصمانند
 11، هانـاکی 10،هزینـه  - قیمـت ي حاشـیه 9، شاخص هرفینـدال 8،تمرکز  نسبت7،سود

هـا،  از میان این شاخص  .استفاده شده است ها   بنگاه يضریب جینی و لگاریتم اندازه    
 یکی از نقـاط ضـعف       .ترین شاخص تمرکز است    ها ساده   معکوس تعداد بنگاه   شاخص

  ).1990 ١٢کلارك،(ها است   بنگاهي دادن وزن برابر به همه،این شاخص
 iتعـداد   ) یـا فـروش   ( تولید   ي اندازه ،)اه برتر  بنگ iسهم  ( CRiهاي تمرکز    نسبت

بـه عبـارت    . اسـت بـازار  ) یا فـروش ( تولید يها به کل اندازه    مورد از بزرگترین بنگاه   
و مبین آن اسـت کـه       شود  می نشان داده    CRتر، نسبت تمرکز یک بنگاهی با        جزئی

بازار را تـشکیل  ) یا فروش(بزرگترین بنگاه موجود در بازار، چه سهمی از اندازه تولید    
 مـورد از    n يبیانگر نسبت مجمـوع انـدازه     ) CRn( بنگاهی   nدهد و نسبت تمرکز      می

 در  .بـازار اسـت  ) یا فروش( تولید  يهاي موجود در بازار به کل اندازه       بزرگترین بنگاه 
 نـسبت   بنـابراین،  . شود هاي زیادي توزیع می     بازار در بین بنگاه    يبازار رقابتی، اندازه  

 16و حتـی    ) CR(، هشت بنگـاهی     (CR)، چهار بنگاهی    (CR)ز یک بنگاهی    تمرک
 در مقابل، در یک بازار انحصار کامل، یـک  .  ارقام کوچکی خواهد بود (CR)بنگاهی  

دهد و نسبت تمرکز یـک بنگـاهی نزدیـک بـه          بازار را تشکیل می    يبنگاه، کل اندازه  
  ).1995، دیگران و لاادام(یک است 

                                                
5 Price discrimination 
6 Lerner Index 
7 Profit Rates 
8 Concentration Ratio 
9 Herfindahl Index 
10 Pricing - Cost Margin 
11 Hannah - Kay 
12 Clark 
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را تـا حـدودي   ) رقابـت و انحـصار  (مرکـز، نـوع سـاختار بـازار       شاخص نـسبت ت   
هـاي دیگـر بـازار ارایـه         کند، ولـی اطلاعـات جـامعی از وضـعیت بنگـاه            مشخص می 

 . سته ـی دارد، اما داراي نقـاط ضـعف نیـز    این شاخص گرچه کاربرد بالای    . دهد نمی
 و لذا    اتکا بر یک نقطه بر روي منحنی تمرکز است         ،مهمترین محدودیت این شاخص   

 تغییـرات ایـن     يدامنـه  . رود  این شاخص اطلاعات زیادي از دست می       يدر محاسبه 
 اختیـاري  ، نقاط ضعف این شاخص دیگر از    .شاخص بین صفر و صد درصد قرار دارد       

 .  این شاخص فقط به اطلاعات چنـد بنگـاه اول توجـه دارد             ، همچنین  . است nبودن  
هاي بزرگ را   به طوري که بنگاه  ،ت گیرد  اگر تغییري در صنعت صور     ،به عبارت دیگر  

 نسبت تمرکز تا حـد زیـادي         .کند  شاخص تغییر نمی   يثیر قرار ندهد، اندازه   أتحت ت 
دهـد، در     بازار وسیع نـسبت تمرکـز را کـاهش مـی            .بستگی دارد نیز  به تعریف بازار    

  .که بازار کوچک معمولاً اثر معکوس بر نسبت تمرکز دارد حالی
تعـداد    براي رفع برخی نواقص نسبت تمرکز و معکوس        (HI)شاخص هرفیندال   

) 1995،   و همکـاران  لاادام ـ ، به نقـل از    1959هرفیندال،  (ها، توسط هرفیندال     بنگاه
هاي موجـود    بازار بین بنگاه يشاخص هرفیندال چگونگی توزیع اندازه     . پیشنهاد شد 

 بـه تمـامی   HIشاخص   .سازد و نوع ساختار بازار را بهتر از نسبت تمرکز مشخص می  
نقاط روي منحنی تمرکز توجه دارد و از اطلاعـات موجـود در سراسـر ایـن منحنـی                 

 در واقع بر خلاف شاخص تمرکز، این شـاخص از اطلاعـات تمـام               . نماید استفاده می 
فینـدال بـه     هر  شـاخص   .کنـد   تمرکز اسـتفاده مـی     ي درجه يها براي محاسبه   بنگاه

  .ستصورت روابط زیر قابل محاسبه ا
   

)2(  ∑
=

=
n

i
iSHI

1

2  

)3(  ∑
=

=
n

i

i

X
XHI

1

2)(  
  

ها از کـل     سهم بنگاه  S ،هاي موجود در بازار   تعداد بنگاه نشانگر   n در روابط فوق  
 اگـر تعـداد    .اسـت  سـهم نـسبی آنهـا       يانـدازه  Xiهـا و    تعداد بنگاه  X ، بازار ياندازه
زار باشند، شاخص هرفیندال بـسیار      هاي نسبی یکسان در با    شماري بنگاه با اندازه   بی

هاي نسبی نابرابر در بـازار  صفر و اگر تعداد کمی بنگاه و با اندازه    و نزدیک به    کوچک  
و  لاادا از م ـ  به نقل  ،1959هرفیندال،  (وجود داشته باشند، نزدیک به یک خواهد بود         
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هرفینــدال بــا مطالعــات بیــشتر روي شــاخص ) 1969( 13 آدلمــن. )1995 ،دیگــران
تمرکز به شاخص هرفیندال    هاي منحنی    او با جمع شیب    . انست آن را تعمیم دهد    تو

 بنگـاه از ایـن   mi و فروش Aها در یک صنعت برابر اگر کل فروش بنگاه . دست یافت 
aصنعت برابر  i آیدبه دست می) 4(ي از رابطه باشد، شیب منحنی تمرکز.  

شیب منحنی تمرکز )4(
 .

i

i

i i

a
aA

m A m
= =  

  :ها با وزنی برابر سهم بازاري هر بنگاه به صورت زیر استمجموع شیب

 هامجموع وزنی شیب  )5(
N

i i

i

a a
A mi A=

 = ⋅ ⋅  
∑

1

1  

  .استصورت زیر ه  باشد، شاخص هرفیندال بmi = 1 اگر  کهواضح است

)6(  
N N N

i i
i

i i i

a aH S
A A= = =

   = = =   
  

∑ ∑ ∑
22

2
2

1 1 1
 

ja که در آن  
A

شاخص هرفینـدال را بـا    . است) Si( هر بنگاه    همان سهم بازاري   
 میـانگین   .تـوان نوشـت  استفاده از شاخص نابرابري به نام ضریب تغییـرات نیـز مـی        

به دسـت  ) 8(و ) 7(هاي از رابطهآنها  واریانس  و مورد نظر ها در صنعت   بنگاه ياندازه
  .آیدمی

)7(  
N

i
i =

= a
N

µ ∑
1

1  

)8(  
N

i
i =

σ = a - μ
N ∑2 2 2

1

1  

  .است مربع ضریب تغییرات به صورت زیر بنابراین،

)9(  
N

i
i =

a - μ
NC = σ

µ µ
=

∑ 2 2
2

2 1
2 2

1
 

قابل محاسـبه    )10( ي رابطه ،گذاري میانگین در آن    با تفکیک کسر فوق و جاي     
  .)1381پور، و سامانیابونوري  (است

)10(  iXH
X

∑
=

2

2  
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  .استاي موجود در بازار به صورت زیر ه بنگاهضریب تغییرات توزیع فروش بین 

)11(  nC σ
µ

=  

هـاي   متوسـط فـروش بنگـاه   µانحراف معیار فروش و نشانگر  nσ ي فوق،در رابطه 
  .موجود در بازار است

)12(  C σ
µ

=
2

2
2  

σدانیم که می   .براي آن برقرار است) 13(ي  و رابطه همان واریانس است2

)13(  iX
N

σ µ
∑

= −
2

2 2  

  :نویسیمرا به صورت زیر می) 12 (ي، رابطه)13 (يبا استفاده از رابطه

)14(  
X

N
C

µ

µ

 ∑ − 
 =

2
2

2
2  

  .ی کردبازنویس) 15(ي ن را به صورت رابطهتوان آکه می

)15  ( iXC
N µ
∑

= −
2

2
2 1 

  :شود ی به صورت زیر نوشته م)15( يطه میانگین، راببه تعریفبا توجه 

)16( .
( )

i

i

X
C C N H

X
N

N

= − ⇒ = −∑
∑

2
2 2

2

2

1 1 

)17(  CH
N

+
=

2 1  

و هـم بـه   ) C(ها در بازار  بنگاه هم به نابرابري در توزیع       ،پس شاخص هرفیندال  
 N=1وقتـی مربـع ضـریب تغییـرات صـفر و        . بستگی دارد ) N(هاي بازار   تعداد بنگاه 

 .  بازار انحصار کامـل اسـت  ينشان دهندهباشد، شاخص هرفیندال برابر یک است که       
در مقابل، در صورت وجود تعداد زیادي بنگاه کوچک و هم اندازه، این شاخص صـفر             

بـر خـلاف   ( در شـاخص هرفینـدال      . بازار رقابت کامل اسـت     يدهندهاناست که نش  
  .شـود  وزنـی معـادل مجـذور آن داده مـی          ،به سهم هر بنگاه در بازار     ) شاخص تمرکز 
هاي بزرگتر اهمیـت بیـشتري در سـاختن شـاخص            مشخص است که بنگاه    بنابراین،

 بازارهاي واقعی با توجه  . تمرکز بازار دارنديگیري درجهو در نتیجه اندازه   هرفیندال  
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 دسـته قابـل تفکیـک اسـت         7به شاخص تمرکز و هرفیندال از انحصار تا رقابـت در            
 درصد باشـد و  100 بازاري که شاخص تمرکز براي آن معادل ،براي مثال  ). 1جدول(

یک بنگاه تمامی بازار را در اختیار دارد، بازار انحصاري و بازاري که یـک بنگـاه بـین         
 و بازاري که سهم تجمعـی چهـار       14درصد بازار را دارد، بازار بنگاه مسلط       100 تا   50

 و بازاري کـه  15 بستهي درصد باشد، به انحصار چند جانبه    60-100بنگاه برتر، جمعاً    
 ي درصد باشد، به انحصار چنـد جانبـه        40سهم چهار بنگاه برتر بر روي هم کمتر از          

  . معروف است16باز
  

  ا ه  بنگاهيو اندازه  از بعد تعدادهاها و خصوصیات آن طیف ساختار بازار:1جدول 
 شرح

هاي تمرکز  نسبت
)CRi ()(شاخص هرفیندال   )درصدHI(  ویژگی اصلی بازار  

CR رقابت کامل →1 0  HI → 0  
 بنگاه رقیب، بدون آنکه سهمی از بـازار  50بیش از  

 .ندرا در اختیار داشته باش

CR رقابت انحصاري → 11 0   ( )  HI< ≤
1

15  30  
 10هــاي رقیــب مــؤثر بــیش از بنگــاه  ازیــکهیچ
 . بازار را در انحصار ندارنددرصد

انحصار 
CR  بازيچندجانبه → 44 0  ( )HI< ≤

1
10 15  

 درصــد بــازار را در انحــصار 40 بنگــاه، حــداکثر 4
 .رنددا

≥CR  انحصار چندجانبه ≤4 640 0  ( )HI< ≤
1

6   10  
 درصـد  60و حـداکثر    درصـد    40 حداقل بنگاه،   4

  .بازار را در انحصار دارند
انحصار 
CR  بستهيچندجانبه → 64 0  ( )HI< ≤

1
  3  6  

ــازار را در انحــصار 60 حــداقل بنگــاه، 4  درصــد ب
 .ددارن

CR بنگاه مسلط ≥ 51 0  ( )HI< ≤
1  1  3  

 درصد بـازار را در     50یک بنگاه به تنهایی بیش از       
 .انحصار خود دارد

CR انحصار کامل → 11 00  HI →  .یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد  1

  )1995(، دیگرانو مادلا : مأخذ
  

دلیل اینکه بازار در دست تعداد محدودي       ه   بسته، ب  يدر بازار انحصار چندجانبه   
 .  اسـت امکـان پـذیر  بنگاه متمرکز است، تبانی و همکـاري و بـروز رفتـار غیررقـابتی        

 از  1/0یـا    (1000که این شـاخص در آن کمتـر از           مطابق شاخص هرفیندال، بازاري   
 1800بـازاري بـیش از    در   HIشـاخص    اگر    .ودشباشد، بازار رقابتی محسوب می    ) 1
تمرکـز و    دو شـاخص نـسبت     . آیـد باشد، بازار غیررقابتی به حساب می     ) 1 از   18/0(

 و دارنـد  بیشتر کـاربرد  ،هاي ارایه شده در مقایسه با دیگر شاخصهرفیندال شاخص

                                                
14 Dominant firm market 
15 Tight Oligopoly 
16 Loose Oligopoly 
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 هـا نظیـر  ، دیگر شاخصهمچنین . دشو نیز بهتر فرآهم میهادسترسی به اطلاعات آن  
هاي فعال در بازار است کـه    خاص بنگاه،هاي سود و تبعیض قیمتیشاخص لرنر، نرخ 

 در مطالعـات تجربـی   ،هاي ذکـر شـده    شاخص . دنبر متغیر قیمت در بازار تمرکز دار      
هاي تحلیل بـازار و       روش يرغم توسعه  علی  .متعددي مورد استفاده قرار گرفته است     

 بـه طـور وسـیع        هم کز و هرفیندال هنوز   هاي تمر  هاي جدید، شاخص   شاخص يارائه
اي از مطالعـات    پـاره  . انـد  و کارایی خود را حفظ نمـوده       گیرندمیمورد استفاده قرار    

 انـد، در    گرفتـه   مرتبط با ساختار بازار که از شاخص هرفیندال و نسبت تمرکـز بهـره             
 شـاخص تمرکـز در اقتـصاد ایـران از         ي مطالعـه  .  شـده اسـت    نشان داده ) 2(جدول  
در ایـن    . گردد   گذشته برمی  ي به یک دهه    چندانی برخوردار نیست و عمدتاً     يابقهس

 ساختار صنعت بـه مفهـوم عـام، لـوازم خـانگی، صـنایع نـساجی، فـرش و          ،مطالعات
  .محصولات کشاورزي بررسی شده است

  
  مطالعات تجربی انجام شده از   برخیاي ازخلاصه :2جدول 

  هاي استفاده شدهشاخص  انمحقق
Maddala, G.S, Dobson, S., 
Miller, E. (1995) 

Price discrimination, Lerner Index, Profit Rates, 
Concentration Ratio, Herfindahl Index (HI) 

Kjersti-Gro (2001) Lerner Index, translog Cost Function 
Bello and Huerta (2007) Herfindahl Index, Concentration Ratio 

  )CRn(و نسبت تمرکز ) HI( هرفیندال شاخص  )1375. (حسینی
  )CRn(و نسبت تمرکز ) HHI(هرفیندال  شاخص  )1376 (حسینی

  )CRn(و نسبت تمرکز )HHI( هیرشمن -هرفیندال جمله شاخص  )1377(خدادادکاشی 
  )CRn(و نسبت تمرکز )HHI( هیرشمن - هرفیندال  شاخص  ،)1379 (خدادادکاشی
  و نسبت تمرکز  )HHI( هیرشمن - هرفیندال ، شاخصLerner Index  )1381(پور انی سام وابونوري
  نسبت تمرکز و شاخص هرفیندال  )1382(بخشی 
  نسبت تمرکز و شاخص هرفیندال  )1382(و پرمه  حسینی

  )CRn(و نسبت تمرکز  )HHI( هیرشمن - هرفیندال  شاخص  )1384 (تاشخداداد کاشی و شهیکی 

  
انی و داخلی مواد معدنی به صورت معدود مورد بررسی قرار ساختار بازار جه

 ي مطالعه .گرفته استن اما مطالعاتی مرتبط با ساختار بازار صنعت صورت ،گرفته
 به یک  چندانی برخوردار نیست و عمدتاًيشاخص تمرکز در اقتصاد ایران از سابقه

وم عام، لوازم  ساختار صنعت به مفهکه در آنها نیز گردد گذشته برمیيدهه
  .خانگی، صنایع نساجی، فرش و محصولات کشاورزي بررسی شده است
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  هاي آماري داده-3
 سنگ و  تحلیل بازار جهانیبرايهاي مورد استفاده  دادهاي از خلاصه

 شامل میزان، ارزش و قیمت واردات و صادرات به تفکیک کنستانتره آلومینیوم
 در ،)3(جدول توجه به  با  . ارایه شده است)4( و )3(هاي   در جدول،سالکشور و 
واردات در بازار جهانی   به طور متوسط در هر سال میزان2001-2005 يدوره

 11/1425 هزار تن و ارزش آن 35600سنگ و کنستانتره آلومینیوم برابر با 
.   دلار محاسبه شده است40میلیون دلار بوده است و متوسط ارزش هر تن برابر با 

 درصد بوده 29/6 برابر با 2005 تا 2001ي میزان واردات از سال د سالیانهنرخ رش
 درصد و براي قیمت 82/12این نرخ برا ارزش واردات طی این دوره برابر با .  است

 ارزش واردات جهانی سنگ و بنابراین،.   درصد بوده است16/6هر تن برابر با 
ثر از رشد قیمت و أاین رشد مت اما  است،داشتهبالایی را رشد  کنسانتره آلومینیوم

  . میزان واردات آن بوده است
  

   17مو واردات و صادرات جهانی سنگ و کنسانتره آلومینی:3جدول 
  صادرات جهانی  واردات جهانی

 قیمت ارزش میزان قیمت ارزش میزان
 يدوره
 تعداد  زمانی

 )دلار بر تن( )میلیون دلار( )هزارتن(  کشورها
تعداد 
 )دلار بر تن( )میلیون دلار( )هزارتن(  کشورها

2001 68 83/33902 75/1243 37 38 24/17637 53/668 38 
2002 68 47/30016 28/1079 36 36 84/15771 42/584 37 
2003 68 79/36094 12/1204 33 47 58/9029 14/282 31 
2004 67 20/35159 23/1583 45 41 09/11855 69/429 36 
2005 61 81/43270 16/2015 47 40 00/12350 22/551 45 

5-2001 72 178000 55/7125 40 46 76/66643 00/2516 38 

  )UNCTAD) 2006: خذأم   
  

- 2005ي طی دوره صادرات جهانی این محصول میزاني نرخ رشد سالانه
این نرخ براي ارزش صادرات جهانی طی .  بوده است صددر -52/8  برابر با2001
 32/4متوسط قیمت هر تن برابر با  درصد و براي 71/4 برابر با ي مذکوردوره

یکی از دلایل کاهش میزان و ارزش صادرات، گزارش  . استدرصد به دست آمده 

                                                
دلیل. میزان و ارزش واردات و صادرات جهانی سنگ و کنسانتره آلومینیوم برابر باشدکه ود ر  انتظار می  

زش صادرات و واردات جهانی سنگ و کنسانتره آلومینیوم، عدم گزارش آمار اطلاعات مغایرت میزان و ار
 . مطالعه استيهاي انتهایی دوره صادرات کشورهایی مهم از جمله گینه، جامائیکا و استرالیا در سال
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هاي نشدن آمار صادرات کشورهایی مهم از جمله گینه، جامائیکا و استرالیا در سال
  . مورد مطالعه بوده استيانتهایی دوره
، به طور متوسط 2001-2005 ي طی دوره)4( جدول توجه به، با همچنین

برابر با در هر سال میزان، ارزش و قیمت واردات جهانی شمش آلومینیوم به ترتیب 
 دلار بر تن در سال بوده 1586 میلیون دلار و 52/16166 هزار تن، 35/10196
میزان، ارزش و قیمت واردات در بازار جهانی شمش ي نرخ رشد سالانه . است
 درصد 73/4 و 04/11 ، 03/6 بابرابر به ترتیب ي مورد بررسی، در دورهلومینیوم آ

ترتیب ارزش واردات جهانی این محصول هر بدین . رو به افزایش گذاشته است
چند رشد روز افزونی را شاهد بوده است، اما اساساً این رشد متاثر از رشد قیمت و 

 ي کشور در حوزه74، مین دورهطی ه . میزان واردات این محصول بوده است
 و به طور متوسط در هر سال اندم حضور داشتهوصادرات جهانی شمش آلومینی

 32/9546  برابر با به ترتیباین محصولمیزان، ارزش و قیمت صادرات جهانی 
نرخ رشد  .  دلار بر تن بوده است1442 میلیون دلار و 28/13766هزار تن، 
 و 80/9، 54/4 برابر بابه ترتیب نیز ت صادرات جهانی میزان، ارزش و قیمي سالانه

 را بالاییرشد نیز ارزش صادرات جهانی شمش آلومینیوم   . استبوده درصد 00/5
  .ثر از رشد قیمت و میزان صادرات آن بوده استأ مت نیزشاهد بوده که این رشد
 تولید شمش ، گذشتهيدر یک دهههاي انجام شده، با توجه به بررسی

  . در جهان تغییرات چشمگیري را شاهد بوده است) م اولیهوآلومینی(مینیوم آلو
  

  مو واردات و صادرات جهانی شمش آلومینی:4جدول 
  واردات جهانی  صادرات جهانی

 قیمت ارزش میزان تعداد  قیمت ارزش میزان تعداد 
ي دوره
 زمانی

 )دلار بر تن( )میلیون دلار( )رتنهزا( کشورها )دلار بر تن( )میلیون دلار( )هزارتن( کشورها
2001 94 95/9114 96/13206 1449 66 70/8462 19/11849 1400 
2002 89 14/9056 56/12975 1433 64 55/8697 59/11362 1306 
2003 89 95/10250 43/15381 1500 62 15/9602 03/12760 1329 
2004 91 17/11040 57/19188 1738 65 14/10851 88/15639 1441 
2005 88 55/11519 07/20080 1743 61 09/10118 73/17219 1702 

5-2001 98 75/50981 59/80832 1586 74 62/47731 41/68831 1442 

  )UNCTAD) 2006: خذأم  
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   ساختار بازار جهانی-4
 معدنی ي ماده31 چهارم را در میان ي رتبه،موگروه مواد و محصولات آلومینی

 میلیارد 51/45 ارزش صادرات این گروه از  . دارد2005سال و صنایع مرتبط در 
 افزایش 2005 میلیارد دلار در سال 94/74 درصد به 03/5 با رشد سالانه ،دلار
م، سنگ و کنسانتره وصرف نظر از محصولات پایین دستی آلومینی .  استیافته
  . انددهدام را تشکیل وم و شمش مهمترین بخش مبادلات بازار آلومینیوآلومینی
  

   سنگ و کنسانتره آلومینیوم-4-1
هاي ساختار واردات و صادرات جهانی سنگ   شاخص)6( و )5(هاي  در جدول

 به کمک 2001-2005هاي  طی سالهاو تغییرات آن 18و کنسانتره آلومینیوم
هاي ساختار   ویژگی، با تحلیل این نتایج .سبه شده است محا)3(  هاي جدول داده

  .شودمشخص میل به تفکیک طرف واردات و صادرات بازار این محصو
  

  و کنسانتره آلومینیوم  ساختار واردات جهانی سنگ-4-1-1
مریکا، اوکراین، ایرلند و اسپانیا ا کشورهاي 2001-2005هاي طی سال

مریکا با ا در این دوره،  .اندبوده بزرگترین واردکنندگان سنگ و کنسانتره آلومینیوم
 درصد از ارزش واردات جهانی این محصول بزرگترین 15/24ن در اختیار داشت

، سهم این کشور تغییر خاصی نکرده و از ي مذکورطی دوره .  بوده استکنندهوارد
 با  .است درصد در انتهاي دوره رسیده 68/23 درصد در ابتداي دوره به 25/24

جدول ( 2001 -  2005 ي طی دورههاي تمرکز در طرف واردات نسبتيمحاسبه
، 30/35، 15/24  به ترتیب برابر با بنگاهی10 و 4، 2، 1هاي تمرکز نسبت، )5

 همچنین، شاخص هرفیندال طی این دوره  . درصد بوده است43/82 و 85/50
دهد طرف  است که در واقع نشان می80/9 برابر باو معکوس آن  102/0 برابر با

 کشور به طور یکنواخت توزیع 10 تا 9واردات بازار جهانی این محصول در میان 
 سنگ کنستانتره آلومینیوم نوع ساختار واردات جهانی از این رو، . شده است

   . متمایل به باز استيانحصار چند جانبه
  
  

                                                
 هاي آن سنگ آلومینیوم و کنسانتره 
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  2001 -2005هاي آلومینیوم طی سال  ساختار واردات جهانی سنگ و کنسانتره:5جدول 
  فیندالتغییرات شاخص هر  نسبتهاي تمرکز و تغییرات آن

تعداد   شرح
 CR1  کشورها

(%)  
CR2 
(%)  

CR4 
(%)  

CR10 
(%) 

تغییرات 
CR 
(%)  

بزرگترین 
 واردات
  کنندگان

HI 
 عکس
HI 

تغییرات 
HI (%) 

نوع 
  ساختار

2001 68 25/24 27/37 12/54 62/86 ... 
اوکراین،  مریکا،ا

 ایرلند و اسپانیا
109/0 17/9 ... 

انحصار 
 چندجانبه

2002 68 21/22 92/33 77/51 50/85 34/4- 
اوکراین،  مریکا،ا

 ایرلند و اسپانیا
101/0 90/9 34/7- 

انحصار 
 چندجانبه

2003 68 28/28 13/38 47/53 39/83 28/3 
اوکراین،  مریکا،ا

 ایرلند و اسپانیا
119/0 40/8 82/17 

انحصار 
 بهچندجان

2004 67 87/22 15/32 98/47 11/80 27/10- 
اوکراین،  مریکا،ا

 اسپانیا و ایرلند
094/0 64/10 01/21- 

انحصار 
 چندجانبه

2005 61 68/23 62/35 28/49 52/79 71/2 
اوکراین،  مریکا،ا

 اسپانیا و ایرلند
099/0 10/10 32/5 

انحصار 
 چندجانبه

5-2001 72 15/24 30/35 85/50 43/82 ... 
اوکراین،  مریکا،ا

 ایرلند و اسپانیا
102/0 80/9 ... 

انحصار 
 چندجانبه

  نتایج حاصل از محاسبات: مأخذ
  

 کشوري در طرف واردات بازار جهانی سنگ و 10 و 4، 2، 1هاي تمرکز نسبت
 درصد در سال 62/86 و 12/54، 27/37، 25/24از  به ترتیب آلومینیومکنسانتره 

 تغییر ،2005 درصد در سال 52/79 و 28/49، 62/35، 68/23 به 2001
 در 099/0 به 2001 در سال 109/0 شاخص هرفیندال از  . استداشتهداري معنی
 در ابتداي دوره 17/9 روبه کاهش گذاشته و معکوس شاخص فوق از 2005سال 

 از قدرت انحصاري واردکنندگان بنابراین، .  در انتهاي دوره رسیده است10/10به 
 ولی نوع ساختار واردات جهانی، ،هانی این محصول اندکی کاسته شدهدر بازار ج

  .استبوده به باز   متمایليجانبه همچنان انحصار چند
  

  آلومینیوم ساختار صادرات جهانی سنگ و کنسانتره -4-1-2
 و کنندگان جهانی سنگبزرگترین صادران برزیل، گینه، جامائیکا و گو

 در این میان، برزیل با  .اندبوده 2001-2005هاي لطی سا آلومینیومکنسانتره 
این   . جهانی آن استي درصد از ارزش صادرات جهانی، بزرگترین صادرکننده29

هایی که گینه گزارش داده، پیوسته سهم مهمی داشته و  در سالدر حالی است که
ور  کش این، دارد، اما در سه سال انتهاي دورهرانقش اول در صادرات جهانی 

  .ه نکرده استئگزارشی ارا
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هاي تمرکز در طرف صادرات بازار جهانی سنگ و  نسبتيبا محاسبه
 و 4، 2، 1هاي تمرکز  نسبت،2001 - 2005 زمانی يطی دوره کنسانتره آلومینیوم

به دست  درصد 23/93 و 95/66، 53/51، 99/28  به ترتیب برابر با کشوري10
ال در طرف صادرات جهانی سنگ و همچنین، شاخص هرفیند .  استآمده

 معکوس شاخص  . بوده است161/0 برابر باطی این دوره  کنسانتره آلومینیوم
 6 در میان ، صادرات بازار جهانی این محصولکهدهد  نشان می)21/6(هرفیندال 

  ).6جدول ( کشور به طور یکنواخت توزیع شده است 7تا 
جهانی سنگ و کنسانتره   نوع ساختار طرف صادرات بازار،بدین ترتیب

 و 4، 2، 1هاي تمرکز  نسبت،در طول دوره . ، انحصار چندجانبه بوده استآلومینیوم
، 62/41 به 2001 درصد در سال 46/97 و 88/86، 08/61، 34/46 کشوري از 10
 شاخص . به کاهش گذاشته است  رو2005 درصد در سال 46/95 و 78/76، 71/57

 در 227/0 به 2001 در سال 272/0 از  نیزهرفیندال در طرف صادرات جهانی آن
 در ابتداي 68/3 معکوس شاخص فوق از  ).6جدول ( تغییر کرده است 2005سال 

 کاهش قدرت انحصاري ينشان دهنده در انتهاي دوره رسیده که 41/4دوره به 
چنان نوع ساختار صادرات  هم، وجود با این. استبوده کنندگان در بازار جهانی صادر

  .  بسته بوده استي انحصار چندجانبهسنگ و کنستانتره آلومینیوم،جهانی 
 تطبیقی ساختار طرف صادرات با واردات در بازار جهانی سنگ و ياز مطالعه

شود که ساختار طرف صادرات و طرف واردات در بازار نتیجه می آلومینیومکنسانتره 
 بازیگران بنابراین،  . انحصار چندجانبه بوده است از نوعول مشابه وجهانی این محص

  .اندداشتهاصلی و اول طرف صادرات و واردات نقش مهمی در قیمت جهانی آن 
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  2001-2005هاي طی سالآلومینیوم  ساختار صادرات جهانی سنگ و کنسانتره: 6جدول 
  فیندالتغییرات شاخص هر  نسبتهاي تمرکز و تغییرات آن

تعداد   شرح
 CR1  کشورها

(%)  
CR2 
(%)  

CR4 
(%)  

CR10 
(%) 

تغییرات 
CR 
(%)  

بزرگترین 
 واردات
  کنندگان

HI 
 عکس
HI 

ییرات غت
HI (%) 

نوع 
  ساختار

2001 38 34/46 08/61 88/86 46/97 ... 
، )40(گینه
جامائیکا برزیل، 
 انو گو

272/0 68/3 ... 
انحصار 
 چندجانبه

2002 36 02/44 58/59 13/83 17/98 32/4- 
، )40(گینه

برزیل، جامائیکا 
 و هند

259/0 86/3 78/4- 
انحصار 
 چندجانبه

2003 47 90/42 92/55 73/72 69/91 51/12- 
، )30(برزیل

هند، یونان و 
 انگو

227/0 41/4 36/12- 
انحصار 
 چندجانبه

2004 41 09/44 07/58 38/72 45/93 48/0- 
، )30(برزیل

استرالیا ، یونان 
 و هند

233/0 29/4 64/2 
انحصار 
 چندجانبه

2005 40 62/41 71/57 78/76 46/95 08/6 
، (...)برزیل

استرالیا، هند و 
 یونان

227/0 41/4 58/2- 
انحصار 
 چندجانبه

5-2001 46 99/28 53/51 95/66 23/93 ... 
، )40(برزیل

گینه، جامائیکا 
 انو گو

161/0 21/6 ... 
انحصار 
 چندجانبه

  نتایج حاصل از محاسبات: خذأم
  

  ساختار بازار جهانی شمش آلومینیوم و تغییرات آن-4-2

-2005هاي  طی سال19هاي ارزیابی و ساختار تجارت جهانی آلومینیوم شاخص
بر  . ورده شده است آ)8( و )7( هايولدر جد به دست آمده محاسبه و نتایج 2001

این اساس، ساختار تجارت و تغییرات آن به تفکیک واردات و صادرات تحلیل شده 
  .است

  
   ساختار واردات جهانی شمش آلومینیوم-4-2-1

جنوبی و آلمان مریکا، کرها کشورهاي ژاپن، ،2001-2005هاي طی سال
 در  .شوندبزرگترین واردکنندگان در تجارت جهانی شمش آلومینیوم محسوب می

 درصد از ارزش واردات جهانی این محصول را به خود 23/19 ژاپن ،این میان
 . شوداختصاص داده و بزرگترین بازیگر در طرف واردات بازار جهانی محسوب می

                                                
آلومینیوم غیر ممزوج  یاآلومینیوم به صورت کارنشده  
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 درصد در ابتداي 98/20 گذاشته و از کاهشبه  طی این دوره، سهم این کشور رو
  هنوز این کشوربا این وجود، .  استدهرسی درصد در انتهاي دوره 75/18دوره به 

  . داردشمش آلومینیوم در واردات بازار جهانی ايکنندهجایگاه تعیین
در طرف واردات بازار جهانی آلومینیوم  بنگاهی 10 و 4، 2، 1هاي تمرکز نسبت
 درصد 67/74 و 72/51، 80/35، 23/19 به ترتیب برابر با 2001-2005 يطی دوره

 بوده 089/0 برابر با همچنین، شاخص هرفیندال طی این دوره  .ت اسبه دست آمده
 ينشان دهنده است که 24/11معکوس شاخص هرفیندال رقم ). 7جدول (است 

 نوع از این رو، .  کشور است12 تا 11توزیع یکنواخت واردات جهانی آن در میان 
  . انحصار چندجانبه استختار واردات جهانی شمش آلومینیومسا

  
   2001 -2005هاي ساختار طرف واردات بازار جهانی شمش آلومینیوم طی سال: 7جدول 

  فیندالتغییرات شاخص هر  نسبتهاي تمرکز و تغییرات آن

تعداد   شرح
 CR1  کشورها

(%)  
CR2 
(%)  

CR4 
(%)  

CR10 
(%) 

ت تغییرا
CR (%)  

بزرگترین 
 واردات
  کنندگان

HI 
 عکس
HI 

ییرات غت
HI (%) 

  نوع ساختار

2001 94 98/20 67/36 76/52 40/74 ... 
مریکا،  اژاپن،
جنوبی و کره

 آلمان
انحصار   ... 75/10 093/0

 چندجانبه

2002 89 61/18 68/33 35/50 55/73 57/4- 
مریکا،  اژاپن،
جنوبی و کره

 آلمان
084/0 90/11 68/9- 

 انحصار
 چندجانبه

2003 89 66/19 40/35 87/51 29/75 02/3 
مریکا،  اژاپن،

آلمان و 
 جنوبیکره

089/0 24/11 95/5 
انحصار 
 چندجانبه

2004 91 61/18 15/35 98/49 44/74 64/3- 
مریکا،  اژاپن،
جنوبی و کره

 آلمان
087/0 49/11 25/2- 

انحصار 
 چندجانبه

2005 88 75/18 56/37 47/53 87/75 98/6 
مریکا،  اژاپن،
جنوبی و کره

 آلمان
095/0 53/10 20/9 

انحصار 
 چندجانبه

5-2001 98 23/19 80/35 72/51 67/74 ... 
مریکا،  اژاپن،
جنوبی و کره

 آلمان
089/0 24/11 ... 

انحصار 
 چندجانبه

  نتایج حاصل از محاسبات: خذأم
  

 مینیوم کشوري در واردات جهانی شمش آلو10 و 4 ، 2، 1هاي تمرکز  نسبت
، 75/18 به 2001 درصد در سال 40/74 و 76/52، 67/36، 98/20 از به ترتیب
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چندان این تغییرات کرده که  تغییر 2005 درصد در سال 87/75 و 47/53، 56/37
 در 093/0 از  با اندکی افزایش، شاخص هرفیندالهمچنین .  نبوده استقابل توجه

از با اندکی کاهش وس آن  و معکرسیده 2005در سال 095/0 به 2001سال 
این امر گویاي .  یافته استتغییردوره  در انتهاي 53/10 در ابتداي دوره به 75/10

آن است که قدرت انحصاري واردکنندگان در بازار جهانی این محصول تغییري 
 باقی ، انحصار چندجانبهشمش آلومینیومنکرده و نوع ساختار طرف واردات جهانی 

  . استمانده
  

   ساختار صادرات بازار جهانی شمش آلومینیوم-4-2-2
روسیه، استرالیا، برزیل، کانادا و چین بزرگترین صادرکنندگان جهانی شمش 

 73/20 در این میان، روسیه با  . هستند2001-2005هاي  آلومینیوم طی سال
درصد از ارزش صادرات جهانی، بزرگترین بازیگر در طرف صادرات جهانی بوده 

، سهم این کشور با نوسان مواجه بوده، اما پیوسته ي مورد بررسیه طی دور .است
 . استداده اختصاص را به خود درصد از صادرات جهانی این محصول 18بیش از 

لین صادرکننده در قیمت صادرات جهانی آلومینیوم کاملاً از قیمت صادرات او
 این محصول، قیمت در واقع، در طرف صادرات بازار جهانی . ثر استأبازار جهانی مت
 . نقش مهمی در قیمت صادرات جهانی داشته استسیهصادراتی رو
در طرف صادرات بازار جهانی   کشوري10 و 4، 2، 1هاي تمرکز  نسبت
، 69/33، 73/20  به ترتیب برابر با،2001- 2005 زمانی يطی دوره آلومینیوم

ات جهانی شاخص هرفیندال در طرف صادر .  درصد بوده است95/81 و 28/56
 معکوس این شاخص  ).8جدول ( است به دست آمده 099/0 نیز برابر باآلومینیوم 
طرف صادرات بازار جهانی این محصول در که دهد   نشان میو است 10/10 برابر با
توان   می، بدین ترتیب . کشور به طور یکنواخت توزیع شده است11 تا 10میان 

 انحصار شمش آلومینیومجهانی  ت بازار نوع ساختار طرف صادرانتیجه گرفت که
  .چندجانبه بوده است

 71/60، 33/40، 45/25 از ، به ترتیب کشوري10 و 4 ، 2، 1هاي تمرکز  نسبت
 درصد در سال 43/81 و 01/57، 23/33، 65/20 به 2001 درصد در سال 58/83و 

شاخص هرفیندال صادرات جهانی شمش  . به کاهش گذاشته است  رو2005
 .  تغییر کرده است2005 در سال 100/0 به 2001 در سال 123/0 از  نیزیومآلومین
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گویاي   در انتهاي دوره،10 در ابتداي دوره به 13/8 معکوس شاخص فوق از افزایش
 .  استندگان جهانی این محصول کاسته شدهآن است که از قدرت انحصاري صادرکن

  .حصار چندجانبه است اندرات جهانی همچنان نوع ساختار صا،با این وجود
 واردات در بازار جهانی شمش با تطبیقی ساختار صادرات ياز مطالعه

شود که ساختار طرف صادرات و طرف واردات مشابه و به  آلومینیوم نتیجه می
 بازیگران اصلی و اول طرف صادرات و بنابراین،.  استصورت انحصار چندجانبه 

 در قیمت جهانی این محصول اي نندهک  نقش مهم و تعیین شمش آلومینیومواردات
  .دارند

   2001 -2005 ساختار طرف صادرات بازار جهانی شمش آلومینیوم طی :8جدول 
  فیندالتغییرات شاخص هر  نسبتهاي تمرکز و تغییرات آن

تعداد   شرح
 CR1  کشورها

(%)  
CR2 
(%)  

CR4 
(%)  

CR10 
(%) 

تغییرات 
CR (%)  

بزرگترین 
 واردات
  کنندگان

HI 
 عکس
HI 

ییرات غت
HI (%) 

  نوع ساختار

2001 66 45/25 33/40 71/60 58/83 ...  
، )1190(روسیه

استرالیا، کانادا و 
 برزیل

123/0 13/8 ... 
  انحصار
 چندجانبه

2002 64 71/19 21/33 34/53 33/81 14/12- 
، )980(روسیه

سترالیا، کانادا و ا
 چین

095/0 53/10 76/22- 
  انحصار
 چندجانبه

2003 62 77/19 61/32 63/56 97/83 17/6 
، )1010(روسیه

کانادا، استرالیا و 
 چین

100/0 10 26/5 
  انحصار
 چندجانبه

2004 65 78/18 73/33 53/55 76/80 94/1- 
، )1110(روسیه

چین، استرالیاو 
 کانادا

096/0 42/10 00/4- 
  صارانح

 چندجانبه

2005 61 65/20 23/33 01/57 43/81 67/2 
، )1290(روسیه

استرالیا، چین 
 وکانادا

100/0 10 17/4 
  انحصار
 چندجانبه

5-2001 74 73/20 69/33 28/56 95/81 ... 
، )1120(روسیه

استرالیا، کانادا و 
 چین

099/0 10/10 00/1- 
  انحصار
 چندجانبه

  نتایج حاصل از محاسبات: خذأم
  

   بازار داخلی آلومینیوم -5
 ، کاربردهاي وسیع آن در صنایعخاطرندازي صنعت آلومینیوم در ایران به ا راه

پس از پیروزي انقلاب، ظرفیت تولید کارخانه  . رددگ به چهار دهه پیش برمی
 هزار 45 به ظرفیت اسمی 1362 و در سال  یافتآلومینیوم اراك به تدریج افزایش
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 . هاي ناشی از جنگ، ظرفیت تولید کاهش یافت  زیاندلیل به  پس از آن .تن رسید
 ،جدیدتغییراتی در خطوط تولید و افزودن خط تولید ایجاد  با 1369در سال 

دو خط تولید  با احداث سپسو  هزار تن 70به   کارخانهيسالانهظرفیت تولید 
 ي توسعهبرايیرالکو ا  شرکت  . هزار تن رسید110تولید به هاي بعد  در سال، دیگر

، 1379هاي بازرگانی،  بررسی( 20 داردبسیاري هايصنعت آلومینیوم در ایران، برنامه
  به1388در سال  ظرفیت این کارخانه ،با نوسازي واحدهاي ذوب  ).37-36صص
، )1388ایرالکو،  - م ایرانووب سایت شرکت سهامی آلومینی (رسید هزار تن 120

 خلوص يو با درجه  اندارد بورس فلزات لندنمحصولات این شرکت مطابق با است
  .شود  درصد تولید می70/99حداقل 

 بالا، وجود يکار ماهر در ایران، ارزش افزوده دسترسی به منابع انرژي و نیروي
هاي آلومینیومی، کاربرد وسیع آن در  بازار وسیع داخلی و مصرف روزافزون فرآورده

هاي نسبی  زارهاي منطقه از جمله مزیتها و دسترسی به با صنایع و دیگر بخش
با این وجود، صنعت  . استم در ایران وازي در صنعت آلومینیس توسعه و ظرفیت

، که به برخی از آلومینیوم ایران با مسایل بنیادي و ساختاري دست به گریبان است
  .شودآنها اشاره می

 یک کیلوگرم  کیلوگرم آلومینا،9/1مطابق استاندارد معمول جهانی، از ) الف
خذ، أم همان( کیلوگرم است 2/2آید که در ایران این رقم دست میه آلومینیوم ب

 حداقل هزار تن آلومینیوم در ایرالکو، 125بنابراین، براي تولید سالانه  ). 41ص
ه ب  هزار تن آلومینا نیاز است که در واقع مصرف بالاي آلومینا، اتلاف هزینه275

  .آوردوجود می
 درصد مربوط به آلومینا، 50 تولید آلومینیوم، يکه از کل هزینه  الیح در) ب

 بیش کار است، مصرف انرژي  نیروي مربوط به درصد باقیمانده25 درصد انرژي و 25
 مصرف افزون بر نیاز ،از این رو ). 41خذ، ص أهمان م(از متوسط جهانی است 

                                                
    تن پـودر  300توان به مجتمع متالوژي پودر آلومینیوم ایران با ظرفیت         می هاي توسعه از جمله این برنامه 

 طرح تولید آلومینا از بوکسیت در بخش جـاجرم خراسـان بـا           ،سازي آلومینیوم مورد استفاده در صنعت رنگ     
 طـرح شـرکت   ، آلومینیـوم  هـزار تـن هیـدرات   52ي و ا  هزار تن آلومینـاي ماسـه  250ظرفیت تولید سالانه    

 ایجاد مجتمع آلومینیوم المهدي در بندرعباس ،ار تن هز110سازي کاشان با ظرفیت اسمی سالانه      آلومینیوم
 طرح احداث کارخانه آلومینیوم ،) هزار تن قابل توسعه است330سطح  که تا   ( هزار تن    220با ظرفیت تولید    

 و طرح اکتشاف و تجهیز معادن نفلین  آلومینا از استرالیا   تأمین پودر    اسلواکی با از  قشم به کمک یک شرکت      
 .هاي اصلی آن اشاره کرد سینیت و پروژه
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 تولید آلومینیوم در ایران را يواقعی انرژي و آلومینا و افزایش قیمت انرژي، هزینه
ه نسبت به رقبا افزایش داده و مزیت نسبی و رقابتی کشور در تولید آلومینیوم را ب

هاي  آوري نوین در شرکتبنابراین، نوسازي، استفاده از فن . شدت کم کرده است
هاي  بهینه از عوامل و نهادهيتولیدکننده، رفع مشکلات زیست محیطی و استفاده

 يهاي توسعه هاي تولید طرح برداري کامل از ظرفیتریزي براي بهره و برنامهتولید
  . آلومینیوم کشور استيهاي توسعه  جزء اولویت،المهدي  مجتمعهمچونآلومینیوم 

وجود و آلومینیوم ایران  بوکسیت، آلومینا   بازار داخلیبرخی از مشکلاتی که در
  .دارد نیز در ادامه ذکر شده است

 اولیه ي بوکسیت براي تولید آلومینا که مادهيیر معدنی شناخته شدهذخا) 1
بوکسیت کشور  ي میزان ذخیره .صنایع آلومینیوم است، در ایران بسیار محدود است

 17/0حدود که در   استبرآورد شده  تن میلیون 39تا  38 در حدود 1383در سال 
پایگاه ملی (گیرد  می دربررا  بوکسیت ی جهانی میلیارد تن23 يدرصد از ذخیره

  ).1388هاي علوم زمین کشور،  داده
تنها معدن  هزار تن در سال 500معدن بوکسیت جاجرم با تولید حدود ) 2
  ).9جدول  ( استشدهکه با مشکلات فنی نیز مواجه  است بوکسیت کشور فعال
 شود سال برآورد می20تن و عمر آن حدود  میلیون 2/19این معدن  يذخیره

  ). 1388سایت شرکت آلومیناي ایران، (
  

  روند تولید بوکسیت کشور به هزار تن: 9جدول 
  2007  2006  2005  2004  2003  2002  2001  سال

  500  500  500  420  4/391  6/323  9/283  تولید

   USGS  سایت:خذمأ  
  
 که است آلومینا در ایران کارخانه آلومیناي جاجرم يتنها واحد تولیدکننده) 3
خوراك آن از  شد، اما در حال حاضر،میهاي اولیه بوکسیت آن از گینه وارد  لدر سا

 هزار تن، 160 با ظرفیت حدود این واحد  .شود معدن بوکسیت جاجرم تهیه می
  .کند مین میأ ت، هزار تن است460که حدود  بخشی از آلومیناي مورد نیاز کشور را

 درصد نیاز 30زار تن یعنی کمتر از ه 130 حدود 1384مقدار تولید آلومینا در سال 
 که هزار تن افزایش یافت 168به  85 مقدار تولید آلومینا در سال  .کشور بوده است
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سایت شرکت آلومیناي ایران، (د کن مین میأدرصد نیاز کشور را ت 36حدود در 
1388 .(  

ابع  تولید آلومینا از دیگر منانجام شده، با توجه به مطالعاتقابل ذکر است که 
 غیر ، در مقیاس آزمایشگاهی و همچنین نیمه صنعتی"،نفلین سینیت"معدنی نظیر 
  ).1386 و همکاران، صیادي( 21اقتصادي است
هاي آلومینیوم کشور، قسمت اعظم آلومیناي مصرفی خود را از سه مجتمع

 .).IPAI-المللی آلومینیومانستیتو بین( 22کنندکشور استرالیا، چین و هند وارد می
 احتیاج به  از این کشورها،علت واردات چشمگیر آلومینا آلومینیوم ایران به زاربا

  .داردآنها نهادي دوجانبه با و ترتیبات مناسب  روابط
یافتن منبعی در خارج از کشور براي  به منظور  مطالعاتی اخیريدر دهه) 4
در گینه به و در این راستا است م صورت گرفته ومین مواد اولیه صنعت آلومینیأت

، )بوکسیت(م و ذخایر معدنی آلومینیيعنوان یکی از کشورهاي مهم دارنده
 ياي براي احداث کارخانه  به موازات این طرح، برنامه .گذاري شده است سرمایه

صورت اقتصادي   در .فارس در بندرعباس نیز در دست مطالعه است آلومیناي خلیج
 امکان واردات بوکسیت و تولید آلومینا در  اجراي آنها و ایجاد،ها بودن این طرح

 شود م فراهم میو صنعت آلومینیي توسعهبرايتري  کشور، چشم انداز مناسب
  .)1385غیاثوند و بصیري، (

بیش از   تولید سازمان توسعه و نوسازي معادن و صنایع معدنیطبق گزارش) 5
  استشدهگذاري هدف  ، چهارمي شمش آلومینیوم در پایان برنامهیک میلیون تن

بسیار این هدف امکان دستیابی به ، وضعیت موجودبه  با توجه . )2005 23امیدرو،(
  . استکم 

 میلیون تنی 30 با تولید مقایسهدر ) 10جدول(م ایران ومیزان تولید آلومینی) 6
   .باشد  می درصد67/0و در حدود بازار جهانی آلومینیوم، اندك است 

  
                                                

طرح تولید آلومینا از نفلین سینیت آذربایجان شرقی   
مریکاي ا، )ریکاماکانادا و (مریکاي شمالی ا، )گینه(، آفریقا )استرالیا(سیه  ظرفیت تولید آلومینا در قاره اقیانو

، )جنوبی و ترکیـه چین، هند، آذربایجان، ژاپن، قزاقستان، کره(، آسیا )ان، جامائیکا و ونزوئلابرزیل، گو(لاتین  
 -روسـیه، بوسـنی  ( اروپاي شـرقی و مرکـزي    و)ونان، ایرلند، اسپانیا و انگلیسفرانسه، آلمان، ی(اروپاي غربی  

 ).IPAI :المللی آلومینیومتو بینانستی(پراکنده شده است ) و اسلواکیهرزگوئین، مجارستان، رومانی 
23 IMIDRO 
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  ر ایران ینیوم دوضعیت تولید آلوم: 10جدول
1387  1386  1385  1384  1383  1382    

  نسبی سهم
  )درصد(

  تولید
  )تن هزار(

  تولید
  )تن هزار(

  تولید
  )تن هزار(

  تولید
  )تن هزار(

  تولید
  )تن هزار(

  نسبی سهم
  )درصد(

  تولید
  شرکت  )تن هزار(

  المهدي 02/59  47/32 5/89 17/104 98/102  35/124  106  7/42

  ایرالکو 74/122  53/67 5/122 58/114 48/10224  78//43  142  3/57

  جمع 76/181 100 212 75/218 46/205  78/202  248  100

   و وزارت صنایع و معادنسازمان توسعه و نوسازي معادن و صنایع معدنیسایت : مأخذ
  

با توجه به حضور  . دو شرکت دولتی کل تولید و عرضه بازار را در اختیار دارند
 شاخص هرفیندال ي، اندازه100تمرکز دو بنگاهی برابر با بت دو بنگاه مذکور، نس

دهد کل بازار تولید داخلی  است که نشان می2و معکوس آن عدد  5/0معادل 
 تقریباً تمام  .آلومینیوم ایران بین دو بنگاه به طور نسبتاً یکنواخت توزیع شده است

 بنابراین،  .ار کامل دارند آلومینیوم کشور را دو شرکت فوق در انحصيتولید و عرضه
در بازار حرف اول را ) شمش(در تعیین قیمت آلومینیوم اولیه این دو شرکت 

  .زنندمی
مین مـواد اولیـه و تولیـد محـصولات بـا      أ واحد تولیدي براي ت   747در ایران   ) 7

نیـاز  ) و اسـلب  شـمش، بیلـت   ( به تولیدات صـنایع آلومینیـوم        ، بالاتر يارزش افزوده 
 ، هــزار تــن23/185 واحــد تولیــدي بـا ظرفیــت اســمی  517 ایــن تعــداد از  .دارنـد 
 واحـد تولیـدي بـا ظرفیـت اسـمی           229 . هـستند  شمش آلومینیوم    يکنندهمصرف

 بیلــت و شــرکت نــورد آلومینیــوم اراك تنهــا يکننــده مــصرف، هــزار تــن24/262
 اسلب آلومینیومی اسـت کـه اسـلب را بـه ورق آلومینیـومی تبـدیل                 يکنندهمصرف
 طرف تقاضاي بازار آلومینیوم کـاملاً  ، بنابراین .)1379هاي بازرگانی، بررسی(کند  می

  .رقابتی است

 بازار تولید، عرضه و فروش داخلی آلومینیوم سـاختار انحـصاري            ،در مجموع ) 8
بـازار آلومینیـوم اولیـه    ) خرید(، اما طرف تقاضاي     است  از نوع انحصار دولتی    کهدارد  

  .کاملاً رقابتی است
                                                

  دیگ تولید کارخانه ایرالکو توسط سازمان 70به علت تعطیلی حدود  1386 و 1385کاهش تولید سال 
 هزارتنی این کارخانه 110برداري طرح جدید   به دلیل مسائل زیست محیطی بوده که با بهره ومحیط زیست

 . هزار تن رسید140به  ایرالکو  تولید آلومینیومز آن پس اواست ، مرتفع شده 1387در سال 
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  گیري نتیجهبندي و  جمع -6
 معدنی ي ماده31 چهارم را در میان ي رتبهآلومینیومدر تجارت جهانی، گروه 

 از  درصد03/5با رشد سالانه  ارزش صادرات آلومینیوم . داشته است 2005در سال 
 افزایش 2005دلار در سال   میلیارد94/74به  2001در سال  میلیارد دلار 51/45

، سنگ و کنسانتره و آلومینیومرف نظر از محصولات پایین دستی ص . یافته است
  .بوده است آلومینیوم مهمترین بخش مبادلات بازار آلومینیومشمش 

 ي، انحصار چندجانبهآلومینیومو کنسانتره نوع ساختار واردات جهانی سنگ  
 از قدرت 2001-2005 ي علی رغم اینکه در دوره . است بودهمتمایل به باز

 نکرده ولی نوع ساختار تغییر ،انحصاري واردکنندگان جهانی اندکی کاسته شده
بوده  وارد کنندهچهارم از واردات جهانی، بزرگترین مریکا با داشتن حدود یکا  .است
در  .  نوع ساختار طرف صادرات بازارجهانی نیز انحصار چندجانبه بوده است .است

 با این وجود نوع ساختار ،شدهان کاستهکنندگطول دوره از قدرت انحصاري صادر
ان  برزیل، گینه، جامائیکا و گو . مانده استیانحصار چندجانبه باقهمچنان 

 برزیل  .اندبوده آلومینیومکنندگان در بازار جهانی سنگ و کنسانتره بزرگترین صادر
قیمت  . بوده است کنندهصادر درصد از صادرات جهانی، بزرگترین 99/28با 
اي در قیمت صادرات جهانی این کنندهراتی استرالیا و گینه نقش مهم و تعیینصاد

 ساختار صادرات با واردات جهانی سنگ و کنسانتره ي مقایسه .محصول داشته است
 بازیگران بنابراین، . است بیانگر تشابه ساختار و شکل انحصار چندجانبه آلومینیوم

اي در قیمت جهانی کنندهمهم و تعییناصلی و اول طرف صادرات و واردات نقش 
 .اندداشتهاین محصول 

نوع ساختار واردات جهانی شمش آلومینیوم، انحصار چندجانبه بوده و در طول 
 ژاپن،  . قدرت انحصاري واردکنندگان جهانی این محصول تغییر نکرده است،دوره
 یک  بهنزدیک . ندابودهبزرگترین واردکنندگان جهانی جنوبی و آلمان مریکا، کرها

به نقصان   ولی سهم آن در طی دوره رو، ژاپن بودهمربوط بهپنجم از واردات جهانی 
نوع ساختار طرف صادرات جهانی شمش آلومینیوم انحصار چندجانبه  . نهاده است
 با این وجود ،کنندگان کاسته شده در طول دوره از قدرت انحصاري صادر .است

 روسیه، استرالیا، برزیل، کانادا و  .ار چندجانبه بوده است انحص،همچنان نوع ساختار
 درصد از ارزش 73/20 روسیه با  .کنندگان جهانی هستندبزرگترین صادرچین 

 ولی سهم این کشور در طی ،بودهدر این عرصه صادرات جهانی، بزرگترین بازیگر 
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ختار صادرات با  تطبیقی ساياز مطالعه . به کاهش گذاشته است  با نوسان رو،دوره
 که ساختار گرفتنتیجه توان میواردات در بازار جهانی شمش آلومینیوم ساختار 

  .صورت انحصار چندجانبه بوده استه  مشابه و ب،طرف صادرات و طرف واردات
اي کننده بازیگران اصلی و اول طرف صادرات و واردات نقش مهم و تعیین،بنابراین

 .رنددر قیمت جهانی این محصول دا
توان نتیجه گرفت که در خصوص بازار داخلی صنعت آلومینیوم ایران می

 اولیه تولید ي به عنوان مهم ترین ماده، بوکسیت کشوريذخایر معدنی شناخته شده
هاي آلومینیوم کشور، قسمت اعظم آلومیناي مجتمع .  بسیار محدود است،آلومینا

 ، همچنین .کنندند وارد میمصرفی خود را از سه کشور استرالیا، چین و ه
نظر به کاهش قدرت  . هایی براي واردات مستقیم بوکسیت از گینه وجود دارد برنامه

، شرایط براي واردات بوکسیت آلومینیومکنندگان سنگ و کنسانتره انحصاري صادر
 گذشته يتري نسبت به دهه و تولید آلومینا در داخل هموارتر شده و فرصت مناسب

 کشور احتیاج به روابط آلومینیوم صنعت ي توسعه، در این راستا .استفراهم شده 
 بوکسیت و آلومینا يمناسب و ترتیبات نهادي دوجانبه با کشورهاي صادرکننده

 .دارد
 که است هزار تن 200 آلومینیوم ایران بالغ بر يدر حال حاضر تولید سالانه

 67/0(لومینیوم، اندك است  میلیون تنی بازار جهانی آ30 با تولید مقایسهدر 
 کل تولید، عرضه و ، تقریباً یکساني دو شرکت ایرالکو و المهدي با اندازه ).درصد

با توجه به حضور دو بنگاه،  . فروش آلومینیوم در بازار داخلی را در اختیار دارند
 50/0 برابر با شاخص هرفیندال نیز ي و اندازه100تمرکز دو بنگاهی برابر با  نسبت
دهد کل تولید داخلی  است که نشان می2 معکوس آن عدد ، بدین ترتیب .است

در تعیین قیمت  و یکنواخت توزیع شده است آلومینیوم ایران بین دو بنگاه به طور
تولید و فروش در بازار داخلی  . زنند حرف اول را می،آلومینیوم اولیه در بازار داخلی

اما طرف تقاضاي بازار آلومینیوم  ، است دولتیو از نوع انحصار  انحصاري،آلومینیوم
هاي اصلی کشورهاي صاحب صنعت  یکی از تلاش . اولیه ساختار رقابتی دارد

ند نبایست بر این نکته متمرکز شود که بتواآلومینیوم اولیه از جمله ایران می
مین مواد اولیه أ درازمدت بوکسیت و آلومینا جهت تهایی براي تحصیل مطمئن و راه

 تجارت جهانی آلومینیوم يبه قیمت مناسب بیابند تا قدرت رقابت خود را در عرصه
 .بخشندو آلیاژي بهبود اولیه 
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