
تش��کر مي کنم از اس��تادان که تش��ريف آوردند. موضوع 
جلسه رسانه و ماهيت يا حکمت رس��انه است. براي ورود 

به بحث سه حوزه زير به نظرم راه گشاست:
تاريخچه ي رسانه و عالمي که رسانه را شکل داده است؟

ويژگي ها و کارکردهاي رسانه در دنياي کنوني؟
نسبت ما و رسانه با توجه به نگاه شهيد آويني؟

لذا از محضر استادان محترم خواهش مي کنم از هر کجا که خودشان 
صلاح مي دانند، شروع بفرمايند.

حجة الاسللام محس��ني: به نظرم براي ش��روع بهتر اس��ت وارد خود بحث 

رس��انه بش��ويم. يعني ابتدا سؤال کلي که کارکرد رسانه چيست مطرح 
نش��ود؛ بلکه مثلاً بحث را از اين جا ش��روع کنيم که آيا رس��انه را ابزار 
مي دانيم يا نه؟ و در چه شرايطي رسانه ابزار هست؟ در چه شرايطي 
ابزار نيست؟ تا بحثي فراتر از کليات، مقدمات، ضرورت ها و... داشته 

باشيم و به فهمي تازه دست يابيم.

من ه��م اتفاق��اً همي��ن کار را مي خواس��تم دنب��ال کنم. 
موضوعات جديد را هم در نگاه رس��انه ب��ه مخاطب، نگاه 
رسانه به پيام، سياستي که مي تواند با رسانه به ثمر برسد و... 
)به عنوان سؤالات بعدي( در نظر داشتيم. اما براي ورود به 

اين مباحث مقدمه اي را ضروري احساس کردم، تا هويت 
تاريخي رسانه برايمان مشخص گردد.

اکبر جباري: نظر آقاي محسني درست است، يعني بايد وارد بحث شد 
و از کليات بايد عبور کرد. مي شود با همين مقدمه هم وارد بحث شد.
وقتي که ما داريم از رس��انه صحبت مي کنيم، به طور مش��خص بنده، 
نظ��ر به رس��انه هاي تکنولوژيک داري��م . من با اين ديدگاه که در طول 
تاريخ از بسياري از فرآورده هاي فرهنگي تلقي رسانه دارند، مخالفم. 
مثلاً خيلي ها کتاب را رس��انه مي دانند، حتي خيلي ها قرآن را رس��انه 
مي دانند. من چنين تلقي اي از رسانه ندارم و فکر هم مي کنم که عالمان 
علوم ارتباطات، آن هايي که در مبادي اين علوم فکر مي کنند، هم اين 
را نپس��ندند، که ما دايره ي رس��انه را آن قدر وس��يع کنيم که بسياري از 
پديده هايي که خارج از عالم رسانه بوده، تحت عنوان رسانه از آن ها ياد 
شود. لذا من رسانه را همبسته ي امر تکنولوژيک مي دانم و تکنولوژي 
را ذاتي رسانه مي دانم، با اين معنا خيلي از اموري که امروزه شايد به 

عنوان رسانه شناخته مي شود، از تعريف رسانه خارج مي شود.
اي��ن ن��گاه و تص��ور از رس��انه، امکان اين را مي دهد ک��ه ما يک نگاه 
عميق تري نس��بت به ماهيت رس��انه داشته باشيم. مواجه ما با پديده اي 
به نام تکنولوژي به دو جهت در ارتباط با رسانه است و به اين دليل 
براي ما بسيار مهم مي باشد. تکنولوژي از يک جهت علت رسانه هاي 
امروزي است و از جهت ديگر به نحوي معلول رسانه هم قرار مي گيرد. 
از چنين منظري مسئله ي اصلي اين است که ما چگونه نسبتي با رسانه 
داريم. اول از همه بايد مشخص شود که منظور از »ما« کيست؟ در اين 
جا »ما« مي تواند دو مرجع داشته باشد. يک بار »ما« به عنوان مخاطبان 
رسانه يا به تعبيري مصرف کنندگان محصولات رسانه اي هستيم؛ يک 
بار »ما« به عنوان مديران و مجريان و اداره کنندگان رسانه هستيم. گرچه 

مديران و صاحب منصبان هم در يک مرتبه اي مخاطب هم هستند.
باز هم مي توان »ما« را، به »ما«ي ايراني به عنوان مخاطبان مصرف کننده ي 
محصولات رس��انه مش��خص تر کرد. »ما«ي ايراني با وضعيت فعلي که 
انقلاب کرديم، س��ي س��ال است داعي يک طرح اندازي جديد در عالم 
هستيم، حداقل به دنبال يک گوشه هايي از چنين افق جديدي در عالم 
هس��تيم؛ چه نس��بتي با رس��انه داريم؟ چگونه شد که در امور مخاطبان 
ما امروزه فرض بر اين اس��ت که رس��انه وس��يله اي براي انجام کار ها 
است؟ چگونه است که امروزه »ما«ي ايراني مخاطب و مصرف کننده 
رس��انه ها در ذيل رس��انه ها مش��غول به هويت سازي و يا حفظ هويت 
خودمان هستيم؟ آيا خود آگاهي براي اين »ما« و تأثيرات رسانه با عالم 

»ما« وجود دارد يا نه؟
به نظر مي رسد که تاجران و ثروتمندان ما خودآگاهي بيشتري نسبت 
ب��ه اهميت رس��انه دارند، که حاضرن��د ميليون ها تومان براي يک تيزر 
چند ثانيه اي خرج کنند. در حالي که بسياري از اهل نظر ما، به اهميت 

رسانه در شکل گيري اين هويت جديد توجه ندارند.

اشــاره

ب��ا نگاه اجمال��ي پيرامون موضوع رس��انه و ماهيت آن، مي توان 
نظ��رات مختلفي براي آن يافت. در اين جلس��ه قصد داريم ضمن 
بررس��ي آراء و نظ��رات مختلف پيرامون اين موض��وع، نظرات و 
عملکرد ش��هيد آويني را تحليل کنيم. در بي��ن نظرات مختلف در 
موضوع ماهيت رسانه، برجستگي نظر شهيد آويني از آن جاست که 
ايشان علاوه بر بررسي نظري موضوع، قيام به عمل نمود و در جهت 
هدايت اين پديده خود وارد عرصه ي رسانه شده است. حتي شايد 
بتوان عمل آويني را مقدمه اي براي نظريات جديد در حوزه ي رسانه 
دانست. به اين ترتيب اولاً بحث ما براي شناخت ماهيت رسانه است؛ 

ثانياً بيشتر رويکرد ايجابي با توجه به رسانه در نظام ديني دارد.

دونگاه
اکبر جباري: وقتي 

که ما داريم از رسانه 
صحبت مي کنيم، به 
طور مشخص بنده، 

نظر به رسانه هاي 
تکنولوژيک دارم . 
من با اين ديدگاه 

که در طول تاريخ 
از  بسياري از  
فرآورده هاي 

فرهنگي تلقي رسانه 
دارند، مخالفم.

حجت الاسلام محسنی

اکبر  جباری

کپي بدون اصلبا حضور
ميزگرد بررسـي ماهيت رسـانه
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بحث در باره ي هويت ايرانيان يک بحث مهمي است؛ همچنين جهت 
س��يال بودن، موضوع هويت هم بس��يار مهم اس��ت. فارغ از ايده ها و 
انديشه ها، به طور بالفعل چه چيزي در آغاز قرن بيست و يکم هويت 
ايراني را مي س��ازد و چقدر نس��بت به نقش رس��انه در شکل گيري اين 
هويت آگاهي وجود دارد؟ اهميت اين بحث از اين جا مشخص مي شود 
که ما از ش��روع انقلاب اس��لامي دو اتفاق مهم داش��تيم. 1 يکي خود 
انقلاب بود و ديگري حوادثي که در س��ال گذش��ته رخ داد و به طور 
مش��خص انتخابات س��ال گذش��ته. من معتقدم که اين دو اتفاق، نقاط 
عطف تاريخ ما هس��تند. چرا انقلاب، دنياي غرب را ش��ديداً نسبت به 
ما عصباني کرده است؟ درست است که منافع اقتصادي آن ها به خطر 
افتاده است. اما گويي مسئله ي بسيار عميق تر از مسائل اقتصادي است.
دني��ا ب��ر اس��اس يک نظمي حرک��ت مي کرد. و رس��انه ها اين نظم را 
س��امان مي داد. به عبارتي رس��انه ها اين عالم را سامان مي دادند و اقوام 
غيرغربي را ش��بيه  غرب مي کردند. در اين نظم جهاني، ناگهان قومي 
س��ر برآورد و يک کنش غير متعارفي نش��ان داد، يک دفعه يک کاري 
کرد که با برنامه ي نظم جهاني نمي خواند. به تعبير برژينسکي انقلاب 
اي��ران نيامد در ش��طرنج سياس��ت مهره هاي��ي در مقابل مهره ي غرب 
بچيند، بلکه يک دفعه زد به وس��ط صفحه ي ش��طرنج و اين صفحه را 
به هم ريخت. انقلاب اسلامي بنيان آن نظم جهاني را آشفته کرد. سال 
گذشته، در طي حوادث جنگ غزه، وزير خارجه ي اسرائيل مي گويد: 
مش��کل ما با مس��لمان ها مشکل اسرائيل نيست، بلکه مشکل و مسئله، 
مس��ئله مواجهه ي دنياي مدرن با يک دنياي ديگر اس��ت. اين حرف، 
به درس��تي مطرح ش��ده اس��ت. اين نشان مي دهد که کل مدرنيته دچار 

معضل شده است.
انتخابات سال گذشته هم همين مسئله را در دل خود دارد. انتخابات 
س��ال گذش��ته براي نسل ما محسوس تر است. تلقي کسي که هجمه ي 
س��نگين رس��انه ها را ديده باش��د، اين اس��ت که بايد جوابي بر عکس 
وضعي��ت کنون��ي پي��ش مي آمد. نه تنها رس��انه هاي غربي، بلکه حتي 
رس��انه هاي جمهوري اس��لامي هم، در محتواي خودش گرايشي ديگر 
داشت. به نظر من، رسانه ي جمهوري اسلامي جداي از جنبه ي تبليغات 

رسمي آن ماهيتاً يک پديده مدرن است.
عملاً فضاي رسانه ي کنوني ما سنخيتي با اتفاق کنوني ندارد. در حقيقت 
انتخابات سال گذشته، يک کنش ضد رسانه اي عجيبي از ايرانيان ديده 
ش��د. و اين باز نش��ان مي دهد که نس��بت ما ايرانيانِ در زمانه ي انقلاب 

اسلامي، با رسانه يک نسبت پيچيده اي است.

در نگاه آقاي جباري اولاً رسانه تکنولوژيک ديده مي شود و ثانياً 
مهم ترين مسئله نس��بت ما با رسانه اس��ت و ثالثاً نسبت رسانه ي 
را باي��د با هويت ش��روع کرد، ازحجة الاسللام  محس��ني خواهش 

مي کنم که نظرشان را بفرمايند.
حجة الاسللام محس��ني: من قبل از اينکه وارد جواب س��ؤال ش��ما بش��وم. 

ي��ک تکمل��ه اي به بحث جناب آقاي جباري عرض کنم. رس��انه هاي 
غير تکنولوژيک مثل کتاب نيز از آن وقتي که به صنعت چاپ تبديل 
شده است، علي الظاهر ديگر رسانه است، حتي نسبت نويسنده را هم 

با نوشته عوض کرده است.
البته بحث ما فراتر از شناخت نظرات آقاي آويني است. براي شناخت 
نظ��رات آق��اي آويني بايد مقالات درب��اره ي ارتباطات، جادوي پنهان، 
خلسه ي نارسيسي، زبان تلويزيون و سينما را در کتاب آينه ي جادوي 

جلد يک مطالعه کرد.
من راغب شدم طبق بحثي که آقاي جباري شروع کردند، که يک معناي 

1.  اين دو اتفاق را نبايد صرفاً در مسائل سياسي جزئي ديد. 

وس��يعي براي رس��انه در نظر گرفت مي ش��د، بحث را ادامه دهيم. آقاي 
آويني از مک لوهان نقل مي کند که رس��انه را اساس��اً بايد يک معناي 
تکنولوژيک بدانيم، فرقي نمي کند که کارکرد اطلاع رساني دارد يا کارکرد 
اطلاع رساني ندارد. به عبارتي هر پديده ي تکنولوژيک يک رسانه است 
و ه��ر پدي��ده ي تکنول��وژي باز دوباره يک بارِ ناخ��ودآگاه دارد که در 
زندگي بشر تأثير مي گذارد. اين تأثير را شبيه تأثير موسيقي بر احساس 
انسان مي داند، نه شبيه تأثير مثلاً کلام. کلام از راه قوه ي مدرکه ي ما در 
حقيقت فهم مي ش��ود و قلمروش بر عقل ما تأثير مي گذارد. اما رس��انه 
اين طوري نيس��ت. رس��انه الگوهاي احساس��ي و رفتاري را کم کم و با 

ظرافت عوض مي کند.
پس نکته ي اول اينکه رسانه داراي يک بار ناخودآگاه يا جادوي پنهان 
است. که اين مسئله را خيلي به صورت واضح در تلويزيون و سينما 
مي ش��ود دي��د. اما اگر توجه کنيم ي��ک يخچال فريزر را هم مي توانيم 
به عنوان يک رس��انه در نظر بگيريم. اينکه يک يخچال فريزر الگوي 
رفتاري و الگوي احساسي ما را عوض مي کند يا نه، مشخص کننده ي 

اين موضوع است.
چرا پذيرفته ايم يک پديده اي به نام فريزر در خانه باشد؟ و اين پديده 
چه نسبتي با فرهنگ ما دارد؟ ما بر طبق يک الگويي که ناشي از تجمع 
است يک جايگاهي را درست مي کنيم و يک نوع زندگي را مي سازيم.

سؤال بعدي اين است که ريشه ي تأثيرات رسانه در کجاست؟ چگونه 
مي توان با رس��انه، الگوهاي احساس��ي و رفتاري کس��ي را تغيير داد؟ 
نظر آقاي آويني است که يک ميلي براي غفلت طلبي و گريز از تفکر 
و جدي��ت، ب��راي ب��ازي و ش��وخي و تفنن و تفريح در انس��ان وجود 
دارد، که رس��انه دقيقاً از همين راه، تأثير مي گذارد. البته از طرفي هم 
الگوهاي احساس��ي انس��ان ها در جوامع مختلف مبتني بر يک سري از 
عادات و تعلقات و آداب و رس��وم آن قوم هس��ت که منش��اء گرفته از 

فرهنگ آن قوم است.

سؤالي که از آقاي محسني دارم اين اس��ت که اگر ما جوهر 
اصلي رسانه را در پيام بدانيم، طبق نظر شما پيام به مثابه ي هر 
چيزي است که الگوي احساس��ي رفتاري ما را شکل دهد. 

اين درست است؟
حجة الاسللام محس��ني: پيامي که ش��ما مي گوييد، يک پيام ظاهري اس��ت. 

شما وقتي از پيام داريد صحبت مي کنيد به آن به حساب پيام مستقيمي 
که منتقل مي شود، يعني اطلاعات و... توجه مي کنيد. اما رسانه فقط آن 
محتوا را جا به جا نمي کند، بلکه علاوه بر آن محتوا، بار ناخودآگاه هم 
دارد. مثل��اً تلويزي��ون ب��ا هر پيامي دعوت به ديدن هم مي کند، روزنامه 
ج��داي از اينکه پيامش چيس��ت، در درج��ه ي اول دعوت به خواندن 
مي کند. يک بار ناخودآگاهي به اين عموميت وجود دارد. رسانه چند 

ويژگي دارد:
هدايت افکار عمومي را با رس��انه انجام مي دهند و به تعبيري که 

آقاي جعفري گفتند، جهان را با رسانه اداره مي کنند.
رسانه ي تکنولوژيک مثل تمام پديده هاي تکنولوژيک، نفي و انکار 

خودش را در ذات خودش دارد.
همين چند روز گذشته يک خبري بود که اروپايي ها دارند براي تعطيل 
کردن ش��بکه ي ماهواره اي حماس به اين ش��بکه فش��ار وارد مي آورند، 
ش��بکه الاقص��ي مال حماس اس��ت و پخش مثلاً ماه��واره اي در اروپا 
دارد، اين را دارند فش��ار مي آورند که تعطيل کنند. در جنگ س��ي و 
س��ه روزه يکي از شکس��ت هاي اس��رائيل اين بود که المنار را نتوانست 
از کار بيان��دازد، و المن��ار به عنوان اولين و دس��ت اول ترين خبرگزاري 
کار مي کرد. احمدي نژاد هر س��ال رفته اس��ت س��ازمان ملل و به قول 

دونگاه
اکبر جباري: رسانه ها 
اين عالم را سامان 
مي دادند و اقوام غير 
غربي را شبيه غرب 
مي کردند. ما به هر 
حال در دنياي رسانه 
هستيم و اجمالاً هم 
مي دانيم که تحت 
تاثير رسانه هستيم. 
اما نمي دانيم نحوه 
تاثير گيري و حتي 
نحوه آن تاثير نگرفتن 
ما چگونه است. اين 
رابطه ديالکتيکي 
است، يعني رابطه 
يک سويه نيست. 
هم رسانه آن قوم را 
سامان مي دهد و هم 
اين قوم است که 
با رسانه دارد يک 
اداره اي مي کند، يک 
تدبيري دارد.
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غربي ها يک بي مزگي کرده است. چرا رسانه ها نمي توانند احمدي نژاد 
را بايکوت کنند؟ اين مسئله ي جدي اي است، نمي توانند، ذاتشان ديگر 
ب��ه آن ه��ا اج��ازه نمي دهد. اين ذات يک ادعايي را دارد به عنوان جريان 
اطلاع رس��اني آزاد، به عنوان خبر دس��ت اول براي مخاطب، ولي جريان 

هدايت خبر ديگر دستش نيست.
رسانه، ذات پارادوکسيکال است، نفي خودش را در خودش دارد و اين 
مي تواند نقطه ي خوبي براي نوع مواجهه ما با رسانه باشد. و ما مي توانيم 

از رسانه در جهت اهداف انقلاب اسلامي به درستي استفاده بکنيم.
اکبر جباري: من دو تا نکته را در مورد فرمايشات حاج آقا که ناظر به 
عرض بنده بود عرض کنم. من بين کتاب و رس��انه تفاوت گذاش��تم، 
زي��را ک��ه کتاب ام��روزه با وجود صنعت چ��اپ، يکي از محصولات 
تکنولوژي است. تکنولوژي محصولات زيادي دارد، شما با تکنولوژي 
يخچال را مي سازيد، مهر مي سازيد، تسبيح مي سازيد، خيلي چيزهاي 
ديگر مي سازيد. به اين معنا اگر بخواهيم هر محصول تکنولوژيک را 
رسانه بگيريم همه ي محصولات تکنولوژي حکم رسانه را مي گيرد.

اما رسانه به معناي تکنولوژيک محصول تکنولوژي نيست، بلکه رسانه ها 
در ماهيت خودشان، يعني ماهيت مديوم، همان ماهيت تکنولوژي است. 
تفاوت در اين جاست که ماهيت تکنولوژي سلطه، سيطره و در حقيقت 
قدرت است. قدرت ماهيت تکنولوژي است. رسانه هم ماهيتش قدرت 
اس��ت، يعني رس��انه قدرت اس��ت. اما محصولات تکنولوژيک لزوماً 
اين طور نيستند، مثلاً يخچال، کتاب، و ديگر محصولات قدرت نيستند.
يعني شما وقتي که يک محصول تکنولوژيک را در اختيار داريد، اين 
محصولات درست است که دارد ريز جهان شما را تغيير مي دهد، اما 
شما انتخاب داريد، مثلاً شما مي توانيد يخچال بخريد، مي توانيد يخچال 
نخريد. مضافاً بر آن پديده اي مثل کتاب گرچه به واس��طه تکنولوژي 
دارد توليد مي ش��ود، اما ماهيت خودش را همچنان حفظ کرده اس��ت؛ 
کتاب در دست گرفتن يک پيش فرض هايي دارد، اولاً شما بايد دنبال 
يک موضوع باشيد، دوماً بايد اين کتاب را بخوانيد و خط به خط ورق 

بزنيد و جمله به جمله بخوانيد، شأن کتاب فقط اطلاع رساني نيست، 
کتاب شما را وادار مي کند که با آن عالمي که دارد انسي بگيريد.

چ��را ام��روزه ب��ا وجود رس��انه هاي تکنولوژيک کمت��ر کتاب خوانده 
مي شود؟ اينکه گفته مي شود انفجار اطلاعات، دايره ي معرفت را دائم 
تنگ تر کرده معرف همين مطلب است و خود همين باعث شده است 

که ديگر احساس نياز به پديده کتاب ديگر نداريم.
پس��ت مدرن ها تلقي مهمي درباره ي رس��انه دارند، بحث در فروپاشي 
معنا اس��ت که براي کس��ي مثل بودريا مطرح مي ش��ود، بحثي اس��ت 
هم بس��ته با رس��انه. در پارادايم مک لوهاني، رس��انه پيام اس��ت. يعني 
بحث از ابزاري بودن رسانه خارج شده است و بحث، بحث پيام بودن 
رسانه است. اما ما در دنيايي الان داريم زندگي مي کنيم که شاهد هر 
چه بيش��تر فروپاش��ي معنا هس��تيم و اين فروپاشي معنا به تعبير بودريا 
زائيده ي امر رس��انه هاي تکنولوژيک است. در رسانه هاي تکنولوژيک 
به واس��طه به نمايش گذاش��تن امور، ديگر آن نزاع س��ابق که آيا رسانه 
بايد آموزش محور باش��د يا س��رگرمي محور معنا ندارد. ش��أن رسانه به 
اطلاع رس��اني، الان بي معناس��ت. چون رس��انه، هر چيزي را که ش��ما 
بخواهي��د ب��ه نماي��ش مي گذارد! از معنويت تا س��کس، همه چيز را به 
نمايش مي گذارد. از خشونت تا دعاي کميل، مهم نيست، تنها و تنها 

به »نمايش« مي گذارد.
اين به نمايش گذاش��تن امور، عين فروپاش��ي معناس��ت؛ وقتي که شما 
مي بينيد که در رسانه دسترسي به همه چيز داريد، از سکس و خشونت 
بگير تا منبر و روضه و دعاي کميل و هر آن چه که مثلاً در زيست جهان 
ديني معنايي دارد اتفاقاً چون اين پديده قادر است همه چيز را به نمايش 
بگذارد در صدد فروپاش��ي معنا اس��ت. مثلاً ش��ما وقتي که مي خواهيد 
يک دعاي کميلي بشنويد، در خارج از دنيا رسانه، چه کار مي کرديد؟ 
يک مقدماتي داش��ت، مي رفتيد مس��جد، يک نمازي و چهار تا حديثي 
و بالاخ��ره هم��ه ي آن حوادث��ي که در اي��ن فرآيند رخ مي دهد، دعا را 
مي ش��نيديد. همه ي اين مجموعه که مي خواهيم در دنياي رس��انه اي 

دونگاه
اکبر جباري: 
تکنولوژي از 

يک جهت علت 
رسانه هاي امروزي 

است و از جهت 
ديگر به نحوي 

معلول رسانه هم 
قرار مي گيرد. از 

چنين منظري مسئله 
اصلي اين است که 
ما چگونه نسبتي با 

رسانه داريم.

دونگاه
حجة الاسام 

محسني: نظر آقاي 
آويني است که يک 

ميلي براي غفلت 
طلبي و گريز از تفکر 
و جديت، براي بازي 

و شوخي و تفنن 
و تفريح در انسان 

وجود دارد، که رسانه 
دقيقا از همين راه، 
تاثير مي گذارد. و 
با رسانه الگوهاي 

احساسي و رفتاري ما 
تغيير مي کند.
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است يک عالم را براي تو مي سازد. اين عالم با رسانه حذف مي شود، 
به تبع آن معنا حذف مي ش��ود. رس��انه ها همه ي زيست جهان را با يک 

قاب به شما عرضه مي کند.
بودريا براي فروپاش��ي معنا تعبير وانموده را به کار مي برد و مي گويد 
براي اينکه ش��ما نمي توانيد تش��خيص بدهيد که آنچه از طريق رس��انه 
دارد عرضه مي شود واقعي است يا دروغ است. از طرفي يک علائمي 
از معن��ا را دارد تولي��د مي کن��د، حال ش��ما در کن��ار اين علائم عوض 
مي شود، يک فيلمي را مي بينيد که متأثر مي شويد، خنده مي کنيد، گريه 

مي کنيد، حالت عوض مي شود.
چون اين علائم را توليد مي کند، بدل مي ش��ود به وانموده. تفاوتي که 
مثل��اً بودري��ا بين وانموده و عالم حقيق��ي مي گذارد، در مثال معروفي 
خودش خيلي روش��ن مي ش��ود. او مي گويد که ش��ما وقتي که مريض 
نيستيد و خودتان را مي زنيد به مريضي، يک علمي وجود دارد به نام 
پزشکي که مي تواند تشخيص بدهد که آيا شما حقيقتاً مريضيد يا نه. 
اما وقتي که، مريض نيستيد و خودتان را به مريضي زده ايد و علائمي 
از بيماري را هم در خودت توليد کرده ايد، مثلاً تب يا علائم ديگر، آن 
وقت آن علم فرو مي پاشد. علمي که مي توانست تشخيص بدهد، اين 
پديده اي که داريم مي بينم دروغ است، يا نه؟ ديگر نمي تواند تشخيص 
بدهد؛ چون يک علائمي از خودش توليد شده و به آن دوباره عرضه 
ش��ده اس��ت. در واقع يک چيزي را به ش��ما نشان مي دهند، علائمي از 
آن زيس��ت جهان واقعي اش را هم به ش��ما نشان مي دهد. اين پديده اي 

جديد است، اين پديده در طول تاريخ بديل ندارد.
وقتي که يک بچه اي فيلم خش��ن مي بيند، خش��ونت و سلحشوري اين 
را وادار نمي کند که برود در جنگ و سلحشوري کند. بلکه اسلحه بر 
مي دارد و در مدرس��ه و همکلاس��ي هايش را مي کش��د. يعني رسانه به 
معناي واقعي به اين بچه قدرت و خشونت نمي دهد، توهم خشونت 
مي دهد. و همچنين در س��کس، س��کس در رس��انه منجر به ازدواج 
نمي شود، منجر به توهم سکس مي شود. اگر در عالم واقع غايت سکس 
لذت اس��ت، غايت س��کس در عالم رس��انه ديگر لذت هم نيست. لذا 
اين پديده منحصر به فرد اس��ت. بودريا س��اختار و صورت بندي اين 

پديده را در يک کلمه جمع مي کند و آن را فروپاشي معنا مي نامد.
معني معنا، ارجاع است، مثلاً وقتي شما در لغت نامه مي خواهيد ببينيد 
که معناي کلمه اي چيست، در واقع مي خواهيد ببينيد که ارجاع به چه 
کلمه اي دارد. وقتي که ارجاع نباشد يعني اين کلمه بي معناست. ارجاع 
رسانه، خودش است. وقتي در رسانه اموري به شما عرضه مي شود، اگر 
بخواهيد از صحت و سقم آن مطلع شويد، در يک عالم رسانه اي ديگر 
آن را تطبيق مي دهيد. مثلاً وقتي ش��بکه العالم يک خبري را مي گويد، 
مثلاً مي خواهيد صحت و سقم اين را بسنجيد، ، مي بينيد که آيا پرس. 

 تي . وي هم تأييد مي کند يا نه.
اين مجموعه که کلمه ي فروپاش��ي معنا را براي آن به کار مي بريم، به 
يک معنا همان ذات پارادوکس��يکال رس��انه اس��ت. رسانه به شما القاء 
مي کند که ش��ما مي توانيد هر آن چيزي را که مي خواهيد در رس��انه 
پيدا کنيد، هر چيزي را که مي خواهيد! هيچ منع و اصراري هم نيست 
که حتماً بياييد فلان محتوا را بگيريد. اما چون اين ماتريس رسانه اي 
خود مرجع اس��ت، ش��ما درون اين شبکه ي خود مرجعي فرو مي رويد 
و زيس��ت جهان ش��ما را اين ش��بکه تعيين مي کند. ش��ما بايد معرفت، 

تحليل هايتان هم نهايتاً مرجعش رسانه باشد.
اين عالم، عالمي است که دارد از درون خودش را از بين مي برد. مضاف 
بر اينکه انسان عصر جديد به مثابه ي سوژه ديگر معناي خودش را از 
دست داده است. سوژه ديگر معنا ندارد. يک زماني انسان خودش را 
فعال  ما يش��اء فرض مي کرد و مي توانس��ت مقدرات اين عالم را تغيير 

بدهد، الان فهميده است که يک نشت نفتي در دريا را نمي تواند مهار 
کند. سوژه ديگر معنايي ندارد.

راه اين نه گريز از رس��انه اس��ت، ونه مي توانيم از آن فاصله بگيريم. 
هي��چ کاري اش نمي تواني��م بکنيم، بايد رفت در دلش. رفتن به دل اين 
پديده، تنها راهي اس��ت که هس��ت؛ اما با يک خودآگاهي بايد اين کار 
را بکنيم، يعني با يک خودآگاهي مي توان درون اين پديده رخنه کرد 
و رف��ت ي��ک روزن��ه اي پيدا کرد. ما به اين ولايت تکنيک، خودآگاهي 
نداريم. اگر نسبت به تکنيک خودآگاهي داشته باشيم و ولايت تکنيک 
ارعاب بر ما ايجاد نکند و ما را مربوب نکند، مي توان اميدوار بود که 

يک روزنه اي باز بشود.

بر اساس ديدگاه آقاي جباري رسانه صرفاً يک به نمايش گذارنده 
اس��ت و در مقابل آن هويتي عالم س��از وجود دارد. علاوه بر اين 
مي دانيم که زبان و نشانه ها از عوامل س��ازنده هر عالمي است. بر 
اين اساس نشانه و زبان در رس��انه و در عالم واقع متفاوت است؟ 
اگر چنين باشد، مي تواند نسبت ما با رسانه به نفي و اثبات بعضي از 

زبان ها و نشانه ها ارجاع داده شود؟
اکبر جباري: ما بحث ايدئولوژيک نداريم، داريم اين وضعيت را توصيف 
مي کنيم. نس��بت ما با اين پديده چگونگي اس��ت؟ اگر نسبت مان همان 
نس��بت س��وبژکتيو اس��ت، يعني تلقي مان اين اس��ت که رسانه ابزاري 
اس��ت در دس��ت ما و ما هر چه بخواهيم با رس��انه مي کنيم، اين تلقي 
در جه��ت ن��گاه ولايت تکنيک اس��ت. اين ن��گاه نمي تواند از ولايت 
تکنيک خارج ش��ود. مهم اين اس��ت که ما از ماهيت اين پديده س��ؤال 
مي کنيم. در زندگي اين پرسش و سؤال نسبت جديدي خلق مي شود. 
زيرا اين پرسش، پرسشي نيست که جوابي داشته باشد. خود پرسش، 

تعيين نسبت مي کند.
نبايد س��اده برخورد کنيم که رس��انه وس��يله اي اس��ت در اختيار من، 
در اي��ن ص��ورت فرض کنيد مثلاً در رس��انه ي جمهوري اس��لامي، 
اين هفت هش��ت تا ش��بکه از صبح تا ش��ب برنامه هايي با ظاهر ديني 
پخش کنند، س��خنراني، خطابه، وعظ و... اتفاقي که مي افتد حداقل 
اين اس��ت که ش��بکه خاموش مي ش��ود، ماهواره  روشن مي شود. بعد 
مي آيند در ش��بکه ها تزريق تفريح مي کنند. يک پارادوکس��ي ايجاد 
مي شود، همه ي اين ها به واسطه ي عدم پرسش از ماهيت اين پديده 
است. وقتي که ما به مخاطبمان بياموزيم که نسبت خودش با رسانه 
را در نس��بت پرسش��گري ببيند، اين اميدواري وجود دارد که ديگر 

مرعوب رسانه نباشد.
انتخابات در جامعه ي ما نشان داد که اين اميدواري در آن وجود دارد. 
ش��ما در انتخابات ديديد که در جامعه ي ش��هري ما که بيش��تر رسانه اي 
است، کنش خاصي به وجود آمد، کنش اکثريت جامعه ي غير شهري ما 
که زيست جهان رسانه اي ندارند، متفاوت از آن بود. کنش ضد رسانه اي 
اين اکثريت به ما اين اميدواري را مي دهد که مي بايست، اين کنش ضد 
رس��انه اي را جدي بگيريم، هر چند اين اقليت زبان داش��ت و توانس��ت 
جامعه را ملتهب کند. در جامعه ي ما اکثريت مردم زبان رسانه اي نداشتند، 
خاموش بودند؛ چون رسانه اي نبودند. اما مسئله  اين است که اين اکثريت 
زيست  جهان واقعي دارند. آن کشاورزي که در يک دِه در کوير دارد کار 
مي کند و کارهايي که برايش انجام داده اند را مستقيم مي بيند که مثلاً اين 
آبي است که برايش آورده اند، اين هم برقي است که برايش آورده اند، 
خب معلوم است که اين ديگر از رهگذر رسانه ها با عالم مواجه نيست، 
بي واسطه تصميم مي گيرد؛ چون با عالم نسبت حضوري دارد، قضاوتش 

هم بر اساس همين نسبت است.
تنها کاري که مي شود کرد اين است که به اين قوم رسانه اي خود آگاهي 

دونگاه
اکبر جباري: اين 
مجموعه که کلمه 
فروپاشي معنا را براي 
آن بکار مي بريم، 
به يک معنا همان 
ذات پارادوکسيکال 
رسانه است. رسانه 
به شما القاء مي کند 
که شما مي توانيد 
هر آن چيزي را که 
مي خواهيد در رسانه 
پيدا کنيد. . اما چون 
اين ماتريس رسانه اي 
خود مرجع است، 
شما درون اين شبکه 
خود مرجعي فرو 
مي رويد و زيست 
جهان شما را اين 
شبکه تعيين مي کند.
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بدهيم، خود آگاهي بدهيم که شما زيست جهان تان از درون اين دالان 
رسانه ها شکل مي گيرد.

خود آگاهي مثلاً جامعه ي روستايي ما بسيار عميق تر و بينش عميق تري 
دارد نسبت به يک شهري. چون از دالان رسانه ها با عالم مواجه نيستند. 
آن بحثي که مي گفتند که اگر قرن بيستم و يا قرن بيست و يکم کسي 
زبان کامپيوتر نداند، ديگر بي س��واد محس��وب مي شود، اين قرائن دارد 
فرو مي ريزد؛ اصلاً اين ها ديگر معنا ندارد. چون عالم رس��انه اي دارد 
بي معنايي خودش را بيشتر آشکار مي کند، براي همين بايد يک اتفاق 
مثل انتخابات 89 را در بُعد جهاني ديد، چنان که انقلاب را هم جهاني 
باي��د دي��د. و مهم ترين ويژگي اين بيس��ت و چهار ميليون رأي دهنده، 
کنش ضد رسانه ايِ آن ها بود. اين ها در عالم دارند يک پارادايم جديدي 
را ش��کل مي دهند. دارد يک اتفاقات جديدي مي افتد. اينکه مثلاً يک 
فيلس��وفي مثل ژيژک بيايد تحليل بس��يار س��طحي از انتخابات ما ارائه  
 دهد، اين اتفاق معمولي نيست. اين ها هم  دلالت دارد که علوم انساني 
رائج دنيا ديگر قادر به تحليل حوادث ما نيستند. بايد اين اتفاق را از 

رهگذر فروپاشي معناي رسانه ها بيشتر ديد.

اگر ما زبان رس��انه را ماهيتاً نفي نکنيم، نمي توانيم خود رسانه را 
هم نفي کنيم و در اين صورت تنها بايد نس��بت به آن خودآگاهي 

داشته باشيم؟
اکبر جباري: نه ممکن است و نه مطلوب. اصلاً نفي اين جا معني ندارد، 

چون وجود دارد و ما اصلاً داريم با اين رسانه ها زندگي مي کنيم.

از آقاي محس��ني تقاضا دارم نظرش��ان را در مواجه ي ما با رسانه 
بيان کنند؟

حجة الاسللام محس��ني: نس��بت انس��ان با کل تکنولوژي همين اس��ت که 

اراده ي تکنولوژيک از رفتار انساني مستقل شده است. يک چيز ديگري 
دارد تکنول��وژي را راه مي ب��رد و از طرف��ي ه��م انس��ان در برابر اراده ي 
تکنولوژي��ک ح��س مي کند که اگر بخواهد مقاومت بکند يا تغيير بدهد 
يا به اراده ي خودش باشد و به اراده ي تکنولوژي بي اعتنا شود، خودش 
نابود مي شود. شما مي بينيد که علي رغم اينکه آدم ها مي آيند و مي روند، 
اما در روند تکنولوژيک عالم هيچ خللي ايجاد نمي شود. اما با داعيه اي 
که ما با انقلاب اسلامي پيدا کرده ايم، ما بايد نحوه ي مواجهه ي خودمان 
را با رس��انه تعريف بکنيم. يک نحوه ي مواجهه اين اس��ت که ما بگوييم 
که رسانه همين هست که هست و بايد آن را پذيرفت. به عبارت ديگر 
مرعوب شدن در برابر رسانه است که مطلوب انقلاب اسلامي نيست. مهم 
اين است که ما بدون مرعوب شدن و بدون وابستگي در برابر تکنولوژي 
رسانه، بايد از آن عبور بکنيم. اگر ما بخواهيم رسانه را در خدمت بگيريم 
براي اهداف و غايات ديني، هيچ راهي غير از اين وجود ندارد. در نسبت 
ما به علوم رسمي و تکنولوژي تحت قاعده هايش در نياييم، يعني تحت 
قاعده هايشان به تمام معنا در نياييم. تحت قاعده ها در نيامدن به معناي 
دور انداختن و يا اس��تفاده نکردن نيس��ت. به معناي اين اس��ت که بايد به 
رسانه مسلط بشويم، مهارت فني در حد اعلا پيدا بکنيم، تا روح معنا و 
پيامي که مي خواهيد منتقل بکنيد را کاملاً بشناسيد و به دنبال اين باشيد 
که طوري با قواعد موجود برخورد بکنيد. يعني در حقيقت تصميم بگيريد 
در موردش يا مي شود از آن استفاده کرد، يا بايد تکنيک جديدي را ابداع 
کرد و يا بايد اين تکنيک را شکافت و از خرقِ حجاب تکنيک موجود، 

دروازه ي راه جديدي را باز کرد.
بايد توجه هم داشته باشيد که عبور از اين ماجرا، عبور از رسانه و به 
کارگيري رس��انه در جهت اهداف و غايات ديني و انقلاب اس��لامي، 
شرط اوليه شان مهارت است. مهارت آن هم در سطح اعلايش. شرط 

بعدي به دنبال اين مهارت بودن اس��ت. يک غربي هم اين مهارت را 
در سطح اعلي دارد. اما داعيه اي براي عبور وجود ندارد. وقتي داعيه اي 
براي عبور وجود نداش��ت، فرد به دس��تگاه بزرگي تبديل مي ش��ود و 

وجود مستقلي پيدا نمي کند.
اگر بخواهيم اس��تقلال و اين هويت خودمان يعني اس��تقلال هويتي 
خودمان را در قالب رسانه پيدا بکنيم، چاره اي نيست که از يک طرف 
به مباني ديني توجه بکنيم و از يک طرف به داعيه و غايتي که داريم و 
از اين منظر بايد با رسانه برخورد بکنيم، تعبير آقاي آويني در درجه ي 

اول مفتون نشدن و در درجه ي دوم خرق حجاب تکنيک است.
اکبر جباري: يک سؤال اين است که با رسانه چه مي توان کرد؟ علاوه 
بر اين بحث، گويي که با رس��انه مي بايس��ت در عالم خارج از رس��انه 

يک کارهايي کرد که همان عالم زيست جهان واقعي است.
زيست جهان غير رسانه اي وقتي است که يک رئيس جمهور آب مي برد 
در يک روستا؛ اين کنش، يک کنش مبتني بر واقعيت است، اين دارد 
تأثير مي گذارد. وقتي که يک اتفاقي در عالم واقع رخ مي دهد، به همان 
ميزان اين عالم مجازي که عالم رس��انه باش��د را متأثر مي کند. ما نبايد 

از عالم واقع غافل بشويم.
ب��ه نظ��رم مهم تري��ن ويژگ��ي آقاي احمدي ن��ژاد اين اس��ت که يک 
رئيس جمهور ضد رس��انه اي اس��ت، يعني کنش هايش خارج از قواعد 
رس��انه اس��ت، نه اينکه مخالف رس��انه اس��ت. مثلاً در اجلاس ان. پي. 
تي، که همه ي وزراي خارجه بايد بروند، ايشان بلند مي شود به عنوان 
رئيس جمه��ور و م��ي رود، ي��ک صحبتي مي کن��د و همه چيز را به هم 
مي ري��زد. حرفه اي تري��ن خبرن��گار مي آيد، يک دفعه اين از او س��ؤال 
مي کند، در حالي که خبرنگار بايد از او س��ؤال کند. مي گويند که بابا 
اين چه آدمي اس��ت، نمي داند که خبرنگار بايد س��ؤال کند. نه، اتفاقاً 

دارد آن قواعد را مي شکند.
حجة الاسللام محس��ني: رس��انه بايد يک کس��ي را بپسندد يا معمولاً رسانه 

اين طوري اس��ت که س��وژه خودش را انتخاب مي کند، و اول همه 
چيز را س��وژه مي بيند و بعد س��وژه ي خودش را انتخاب مي کند. اين 
سوژه هم خيلي به قيافه ي ظاهري نيست. ضد رسانه بودن يک ظاهر 
پارادوکسيکالي دارد؛ زيرا که ضد رسانه اي بودن، معنايش اين نيست 
که رسانه هم او را طرد مي کند. رسانه گاهي اوقات ناچار است که او 
را ب��ه نماي��ش در بي��اورد؛ اصلاً نمي تواند کار ديگري غير از اين بکند. 

يعني در اين جا رسانه مرعوب شده است.
م��ن فرماي��ش آق��اي جباري را به عنوان يک راه حل، خيلي مي پس��ندم که 
مي شود ضد رسانه اي بود، يعني در عالم واقع و از طريق پيام هاي واقعي، 
مي شود کاملاً ضد رسانه اي عمل کرد و توهمات رسانه اي را به هم ريخت.
اکب��ر جب��اري: ام��ام خميني )رض��وان الله عليه( هم همي��ن طور بود؛ 
يعني رس��انه مرعوب ايش��ان بود. ديداري که امام با ادوارد شواد نادزه 
داش��ت؛ امام گفته بود که من براي ورود ايش��ان بلند نمي ش��وم. البته 
دس��ت اندرکاران، آق��اي ولايت��ي را زودتر فرس��تادند که امام به خاطر 
ولايتي بلند ش��ود و براي ورود ش��واد نادزه امام س��رپا ايستاد بود. امام 
در اين جلس��ه با همان لباس س��اده ي خانگي حاضر ش��ده بود و وقتي 
ش��واردنادزه گفت اين کار ش��ما دخالت در امور داخلي ما تلقي ش��د، 
امام ديد متوجه حرفش نمي شود، بلند شد، و گفت من خواستم يک 

افقي براي شما باز کنم و رفت.
دقيقاً آن کاري را که فکر مي کند، درس��ت اس��ت انجام مي دهد. واقعاً 
در آن قيد و بندهاي آن قواعد رس��انه اي نيس��ت. و خيلي مهم اس��ت که 

بدانيم تأثير زيادي مي گذارد در دنياي رسانه.

تشکر مي کنم از هر دو استاد محترم.

دونگاه
حجة الاسام 

محسني: هر پديده 
تکنولوژيک يک 
رسانه است و هر 
پديده تکنولوژي 

يک بار ناخودآگاه 
دارد که در زندگي 

بشر تاثير مي گذارد. 
اين تاثير شبيه تاثير 

موسيقي بر احساس 
انسان است، نه شبيه 
تاثير مثلا کلام. کلام 

از راه قوه مدرکه ما در 
حقيقت فهم مي شود 

و قلمروش بر عقل 
ما تاثير مي گذارد، 

اما رسانه اين طوري 
نيست. رسانه 

الگوهاي احساسي 
و رفتاري را کم کم 
و با ظرافت عوض 

مي کند.
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