
راه اندازی نهضت کاهش قیمت تمام شده
مهندس محمود دودانگه - دبیر همایش- عنوان کرد: 
در تمام اس��ناد بالادستي کشور نظیر سند چشم انداز، 
اجراي سیاس��ت هاي کلي اص��ل 44 و رقابت پذیري، 
به��ره وري، اس��تفاده بهینه از مناب��ع و بهبود فضاي 
کس��ب و کار تأکید شده اس��ت و همچنین در تمامي 
این اس��ناد تأکید ش��ده تا از اتکاء به اقتصاد مبتني بر 
منابع به سمت اقتصاد مبتني بر دانش حرکت کنیم.

وی با اش��اره به این موضوع که کش��ور ما سرشار از 
ث��روت های عظی��م و خدادادی اس��ت و ما از آن در 
جایگاه درست آن بهره نبرده ایم، عنوان کرد: وزارت 
بازرگان��ی به عنوان یک دس��تگاه متولی امر تجارت 

جهانی همواره دغدغه بهره وری را داشته و دارد. 
وی خاطر نش��ان کرد: یکی از اهداف ده گانه وزارت 
بازرگانی، راه اندازی نهضت کاهش قیمت تمام شده 
اس��ت که عمدتاً با هدف توسعه رقابت پذیر در تولید 
کشور و ارتقا بهره وری در بخش های مختلف شکل 
گرفته اس��ت. اگر مي خواهیم بازار باثبات و صادرات 
غیر نفتي مناس��بي داش��ته باش��یم، باید تولید داخلي 

باثباتي داشته باشیم.
مع��اون وزیر بازرگان��ي تصریح کرد: فاصل��ه گرفتن از 
پتانس��یل ها و ظرفیت هاي تولیدي ب��ه معناي افزایش 
قیمت تمام شده و کاهش رقابت پذیري است، چرا که در 
حال حاضر ظرفیت تولید کشاورزي ما 300 میلیون تن 

در سال است اما تنها 100 میلیون تن تولید مي شود.

وی ادامه داد: فاصله این ارقام به معنای فاصله گرفتن 
از مقی��اس بهینه تولیداس��ت. در بخش کش��اورزی 
مقیاس اقتص��ادی نداریم زیرا در اندازه ظرفیت تولید 
نمی کنی��م و طبیعتاً قیمت، افزایش و رقابت پذیری، 
کاهش می یابد و ممکن این مشکلات بسیاری را در 

بازارهای داخلی و خارجی شاهد باشیم. 
وي افزود: در بخش کش��اورزي به ازاي هر تن 250 
کیلوگ��رم از محصولات ضایع مي ش��ود، در حالي که 
این شاخص در سایر کشورها 10 کیلوگرم است و در 
واق��ع افزایش ضایعات به تولید کننده و مصرف کننده 

فشار وارد مي کند.
دودانگه گف��ت: هدررفت آب ایران بیش از30 درصد 
است اما این شاخص در سایر کشورها 12 درصد است. 
هزینه ه��اي حمل و نقل در ای��ران بالاي 20 درصد 
اس��ت اما در کشورهاي پیش��رفته کمتر از 20 درصد 
اس��ت به طوري که ما از تمام ظرفیت ها و تجهیزات 
حمل و نقل خود به خوبي استفاده نمي کنیم. استفاده 
از تجهیزات حمل و نقل در کشورهاي پیشرفته 250 

هزار کیلومتر و در ایران 80 هزار کیلومتر است.
رییس موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني گفت: 
در حال حاض��ر 30 درصد ظرفیت بنگاه هاي تولیدي 
بلااس��تفاده بوده است که در نهایت منجر به افزایش 

قیمت تمام شده مي شود.
وی اضافه ک��رد: عموماً گ��ردش نقدینگی در درون 
بن��گاه ها 2 الی 3 بار در س��ال اس��ت در صورتی که 

اشاره:

یک�ی از مباحث مهمی که در مقوله کاهش 

قیمت تمام ش�ده مطرح اس�ت راه اندازی 

نهض�ت مل�ی کاه�ش قیم�ت تمام ش�ده 

است که افزایش رش�د اقتصادی، توسعه 

ص�ادرات غیرنفت�ی، ارتق�ای س�طح رفاه 

تولیدکنن�دگان و مصرف کنن�دگان، کاهش 

تورم ناش�ی از فش�ار هزینه ه�ا ، افزایش 

سطح بهره وری بخش های مختلف اقتصاد 

و توس�عه فضای رقابت�ی نیز از اهداف این 

نهضت به شمار می رود.

برای اتخاذ سیاست های درست و اصولی 

در"اولی�ن همایش ملی کاهش قیمت تمام 

شده" با حضور وزیر بازرگانی و تنی چند از 

مسئولان، استادان دانش�گاه ها، مدیران و 

فع�الان اقتصادی در بخش های خصوصی، 

تعاونی و دولتی به منظور توس�عه و تعمیق 

نهضت کاهش قیمت تمام ش�ده و ارتقای 

کیفی�ت کالا و خدم�ات و کمک به رش�د و 

توس�عه اقتصادی توس�ط وزارت بازرگانی 

در مرک�ز همایش های بی�ن المللی صدا و 

سیما برگزار شد. 

گزارشی از برگزاری همایش ملی کاهش 
قیمت تمام شده 
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این ش��اخص در بنگاه ها ی موف��ق بیش از 15 بار 
اس��ت. در بخش های غی��ر تولیدی نی��ز به همین 
ترتیب اس��ت تا جایی که هزینه تولید مقاله ISI در 
کش��ور ما  5 برابر کشورهای چین کره و کشورهای 

آسیایی است. 
وي ادام��ه داد: در حقیقت در بخش های مختلف با 
اتلاف مواجه هس��تیم و در صورتی که شاخص ها را 
در هر بخشی ملاک قرار دهیم یقیناً در خواهیم یافت 
که جایی برای بهتر ش��دن هس��ت. این شاخص ها، 
مشکلات س��اختاری را به همراه دارد و راهکارهای 
بس��یاری را برای پیش��برد این موارد باید دنبال نمود 
به عنوان مثالضرورت دارد تا فضای کس��ب و کار در 

کشور اصلاح شود. 
 وی ادامه داد: برای رفع مشکلات و این که موضوع 
کاهش قیمت تمام ش��ده در س��طح خ��رد و کلان 
)فضای کسب و کار( بهبود یابد نیازمند یک نهضت 
ملی هس��تیم. تا هر فردی در ه��ر جایگاهی به این 

موضوع مهم توجه کنید. 
وی در خص��وص طرح تحول اقتصادی و محورهای 
آن تصری��ح ک��رد: این طرح 7 مح��ور دارد از جمله: 
تح��ول در نظ��ام توزیع، تح��ول در نظ��ام مالیاتی ، 
تح��ول در نظ��ام گمرک بانک��ی و ... ک��ه هدفمند 
ش��دن یارانه ه��ا در راس آن ق��رار دارد و یقیناً یکی 
از بزرگترین اصلاحات اقتصادی در طول 100 سال 
اخیر در راس��تای بهبود فضای کسب و کار به شمار 

م��ی رود و می تواند تمامی دغدغه ها را در س��طح 
کلان مدیریت نموده و اوضاع را بهبود بخشد. 

وی اف��زود : طرح نهضت مل��ی کاهش قیمت تمام 
ش��ده و رقابتی نمودن اقتصاد کشور اهداف مختلفی 
را به دنبال دارد زیرا اگر اقتصاد و تولید کشور رقابتی 
شود با مشکلاتی چون ماندگاری محصول و کالا در 
بازار خارجی و واردات بی رویه در داخل کشور مواجه 
نخواهیم شد. بهبود فضای کسب و کار یکی دیگر از 
اهداف این نهضت و وظایف دولت به شمار می رود. 
هدف دیگر کاهش اتلافات گسترده در زمینه تامین، 
تولید، توزیع و مصرف کش��ور و ارتقاء سطح معیشت 
و رفاه آحاد جامعه اس��ت. بنگاه های اقتصادی رکن 
مهم دیگری اس��ت که می تواند دولتی یا خصوصی، 
بزرگ یا کوچک، صنعتی یا خدماتی باشد. مورد دیگر 
مص��رف کنندگان به عنوان مطالبه کنندگان کالایی 
با کیفیت و قیمت  مناسب از طریق نهادهای حمایت 
از حقوق مصرف کننده هستند. نهایتاً یک یکدیگر از 

ارکان مهم نهضت ، رسانه ها هستند.
وی در ارایه گزارش��ی از عملکردهای یک سال اخیر 
کرد: کمیت��ه تخصصی کاهش قیمت تمام ش��ده با 
حض��ور نمایندگان بی��ش از 15 دس��تگاه اجرایی و 
نهاده��ای دیگر چ��ون اتاق بازرگان��ی و اتاق تعاون 
در ای��ن کمیته به بحث و برس��ی در خصوص ابعاد 
این موضوع و ارایه 130 راهکار در خصوص کاهش 
قیمت تمام ش��ده در تولید و توزیع به دولت ارایه شد 
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تا عزم ملی ب��رای اجرایی نمودن این 
راهکارها صورت گیرد. 

هم چنین س��تاد کاه��ش قیمت تمام 
ش��ده در وزارت بازرگانی شکل گرفت 
که وظیفه این ستاد پیگیری و مدیریت 
موضوع کاهش قیمت تمام ش��ده در 
ابعاد مختل��ف با بنگاه ه��ا، انجمن ها، 
نهادها، مراکز و بخش های دیگر است 
تا ای��ن موضوع را در قال��ب دبیرخانه 
دنبال کن��د. طرح های تدوین ش��ده 
در درون وزارت بازرگانی و بنگاه های 
دیگر  ش��کل گرفته که هم به لحاظ 
اجرایی و هم ب��ه لحاظ مدت در حال 
انجام است و می تواند آثار مطلوبی را 

به همراه داشته باشد. 
وی خاطر نش��ان کرد: همایش های 
بس��یاری در باب کاه��ش قیمت تمام 
ش��ده در س��طح ش��هر ته��ران وهم 
چنین نمایشگاه آش��نایی با ابزار های 
کاهش قیمت تمام ش��ده توسط مرکز 
تمام��ی  در  بازرگان��ی  آموزش ه��ای 

شهرها برگزار شده است. 
دبی��ر همایش تهیه نقش��ه راه کاهش 
قیمت تمام ش��ده را از اقدامات انجام 
ش��ده عنوان کرد و گف��ت: طراحی و 
پیاده سازی پورتال کاهش قیمت تمام 
شده اس��ت که برای تعامل مستمر با 
بخش های مختلف فعالان اقتصادی 
و بنگاه ها ارایه ش��ده است و امروز در 
حضور وزی��ر بازرگانی از آن رو نمایی 
خواهد شد، از اساسی ترین فعالیت های 
انجام شده است و امیدواریم در تعامل 
مس��تمر و مس��تقیم ب��ا بخ��ش های 
مختلف این پورتال جایگاه واقعی خود 

را پیدا کند و تمام بنگاه ها هر کجا که 
خواستند ایده کاهش قیمت تمام شده 

و مدیریت بهینه را دنبال کنند. 
وي در خصوص برگزاري این همایش 
عنوان ک��رد: با مراک��ز و انجمن های 
علم��ی و حرف��ه تفاه��م نام��ه های 
مختلف��ی منعق��د نمودیم ت��ا این که 
موفق ب��ه برگزاری "اولی��ن همایش 
ملی کاهش قیمت تمام شده" شدیم و 
بناس��ت تا عوامل و ایده های موثر در 
کاهش قیمت تمام شده محصول را به 

تفصیل عنوان نماییم. 
وی در پایان ضمن س��پاس از تمامی 
افرادی که در برگ��زاری این همایش 
تلاش نمودند، خاطر نش��ان کرد: این 
همایش نقطه آغازی برای شروع ایده 
در بنگاه های مختلف در دانش��گاه ها، 
انجم��ن ها و کلیه نهادهای مرتبط در 
سطح کشور است تا در افق چشم انداز 
به جایگاهی دس��ت یابیم که اقتصاد و 
تولید کش��ور رقابت پذیر ش��ود و ما از 
این مزیت برای رفاه و توس��عه کشور 

بهره گیریم. 

قیمت؛ اسبی چموش
دکتر یحیی آل اسحاق - رییس 
اتاق بازرگانی، صنایع و معادن 
ته�ران- در آغاز عنوان نمود: قیمت 
ب��ه ظاهر یک کلمه و در واقع بس��یار 
ب��ا ارزش و ب��ا اهمیت اس��ت. تعادل 
قیمت ه��ا در ی��ک کش��ور نمایان گر 
مدیریت صحیح  مجموعه نظامات آن 

کشور است 
وی در تعریف قیمت گفت: قیمت هم 

واقعیت و هم حقیقت اس��ت. قیمت را 
با هر ابزاری نمی توان اندازه گیری کرد 
بلکه قیمت، اس��بی چموش است که 
باید تربیت ش��ود و اگر درست تربیت 
نش��ود، س��وارکار را  ب��ر زمین خواهد 
زد. قیمت عاملی اس��ت ک��ه می تواند 
صاحب نظران اقتصادی را به لرزه و یا 

به نشاط آورد. 
وی ادام��ه داد: به عقی��ده من انتخاب 
عنوان کاهش قیمت تمام ش��ده بسیار 
به ج��ا و منطق��ی اس��ت در حالی که 
بس��یاری از صاحب نظ��ران معتقدند 
قیم��ت را نمی ت��وان کاه��ش داد و 
این ی��ک حرکت غیر علم��ی به نظر 

می رسد.
وی اضافه کرد: علاوه بر دس��تمزدها 
و هزین��ه ه��ای ج��اری، هزینه های 
دیگری در قیمت تمام شده کالا موثر 
اس��ت که باید با برنام��ه ریزی دقیق، 
شناس��ایی و مدیریت ش��ود. از جمله 
آن ه��ا، هزین��ه مبادله اس��ت که در 
شرایط اقتضائات زمان و مکان اهداف 
متفاوتی دارد. هزینه رسوب یکی دیگر 
از این هزینه هاست. به این ترتیب که 
در یک فرایند اقتصادی چون واردات 
پس از تخلیه کالا به تناس��ب زمان و 
مکان، محصول در انبار رس��وب شده 
و بع��د به بازار ارس��ال می ش��ود این 
رس��وب ها اگر خارج از استاندارد باشد 
یقیناً یکی از عوامل عمده هزینه ها به 
ش��مار می رود. به عنوان مثال رسوب 
کالا در بن��ادر نزدیک ب��ه 20 الی 30 
روز به طول م��ی انجامد در حالی که 
مطاب��ق قوانین و مق��ررات می توان 

کالا را از کش��تی مستقیماً به کارخانه 
فرس��تاد و بر این اس��اس در صورتی 
ک��ه فرایندی را در قیمت تمام ش��ده 
در نظ��ر گرفته و همی��ن هزینه های 
رس��وب کالا را کاهش دهیم، خواهیم 
توانست درصدی از هزینه های جاری 

را کاهش دهیم. 
وی اف��زود: در صورتی که برای مدت 
یک ماه ذخیره مواد اولیه جهت تولید 
کافی باش��د در ش��رایط نا مساعد این 
یک ماه به 6 ماه بدل خواهد شد و به 
دلیل این که تولید کننده فکری آسوده 
داشته باشد، محصول تولید می شود و 
تولید کننده به دلایل گوناگون  مجبور 
به رس��وب محصول در انبار می شود 
که این رسوب با هزینه 20 درصدی و 
جریمه 6 درصدی همراه خواهد بود و 
در نهایت منجر به افزایش قیمت تمام 

شده محصول خواهد شد.  
وی یکی دیگر از عوامل موثر در قیمت 
تمام ش��ده محصول را ش��اخص های 
فضای کس��ب و کار و ش��اخص های 
فض��ای رقابتی عنوان نم��ود و گفت: 
ام��کان تغییر فضای کس��ب و کار و 
فض��ای رقابتی ب��رای کاهش قیمت 

تمام شده محصول وجود دارد.
وی در ادامه هزینه هایی که به موقع 
صرف نشده اس��ت چون: هزینه عدم 
تطبیق فن��اوری، تکنول��وژی، به روز 
بودن محصول، ع��دم انجام تبلیغات، 
آموزش و عدم حض��ور در مراکز فنی 
حرفه ای، هزینه ع��دم تغییر به موقع 
تکنولوژی و ... را از دیگر هزینه های 
جانبی خواند و گفت: اگر این هزینه ها 

رئیس ات�اق بازرگان�ي، صنایع و 
معادن ته�ران: قیمت هم واقعیت 
و هم حقیقت است. قیمت را با هر 
ابزاری نمی توان اندازه گیری کرد 
بلکه قیمت، اسبی چموش است که 
باید تربیت شود و اگر درست تربیت 
نشود، سوارکار را  بر زمین خواهد 
زد. قیمت عاملی است که می تواند 
صاحب نظران اقتصادی را به لرزه 

و یا به نشاط آورد. 
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ب��ه موقع صرف نش��ود در نهایت باید 
هزینه های کلانی را برای قیمت تمام 

شده محصول پرداخت کنیم. 
وی تش��کیل نهضت کاه��ش قیمت 
تمام ش��ده را ام��کان پذی��ر خواند و 
گفت: بخشی از عوامل کاهش قیمت 
تمام شده حاکمیتی است و بخشی به 
اقتضائات زمان برمی گردد که عواملی 
مانند تحری��م و جنگ می تواند حوزه 
اقتصادی را دچار مشکل کند و مخالف 

اهداف پیش بینی شده پیش رود.
وی از این که ش��رایطی فراهم آمده تا 
فعالان در این حوزه بتوانند در خصوص 
کاه��ش قیم��ت تمام ش��ده محصول 
تلاش نماین��د ابراز خرس��ندی کرد و 
گفت: ب��ه عقیده من ب��ا نگاهی جامع 
می توان دریافت که قیمت، این اس��ب 
چموش رونده که بس��یاری افراد را بر 

زمین زده است قابل مهار شدن است.

جوه�ره اصل�ی هدفمند ش�دن 
یارانه ه�ا؛ افزایش به�ره وری 

است.
دکت�ر مهدی غضنف�ری– وزیر 
بازرگانی در س��خنان خ��ود با بیان 
اینکه شناس��ایي هزینه ه��ا و قیمت ها 
براي رس��یدن به کاهش قیمت تمام 
شده لازم است ضرورت دارد در تشریح 
اهداف هدفمند ش��دن یارانه ها گفت: 
در اجراي هدفمند ش��دن یارانه ها باید 
اقتصاد یارانه مدار به اقتصاد رقابت مدار 
تبدیل ش��ود. ما انتظ��ار نداریم یارانه 
جایگزین یارانه نشود بلکه رقابت باید 

جایگزین یارانه شود.

وی اف��زود: در ط��رح هدفمند کردن 
یارانه ها به جاي تولید همه کالاها باید 
به س��مت تولید کالاه��اي رقابت پذیر 
و به ج��اي کارهاي فردي به س��مت 
کاره��اي جمع��ي بروی��م و در زمان 
اجراي این طرح بای��د فرهنگ جدید 
کاري جایگزی��ن فرهن��گ فعلي کار 

شود.
وزی��ر بازرگان��ي با اش��اره ب��ه اینکه 
تعابیري که از هدفمند ش��دن یارانه ها 
مي ش��ود به نظ��ر من ناقص اس��ت، 
گف��ت: افزایش قیمت ها متناس��ب با 
افزای��ش قیم��ت حامل ه��اي انرژي 
نادرس��ت و ناق��ص اس��ت و تصور ما 
این نیست که تولید کننده یارانه اي که 
پی��ش از این دریافت مي کرد را باید از 
مصرف کننده بگیرد. جوهره بسته هاي 
حمایتي پرداخت یارانه جدید نیس��ت 
بلکه پرداخت ساز و کارهایي است که 

بهره وري جدید ایجاد مي کند.
وي گفت: جوهر اصلي هدفمند شدن 
یارانه ها افزایش بهره وري اس��ت و ما 
معتقدی��م که در ب��از توزی��ع یارانه ها 
نقص��ي وج��ود دارد. اگ��ر قرار باش��د 
درآمده��اي نقدي به ش��کل دیگري 
بازتوزیع ش��ود م��ا به س��مت اقتصاد 
بدون نفت حرکت نکرده ایم و در واقع 
س��هم آیندگان به ش��کل دیگري در 

حال مصرف شدن است.
غضنفري با تأکید ب��ر اینکه در زمان 
اج��راي طرح هدفمند ش��دن یارانه ها 
درخواست هایي براي افزایش قیمت ها 
به سازمان حمایت خواهد رفت، گفت: 
س��ازمان حمای��ت نبای��د ب��ا افزایش 

قیمت ها به دلی��ل افزایش حامل هاي 
ان��رژي موافق��ت کن��د ش��اید از نظر 
مصرف کنندگان یک��ي از راهکارهاي 
مب��ارزه ب��ا افزایش قیمت ه��ا کاهش 
مصرف باش��د ام��ا ما فک��ر مي کنیم.

نس��بت افزایش قیمت ها مهم نیس��ت 
بلکه مقدار آن مهم است،

وي اضاف��ه ک��رد: مصرف کننده نهایي 
حقوق خود را بر اساس نسبت نمي گیرد 
بلکه بر اس��اس مقدار مي گیرد و زمانی 
که مصرف کننده نهایي از چند کارخانه 
که هر کدام ب��ه اندازه 10 درصد قیمت 
خود را افزایش داده خرید مي کند، مجبور 
است مقدار بیشتري بپردازد لذا از روزي 
که هدفمند شدن یارانه ها کلید مي خورد؛ 

باید هزینه ها کاهش پیدا کند. 
وی سخنان خود را در قالب یک مثال 
ای��ن گونه دنبال کرد: کارخانه ای را در 
نظ��ر بگیریم که ی��ک محصول تولید 
می کند و یک مش��تری هم دارد دولت 
با هدفمن��د کردن به��ای حامل های 
انرژی، محاس��بات این واحد تولیدی را  
تغییر می دهد. محص��ول تولیدی این 
کارخانه 100 تومان به فروش می رسد 
زمانی که حامل ه��ای انرژی هدفمند 
ش��وند آن 10 درصد ان��رژی که دولت 
به کارخانه 10 توم��ان می فروخت به 
ای��ن فرد 20 تومان می فروش��د و 90 
تومان دیگر، س��ایر اجزای قیمت تمام 
ش��ده اس��ت که روی هم رفته قیمت 
محصول 110 تومان می شود. مشتری 
پیش تر 100 توم��ان خودش پرداخت 
می ک��رد که اکنون ب��ا 5 تومان دولت 
105 تومان می ش��ود.  در صورتی که 

کارخانه سود بیشتری طلب نکند کالا 
را به چه بهایی به فروش می رس��اند و 
مشتری 5 تومان مابقی را چگونه تامین 
کند؟!  این مشکلی است که همواره با 
آن رو به رو هس��تیم زی��را 100 درصد 

سود توزیع نمی شود. 
وي اضافه کرد: یکی از راهکارهای رفع 
این مش��کل همان کاهش مصرف یا 
مدیریت مصرف در زمان هدفمند شدن 
یارانه هاس��ت. دومی��ن راهکار، کاهش 
بهای تمام شده است یعنی تولید کننده 
بای��د بتواند محصول را ب��ا بهای 105 
تومان ارایه نماید. این جاس��ت که می 
گویی��م جوهره اصل��ی هدفمند کردن 

یارانه ها بهره وری است. 
وی ضمن اشاره به مبحث بهره وری 
ادام��ه داد: قیمت ه��ا باید ب��ا افزایش 
بهره وري و مدیریت هزینه هاي تولید 
کاه��ش پیدا کند. ب��ا تغییراتی در این 
مثال اگر کارخان��ه دومی محصول را 
از کارخان��ه اول به قیمت 110 تومان 
خری��داری کند و خ��ود بهای بالاتری 
برای ان��رژی پرداخت نماید، محصول 
نهایی 220 تومان خواهد بود در حالی 
که مش��تری تنه��ا 10 تومان از دولت 
گرفته اس��ت پس مشتری که همیشه 
ای��ن کالا را ب��ا 200 تومان خریداری 
می کرد ح��ال باید ب��رای خرید کالا 
220 تومان پرداخت نماید. در واقع هر 
اندازه حامل های تولید گران تر ش��ود، 
بهای محصول افزایش یافته و مصرف 
کننده با مشکل رو به رو خواهد شد. با 
هدفمند شدن یارانه ها باید هزینه های 
تولی��د و توزی��ع را کاهش دهیم و اگر 

وزیر بازرگاني: س�ازمان حمایت 

نباید ب�ا افزایش قیمت ها به دلیل 

افزایش حامل هاي انرژي موافقت 

مصرف کنندگان  نظر  از  شاید  کند 

با  مب�ارزه  راهکارهاي  از  یک�ي 

مصرف  کاهش  قیمت ه�ا  افزایش 

باش�د اما ما فکر مي کنیم.نس�بت 

افزایش قیمت ها مهم نیس�ت بلکه 

مقدار آن مهم است،
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با مدیریتی درست به حلقه هاي بعدي 
منتقل ش��ود حلقه آخر و مصرف کننده 
نهای��ي ضرر مي کن��د اما ب��ا کاهش 
هزینه ها و افزای��ش بهره وري اقتصاد 

ما شکوفا مي شود.
وی با اشاره به سیاست تثبیت قیمت ها 
در دهه های گذش��ته و تف��اوت آن با 
عملکرد نهضت کاه��ش قیمت تمام 
شده عنوان کرد: در گذشته در شورای 
اقتصاد برخی بنگاه ها و نهادها ضررر 
و زیان خود را از دولت طلب می کردند 
و تنها سیاست تثبیت قیمت ها این بود 
که این هزینه ها از مردم طلب نش��ود 
و تنه��ا از دولت گرفته ش��ود و در این 
میان پروژه ای مش��اهده نمی شد که 
تکنیک های کاهش قیمت تمام ش��ده 
را نمای��ش دهد پس کمکی به اقتصاد 

کشور نمی کرد. 
وی افزود: زمانی که ب��رای اولین بار 
سیاس��ت قیمت گذاری مطرح ش��د، 
برخ��ی تصور کردند بناس��ت تا نوعی 
قیم��ت گ��ذاری جدید تحمیل ش��ود. 
سیاست قیمت گذاری و هد فمند شدن 
به این ترتیب است که به مردم اجازه 
داده نمی ش��ود محص��ول را با بهای 
بیشتری به فروش برسانند اما نهضت 
کاه��ش قیمت تمام ش��ده ب��ه دنبال 
تکنیک هایی ب��رای ارایه محصول با 
بهای کمتر و قابل رقابت است. در این 
میان تنه��ا رقابت و ماندگاری در بازار 
اس��ت که می تواند منج��ر به کاهش 

هزینه ها شود. 
به موجب رونق در بازارهای صادراتی 
و ماندگاری بنگاه هزینه ها کاهش می 

یابد. 
در چنین ش��رایطی نیاز است تا بخش 
تحقیق و توس��عه ش��رکت را توس��عه 
بخش��یم و با به کارگی��ری تکنیک ها 
و استراتژی های لازم به اهداف مورد 
نظر خ��ود دس��ت یابی��م. در حقیقت 
خلاقیت ها بای��د هزینه ها را کاهش 

دهد. 
وی خاط��ر نش��ان کرد: ه��دف اصلی 
همایش، را به کارگیری علم و دانش��ی 
دانست که در حوزه کاهش هزینه ها در 
بین تک تک افراد و فرهیختگان وجود 

دارد و در س��طح عمومی تر به افزایش 
بهره وری، کاهش هزینه ها و اهدافی که 
برای هدفمند شدن یارانه ها بر شمردیم. 
وي در پایان عنوان کرد: دولت آمادگی 
دارد تا از نتای��ج این همایش در بهبود 
به��ره وری مددد جوید اما رس��یدن به 
مرزه��ای دان��ش کاری همیش��گی و 
همواره اس��ت و یقیناً ه��ر روز خواهیم 

توانست بهتر از دیروز عمل کنیم. 

پورتال کاهش قیمت تمام شده 
در ادامه از پورتال کاهش قیمت تمام 
شده به واسطه وزیر بازرگانی دکتر آل 
اس��حاق و مهندس دودانگه رونمایی 
ش��د و دکتر ای��ران من��ش - رییس 
مرکز مطالعات انرژی- برای تش��ریح 
بیشتر پورتال به ایراد سخن پرداخت و 
گفت: بحث پیشنهاد پورتال در اسفند 
ماه سال گذش��ته مطرح و با دانشگاه 
تهران قراردادی منعقد شد که در حوزه 
تکنیک های کاهش قیمت دانش��کده 
فنی همکاری هایی را داش��ته باشد و 
این مورد را پیگی��ری کند. مهم ترین 
اهدافی که م��د نظر بود آموزش های 
همگانی تعیین قیمت و ایجاد محیطی 
برای ارایه تکنیک و موارد دیگری بود 
که موجب ش��د این قرار داد در دستور 

کار قرار گیرد. 
وي اف��زود: بیش از یک ه��زار  مقاله 
علمی در زمینه های مختلف در سایت 
وج��ود دارد ک��ه به موج��ب مالکیت 
معن��وی آن تنها می ت��وان مروری بر 

خلاصه آن داشت. 
ریی��س مرک��ز مطالعات ان��رژی ادامه 
داد: مورد دیگ��ر این که بانک مقالات 
علمی برای دانشجویان، اساتید، فعالان 
بنگاه های اقتصادی و ... قابل اس��تفاده 
اس��ت ، به علاوه کت��ب الکترویک در 
سایت قرار  داده ش��ده است. در حوزه 
آکادمیک 4 مجله علمی پذیرای مقالات 
هستند که دو ژورنال علمی- پژوهشی 
و یک ژورنال علمی - ترویجی مقالات 

را پذیرا هستند. 
وی در ادام��ه ب��ه معرف��ی بخش های 
مختلف این سایت پرداخت و توضیحاتی 

پیرامون هر قسمت ارائه کرد. 
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