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مقدمه
ــاخت  ــال از س بيش از پنجاه س
ــت  ــن ايرانی به دس ــن انيميش اولي
اسفنديار احمديه می گذرد و اين در 
ــت كه نقوش به جا مانده بر  حالی اس
ــفالی به دست آمده  روی يك جام س
ــهر سوخته ی سيستان كه برای  از ش
ــال قبل،  اولين بار در حدود 5000 س
ــر و ذهنيت  ــك هنرمند ايرانی فك ي
خلق تصاوير دنباله دار بر اساس طرح 
يك داستان كوتاه را ارائه كرده است. 
ــی كه تلاش بزی  آن تصاوير پی درپ
ــوردن برگی از يك بوته ی  را برای خ
ــته، احتمالاً  ــه نمايش گذاش گياه ب
ــر متحرك و در  اولين نمايش تصوي
واقع اولين انيميشن جهان به حساب 

می آيد.
يكی از معضلات انيميشن ايران 
ــخصی بودن آن است. به  فردی و ش
ــر در ايران بر  ــارت ديگر، اين هن عب
ــده و در  پايه ی توانمندی فرد بنا ش
ــتم توليد گروهی متبلور نشده  سيس
ــاه هنرمندانی  ــت. در دهه ی پنج اس
تصويرگر چون مرتضی مميز، نورالدين 
زرين كلك، علی اكبر صادقی، فرشيد 
ــادری و... در كانون  ــی، پرويز ن مثقال
ــودكان و نوجوانان  پرورش فكری ك
ــورت خودجوش  ــرد آمدند و به ص گ
ــد كه از آن  ــت به تجربياتی زدن دس
ــن  ــوان دوران طلايی انيميش به عن

ــود. حاصل اين  ايران نام برده می ش
ــای كوتاهی بود كه  فعاليت ها فيلم ه
در جشنواره های داخلی و بين المللی 
خوش درخشيدند. البته تقريباً همه ی 
ــر فيلم های  ــت تأثي ــا تح آن فيلم ه
مكتب اروپای شرقی زاگرب بودند كه 
در آن زمان الگوی بيشتر فيلمسازان 
ــن حال، در  ــاب می آمد؛ با اي به حس
ــانه هايی  تار و پود برخی از آن ها نش
از فضاسازی و قصه گويی به سبك و 
سياق ايرانی، كه متفاوت از باقی آثار 
بود، به چشم می خورد. فيلم هايی چون 
»زندگی«، »امير حمزه ی دلدار و گور 
ــاران« و »رخ« تلاش  دلگير«، »گلب
ــتای جلوه گر  ــان در راس سازندگانش
ــاختن حس و انگيزه های شخصی  س
ــی ايرانی بودند و به  در قالب و هويت
ــق می توان از آن به عنوان نمايش  ح
ــه ای از گرافيك و قصه ی ايرانی  گوش
ــد اين گونه  نام برد. اما به نظر می رس
ــيعی در بين  ــاب وس ــا بازت تلاش ه
ــته نداشت،  هنرمندان ديگر اين رش
ــزه ی حضور در  چرا كه به دليل انگي
رقابت های بين المللی، اكثراً انرژی و 
توان خود را، صرف شبيه سازی و الگو 
قرار دادن فيلم های كوتاه انيميشن به 
ــبك مكتب زاگرب می كردند. اين  س
تأثير تا ساليان بعد از آن نيز در شكل 
ــتان گويی و گرافيك به كار رفته  داس

كاملاً مشهود بود.

ــی وقفه ای  ــوع جنگ تحميل وق
ــاخت  ــير توليد و س طولانی در مس
ــل  ــود آورد، از اواي ــن به وج انيميش
ــرای  ــی ب ــاد تلاش هاي ــه ی هفت ده
ــن هنر در  ــردن اي ــده ك ــاره زن دوب
ــرد كه با توجه  كانون صورت مي گي
ــي از كيفيت  ــه محدوديت هاي مال ب
ــت. پس از  ــوردار نيس مطلوبي برخ
مدتی با افزايش شبكه هاي تلويزيوني 
و نيز رونق گرفتن پيام های بازرگانی، 
شركت های كوچك و مستقلی شكل 
گرفتند كه توليداتشان انيميشن های 
كوتاه تبليغاتی بود. اين امر باعث شد 
ــتعد و فعال توسط  كه نيروهای مس
اين شركت ها به تدريج آموزش ديده 
ــن ايران اضافه  و به جامعه ی انيميش
ــال ها مصادف است با  ــوند. اين س ش
ــی  راه اندازی مجدد دوره ی كارشناس
ــن در دانشگاه هنر كه  ارشد انيميش
ــته های  ــجويانی از رش با جذب دانش
ــوزش آكادميك را  مختلف هنری آم
در كشور زنده می كند و در نتيجه ی 
ــته  ــور فارغ التحصيلان اين رش حض
ــور است كه  در جامعه ی هنری كش
ــه ی خود از فعالان و  هر كدام به نوب
ــن  انيميش توليدكنندگان فيلم های 
ــريال های تلويزيونی به  ــری و س هن

حساب می آيند.
ــه با  ــت ك ــن سال هاس در همي
ــركت فرهنگی ـ هنری  راه اندازی ش

انیمیشن ملی
سیدعلیرضا گلپایگانی 
عضو هيئت علمی انيميشن دانشگاه هنر



و نبود بودج��ه و حمایت کافی برای 
حفظ اس��تانداردهای جهانی هنوز به 

جایی نرسیده است.
در این عرصه تنها راه پیشنهادی 
برای موجودیت یافتن انیمیشن ملی 
و افتخارآمیز، تمرک��ز بر بازار جهانی 
اس��ت. رس��یدن به کیفیت مطلوب 
برای صدور تولیدات انیمیش��ن ایران 
در گ��رو حمایت های مال��ی داخلی 
و سیاس��ت های منس��جم و ادامه دار 
دولتی اس��ت. برای برق��راری ارتباط 
نیز باید ابتدا از کش��ورهای همسایه 
و منطقه شروع کرد، سپس به سطح 
کشورهای اسلامی با توجه به همسو 
بودن فرهنگ دینی رس��ید و سپس 
تا سطح ش��بکه های بی شمار جهانی 
که همیشه طالب تولیدات انیمیشن 

هستند صعود کرد.

ز. موان�ع تولید انبوه انیمیش�ن 
برای صادرات

در همه ی استودیوهای بین المللی 
تولید انیمیش��ن به ویژه انبوه س��ازان 
س��ریالی، از هم��ان ابت��دا مرحله ی 
پایانی که همانا فروش و عرضه ی کالا 
می باشد، در دس��تور کار اصلی گروه 
قرار می گیرد و تا حصول اطمینان از 
این که محصولشان برای مصرف چند 
باره راهی بازارهای جهانی می شود به 
واقع تولید آغاز نمی گردد. اصولاً حتی 
فکر اولیه، نوع داستان پردازی و طراحی 
کاراکترها نیز با توجه و ش��ناخت به 
نیاز بازار و اش��تیاق مخاطب طراحی 
می گردد. در این راه با کمی احساس 
مسئولیت و تعهد و با شناخت بیشتر 
از نی��از واقعی مخاطبی��ن، می توان 
محصولاتی تولید نم��ود که برای به 

تکامل رس��اندن و ارتقای شخصیتی 
افراد نیز کاربرد داشته باشد.

در ن��گاه اول ب��ه تولی��دات غیر 
استاندارد داخلی می توان پی برد که 
این محصولات ب��رای نمایش یک یا 
چندبار از شبکه های داخلی و سپس 
انتقال نهایی بسیاری از آن ها به آرشیو 
ساخته شده اند و کم تر سیاست کلانی 
برای آن ها تبیین شده است. بنابراین 
هرچه زودتر باید این نگاه کوتاه مدت 
به محصولات انیمیشنی اصلاح شده و 
افق بازتری برای آن در نظر گرفته شود. 
دعوت از ایرانیانی که در استودیوهای 
سریال سازی خارجی مشغول هستند 
می تواند با انتق��ال تجربه های عینی 
آنان، کاری مفید در جهت بررس��ی 
روش های تولی��د بین المللی برای به 
روز ک��ردن سیس��تم های داخل��ی و 
هم چنین از دیگر مزایای اس��تفاده از 
تجربیات این افراد تجهیز استودیوهای 
داخلی با سخت افزارها و نرم افزارهای 

جدید و کاربردی می باشد.

ح. بوم�ی کردن سیس�تم های 
تولید انیمیشن

برای رسیدن به نقطه ای که بتوان 
هم از نظر کمیت و هم از نظر کیفیت 
ادعای داشتن صنعتی بنام صنعت � 
هنر انیمیش��ن ملی را داشت، وجود 
سیستم های صحیح مدیریتی ضروری 
اس��ت. الگوگیری از کشورهایی چون 
ژاپ��ن، چین و... که در زمینه ی تولید 
انبوه انیمیش��ن موفق بوده اند شاید 
برای ش��ناختن اصول اولیه مناسب 
باش��د اما مطمئناً کافی نخواهد بود. 
فرهن��گ و مکانیس��م های اجتماعی 
و مالی در کش��ورهای مختلف کاملًا 

طنین و آوای بسیاری از اشعار  
کهن ایرانی توان و پتانسیل 

دستیابی به جذب مخاطب داخلی 
را داراست. موسیقی های محلی اگر 

با سبک و سیاق امروزی ترکیب 
بشوند برای جوانان که به اقتضای 

سنشان تنوع پسند هستند مقبول 
خواهد افتاد
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و نبود بودج��ه و حمایت کافی برای 
حفظ اس��تانداردهای جهانی هنوز به 

جایی نرسیده است.
در این عرصه تنها راه پیشنهادی 
برای موجودیت یافتن انیمیشن ملی 
و افتخارآمیز، تمرک��ز بر بازار جهانی 
اس��ت. رس��یدن به کیفیت مطلوب 
برای صدور تولیدات انیمیش��ن ایران 
در گ��رو حمایت های مال��ی داخلی 
و سیاس��ت های منس��جم و ادامه دار 
دولتی اس��ت. برای برق��راری ارتباط 
نیز باید ابتدا از کش��ورهای همسایه 
و منطقه شروع کرد، سپس به سطح 
کشورهای اسلامی با توجه به همسو 
بودن فرهنگ دینی رس��ید و سپس 
تا سطح ش��بکه های بی شمار جهانی 
که همیشه طالب تولیدات انیمیشن 

هستند صعود کرد.

ز. موان�ع تولید انبوه انیمیش�ن 
برای صادرات

در همه ی استودیوهای بین المللی 
تولید انیمیش��ن به ویژه انبوه س��ازان 
س��ریالی، از هم��ان ابت��دا مرحله ی 
پایانی که همانا فروش و عرضه ی کالا 
می باشد، در دس��تور کار اصلی گروه 
قرار می گیرد و تا حصول اطمینان از 
این که محصولشان برای مصرف چند 
باره راهی بازارهای جهانی می شود به 
واقع تولید آغاز نمی گردد. اصولاً حتی 
فکر اولیه، نوع داستان پردازی و طراحی 
کاراکترها نیز با توجه و ش��ناخت به 
نیاز بازار و اش��تیاق مخاطب طراحی 
می گردد. در این راه با کمی احساس 
مسئولیت و تعهد و با شناخت بیشتر 
از نی��از واقعی مخاطبی��ن، می توان 
محصولاتی تولید نم��ود که برای به 

تکامل رس��اندن و ارتقای شخصیتی 
افراد نیز کاربرد داشته باشد.

در ن��گاه اول ب��ه تولی��دات غیر 
استاندارد داخلی می توان پی برد که 
این محصولات ب��رای نمایش یک یا 
چندبار از شبکه های داخلی و سپس 
انتقال نهایی بسیاری از آن ها به آرشیو 
ساخته شده اند و کم تر سیاست کلانی 
برای آن ها تبیین شده است. بنابراین 
هرچه زودتر باید این نگاه کوتاه مدت 
به محصولات انیمیشنی اصلاح شده و 
افق بازتری برای آن در نظر گرفته شود. 
دعوت از ایرانیانی که در استودیوهای 
سریال سازی خارجی مشغول هستند 
می تواند با انتق��ال تجربه های عینی 
آنان، کاری مفید در جهت بررس��ی 
روش های تولی��د بین المللی برای به 
روز ک��ردن سیس��تم های داخل��ی و 
هم چنین از دیگر مزایای اس��تفاده از 
تجربیات این افراد تجهیز استودیوهای 
داخلی با سخت افزارها و نرم افزارهای 

جدید و کاربردی می باشد.

ح. بوم�ی کردن سیس�تم های 
تولید انیمیشن

برای رسیدن به نقطه ای که بتوان 
هم از نظر کمیت و هم از نظر کیفیت 
ادعای داشتن صنعتی بنام صنعت � 
هنر انیمیش��ن ملی را داشت، وجود 
سیستم های صحیح مدیریتی ضروری 
اس��ت. الگوگیری از کشورهایی چون 
ژاپ��ن، چین و... که در زمینه ی تولید 
انبوه انیمیش��ن موفق بوده اند شاید 
برای ش��ناختن اصول اولیه مناسب 
باش��د اما مطمئناً کافی نخواهد بود. 
فرهن��گ و مکانیس��م های اجتماعی 
و مالی در کش��ورهای مختلف کاملًا 

به علت افزایش متقاضی برای  
یادگیری فن انیمیشن در بین جوانان، 
عملًا  شرایط مساعد برای راه اندازی 
آموزشگاه های تخصصی انیمیشن توجیه 
اقتصادی پیدا خواهد کرد

در ادبیات کهن، قهرمانان ایرانی عمدتاً   
بسیار درون گراتر از شخصیت های برون گرا 
و الزاماً خشن خارجی به نظر می رسند. این 
خصیصه با توجه به تفاوت آشکارش با آن چه 
در شکل نمایشی آن در فیلم های انیمیشن 
خارجی وجود دارد ، می تواند به کمک پرداختی 
مناسب نقطه قوت اصلی و مهمی به حساب 
آید و قهرمانان داستانی ما را به شخصیت های 
محبوب و جهانی تبدیل سازد
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ب��ا هم متفاوتن��د و بس��یاری از این 
برنامه ریزی ها بر همین اساس طراحی 
و اجرا می گردند و نمی توان سیستم 
اجرا شده و موفق در یک کشور را عیناً 

در کشور دیگر بازسازی نمود.
موج��ود  داخل��ی  روش ه��ای 
در تولی��د انیمیش��ن که بر اس��اس 
قابلیت های فردی ش��کل گرفته اند، 
اغل��ب به دلیل اس��تفاده نک��ردن از 
شیوه های یکسان س��ازی باعث عدم 
یکنواخت��ی در گرافیک و زمان بندی 
حرکات می شوند. جداول مخصوص 
و راهنمایی که توسط تیم کارگردانی 
و سرپرست انیمیشن تهیه مي گردد، 
کم��ک بزرگی به رف��ع این معضل و 
هماهنگ کردن گروه تولید می کنند. 
سیس��تم آرش��یو کردن ح��رکات و 
زمینه ها و همچنین کدگذاری دقیق 
آن ها می تواند از هزینه ی تولید کاسته 
و در به کارگیری صحیح و برنامه ریزی 
ش��ده ی آن ها مؤثر باشد. با برگزاری 
کارگاه ه��ای آموزش��ی و دوره ه��ای 
کوتاه م��دت می ت��وان ش��رکت های 
مختلف را در استفاده از این روش ها 
توجیه نم��ود و در نتیج��ه به قالبی 

یکسان برای تولید دست یافت.

ط. نق�ش آم�وزش در تولیدات 
ملی انیمیشن

استاندارد  به کیفیت  دس��تیابی 
ب��رای تولید ملی، نیروه��ا و مجریان 
کارآزموده ای را طلب می کند. به نظر 
می رسد که نظام آموزش دانشگاهی 
به تنهایی نمی تواند پاس��خ گوی نیاز 
بازار کار انیمیش��ن در ایران باش��د. 
ضمن این که آموزش دانشگاهی بویژه 
در مقطع کارشناس��ی ارشد به جهت 

کوتاه بودن دوره )سه ترم تخصصی و 
یک ترم پیش نیاز( نمی تواند تکافوی 
توقع ب��ازار را ب��رای تربیت نیروهای 
متخصص تأمین نماید. دانش��کده ی 
صدا و س��یما نیز ظاهراً برای تکمیل 
کادر مورد نیاز خود، دانشجویانی را در 
رشته ای با عنوان هنرهای دیجیتال و 
با گرایش انیمیش��ن آموزش می دهد 
که بعد از فارغ التحصیل شدن با اعزام 
به مراکز استان ها عملاً نیاز سازمانی 
خود را تأمین می کن��د )گرچه خود 
مراکز استان ها صدا و سیما از کمبود 
نیرو برای تولید در مضیقه می باشند(. 
اما نیاز ش��بکه های تلویزیون )حتی 
کانال های داخلی( خیلی بیش از آن 
است که هنرمندانی به صورت کارمند 

بتوانند نیاز آن را تأمین کنند.
در کل وقت��ی ب��ازار س��فارش 
انیمیشن فعال باشد، طبیعتاً سازمان ها 
و مراکزی برای تربیت نیروی انسانی 
آن رش��ته نی��ز فعال خواهند ش��د، 
همانند آموزشگاه های کنکور که برای 
سیل عظیم داوطلبان ورود به دانشگاه 

از تعداد بیرون شده اند.
ش��رکت های تولی��د کنن��ده ی 
انیمیش��ن در کنار فض��ای کار خود 
می توانن��د فضای مح��دودی را برای 
تربی��ت نیروهای مورد نیاز اختصاص 
داده و حتی به صورت کارآموز از آنان 
در پروس��ه ی تولید اس��تفاده کنند. 
ب��ا برگ��زاری کلاس های فش��رده و 
تمرین های متعدد، این افراد به تدریج 
رشد کرده و خواهند توانست در ابتدا 
به عنوان نیروهای ساده در پروژه های 
همان ش��رکت � با دستمزد مناسب 
� مش��غول کار می شوند و در ادامه بر 
اس��اس توانمندی و پشتکار خود به 

نیروی متخصص و متبحر بدل گشته 
و جایگاه ثابتی پیدا نمایند. این نیروها 
به عنوان س��رمایه های آن ش��رکت ها 
محسوب می شوند چرا که با گذشت 
زمان توان و قابلیت های آن ها بالا رفته 
و سرعت و کیفیت بهتری در کار خود 
پیدا خواهند نمود. در نهایت این کار 
به سود دو طرف � فرد و شرکت تولید 

کننده � خواهد بود.
به عل��ت افزای��ش متقاضی برای 
یادگیری فن انیمیشن در بین جوانان 
عملًا  شرایط مس��اعد برای راه اندازی 
انیمیشن  تخصصی  آموزش��گاه های 
برای قسمت های مختلف تولید توجیه 

اقتصادی پیدا خواهد کرد.

نتیجه
ورود ب��ه بازارهای جهانی در ملی 
شدن تولیدات انیمیشن نقش به سزایی 
ب��ازی خواه��د کرد. فرهن��گ ملی و 
اس��لامی ایران در قالب آثار انیمیشن 
کوتاه و بلند می تواند جلوه ی جدیدی 
از هن��ر این س��رزمین که��ن را برای 
جهانیان به نمایش بگذارد. بهره گیری 
از ویژگی ه��ای محلی و ملی که اغلب 
آن ه��ا برای جامع��ه فرهنگی جهانی 
ج��ذاب و کارب��ردی اس��ت می تواند 
هنرمندان و سرمایه گذاران این حیطه 
را موفق کند، این مقدور نیس��ت مگر 
ب��ا س��رمایه گذاری مح��دود کنترل 
شده ی دولتی که جهت صادرات این 
محصول فرهنگی و صنعتی جهت یابی 
شده است و تشویق بخش خصوصی 
با انواع تسهیلات بانکی و مالیاتی که 
برای مستقل شدن و ارتباطات جهانی 
آنان بسیار مؤثر خواهد بود. این عرصه در 
منطقه بس��یار بکر و قابل مطرح شدن 
اس��ت. این کار ممکن اس��ت؛ فقط باید 

شروع کرد.
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ــت آن از دل صدا  ــه موجودي صبا ك
ــكل گرفته است با هدف  و سيما ش
مركزيت دادن به توليدات انيميشن 
ــت به كارگيری  ــا ني ــی و ب تلويزيون
ــكده ی صدا و  فارغ التحصيلان دانش
ــت اندركاران اين قشر،  ــيما و دس س
ــه مركز تبديل  ــركتی كه بعدها ب ش
می شود پا به عرصه ی ظهور می گذارد. 
ــی زود به بزرگ ترين  اين مركز خيل
سفارش دهنده ی انيميشن در ايران 
تبديل می شود. در اين ميان سياست 
ــد صدا و سيما مبنی بر  مديران ارش
ــن  ــه ی توليدات ايرانی )انيميش تهي
ايرانی( برای آنتن تلويزيون و كودكان 
ايرانی در جهت جلوگيری از تهاجم 
ــاع نرم  ــزه ی دف ــی و به انگي فرهنگ
ــی 120  ــران از 100 ال ــن اي انيميش
ــال های دهه ی  ــل س ــه در اواي دقيق
ــه 1000 تا 3000 دقيقه در  هفتاد ب
ــيده است و اين  ــال های اخير رس س
ميزان كماكان در حال افزايش است. 
در سياست های كوتاه مدت و دراز مدت 
مديران صدا و سيما و وزارت فرهنگ 
و ارشاد اسلامی حتی سخن از توليد 
انيميشن های سينمايی و سريال های 
ــم مي خورد.  ــز به چش بلند مدت ني
شركت هاي متعدد بزرگ و كوچكي 
ــن  ــع توليدكنندگان انيميش به جم

اضافه شده اند.
اينك، از ديدگاهی كارشناسانه، 

ــخص و روشنی  می توان آينده ی مش
ــران پيش بينی  ــن اي را برای انيميش
ــوش كرد كه  ــه نبايد فرام كرد. البت
ــت های بدون  اگر اين آينده  با سياس
برنامه ی كنونی همراه باشد، ما شاهد 
توليدات اندكی در زمينه ی انيميشن 
ــود؛ توليداتی كه  ــم ب ــی خواهي ايران
ــن نياز مخاطب  ــدون در نظر گرفت ب
شكل می گيرد و صرفاً مصرف كننده 
ــت. در  بودجه های تخصيص يافته اس
ــايد اين جريان توليد  كوتاه مدت ش
انبوه كمی مثبت ارزيابی گردد و گروه 
كثيری ازجوانان مستعد و جويای كار 
كشور را جذب خود نمايد اما مطمئناً 
ارزيابی كيفی و پس از توليد اين گونه 
انيميشن ها ضعف تكنيكی و موضوعی 
ــكار كرده و ادامه ی  اغلب آن ها را آش
راه را جهت توليدات آتی غيرممكن 

و غير اصولی خواهد ساخت. 
ــدات  تولي كلان  ــت  سياس در 
ــنی كه  ــن هيچگاه انيميش انيميش
برای يك جغرافيا و يك زمان خاص 
ــد مقرون به صرفه  ساخته شده باش
ــت. بدين منظور اغلب توليدات  نيس
بايد با انگيزه ی مخاطب عام جهانی و 

سلايق بين المللی توليد گردند.
ــه ی  وهل در  ــری  هن ــدات  تولي
نخست برای مخاطب داخلی و سپس 
ــردی جهانی برای  ــا ديدگاه و رويك ب
ــر دنيا عرضه  مخاطب عام در سرتاس

می گردند. هنر انيميشن نيز با قدرت 
ــزار توانمندی  ــراوان، اب و جاذبه ی ف
ــوری چون ايران با  ــت كه در كش اس
ــگ و هويت غنی ملی  تكيه بر فرهن
ــلامی خود، می تواند تصويرگر و  و اس
توصيف كننده ی اخلاقيات و اعتقادات 
ــته ی عرض  ــد كه شايس مردمی باش
ــن فرهنگ های مختلف  ــدام در بي ان

جهان می باشند.
ــه يك  ــتيابی ب ــور دس به منظ
ــن ملی و صادراتی ابتدا بايد  انيميش
ــف قابليت ها و موانع  از جوانب مختل
ــی  نظری و عملی اين هدف را بررس

نمود:
الف. افسانه و اسطوره در متون 
كهن و جدید ایران و به كارگیری 

در انیمیشن ملی
ــندهايی كه  ــی از بهترين س يك
ــن  ــات توليدات انيميش ــی اثب تواناي
ــت ادبيات ملی ماست  ملی را داراس
ــانه های  ــار از قصه ها و افس كه سرش
ــا و روايح متعدد  ــون با رنگ ه گوناگ
ــوم ميهنمان  ــيع مرز و ب مناطق وس
ــر ندانيم كه هرگونه  ــد. اما اگ می باش
ــرف و تصويرگری  ــت دادن ص عيني
ــتان هايمان  بدون دخل و تصرف داس
ما را از دستيابی به گنجينه ی دل های 
ــوی آب ها باز می دارد.  مردمان آن س
زبان سينمايی و شيوه ی درام امروزی 
بايد كمك راه سازندگان چنين آثاری 



ــرف هنرمندانه  ــل و تص ــد. دخ باش
ــی لازمه ی اين  ــل متون ادب در تبدي
ــی هموار و  ــد بود. اين راه كار خواه
سهل الوصول نيست و حضور آدم های 
به واقع هنرمند و كار آشنا می طلبد. اما 
هنوز چنين افرادی با چنين تخصصی 
شناخته نشده اند و از هم اكنون بايد به 
ترتيب و آموزش چنين كسانی همت 
گماشت تا در آينده ای نه چندان دور 
ــندگان چيره دستی را در ميان  نويس
ــته باشيم كه نكات شيرين  خود داش
و لطائف قصه ها را به صورت فيلم نامه 
ــز و دراماتيك  ــذاب، موج ــای ج ه
درآورند. مطمئناً اين ميل و كنجكاوي 
براي آماده شدن از فرهنگ و رسوم و 
شيوه ی زندگی ديگر مردمان در دنيا 
ــت،  وجود دارد. فيلم هايی از اين دس
با ساختاری مناسب، بيگانگان را هم 
ــای چنين  ــا رضايت كامل به تماش ب
ــاند، بويژه كودكان  آثاری خواهد نش
ــت های  و نوجوانان كه فارغ از سياس
ــان پروپا قرص  جاری دنيا از مخاطب

توليدات انيميشنی خواهند بود.

در  گرافیـك  و  طراحـی  ب. 
انیمیشن ملی

ــك تصوير  ــد ي ــز مانن هيچ چي
ــر از محيط  ــه درك بش ــد ب نمی توان
ــبختانه  ــش كمك كند. خوش اطراف
ــور ما هنر تصويرگری قدمتی  در كش
ــه ای از  طولانی دارد و می تواند گوش
ــا را به نمايش  ــای هنری م ظرافت ه
ــی ما نيز  ــن مل بگذارد. هنر انيميش
ــر در قالب  ــری از اين هن ــا بهره گي ب
ــردازی  پ ــخصيت  ش و  ــازی  فضاس
ــود می  تواند جلوه ی  ــتان های خ داس
متفاوت و بی بديلی را ايجاد كند. اين 

هنر و وظيفه ی هنرمند امروزی است 
كه همگام با به روز كردن تكنيك ها 
ــط ارتباطی خود را  و روش توليد، خ
ــته حفظ كنند. بهره گيری از  با گذش
آرشيو بی نظير تصاوير و فرم های اصيل 
ــيار  ــت مايه ی بس در هنر ايرانی، دس
مناسبی برای تهيه و توليد انيميشن 
ملی خواهد بود، به گونه ای كه در هر 
كجای دنيا با به نمايش درآمدن آن، 

حسی از ايرانی بودن تداعی گردد.

ج. فانتـزی از طریـق كلام در 
انیمیشن ملی

فيلم های انيميشن كه همگی پر 
ــتند و اوقات  از پيام های رفتاری هس
ــان ما را پر  ــت كودكان و نوجوان فراغ
ــورت نگيرد،  ــد اگر با دقت ص می كن
اثرات سوء و مخربی بر لوح ذهن پاك 
آنان به جا می گذارد كه عوارض آن در 

سال های آتی مشخص خواهد شد.
ــای  فيلم نامه ه ــتر  بيش ــق  خل
ــه ی ديالوگ های  ــر پاي ــی ب تلويزيون
و  ــود  می ش ــزی  پی ري ــی  طولان
سريال های انيميشنی نيز از اين قاعده 
ــتند. در اين گونه آثار  ــتثنی نيس مس
ــخصيت ها داستان را  گفت  وگوی ش
به جلو می برد و اين شايد تفاوت بارز 
توليدات تلويزيونی با سينمايی باشد. 
در سريال های انيميشنی تيپ سازی 
ــر محور كلام  ــخصيت پردازی ب و ش
شكل می گيرد و اين الفاظ به نوبه ی 
ــی و خاص  ــود از آدم های معمول خ
پيرامون جامعه الهام گرفته می شوند 
ــرای مخاطب عام قابل  و بدين گونه ب
باور و دوست داشتنی می شوند. اغراق 
در شكل ظاهری وقايع عينا در كلام 
نيز جاری می شود تا جذابيت بيشتری 

در سیاست كلان تولیدات انیمیشن هیچگاه  
انیمیشنی كه برای یك جغرافیا و یك زمان 
خاص ساخته شده باشد مقرون به صرفه نیست. 
بدین منظور اغلب تولیدات باید با انگیزه ی مخاطب 
عام جهانی و سلایق بین المللی تولید گردند
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ــناخت و  برای مخاطب پيدا كند. ش
ــتر از ارتباطات اجتماعی  درك بيش
در باورپذيری اتفاقات و گفت وگوها و 
همچنين در موفقيت هرچه بيشتر اثر 

موثر می باشد.
ــات كهن ما  ــز جاری در ادبي طن
ــامل اصطلاحات و مفاهيمی است  ش
ــان برای  ــل قديمی بودنش كه به دلي
كودكان و نوجوانان امروزی شايد بيش 
از حد سنگين است و مطابق با ذائقه 
ايشان نباشد. بر اين اساس محصولات 
توليد شده، از هدف اصلی خود يعنی 
ــراری ارتباط با مخاطب، باز مانده  برق
ــانی  و لاجرم پيام های معنوی و انس
ــم می ماند.  ــتان ها عقي اين گونه داس
نويسندگان و فيلم نامه نويسان هنرمند 
می بايد قصه های قديمی را بازنويسی 
كرده و نوشته ی خود را چنان از كلام 
ــيرين و طنز كهن با رنگ و لعابی  ش
ــه مخاطب هم از  ــروزی پركنند ك ام
احساس به روز بودن گفت وگوها لذت 
ــرد و هم از محتوای عميقی كه در  بب
لابه لای كلام گذشتگان است بهره مند 

گردد.
ــر توليد  ــه ی قابل ذكر ديگ نكت
ــه مختص  ــت ك ــن هايی اس انيميش
ــياری از  ــد بس ــالان می باش بزرگ س
ــا برای  ــن در دني ــای انيميش فيلم ه
بزرگ سالان توليد می گردند كه زمان 
پخش آن ها به صورت عام در ساعت های 
پر بيننده و پر مخاطب است. معادل 
آن در كشور ما انيميشن هايی است كه 
بيشتر به عنوان تيزرهای آموزشی برای 
راهنمايی و رانندگی و يا بهينه سازی 

مصرف سوخت و... ارائه می گردند.
ــن را عموماً  ما مخاطب انيميش
ــن امر باعث  ــم و اي ــودكان ديده اي ك

ــتفاده از كلام و  ــه اس ــردد ك می گ
ــطح قابل درك  ــط در س فانتزی فق
ــروه خاص انجام پذيرد و  برای اين گ
ــنی از آن بهره مند  ديگر گروه های س
بمانند. قدرت انيميشن و جذابيت آن 
ــت كه به راحتی می توان  به حدی اس
مشكلات اجتماعی و درونی مخاطبان 
ــيوه ای بسيار  ــال را نيز به ش بزرگ س
ــذار مطرح نموده و  خلاقانه و تأثيرگ
راهكارهايی را به ايشان ارائه دهد. اين 
محصولات می توانند با بهره گيری از 
تصاوير نمادين و ادبيات بزرگ سالانه، 
ــوخی و طنز مناسب،  حتی بدون ش
محبوبيت داشته و تأثير فوق العاده ای 

بر روی افراد مختلف بگذارند.
ــنی در خارج  ــدات انيميش تولي
ــدی  ــران به آنچنان موفقيت و رش اي
ــت يافته است كه عملاً با قدرت،  دس
ــرای چندين  ــه ی يك محصول ب ارائ
ــده می گيرند.  ــنی را بر عه ــروه س گ
بی شك كاربرد صحيح، دقيق، آگاهانه 
ــاظ و كلمات، يكی از  و هماهنگ الف
ــی هنرهايی  ــته و اساس نكات برجس
ــت كه صوت و كلام در آن ها مؤثر  اس
است و مسلماً تجربه و دانش وسيعی 
را در بخش اوليه ی كار، يعنی نگارش 

متن می طلبد.

د. شخصیت پردازی در انیمیشن 
ملی

ــرح و  ــل ط ــخصيت های قاب ش
ــتان ها  ــه لای داس ــك در لاب دراماتي
زندگی می كنند و با كمی كاوش قابل 
تشخيص و تصوير شدن هستند. سن 
ــای ظاهری و رفتاری  و خصوصيت ه
ــتان را می  توان از  شخصيت های داس
طريق عمل و عكس العمل های آن ها 

در داستان تشخيص داد.
ــه به اين نكته توجه  بايد هميش
كرد كه شكل و بوی امروزی داشتن 
ــذب  ــرای ج ــخصيت ها ب ــا و ش فض
ــوده و وقوع  ــب امری حياتی ب مخاط
ــته نيز نمی تواند  قصه در زمان گذش

اين اصل را خدشه دار كند.
ــران  اي ــی  مل ــتان های  داس در 
ــتنی كم  ــخصيت های دوست داش ش
ــكلی كه اغلب اين  ــتند اما مش نيس
ــدون عيب و  ــد ب ــخصيت ها دارن ش
ــت. آنان كمتر  ــودن آنان اس نقص ب
ــه  ــتباه می كنند و تقريباً هميش اش
پيروز می شوند. اين شكست ناپذيری 
ــخصيت های قصه های كهن برای  ش
مخاطبان هوشمند امروزی غيرقابل 
باور است؛ پس در مقابل آن مقاومت 
ــا آن ارتباط برقرار نمی كند  كرده و ب
ــخصيت  ــر مبدل به ش و آن كاراكت

محبوب او نمی شود.
ــكلی  ــان بايد به ش ــن قهرمان اي
ــده و تا حد ممكن با  ــن در آم امروزي
مشكلات و مصائب امروزی نيز برخورد 
ــه روز درآمدن و در عين  كنند. اين ب
ــته  حال بهره گيری از عصاره ی گذش
كه بيشتر در مفهوم پيام ها نهفته است 
می تواند ما را به تركيب بندی جديدی 
برساند كه هم برای مخاطب داخلی و 
هم خارجی قابل باور باشد. نگاه صلبی 
به داستان ها با توجيه وفاداری به متن 
ــده را به  ــت فيلم توليد ش ممكن اس
اثری غير دراماتيك، خشك و بی روح 
ــت كه صرف  ــدل كند. بايد دانس مب
ارزشی بودن قصه ها نمی تواند نظرها 

را به سوی خود جلب كند.
اين مدرنيته به خوبی در آثار بلند 
انيميشن سينمايی كمپانی ديسنی 
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ــاً اغلب  ــورد. تقريب ــم می خ به چش
ــی برگرفته  ــتان های اين كمپان داس
ــن اقصی نقاط جهان اند  از ادبيات كه
ــا كاملًا  ــكل اجرايی آن ه ــن ش وليك
ــيار به فرهنگ  امروزی و خصوصاً بس
امروزی آمريكا نزديك است. اين كاری 
است كه نه از روی تصادف بلكه از روی 
عمد و به دلايلی كه در بالا ذكر شد و 
ــات و مقاصدی ديگر كه خارج  نيز ني
از حوصله ی بحث در اين مقاله است، 
ــورت می پذيرد. در فرهنگ متنوع  ص
ــتفاده از گويش های  ــی توان اس ايران
مختلف و هم چنين تيپ های گوناگون 
ــير تاريخ نيز شاخص  كه حتی در س
و قابل استناد می باشند امكان داشته 
ــت باورپذيری و پذيرش را نيز  و قابلي

توسط مخاطب پيدا خواهند كرد.
نكته ی ديگر آن كه شخصيت های 
خيالی زمانی می توانند توسط مخاطب 
پذيرفته شوند كه ما به ازای واقعی نيز 
ــند. در واقع به گونه ای اين  داشته باش
ــخصيت های كارتونی هستند كه  ش
شبيه شخصيت های واقعی می شوند 
و نه هنر پيشه ها شبيه شخصيت های 

كارتونی.
ــان  قهرمان ــن  كه ــات  ادبي در 
ــيار درون گراتر از  ــاً  بس ايرانی عمدت
ــاً  الزام و  ــرا  برون گ ــخصيت های  ش
خشن خارجی به نظر می رسند. اين 
خصيصه با توجه به تفاوت آشكارش 
ــی آن در  ــكل نمايش با آن چه در ش
ــن خارجی وجود  ــای انيميش فيلم ه
ــد به كمك پرداختی  دارد، و می توان
مناسب نقطه قوت اصلی و مهمی به 
حساب آيد و قهرمانان داستانی ما را 
ــخصيت های محبوب و جهانی  به ش

تبديل سازد.

ــرده و جلوه ی كار را  بی نظير عمل ك
چندين برابر كنند.

و. تولید انیمیشن ملی در بخش 
خصوصی و دولتی

ــون پرورش  ــش از انقلاب كان پي
و  ــان  نوجوان و  ــودكان  ك ــری  فك
ــز  ــا مراك تنه ــر  وزارت فرهنگ و هن
ــوب  ــن در ايران محس توليد انيميش
ــدند. پس از انقلاب اسلامی با  می ش
ــدن صدا و سيما و افزايش  فعال تر ش
ــی، مركز صبا در  كانال های تلويزيون
ــيما شكل می گيرد و با  دل صدا و س
مكانيزم انبوه سازی دست به تهيه ی 
ــتوديوهای كوچك و بزرگ برای  اس
توليد انيميشن با تكنيك های مختلف 
ـ به صورت متمركز ـ می زند. بالا بودن 
هزينه ی توليد انيميشن و انحصار در 
خريداری محصولات انيميشنی توسط 
ــيما و حضور صبا به عنوان  صدا و س
سفارش دهنده ی انحصاری انيميشن 
عملاً بخش خصوصی توليد كننده ی 
ــن را در جايگاه دوم اهميت  انيميش
قرار می دهد. اما به هرحال در سايه ی 
سفارش های همين مركز، شركت هايی 
شكل گرفته اند. اين شركت ها در كنار 
توليد برای مركز صبا گهگاه دست به 
توليد نسبتاً مستقل هم می زنند؛ به 
اميد آن كه با فروش بی واسطه ی آن به 
شبكه های تلويزيون و يا احياناً كانال ها 
ــورهای  ــبكه های ماهواره ای كش و ش
منطقه مثل تركيه، عربستان، امارات 
عربی و... هزينه ی واقعی توليد خود را 
تأمين نمايند. تلاش های ديگری نيز 
برای جلب اعتماد سفارش دهندگان 
اروپايی توسط شركت های خصوصی 
ــت عدم ــه به عل ــه ك ــورت گرفت ص

ه. صـدا، موسـیقی و افكت در 
انیمیشن ملی

ــرك  ــر متح ــده ی تصوي در پدي
ــازی می كند، لذا  صدا نقش روح را ب
ــت آن می تواند يك  بكارگيری نادرس
اثر موفق را به فيلمی بی ارزش تبديل 
ــاً به جرأت  ــد و برعكس. تقريب نماي
می توان گفت كه هيچ اثر انيميشن در 
جهان موفق نبوده مگر به مدد صدا، 
افِكت و موسيقی؛ آن هم از نوع بسيار 
حرفه ای در حدی كه از نظر تكنيكال 
ــيقی بهترين فيلم های  با صدا و موس
سينمايی زنده برابری كند. ترانه های 
چنين فيلم هايی تا سال های طولانی 
ــودكان را به خود  ــال و رويای ك خي
مشغول می كند و يادآور نشاط دوران 

نوجوانی مخاطبانش می گردد.
ــياری از اشعار  طنين و آوای بس
كهن ايرانی توان و پتانسيل دستيابی 
به جذب مخاطب داخلی را داراست. 
ــبك  ــيقی های محلی اگر با س موس
ــوند  ــب بش ــروزی تركي ــياق ام و س
ــان  برای جوانان كه به اقتضای سنش
ــتند مقبول خواهد  ــند هس تنوع پس
ــودي اين آهنگ ها  ــاد. اصالت مل افت
ــه درهر زمان به  ــوان اين را دارند ك ت
ــوند،  ــد، دوباره تنظيم ش ــد جدي مت
ــی  ــه هيچ گاه به فراموش و بدين گون
ــپرده نخواهند شد. ملودی شرقی  س
ــه يادآور هويت و اصالت و  كه هميش
نيز معنويت آن می باشد می تواند در 
ارتباط برقرار كردن با مخاطب جهانی 
نيز موفق عمل كند. يكی از خصايص 
بارز انيميشن ملی ايران، در استفاده 
ــت. اين  ــی اس ــن ملودی هاي از چني
ملودی ها می توانند با تغييراتی جزئی 
در قالب امروزی به صورت يك مكمل 


