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 نقش جنسیت در مصرف کالاهاى فرهنگى
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 چکیده
اند؟در تحقیقى که در  هاى زندگى متفاوت آیا زنان و مردان در رویکرد به کالاهاى فرهنگى چون دیگر عرصه

ندیم به نکات جالب سبک زندگى و مصرف کالاهاى فرهنگى در شهر تهران به انجام رسا ۀپیرامون رابط 1385سال 
توجهى در تفاوتهاى زنان و مردان در مصرف کالاهاى فرهنگى بویژه کتاب که محور تحقیق یادشده بود، دست 

؛ شرح این تفاوتهاى به »جنسیت در میزان و نوع مصرف فرهنگى مؤثر است«یافتیم که مؤید این فرضیه است که 
نفر  1560نمونه در تحقیق متشکل از  ۀجامع. حاضر گردید ۀمقال ۀظاهر ساده و در عین حال ساختارى، دستمای

بودند که به طور تصادفى از میان خریداران کتاب در شهر تهران انتخاب شدند و حجتّ ما در این گزینش این نکته 
است؛ به دیگر سخن، مصرف، نخست در » خرید«بود که یکى از راههاى شناسایى مصرف واقعى، بررسى فرآیند 

 ۀاز میان کالاهاى گوناگون فرهنگى، از این جهت کتاب را برگزیدیم که عرص .گردد مى» بالفعل« خرید، ۀعرص
شفافترى نسبت به دیگر کالاهاى فرهنگى دارد و دستیابى به مخاطبان آن منوط به زمان و شرایط  تولید و توزیعِ
ر و موسیقى نیز در کنار کتاب در عین حال در این تحقیق، مصرف کالاهاى دیگر چون سینما، تئات. خاص نیست
 .با این تفاوت که در مورد آنها به اظهارات پاسخگویان اکتفا شد ،سنجیده شد

مگیو، آریل سولیوان و تالى کاتزجرو و کارول گیلیگان درخصوص مصرف فرهنگى  آراى پیربوردیو، پاول دى
  .)2002کلهون، (حاضر است ۀراهگشاى مقال
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 مقدمه

هاى  تفاوتى ندارند بلکه عرصه تردید زنان و مردان در اصل و بنیان انسانى با یکدیگر بى 
تفکر آنان را از  ۀبخشد و سپهر و گستر شان شکل مى هاى هستى زندگى آنان، به شیوه ۀجداگان

بازبنگریم  ]2[»تفاوت«و ]1[»همانی«حال اگر جنسیت را با موضوع  .سازد یکدیگر جدا مى
مثلاً در فرآیند (هان نقش و جایگاه انسانها در ج جنسیت در اهیم دید کهوخ .)9،ص1381لوید،(

پذیرد  نماید و با تکیه بر ارزشها و هنجارهاى متفاوت انفکاک مى خود را باز مى )بازتولید
تر از وجوه دیگر آن است، از این لحاظ،  براى زنان، برخى از وجوه زندگى مهم )1996،چینى(

ر کنار آن ذوقهاى گویند و د و از مسائل متفاوتى سخن مى نویسند نسبت به مردان دیگرگونه مى
کارول گیلیگان، .)3،ص2002سالیوان و کاتزجرو،(متفاوتى در انتخابهاى مصرفى خویش دارند

که رویکردى از منظر  ]3[)1982(فمینیست امریکایى، در کتابى تحت عنوان در صدایى متفاوت 
و جالب به  اى بدیع نظریه ۀماهوى زنان و مردان است، با ارائشناسى اجتماعى به تفاوتهاى  روان

هاى  پردازد؛ از این منظر چرایى انتخابهاى زنان و مردان در عرصه تحلیل تمایزات بین دو جنس مى
  .فرهنگى کاملاً قابل درک و توجیه است

زنان و مردان هاى اخلاقى  تفاوت داورى ۀن، نکات بسیار مهمى در زمینگیلیگا ۀبرمبناى نظری 
سان سرفصل  توان به ت را مىاین نکا. گذارد ن تأثیر مىوجوه زندگى آنا ۀوجود دارد که بر هم

، »اخلاق مراقبت«گیلیگان مبناى دیدگاه اخلاق زنانه را . تفاوت دیدگاههاى آنان به کاربرد ۀمطالع
عدالت مبتنى بر در حالى که اخلاق . داند مى »اخلاق عدالت«و مبناى دیدگاه اخلاق مردانه را 

دوستى،  ناناپذیر است، اخلاق مراقبت مبتنى بر فداکارى، نوعشمول و استث اصولى مجرد، جهان
اخلاق عدالت، تساوى کلى و مجرد همه را . رابطه با دیگران و حفظ منافع و علایق دیگران است

نظر دارد و خواهان آن است که هر کس خودانگیخته به اصولى مانند عدالت، احترام متقابل و  مدّ
متقابل با دیگر  ۀابل، اخلاق مراقبت بر اهمیت رابطر باشد؛ در مقحفظ حرمت انسانى دیگران وفادا

فشارد و خواهان آن است ک به اصول اخلاقى با توجه به تأثیر آنها بر زندگى  ها پاى مى انسان
 ۀهاى خود دربار گان زنان در داورىبه نظر گیلی)73،ص1981،کارول گیلیگان(دیگران توجه شود

گیرند؛ زنان آمادگى بیشترى دارند تا  ن شرایط معین کنش را در نظر مىدیگران بسیار بیشتر از مردا
هاى مردم را در توضیح رفتارشان بپذیرند؛ داورى کلى و مجرد و تأکید بر مسئولیت فردى  توجیه
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توانند احکامى کلى در مورد درستى یا  اى ندارد؛ برخلاف مردان نمى افراد براى زنان چندان جاذبه
مقصود . )85،صهمان(صادر کنند )هر شرایطى بدون توجه به واقعیت موجوددر (نادرستى کنش

اصلى گیلیگان از بررسى تفاوت رویکردهاى اخلاقى زنان و مردان تأکید بر تمایز آنان نیست و 
خواهد تفاوت دو  بلکه مى ،خواهد دوگانگى مطلقى را در میان دو جنس به نمایش بگذارد نمى

تواند در تحلیل  رخورد را نشان دهد و در اینجاست که این نظریه مىرویکرد و در واقع دو شکل ب
 .تفاوتهاى انتخابهاى فرهنگى زنان و مردان در این تحقیق راهگشا باشد

هاى مصرف و الگوهاى گوناگون آن  دیرگاهى است که صور نوین هویت اجتماعى بر پایه
اى بر اهمیت مصرف فرهنگى  طور فزایندهشناسانه بویژه به  استوار گشته است و امروز ادبیات جامعه

 پیر.)37ص ،1984بوردیو،(ورزد و ترجیحات ذوقى در شکل بخشى به پایگاه اجتماعى تأکید مى
مصرف کالاهاى فرهنگى از آن اوست، ترجیحات  ۀدر زمینبوردیو که اساس بیشترین تحلیلها 

دارد که سبک زندگى نام داند  بندى اجتماعى مى ذوقى را شکلهاى مقدماتى براى نوعى لایه
توان نوعى نظم منطقى در  رو، سبک زندگى فرهنگى را مى از همین .)23ص،2001آنتونى ویل،(

مصرف کالاهاى فرهنگى نامید و با کمک آن وجوه تمایز و تشابه مصرف کنندگان فرهنگى را 
ه در صور بزرگترین ارمغان الگوهاى مصرف، همین وجه تمایز آن است و همین وج. هویدا ساخت
 مایگى و عوامى آحاد جامعه دست یابد؛ اما از تواند به سطح نخبگى، میان که مى فرهنگى است

خواه ناخواه  ،شوند نخست به دو بخش زنان و مردان تقسیم مى ۀآنجا که آحاد جامعه در همان وهل
نه الزاماً  - آنها رویکردهاى متفاوت ،چه که به زعم گیلیگان .گردد تمایز از همین نقطه آغاز مى

سازند و در واقع  به جهان دارند که البته این رویکردها در مصرف نیز خود را هویدا مى-متضاد
        ).184ص ،1384،به نقل از اباذرى  1993،ریکى(مبتنى است »خرید«آید که بر  فرهنگى جنسى پدید مى

افراد را بر  مصرف فرهنگى از معدود قلمروهاى خلاق زندگى است که مُهرهویّت شخصى
 ۀبلکه محصول مستقیم سرمای ،توان با تقلید حاصل کرد ترجیحات ذوقى را نمى .پیشانى دارد

امّا تحقیق ما و . فرهنگى هستند که میزان آن به نسبت سعى فردى در اکتساب، متفاوت است
فرهنگى،  ۀن، حتى با میزان مشابهى از سرمایدهد که زنان و مردا تحقیقات مشابه در جهان نشان مى

این عدم تشابه به . اند و ماهیّت مصرف فرهنگى نزد آنان یکسان نیست در نوع مصرف، متفاوت
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مثابه برترى یکى بر دیگرى نیست تنها بیان تفاوت میان آنهاست و ما نیز در این مقاله درصدد 
 .نمایش همین تفاوتیم

فرهنگى در ایران و  البته یادآورى این نکته ضرورى است که ما در شرایطى به مصرف  
هاى فرهنگى کشور ما در تولید و مصرف  پردازیم که اساساً شاخص تفاوتهاى جنسیتى در آن مى

اى بسیار اسفبار است و به طور  کالاهاى فرهنگى در قیاس با استانداردهاى جهانى و حتى منطقه
از کاهش روزافزون نتایج تحقیق ما نیز نشان  .)2005یونسکو،(کند اى سیرنزولى طى مى فزاینده

بازار کتاب  ۀالعاد کتاب به جهت رکود فوق ۀمتوسط تیراژ سالان ،براى مثال. مصرف فرهنگى دارد
رسیده است که این شمارگان در مقیاس جمعیتّ هفتاد و سه ) 1385در سال (نسخه  1100به 
ونق، این گروه ر حال در این بازار بى. رود اى فرهنگى به شمار مى لیونى ایران، نماد فاجعهیم

ت آنها چگونه در هایى دارند و اساساً جنسی کنندگان فرهنگى کیستند؟ چه ویژگى کوچک مصرف
  نماید؟ ایشان رخ مى ۀانتخابها و قریح

 مصرف فرهنگى به مثابه الگوهاى رفتارى خاص

رهیافت نظرى بوردیو و به تَبَِع او، سالیوان، کاتزجرو، کنولست، پاول دى مگیو و وَن دن  
 ۀبروک در تحلیل انتخابهاى مصرف از این جهت اهمیت دارد که تمایزات اجتماعى را در دور

اند؛ و بویژه از میان ایشان کنولست، سالیوان و  اخیر مدرنیته با توسل به صور فرهنگى بیان نموده
اهمیت  ]4[تولید فرهنگى هجنسیت در حوز ۀحقیق حاضر به جهت تمرکز بر مطالعکاتزجرو در ت

کنندگان فرهنگى و میزان و نوع مصرف آنها  میان جنسیت مصرف ۀکشف رابط. یابند ترى مىبیش
تولید  ۀافذترین رهنمونها را به حوزتواند علاوه بر مطالعات بازاریابى و کشف مخاطبان خاص، ن مى

اقتصادى است و مناسبات آن،  ۀحوز ۀاى که به زعم بوردیو باژگون عرصهفرهنگى پیشکش کند؛ 
پس تحقیق در  )1993بوردیو،(انتزاعى و یکسره متفاوت با جهان واقعى و عینى اقتصاد است ذهنى،

  .تواند با کشف نیازهاى جدید افقهاى نوینى بر این عرصه بگشاید چند و چون مخاطبان آن مى
تفاوتهای فراوان در گذران اوقات فراغت و فعالیتهای مصرفی به عوامل فراوانی چون طبقه، 

مقاله  اما در این ).120،ص2002سالیوان،(بستگی دارد... تحصیلات، شغل و درآمد و  جنسیت، سطح
ایم زیرا این نکته در کشور ما تاکنون کمتر  ما مطالعه خویش را بر عامل جنسیت متمرکز نموده

در  مطالعات متنوعی در جهان حاکی از این است که زنان و مردان. مورد توجه واقع شده است
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تا پیش از . تفاوتهای بنیادین دارند و این نکته در طلسمی به نام قریحه نهفته است فراغت و مصرف
قرن بیستم مهمترین اعتنای متفکرین جهان به جنسیت، بر محور مردانگی و زنانگی در فلسفه غرب 
استوار بود که سرانجام آن در برآیند آرای همۀ بزرگان تفکر بشری، مردانگی عقل بود و شاید این 

در نهایت جهان را در  اعاره کاملا ناظر بر این نکته نبود که زن موجودی غیرعقلانی است اماست
در مقابل این باور  -ها نه تنها فمینیست –اما امروز، جهان  ).1381لوید، (دید  سیطره عقل مذکر می

رهنگی نیز قریحه یا ذائقۀ ف. اندیشد است و تنها به محتوای نمادین مردانگی و زنانگی می ایستاده
 .یکی از شاخصهای این محتوای نمادین است

 اجتماعى ۀزمین یشپرود، مولود  فرهنگى به شمار مى ۀکه تابعى از سرمای]5[ئقه فرهنگىذا  
ان است و اساساً و به طریق اولى متأثر از جنسیت و رویکرد متفاوت آن به جه)2،ص2006لیزاردو،(

سازد و در نهایت بر  شناختى افراد را مى یبایىفرهنگى است که داورى ز ۀهمین ذوق و قریح
تر است، داشتن  هنگى متعالىس آنچه موجب مصرف فرپ. گذارد ى فرهنگى ایشان تأثیر مىانتخابها
ترتیب مصرف فرهنگى نوعى  بدین. فرهنگى بیشتر است که کیفیتى منحصراً ذهنى است ۀسرمای

پردازان  نظریه ن وانیم که بزرگترین محققک ته نظر مىحال به این نک. الگوى رفتارى عام نیست
، و همصرف کالاهاى فرهنگى چگونه این الگوى رفتارى خاص را معرفى نمود ۀجهان در زمین

 .اند چگونه آن را سنجیده ،بویژه از وراى متغیر بسیار مهم جنسیت

 جنسیت و مصرف فرهنگى

عات فراغت دانشگاه ن گروه مطالا، محقق] 7[و آندریاس ون دن بروک ]6[ویم کنولست 
 ۀبه طور ویژه به مطالع ]8[تیلبورگ هلند طى تحقیق وسیعى با عنوان کتابخوانى در روزگار لاکتابى

اند و تحلیلهاى بسیار جالبى بخصوص  بویژه هلند پرداخته اروپا ۀکتاب در پانزده کشور عضو اتحادی
سال  50اهش شدید کتابخوانى در خود را ک ۀن انگیزااین محقق. اند جنسیت ارائه نمودهبا متغیر 

کاهش . اند رار دادهق 2000- 1975زمانى  ۀنوان کرده و تمرکز خود را بر دورگذشته در اروپا ع
سازد که  کتاب طى نیم قرن گذشته در اروپا، این سؤالات را به ذهن متبادر مى ۀچشمگیر مطالع

ر جنسیت چگونه بوده است؟ خوانند؟ و در این میان تأثی امروزه چه کسانى همچنان کتاب مى
یون در اوقات فراغت از هاى زندگى روزمره و جایگزینى تلویز براساس این تحقیق، افزایش مشغله

اما روند این کاهش در میان زنان اهل مطالعه کندتر و  .کاهش کتابخوانى بوده است ۀدلایل عمد
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زیرا مردان در ظهور  ،تر بوده استکمتر از مردان بوده و وفادارى به عادت مطالعه در میان زنان بیش
تر از زنان  شتاقهاى الکترونیکى م به ویژه سرگرمى ،انگیز جدید هاى هیجان روزافزون سرگرمى

ژانر . اند تر نسبت به این عادت وفادارتر از جوانترها بوده دیگر اینکه زنان سالخورده ۀو نکت. اند بوده
ترى دارد زیرا کنولست و بروک معتقدند زنان همذات رمانهاى عاطفى در میان بانوان طرفداران بیش

  .)233-213،ص2003کنولست ( دارى بیشترى با ژانر عاطفى دارندپن
این نکته که زنان نسبت به عادت به مطالعه وفادارتر از مردان هستند، یادآور نکاتی است که 

ها  و نقد آرای فمینیستدر بیان  ]10[) 1991(در کتاب فمینیسم فارغ از پندار ) 9(جنووز  –فاکس
کنند در  پردازان زن که فردگرایی مردانه را نقد می او بر آن است که بسیاری از نظریه. کند نقل می

و این بدان  .)224،ص1380رابرتسون،(رسند رد گمین شافت مینهایت به نظری رمانتیک در مو
دهند و در مقابل مردان  میمعناست که زنان وضع اجتماعی را به جامعۀ مدرن یا گزل شافت ترجیح 

تونیم در حفظ عادت مطالعه در  بیشتر پذیرای تغییر و تحول هستند و در اینجا نیز این معنا را می
  .های جدیدتر در میان مردان مشاهده کنیم میان زنان و تمایل به سرگرمی

بخش میراث فرهنگى دانشگاه کبک کانادا در تحقیقى به سرپرستى جان  2002در سال 
اى از مصرف کنندگان فرهنگى دست زد که در این بررسى متغیر  به شناخت ویژه]11[وتف

 .اى در تحلیلها داشت جنسیت نقش عمده

فرهنگ و کشف میزان مشارکت آنها در فعالیتهاى گوناگون  ۀشناخت عمیقتر مخاطبان حوز  
هاى فرهنگى از  فرهنگى علاوه بر تعیین خط مشى تولید، رهنمون گرانقدرى براى سیاستگذارى

در همین راستا فوت و همکارانش از میان مصرف  ).212،ص2002جان فوت،(سوى دولتهاست
نفرى را برگزیدند  1000 ۀیک جمعیت نمون کنندگان کالاهاى فرهنگى بالاى پانزده سال در کانادا

ف مصرو میزان و نوع  )زن 419و مرد 589(دادند  که تقریباً نیمى از آنان را زنان تشکیل مى
دادن انواع  کتاب، دیدن فیلم در سینما، رفتن به تئاتر و گوش ۀفرهنگى آنان را مشتمل بر مطالع

موسیقى سنجیدند و از نتایج جالب به دست آمده درخصوص تفاوتهاى زنان و مردان در این 
ه تواند بر مصرف و مشارکت فرهنگى مردان بیش از زنان جلو تحقیق آنکه تأثیر تغییرات محیط مى

 .)219 ،صهمان(گردد گر شود و با این حال سلایق و ترجیحات زنان سریعتر از مردانِ متحوّل مى
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توان از زوایاى گوناگون مورد بررسى قرار داد و از  فرهنگى و جنسیت را مى ۀوثیق قریح ۀرابط
که اساساً نکته رسید  توان به این هاى اخیر در ایران و جهان مى جمله از منظر تحولات اجتماعى دهه

دیگر مردانگى و  .هاى عمیقى در معناى جنسیت شده است شده منجر به دگرگونىتحولات یاد
توان با ملاکهاى داورى پیشین سنجید؛ زنان به افقهاى جدیدى دست یازیده و رفته  زنانگى را نمى

بیشترین و که سالیوان و کاتزجر. اند رفته در جوامع پیشرفته به فرصتهاى برابر با مردان نزدیک شده
که در دنیاى امروز  اند اند بر آن فرهنگى و جنسیت انجام داده ۀقریح ۀتحقیقات را در خصوص رابط

مصرف فرهنگى و جنسیت نیز  ۀهاى مصرفى به رابط درخصوص سلیقه زیمل را ۀتوان نظری مى
هاى  بنابر تئورى زیمل، گروههاى فرودست اجتماعى با برگرفتن ذوقها و سلیقه :تسرّى داد

این  گیرى از گروههاى فرادست درصدد ترفیع جایگاه خویش هستند، سالیوان و کاتزجرو با بهره
 خواهى در جستجوى ارتقاى موقعیت اجتماعى خویش که زنان در آغاز راه برابرى تئورى معتقدند

هر روى امروز به . با برگزیدن الگوهاى مصرف فرهنگى مردان توانستند به این ارتقا دست یابند ،
 ،2002وکاتزجرو،سالیوان (نخبگان فکرى و روشنفکران جامعه قرار دارند ۀزنان بیشترى در زمر

  .فرهنگى آنان از طریق مصرف متعالى فرهنگى است ۀمستقیم افزایش سرمای ۀکه این نتیج)13ص

ه این ن شد کدستیابى بیشتر زنان به حقوق اجتماعى منجر به مشارکت اجتماعى روزافزون آنا
نخست تأثیر بسزایى در قریحه و انتخابهاى ایشان داشته است که نمود آن  ۀحضور فزاینده در درج

تغییرآهنگ زندگى و فراغت بشر .)7،صهمان(به طور بارزى در مصارف فرهنگى مشهود است
ناپذیر  فرهنگى افراطى نیز شده است که مولود اجتناب ۀامروز موجب پیدایش مصرف کنند

در میان زنان کمتر به  ]12[ناپذیرى و همه چیزپسندى ولى این سیرى ،ثر امروز استفرهنگ متک
مصرف فرهنگى ماجراجویى  ۀد که آنها نسبت به مردان در زمینرس خورد و به نظر مى چشم مى

تابع  ،از این نیز اشاره شد پیشطور که  ذوق فرهنگى همان .)34،ص2004سالیوان،(کمترى دارند
ترى  بدان معنا که کسانى که تحصیلات بهتر و آموزشهاى پیشرفته .فرهنگى است ۀسرمای ۀبلاواسط
 افزون بر. مندند ترى بهره شناختى غنى از قریحه و استعداد زیبایى -اعم از زن و مرد  -اند  داشته

گیرى استعدادهاى فردى  هتجناپذیرى در  اعى نیز تأثیر کتمانتحصیلات، موقعیت اجتم آموزش و
تولید فرهنگى به تأثیر جوّ فرهنگى خانوده بر ذوق  ۀبوردیو در کتاب حوز. قى افراد داردو بویژه ذو

افراد پرداخته است و این نکته را مؤکداً گوشزد نموده است که هر چه فرد در طول زندگى بیشتر 



 1386شماره چهارم، زمستان سال اول ،پژوهش نامه علوم اجتماعی ، ....................................58

یابد و توان رمزگشایى  در معرض کالاهاى فرهنگى قرار گرفته باشد، به ادراک عمیقترى دست مى
 ۀسالیوان و کاتزجرو در تحقیق ویژ ماا.)1993بوردیو،(گیرد  از آفرینشهاى فرهنگى فزونى مى او

وقات فراغت و اند که زنان و مردان در شرایط برابر از لحاظ ا خویش بدین نتیجه دست یافته
هم در نوع مصارف فرهنگى خویش تفاوتهاى جالبى با  فرهنگى مشابه باز ۀبرخوردارى از سرمای

نظر کارول گیلیگان در رویکرد زنان و مردان به  ر دارند که این نتایج تا حدودى مؤیدیکدیگ
یعنى -نکته دهند که این اندیشند اهمیت مى زنان بیش از مردان به آنچه دیگران مى.هستى است

البته -شناسى زنان در فرآیند مصرف آنها دارد؛ حس زیبایىتأثیر بسزایى -رضایت خاطر دیگران
  .)21،ص2002سالیوان،(بیشتر از مردان متأثر از عواطف است-ن و تحصیلات متفاوت استنسبت به س

 جنسیت و مصرف فرهنگى در ایران 

امروز میزان مشارکت اجتماعى و فرهنگى زنان ایرانى نیز چون دیگر زنان جهان فزونى یافته 
تحصیلات عالیه و  است و به نسبت گذشته و حتى با رشد سریع جمعیت تعداد بیشترى از آنان از

توان با قاطعیت درخصوص تفاوتهاى  از این جهت دیگر نمى. اند مند شده آموزشهاى پیشرفته بهره
تواند الگوى  فعالیتهاى فراغتى مردان و زنان ایرانى مى. فرهنگى زنان و مردان ایرانى سخن گفت

این تحقیق که  ،اشاره شد طور که در آغاز مقاله همان. متمایز مصرف فرهنگى ایشان را هویدا سازد
نفر از میان خریداران کتاب در شهر تهران انجام شد، از وراى  1560اى برابر با  با جمعیت نمونه

سنجش مصرف فرهنگى و وصول به سبکهاى گوناگون زندگى فرهنگى به نتایج جالبى در 
 .فرهنگى دست یافته است ۀایزات میان زنان و مردان در قریحتم

نفر مرد بودند که البته  904نفر زن و  656پاسخگو،  1560وانى درصدى از میان در توزیع فرا
آمارى کمى  ۀگرچه تعداد و درصد مردان در جامعو .توزیع نسبتاً متناسبى از زنان و مردان است

در هر شرایطى بیش  توان به این حکم قطعى رسید که مردان، بیش از تعداد و درصد زنان است نمى
  .کنند الاهاى فرهنگى استفاده مىاز زنان از ک

  
 
  
  
  
  

مرد ٩٠۴

۶۵۶ زن 
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هاى پاسخگویان اعم از زن و مرد، در  ذکر برخى ویژگى ،یش از پرداختن به نتایج تحقیقپ   
  :رسد کنندگان فرهنگى ایران مفید به نظر مى ترسیم تصویر جامعى از مصرف

 .سال قرار داشتند 30تا  20درصد پاسخگویان در سنین بین 2/49 -

  .درصد پاسخگویان مجرد بودند9/59 -
کنندگان کالاهاى فرهنگى تحصیلاتى بین دیپلم تا لیسانس داشتند  درصد مصرف3/61 - 
  .درصد تحصیلات دکترا و بالاتر داشتند 2/7درصد بعد از لیسانس تا فوق لیسانس و 4/18و

ت داراى تحصیلا )نفر1363(کنندگان کالاهاى فرهنگى  اکثریت قاطع مصرف ،در مجموع
ى در طبقات بیشترین خریداران و مصرف کنندگان کتاب و کالاهاى فرهنگ. دانشگاهى هستند

نمونه، اکنون به تأثیر جنسیت  ۀهاى جامع پس از معرفى ویژگى ).نفر 780( دتر درآمدى هستن پایین
پردازیم و از آنجا که در این تحقیق، کتاب، معیار بررسى بوده  بر نوع مصرف کالاى فرهنگى مى

  .است، تفاوتهاى زنان و مردان در گرایش به موضوعات گوناگون کتاب جالب توجه خواهد بود
ضرورتابه » جنسیت«رسد که تاکید این مقاله بر  البته در اینجا ذکر این نکته ضروری به نظر می 

معنای این نیست که جنسیت مهمترین و تاثیرگذارترین متغیر در میزان و نوع مصرف کالاهای 
ایم که مصرف کالاهای فرهنگی را زا یان زاویه  ی است، بلکه در این نوشته ما بران بودهفرهنگ

شایات ذکر است که در برازش عوامل مؤثر بر تقاضا و مصرف کالاهای فرهنگی، . بررسی نماییم
و ) مرد(دهد که رابطۀ مثبتی میان جنسیت  این رقم نشان می. درصد است 19/0ضریب جنسیت 
به عبارت دیگر مردان بیشتر از زنان . کالاهای فرهنگی، بویژه کتاب وجود دارد تقاضا و مصرف

  .تقاضا و مصرف کتاب دارند
براى بررسى این مطلب جدول دوبعدى اولویت اول در خرید کتاب با متغیّر جنسیت تنظیم شده 

  :است
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 جنسیت و برخى از موضوعات کتابها :2شماره  جدول

   محاسبات تحقیق: مأخذ                         
  :دهد که اطلاعات مندرج در جدول بالا نشان مى   

 خوانند شعر ایرانى نو مى زنان بیش از مردانـ 

البته این تفاوت (. مندند اجتماعى علاقه ـزنان بیش از مردان به رمانهاى خارجى سیاسى ـ 
 -چه زن و چه مرد، اشعار ایرانى نو و رمانهاى خارجى سیاسى  ،تعداد نسبتاً زیادى .چشمگیر نیست
  .خرند اجتماعى مى

 )نه زنان و خرند می معمولاً شعر خارجى نو را نه مردان

  .   شعر کهن ایرانى در میان زنان البته با اختلاف کم طرفداران بیشترى داردـ 
به طور  -چه ایرانى و چه خارجى -»پسند رمانهاى عامه«رمانهاى عاطفى یا به بیان مرسومـ 

برابر بیش از مردان رمانهاى  9زنان نزدیک به . چشمگیرى در میان زنان بیش از مردان طرفدار دارد
 .خرند عاطفى ایرانى و دو برابر بیش از مردان رمان عاطفى خارجى مى

اما زنان بیشتر تمایل به نوع  ،اجتماعى در هر دو جنس بالاست -تمایل به خرید رمانهاى سیاسى ـ 
 .خارجى آن دارند
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یان این نسبت در م. خرند برابر بیشتر از زنان کتابهاى با موضوع تاریخ معاصر ایران مى 3مردان ـ  
اند نیز برقرار  کتابهایى با موضوع خاطرات و زندگینامه که از دسته کتابهاى تاریخى محسوب شده

 .پردازند برابر بیشتر از زنان به خریدن کتابهاى خاطرات و زندگینامه مى 3یعنى مردان حدود  .است

     زنان بیش از مردان به ادبیات عرفانى تمایل دارندـ  

 .برابر بیش از زنان به موضوع فلسفه تمایل دارند 3مردان نزدیک به ـ  

  .کنند برابر بیش از زنان استقبال مى 9مردان از کتابهاى سیاسى روز ـ  

 ها تحلیل داده

هاى فوق براى  ادهتوانند در تحلیل د تحقیقات کنولست و بروک، و سالیوان و کاتزجرو مى    
کنندگان  شده نیز اکثر مصرفتحقیقات یاددر ).2002،؛سالیوان2003کنولست،(ما راهگشا باشد

هاى  کالاهاى فرهنگى مجرد بودند و در این خصوص بر این نکته تأکید ورزیده بودند که مشغله
خاص زندگى خانوادگى از میزان اوقات فراغت خصوصى و نتیجتاً پرداختن به تمایلات شخصى یا 

هاى  توان منتج از افزایش هزینه ا مىاما در کشور ما این امر ر. کاهد کالاهاى محبوب فردى مى
 .ناشى از تأهل نیز دانست

کنندگان کالاهاى فرهنگى از تحصیلات دانشگاهى  این نکته که اکثریت قاطع مصرف 
برخوردار بودند نشان از تأیید نظر بوردیو مبنى بر تأثیر تحصیلات بر مصرف فرهنگى دارد و باز 

هاى  تولید فرهنگى و اقتصاد نیز با داده ۀناسبات حوزدیو درخصوص باژگونگى مدیگر بور دیدگاه
کنندگان کالاهاى فرهنگى  اکثر خریداران و مصرف.)1993بوردیو، (دیگر تحقیق ما متناسب است

ترى قرار دارند و زنان و مردان هر دو  در ایران به نسبت دیگر خریداران در طبقات درآمدى پایین
 .اند شامل این قاعده

ابهاى زنان و مردان در موضوعات نیز تشابهات میان بررسى ما و تحقیقات در در تفاوت انتخ 
زنان به  ۀویژ ۀه کنولست و بروک نیز درخصوص علاقکشورهاى دیگر وجود دارد از جمله اینک

توان به این تحلیل رسید که تمایل  از این روى مى. رمانهاى عاطفى به همین نتیجه رسیده بودند
و تئاتر ناشى از  ى عاطفى ایرانى و خارجى و اساساً ژانر عاطفى حتى در سینماشدید زنان به رمانها

 .این قبیل آثار هنرى براى آنان است شدنىِ آشنا و کشف فضاى ذهنىِ
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مندترند و کتابهاى  حقوق و سیاست علاقه ۀبسیار زیادى به کتابهاى حوز ۀاینکه مردان با فاصل 
 ۀاز ماهیت مسئولیتهاى آنان در هم خرند، شاید ناشى ىتخصصى و غیرتفننى را بیشتر از زنان م

در سنت اجتماعى کشور ما از دیرباز سیاست و اقتصاد و تبعات آنها . جوامع و بویژه ایران باشد
و این امر، امروز نیز با توجه به حضور بسیار کمرنگ زنان ایرانى در این . امورى مردانه بوده است

بینیم که موضوع تاریخ معاصر نیز براى مردان جذابتر  همین امر مى پیرو. ها قابل تأیید است عرصه
جهان مردانه است و با توجه به اینکه زنان طرفداران  هاى واقعى و عینىِ جنبه ۀگویى هم .است
بالاترى برخوردارند و ناپذیر شعر در ایران و جهان هستند، گویى از سطح انتزاع  شائبه و رقابت بى

         .تواند مؤید نظر کارول گیلیگان باشد شتر بر آنها گشوده است که این نیز مىلها بیآ جهان ایده
تاب انتخاب شده بودند ما که از میان خریداران ک ۀنمون ۀلب توجه اینکه در میان جامعجا ۀنکت

 ،براى مثال .یابد شده درخصوص کالاهاى فرهنگى دیگر نیز مصداق مىهاى یاد ویژگى ۀتقریباً هم
مند بودند و به سینما و  ایرانى علاقه کلاسیک خارجى و سنتىِ متر از مردان به موسیقىِزنان ک

 .رفتند تلویزیون تمایل بیشترى داشتند و کمتر به تماشاى تئاتر مى

البته این عرصه در کشور ما جاى تحقیق و پژوهش بسیارى دارد و با توجه به جمعیت جوان و 
 آن، گى در ایران، برماست که با کشف علل و عواملکاهش روزافزون مصرف کالاهاى فرهن

کالاهاى فرهنگى  رسد که مصرف بیشتر به نظر مى. گامى در راه اعتلاى فرهنگى کشور برداریم
نخست در گروِ ارتقاى آموزشهاى رسمى و فضاى فرهنگى خانواده باشد و این  ۀتواند در وهل مى

  .دیکسان باش انو مرد انتواند درخصوص زن نکته مى

  پی نوشت ها 
8- The readership of books in times of 
de-reading 
9- Fox- Genovese 
10- Feminism without Illusions 
11- Jan foot 
12-Voracious 

  

1- Sameness 
2- difference 
3- In a Difference Voice  
4- Feild of Cultural Production 
5- Cultural Taste 
6- Wim Knulst 
7- Anderias Van den Broek

 و مĤخذ  منابعفهرست 
بهار . 25 ۀ شمار .علوم اجتماعى ۀنام .»رویکردهاى نظرى خرید« .)1384(عباسکاظمی ، ؛ اباذرى، یوسف

1384. 
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