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 يخچهيتار. م مثبت بوده استيها و مفاه وله مقء اغلب جزي در فرهنگ بشرييبايز
ن بدان معنا يالبته ا. با بوده استيا موجودات زيها  ها پر از پرستش الهه انسانيزندگ

.  بوده استبدون تغيير ثابت و شود پرستش ييباينكه چه نوع زي از ايست كه تلقين
ار سخت يمفهوم بسن ي اي به خاطر داشتن بار فلسفييباي مفهوم زيبارهصحبت كردن در

و به  دهشنن مفهوم يف اي تعري فلسفيهايدگيچي وارد پ اين مقاله.و دشوار است
ن بوده كه از يهدف ا است،  اي از مفهوم زيبايي از ديدگاه فيلسوفان بسنده كردهخلاصه

ه بسط و ين زاويرا از ا  و آندهن مقوله شي وارد اي و اجتماعيشناخت جامعهيا هيزاو
  .ادرار دمورد بحث ق
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ي چيزهاي همانند دانان و به ويژه افلاطون، ويژگي مشترك همهبه باور برخي فلسفه
) ديدني(بنابراين برداشت، زيبايي عيني . كه به سبب آن زيبا هستند، زيبايي نام دارد

ان ديگر فيلسوف. است و براي ديدن و بودن خود به واكنش يك دريافتگر وابسته نيست
كنند كه آنچه  تر هستند و گمان مي ي بودن ويژگي عيني در چيزهاي زيبا مردددرباره

اي نيست بلكه در توان آنها براي هاي زيبايي در آن شريك هستند در دارايي ويژهمايه
يابد ـ است  كسي كه آنها را زيبا ميـ] واكنش خوشايند[برانگيختن واكنش در يك ذهن 

  ).84: 1387كروس مير (
 در  و آيا اصلاً زيبايي ثابت يا زيباي ثابت داريم يا نهريا متغي ثابت است ييباينكه زيا

اما يك استدلال . ي اين مقاله خارج استو از حوصلهلسوفان است ي بحث فيطهيح
توان  كرد و آن اينكه اگر زيبايي ثابت باشد تغييرپذير نيست و از طريق تلاش فردي  مي
توان آن را با استفاده از تلاش  د آمد اما اگر زيبايي تغييرپذير باشد ميدست نخواهبه 

  . فردي و يا جمعي بهبود داد
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ها را از آن شروع نظر ايستاد و تحليلتوان حداقل بر روي يك نقطهبراي شروع، مي
كرد و آن اينكه حتي اگر بپذيريم خود زيبايي ثابت است تلقي از آن و تعريف آن ثابت 

 براي تأييد اين استدلال بهتر است به موضوع تغيير نگرش يونانيان نسبت به .نيست
  : هايشان بپردازيمي زيبايي در افسانهمقوله

نظام عالم ه خداوندان بود و با نظم و يشه هدي همييباي، زيوناني يا در جهان افسانه
ب ي نجيهك نشاني لطف خدا بود و يكنندهبا اثباتيك ظاهر زي. وند داشتيپوجود 

ن يدر چن.  مهم بوديز موضوعي نينانوي ي ، در فلسفهي انسانييبايژه زيوه ، بييبايز
 يكيزي فييبايت بعدها از اعتبار افتاد و زين ذهني اييباير نوع نگرش به زيي با تغيا نهيزم

 داده ي معنوييباي فقط به زييبايارزش ز. در نظر گرفته شدو مشكوك  آلود، سطحي گناه
  .)Klepp 2009: 41(شد 

رات ييتغ.  استي در جوامعرات فرهنگيير تغيثأ تحت تييباي از زي تلقير نحوهييتغ
فرهنگ يا در  در جامعه و ييبايتواند مفهوم ز يعناصر فرهنگ منيز در ت و يدر كل

 ي اساسييهان تفاوتي زمي مختلف رويهادر اكثر فرهنگ. ر كندييخاص را دچار تغ
 مثبت و ييباينكه چه نوع زي، و ايا بروني است يست، دروني چييباينكه زيدر مورد ا

  .  است وجود داشته و دارديكدام نوع منف
 ييبايند زياند كه به ما بگو ه داشتهين قضي در روشن كردن اييشناسان سهم بسزامردم

 در .ندرا و د داشتهياد و گاهاً اساسي زيها كوچك و بزرگ با هم تفاوتيهادر فرهنگ
آويختند، بيني خود را  هاي خود ميها و لبهاي پيشين، زنان ابزاري به گوشجامعه

ها زيبا بود و كردند تا كوچك بماند و اين چيزها براي هواداران اين جامعه سوراخ مي
رسد چون ما استانداردهاي زيبايي اين جوامع بدوي را  اكنون از ديد ما زيبا به نظر نمي

 ي جهانيهيپردازان كه از زاوهي نظريالبته برخ). 74: 1386هنسن و ديگران (» نداريم
 يا يين نكته اشاره دارند كه همگرايكنند به ا يه نگاه مين قضي به ايشدن و فرهنگ جهان

با اين وجود، .  استيريگ آن در جهان در حال شكلي و استانداردهاييباي زيدر مقوله
 ييباينكه زيرك وجود دارد و آن ا مشتيهتكنك ي، يم و چه محلّيشياندي بيچه جهان

  .يا جهاني باشد و ي و ملّين فرهنگ محلّيخواه ا.  استي فرهنگيا مقوله
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 ي خود را مطابق با انتظارات فرهنگيها دارند بدنيك جامعه سعي ي اعضايوقت
 با ييبايند كه زان نكته واقفينوا كنند به ا كه بدان تعلق دارند هميا گروهيجامعه و 
اجتماعي  و ين انتظارات فرهنگينكه ايگر اي دي و نكتهآيدبه دست مي يدتلاش فر

 يباره انتظارات در.كنند ميل يبا شدن را به افراد تحمي زيرات در بدن براييهستند كه تغ
  . د باشديك پسر چگونه بايا يك دختر و يك زن، يك مرد، ينكه بدن يا

 ي و اجتماعي روانيي فرد كاركردهاي، براييبايانه، زي كاركردگرايلي تحليبر مبنا
 ي روابط اجتماعيع برقراريو تسر لي را تسهييباين كاركرد زيتر د بتوان مهميشا. دارد

تر  ن تعلق فرد را به گروه و جامعه راحتي همچنييبايز. در گروه و جامعه دانست
  . كند يم

 و بودهبت ن ثاي مفهومييبايم كه زيرس نيز به اين نكته مي يستي رئاليدگاهيداز 
 يهاميزها و رژيها، پره به بازار رو به رشد محصولات، درمانيوقت.  استپذيررييتغ
 يادير زي از مردم مشتاق به پرداخت مقادياريرسد كه بس يبه نظر م ميكن ي نگاه مييبايز

 از ياريپس به باور بس.  هستندييبايدن به زي رسيبها برا گرانيهاميا تحمل رژيپول 
 ديدست آه  بيتواند با پول و تلاش فرد يمثانياً  است و تر  مهمي خارجييباي ز اولاًمردم

(Klepp 2009: 39).  
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ن يم كه اي را خلق كرد و گفتييبايتوان ز يم كه با پول و تلاش ميديجه رسين نتيبه ا
دن به ي رسيتوان برا ي مي متعدديابزارها. ز هستي ن1ر شعور عامه بياستدلال مبتن

ش و يند از آراا آن عبارتيحداقل دو نوع شناخته شده.  توسط افراد تصور نمودييبايز
  . يجراح

                                                 
1- Common sense 
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البته (ش ي آرايرباز به مقولهيدهد كه بشر از د ي بشر نشان ميخ زندگي به تارينگاه
ا ي زن و چه مرد، يش چه برايپس آرا. توجه داشته است) ن آني امروزينه لزوماً به معنا

پردازان هي نظريبرخ. نه دارد و با بشر همراه و همگام بوده استيري دير و جوان قدمتيپ
ش در ين باورند كه آراي بر ا،نددانمي زنانه يا دهيش را پدي كه آراه،بر خلاف تصور عام

 يشتر براي باشد بيشناس ييباي بر زي مبتن زنانه وي آنكه مفهومي بشر به جايهيخ اوليتار
هاي   در جامعه.رفته است يكار م ه بيافهي و طايالهي قبيها ها و تعلقتيك هويتفك

هاي جنسي وجود نداشت، هاي اقتصادي و اجتماعي و رقابتبدوي، كه در آن رقابت
اين . ي زيباييكردند اما نه برا هاي خود را آرايش و تزيين ميهم زنان و هم مردان بدن

پديده به سبب نيازي بود كه از شرايط كار در جامعه بدوي پيش از تاريخ سرچشمه 
در آن زمان براي هر فرد كه به يك گروه خويشاوندي وابسته بود، لازم   .…گرفت مي

ها، عضو خويشاوند هر گروه يا گذارينشانه. گذاري شوداي نشانهبود با چنين شيوه
  ).102: 1386هنسن و ديگران (كرد  ايي ميگروه كاري را شناس

ش و استفاده از محصولات معطر ي، آراي جراحيمعتقد است كه رد پا 1سمير كومار
ان يان و روميونانيان، يز اعصار مصري بشر و نيهيتوان در دوران اولي را ميو بهداشت

  ي از گل و لا و زرد كهيا قرمز، قهوهيهاانسان نئاندرتال صورت خود را با رنگ. افتي
 فر دادن موها استفاده يها برااز استخوان. كردي ميآمد نقاشيدست مه  ب2كيو آرسن

 را با خود به همراه ياي اجتماعيورآلات اطلاعات ضروري و زيش، خالكوبيآرا .شديم
 يها از عطرهايروم.  را ابداع كرد3، كرم سرديوناني يمينوس پزشك قديجال. داشت

 در يها و در مخازنشان و حتشان، در حماميها بدنيروغن بر روساخته شده از 
 عطرها را در قرن نوزده از خاور دور به يبيسربازان صل. كردنديشان استفاده ميها سلاح

ر يا خميافته در قرن شانزدهم عموماً به صورت پودر و ي توسعه يعطرها. اروپا آوردند
   .(Kumar 2005: 1263)  بودندياژله

ا يد ي و جديمي قديتوان دو مرحله ي مييباي زي جراحيخچهيتارر خصوص اما د
وجود  هاي كهن يي در دورهباي زي جراحي تاريخي برايشواهد. شناسايي كردمدرن 

                                                 
1- Sameer Kumar 
2 - arsenic  
3 - Cold cream 
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اي جديد جراحي زيبايي بر خلاف تصور عام پديدهبه همين دليل برخي معتقدند . دارد
صر باستان به صورتي گسترده اي كه در منيست بلكه عملي است تاريخي به گونه

يند بسط و گسترش اين نوع اعمال آبرخي عوامل اجتماعي طي فر.  استشدهمياستفاده 
  .(Song 2003: 2) اند آن را ايفا كردهيجراحي نقش موتور محركه

 تمايل به جراحي .كنندهكنندگان به جراحي زيبايي بيمار بودند نه مصرفزماني اقدام
.  بودند اغلب نهاني و شرمگين بودنددر پي جراحي و افرادي كهبه دليل آسيب بود 

. گردد ي اول بر مي پس از جنگ جهانيها به سالييباي زين مراحل شروع جراحيلاو
 تفاوت داشت يج امروزي رايها  با شكلشرح داده خواهد شد، كه ي،ن شكل از جراحيا

 است آن قرار داد و بهتر ييباي زي جراحي كليد نتوان آنها را در مقولهيل شاين دليبه هم

پزشكي كه جراحي زيبايي مبتني بر ] يامروز[هاي تكنيك. را جراحي ترميمي بدن بناميم
ها بر  هاي بعد از جنگ جهاني اول كه سربازان مرد مجروح از جبههآنها هستند در سال

شرفت هاي نرم بدن، پيجراحي پلاستيك، با هدف ترميم بافت. گشتند، ظاهر شدندمي
بعدها دو . هاي بعد از جنگ استها و سوختگيسريع خود را مديون همين جراحت

اولي اشاره به . يكي جراحي بازسازنده و دومي جراحي زيبايي: مفهوم از هم متمايز شد
بازگرداندن ظاهر يك بدن يا عملكرد آن به حالت طبيعي بعد از جراحت يا معلوليت 

. دني است كه قبلاً داراي پارامترهاي طبيعي بود بتغييراتاست و دومي اشاره به 
ها نيز اين تفكيك را تا حدود زيادي قبول دارند و براي آنها، جراحي فمينيست

  .(Jones & Heyes 2009: 3) بازسازنده تا حدود زيادي قابل توجيه است
د در اروپاي غربي مربوط به اواخر ياما نخستين موارد جراحي زيبايي در شكل جد

. در اين دوره، بيماري سيفيليس شايع بود. شودجدهم ميي هفدهم و اوايل قرن هقرن
ها ، بيني يكي از عوارض اين بيماري، زوال بيني بود و به همين دليل به اين نوع بيني

) عمل جراحي زيبايي بيني(اين قضيه به گسترش رينوپلاستي . شدسيفيليسي گفته مي
بيني . توانستند با اين عمل به جامعه هنجارمند بازگردنداي كه افراد ميمنجر شد به گونه

گفت، تبديل به يك علامت انگ شده بود، علامتي از سيفيليسي مطابق با آنچه گافمن مي
رفتار اخلاقي يك فرد و براي اينكه افراد به حالت نرمال بازگردند به رينوپلاستي روي 
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هاي اخلاقي بيني سيفيليسي، لالتبر اساس همين تمايل افراد به حذف د. آوردندمي
  .(Song 2003: 1) فزايش يافتنيز اتر رينوپلاستي هاي پيشرفتهتقاضا براي تكنيك

در تاريخ مدرن جراحي زيبايي، اولين گزارش مكتوب از كشيدن صورت به سال 
 عموميت 1980 ي ابداع شد و از دهه1974ليپوساكشن در سال . گردد  بر مي1901

كنندگان جراحي ، زنان به صورتي روزافزون مصرف1950 يحداقل از دهه. زيادي يافت
 اند بدان مبادرت كرده2007اين در صورتي است كه مردان در سال . اندزيبايي بوده

(Jones & Heyes 2009: 3) .در شكل مدرن و ييباي زيدهد كه جراح ين امر نشان ميا 
  . عمدتاً زنانه بوده استاي ئله آن مسيمينه قد

 نه تنها به عنوان ييباي زي به شكل مدرن آن، افراد به جراحييباياز زمان ظهور ز
 ي آنان براي توانمندسازي براي ظاهرشان بلكه به عنوان ابزارارتقاي ي برايا وهيش

دهد در نظر گرفته  ي قرار ميگري كه به اعتقاد آنها، آنها را ديميا حذف علايكاهش 
تر جامعه  مسلط و مطلوب]يا جنسي [يا نژادي يه قوم كه از گرويا يگريد شود يم

 از آنها، يا شهير كليتصاو. ان بودنديهودي يگري قرن نوزدهم، ديدر اروپا. ز استيمتما
 يم نژادئن علايا .كرد ي ميمند معرف بي، متفاوت و آسزشت يبدن آنها را به عنوان بدن

شد ظاهر آنها  يه خود باعث ممرتبط بود كي مارير ضعف و بي نظي اجتماعييهابا انگ
ر ين جراحان، نظياول.  باشديياي آريبا جامعهها  آنيگرد  همساني برايبه عنوان مانع
 ييها هير شده بود، رويپذ فرهنگيهودي كه خود ينوپلاستيگذار راني بن1ژاك ژوزف

 Davis) كرد ي م2»ينامرئ «ي را به لحاظ نژاديهوديماران ي را ابداع كردند كه بيجراح

2003: 73-76).  
. زمان بودستم هميل قرن بي اوايري با موج مهاجرپذييباي زيالات متحده، جراحيدر ا

 يژگي و-4 پوگيني اصلاح بي را برايني بي بود كه جراحين كسي اول3جان روئه
گر يها و د ييايتاليان، ايهودي مثل يي،ن اروپايمهاجر.  انجام داد- يرلندين ايمهاجر
 يند به جراحيايها به نظر ن يهوديه ينكه شبي ايز براي ني،ا شرقي يا انهتري مدينژادها

                                                 
1- Jacques Josef  
2- invisible  
3- John Roe  

  ؛ بيني پهن  معروف به همين نام-  �
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تا يي هاجاد چشمي اي براييباي زي دوم، جراحيبعد از جنگ جهان.  آوردندي روييبايز
. افتيت ي تبار عموميياي آسيها ييكايها و آمر يها و ژاپن ينيها، چ يا ان كرهيشده در م

ق ي خود از طريهاها و لب ينير بييز شروع به تغيتبار ن ييقاي آفرهاي ييكايراً آمرياخ
  . )76: همان (اند  كردهييباي زيجراح
ك ي ي نوظهور پزشكييباي زي، جراحيا هي حاشيها گروهين و اعضاي مهاجريبرا

  . )77: همان ( ورود مجدد به جامعه استيراه حل برا
شدن جراحي زيبايي احتمالاً پردازان معتقدند به لحاظ تاريخي، زنانه هي از نظريبرخ

ساندر گيلمن معتقد است در دراز مدت احتمال اينكه جراحي . كوتاه مدت خواهد بود
.  بيشتر خواهد بودشود فمينيستي باشد، قوميتي و مليتي اي مسئلهجاي اينكهه  ب،زيبايي

يجي  افزايش تدريدهندهنشاناي كه است به گونه نيز مؤيد اين مطلبآمارها و روندها 
  .(Jones & Heyes 2009: 3) هستنددر جراحي زيبايي توسط مردان و غير سفيدپوستان 

 ييباي زيل كرد كه جراحيگونه تكمنيپردازان را بدهين نظري ايريگجهيد بتوان نتيشا
 ساكن در ييايلحاظ جغراف كه به ييآنها.  دارديم اجتماعي تحري با مرزهايكيوند نزديپ

 ي خارج از مرزهايطور كلها بيها هستند و  هيا در حاشي ياظ اجتماعاند اما به لح جامعه
 يرا جراحيز. (Beall 2002: 6)رند يگ ي قرار مي و فرهنگي، اقتصادياسي، سياجتماع

خاطر ه  كه آنها را بي با فرهنگيگرد و همساني تحرك عمودي است براي راهييبايز
 ييباي زيرو، جراح نياز ا. رديگ ينظر مه در يتر، دون پاظاهرشان متفاوت و از همه مهم

گاه يازات و پايدن به امتيگر و رسي ديتيت به هويك هويگذار از .  از گذار استيشكل
جاد يك حق تازه اي ييباي زي جراحي اجتماعيشدهمي قبلاً تحريها گروهيبرا .يگريد

  .(Davis 2003: 77) شده است
 كه ي در مواردييباي زيهاست، جراح آنيژگي وي اجتماعي كه نابرابريوامعجدر 

 يجاه رو ب ني است و از ايعدالتي بي محروم است، دربر دارندهيهامربوط به گروه
 .)79: همان(است است ي مرتبط با سي باشد، موضوعيشناختييباي زينكه موضوعيا

ذ ثير و نفوأيافته هميشه تحت تهاي زيبايي بسطدهند آرمان ميشواهد و سوابق نشان 
از زمان استعمار آمريكا، اين اروپاي غربي بوده است كه ادراك جامعه را . اند غربي بوده
به عبارت ديگر اينكه چه كسي زيباست و . ثير خود قرار داده استأ تحت ت،از زيبايي
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 جراحي زيبايي را ابزاري براي غربي 1اوژينا كاو. كندچه كسي زيبايي را تعريف مي
آيندهايي تاريخي وجود دارند كه فرهنگ فر. (Song 2003: 4)گيرد شدن در نظر مي

هاي آمريكايي در حال سلطه بر صنعت زيبايي و كنند و شركت را جهاني ميزيبايي
  .(Camron 2004: 80) هستند ، بعد از جنگ جهاني دوم،سلامت جهاني
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 بزرگ از كشورهاي مختلف جهان بر اساس آمار و ارقام موجود چند شركت
از اين ميان، . ترين سهم را در فروش محصولات آرايشي در جهان دارند عمده

ها را در اين  درصد فروش86ي آمريكاي شمالي و اروپاي غربي حدود هاي پايه شركت
  .(Hoon & Rugman 2006: 164)زمينه در اختيار دارند 

د شركت بزرگ جهاني را به صورت جدول زير تعداد، ميزان و متوسط فروش ص
  :دهد تر نشان مي جزئي

  )2003( بزرگ جهان يشيجدول فروش صد شركت آرا: 1جدول شماره 

  )كايون دلار آمريليم(
  

  منطقه

  

  كشور شركت

تعداد 

  هاشركت

كل فروش 

  يجهان

كل فروش 

   به درصديجهان

متوسط 

  يفروش جهان

  1,336  42,56  46،753  35  كايآمر

  59  /.05  59  1  داكانا

  147  /.13  147  1  ليبرز

  

  كايآمر

  1,269  42,75  46،959  37  جمع

  1,567  22,83  25،082  16  فرانسه

  166  1,51  1،843  10  ايتاليا

  733  6,01  6،599  9  آلمان

  2,709  9,86  10،835  4  انگلستان

  117  /.32  352  3  سيسوئ

  

  

  

  

  اروپا

  720  1,31  1،440  2  اياسپان  

                                                 
1 -Augeina Caw 
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  91  /.16  181  2  هيروس

  696  /.63  696  1  هلند

  206  /.19  206  1  رلنديا

  738  /.67  738  1  سوئد

  960  43,67  47،977  50  جمع

  1,631  11,88  13،051  8  ژاپن

  374  1,70  1،870  5  يكره جنوب

  

  ايآس

  1,148  13,58  14،921  13  جمع

  1,098  100  109،857  100  جمع كل  جمع

  Hoon & Rugman 2006: 164: منبع

 ن محصولات فروخته شدهيشتريب 2ي گزارش جدول شماره چنين بر اساسهم
. ، محصولات مربوط به مراقبت از پوست بوده است2001در جهان در سال 

ان محصولات ياز م.  قرار دارندي بعديمحصولات مرتبط به مراقبت از مو در رتبه
 يون دلار در رتبهيلي ب7,9اند با  ش چهرهي كه مربوط به آرايز محصولاتي نيشيآرا

  .اول قرار دارند

  ييباي و زيشيزان و نوع محصولات آرايم : 2جدول شماره 

  2001 سال ي جهانيفروخته شده در بازارها
  

  نوع محصولات

  

زان فوش انواع يم

  محصولات 

  

  محصولات

  يشيآرا

  

  

      ونيلي ب27,7  مراقبت از پوست

    ونيلي ب31,3  مراقبت از مو

  ونيلي ب7,9  ش چهرهيآرا

 ونيلي ب6,6  ك و رژ لبيمات

  ونيلي ب5,4  ش چشميآرا

  

  يشيآرا

  

22,5  

  ونيليب 

  ونيلي ب2,5 ش ناخنيآرا

      ونيلي ب22,4  عطر و ادكلن

      ونيلي ب20  يبهداشت فرد

  Kumar 2005: 1264: منبع
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 خود زنان  ولتود تجار، ايران، مطبوعات،به اردات فرهنگ زيبايي  ويدر حوزه
  . (Camron 2004: 80)  ]عاملان ورود فرهنگ زيبايي[. اندنقش ايفا كرده

را در اي نقش عمدهراي زنان ايراني، ها و لوازم آرايش بدر بازاريابي لباستجار 
نام كنتوار ه ات تجاري تاجري ب، در تبليغ1926سال در .  ايفا كردندزيبايياستانداردهاي 

 وي را يها و نيم تنهشد كه يك روبان سينه بلند ديده مي راغبيان، عكس يك زن مو
  .(Camron 2004: 84) شود پوشانده است اما بازوها و پاهاي وي برهنه نشان داده مي

هاي زنان و معرفي محصولات آرايشي و فرهنگ زيبايي غربي در انتشار عكس
ي بيداري زنان ي رضاخان و توأم با پروژهاي و مطبوعات ايراني در دورهسانهتبليغات ر
 هاخواست به زنان القا كند كه حجاب موفقيت آن بيداري زنان مييپروژه. رفت پيش مي

رو زنان را تشويق  از اين. سازد ها و اماكن عمومي با مشكل مواجه ميرا در عرصه
  .)89: همان (ب بيروني جايگزين كنندحجاب دروني را با حجا كرد كه مي

عرصه و ها و مجلات به عنوان يك در روزهاي اول ژورناليسم ايراني، خود روزنامه
 بين دو جنگ و حتي با وجود سانسور شديد يسازي شدند، اما در فاصله مفهومميدان

ت  مجلاآموزشي، ايجاد تمايز بين وجه تجاري و ژورناليستي يا 1930 يدولتي در دهه
فرهنگ زيبايي به سبك غربي كه به :  خالص عبارت بود ازينتيجه. بسيار سخت بود

  .)83: همان(د صورتي روزافزون در صفحات مجلات ايراني مشهود بو
هاي دختران ايراني، دانش آموزان، متخصصين و ، عكس1936 ي ژانويه7بعد از 
اصي از زنانگي مدرن ايران  تصوير خيكنندهاي كه منعكس همه در زمينه،ورزشكاران

اين شكل از تبليغات همگام با . ها نمود پيدا كرددر تبليغات مجلات و روزنامه، بودند
  .)85: همان (شدپروژه بيداري زنان و در پيوند با آن انجام مي

 فيلم خارجي در هر سال ديدند كه اغلب آنها 250، ايرانيان 1947 تا 1937از سال 
تر  بود كه مجلات ايراني شروع به انعكاس فعال1930ي در دهه.محصول هاليوود بود

جاي مرور فيلم، ه در اين صفحات ب .اي فيلم در صفحات خود نمودندهصحنه
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انگيز  انعكاس جذابيت شگفتي پوشش، خوراك، نحوهيها و نحوههاي فيلمشخصيت
از پوشش مطالب دقيقاً تر اينكه اين نوع  جالب توجهينكته. يافتبيشتر انعكاس مي آنها

  .)83: همان (با ظهور محصولات زيبايي و سلامتي هاليوودي در آمريكا همگام بود
يا (رسمي نيمه و هم انتشارات 1930ي  مستقل مثل عالم نسوان در دهههم انتشارات

 يكرده زنان تحصيلاردوگاه پارس سهمي در يمثل سالنامه) به شدت سانسور شده
هاي جديد داشتند، نگاهي كه در آن لوازم آرايش، به دورهنو هي ايراني براي نگا

 ظهوردر حال محسوس، بخشي از يك يونيفورم مشهود هاي موي غربي، مدهاي  سبك
  .)85: همان(د از مدرنيته بودن

ديدن بازاريابي محصولات زيبايي و سلامتي در صفحات مجلات ايراني به اين نكته 
زنان  با زمانهم متوسط و ثروتمند ايراني تقريباً ي طبقهكند كه زنان شهري، اشاره مي

رايشي در آدر مقام مقايسه با مصرف لوازم  البته .شوند غربي با فرهنگ زيبايي مواجه مي
- اول قرن بيستم براي زنان ايراني گرانيگونه لوازم در نيمهغرب و آمريكا، مصرف اين

  .(Camron 2004: 81)شد تر تمام مي
بخواهيم نقش دقيق برخي مطبوعات مهم در اين راستا را كالبد شكافي كنيم اما اگر 

  .توانيم به مهرگان، اطلاعات و زبان زنان آن دوره اشاره كنيم مي
به تبليغ محصولات و 1920-1945هايي سالاز جمله مجلاتي كه در فاصله

اي سسهؤ ماين مجله وابسته به.  مهرگان بوديپرداختند مجلهزيبايي مي هاي سبك
زيبايي و آخرين  محصولات ها،هاي فيلم ستارهياي دربارهتجاري بود كه مقالاتي دوره

حد ممكن به  اين روندها تا. نوشتميهاي مربوط به فراغت و مدها روند فعاليت
جلد اين . شدنداي موافق با شعور عامه معرفي ميشكلي علمي، اثبات شده يا به شيوه

 هاليوود يا يها در تهران، عكس يك ستارهآخرين مدل ساختمانمجله ممكن بود با 
 مهرگان طي فشار دولتي براي يمجلهانتشار . ين شودئ جايزه زيبايي در اروپا تزيبرنده

 Camron)  بيداري زنان ادامه يافتي پروژهيبرداشتن حجاب شروع شد و در دوره

2004: 4).  
براي اينكه ) ويژه زنان جوان هب(ه جوانان هايي بر بود از توصيهصفحات مهرگان پ

جذب و انتخاب . گونه كه بايد رفتار و احساس كنند، خوب باشندتوانند آنچگونه مي
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 يشمول براي عاشقان جوان و يك جامعهيك زوج به عنوان يك محرك و انگيزه جهان
در آن از بود و  اي در اين زمينه طراحي كردهمهرگان پرسشنامه. شدخوب ترويج مي

پرسشنامه . خواست كه در مورد همسر ايده آل خود پاسخ دهندزنان و مردان جوان مي
 سپس. اي معطوف به زنان غربي طراحي شده بودهالاتي دستكاري شده و كليشؤبا س

هاي مردان ها و پاسخشد و بعد عكسهاي آنها چاپ ميهاي زنان با عكساول جواب
آمدند ت نميسد هاي علمي و از طريق يك پيمايش بشيوهها به اين پاسخ. شدچاپ مي

 ياندركاران مجلهو هدف از گزارش آنها به صورت گزينشي، انعكاس نظرات دست
دست ه هاي تصنعي بآنچه از اين پاسخ. بود) هاي دولت پهلويو اولويت(مهرگان 

 كه داراي تناسب دروآمد معرفي اين نكته بود كه از هر دو جنس مرد و زن انتظار مي مي
رفت كه علاوه بر  متوسط بيشتر انتظار ميياز زنان شهري و طبقه. اندام و نظيف باشند

86 :همان (دپذير نيز باشندسلامتي، زيبا و م(.  
 بيداري زنان، به ندرت عكس زنان يقبل ار پروژهي آن دوره، ، ديگر مجلهاطلاعات
 عكس تعدادي 1932در سال . ي چاپ نكردكرد و هرگز عكسي از زنان ايرانرا چاپ مي

 زنان غربي در تهران به ايران آمده ياز زنان خارجي كه براي شركت در دومين كنگره
 1943بعد از عزيمت رضاشاه به تركيه و بازگشت وي به ايران در سال . بودند چاپ شد

كردند چاپ اي كه از ايران ملاقات ميهاي زن يك گروه تئاتر تركيههاي هنرپيشهعكس
 نيز كه حكومت كشف حجاب را تشويق 1936 تا 1935هاي  ساليحتي در فاصله. شد
هاي تبليغاتي نسبت به قبل تغيير چنداني هاي زنان در آگهيكرد استفاده از عكسمي

  .(Camron 2004: 84) نيافت
ش ها و مجلات مرتبط با آن نيز در ترويج فرهنگ زيبايي در ايران نقبرخي فمينيست

هاجر تربيت يك فمينيست قديمي و عضو انجمن زنان رضاشاه، حجاب را به . داشتند
هاي زنان را مانعي براي فعاليت ست و آننداعنوان آنتي تز لباس مدرن فاقد ارزش مي

  ). 86 :همان (كردهاي مختلف معرفي ميدر حوزه
آبادي ه دولتنام صديقه  كه توسط يك فمينيست ب نيزنام زبان زنان هيك مجله ب

) مثل عالم نسوان(اين مجله برخلاف مجلات قبلي . شد در اين قضايا دخيل بوداداره مي
در اين مجله، خوب بودن، سالم بودن . پرداختد نميهاي زيبايي و مخيلي به بحث
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شد، هدف از آنجايي كه اين مجله براي زنان و دختران جوان منتشر مي. شدتعريف مي
   .)88 :همان (كردزنان در تمام مسائل و امور اجتماعي تعريف ميخود را كمك به 

ي مجلات سهم يكساني در دهد همهبررسي نقش مطبوعات در اين دوره نشان مي
تري ي مهرگان نقش برجستهاين حوزه نداشتند و از ميان مطبوعات اشاره شده تنها مجله

  .پرداختندضايا ميي مجلات با احتياط بيشتري به اين قبقيه. داشته است
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   لوازم آرايشي- الف

 در مورد ايران آمارهاي رسمي زيادي در خصوص مصرف لوازم آرايشي وجود 
هايي كه تنها آمار موجود رسمي در اين خصوص مربوط است به هزينه .ندارد

با  1.كنندشي ميخانوارهاي شهري و روستايي به طور متوسط صرف خريد لوازم آراي
ط آمار قها در ميان خانوارهاي روستايي در اينجا ف عدم شيوع زياد اين هزينهبه توجه 

 در نمودارهاي .هاي لوازم آرايشي خانوارهاي شهري گزارش شده است مربوط به هزينه
 و نيز روند مصرف 2 هر خانوار شهري براي مصرف لوازم آرايشييزير متوسط هزينه
  :استآن گزارش شده 

  
  
  
  
  
  
  

                                                 
  .مركز آمار ايران استخراج شده است درآمد ي هزينهي آمار از اطلاعات مربوط به پرسشنامه ��
شيرپاك كن و تونر، رژ لب، مداد چشم، عطر و ادكلن، افترشيو، كرم پودر، :  اقلام آرايشي مورد پرسش عبارت بودند از  ��

  ...ريمل، پنكك و 



  

١�

 ����� ���	�
� :�
���� ���	� ���� ���� ��	
�� �� ����� ��	��  

91274

107453

149250

157685

0

20000

40000

60000

80000

100000

120000

140000

160000

�ل  
������
ر�

 �
������

ش 
رز

ا

83 84 85 86

���� ه���� ��ازم �را��� ه� ����ار ����ي در ������ي   83 �� 86���دار �

  
  

 ����� ���	�
! :�
���� ���	� "�#� $
%�  

�� ه���� �� ����ار ���ي ���اي 
��ازم 	را���� در    ���رو�!  ا��ا��� 

��ي 83 #� 86��

0
20000
40000
60000
80000

100000
120000
140000
160000
180000

83 84 85 86

�ل  
������

ر�
 �

������
ش 

رز
ا

  
  

 1386 تا 1383هاي  ساليدهند در فاصله گونه كه نمودارهاي فوق نيز نشان ميهمان
اساس آمار،   بر.با افزايش مصرف لوازم آرايش در ميان خانوارهاي شهري مواجه هستيم

 خانوار شهري وجود داشته كه با ضرب اين رقم در ارزش 12405584، 1385 1در سال

                                                 
  ها آمار تعداد خانوارها موردي بوده نه به صورت سرشماري كلي سالي براي بقيه-  �
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(  ميليارد تومان 2 رقمي حدود ريالي مصرف لوازم آرايشي براي سال مذكور
  .آيد كه رقم بسيار زيادي است  دست ميبه)  ريال1851533412000

د كه فروش محصولات آرايشي در ده نگاهي به آمار و ارقام و رشد آنها نشان مي
دهد كه به دليل قاچاقي بودن اكثر اين محصولات،  ايران تجارت پرسودي را تشكيل مي

هاي آرايشي بزرگ چند مليتي سود آنها عايد كشورهاي صادركننده و در نهايت شركت
دهد كه اقتصاد و زيبايي و يا پول و زيبايي پيوند  اين قضيه نشان مي. شود جهاني مي

در زير . اين ارتباط در خصوص جراحي زيبايي نيز صادق است. نزديكي با هم دارند
  .اندازيم نگاهي به آمار و ارقام اين نوع اعمال جراحي در ايران مي

  جراحي زيبايي   - ب

هاي   در يكي از بيمارستان1307ي امروزي آن سال ااولين جراحي زيبايي به معن
سال   80  جراحي پلاستيك در ايران حدودبا اين حساب از عمر. تهران انجام شد

هاي   خود مهجور بود، طي سالي هاي اوليه  اين نوع جراحي در سال اگرچه.گذرد مي
  ).1388 /25/9 :نيجام جم آنلا (آوري پيدا كرده است اخير رشد سرسام

بر اساس يك آمار . آماري رسمي در مورد جراحي زيبايي در ايران در دست نيست
 از .روند ي صورت مييباي زيغ جراحير تي زيرانيهزار ا 36 ش ازيساله ب هرغير رسمي، 
. هاي انجام شده زيبايي در ايران، جراحي زيبايي بيني در مقام اول قرار دارد ميان جراحي

بعد . ايران از نظر تعداد جراحي زيبايي بيني، در دنيا اول استبر اساس آمار غير رسمي، 
 هاي بعدي قرار دارند  انگلستان و تا حدي فرانسه در رديفاز ايران، كشورهاي امريكا،

  ).11/11/1386: همشهري آنلاين(
بايد به اين آمار . اين آمار و ارقام تقريبي، تنها موارد غير رسمي جراحي زيبايي بودند

و ارقام، افرادي را كه تمايل بدان دارند اما به دليل ترس از تبعات بدان مبادرت 
  . ز اضافه كردورزند را ني نمي
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. ر اشاره كردي زيكردهايتوان به رو ي ميشي فرهنگ مصرف لوازم آراينهيدر زم
 مصرف ياند اما قابل استفاده برا ي كليكردها در مورد مصرف به معناين روياگرچه ا
  :ز هستندي نيشيلوازم آرا

ن نظر است كه يكرد اول بر ايرو. رهنگ مصرف وجود داردكرد در مورد فيسه رو
باعث خود شود كه  يز مي تجويستيتاليد كاپي گسترش توليواسطه هفرهنگ مصرف ب

د و مصرف ي خريها براتي و ساي مصرفي به شكل كالاهايش انباشت فرهنگ ماديافزا
 در جوامع ي و مصرفي فراغتيهاتي روزافزون فعالين امر منجر به برجستگيا. است

 در ي فردي و آزادي برابري براي به عنوان ابزار ي شده است كه اگرچه توسط برخيغرب
ك يدئولوژياتغيير ت يش ظرفي افزاي براي ابزار آن راگري ديشود اما برخ ينظر گرفته م

 بهتر ين روابط اجتماعيگزي جايها  مجموعهيت از برخيجمع يمحدوديت اغواكنندهو 
 .(Butler 2008: 667) شود يدر نظر گرفته م

 يواسطههد، مصرف است كه بيك هدف تمام تولينظر اقتصاددانان كلاساگر از نقطه
برند، از  ميمت بالا يق گراني از كالاهايا د دامنهيق خريت خود را از طريآن افراد رضا

 يهاجاد فرصتين توسعه باعث اي، ايستمي قرن بيهاستي نئوماركسينقطه نظر برخ
 آن را يپا كرد كه ردين رويا. گردد مي شده ي مصرف كنترل شده و دستكاري برايدايز

 ر دعمدتاً دا كرد،ياش پيءشدگي شيهي لوكاچ از نظري وبر–توان در سنتز ماركس  مي
 مثال يبرا. افته استيمر و آدورنو، ماركوزه و لوفور بسط ي هوركهاهايهنوشت

 ي در حوزهيرد ابزار و خِييند كه همان منطق كالاالن استدلايمر و آدورنو بر ايهوركها
 اوقات فراغت، هنر و فرهنگ عموماً. استكردني ز مشاهده ي مصرف ني د در حوزهيتول

توان استدلال كرد كه  مين ين نقطه نظر، چنياز ا. شوند يلتر ميق صنعت فرهنگ فياز طر
 معنا كه ين است، بد شده1يا ارزش مبادلهيانباشت كالاها منجر به غلبه و سلطه

ن آازد كه در س ي را فراهم ميامكاني،  زندگيها جنبهي تمامي ابزاري ـ عقلانيمحاسبه

                                                 
1- Exchange - value 
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 شوند ميات يات مبدل به كميفي و كي فرهنگيها، سنتي اساسيهاتمام تفاوت
(Featherston 2008: 668).  

دن به ي رسي  لوكاچ و لوفور را برا1شدنييه كالاي كه نظريگريشمندان دي از اند
ن يلارد بر ايبودر. لارد استي كرده است ژان بودريريگيج آدورنو پي مشابه با نتايجينتا

 ي  جامعهيبرا. م استئ فعال در علاتغيير ي نظر است كه مصرف دربر دارنده
 علامت و كالا در ارتباط ، كه در آنجايي است، جايه محورين قضيخر اأ متيستيتاليكاپ

  .(Butler 2008: 667) جاد كنندي را ا2» كالا–علامت «د تا رنيگ يبا هم قرار م
به صورتي سيال ها  غات بدان معناست كه علامتيها و تبل ها در رسانه علامتتغيير

اشياي منتسب به خود هستند و به همين دليل براي استفاده از انواع  از يقادر به آزاد
 از ييزدا با قاعدهكننده اساساًي مصرفجامعه... اند در دسترسي معاشرتپيوندهاي

ي، بسيار متغير و رد و روابط اجتماعيگ مي به خود ي فرهنگي خصلتي اجتماعيزندگ
ها يسازهير و شبيد تصاويم و بازتولئش از حد علايد بيتول. گردند مي افتهي كمتر ساخت

ها   تودهشود كه در آن مي يتيشدن واقع يشناختييبايدار و زي پاييقدان معنافمنجر به 
ننده را يشوند كه ب مي يوسأنب و ناميب و غري عجهاي تقابلان يپا يان بيمسحور جر

  .(Featherston 2008: 669) دهد ميدار قرار ي پايك معناي يماورا

 محصول يشيتفاده از محصولات آراسد و ايل زنان به خريكرد تماين رويدر ا
ن يت در اي خلق جذابيمادها برام و نئ علاي فعالانهتغيير صنعت فرهنگ و ي طهلس

 مصرف زنان تحت ين معنا ذائقهيدر ا. ستي كاپيتاليستي ا از طريق نظام سلطهكالاها
زه ين كانالآ است و توسط صنعت فرهنگ وابسته به يدارهي نظام سرماتغييركنترل و 

   .ودش يم
ا را در ت حاصل از كالاهي است، رضايشناختشتر جامعهي بيكرديكرد دوم كه رويرو

 يك بازين كالاها در يبه ا  شدهيبند ساختي به لحاظ اجتماعيارتباط با دسترس
 داري پايها به تفاوتيت و منزلت بستگيدهد كه در آن رضا يحاصل جمع صفر قرار م

 است كه در آنها افراد از ي متفاوتيها وهيد بر شيكأكرد، تين رويدر ا. داردنمايشي و 

                                                 
1- commodification 
2- sign - commodity 
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 :Butler 2008) رنديگ ي بهره مي اجتماعيوندهايا پيزات ياكالاها به منظور خلق تم

هاي  و يا دستهن طبقاتي بي اجتماعيجاد فاصلهي اين معنا، مصرف برايدر ا. (667
رود و  يكار مه ب  مختلف جامعه)ي اجتماعي و نظاير آناعم از جنس و نژاد، طبقه(

 و يشي نمايشتر جنبهيبو ها و دستهن افراد طبقات يز بيجاد تماي است از ايشكل
و بوده و در ادامه به آنها اشاره يا بوردي كه مد نظر وبلن يزيآن چ. گذار دارد فاصله

  .خواهد شد
 ي مبادله-ق ارزشيد ممكن است كسب منزلت از طري هدف از خر، موارديدر برخ
ر به  مجبويمي و ثروتمندان قدنظام اشرافيت كه در آنها يژه در جوامعيوه بالا باشد، ب

)  مورد نظر وبلن» مصرف آشكار« مثال يبرا(د يض قدرت به ثروتمندان جديتفو
 1يي، منزلت كالاي قبلينكه كالايتواند اتفاق افتد و آن ا ميز ي نيمقابلت يوضع. اند ه شد

 ييممكن است ارزش كالانيز ده ياء به ارث رسيا و اشيهدا. دهد ميخود را از دست 
ا ين معنا كه فروختن آنها و يدر ا. ( شوند2متيق ست بدهند و بيخود را از د

چرا كه آنها نماد روابط )  بد در نظر گرفته شوديلي خيك ذائقهي به آنها يگذار متيق
مثل [داشتني را دارند مورد افراد دوستختن خاطرات در يت برانگياند و ظرفي قويفرد

 ييايا اشي ي هنرياي اش].ازدس اي قديمي كه خاطرات خانوادگي افراد را متبلور ميخانه
از نيز  دارند ين خاصي نمادي كه پشتوانهييا آنهايشوند و  ميد ي تولي مراسماتيكه برا

. مانند مي ني باقي طولاني به مدتيينكه در منزلت كالايا ايشوند و  ميمبادله كنار گذاشته 
 قيمتشان معنوي ي ندارند بلكهمت ماديق[مت بودن آنها يق آنها و بي به يفقدان دسترس

 در .(Featherston 2008: 670) شود ميت آنها يمت و مطلوبيش قي باعث افزا]است
اما به لحاظ معنوي » قيمت بي«چنين حالاتي نگه داشتن اين كالاها كه به لحاظ مادي 

  . شوندآور تلقي ميهستند منزلت» ذي قيمت«
 كالاها ييها ه و به چه شيوهي اينكه چگوننهي در زم3شرووديو، داگلاس و ايكار بورد

كنند حائز ارزش و  مي و به عنوان عاملان ارتباط عمل ي اجتماعيها جاد تفاوتي ايبرا
م خطوط ي ترسيد دارند كه كالاها برايكأن نكته تيشروود بر ايداگلاس و ا .ت استياهم

                                                 
1- Commodity status 
2- Priceless 
3- Douglas & Isherwood  
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تنها تا ن استدلال، لذت ما از كالاها، يبا ا. شوندمي يردارب بهرهين روابط اجتماعيب
 به استفاده  لذت آنها اساساًي آنها ربط دارد و قسمت عمدهيكيزي به مصرف فيحدود

  ).671: همان (ارتباط دارد) هاكنندهمشخص (1از آنها به عنوان نشانگرها
ي  بورديو نيز معتقد است كه ذائقه، مصرف و ترجيحات سبك زندگي دربردارنده

ها، ترجيحات مصرف و  ي خاصي از ذائقهمجموعه. آميز هستندهايي تبعيضقضاوت
يك عامل . اند ي خاصي در ارتباطاعمال مرتبط با سبك زندگي با شغل خاص و طبقه

مهم تأثيرگذار بر استفاده از كالاهاي نشانگر در جوامع كاپيتاليستي آن است كه نرخ 
ي كالاها«توليد كالاهاي جديد دلالت بر آن دارد كه ستيز براي به دست آوردن 

  -كنند هاي بالاي جامعه تعريف مي كالاهايي كه منزلت اجتماعي را در كرانه- 2»موقعيتي
گذاري در در اين ستيز، افرادي كه در سطوح بالاترند مجبور به سرمايه. امري نسبي است
در . ي اجتماعي اصلي را دوباره ايجاد كنندهستند تا فاصله) اطلاعاتي(كالاهاي جديد 

شناخت كالاهاي خوب، ارزش اجتماعي و : شود  شناخت مهم تلقي ميايچنين زمينه
هاي مشتاقي اين مورد به ويژه در مورد گروه. ي استفاده از آنهافرهنگي آنها و نحوه

 خاصي را براي مصرف و پرورش يك سبك زندگي  صادق است كه سبك يادگيري
ي ي كارگر جديد و طبقهقهي متوسط جديد، طبهايي مثل طبقهبراي گروه. كنند اتخاذ مي

هاي راديويي و تلويزيوني ها، برنامهها، كتاب ثروتمند يا بالاي جديد، مجلات، روزنامه
ي مديريت دارايي، مرتبط با فرهنگ مصرفي كه بر پيشرفت، توسعه، تغيير خود و نحوه
دي كنند، اهميت زيا روابط و جاه طلبي، نحوه ايجاد يك سبك زندگي شايسته تأكيد مي

   .(Featherston 2008: 672)دارد 
شود كه بين دو گزينه يكي را  در بطن فرهنگ معاصر، از زنان و مردان خواسته نمي

در چنين فضايي، پوشش افراد و . انتخاب كنند بلكه بايد هر دو گزينه را تلفيق كنند
لت طبقاتي شان به عنوان ابزارهايي ارتباطي و به عنوان نمادهايي از منز كالاهاي مصرفي

 3در اين معنا، در بطن فرهنگ مصرفي هنوز اقتصادي منزلتي. شوند در نظر گرفته مي
اي گذاري قابل ملاحظهجاري و ساري است كه در آن كالاهاي كمياب نيازمند سرمايه

                                                 
1-  Markers ... يا نشانگرهاي طبقه و منزلت و   

2- Positional goods 
3- Status economy 
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چنان كالاهايي . در زمان، پول و شناخت براي كسب و نگهداري مناسب آن است
بندي منزلت حاملان آنها تلقي و استفاده شوند  اي طبقهتوانند به عنوان ابزاري بر مي

  ).679: همان(
 است كه در ياها و آمالي مصرف، رويت عاطفيال در مورد رضاؤكرد سوم، سيدر رو

 كه به ي مصرف خاصيهاتيز سايشود و ن ي متقديس مصرف كننده ي فرهنگ1تصور
: همان (آورند يراهم م في شناختييبايت زي و رضايم بدنيجان مستقي متنوع هيصورت
667( .  

توان به عنوان مثال به نقشي كه تر فهميده شود ميبراي اينكه اين مطلب عميق
هاي بزرگ در جلب اين رضايت و ايجاد هيجان دارند اشاره ها و فروشگاهنمايشگاه

ي به عنوان بازارهاي محل: اندها، در جوامع معاصر، نقشي دوگانه ايفا كردهنمايشگاه. كرد
ي كالاها هستند بلكه  هايي براي مبادلهآنها نه تنها سايت. هاي رضايتو به عنوان سايت

هاي مختلف جهان در رنگ و عجيب و غريب از بخشهاي نمايش كالاهاي خوشمكان
هايي ها تصويري تماشايي، مجاورتي شهر، نمايشگاههمانند تجربه. فضايي شاد هستند

و مرزهايي به هم ريخته و عجيب و غريب به نمايش متقابل و متضاد، نامأنوس، 
هاي بدني و احساسي را به عنوان بخشي از فرآيندهاي  براي افرادي كه كنترل. گذارند مي

نظم هاي بيي متوسط، مكاندهند، به ويژه براي افراد طبقه مدنيت جلوه و بسط مي
راي جذابيت، اشتياق و ها و سواحل منبعي بها، شهر، حاشيهي مثل فروشگاهافرهنگي

  .(Featherston 2008: 675)احساس غرابت است 
ها و بازارهاي مسقف جديد كه در پاريس ظاهر شدند  فروشگاه2از نظر والتر بنجامين

و به تبع آن در ساير شهرهاي بزرگ، از اواسط قرن نوزده به بعد، گسترش يافتند، به 
مناظر باشكوه و وسيع كالاها به عنوان . دند بو3ي دنياهاي رويا كنندهصورتي مؤثر تداعي

اي بود كه تداعي  ي مدرنيستي و كاپيتاليستي منبع تصويرهاي رؤياييبخشي از انگيزه
ي در چنين فضايي، زندگي روزمره. خواند  را فرا مي4فراموش شدهمعاني و توهمات نيمه

  .(Featherston 2008: 676)گيرند  شناختي به خود ميشهرهاي بزرگ رنگ زيبايي

                                                 
1- imagery 
2- Walter Benjamin 
3- dream worlds 
4- half- forgotten illusions 
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ترين كاربردهاي اصطلاح يكي از قديمي: گويد ريموند ويليامز در اين راستا مي
از »  ....تخريب، هدر دادن، بيهوده تلف كردن، خالي كردن « است از  عبارت1مصرف

جايي و تحول مفهوم فرهنگ به عنوان تلف كردن، اين نقطه نظر بايد به تداوم، جابه
 از اقتصاد كلان و توليد 2در اين معناست كه مفهوم باتايله. نيمولخرجي و افراط توجه ك

براي كنترل مؤثر رشد و . اقتصادي نبايد به كميابي بلكه بايد با افراط مرتبط شود
مديريت مازاد تنها راه حل عبارت است از تخريب يا ولخرجي و افراط كه در شكل 

ها،  امر از طريق هدايا، جشناين. يابدها، دين، هنر، جنگ، و مرگ تبلور ميبازي
 :Featherston 2008)شود  ها و مصرف آشكار انجام ميهاي مصرف، كارناوالتورنمنت

مصرف در اين معنا شكلي است از خالي كردن و هدردادني كه در نهايت به . (674
نفسه نمادي است از پس مصرف في. شود كننده منجر ميرضايت و شادماني مصرف

ها يا هنر  هايي مثل مصرف در بازيكننده كه ممكن است در شكلرفرضايت براي مص
  . و يا نظاير آن نمود پيدا كند

. بر اساس اين رويكرد مصرف براي زنان رضايت و شادماني به همراه دارد
هاي مرتبط با مصرف نيز فضايي هستند براي هيجان و احساس ها و نمايشگاه فروشگاه
رويكرد با افراطي كه توأم با لذت و رضايت است معنا خريد و مصرف در اين . رضايت
  .كند پيدا مي
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 گذشته، بحث جراحي زيبايي در كنار تغييرات در بدن و اعمال يدو دههدر حداقل 
زيبايي براي نويسندگاني كه نگران وضعيت و استثمار زنان و استقلال بيماران هستند 

 مخاطراتگذاران هر دو به انديشمندان و قانون .ض بوده استآفرين و غام ئلهمس
ها مخاطرات براي فمينيست. اندالعمل نشان دادهجراحي زيبايي توسط زنان عكس
شان براي اين گيريشوند كه زنان در حين تصميمجراحي زيبايي زماني برجسته مي

                                                 
1-Consumption .)در زبان انگليسي مد نظر است(   

2- Bataille 
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 در اين .(Latham 2008: 440) شوندمواجه مياجتماعي عمل با فشارهاي فرهنگي و 
 ي كه براي فرهنگيا شهيشود كه از ر ي در نظر گرفته م1 منفعليا بدن اغلب واسطه معنا،

  .(Butler 2008: 205) ابدي ين ميشود تع ي در نظر گرفته ميبدن خارج
ويژه از فرهنگي انتقاد ه برخي از آنها ب. اند ها عموماً مخالف جراحي زيباييفمينيست

نام زيبايي در معرض جراحي ه كند تا خود را ب آن زنان را تشويق ميكنند كه اثراتمي
 :Latham 2008) بينندپذير ميقرار دهند و جراحي زيبايي را براي زنان بسيار آسيب

سوزان : ند ازان منتقدين فمينيست جراحي زيبايي عبارتيترچهار نفر از سرشناس (437
اينها در واقع . 5 و ويويان سوبچاك4ن، كاترين پاولي مورگا3، كتي ديويس2بوردو

  . (Jones & Heyes 2009: 2) اند  جراحي زيباييي هاي حوزهكلاسيك
 بر اين تر داشته ورغم انتقاد كلي به جراحي زيبايي ديدگاهي معتدل عليبرخي ديگر

اند كه بيماران جراحي زيبايي قادر به بروز عامليت و عقلانيت و خود كنترلي بر استدلال
  .شان هستندهاي معالجهصميمت
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 پزشكي، پزشكي شدن تصميم در ي مخالف بر ماهيت پدرسالارانهيهافمينيست
برخي . كنند كيد ميأها و حمايت قانوني از اين پزشكان تمورد سلامتي، قدرت كلينيكي

هاي  تطابق با آرمانمنتقدين فمينيست بر اثرات فشارهاي فرهنگي نظامدار بر زنان براي
آنها از فرهنگ غالبي كه حاوي فشار . كنند كيد ميأي از زيبايي تاجنسيتي كليشه

توانايي كنترل  زنان بر در پدرسالاري و پزشكي شده است و باعث ايجاد محدوديت 
 ندانفسه مخالفشود انتقاد كرده و در نتيجه با جراحي زيبايي فيهايشان ميبدن

(Latham 2008: 441) .  

                                                 
1- passive medium 
2- Susan Bordo 
3- Kathy Davis 
4- Kathryn Pauley Morgan 
5- Vivian Sobchack 
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 و 1 فرهنگيهاييمخدره، زنان به عنوان ييباي زين جراحي فمينيستي مخالفيدر نظريه
 & Jones) شوند نظامي گرسنه براي سود و كنترل در نظر گرفته ميي تحت سلطه

Heyes 2009: 7) . ادبيات موجود فمينيستي در مورد جراحي زيبايي بر استانداردهاي
هايي را مد نظر قرار  تلاش زنان بر تطابق با چنان آرمانايي تمركز كرده ويباجتماعي ز

شوند كه  پذير مي ها و ديگر نهادهاي اجتماعي طوري جامعهزنان از طريق رسانه. اند داده
زنان تحت آرمان زيبايي هژمونيك هر نوع علايمي را كه از . »شكلي خاص برسند«به 

  . (Song 2003: 6) كنند اين استانداردها تخطي كنند دروني مي
 را در چارچوب ييبايعمال ز دارند اَيها با استفاده از مباحث فوكو، سعستينيفم

 زنان يريدرگ. ل كننديه و تحلي تجزي فرهنگ غربي و هنجاري علمي گفتمانيهاميرژ
 ،استيي مطيع و رام هاد بدني از تولير شكل بدن، بخشييدر اعمال مرتبط با بهبود و تغ

  .(Davis 2003: 79) 2نكه اندازه شوندي ايدن زنان برايبريا 
كند ، از پزشكاني انتقاد ميييباي زي جراحهاي منتقدفمينيست از يك ين مورگانيكاتر

كنند و از تكنولوژي به عنوان  نرمال را به عنوان غيرنرمال تعريف مييكه فيزيك زنانه
م ريخته، مريض يا ه هههاي نرمال بدن زنان را ببرند و شكلعاملي براي اصلاح نام مي

  .(Latham 2008: 443)د دانن بيمار توصيف كرده و جراحي را راه حل آن مي
 انتخابي كه زنان در استفاده از جراحي زيبايي :ن استدلال كرده استيمورگان چن

شود بلكه در عوض باعث وابستگي   كامل نمييدهند منجر به استقلال زنانه انجام مي
پس براي تمام زنان . شود كه اغلب مرد هستند راحان زيبايي ميآنها به متخصصين و ج

جذابيت : م پيوسته اجبار تعريف مي شود  هبه عنوان زن، موفقيت بر حسب الگوهاي به
 يكنندهالگوهايي كه تعيين. گرايي اجبارياجباري، مادر بودن اجباري، و غير همجنس

توان از طريق بيوتكنولوژي و ر را مياين اجبا. اهداف مشروع جذابيت و مادر بودن باشد
ي مستحكم و صريحي بين  ساندرا هاردينگ نيز مدعي رابطه.)همان(د جراحي ايجاد كر

به نظر وي روابط اجتماعي مادري زنان، . مادري زنان و نهادهاي سلطه است
  ).110: 1385اعزازي (هاي سركوب است ي شكلي مادي همهترين زمينه اساسي

                                                 
1- Cultural dopes 
2- Cut women down to size 
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ن عوامل يتر از مهميكيت را به عنوان ي جنسي نيز اجتماعيگراساخت سم برينيفم
 زنانه و قدرت ييباي فرهنگ زيهاآل دهي تطابق با اي برايكيزي فيهار بدنييدر تغ
، ي و مادي فرهنگييهاها را در جهان بدنيستينيدگاه فميد. رديگ ي در نظر ميعضلان

ن و هم ي نماديك زمان هم معنايها در ن معنا كه آنيداند بد ي مي اجتماعيبرساخته
 يهاش از قضاوتي بيزي در مورد بدن، چي فرهنگيهاقضاوت.  دارنديكيزي فييمعنا

ك ي كه بدن يزمان. ز هستندي ني اخلاقييهاآنها قضاوت.  صرف هستنديشناختييبايز
ت ج است، آن فرد ممكن است فاقد منزلي رايفرد در تناقض با وزن، قد و شكل اجتماع

ممكن است اعضاي يك گروه اجتماعي به خلاصه، . ز در نظر گرفته شوديو كنترل ن
 متفاوت، ي اندازه، شكل، وزن و عضلهيه افراد داراي و تنبيده قضاوت، پاداشي واسطه

ه ي و شبمقبول ي به لحاظ اجتماعييهاگر را قانع و مجبور كنند كه بدنيهمد
ن ي چني اجتماعييگراساخت  بريستيني فميهينظر .(Jones & Heyes 2009: 7)بسازند

 و اعمال و نظام يدئولوژيها همه محصول ا بدني آرمانيهاپيكند كه ت ياستدلال م
  . هستنديتي جامعه جنسيقشربند
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م كه در واقع يكي از نيجالب است بداقبل از شروع به بحث فمينيسم ليبرال 
 زيبايي، ي و يكي از اولين جراحان در زمينه1920 ير دههپيشگامان جراحي پلاستيك د

  .(Latham 2008: 448) فعال فمينيست فرانسوي دكتر سوزان نوئل بود
تر اتخاذ  معتدليكرديها روستينين دسته از فميم ايز گفتيگونه كه قبلا ناما همان

يبايي زنان به  در جراحي زكنند كههاي ليبرال چنين استدلال ميفمينيست. اندكرده
هاي فردي در مقابل فشارهاي فرهنگي پدرسالارانه مقاومت بهتري ي انتخابواسطه

آورند سخن به ميان ها از عامليت افرادي كه به جراحي زيبايي روي مي ليبرال.كنند مي
 Latham)دانند  اي از كنترل بر خود و استقلال و انتخاب فردي ميرا نشانهآورده و آن

2008: 441). 

اند، اين   كه در پي جراحيي خود افراديها، حتستينين دسته از فمي از نظر ا
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هاي پزشكي را به عنوان راهي براي بسط انتخاب بيماران توصيف كرده و آنها را  رويه
 ين مبنا، جراحي زيبايي رابطهيبر ا. )443 :همان (دانند ها نميپرخطرتر از ساير جراحي

توان بر مبناي نياز پزشكي فيزيكي چرا كه آن را نمي:  داردشناسياي با روانپيچيده
 & Jones)را بايد در رابطه با تمايلات خود بيمار توجيه كرد  صرِف توجيه كرد بلكه آن

Heyes 2009: 5) .اي بين ظاهر خوب و احساس خوب داشتن وجود دارد چرا كه رابطه 
(Camron 2004: 80).  

اند كه تلاش دارد ي ليبرال رويكردي را پيشنهاد كردهها تعداد بيشماري از فمينيست
توانند به ها مي كنند كه اين تصميماين انتخاب را درك كند و به اين نكته اشاره مي

رو آنها عامليت  از اين. صورتي مستقل توسط بيماران جراحي زيبايي اتخاذ شوند
اي حاكميت بر خود و نيز توان بيماران بر: كنندبيماران جراحي زيبايي را برجسته مي

  .(Latham 2008: 444) هاي درماني خودمدير تصميم
اند اما   توسط زنان انتقاد كردهييباي زيبرال از جراحي ليهاستينين اگرچه فميبنابرا

ز در نظر يك عامل را ني قدرت انتخاب زنان به عنوان ييباي زيدر اقدام به جراح
 ي به جراحي فرهنگيمكن است تحت فشارهان اساس اگرچه زنان ميبر ا. رنديگ يم
 آنان ي و مبارزهيت بخشينيت، عي از رضاين اقدام حسياورند اما در اي بيور ييبايز

  . ز توجه نموديها بدانها نليد در تحلي كنترل بدنشان است كه بايبرا
ديويس جراحي زيبايي را نه تنها براي  .پردازان استهين نوع نظريس از ايوي ديكت
در نظر تحقير   وزداييرا ابزاري براي توان داند بلكه آنمتي زنان خطرناك ميسلا
ز ين حال به اين نكته نياما كتي ديويس در ع. (Jones & Heyes 2009: 7)گيرد  مي

كنند هاي خود را با الگوهاي فرهنگ غربي همنوا مياشاره كرده است اگرچه زنان بدن
در چنين شرايطي است كه . بخشنديز عينيت ميهاي خود را ناما در اين ميان بدن

هايشان تحت عمل جراحي دهند كه بدنتوان درك كرد چرا زنان اين اجازه را مي مي
هاي بخشي آنان به بدن زنان از جراحي زيبايي نشانگر فعليتياستفاده. زيبايي قرار گيرد

 فمينيستي در يز نظريهديويس ا. خود و تنازع آنها براي ورود و نيز كنترل بدنشان است
گيرد، انتقاد فرهنگي در نظر ميمخدره مورد استثمار صفت زيبايي كه زنان را به عنوان 

 زنان و پزشكان يبارهر خود ديق پزشكيس در تحقيويد. (Latham 2008: 444) كندمي
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ابم كه يجه را بين نتيمن انتظار داشتم ا«: ديگو يدو م نيل قدرت در تعامل ايو تحل
اما با كمال تعجب ... كنند  يف ميد مثلشان را تضعي زنان بر توليشكان كنترل و سلطهپز
» رخواهانه بوده استيد دوستانه و خي مرد بدون ترديافتم كه رفتار پزشكان عموميدر
  ).196: 1387ي اعزاز(

از نظر بوردو .  است1 سوزان بوردوييباي زي جراحهاي منتقد ليبرالديگر فمينيستاز 
هاي خود روي بياورند و ن ممكن است به ورزش و رژيم غذايي براي مديريت بدنزنا

كند كه بوردو استدلال مي. نمودهايي فرهنگي از شكل زنانه مطلوب برسندبه رو  از اين
توان روي طيفي ديد كه در آن فشارهاي فرهنگي به لحاظ تاريخي چنين اعمالي را مي

توان به اين نكته   با بسط اين قضيه مي.ست اباعث آسيب روحي و جسمي زنان شده
رسيد كه جراحي زيبايي ممكن است شكل ديگري از مكانيسم فرهنگي براي ايجاد 

به آنها توسط زنان باشد كه به ) آگاهانهخودآگاهانه يا نيمه(نمودهايي از شكل زنانه 
ه  فروختمعرف شكل زنان، نرمال استعنوان ابزاري براي رسيدن به تصويري كه 

  .)442: همان (شود مي
زنان خطر و درد را .  فرهنگي نيستنديمخدره معتقد است كه افراد لزوماً بوردو
انتخاب . كند مي مصونكنند تا به قدرتي برسند كه آنها را در هر جاي ديگريتحمل مي

. دهدكنندگي مي تغيير شكل بدن به آنها حداقل ميزان متوسطي از خودتعيينينحوه
  .)445: همان (كند كه خود، هويت خود را انتخاب كرده است احساس ميچنين زني

 توسط زنان ييباي زيبرال منتقد جراحي ليهاستيني فميز جزء دستهيدبرا گيلمن ن
 از منابع مهم  مورد استفاده در يكي 2 گيلمنييباي زيجراح يخ فرهنگيتاركتاب . است
صنايع زيبايي و تناسب اندام را به منظور  زنان از ي لمن استفادهيگ.  استييباي زيجراح

كند كه چگونه زنان، براي رسيدن به هويت فردي بررسي كرده و به اين نكته اشاره مي
 :Latham 2008) آورند دست ميه  حسي از قوي بودن و قدرتمندي ب ژيمنازيوممثال در

446).  

                                                 
1- Suzan Bordo 

:عنوان كامل كتاب  -2   

Debra Gilman, Making the body beautiful: Cultural History of Aesthetic Surgery, Princeton 
University Press,1999 
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هاي رو تحليل اي است و از اين رشته موضوعي چنديش و جراحي، آراييبايز
شناسان، جامعه. اي بهره گيرنداي از رويكردهاي بين رشتهفمينيستي بايد از گونه

پردازان مطالعات فرهنگي، اي و فيلم، نظريه پردازان مطالعات رسانهفيلسوفان، نظريه
كه با اين ها هستند شناسان و متخصصين علوم انساني پزشكي از جمله اين رشتهمردم

  .(Jones & Heyes 2009)ند اموضوع مرتبط
 يد كالبد شكافي زنان بايها ها و سائقه زهيش هم انگي و آراييباي زيل جراحيدر تحل

ست  ات آني حائز اهميالبته نكته. شوند يني جامعه بازبيشوند و هم ساختارها و نهادها
 جامعه ينگ با ساختارها و نهادها زنان در ارتباط متقابل و تنگاتيها زهيق و انگيكه سلا

ن خط يا. رنديگ يد آنها شكل مير و فشار شديثأ تحت تياريقرار دارند و در موارد بس
ر بدن يي تغي جامعه بر زنان براياند و از فشارها ها دنبال كردهستيني از فمير را برخيس

 يها و نهادها مردسالارانه حاكم بر ساختاريهاط و درخواستي انطباق با شرايخود برا
 حاكم بر يتيدار جنسي پا از روابط نسبتاًيرو بخش نياز ا. آورند يان ميجامعه سخن به م

 وارد ي و اجتماعياند به زنان فشار فرهنگ  شدهي مردسالارانه طراحييربنايجامعه كه با ز
 جامعه خواه به ينهادها. ر دهندييكنند تا ظاهر و بدن خود را در جهت آن روابط تغ يم

دهند و  يط خود تحت فشار قرار مي، زنان را به انطباق با شرايا انفعاليورت فعال ص
رند ي قرار بگين جوامعينچ ي و نهادي كه تحت استلزامات ساختاري است افراديعيطب

 رنديد طرد را بپذيا بايپس زنان .  خواهند شديو مطابق با آنها عمل نكنند طرد و منزو
ا انعطاف خود را در قبال آنها ي را بپردازند ين استلزاماتين تاوان مقاومت در برابر چيا

  .نشان دهند
شود ي ديگري كه معمولاً در مطالعات مربوط به آرايش و زيبايي غفلت مينكته

در فازهاي . توجه به تغييرات اين مفاهيم و ورود آنها به فازهاي جديد اجتماعي است
چنانچه . م طبقه نيز توجه اساسي شودجديد علاوه بر توجه به جنسيت بايد به مفهو

الاصل به  خود نشان داده است كه زنان آمريكايي آسيايييجولي هي سونگ در مطالعه
دلايل متعددي كه بر هژموني غربي، طبقه و مناسك گذر مبتني هستند به اعمال جراحي 
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بايي هاي جراحي زيدهد دلالت وي نشان ميي مطالعهينتيجه .زنندزيبايي دست مي
هاي جنسيتي و ظاهر هژموني شده است و بايد از عوامل ت مربوط به نقشافراتر از ادبي

  .(Song 2003: 1) ديگري مثل فرهنگ و طبقه نيز براي تبيين اين پديده بهره جست
اي كه اين ي زنانگي است به گونهي ديگر مغفول در اين مفاهيم، سلطههمچنين نكته

اين در . شود به دو جنس فقط به جنس زن مربوط ميمفاهيم اغلب به جاي توجه 
صورتي است كه برخي آمارها و ارقام حكايت از تغيير مصرف موارد مربوط به زيبايي و 

ي خود حائز توجه بوده و جاي تأمل روندي كه به نوبه. جراحي از زنان به مردان دارد
توان براي تبيين اين  ود ميهاي موجگونه سؤال كرد كه آيا از تحليلتوان اين دارد و مي

البته شايد . پديده بهره گرفت و يا اينكه نياز به رويكردهاي ديگري در اين زمينه است
د يكأترويكردهاي مربوط به فرهنگ مصرف در اين زمينه نيز كارآمد باشند و بهتر است 

رد تا توجه صرف به مصرف به يفزون فرهنگ مصرف صورت گاوع روزي بر شيشتريب
 معتقدند كه يل برخين دليبه هم. ديدار و منتج از خودتول هئلر مسي غيا دهي پدعنوان

. ل شده استي تبديستيتالي نظام كاپي برايگر، به ابزاريم دير مفاهيز مثل ساي نييبايز
 گرانيهنسن و د( به انحصار ثروتمندان درآمده است ييبايگر معتقدند زي دي برخيحت

1386 :64.(  
بسيار بدبينانه باشد كه همه چيز را بخواهيم در انحصار كاپيتاليسم شايد اين ديدگاه، 

كند نه دستور اين  به اعتقاد برخي اين جامعه است كه هنجار زيبايي را تعيين مي. ببينيم
 اما در هر حال سؤال مهم اين است آيا در پس اين ).70: همان(فرد يا آن گروه 

تري ندارد؟ به عبارت ديگر آيا بازيگردان همداري نقش مكنندگي سرمايه و سرمايه تعيين
آيا اين ظرفيت اساسي سرمايه . داري نيستاصلي اين هنجارها، در پس پرده، سرمايه

- براي خروج از بحران نيست كه به حوزه1هاي مختلف اجتماعيبراي گردش در حوزه

ي زنان و در وهلهي بدن و تغييرات بدني و زيبايي تغيير مسير داده و در اين راستا ابتدا 
اين مقاله در پي اين بود كه . بعد هم زنان و هم مردان را هدف خود قرار داده است

ي معاصر پيوند نشان دهد پيوند بين اقتصاد و زيبايي و يا پول و زيبايي در جامعه
محكم، تغيير داده شده و ايدئولوژيكي است و اگرچه خواست خود زنان و عامليت آنان 

                                                 
   برداشت از مفهوم هاروي-� 
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أثير دارد ولي اين عامليت تحت نفوذ بسيار زياد ساختار از قبل طراحي شده نيز در آن ت
زنان چيزي را كه «به عبارت ديگر، . داري استو دائماً در حال تداوم سرمايه

  ).97: همان(» خواهند خواهند، مي نمي
در رقابت براي شوهريابي و امنيت اقتصادي، آرايش لازم «: گويد   جين مورگان مي

ولي از بن يك دشواري اقتصادي ] آرايش[ اگرچه اين يك مكر زنانه است ....است
هاي زنان علاوه بر اينكه اي از تلاشبه عبارت ديگر بخش عمده). 91: همان(» است

محصول تبليغات تجاري است و براي فروش بيشتر است، گاهي اوقات براي رقابت 
ر بازار رقابتي سكس كه نمايانگر از نظر مورگان د. اقتصادي و كاريابي نيز لازم است

داري است، زنان بايد براي امنيت اقتصادي خود رقابت كنند خواه به ي سرمايهجامعه
ما زير فشار اجتماعي . پس آرايش خواست زنان نيست. شكل كاريابي يا شوهريابي

زنان به كار بردن لوازم آرايش خوب و لازم است چون به .  را به كار ببريمبايستي آن مي
در اينجا گزينش آزاد . رساند و حق ماست كه از آن بهره بگيريم براي زيبا شدن ياري مي

اند، به نام گزينش آزاد از  يا حق به كار بردن لوازم آرايش با فشار اجتماعي با هم آمده
  ).98: همان(فشار اجتماعي پشتيباني كردن چيزي است كه در آن تناقض وجود دارد 

هاي زنان و هم به گذاران فرهنگي بايد هم به خواستق، سياستعطف به مباحث فو
طور كه در رويكرد همان. هاي جامعه در خصوص زيبايي توجه داشته باشندخواست

سوم مربوط به فرهنگ مصرف نيز اشاره كرديم، بسياري از زنان از مصرف به معناي اعم 
گرايي را كه حاصل تعامل نظام  توان اين مصرفريزي فرهنگي ميبا برنامه. برندلذت مي

گرايي و خواست خود زنان است به مسيري صحيح داري براي تبليغ مصرفسرمايه
گونه كه گفتيم بسياري از مبادي ورودي لوازم آرايشي علاوه بر اين همان. هدايت كرد

توان از سود هنگفتي كه با كنترل مرزها مي. تحت كنترل افراد قاچاقچي و سودجوست
  .شود جلوگيري كردهاي بزرگ سرازير ميداري جهاني و شركت ب سرمايهبه جي

پذير فرهنگي اما حتي با بستن مرزهاي خاكي، اگر مرزهاي فرهنگي و عناصر خلل
اصلاح نشوند، هنوز تقاضا براي ورود محصولات و لوازم آرايشي وجود خواهد داشت 

هاي پس بايد حفره. چيانتر شدن قاچاقو اين تقاضا كششي خواهد بود براي فعال
  .فرهنگي مرتبط شناسايي و با عناصر فرهنگي و تفكرات مفيد پر شوند
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هايي فرهنگي اي ديگر در خصوص تعريف زيبايي در جامعه نيز تلاشاما از زاويه
هاي اجتماعي و ملاكي صورت گيرد تا زيبايي مادي و ظاهري صرِف مبناي قضاوت

تعاريف زيبايي امروزين اغلب جوامع تحت تاثير . شوندها در نظر گرفته نبراي پذيرش
بايد از نفوذ صنعت فرهنگ . هاي غربي و آمريكايي استو سلطه استاندارهاي رسانه

. جلوگيري كرد و استانداردهاي زيبايي را در جامعه با مهندسي فرهنگي بازتعريف نمود
هاي فرهنگي و اجتماعي هي فرهنگي قوي داشته باشند و حفراستانداردهايي كه پشتوانه
  .در آنها به حداقل برسند
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