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  جمعي كاربرد موسيقي در راديو كنش

  *دكتر حسن خجسته

  چكيده

 حاضر كه با هدف مطالعه و شناخت اصول و مباني كنش جمعي كاربري موسـيقي در                 در پژوهش 
 به عنوان يـك    اين مقوله اشاره به پيچيدگي درك ماهيت موسيقي، از        با   راديو صورت گرفته است،   

بر موسيقي ناپذيري   اجتناب ثيرأ كه تغيير و تحولات اجتماعي ت      است چنان ده  شپديده اجتماعي ياد    
  .ردگذا به جا مي

، مبني بر اينكه تنها با تغيير يك         پس از ارائه تعريفي از كنش جمعي كاربري موسيقي         ،در ادامه 
كننـدگان    تهيـه توان تغيير پايداري در نوع موسيقي ايجاد كرد، تأكيـد شـده اسـت كـه        عنصر نمي 

عات  افزايش اطلا و با پژوهش،هاي موسيقيايي در راديو هستند راديويي كه كنشگران اصلي فعاليت
فلسفه موسيقي سنتي و غربـي، توليدكننـدگان اصـلي موسـيقي     هاي گوناگوني چون  خود در زمينه 

چگونگي استفاده از انواع موسيقي در قالب چهـار         در خصوص   سنتي و غربي، درك بيش از پيش        
هـاي شـرعي در زمينـه اسـتفاده از            محـدوديت  در نظر گرفتن  كارويژه اصلي موسيقي در راديو و       

 ،)هـاي راديـويي    شنوندگان برنامه ( ن خود اضمن احترام به مخاطب       رسانه جمعي راديو،   موسيقي در 
  . را ارتقا بخشندنسليقه موسيقايي خود و آنا

ل شـدن بـين     ئتفكيك قا كه با    استمباحث اين مقاله    ديگر   از   ،بحث حرمت و حليت موسيقي    
يت را لهو بودن يـا نبـودن        هاي تشخيص حرمت يا حل     ترين ملاك   يكي از عمده   ،»غنا«و  » موسيقي«

  .كند بودن را غافل شدن از ياد خدا ذكر مي  و مراد از لهوشمرد ميموسيقي يا غنا 
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  مقدمه

.  اسـت اي بر هر يك از آن دو داشـته  و گسترده  تأثير متقابل    ،پيوند ميان راديو و موسيقي    
هـاي مطالعـاتي گونـاگون       اي در حوزه   رشته   مطالعات نظري و ميان    اندك بودن أسفانه  مت
و نيـز   ...) شناسي، مطالعـات فرهنگـي و        شناسي، روان  نظير فلسفه هنر، موسيقي، جامعه    (

 شـناخت   ،مراكز پژوهشي نهادهاي مرتبط با بحث موسيقي در ايران موجب شـده اسـت             
ها   اغلب مباحث، كتاب   ،هنوزچنان كه    به دست آيد  در اين زمينه    بسيار محدود و اندكي     

كـه البتـه در    (كنند   در حوزه موسيقي، از درون به موسيقي نگاه مي        تأليف شده   و مقالات   
اي و از    رشـته  ميـان بـه صـورت      اي  ه مطالع ـ ، و كمتر  )جاي خود كار لازم و مفيدي است      

  . ابعاد صورت گرفته است وجهي و ذو  چنده اين پديددرباره ،بيرون
بـا ايـن مـشكل مواجـه     همچنان هاي آموزشي موسيقي در راديو   دورهبراي برگزاري 

كنندگان   تهيه بويژه ،هستيم كه اهل موسيقي در ايجاد ارتباط مؤثر با عوامل توليدي راديو           
 و بـر    در نظر بگيرنـد    موسيقي در راديو را      هتوانند ابعاد پيچيد   چندان موفق نيستند و نمي    

 ارتباطات نيز   بويژه ،هاي علوم اجتماعي    حوزه علاوه بر اين، محققان    .آن مبنا پيش بروند   
 ـ   شـرايطي در چنين   . رو هستند   مشكلي روبه  چنين   با  هبـست در عرص ـ     نـوعي بـن    ا كـه ب

سفانه عوامل توليـدي راديـو   أ مت،موسيقي از جانب مراكز پژوهشي و دانشگاهي مواجهيم   
البتـه نبايـد كتمـان      . اند  خود نيافته  ل توليدي ئ هنوز زبان رسايي براي طرح علمي مسا       نيز

هـاي    تحـصيلكرده  بـويژه كرد نسل جديد راديو كه تحـصيلات منـضبط علمـي دارنـد،              
هـايي    بـه پـژوهش  ، موسيقيه درگيري مداوم با مسائل حوزههاي راديويي، در نتيج   رشته

هـاي    كه اميد است منجر بـه توليـد ادبيـات و مفـاهيم جديـدي در حـوزه                  اشتغال دارند 
انـداز، بـسيار     اگـر چـه در آغـاز راه هـستند، امـا چـشم           ،ردي و نظري راديو بـشود     كارب

  .اميدواركننده است
 مطالعـات   هترين مباحث حـوز     يكي از پيچيده   ،كاربرد و استفاده از موسيقي در راديو      

اي  رشـته   ميـان  موضـوعي  آن بايد به عنـوان       ه ظاهر بسيار ساد   با وجود  كه   استراديويي  
 شـود   مطرح مي  از مناظر گوناگون   بسياري   هاي  در اينجا پرسش  . يردمورد كنكاش قرار گ   

 موسيقي چه كاركردي در راديو دارد؟ موسيقي در راديـو چگونـه بـروز و                ازجمله اينكه 
سازماني راديـو بـر موسـيقي چيـست؟ عوامـل             كند؟ تأثير عوامل انساني درون     ظهور مي 

قي تأثيري در معناي پيام دارد؟ ايـن        ثر در اين فرايند كدامند؟ آيا موسي      ؤسيستمي م   برون
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 ورود موسـيقي    دليلهاي بسياري كه به       پرسش ؛ها پرسش ديگر   تأثير چگونه است؟ و ده    
هـاي صـحيح      تحقيق و پژوهش براي دستيابي به پاسـخ        نياز به  و   اند   شده مطرحبه راديو   

 درسـتي    بـه  ، كاربري موسيقي در راديـو     ههاي اصلاح و توسع     راه به اين ترتيب،   تا   دارند
مندي كـه همـان    گشوده شود و اين رسانه بتواند در فرايند توليدات خود به حداكثر بهره        

  . در عين عمل به وظيفه و مأموريت سازماني است، دست يابد،جلب رضايت مخاطب
 كـه در بـالا مطـرح       هـايي اسـت     پرسـش  پاسخگويي بـه     براي كوششي ، حاضر همقال

  .اند  شده
كلي، موسـيقي چـه از منظـر توليـد و چـه از وجـه                هر چند ممكن است در نگاهي       

 از  ،شـناختي و اجتمـاعي     در مطالعـات جامعـه    امـا    كنشي فردي محسوب شود،      ،استفاده
يعني اگر چه گوش دادن بـه موسـيقي در نگـاه            . دكنن    پذيرش چنين تفسيري اجتناب مي    

 انتخابي فردي محسوب شـود، ايـن انتخـاب جـدا از سـاختارهاي اجتمـاعي و                 ،نخست
به گفته گـي    چنان كه   . رود  به شمار مي   يك كنش اجتماعي     رو، از اين     و رهنگي نيست ف

احـساسات و   مانند  (،  هاترين آن  ترين و خصوصي    حتي شخصي  ، انساني هاي  كنش 1روشه
 ،به هنگـام تفكـر، زبـان      . كنند  از قواعد بيروني جمعي متابعت مي      )تفكرات بسيار مخفي  

ايـم،   هايي كه در آن بـزرگ شـده        م كه جامعه و گروه    بري كار مي ه   را ب  تصوراتيمفاهيم و   
  ). 42 ، ص1370، گي روشه( اند براي ما فراهم كرده

، تعريفي نظري از كنش جمعي و كنش فـردي            از ورود به بحث اصلي     پيش ادامهدر  
  .تر صورت پذيرد  مطالب آسانشود تا درك ارائه ميشناختي  از منظر جامعه

 تعريف كنش اجتماعي 

، دو تعريـف متفـاوت   3وبـر تعريف ذهنـي   و  2 دوركيم تعريف عيني  بر اساس    گي روشه 
 ،تعريفي كه دوركيم از كنش اجتمـاعي دارد        .دهد  ارائه مي   جمعي شناختي از كنش   جامعه

دوركيم بر خلاف وبر، خصوصيات اجتمـاعي كـنش         . با تعريف وبر كاملاً متفاوت است     
 زهـاي خـارجي بيـرون ا    ر واقعيت بلكه د،كند را در حالات ذهني اشخاص جستجو نمي      

ي عمـل،  گشامل چگـون «در نظر دوركيم، كنش اجتماعي . گردد  به دنبال آن مي  ،اشخاص

                                                      
1. Guy Rocher       2. Durkim       3. Weber 
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 هستند كه بـه بركـت   يتفكر و احساس است كه خارج از فرد و داراي قوه اجبار و الزام    
توان گفـت؛ دوركـيم بـراي عينـي بـودن       بنابراين مي . »كنند آن خود را بر فرد تحميل مي      

  :ها، دو معيار دارد شكن
   با اشخاص ارتباطبيروني بودن حالات عمل، فكر و احساس در . 1
   .كنند جبر و فشاري كه اشخاص تحمل مي. 2

 منوط بـه درك دو مفهـوم وجـدان    ،ل استئدرك معنا و عينيتي كه دوركيم براي كنش قا        
  .)21 ص ،1370زاده،  ، ترجمه زنجانيگي روشه(كند  جمعي و فردي است كه او مطرح مي

  وجدان جمعي) الف

 متشكل از مجموعه حالات عمل، تفكـر و احـساسي اسـت كـه ميـراث                 ،وجدان جمعي 
 ،آيد  در طول تاريخ به وجود مي      اين ميراث،  .دهد مشترك يك جامعه معين را تشكيل مي      

شود و البتـه   مياكثريت يا متوسط جامعه پذيرفته از جانب   شود و    نسل به نسل منتقل مي    
رود و    فراتر از آنها مـي     است،ين معني كه پيش از آنها بوده        ه ا ب. از افراد قرار دارد   بيرون  

وجدان جمعي به زبان دوركيم، همان است كـه بـه جامعـه             . ماند  پس از آنها نيز باقي مي     
اين وجدان جمعي است كه فرانسوي را       . بخشد اي مي  كننده و يگانه   هاي مشخص  ويژگي

  .)25همان، ص  (» كند مريكايي متمايز ميااز از بلژيكي و كانادايي را 

  وجدان فردي) ب

هـاي   ويژگـي «توان آن را شـامل    ميو به جهان خصوصي هر شخص اشاره دارد    ،وجدان فردي 
 تجارب شخصي كه از او موجودي يگانـه و منحـصر بـه فـرد          و خلُق و خو يا سرشت، وراثت     

 در اسـتفاده و     ، مختاري هر شـخص    وجدان فردي، همچنين به آزادي و خود      . دانست» سازد مي
  .)26همان، ص (  اشاره دارد، تفكر و احساس،به كارگيري حالات جمعي عمل

 رابطه وجدان جمعي، وجدان فردي و كنش 

 ارتباطي است كه ميان اين دو گونه وجـدان وجـود   ،آنچه در اينجا بايد به آن توجه شود 
نيـز  راي وجدان فردي قائل است و        درجه آزادي كه ب    به لحاظ  هر جامعه    ترديدبي  . دارد
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هـر  . با جامعه ديگـر تفـاوت دارد       ،كند درجه فشاري كه وجدان جمعي به افراد وارد مي        
اي خـاص    وجدان فردي، در صورتي كه بخواهد به جامعـه         برخورداري از كس با وجود    

البتـه  . بپـذيرد تعلق داشته باشد، بايد حالات جمعي عمل، تفكر و احساس آن جامعه را              
 افـراد جامعـه     بـراي ركيم بر اين اعتقاد است كه اين فـشار وجـدان جمعـي، عمومـاً                دو

 تعلـيم و تربيتـي     دليلاند و به      وجدان جمعي را جذب كرده     آنان،محسوس نيست، بلكه    
 جـزء وجـدان    اي كـه    بـه گونـه   انـد     وجدان را از آن خود كـرده        اين اند، عناصر  كه داشته 

، وجدان جمعي بـا وجـود آنكـه در بيـرون از             بنابراين. اخلاقي خاص ايشان شده است    
 به عادت و وجدان ، اين گونهحاضر است و   هم   آنانافراد وجود دارد، در باطن يا درون        

  .شود اخلاقي كه در هر يك از افراد رشد يافته است، تبديل مي
هـاي   بلكـه شـامل فعاليـت     نيستند   صرفاً متقابل    ،ها  نظر دوركيم، كنش   ازنتيجه آنكه،   

 هر چيـز،  البته بيش از    . دنشو تي خيلي خصوصي، تفكرات و احساسات هم مي        ح ،فردي
موسيقي نيز به عنوان    . پذيرد  بيروني صورت مي   نظر دوركيم، در محيط      ازكنش اجتماعي   

اي از رفتارهـاي فـردي و جمعـي در حيطـه آن انجـام       يكي از هنرهاي جاذب كه دامنـه      
بـدون شـك درك هـر چـه         . اي است   دهاي پيچي   شود، داراي وجوه اجتماعي و رسانه       مي

بيشتر كنش جمعي موسيقي در حوزه رسانه طرح مباحث متعددي را در خـصوص ايـن                
هـايي   سازد؛ بر اين اساس بخش بعدي مقاله حاضر بـه طـرح موضـوع         ابعاد ضروري مي  

  ).28همان، ص (درباره آنها پرداخته است 

 موسيقي و جامعه

تغييـر و تحـولات     .  پيونـد تنگاتنـگ دارد      گونـاگون،  ماعيهاي اجت  ها و مؤلفه    با پديده  ،موسيقي
 همـان  جنگ يا شكـست و پيـروزي  . گذارد بر موسيقي به جا مي   ناپذيري    اجتناباجتماعي تأثير   

  . گذار باشد تواند تأثير  بر موسيقي يك ملت تأثير دارد كه ازدياد و انبوهي جوانان ميقدر
 اسـتفاده از    و چه به لحاظ   لق و توليد     خ به لحاظ شناسي، موسيقي چه     از منظر جامعه  

در سطح خلـق و توليـد، ايـن پديـده بـه سـطوح كـلان و           . اي اجتماعي است   آن، پديده 
 در مطالعاتش به بررسـي ظهـور   ،ماكس وبر. شود فرايندهاي كلان اجتماعي ربط داده مي  

سـطح  همچنين در   . پردازد داري و موسيقي و تأثيرات اين دو بر يكديگر مي          نظام سرمايه 
و سـبك  ...) ها و  فرهنگ، قوميت، زبان، دين، اسطوره(  به رابطه بين مردم   ،خلق موسيقي 
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در پژوهـشي كـه در كـشور هنـد انجـام داد،              1 هنري ،براي مثال . شود موسيقي توجه مي  
 هندوها، مـسلمانان و سـاير   ،قصد داشت به اين پرسش پاسخ دهد كه چرا در اين كشور     

   و خـاني   عليخـواه (  كدام موسيقي و سبك خاصـي دارنـد         هر ،هاي مذهبي و قومي    گروه
  ).200 ص ،1385ملكوه، 

شناختي بيشتر به تأثيرات موسـيقي        در مطالعات جامعه   ،در وجه كاربرد و استفاده نيز     
 اهميـت تـأثير     در خـصوص   ،2شناسان مانند ريدل   برخي جامعه . شود بر جامعه توجه مي   

گيـري   د و همبستگي و نيـز تـسريع شـكل     موسيقي بر ايجاد هويت گروهي، تشديد اتحا      
 به بررسي تـأثير     ،4 و گوندلاچ  3 برخي مانند استاك   اند،    طلب بحث كرده   هاي منفعت  گروه

اند و رابطه سبك خاصي از موسـيقي و پتانـسيل            موسيقي بر انحرافات اجتماعي پرداخته    
موسـيقي  هـايي از    بـه آثـار سـبك    ، برخي ديگر   و اند خودكشي را مورد بررسي قرار داده     

 همچنـان كـه   كننـد    هاي رايج و حـاكم را تـضعيف مـي          هنجارها و ارزش  اند كه     پرداخته
هاي موسـيقي    گروهي ديگر كه از وابستگان مكتب انتقادي هستند، با نقد برخي از سبك            

 خود بيگانگي توده مردم و بـي تفـاوتي آنهـا نـسبت بـه نظـام                   از معتقدند آنها موجبات  
  ). همان( اند داري را فراهم كرده سرمايه

  ورود موسيقي به راديو

 ايتاليـايي، نخـستين سـند حـاوي     5 مـاركني از سوي  ،1895  سال  از اختراع راديو در    پس
 ديويـد  از سـوي طرحي براي پخش راديويي بـراي عمـوم مـردم، يادداشـتي اسـت كـه            

دهـد كـه     سارنف پيشنهاد مي  . مريكن ماركني نوشته شده است    ا كارمند شركت    ،6سارنف
 از جنگ جهاني اول، ايده او براي بازاريابي         پس. ه يك وسيله خانگي تبديل شود     راديو ب 

  . ها قرار گرفت  مورد توجه برخي شركت،جمعي راديوهاي خانگي
 براي افـزايش فـروش راديـو در زمـان           ،8 الكتريك پيتسبورگ  7شركت وستينگهاوس 

ولـين ايـستگاه     آن را ا   ، را تأسيس كرد كه بسياري از مورخـان فرهنگـي          جايگاهي ،صلح

                                                      
3. Stack 2. Riedel 1. Henry 

6. David Sarnof 5. Marconi 4. Gundlach 

 8. Pitesburg 7. Westinghouse 
 1.  
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سازي بـراي مـردم      دانند كه چارچوبي به منظور برنامه      راديويي داراي مالكيت تجاري مي    
 انـواع مختلفـي از      ، به كي دي كي اي شهرت يافته بـود         1920اين راديو كه در     . ارائه داد 

 از  ،پخش موسـيقي  . كرد جمله موسيقي ضبط شده را پخش مي       كننده از  هاي سرگرم  برنامه
گرفـت    صـورت مـي    ،افي كه در ميان چندين ميكروفـون قـرار گرفتـه بـود            طريق فنوگر 

   ).169ص  ،1387، ترجمه ميراني و دوران، 1دانسي(
 بلكه آن چنان توسعه يافت كه امروزه        مانداستفاده از موسيقي در همين حد متوقف ن       

  .  و گسترش بي نهايتي يافته است شده در دنيا متجلي2 راديو موسيقيدر شكل

  رسانهدر موسيقي  كاربرد كم براصول حا

موسيقي رسانه و كاربري آن تحت تأثير اصولي است كه نه تنها بر چگونگي كـاربرد آن                 
از ايـن رو، پـيش      . گذارد  ميمؤثر است بلكه به نحوي بر معنا و آثار و نتايج آن نيز تأثير               

.  شود روشن راديو   بويژه ، اصول حاكم بر كاربرد موسيقي در رسانه       لازم است از هر چيز    
توان به تحليلي نزديك به واقعيت از ساختاري كه بـر كـاربرد راديـو                در اين صورت مي   

 متأثر از اين اصول     ،گونه اصلاح يا تغيير در حوزه موسيقي       هر. حاكم است، دست يافت   
 بـه معنـاي تغييـر در كـاربرد و نحـوه اسـتفاده از                ،تغيير در اصول  چنان كه   . خواهد بود 

يـاد داشـته باشـيم     ه  البته اين اصل بديهي را ب     .  راديو خواهد بود   بويژهموسيقي در رسانه    
 صـورت   بـه درسـتي   امـا اگـر     . چالش است   و بسيار پر   دشوار كاري   ،كه تغيير در اصول   

آن نيز تغيير خواهد كرد و در شكل و نوع ديگري واقع خواهد              تمام امور مبتني بر    گيرد،
  :پردازيم  ميزيرمباحث قالب موارد در  و بررسي اين مطالعه به ،بر اين اساس. شد

  فلسفه وجودي موسيقي و كاركرد آن در رسانه. 1
  فلسفه رسانه و نوع و ماهيت آن. 2
  چارچوب حرمت و حليت موسيقي . 3
  محيط راديو و عناصر مؤثر آن. 4

                                                      
1. Donci        2. radio music 
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  فلسفه وجودي موسيقي و كاركرد آن در رسانه. 1

ميان   وضع موسيقي را در    ،بيني فلسفي   شايد نخستين كسي باشد كه با روشن       1شوپنهاوئر
والاتـرين همـه هنرهـا موسـيقي        « از نظـر او    .هنرهاي زيباي ديگر شناخت و تعيين كرد      

 در بيان مراتب هنرهاي زيبا، موسيقي را در ميان نقاشـي و شـعر               3 و هگل  2 كانت .»است
ورات دادند و مقام شعر را برتـر دانـستند؛ امـا شـوپنهاوئر موسـيقي را مـافوق تـص                    قرار

  ).1385ماسالي،  (ترين هنر انساني شمرد دانست و آن را عالي
 عمل هنر، رهايي دانش از قيد هوا و اراده و ترك نفس و منـافع                به اعتقاد شوپنهاوئر  

 آن و يمقصد علم، جهان اسـت بـا اجـزا      . مادي آن و ارتقا به مرتبه شهود حقيقت است        
  .)همان( » استمقصد هنر، جزء و فردي است كه جهاني در آن نهان

هـا    به عنوان شكلي از ارتبـاط در ميـان انـسان           به طور حتم،   موسيقي   ،در هر صورت  
به طور   ،موسيقي. كند معلوم نيست   تواند در نظر گرفته شود، اما آنچه را كه منتقل مي           مي

بخشد و با  ادراك ما را از جهان خارج وضوح نمي       :  تصويري و بازنمودي نيست    ،معمول
مانند برخي آثار كلاسيك از قبيل سـمفوني         ( در خور توجه   رد استثنايي وجود برخي موا  
هـم   4اي موسيقي گزاره . كند  از جهان خارج تقليد نمي     به طور معمول،  ) روستايي بتهوون 

به همـان طريقـي كـه زبـان         را   اطلاعات    و دده    اي در باب جهان ارائه نمي      نظريه. نيست
  ). 9 ص ،1383ترجمه معتمدي،  ،5استور( كند  ابلاغ نمي،دهد انتقال مي

 آنهـا    مطالعـه و شـناخت      وجود دارد كه از طريـق      موضوع مهم  ،از نظر آنتوني استور   
  .توان با مسئله معناي موسيقي مواجه شد مي

امروزه موسيقي بسيار متنوع، پيـشرفته، پيچيـده و         : هاي موسيقي   چشمه  بررسي سر  .1
اي  معنـاي ريـشه  بتوان شود شايد بهتر    م  وعلماگر چگونگي آغاز آن      .گسترش يافته است  

  .دكردرك را آن 
ها و وظايف آن در طـول         چگونگي استفاده از موسيقي در جوامع مختلف و نقش         .2

  ).2همان، ص (تاريخ 
 سرچشمه آن   ،گروهي.  و سرچشمه موسيقي توافق همگاني وجود ندارد       ادرباره منش 

                                                      
3. Hegel 2. Kant 1. Shopenhaer 

 5. Store 4. propositional 

1 
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 ،گروهـي . دانند صداي باد مي صداهاي موجود در طبيعت مانند ،را صداي آب و گروهي   
 ا اصوات رد و بدل شده ميان مـادر و فرزنـد را منبـع و منـش                 ،صداي پرندگان و گروهي   

   .شناسند پيدايش موسيقي مي
بر سـر    همگاني   ي توافق ،هاي موسيقي  اختلاف نظر در باب معني، هدف و ريشه       با وجود   

بـسيار كـم   يا اوزان جهان طبيعت ها    ريتم،موسيقي با صداهاارتباط كه اين مطلب وجود دارد     
امـا از   . سازد  منحصر به فرد مي    ،فقدان رابطه بيروني، موسيقي را در ميان هنرها       . يا اندك است  

تـوان آن را تنهـا     دارد، نمـي تنگاتنـگ آنجا كه موسيقي با عواطف و احساسات انساني پيونـد    
  .اي از روابط ميان صداها دانست نظام ناشناخته

تواند ما را بگرياند يا لـذتي          مي ، به مركز وجود مادي ما رسوخ كند       تواند موسيقي مي 
موقـت  بـه طـور      تمام هستي ما را      ، مانند دوست داشتن   تواند   و مي  دكنوافر در ما ايجاد     
  ).12 ص ،همان (تغيير شكل دهد 

موسيقي مانند هر عنصر يا پديده ديگر وقتي از يك رسانه به رسانه              موسيقي و راديو  
خجـسته،   (كنـد  مـي  معنا و فلسفه و كاركردهاي جديـدي كـسب           ،شود د مي ديگري وار 

حـدي    ايـن نگـاه تـا       زيرا اين موضوع بسيار مهم و البته قابل بحث است        . )ـ الف 1386
 مگر تأثير ماهيـت  ،مفهوم اين سخن چيزي نيست.  را به همراه دارد     فناورانه پذيرش جبر 

كــه از پيـشگامان مكتــب   1رنـو و آد، مثــالبـراي . و ذات هـر رسـانه بــر محتـواي خــود   
راديو بـه   و بويژه زماني كه اي دارد  ويژههاي ديدگاه در باب موسيقي    ، است 2فرانكفورت

  . دهد مي تأثير و تأثر اين دو را تا حدي مورد نظر قرار ،پردازد پخش آن مي
 آن در دوره نفوذ راديو و يا عصر طلايـي      ،رنووجمله آد  بزرگان مكتب فرانكفورت از   

زماني كه راديو بازوي قدرتمند و تأثيرگذار       .  نگاهي منفي به اين رسانه داشتند      ،بدر غر 
   سيل بي  ، راديو ؛شد اي احساس مي    در بطن هر خانه    اين رسانه صنعت فرهنگ بود، تأثير     

پاياني از سرگرمي، اطلاعات، مـسابقات راديـويي، شـايعات، نمـايش و موسـيقي را در                 
 اين پديـده را منفـي   ثيراتأت آدورنو  در چنين وضعيتي،   .داد دسترس عموم مردم قرار مي    

 راديو نماد تمايلات كاسبكارانه و ابزار تبليغات بـود و           ،به زعم او  . پنداشت و مخرب مي  
 ـ هاي متحجرانه مخاطب جمعي را دامن مي   گرايش   را لايزالـي هزد و نطلبيده، قوت روزان

 ادعـاي نـشر فرهنـگ بـه         ،راديـو در حالي كـه     . دكر     بر سفره همگان فراهم مي     »هيچ«از  
                                                      
1. Adurnu       2. Frankfort 
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. شـمرد   را داشت، آدورنو با انتقادهاي كوبنده خود اين ادعا را باطل مي            »جدي«اصطلاح  
 تـوده   ،راديـو . ارزش و نابود ساختن آثار هنري دسـت داشـت            راديو در بي   ،به نظر وي  

 د؛ نگرشـي كر  مخاطبانش را به اتخاذ نگرشي مرتجعانه در باب هنر و موسيقي ترغيب مي    
كـرد   گونه تعلق و تعهد جـدي بـه هنـر، عمـل مـي               جلوگيري از هر   جهت در   كه صرفاً 

  ). 1387 ، ترجمه فرزاد،آدورنو(
 تأثير راديو بر    ،متقابلبه طور   ير شگرف موسيقي بر راديو و       ث حاكي از تأ   ،اين مباحث 
كاركردهاي آن چنـان تـأثير      هستي و فلسفه وجودي موسيقي و       بر ،راديو. موسيقي است 

 تبديل به كالاي صنعتي در شكل توليـد انبـوه كـرده    اين پديده هنري را رده است كه    گذا
تـوان    مـي  ، به جاي آنكه با گوش دادن مورد توجه قرار گيرد          حتي ؛كه بايد مصرف شود   

  .)ـ الف 1386خجسته، ( در سطح احساسات اوليه از آن لذت برد آن را شنيد و
آمـوزد   راديو به مخاطبان خود مي    . شود نمي)  نواخته ( پخش    موسيقي صرفاً  ،در راديو 

 ،مخاطبـان . ... كه چطور گوش دهند و براي چه آهنگسازاني بيشتر ارزش قائل شوند و              
 ـ دهند يا مي اي گوش مي موسيقي را به همان شيوه   آموختـه  ه آنـان شنوند كه فرهنگشان ب

صـي از اثـر   يات خا ئگونه واكنش به اثر هنري كه جز       آدورنو هرگز از نكوهش هر    . است
تـا  . ، دست بر نداشت ماند مند ميان جزء و كل غافل مي     سازد و از تنش واسطه     را جدا مي  
يـات  ئ شنونده مدرن موسيقي راديو را به ايـست ذهنـي بـر روي جز              ويوقتي  جايي كه   

، مـتهم    دهـد  منفك و ناتواني در درك شبكه ساختمند صوت كه كليت اثر را شـكل مـي               
گويد بلكه از اتميـزه      ثيرات راديو سخن نمي   أموسيقي يا حتي ت    از وضعيت     صرفاً ،كند مي

داري  تحت فشار جامعه سرمايه   . زند هاي رواني آن حرف مي     شدن جامعه و همه همبسته    
شـود كـه ديگـر يـك پيوسـتار           خر، حيات اجتماعي خود به اجزاي منفكي تقسيم مي        أمت

كـه خـود از عناصـري       اين حيـات از هـم گسـسته،         . سازد رواني معنامند را حاصل نمي    
انـد، بـه ذهنيتـي     شـده قاعده خود جـدا و بيگانـه        ه  تشكيل شده كه از آرايش اجتماعي ب      

پـي ارضـاي خـويش       هاي خودخواهانه كه در    اي از اميال و انگيزه      به مجموعه  وانتزاعي  
رنو و قبول   ونظر آد   فارغ از نگاه و    ).1387آدورنو، ترجمه فرزاد،     (شود ند، منجر مي  هست

 نه تنها بر محـيط اجتمـاعي بلكـه       ،هاي مدرن  ن، اين گونه ناشي از اثر ذاتي رسانه       يا رد آ  
جمله موسـيقي را در معنـا و    د همه چيز ازنتوان اي است كه مي هاي رسانه بر محتوا و پيام   

امـا در عـصر جديـد و در دوره     .دن ـدر مفهوم يا كاركردها و آثـار و نتـايج دگرگـون كن         
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 دچـار تغييـر شـده    موسيقي نيـز ممكـن اسـت     ه وجودي    مبنا و فلسف   ،حكومت صالحان 
  . توان نديده گرفت  امكان تغيير را نميكم دست ؛باشد

  هاي موسيقي در راديو   كارويژه

 چهار  ،فارغ از مباحث فوق كه عموماً ماهيت فلسفي دارند، براي انواع موسيقي در راديو             
يقي بـراي زمينـه و      شامل موسيقي فاصـله، موسـيقي در نقـش مـتن، موس ـ           ويژه مهم   كار

ها گاهي موجب تغيير فلسفه كاربري        ويژه اين كار . وجود دارد موسيقي براي بيان حالات     
 كه اگر همان موسيقي از رسانه ضبط صوت يا شبيه آن            چنانشوند   موسيقي در راديو مي   

اين نگاه كاركردگرايانه   . كاركرد ديگري خواهد شد    پخش شود، داراي معناي وجودي و     
 دشواري.  بر انتخاب آثار موسيقيايي در يك برنامه راديويي بسيار مؤثر است           ،يبه موسيق 

 است كه از اين تغييـر       به دليل آن  هاي راديويي    هاي كاربردي در برنامه     ارزشيابي موسيقي 
عناصر متعددي بر نحوه     .شود معنايي در كاربري موسيقي و فلسفه وجودي آن غفلت مي         

  :كند كننده بر آن اساس از موسيقي استفاده مي  دارد كه تهيهأثيرتها  استفاده از اين كارويژه
 هر نوع موسيقي به اقتضاي زمان پخش يك برنامـه ممكـن   : زمان ارتباط با شنونده   .1

، هـر   شـب هاي پاياني صبحگاه، پايان روز و يا ساعت. است داراي كاركرد متفاوت باشد  
  .دطلب  ملاحظات خاصي را مي، براي كاربري موسيقييك

موضوعي كه دستمايه توليد يك برنامه است، الزامـات موسـيقايي      :  زمينه موضوعي  .2
  .كند كننده تحميل مي خود را بر تهيه

فرم و قالـب     كاربري ويژه موسيقي     ،كننده  از ديگر عوامل تعيين    : فرم و قالب برنامه    .3
منـد هـستند     يـاز  به نوعي كاربري در موسيقي ن      ،نگاي يا ج   هاي مجله  برنامه. استبرنامه  

در ايـن   . دهنـد  مـه مـي   ا فارغ از آن به كار خود اد       ،جمله نمايش  ها از  كه ديگر انواع قالب   
  .شود هاي موسيقي در راديو توضيحاتي ارائه مي بخش از مقاله درباره هر يك از كارويژه

   موسيقي فاصله)الف

، اين سه نقش    موسيقي فاصله در راديو داراي سه نقش است       : موسيقي براي ايجاد فاصله   
خط زبان فارسي نوشـتاري      هاي سجاوندي ويرگول، نقطه و نقطه سر       نقش توان با  را مي 

  .مقايسه كرد
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 سؤالاتي ماننـد    ،جا و درست از موسيقي فاصله     ه  اي براي استفاده ب     كننده البته هر تهيه  
 چه موسيقي؟ براي چه موقعيتي؟ به چه ميزان؟ را در ذهن خود دارد كه نحوه پاسـخ بـه     

هـاي    در برنامـه بـويژه . شـود  مي از جهات مختلف ،كننده آنها موجب تفاوت بين دو تهيه 
هـا شـامل سـه موضـوع      اين تفاوت. دهد ها به سرعت خود را نشان مي    اين تفاوت  ،زنده

كننده از انواع موسيقي و ميزان دسترسـي او        دانش و شناخت تهيه    .1: است كه عبارتند از   
 مهـارت و  .3كننـده و رويكردهـاي هنـري و ذوقـي او           ي تهيه  گرايش موسيقاي  .2به آنها   

هـاي زنـده     در برنامـه  بـويژه كارگيري انواع مختلف موسيقي فاصـله       ه  سرعت عمل در ب   
 قضاوت در بازي واليبـال  انندگاهي مدر آنها گيري  راديويي كه فرصت انتخاب و تصميم     

  ).1386، كاوه (است كه همه چيز بايد در يك آن به درستي اتفاق بيفتد

   موسيقي به عنوان متن)ب

بـه طـور    آن  از  كننـده     گاهي موسيقي كـاربرد متنـي دارد و تهيـه          ،هاي راديويي  در برنامه 
يابـد و يـا بـراي كـاركرد خاصـي اسـتفاده                پيام مفروضي كه در آن مـي       مستقل، به دليل  

امـا از انـواع    .  كاركرد متني دارند   ،ها بيشتر از ديگر انواع موسيقي      سرودها و ترانه  . كند مي
 از ايـن كـاركرد   ،راديو پيام در ميان ديگر راديوهـا    . شود موسيقي بي كلام هم استفاده مي     

 يك قطعـه يـا فـرازي از       ،شود وقتي موسيقي با كاركرد متني ظاهر مي      . برد بيشتر بهره مي  
تا مفهوم يـا پيـام مـستتر در آن بـه شـنونده              گيرد    قرار مي استفاده  مورد  طور كامل   ه  آن ب 

هاي شـنوندگان و مخاطبـان        متن  به نحو غريبي اسير بينا     ،موسيقي در كاركرد متني   . رسدب
  ).همان ( بنيادي احساسي و عاطفي دارد، اصلي اين باشد كه موسيقيدليلشايد . است

   موسيقي در نقش زمينه)ج

اي   گـاهي موسـيقي در نقـش زمينـه         ، كه در كاركردهاي موسيقي مطرح شـد       گونههمان  
كننده بيشتر در پي تقويت پيام يا تـسهيل انتقـال آن بـه         تهيه ،در اين شكل  . ودش ظاهر مي 

اي بـسيار    هـاي رسـانه     در راديو و اصولاً در فعاليت      ،اين كاركرد موسيقي  . مخاطب است 
 البتـه .  نقش كليدي در ايـن امـر دارد      ،كنندگان دانش موسيقايي تهيه  . متنوع است  وسيع و 

 بينـامتن آن ممكـن   ،كند مياي را ايفا   ظاهر نقش زمينه  ه  بچه موسيقي     اگر در اين حالت،  
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د و در نقـش     واي خـارج ش ـ    هايي از مخاطبان از حالت زمينه      است براي گروهي يا گروه    
تواند معناي جديدي را بـراي آن         موسيقي مي  ، در اين صورت   .ظهور يابد اساسي يا متني    

  .كننده نباشد گروه از شنوندگان توليد كند كه مقصود تهيه

   موسيقي براي بيان حالت)د

 نيز به ايـن دليـل  اهميت آن .  اين نقش موسيقي بسيار مهم است، راديو بويژهها   در رسانه 
تواند تمام حالات را با كلامي كوتاه به سرعت          است كه راديو متكي بر كلام است و نمي        

سـتي  سـاز و اگـر بـه در         چـاره  ، موسـيقي  ،در اين شـرايط   . نش منتقل كند  الازم به مخاطب  
 نظيـر تـرس، شـجاعت، نگرانـي و      حـالات مختلفـي     .  بسيار كارآمد اسـت    ،استفاده شود 

و تواند ايجاد كنـد       ملاطفت و نظاير آن را موسيقي مي       ،دلشوره، خوشي و غم، عصبانيت    
 ،اي كه برنامـه راديـو       را از وجود اين حس و حالت در صحنه         به اين ترتيب، مخاطبانش   

  ).همان(سازد دازد آگاه پر تلويزيون يا سينما به آن مي

  فلسفه رسانه و نوع و ماهيت آن. 2

ساز اسـت و موجـب تكميـل يـا            معنا ، داراي شأن وجودي خاص خود است      ،هر رسانه 
 ، بـا آنچـه  دهيد تلفن به كسي ميطريق  از پيغامي را كه ، مثالبراي. شود تغيير در معنا مي 

چقدر در معنـاي آنهـا تفـاوت         .، مقايسه كنيد  گوييد مي) رسانه چهره به چهره   ( حضوري
 و گـاهي زحمـت   داريـم  گاهي اصرار بر اسـتفاده از تلفـن   دليل،به همين . شود يده مي د

. يك معناي خاصي نهفتـه اسـت        هر درونچون در   . كنيم رو را تقبل مي    در گفتگوي رو 
گـذارد؟ نـوع تـأثير آن چگونـه اسـت؟            رسانه راديو بـر معنـاي موسـيقي تـأثير مـي           آيا  

  . تواند مورد توجه قرار گيرد ز اين قبيل ميهايي ا پرسش
 اي سـه رويكـرد كلـي و اساسـي وجـود دارد            طور كلي در حـوزه فلـسفه رسـانه        ه  ب

  :)38، ص 1388حسيني، (
 براي انتقال پيام يا     يا  وسيله ط رسانه فق  ، طبق اين رويكرد   :1 رويكرد ابزارگرايانه  )الف

كار گرفتـه شـده     ه   معاني نمادهاي ب    به جاي توجه و تمركز بر      ،در اين رويكرد  . ستمعنا

                                                      
1. intrumentalism 
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ها يا عملگرايان عموماً در      پراگماتيست. شود  مي تأكيد   هادر رسانه، بر چگونگي كاربرد آن     
  . اين حوزه قرار دارند

. كيـد دارد  أ بر تأثير ماهيـت رسـانه بـر معنـا ت           ، اين رويكرد  :1گرايانه  رويكرد ذات  )ب
 ،كننـد  سازند و افرادي كه از آنها استفاده مـي         ها هستند كه معنا    مطابق اين نظر، اين رسانه    

 فنـاوري اين رويكرد مبتني بر جبرگرايي مطلـق        . شوند رسانه مواجه مي  ساخت  با معاني   
  .داند ميكوتاه است و دست بشر را از اثربخشي 

تأثير ماهيت و ذات نوع رسانه بـر معنـا و    ، بر   اين رويكرد تأكيد   :2 رويكرد متعامل  )ج
 از آن در جهـت درسـت        ،شناخت حقيقت هر رسانه    توان با   مي  اساس بر اين . استپيام  

 فلـسفه   ،مندان به مكتب فلسفه متقاطع كه هـم        هعلاق. توليد معنا و انتقال پيام استفاده كرد      
 ،داننـد   فلسفه عملي و پراگماتيسم را مـؤثر مـي  ،دهند و هم   نظري را مورد توجه قرار مي     

  .يرندگ اي قرار مي غلب در اين حوزه انديشها
 فلـسفه نظـري     ،نخست.  قابل مطالعه است   ،اساساً فلسفه رسانه در دو وجه مشخص      

هـاي ادراك     به سـه دسـته رسـانه       ،طور عام ه  ها ب  رسانه .، فلسفه عملي آن   سپسرسانه و   
و ) تـصوير، زبـان، خـط و موسـيقي        (شـناختي    هاي نـشانه   ، رسانه )زمان و مكان  (حسي  
  . شوند تقسيم مي) كتوب، راديو، تلويزيون، و اينترنتهاي م رسانه(هاي فني انتقالي  رسانه

ها و امكان دسـتيابي بـه شـرايطي كـه بـر              شناسي رسانه  در فلسفه نظري رسانه، معرفت    
 اصل تعميم معنا مورد توجه قرار گيرد، از اهميت زيادي برخوردار است و ايـن             ،اساس آن 

مبـاني متافلـسفي و     گيـري از     در حالي اسـت كـه در فلـسفه عملـي رسـانه، ضـمن بهـره                
 ،هاي بشري براي انتقال و تبديل واقعيت       متافيزيكي، مسئله تعامل سازنده در طراحي روش      

 ،اي و همچنـين  گرايي رسـانه   به همين دليل، واقع.گيرد  مورد تأمل قرار مي آن، و نه معرفت  
 فلـسفه    در ،گيرند اي كه هر دو در دسته نظريات بازنماگرايي قرار مي          گرايي رسانه  ضد واقع 

 توليـد معنـا در      ،»بازنمايي«منظور از   ). 1388 همان،(ها مورد توجه قرار دارند       نظري رسانه 
هـا، بـويژه      از طريق نشانه   »معنا« كه   ترتيببه اين   . هاي مفهومي و گفتماني است     چارچوب

هـاي اجتمـاعي اسـت و         مـادي و رويـه     ي سازنده معنا براي اشيا    ،زبان. شود زبان توليد مي  
   . معرفت درباره جهان نيستبندي معنا و اي خنثي و بي طرف براي صورت اسطهصرفاً و

                                                      
1. essentialism       2. essentialism-instrumentalism 
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هاي نظري مدرن بـر آن         دقيقاً همان اصلي است كه فلسفه      ،مبناي فلسفه نظري رسانه   
غلب به بررسي شرايط امكان ادراك و معرفت انساني         اها    اين قبيل فلسفه  . اند  استوار شده 

ن پاسخ داد، و آن نيز      ه آ  واقعيت جهان خارج ب    اارتباط ب  دراي كه بايد     پردازند، مسئله   مي
گرايي از نوع رئاليسم يا ضد رئاليسم          اين عينيت  خواهگرايي است،      عينيت نوعيمبتني بر   

  . تركيبي از هر دو باشدخواه،و 

  كاربرد فلسفه رسانه در راديو

توليد معنا تأكيد    كه بر    دسته چه آن    ، نزاعي كه ميان فيلسوفان رسانه وجود دارد       با وجود 
 كـه از دريچـه پراگماتيـستي بـه رسـانه نگـاه        دسته چه آن ، يعني فيلسوفان نظري ؛دارند

اصحاب مكتب متعامل يا معتقـد      چه  كنند و دريافتي تا حدودي ابزاري از آن دارند و            مي
 هـاي    بـر فلـسفه عملـي و گـرايش         ،به فلسفه متقاطع كه ضمن توجه بـه فلـسفه نظـري           

 مسير علاقـه خـود      ،شنوندگاننيز  يد دارند، كاربران موسيقي در راديو و        پراگماتيستي تأك 
كساني كـه در يـك رسـانه كـار          همه  توان گفت    اما مي . دهند  ادامه مي  هر يك را فارغ از    

هـاي    فعاليـت  ، مبتني بر يكي از ايـن رويكردهـا        ،طور طبيعي و يا ناخودآگاه    ه   ب ،كنند مي
بـراي هـر   : تـوان گفـت   گاه تعاملي به اين حوزه مي    با ن . دنده اي خود را سامان مي     رسانه
 نـوع اثـر و تـأثير آن بـر نمادهـا و              از اين رو،  .  ذات و ماهيتي خاص وجود دارد      ،رسانه

 وقتي مفهوم و معنايي را از يك رسـانه    رو،از اين   . اي متفاوت است   معاني توليدي رسانه  
 يـا افزايـشي     هـشي ات كا كنيد، ممكن است در معناي آن تغييـر        به رسانه ديگر منتقل مي    

  . جايي بر آن حاكم است ه دو اصل مهم در هنگام جاببه همين دليل،. ايجاد شود
. هاسـت   داراي خواصي ذاتي و متفاوت با ديگر رسـانه         ، هر رسانه  : اصل اول انتقال   .1

 تغييراتـي  ،ها از يك رسـانه بـه رسـانه ديگـر      در انتقال معاني و مفاهيم يا پيام       از اين رو،  
  .شود يا افزايشي در محتوا ايجاد مي هشيكا

 يـك نـوع رسـانه       هـر محتـوا،    محل بروز و ظهور      : اصل دوم انتقال يا اصل تبديل      .2
در انتقال محتوا از يك رسانه به رسانه ديگر، چون تغيير معنا و مفهوم گريزناپـذير    . است

  ).فـ ال1386، خجسته( نياز به تصعيد و يا تنزيل دارد ،است، انتقال كامل معنا
 براي شـنيدن و ديـدن موسـيقي حـضور     ،سالنيك مجلس، محفل يا   وقتي كسي در    
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بـه ايـن ترتيـب،    .  داردشنود، تفاوت مي از راديو   يابد، آثار معنايي دريافت او، با آنچه        مي
معنـاي يـك موسـيقي در    . در كاربرد موسيقي به اين تغييرات معنـايي بايـد توجـه كـرد             

 ،شـوند  غياب چون در دو رسانه متفاوت متجلي مـي         با معناي همان موسيقي در       ،حضور
ايـن موضـوع بـسيار مهمـي     (. ممكن است دچار كاستي شديد در معنا و مفهوم آن شود          
در اينجـا همـين اشـاره كـافي      است كه در جاي خود به تفصيل بايد به آن پرداخته شود  

فـاوت   توجـه ضـمني بـه معنـاي مت    ،كننـدگان   تهيهاغلباست كه كاربران موسيقي يعني     
دهند و از اين      يعني معناي موسيقي در غياب را مد نظر قرار مي          ؛موسيقي در راديو دارند   

  .كنند هاي خود را تنظيم مي  برنامه،منظر

   چارچوب حرمت و حليت موسيقي.3

اي وجـود    محـدوده ،بـاب غنـا و موسـيقي       در ، در شرع اسلام   ،نامطابق نظر فقها و مجتهد    
 اين مرز   رو، شفاف بودن  از اين   . شود ام و گناه محسوب مي     فعل حر  ،دارد كه خروج از آن    

 وكننـدگان     چـه از طـرف تهيـه       ،تواند بر نوع استفاده و كاربري موسـيقي        يا ابهام در آن مي    
امـا در  .  داشـته باشـد  ي شنوندگان راديو آثـار مختلف ـ چه از جانبگيران سازماني و     تصميم

 ادغـام بـيش از حـد و مـستمر       و اردوجـود د  ابهـام    ،باب حدود شرعي موسيقي در رسانه     
در فتـاوي  .  بـر ايـن ابهـام افـزوده اسـت       ، راديو با موسيقي   بويژههاي جمعي جديد،     رسانه

 لحـاظ  كـه از  يافـت تـوان    سه عنصر را مي،و مقام معظم رهبري  )ره( حضرت امام خميني  
،  مانند راديو   جمعي اي   از رسانه  اما با توجه به اينكه    . كند  مي را روشن    مسئله ،استفاده فردي 

هـاي حـساسيت متفـاوت      با سلايق و آستانه   ، براي طيف بسيار گسترده شنوندگان     موسيقي
آيد كـه بـازخورد آن     ميپديدباره  اين    متضادي در   گاه  متعدد و  هاي  ديدگاه ،شود  پخش مي 
  :از اين سه عنصر عبارتند. گذارد جاي مي  تأثيرات مهمي بر،هاي توليدي و مديريتي در حوزه

  . شنيدن و نواختن موسيقي مطرب حرام است.1
  . مشكوك مانعي ندارد)موسيقي(  صداهاي.2
  . تشخيص موسيقي حرام با شخص مكلف است.3

   فقهايبررسي موسيقي در آرا

 توجـه  خريد و فروش و استماع آن مـورد           و  آلات موسيقي  ،در متون و روايات اسلامي    
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غنـا و   «در كتـاب    ) 1374(حـسينيان   . انـد   آن به بحث پرداختـه     بارهقرار گرفته و فقها در    
وي در ايـن    . پردازد  به بررسي آراي فقهي در زمينه موسيقي مي       » موسيقي در فقه اسلامي   

گاهي در استدلال مناقشه كـرده و       . كتاب روايات مربوطه را مورد بررسي قرار داده است        
دلالـت روايـت را     گاهي نيز   . اي مورد ترديد قرار داده است       زماني سند روايت را به ادله     

داند كه دليلـي      را كامل مي  » روايت سكوني «حتي در بعضي موارد،     . ضعيف دانسته است  
با توجه به جامعيت اين منبع تمـامي مطالـب مطـرح شـده در               . بر حرمت موسيقي است   

در ابتداي بحث براي تبيـين      . اي از آن است     باب آراي فقهي موسيقي، برگرفته و خلاصه      
  :يقي و غنا لازم است موارد زير مورد توجه قرار گيرداحكام مربوط به موس

 حلال يا حرام شده است؟      آن آيا موسيقي اصالتاً موضوع حكم قرار گرفته و خود           .1
 موسيقي هـم چنـين حكمـي دارد و          ،غنا جايز باشد   اگريعني  يا موسيقي تابع غناست؟     آ

   موسيقي هم تابع آن خواهد بود؟،اگر غنا حرام باشد
 حـرام اسـت يـا    ، صدق كندآن مادام كه عنوان شراب بر ،يقي مانند شراب آيا موس  .2

تواند داراي منـافع حـلال عقلايـي و منـافع            يا مانند آواز مي   آبستگي به كاربرد آن دارد؟      
  حرام باشد؟

 آيا زمان و مكان در حكم موسيقي نقش دارد؟ به عبارت ديگر آيا روايات ناظر به                 .3
 ،صدور روايات است و اگـر محتـواي موسـيقي تغييـر كـرد             موارد استعمال آن در زمان      

  كند، يا نه؟ حكم نيز تغيير پيــدا مي
 چنـين نتيجـه   دارنـد، از مجموع رواياتي كه دلالت بر حرمـت موسـيقي و جـواز آن      

 چـون در     امـا   داراي دو كاربرد حـلال و حـرام اسـت          ،گيريم كه موسيقي همانند غنا     مي
 ناظر بر وضعيت زمـان صـدور        ، حرام داشته و روايات     بيشتر كاربرد  ، غير اسلامي  هجامع
 غنـا   البتـه  جزء محرمات مسلم شـده اسـت،         ،همانند غنا نيز   موسيقي   اند، به تدريج،      بوده

 از قبيـل مـداحي و مرثيـه         ، كاربردهاي حلالي   در مجامع ديني   ،هاي بعدي  چون در زمان  
 ـ  بـر جـواز نـوعي از آن فتـوا داده           ، بعضي از علمـا    ، است يافته امـا موسـيقي چنـين      . دان

 روايات حرمت غنـا را      ، مرحوم فيض كاشاني و محقق سبزواري      .اي نداشته است   استفاده
انـد ولـي در مـورد موسـيقي كـه          اموي و عباسـي دانـسته      هاي  عملكرد حكومت ناظر بر   

 ، توجيـه آن رسـد،   به نظـر مـي    . اند  اين احتمال را نداده    ،رواياتش همانند روايات غناست   
  ).1374حسينيان، (باشد موجود اجتماعي همان واقعيت 
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 ،اگر مقصود آن  :  دو كاربرد حلال و حرام دارد      مانند مواردي از قبيل شطرنج    موسيقي  
 اگر هـدفي عـالي      اماتحريك شهوات و فساد باشد، حرام است           لهو، لغو، گمراهي، گناه،   

ا در سـر     شـور جنـگ و دفـاع ر        يا احساسات معنوي را احيا كند       ،مد نظر داشته باشد   را  
روايـت  .  جايز خواهـد بـود     ،بپروراند و عواطف انساني و محبت اجتماعي را برانگيزاند        

 موسيقي فقط كاربرد باطل داشـته       ،خصال نيز مؤيد اين است كه در زمان صدور روايات         
در .  حرمت آن نيز همـين بـوده اسـت   دليل ،اي براي انحراف از مسير الهي بوده      و وسيله 

: كنـد  نقل مـي  ) 299، ص   10الانوار، ج     بحار() ع( ول امام صادق  اعمش از ق   ،اين روايت 
  .اند  ند مانند غنا و تار ناپسند و ممنوع شدهنك لهوياتي كه انسان را از ياد خدا منحرف مي

  حكم موسيقي در موارد مشكوك

اگر اصل موسيقي و غنا را حرام و جواز آن را در موارد استثنايي بدانيم، هـر مـوردي                  . 1
  . حرام است،جواز موسيقي يا غنا شك كرديمكه در 
 اگر اصل موسيقي و غنا را جايز و بعضي از موارد خاص را حرام بدانيم در موارد                  .2

  . استماع جايز است،مشكوك
 موسـيقي و غنـا را داراي دو نـوع حـلال و حـرام بـدانيم در مـوارد                     ، اگر از ابتدا   .3

 علميه بايد از مـشكوك آن       هاب مقدم مشكوك ممكن است ادعاي احتياط كنيم، زيرا از ب        
اجتناب نماييم لكن اينجا نيز اصاله البرائه حاكم است زيرا در جايي بايد اجتناب كرد كه                
يا علم تفصيلي به حرمت داشته باشيم يا علم اجمالي به آن كه احتياط لازم باشد، اما در                  

لم كلي بـه حرمـت      مورد جزئي كه نه علم تفصيلي به حرمت داريم و نه علم اجمالي، ع             
  .كند، بنابراين در اين مورد نيز استماع جايز است نوعي از موسيقي كفايت نمي

شـود و    در موارد حـرام آن اسـتعمال مـي        اغلب   موسيقي   ، اگر در شهر يا كشوري     .4
 انقلابـي يـا   ه خويش و تـضعيف روحي ـ هاي پايه موسيقي را براي تحكيم   ،نظامي ستمگر 

  . موارد اجتناب كنيمهز هم بايد ا،برد ديني به كار مي
 هدف آن تعالي بـشر و رشـد عواطـف     ، نظامي كه بر مبناي حق استوار شده است        .5

 كـه از راديـو و تلويزيـون آن    اي پايبنـد اسـت، موسـيقي    انساني است و به موازين شرع       
  ).1374حسينيان، (است  در موارد مشكوك نيز اصل جواز ؛شود جايز است پخش مي
 بـه لحـاظ    ابهـام دربـاره چيـستي موسـيقي          ،املاً مشهود است  صورت آنچه ك   در هر 
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هاي صورت گرفتـه در ايـن زمينـه بـه             با وجود روشنگري  حرمت و حليت آن است كه       
 بحث  نياز به هنوز  هاي جديد آن      هاي روزافزون دنياي معاصر و ضرورت       دليل پيچيدگي 

  . داردفقهي ن امداقه و اظهار نظر در حوزه كارشناسان ديني و متخصص و گفتگو و

  كنندگان راديويي هاي محيط كار تهيه  ويژگي.4

شــناختي، كنــشگران اصــلي؛  كــاربران عمــده موســيقي در راديــو و بــه تعبيــري جامعــه
نـوع انتخـاب    كنندگان هستند كه در محيطي قرار دارند كه شديداً بر نحوه فعاليت و             تهيه

كننـده   خاب نوع موسيقي تهيـه    ت كه بر تصميم و ان     ي محيط عناصر. موسيقي آنها تأثير دارد   
  :عبارتند از. گذارد تأثير مي
  شرايط محيط سازماني: الف
  كننده هاي فردي تهيه ويژگي: ب
  وضعيت و شرايط موسيقي: ج
اما قدرت اين عوامـل و ميـزان        .  متشكل از مجموعه عناصري هستند     ،كدام از اين عوامل    هر

يكـسان  در تمـامي شـرايط   بـر موسـيقي رسـانه     ،تـر  تأثير آنها بر موسيقي راديو و به سخني عام  
 حضور هميشگي اين عوامل و تأثير آنهـا بـر           اهميت دارد، آنچه از زاويه مديريت رسانه      . نيست

 قابليـت   ، در شرايط مختلف و در نهايت      وزن نبودن آنها    همچنين هم   و وضعيت موسيقي رسانه  
   . استرسانهمديريت اين عوامل در صورت شناخت صحيح شرايط حاكم بر محيط 

هـاي آنهـا بـه تفـصيل       كنندگان راديويي، و مؤلفه     هاي محيط كار تهيه     در ادامه ويژگي  
  .گيرد مورد بحث و بررسي قرار مي

  سازمانيمحيط  شرايط )الف

   رسانهگيران اي مديران و تصميم اي و سليقه  انديشههاي  گرايش.1

ار ذگ ـ گيـران تـأثير    ر تصميم گيري دارند يا ب    مديراني كه در حوزه موسيقي قدرت تصميم      
 بـه نحـوي اثـر آن در         ، هر نگاه و رويكردي كه به موضوع موسيقي داشته باشند          ،هستند

تاريخ افواهي  . شود  شنيده مي  يا نتيجه آن بر روي آنتن        آيد  به چشم مي  توليدات راديويي   
 را امـر  رسيده است، ايـن   ديگرسينه به سينه از نسلي به نسلحدود هفتاد سال راديو كه   
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اگر ده سال قبل از انقلاب را از ايـن منظـر مـورد توجـه قـرار                  براي مثال،   . كند تأييد مي 
گيـري بـراي     هـايي كـه تـصميم      دهيم، تغييرات فضاي موسيقي راديو را با تغيير مديريت        

همين تغييـرات را    . بيم به روشني دريا   يمتوان ، مي داردموسيقي در حوزه اختياراتشان قرار      
برخي از مديران راديو سعي     . مهاي بعد از انقلاب مشاهده كني       در سال  متواني  همچنين مي 

ايـن   ،آنهـا در اظهـارات خـود   . داشتند نوع خاصي از موسيقي را در راديو تـرويج كننـد           
 بـه  ،نوع موسيقي و ميزان آن به هر صورت  . كردند تمايلات و گاهي دلايل آن را بيان مي       

 تـا  رو،گيـران بـوده واز ايـن     ورد توجه تـصميم  هميشه م ،دليل اهميتي كه در راديو دارد     
  . ددار آنها قرار هاي حدي تحت تأثير رويكردها و گرايش

  آننفعان خارج از راديو بر رويكردهاي موسيقايي   تأثيرگذاري ذي.2

 به عنوان مخاطبان و يـا افـرادي كـه بـه نـوعي               ،افرادي كه خارج از حيطه راديو هستند      
 بـر   ،يمقطور مستقيم يا غيـر مـست      ه   ب ،ب نفوذ محسوب شوند   نفعان صاح  توانند از ذي   مي

  .ار هستندذكننده تأثيرگ  تهيهاز سويانتخاب موسيقي 
  تأثير آنها بر موسيقي راديو     ،نفع، شنوندگان راديو هستند    ترين گروه ذي   چه بزرگ  اگر

 ـ. نفع صاحب قدرت نباشـد     هاي ذي  ممكن است به اندازه گروه      دولتمـردان،   ، مثـال  رايب
 و هـر يـك از افـراد يـا           ن، نمايندگان مجلس، صـاحبنظران و مـشاهير موسـيقي         ياانروح
كننـدگان و مـديران آن     گيران موسيقي راديو يعني تهيـه       كه به نحوي با تصميم     هايي  گروه

 بـر موسـيقي تـأثير داشـته        ،طور موقت ه  ند حداقل ب  نتوا د؛ مي نامكان ارتباط و تماس دار    
باحث ميان مديران و كارشناسان راديو مطرح شـود يـا          اين تأثير ممكن است در م     . دنباش
  . دكنتوليد آن بگيرد و برنامه خود را بر اساس  اي تحت تأثير آن قرار  كننده تهيه

  ان هاي جذب مخاطب اي و راه كننده از فضاي رقابتي رسانه   درك رسانه و تهيه.3

احـساس   يـزان شـنوندگان و  كننـده، م   هر شبكه راديويي يا هـر تهيـه  مهم براي يك امر بسيار    
 فـضاي بـي رقيـب       ، شمـسي  60دهـه   در  شايد  .  از راديو يا يك برنامه آن است       نرضايت آنا 

بـا توسـعه     ، امـروزه  امـا . اي جايي بـراي ايـن نگرانـي نگذاشـته بـود            راديويي و سپهر رسانه   
 قـدرت   هـاي مختلـف،     هاي ارتباطات و ارتقاي اطلاعـات مـردم در زمينـه            روزافزون فناوري 
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زني شـنوندگان راديـو بـسيار افـزايش           تعبير ادبيات مشتري مداري، قدرت چانه      بهاب يا   انتخ
  دارنـد فعاليـت اي   در سپهر رسـانه ، شبكه راديويي ملي20 حدود ،حال حاضر  در. يافته است 

 از ديگـر    ضمن آنكـه  .  يك و گاهي بيش از آن راديو وجود دارد         ، در كنار آنها در هر استان      و
. پوشـي كـرد    توان چـشم    نمي  نيز  قابل شنيدن هستند   دريافت و ضاي ايران    ف دركه  يي  راديوها

نوعي رقيب براي راديوهاي ملـي محـسوب   خود  نيز ، در آن ي فعال اينترنت و يك دنيا راديو    
 در سمت رقيب يـا جـايگزين قـرار          گاه 1هادي پلير   سيها و     انواع ضبط   همچنان كه  شوند مي
خواهد حداكثر شـنوندگان     كننده مي   هر تهيه  ياديويي  هر شبكه را  در چنين شرايطي    . گيرند مي

هاي آنهـا عمـومي اسـت، موسـيقي          ها كه گرايش برنامه    در بسياري از شبكه    و   را داشته باشد  
 .تـر اسـت    اي براي كسب رضايت افزون     اي براي جلب و جذب شنونده بيشتر و زمينه         وسيله

 ايـن سـپهر رقـابتي دارد و چگونـه           كننده چـه اسـتنباطي از       يك راديو يا يك تهيه     حال، اينكه 
هاي خود را در قالب و شكل موسيقايي عرضه كنـد، موضـوعي اسـت كـه                  خواهد مزيت  مي
  .تواند بر نوع موسيقي و نحوه كاربرد آن اثر عميقي بگذارد مي

  هاي اعلامي و اعمالي سازمان در اين حوزه  سياست.4

 داراي ،اي ديگـر  ر سازمان رسـانه  همانند ه،سيماي جمهوري اسلامي ايران و سازمان صدا 
 ، سـلبي ها در دو شكل ايجابي و    اين سياست . هاي خاصي براي پخش موسيقي است      سياست

 يكـي از    ، مثـال  بـراي . هـستند هـاي مـديريتي      معيار درستي كاربرد موسيقي در بررسـي      
 ، موسـيقي   در كنار سـاير انـواع      ،از موسيقي سنتي  بيشتر   استفاده   ،هاي اعلامي سازمان   سياست

هـاي    برنامـه  بـويژه  ،هـاي راديـويي    اما اعمـال آن در برنامـه      . جمله موسيقي پاپ است    از
 بـه ايـن   .  چندان عملي نيست   ،آهنگ تند دارند     هايي كه ضرب   صبحگاهي يا ديگر برنامه   

در حقيقت در اينجـا     . گيرد عمل كمتر مورد استفاده قرار مي     در   اين نوع موسيقي     ،ترتيب
.  نداشـته باشـد  ، است تطابق چنـداني بـا آنچـه اعمـال شـده          هاي اعلامي ممكن   سياست
ها يـا    هاي تند براي برخي برنامه      موسيقي ،هاي اعلامي   در يكي ديگر از سياست     همچنين

امـا ممكـن اسـت افـراط در         .  اسـت  شـمرده  به دليل نوع كار يا مخاطب مجاز         ،ها شبكه
  .دكنن را فراهم لا موجبات اعتراض شنوندگان يا مسئو، در يك برنامههاكاربري آن

                                                      
1.  CD player 
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   فرهنگ سازماني حاكم بر حوزه صدا.5

هـا    داراي سياسـت   ،كل سازمان، معاونت صدا    هاي موسيقايي حاكم بر    مضاف بر سياست  
گـزينش موسـيقي را   كننـدگان در   تهيـه محـدوديت  گـاه  اي است كـه   اهبردهاي ويژه رو  

هـا وجـود      ارزش  نظـامي از هنجارهـا و      ،همچنين در هر شبكه راديويي    . دهد افزايش مي 
  . گذارد ميكنندگان اثر مستقيم   تهيهاز سويدارد كه بر رفتارهاي انتخاب موسيقي 

هـاي   هاي كلان سازمان، سياست    هاي راديويي، به اقتضا، در چارچوب سياست        شبكه 
 نوع موسيقي شبكه فرهنگ راديو      ، مثال براي. كنند  وضع مي خاصي براي كاربرد موسيقي     

ها به دو دليـل      اين تفاوت . جمله شبكه ورزش و جوان متفاوت است       از ،ها ديگر شبكه  با
هاي راديويي كـه گـاهي    اي شبكه هاي برنامه فعاليت  زمينه كار و نخست، :شود حادث مي 

 دليل ثانوي اين    كهسازان    نوع كاركنان و برنامه     و سپس،  با يكديگر اختلاف فاحش دارند    
هـاي   بايد از برخي افراد نام برد كه در شـبكه  البته  . )ـ ب  1386خجسته،  (هستند  رويكرد  

كننـدگان    بـر ديگـر تهيـه      ،اي و مؤثري كه از موسيقي دارند        به دليل شناخت حرفه    ،راديو
اين تـأثير گـاهي در نـوع موسـيقي و     . دارنداي   نياز به مطالعه جداگانه   گذارند و   ميتأثير  

  . قابل توجه است بسيار مهم و  اما به هر حال،گاهي در نحوه كاربري آن است

  كننده راديو هاي فردي تهيه  ويژگي)ب

 ، تمايلات و علايقي دارد كه محصول محـيط تربيتـي و خـانواده             ،كننده راديويي  هر تهيه 
 بـر   وشناختي اوست    هاي زيستي و روان     نوع آموزش و تحصيلات و يا ويژگي       ،دوستان

  :ه شرح زير بيان كردتوان ب ها را مي اين ويژگي. رفتار موسيقايي او تأثير دارد

   انواع موسيقيبهكننده   شخصي تهيههاي  گرايش.1

تأثيرگـذار   موسـيقي    آنـان بـه    رويكرد   بر چگونگي  نكنندگا  گرايش و ذائقه شخصي تهيه    
برخـي از   . شـود   مـي  ديگـران    ازكننده    گاهي سبب تمايز يك تهيه     ،درواقع اين امر  . است
غلب كساني هستند كـه    ا نآنا. اي سبك دانست  توان به همين دليل دار     كنندگان را مي   تهيه
 كه ديگران از آن دورند و همـان گونـه       دارندكاربري نوع خاصي از موسيقي نگرشي        در
  . گيرند  اشاره شد، گاهي مورد تقليد قرار ميتر پيشكه 
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هاي راديويي   معناي پيام  به دليل اهميت كاربري موسيقي در راديو و اثر زيادي كه بر           
 ، در ميان نسل جديد يـا نـسل سـوم بعـد از انقـلاب               بويژهكنندگان؛   ز تهيه دارد، برخي ا  

ايـن   از آنجا كهاند كه مورد توجه است اما  هاي جديدي را در موسيقي باب كرده    كاربري
موسيقي دارد، كمتر مـورد اسـتفاده ديگـران    بيشتري در زمينه نياز به اطلاعات    ها    كاربري

 حـاكي از نـوعي گـرايش در كـاربري موسـيقي             ،هر چند به هر حـال     قرار گرفته است،    
  . شود اي اعمال مي  كننده  تهيهاز جانبراديويي است كه 

  كننده از تمايلات شنوندگان  تهيهدرك .2

 دليل يا   دربارهكنندگان كه كاربران اصلي و عمده موسيقي در راديو هستند، اگر             اكثر تهيه 
 مـورد  هاي خود انتخاب كنند،  برنامهرا براي موسيقي  شود نوعي از    ي كه موجب مي   دلايل

 ـ                  منـدي او    هپرسش قرار بگيرند، يكي از دلايل را حتماً بـه ذوق و ميـل مخاطـب و علاق
 شـود  است كه موجب مـي اين يك درك غير مستند و شايد غريزي  . مربوط خواهند كرد  

ر آنهـا  ب به عبارتي، مخاطبانش تعميم دهد يا ه را بخود تمايل و ذائقه شخصي     ،كننده  تهيه
مطالعه در باب ذوق و علاقه شنوندگان راديو به موسيقي، هنوز در مراحـل              . تحميل كند 

 ـ     حد نظرسنجي   بيشتر در  ،حال حاضر  ي و در  يابتدا اوليه و  طـور عـام    ه  هايي است كـه ب
هـستند،  غلب مربوط به ميزان شنوندگان راديو كه ا ها   اين نظرسنجي در  . گيرد صورت مي 

صورتي كـه هنـوز      شود، در  نوع موسيقي مورد علاقه پرسيده مي     يك يا دو سؤال درباره      
شــايد .  تعريـف جـامعي دربــاره برخـي از آنهـا وجـود نـدارد      ،در ميـان اهـل موسـيقي   

 به سفارش كميته موسـيقي معاونـت صـدا بـراي تـدوين      ، كه چند سال قبل هايي  بررسي
ند مورد نظر قرار     از نوع كارهايي باشد كه بتوا      ،هاي راديويي صورت گرفت     شبكه راهبرد
 توجـه جـدي داشـته       الگوي علايـق مخاطبـان    اي واقعاً به      هكنند حتي اگر تهيه  اما   .بگيرد

ايـن محـيط را   . اش نـدارد  باشد، چيزي جز اطلاعات محدود و ناقص از محيط پيراموني    
كننده تـأثير دارد،     مستقيم بر تهيه  به طور   يعني محيطي كه    . توانيم محيط نزديك بدانيم    مي
 يعنـي   ؛تواننـد نمونـه جـامعي از شـنوندگان راديـو باشـند             صورتي كه اين افراد نمي    در  

 تـا آن    ، موسـيقي  ن به نوعي از   خانواده و احتمالاً همسايه و دوستان نزديك كه تمايل آنا         
كننده راديو   هاي انتخاب نوع موسيقي تهيه      يكي از ملاك   ،شود كننده مطلع مي   حد كه تهيه  

 مركز پژوهش سازمان حاكي از آن است كه شـنوندگان راديـو             هاي بررسي. گيرد قرار مي 
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 مـدت    كاربرد اين موسيقي به دليل آنكـه       بيشتر به موسيقي سنتي علاقه دارند، حال آنكه       
كننـده بـراي كاربردهـاي گونـاگون      تر از آن مقداري است كه تهيه   زمان آن بسيار طولاني   

 استنباط عمومي در راديو و در ميان        ،شود، از طرفي   نياز دارد كمتر مورد استفاده واقع مي      
  . شود  از انواع ديگر موسيقي بيشتر استفاده مياز اين رو،سازان غير از اين است،  برنامه

  كننده ها بر تهيه  اي  فشار حلقه حرفه.3

 ـ ،گري  اي اي يا حرفه   هاي حرفه   حلقه ، با فعاليت ثابت و دراز مدت      ،در هر محيطي   طـور  ه   ب
داراي روابـط غيـر رسـمي       كـه   ايـن حلقـه     . شود مند ايجاد مي   ي زمان  فرايند طيطبيعي و   

 آن قدر صـاحب نقـش و قـدرت غيـر رسـمي              گاه ،سازماني با يكديگر و با ديگران است      
مـديريت در هـر سـازماني       . شود كه ممكن است حتي بر فرهنگ سازماني تأثير بگذارد          مي

 بـه نظـر   ،اي افـراد  وعيت حرفـه مـشر . گري بي توجه باشـد      اي هاي حرفه  نبايد به اين حلقه   
 ايـن افـراد بـه    از سـوي هايي كه به تـدريج   گردد و شاخص   مي آشكار و پنهان اين گروه بر     

شـود كـه     گاه چنان در يك سازمان نهادينـه مـي  ،شود هاي كيفيت مطرح مي    عنوان شاخص 
را هـا خـود    افـراد در هـر سـازمان بـا ايـن معيـار      . گيـرد  سازماني قرار مـي   ارزشيابي  معيار  

گاهي در  . گردد  مي ها بر   به همين معيار   نگري آنا   اي سنجند و اعتبار و ارزش سطح حرفه       مي
 در  حتي گـاه  هايي و    اي با تفاوت   هاي بزرگ چندين حلقه حرفه      سازمان بويژه ،يك سازمان 

اي  هـاي حرفـه     تعدد حلقه  ،گونه ارزشگذاري  فارغ از هر  . آيد وجود مي ه  تضاد با يكديگر ب   
هاي برتر و معيارهـاي كيفـي        بي براي مديريت در يك سازمان است تا كيفيت        فرصت مناس 

د كن ـهاي درون سيستم انرژي حركتي ايجـاد         تقويت كند و از تفاوت     تر را ترويج و    مناسب
 ن آنـا ؛بيننـد   سـربالايي را مـي  ،برخي مديران از اختلاف سطح .   اختلاف سطح  اننددرست م 

دهنـد چـون مـسير هـر         سمت سربالايي هـل مـي     ماشين سازماني را براي روشن شدن به        
اند، تا پس از اسـتفاده از   سازماني رو به بالا است در حالي كه از شيب به سمت پايين غافل  

  ).1387نژاد،  اسماعيل( اين انرژي حركتي مسير درست را با آسودگي طي كنند

  كننده از موسيقي در دسترس آرشيو راديو   ميزان رضايتمندي تهيه.4

خوشـبختانه در ده سـال   .  موسيقي راديو يكي از منابع عمده صوتي كـشور اسـت         آرشيو
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 است كه نگـاهي از سـر درك   صورت گرفتهدست تحصيلكردگاني  ه   اداره آرشيو ب   ،اخير
آرشيو موسـيقي راديـو سـعي دارد انـواع          . اند تخصصي به آرشيو و سازماندهي آن داشته      

 بــويژهونــاگون بــه دســت كــاربران  بــه طــرق گ، كــه در اختيــار داردهــايي را موســيقي
كننـدگان   برخـي از تهيـه  . كننده نيـست   آمار مراجعه به آرشيو راضي    . كنندگان برساند  تهيه

دلايـل گونـاگوني    .  است  محدود يتعداد بسيار مراجعه  مراجعه زيادي به آرشيو دارند و       
  :به آرشيو وجود داردنكردن براي مراجعه 

  .كنندگان كافي نيست  همه تهيه امكانات بازشنوايي در آرشيو براي.1
  .كند كننده را برطرف مي  آرشيو شخصي نياز تهيه.2
  .دست بياورده اش را به سهولت ب موسيقي مورد علاقهتواند  كننده نمي تهيه .3

ايـن اسـت كـه    راه اول،   . شـود  شكل تأمين مي    موسيقي آرشيو به دو    ،در حال حاضر  
هـاي    براي آرشيو، با كلام استه،عمده طور بمركز موسيقي سازمان توليدات خود را كه     

 هـاي توليـد    شيوه دوم، برخورد فعال آرشـيو بـا انـواع موسـيقي     وكند سازمان ارسال مي  
ايـن  . كشور يا موسـيقي ديگـر كـشورهاست كـه در بـازار موسـيقي ايـران وجـود دارد               

بـراي   هـا را قطعـات مناسـب آن    و شوند  مي بازشنوايي   ،اي ها در يك كميته حرفه     موسيقي
  . دكنن  استفاده وارد آرشيو موسيقي مي

  برداري از آنها كننده با انواع موسيقي و مهارت بهره  ميزان آشنايي تهيه.5

 گستره آشـنايي بـا موسـيقي        ،هاي شخصي   علاوه بر گرايش   ،كننده راديويي  هر تهيه براي  
 ـ               مورد علاقه  در  آن بـويژه  كـارگيري   ه  و ميـزان مهـارت در كـاربري و حتـي سـرعت ب

. عوامل مؤثر بر سبك و سـطح اسـتفاده از موسـيقي در راديـو اسـت     از   ،هاي زنده  برنامه
بـار ذكـر ايـام        دو ، فاصله يك ساعت   به ، راديو پيام در ساعات اول صبح      ،چند سال قبل  

بـراي تنظـيم و پخـش       . ايـن كـار ادامـه دارد      نيـز   كرد كه هـم اكنـون        را پخش مي  هفته  
  به اين ترتيـب،    .شد  ميد سه دقيقه براي هر روز آماده         كاري در ح   اين برنامه، يكنواخت  

سازي فضاي موسيقايي قبل و بعـد آن، زمـان پخـش بـه نحـوي                 به منظور سهولت آماده   
شـد ولـي بـراي        اين سه دقيقه با آرم خبري بـسته مـي          بخش پاياني انتخاب شده بود كه     

كرد تـا زمينـه پخـش        مياز موسيقي مناسبي استفاده     بايد  كننده     تهيه ، آن يفضاسازي ابتدا 
جملـه    كـه از  يكننـدگان  يكي از تهيه  . وجود آيد و شنونده احساس خوبي پيدا كند       ه   ب كار
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 ايـن تغييـر موسـيقي       ، به مسئولان راديو پيام گفته بود      ،بودراديو هم   كنندگان خوب    تهيه
بود كه او بيشتر با نوع خاصـي از  امر آن    اين   دليل.  است  دشوار براي من بسيار سخت و    

نگـران بـود كـه مبـادا بـا خطـا در كـاربرد        هم موسيقي غربي آشنايي داشت و از طرفي        
  . كرده باشد د،ن جسارتي به اذكار كه جنبه قدسي دار،موسيقي

 بيش از چهل نـوع  ،در يك بررسي كه در كميته موسيقي معاونت صدا صورت گرفته  
اين امـر  . است شده هاي راديويي استخراج كاربري موسيقي نادرست يا ضعيف در برنامه 

 دانـش و اطلاعـات موسـيقايي در بـين گروهـي از              ،حاكي از آن است كه سطح مهارت      
 در برخي مـوارد هاي نازل و  غلب به سمت موسيقيا اين گروه   و  نيست بالاكنندگان   تهيه

تواننـد   مي و دانشي خود را فنيهاي  ضعفكنند كه  يا تصور ميزيرا  . حرام گرايش دارند  
تواننـد در ميـان      ندارند و نمي  دسترسي   به موسيقي ارزشمند      يا ز بين ببرند  به اين شكل ا   

  . انبوه موسيقي موجود در آرشيو؛ موسيقي مطلوب و مناسب خود را بيابند

  كننده از علايق سازمان به انواع موسيقي و نحوه اعمال آن  درك تهيه.6

يقي قواعـد و اصـولي      سازمان صداوسيماي جمهوري اسلامي ايران براي استفاده از موس        
.  موسـيقي دانـست    ي از عانواگرايش يا علايق سازمان به      نشانگر  توان   ميآنها را   دارد كه   

امـا  . فـت بـي دريا  توان در راهبردهاي سازمان در حوزه موسيقي به خو       اين گرايش را مي   
هاي سـازمان در ايـن بـاره         كنندگان از راهبردها و سياست     ، تفسير تهيه  اهميت دارد آنچه  

 ـبـراي   .  كه بر كـاربرد موسـيقي تـأثير دارد         تاس :  در درك ايـن سياسـت سـازمان        ال،مث
در كـه    »انتخاب مضمون يا محتوايي متعالي كه هدايتگر جامعه بـه سـوي كمـال باشـد               «

مطـرح  كننـدگان    ميان تهيه   ممكن است تفاسير متعددي در     ،اي كلي بيان شده    قالب جمله 
 ـر گير  بـا يكـديگر قـرا      حتي گاه در تـضاد    باشد كه    چـه گـاهي در جلـسات و         اگـر . دن

كنندگان  شود و تهيه   هاي مختلف در اين باره بحث مي       هاي موسيقي راديو در شبكه     كميته
 خود را براي استفاده از انواع موسيقي يا نحـوه كـاربري آن بيـان                فنياي و    دلايل انديشه 

سـير  ا تف  موجبـات  ، بيش از حد اين سياست كـاربري موسـيقي          كلي بودن  كنند، شايد  مي
  .متعدد را فراهم كرده باشد
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  قيي شرايط و وضعيت موس)ج

شرايط  .كننده خواهد گذاشت    تأثير جدي بر انتخاب تهيه     ،موسيقي و شرايط حاكم بر آن     
  .سه موضوع قابل بررسي استقالب موسيقي در 

هـاي   كننـده بـر اسـاس ارزش        هر تهيـه   ):موسيقي روز (  نوع موسيقي حاكم بر بازار     .1
اين امر هنگامي ميسر است كه      . ها بايد خود را به روز نشان دهد         اي  حلقه حرفه  پنهان در 

 . هاي مختلف اجتماع را بشناسد موسيقي روز و مورد توجه گونه

تا چـه  كننده  هر تهيهاينكه  : انواع موسيقي موجود در بازار و سهولت دسترسي به آن   .2
 ، كليـدي اسـت كـه پاسـخ آن         يدارد؟ سـؤال  دسترسـي    موسيقي موجود در بـازار       حد به 
 وقتـي گفتـه      بـويژه  كنـد  رسانه را معين مي     در  مورد استفاده  ع موسيقي انواهايي از    نشانه

 تمـايلات شخـصي     از يك طـرف،   ميزان دسترسي به موسيقي موجود در بازار،        : شود مي
براي را   قدرت فردي و سازماني       از طرف ديگر،   كننده به موسيقي موجود در بازار و       تهيه
 .دهد نشان مييابي دست

 از ايـن     پـيش  كـه    گونه همان   : كارآمدي موسيقي موجود براي كاركردهاي راديويي      .3
چنـان كـه   اي اسـت،   هـاي ويـژه    راديويي داراي كاركردهاي   در برنامهگفته شد، موسيقي  

 در. دكنن ـاي راديـو را تـأمين         نـد نيازهـاي توليـد برنامـه       نانواع موسيقي موجود بايد بتوا    
 وارد مجموعـه موسـيقي      ،كننـده نباشـد    ه موسيقي موجود پاسخگوي نياز تهيه     صورتي ك 

  .كننده نخواهد شد مورد توجه تهيه

  گيري بندي و نتيجه جمع

هـاي   موسيقي مانند هر پديده مصنوع بشري، با محيط طبيعي پيرامون خود و ساير پديده             
ر گذاشته و زماني نيز    گاه بر آن تأثي   .  در ارتباط تنگاتنگ و متقابل است      ساخته دست بشر  

با رسـانه راديـو نيـز ايـن     خود  طي تاريخ ارتباط متقابل   ،موسيقي. از آن متأثر شده است    
 ،تأثير و تأثرات را داشته و به نحوي ديالكتيك، به پيوند غير قابل انقطاع خـود بـا راديـو          

ايــن ارتبــاط امــا در چــارچوب ســازمان  . گــسترش و عمــق بيــشتري بخــشيده اســت 
، بـه    رنگ و بويي متفاوت از آنچه در غـرب بـوده  ،ي جمهوري اسلامي ايران   سيما و صدا

تفاوت ذاتي موسـيقي سـنتي، فردگرايانـه و تـك صـدايي ايرانـي بـا                 . خود گرفته است  
صـدايي غـرب و نيـز        گرايانـه و چنـد     جمـع ...) جاز، پاپ، راك و     (هاي مدرن    موسيقي
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اي را در    م، تفـاوت عمـده    چارچوب حليت و حرمت موسيقي از منظر دين مبـين اسـلا           
 .ارتباط متقابل موسيقي و راديو در ايران نسبت به جهان غرب رقم زده است

هـاي   كننـدگان راديـويي كـه كنـشگران اصـلي فعاليـت        لازم است تهيـه  اين  با وجود   
 تحقيق و افزايش معلومات و اطلاعات خـود در          ، با پژوهش  ،موسيقيايي در راديو هستند   

سنتي و غربي، توليدكنندگان اصلي موسيقي سـنتي و غربـي، درك            زمينه فلسفه موسيقي    
 چگونگي استفاده از انواع موسـيقي در قالـب چهـار كـارويژه     در خصوص بيش از پيش    

هـاي شـرعي در زمينـه اسـتفاده از       محـدوديت در نظر گرفتناصلي موسيقي در راديو و  
 ـ      موسيقي در رسانه جمعي راديو،      همـان شـنوندگان    ن خـود كـه    اضمن احترام به مخاطب

جمعـي بـودن     . را ارتقا بخـشند    نهاي راديويي هستند، سليقه موسيقايي خود و آنا        برنامه
تـوان تغييـر      موسيقي در راديو به اين معناست كه با تغيير يك عنصر نمـي             يكنش كاربر 

  . در نوع موسيقي ايجاد كرديپايدار
گونه تغيير پايـدار و      يجاد هر وقتي كاربري موسيقي را كنش جمعي بدانيم، براي ا        بنابراين  

 در  با بـازنگري   تا   داريمريزي جامع و اصولي      البته پويا در حوزه موسيقي رسانه، نياز به برنامه        
  . عوامل مؤثر كنش جمعي كاربرد موسيقي، به تغييرات مورد نظر دست پيدا كنيم
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