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  چكيده
ثر بـر تعيـين بازارهـاي هـدف صـادرات پسـته و       ؤاين مطالعه با هدف شناسايي عوامل م ـ

با استفاده (پسته و خرما  صادراتبه اين منظور بازارهاي هدف . خرماي ايران شكل گرفته است
و ضرايب كشـش   ي ايرانپسته و خرما عوامل مؤثر بر تقاضاي صادرات ،)گيرياز روش غربال

  . مورد تحليل قرار گرفت 86-1350دوره  در تقاضاي صادرات اين محصولات
بـازار مناسـبتري بـراي     ،بـا درآمـد بـالاتر    غيرآسـيايي كشـورهاي   براساس نتايج مطالعه،

ندمدت، بازار مناسب پسته صادراتي، همچنين در بل. تشخيص داده شدندخرماي صادراتي ايران 
بايـد   افزايش قيمـت خرمـاي صـادراتي   . هستندغيرآسيايي با درآمد بالاتر و كشورهاي آسيايي 
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افـزايش   .مناسـب باشـد   بنـدي  سطح بهداشتي خرماي صادراتي و بسته يارتقامعقولانه و توأم با 
ــه ظهــور  قيمــت صــادرات پســته صــادراتي   ــا توجــه ب ــز ب وگســترش احتمــالي در بلندمــدت ني

در مجمـوع براسـاس نتـايج مطالعـه، بازارهـاي       .صادركنندگان جديد مخاطره آميز خواهد بـود 
هدف مناسب براي صادرات خرماي ايران به ترتيب اولويت كشورهاي فرانسه، بريتانياي كبيـر،  

د، استراليا آلمان، مراكش، ايالات متحده، ايتاليا، اسپانيا، كانادا، روسيه، گرجستان، سوئيس، هلن
و بلژيك و بـازار مناسـب هـدف صـادرات پسـته در بلندمـدت بـه ترتيـب اولويـت كشـورهاي           
لوكزامبورگ، هنك كنگ، آلمان، اسپانيا، ايتاليا، هلنـد، فرانسـه، روسـيه، اردن، هنـد، سـوريه،      
اسلوواكي، فلسطين اشـغالي، بريتانيـاي كبيـر، قبـرس، اوكـراين، اسـلووني، بلژيـك، ليتـواني و         

 . شوند ستان پيشنهاد ميارمن
  

  JEL: M31بندي  طبقه

  
 : ها كليدواژه

 بازارهاي هدف صادرات، كشش تقاضاي صادرات، غربال گيري، خرما، پسته، ايران 
  
   مقدمه

صدور كالاها به بازارهاي خارجي با هدف كسب سود و درآمد مستمر توأم با رضـايت  
بازارها رقابتي هستند، گذشته از امكانات و در شرايطي كه . پذيرد مصرف كنندگان صورت مي

توانمنديهاي هر كشور در توليد و صدور كالاها، شناخت بازارهاي صادراتي و بازارهاي هدف 
امروزه به جهت وسعت بازارهاي جهاني و وجـود  ). 1385ولي بيگي، (حائز اهميت بسيار است 

ي مختلـف مصـرف كننـده، بـه     تفاوتهاي مهم اجتماعي و اقتصادي در بين كشـورها و گروههـا  
 بنــدي كـارگيري يـك روش اصــولي و نـوين بــراي شناسـايي و يــا اصـطلاحاً تعيــين و اولويـت      

بازارهاي هـدف صـادراتي، از جملـه الزامـات دسـتيابي بـه هـدف جهـش صـادراتي محسـوب           
برخي كشورها در توليد و صادرات كالاها مزيت نسـبي دارنـد ولـيكن عـدم شـناخت      . شود مي

دف، موانع موجود در مسير صدور كالا به بازارهاي هدف و يا ناآگاهي از قـوانين و  بازارهاي ه
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مقررات حاكم بر آن بازارها، باعـث شـده اسـت نتواننـد در زمينـه صـدور كـالا بـه آن بازارهـا          
بنابراين، يكي از مباحث مهم در تجارت بـين الملـل، شناسـايي بازارهـاي     . موفقيتي كسب كنند

  ).1384فتحي، (ي است هدف كالاهاي صادرات
، مبادلات تجاري ايران با كشورهاي خارجي در نتيجه تحولات جهاني و تـاريخي روند 

بعـد از انقـلاب اسـلامي، بـا اينكـه       .اسـت نوسانهاي قابل توجهي در طول سالهاي گذشته داشته 
صادرات غيرنفتي شده است، بـاز هـم مشـكلات زيـادي بـراي      ويژه هصادرات بتوجه زيادي به 

پيشـبرد   اساسـي  هايگامنظران،  به اعتقاد صاحب ).1380كميجاني، ( دركنندگان وجود داردصا
كمـك دولـت   ، جدا كردن بخش كشاورزي از بخش نفـت : عبارتند از توسعه صادراتراهبرد 

اقدامات دستگاههاي فني كشور در جهت توليد محصولات موردپسند بازارهـاي  و  به بازرگانان
جهـت وسـعت بازارهـاي جهـاني و وجـود برخـي تفاوتهـاي مهـم          گفتني است كه بـه  .خارجي

اجتماعي و اقتصادي در بين كشورها، تدوين راهبردهاي نفوذ در بازارهاي جهاني بدون گذر از 
مراحلي چون رسيدن به مرز تصميم گيري جهت صادرات، شناسايي بازارهاي هـدف محصـول   

فتحـي،  (اتي نتيجـه بخـش نخواهـد بـود     صادراتي و تعيين راهبرد بازاريابي براي محصول صادر
توان چنين گفت كـه برنـدگان كسـاني خواهنـد بـود كـه بـه خـوبي ويژگيهـا و           لذا مي). 1384

ريزي صحيح در مراحل مختلف شامل توليـد،   انتظارات مصرف كنندگان را شناسايي و با برنامه
  ).1385، ولي بيگي(بازاريابي و غيره، كالاهاي مورد نياز آنها را عرضه نمايند 

هر بازار از بخشهاي كوچكتري تشكيل شده است كه هر كدام از نظر نيازها، گرايشها و 
تمركز بر هر بخـش از  . هاي مصرفي و نيز قدرت خريد و درآمد، ويژگيهاي خود را دارد سليقه

د ريزي كـر  توان برنامه يك بازار، به لحاظ اين ويژگيها، اين مزيت را دارد كه بهتر و مناسبتر مي
بنـابراين در تعيـين بـازار    . هاي مشتريان اقـدامات مـؤثري بـه عمـل آورد     و نسبت به رفع خواسته

هدف بايد به اين نكته توجه كرد كه تقسيم بازار، كارايي تعيين دقيق بازار هدف يك محصول 
  . دهد دهد و در نهايت ريسك تجاري را كاهش مي را افزايش مي

و بـه ويـژه   خشـكبار   اتصـادر  ورزي ايـران، در ميان محصولات صادراتي بخـش كشـا  
اي از بـازار جهـاني را در    پسته، خرما، كشـمش و برگـه زردآلـو سـهم عمـده     محصولاتي چون 
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نيز قابليـت  صادرات محصولاتي مانند گياهان دارويي، خشكبار و محصولات باغي . اختيار دارد
بين پسته اهميت خاصـي دارد   در اين. اي در بين فعاليتهاي اقتصادي دارد ارزآوري قابل ملاحظه

مهرابي بشر آبادي، (آيد  به شمار ميايران ) غيرنفتي(عمده ترين كالاي صادراتي  اي كه به گونه
 ،شـود  اينكه ايران اولين توليد كننده اين محصول در جهان محسـوب مـي  در اين باره با ). 1381

عـراق،   سـوريه،  هندوسـتان،  افغانسـتان،  ايـران،  .هـاي جهـاني نـدارد    اما موقعيت مناسبي در بازار
كشـورهاي  از جملـه   )كاليفرنيـا (آمريكـا و  مكزيك تونس، جنوب فرانسه، ايتاليا، تركيه، يونان،

  .باشند مي جهان مهم توليد كننده اين محصول در مناطق مختلف
محسـوب  راهبـردي  محصولات باغي مهـم ايـران و يكـي از محصـولات     ديگر از  خرما

ايران از وضعيت صادرات خرما نيز مشابه پسته است؛ به عبارتي با اينكه ). 1381پناهي، (شود  مي
برخــي از نيــز و از نظــر كيفيــت  شــود هاي عمــده محســوب مــيكشــور ءنظرتوليــد خرمــا جــز

. نـدارد در زمينه صادرات جايگاه مناسـبي   هاي اين محصول در جهان بي نظير است، اما فراورده
 .آينـد  همترين مناطق پرورش درخت خرما در جهان به شـمار مـي  شمال آفريقا و خاورميانه از م

 .شود توليد ميو امارات  ايران ،عربستان، مصرهاي كشوربخش زيادي از خرما در 

عوامـل مـؤثر بـر تعيـين و     ) 2004( 1در خصوص تعيين بازارهاي هدف صادرات، جاگو
جمعيـت، توليـد   (انـدازه بـازار  : اين عوامل شامل. شناسايي بازارهاي هدف را معرفي كرده است

، )ي، توليد محلي كالا، واردات كالاگذار ناخالص داخلي، توليد ناخالص داخلي سرانه، سرمايه
ي، رشد مصرف گذار مايهرشد جمعيت، رشد توليد ناخالص داخلي، رشد سر(رشد بالقوه بازار 

سياست تجاري، عرضـه كننـدگان محلـي، عرضـه كننـدگان خـارجي،       (، دسترسي به بازار)كالا
تـراز  (، ثبـات اقتصـادي   )داشتن نماينـدگي فـروش، روشـهاي قيمتگـذاري، اقـدامات ترويجـي      

، شـرايط سياسـي و سـاير عوامـل     )پرداختها، ذخاير خارجي، عملكرد نرخ ارز، دسترسي به دلار
به منظور شناسـايي بازارهـاي هـدف، ضـرايب اهميـت      . مسافت و اختلافات فرهنگي است نظير

                                                            
1. Jogoe (2004), Section 2-9. 



  .....تعيين بازارهاي هدف صادرات پسته

 ۱۹۷  

آيد كه  عوامل پيشگفته به تفكيك كشورها تعيين و براي هر كدام از بازارها عددي به دست مي
  ). 1385ولي بيگي، (شوند  مي بندي براساس آن بازارها رتبه

ر مطالعـات متعـددي اسـت كـه بـا      مروري بر پيشينه الگوهاي صادرات و تجارت نشـانگ 
خلاصــه نتــايج ايــن مطالعــات نشــان از . هــدف تحليــل تقاضــاي صــادرات انجــام گرفتــه اســت

گيـري تقاضـاي صـادرات محصـولات      صـادرات و شـكل   ثيرگذاري عوامل متعددي بر رويأت
توان به قيمـت داخلـي، توليـد ناخـالص ملـي كشـور تقاضـاكننده،         از جمله اين عوامل مي. دارد

هاي افزايش  هزينه و فروشي كالاها، قيمت صادراتي، نرخ ارز، توليد داخلي بهاي عمده شاخص
ر تقاضــاي صــادرات، شــو دنــرخ ارز و تــأثير آن مــورد در  .صــادرات و بازاريــابي اشــاره نمــود

(Schuh, 1974) مهمـي بـر روي صـادرات     رثـا آتواند  كه تغييرات نرخ ارز مي ه استنشان داد
اسـت كـه تغييـرات واقعـي نـرخ ارز نسـبت بـه تغييـرات غيرواقعـي آن اثـر           گفتنـي  . داشته باشد

داتـون و گـرنس   . (Henneberry & et al., 1987)روي تقاضـاي صـادرات دارد    معنيـدارتري 
(Dutton and Grennes, 1988)  كه قيمتها و درآمد نسبي در تجارت اهميـت  نتيجه گرفتند نيز

در تـابع صـادرات   نيـز نشـان داد كـه    ) 1379( تركمـاني  عبدشاهي ونتايج مطالعه . اي دارند ويژه
مركبات متغيرهايي نظير قيمت صادراتي، نرخ ارز، توليد ناخـالص ملـي و توليـد داخلـي داراي     

  .مثبتي هستند و تأثير معني دار
اي تحـت عنـوان تحليـل     در مطالعـه  (Khedhiri and Tarek, 2007)خديري و تـارك  

ميان شاخص نرخ واقعي ارز و تقاضاي صادرات تونس  كشش تقاضاي صادرات كشور تونس،
اين نتيجه را كششـهاي درآمـدي و   . دار يافتنداي مثبت و معني مدت رابطه در درازمدت و كوتاه

به طور كلي نتايج اين مطالعه مبين آن بود كه نرخ ارز . قيمتي تقاضاي صادرات تونس نشان داد
  . مؤثر باشد ممكن است در جهت ترقي تقاضاي صادرات تونس

به بررسي رفتار تقاضاي صادرات اندونزي طي  (Akhtar Hossain, 2008)اختر حسين 
نتـايج ايـن بررسـي نشـان داد كـه كشـش درآمـدي        . پرداخته اسـت  2005تا  1963دوره زماني 
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تقاضاي صـادرات انـدونزي در بلندمـدت بزرگتـر از يـك اسـت در حـالي كـه كشـش قيمتـي           
با استناد به نتايج اين مطالعه، رشد نسبتاً آهسته . باشد متر از يك ميتقاضاي صادرات اندونزي ك

باعث كندي روند بهبود اقتصاد انـدونزي پـس از بحـران مـالي      2000صادرات اندونزي از سال 
  .شده است 98-1997سال 

اي با هـدف   در مطالعه (Hamori and Matsubayashi, 2009)هاموري و ماتسوباياشي 
نتيجه گرفتند كـه كشـش   ) LDCs(تحليل رفتار تقاضاي صادرات كشورهاي كمتر توسعه يافته 

و كشش درآمدي تقاضاي صادرات  -34/0و  -24/0قيمتي تقاضاي صادرات اين كشورها بين 
  .در نوسان است 79/1و  36/1نيز بين 

حـال  ه دهـد كـه تاب ـ   ات نشان مـي نگاهي به پيشينه بررسي و تعيين بازارهاي هدف صادر
ماننـد روش  (اي براي تعيين بازارهاي هدف از تركيب نتايج حاصل از روشـهاي آمـاري    مطالعه
بـا  . استفاده نكرده است) مانند الگوي تقاضاي صادرات(و الگوهاي اقتصادسنجي ) گيريغربال

حصـولات ماننـد   اين اوصاف و با توجه به وجود موقعيت مطلوب ايران براي صادرات برخـي م 
كارگيري الگوي تقاضاي صـادرات و روش غربـال گيـري،     پسته و خرما، در مطالعه حاضر با به

درآمـد يـا پردرآمـد و     بازارهاي مناسب هدف صادرات پسته و خرما به لحـاظ كشـورهاي كـم   
  . آسيايي يا غيرآسيايي با در نظر داشتن كشش تقاضاي صادرات تعيين گرديدند

  
  روش تحقيق
ها و  ا كه در براورد تابع تقاضاي صادرات محصولات مورد بررسي به دادهاز آنج

اطلاعاتي از قبيل مقدار صادرات، قيمت، نرخ ارز، درآمد كشورهاي واردكننده، عرضه داخلي 
و تقاضاي داخلي محصولات مورد مطالعه در داخل كشورهاي واردكننده نياز است و دسترسي 

ذير نيست، لذا در تخمين اين تابع تمركز بر روي پآساني امكان مارها عموماً به آبه اين قبيل 
مواردي كشورهاي مذكور در انتخاب . باشد چهار كشور عمده واردكننده محصول از ايران مي

از  مورد نظر كشور از صادرات محصول سهم همچنينو  كشور آسيايي بودن يا نبودن مانند
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 اطلاعات مورد نياز در اين پژوهش طي دورهها و  داده .است  مورد توجه قرار گرفتهايران 
  . اخذ گرديد PC-TASنرم افزار و  FAO ،Econstats ،IRTPهاي اينترنتي از پايگاه 1350-86

در اين مطالعه چارچوب اصلي تعيين بازار هدف مناسب صادرات پسته و خرما براساس 
وي تقاضاي صادرات اين محصولات و گيري با نتايج براورد الگتركيب نتايج حاصل از غربال
  . باشد شناخت عوامل مؤثر بر آن مي

 

  الگوي تقاضاي صادرات) الف

قيمت داخلي و قيمت كشاورزي تابعي از عوامل متعددي همچون  صادرات محصولات
. باشد مي جهاني، درآمد كشور واردكننده محصول، توليد داخلي محصول مورد نظر و نرخ ارز

قوانين و مقررات  تغيير محصول و يا يكوجود شرايط خاص براي  به علت ولي در حالت كلي
نـوري  (اضافه و يا حذف شود  به تابع صادرات متغيري اين امكان وجود دارد كهحاكم بر بازار 

در اين مطالعه پس از بررسي و مطالعه پيشـينه الگـوي تقاضـاي صـادرات، بـا       ).1379و يزداني، 
توجه به اينكه در بررسي عوامل مؤثر بر تقاضاي صادرات نـوع كشـور واردكننـده محصـول از     
ايران به لحاظ آسيايي بودن يا نبودن و همچنين وجود آمـار و اطلاعـات مربـوط بـه متغيرهـا در      

تقاضاي صادرات محصولات پسـته و خرمـا     مدلبود، در نهايت  كشورهاي مورد نظر نيز مدنظر
  :در نظر گرفته شدبه صورت زير 

LnDLnGDpPW
PLnLnERLnEX i

t
t

e
te

t
e
t 43210 )( ααααα ++++=     )1(                    

eدر روابط فوق 
tER ،نرخ رسمي ارزe

tP ،قيمت واقعي صادراتي پسته و خرما از ايران
tPW  ،قيمت صادراتي پسته و خرما در جهانi

tGDP كشورهاي  واقعي توليد ناخالص داخلي
متغير موهومي بيانگر نوع كشور واردكننده به لحاظ آسيايي بودن يا نبودن  Dواردكننده، 

e. باشد مي
tX به كشورهاي  )برحسب تنسته و خرما پ(محصول مورد نظر  جمع كل صادرات
است كه ميانگين وزني توليد ناخالص داخلي كشورهاي واردكننده گفتني . باشد مقصد مي
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بدين ترتيب كه براساس  ،(Warr and Wollmer, 1996) ه استمحصول در مدل منظور شد
لي سهم كشورهاي واردكننده محصول از صادرات ايران ميانگين وزني توليد ناخالص داخ

نيز براي  Dمتغير موهومي. ه استكشورهاي واردكننده در مدل مورد استفاده قرار گرفت
  . گرديده استتفكيك تأثير كشورهاي آسيايي و كشورهاي غيرآسيايي در مدل منظور 

مدل تقاضاي صادرات پسته براي كشورهاي ايتاليا، ژاپن، انگلستان و آلمان و مدل 
. ه استكشورهاي آلمان، انگلستان، امارات و تركيه براورد شدتقاضاي صادرات خرما براي 

توسط مكينان، وايت و  كه -آزمون تشخيص مدل  مناسب با استفاده از انتخاب مدل رگرسيون
صورت پذيرفته و  –باشد  مي مشهور MWD است و به آزمون پيشنهاد شده) 1995(ديويدسن 

  . مورد بررسي قرار گرفته استاي  حلهايستايي متغيرها نيز با استفاده از روش نه مر

  كشش تقاضاي صادرات) ب

  :زير مطرح استمحاسبه كشش تقاضاي صادرات دو روش  طوركلي در به
، گيري خطاي اندازهي نظير اين روش داراي مشكلات: روشهاي اقتصادسنجياز استفاده.1
  . (Minot and Goletti, 2000)باشد  مي متغيرهاي حذف شده يا گم شدهو  درونزايي

به كششهاي عرضه و تقاضا، حجم  مربوطاز اطلاعات  محاسبه كشش با استفاده. 2
  ):همان منبع(ه در قالب فرمول زير و كششهاي انتقال قيمت كشورهاي وارد كنندتوليدو مصرف

)2(                                  ∑
≠

⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
−=

ri
ir

r

i
Si

r

i
DiXr X

S
X
D θεεε  

كشش عرضه داخلي محصول در  Siε ،كشش تقاضاي صادرات محصولXrεكه در آن 
كشش قيمتي  irθكشش تقاضاي داخلي محصول در كشور مقصد،  Diεكشور مقصد، 

داخلي محصول عرضه  iS، أمحصول در كشور مقصد نسبت به قيمت محصول در كشور مبد
صادرات محصول از  rXتقاضاي داخلي محصول در كشور مقصد،  iDدر كشور مقصد، 

براي براورد كشش تقاضاي داخلي . واردات محصول در كشور مقصد است iMو  أكشور مبد
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از قيمت محصول در كشور مقصد، جمعيت  در كشورهاي مقصد، تقاضا تابعي پسته و خرما
  :صورت زير در نظر گرفته شده كشور مقصد و درآمد ناخالص داخلي ب

)3(                      dLnGDPcLnPOPbLnCPIaLnQ d
x +++= 

d در اين رابطه
xQ  ،تقاضاي داخلي محصول مورد نظر در كشور مقصدCPI  شاخص
كشور واردكننده واقعي توليد ناخالص داخلي  GDPجمعيت و POP، 1قيمت مصرف كننده

 را به عنوان كششكننده ضريب متغير شاخص قيمت مصرفتوان  لذا مي. استمحصول 
 پسته و خرماآمار و اطلاعات تقاضاي داخلي از آنجا كه . منظور كردتقاضاي داخلي محصول 

مقدار آن محاسبه شد  D=(P+M)-Xاز طريق رابطه ، در دسترس نبود نظردر كشورهاي مورد 
 Pتقاضاي داخلي،  به عنوان جانشين D ).2007و ترازنامه غذايي سريلانكا،  1383آذرين فر، (

ميزان صادرات  Xر كشور مربوطه و د پسته و خرماميزان واردات   M، پسته و خرماتوليد داخلي 
  .است مورد نظراز كشور  اين محصولات

  :ي زير محاسبه شدالگونيز در قالب  در كشور مقصدپسته و خرما كشش عرضه داخلي 
)4(                              tttt vYPY +++= −1210 ααα 

قيمت  t  ،Ptدر زمان  عرضه داخلي پسته وخرما در كشورهاي مقصد Ytدر رابطه بالا 
در كشورهاي مقصد در  اين دو محصولعرضه داخلي  Yt-1و پسته و خرما در كشورهاي مقصد 

در در كشورهاي مقصد  پسته و خرماعرضه داخلي مقدار كه  از آنجا .باشد مي t-1زمان 
محصولات در كشورهاي مقصد به عنوان اين توليد داخلي جمع واردات و نبود، لذا  دسترس

در بعضي از اما به دليل اينكه  ؛عرضه داخلي محصولات در مدلها منظور شدنماينده متغير 
واردات آنها از محصول مورد نظر به عنوان  ،شود توليد نميمقصد، پسته و خرما كشورهاي 

نماينده عرضه داخلي در نظر گرفته شد و تابع واردات جهت دسترسي به كشش عرضه داخلي 
كشورهاي ژاپن، انگلستان و آلمان در تابع واردات پسته  در اين پژوهش. گرديدآنها براورد 

  :استبه صورت زير اين تابع در حالت كلي . شد برازش
                                                            

  . استفاده شدشاخص قيمت مصرف كننده به عنوان جايگزين متغير مذكور در مدل  شود كه يادآوري مي. 1
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)5(               M=F (PW/PD , GDP , ER , PRO , TE)             
 GDPو به ترتيب قيمت جهاني و قيمت داخلي محصول مورد نظر  PD و PW به طوري كه

اي و  معادل موانع تعرفه TEتوليد داخلي محصول و  PROنرخ ارز،  ERتوليد ناخالص داخلي، 
  ). 1379نوري، ( باشد اي مي غير تعرفه

وارد كننده نسبت به قيمت  هايدر كشورپسته و خرما محاسبه كشش قيمتي به منظور 
در ايران در آنها در كشور واردكننده تابع قيمت  پسته و خرماقيمت  ،در ايراناين محصولات 

عليت   وجود رابطه بلندمدت بين اين دو متغير، آزمونكسب اطمينان از براي  اما ،گرفته شد نظر
  .گرنجر مورد استفاده قرار گرفت-انگل

گفتني است در مواردي كه متغيرهاي منظور شده در مدل همجمع از درجه يك بود، به 
فولر و -ديكي جمعيمنظور بررسي وجود رابطه تعادلي بلندمدت بين اين متغيرها، آزمون هم

تعادلي رابطهوجوديككنندهتداعيهمجمعيطوركلي، مفهوم هب .شدانجاميافتهتعميمفولر -ديكي
  ). 1378نوفرستي، ( كنند بلندمدت بين متغيرهاست كه با گذشت زمان به سمت آن حركت مي

و  Eviews هاينرم افزاربا استفاده از  1ARDLو  OLSبراورد مدلها به كمك روشهاي 
Microfit انجام شد .  

 

  گيري تعيين بازارهاي هدف صادرات با استفاده از روش غربال) ج

 در دوره زمانيقسمت بازارهاي هدف صادرات پسته و خرما از ايران  اين در

در ( موجود آمار آخرين مورد استفاده از اطلاعات .ندا گرفته قرار بررسي مورد 2002-2006
المللي  بين تجارت مركز محصول PC/TAS افزار نرم در )1387زمان انجام مطالعه يعني 

)ITC(2 است شده اخذ.   
كشورهاي براي گيري غربالاز روش آماريبه منظور انتخاب برترين بازارهاي صادراتي

  .آمده استد كه شرح مختصر آنها در ادامه شواردكننده كالاهاي مورد بررسي استفاده 
                                                            

1. Auto Regressive Distributed Lag 
2. International Trade Center 
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اساس شاخصهاي ردر مرحله نخست، كشورهاي واردكننده كالاهاي مورد بررسي ب
با عنايت به اينكه در اين بررسي پنج شاخص مورد استفاده . شدندبندي  پتانسيل وارداتي اولويت

بندي و استفاده از مجموعه شاخصها به طور  ، به منظور يكپارچه نمودن اولويتگرفتهقرار 
ريف شد كه برابر با ميانگين ساده نرمال شده شاخصهاي پنجگانه بوده و يكجا، متغير ديگري تع

  .قرار گرفتبندي يا غربال كردن  مبناي اولويت
و  1387حسيني و همكاران، ( پنج شاخص مورد نظر جهت غربال كردن عبارتند از

  :)1383فهيمي فر و همكاران، 
ijMm(سي طي دوره مورد برر jتوسط كشور  iمتوسط واردات كالاي . 1 =1(  
به كل واردات جهاني آن كالا يا شاخص  jتوسط كشور  iنسبت واردات كالاي . 2

(سهم بازار 
iw

ij

M
M

m ام  jارزش واردات كالاي مورد بررسي كشور  ijM در اين معادله). 2=
از آنجا كه در اين بررسي، روند . كل ارزش واردات همان كالا در سطح جهاني استiwMو 

ام  j ، شاخص فوق در هر سال براي كشور باشد ميمورد نظر  2006تا  2002زماني بين سالهاي 
گيري لحاظ  محاسبه شده و مقدار ميانگين اين نسبت در پنج سال مورد بررسي در فرايند غربال

  .گيرد نيز انجام مي 4mو  3mبراي شاخصهاي  عمل مزبور. گرديد
( jبه كل واردات كشور  jتوسط كشور  iنسبت واردات كالاي . 3

j

ij

M
M

m =3.(  
  يا شاخص ارجحيت وارداتي iدر خصوص كالاي  jشاخص عدم مزيت كشور . 4

)
wiw

jij

MM
MM

m =4.(  
 iام در خصوص كالاي jاين شاخص نشاندهنده عدم مزيت نسبي صادراتي كشور 

كل ارزش واردات  i ،jMام از كالاي jارزش واردات كشور  ijMدر معادله فوق . است
ارزش كل واردات جهاني را نشان  wMو  iكل ارزش واردات جهاني كالاي  j ،iwMكشور 

وابستگي (اگر مقدار شاخص فوق بزرگتر از يك باشد، بيانگر عدم مزيت صادراتي . دهد مي
  .است iدر زمينه كالاي  jكشور ) وارداتي
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ijrMm(طي دوره موردبررسي  jتوسط كشور  iمتوسط رشد واردات كالاي . 5 =5.( 

از شاخصهاي فوق برخي از زمينه ممكن است كشوري در شود كه  وري ميآياد
بندي آنها  تر برخوردار باشد كه اين امر اولويت برخي از اولويت پايينمورد اولويت بالاتر و در 

گيري كشورها، معياري  بندي و غربال جهت اولويت ،بنابراين. سازد را با مشكل مواجه مي
ه اين شاخص از معادله زير ب. غيرهاي فوق را يكجا در برگيردگردد كه مجموع مت معرفي مي
  :آيد دست مي

)6(                                  ∑
= ⎥

⎥
⎦

⎤
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 jδام كشورها و  kميانگين شاخص  jmام،  jام براي كشور  kشاخص  kjmآن در كه 
. ميانگين ساده شاخصهاي استاندارد شده فوق هستندjHام كشورها و  kانحراف معيار شاخص 

بندي رتبه  د در اولويتاشنبيشتري ب Hبا به كارگيري روش فوق كشورهايي كه داراي مقدار 
  .كنند بالاتري را كسب مي

با توجه به شاخصهاي معرفي  منظور از مناسبترين بازارهاي هدف بازارهايي هستند كه
بايد گفت . شده از بالاترين درجه اولويت از جهت ميزان تقاضاي محصولات فوق برخوردارند

برخي شاخصهاي ديگر مانند فاصله جغرافيايي، رشد كسب نتيجه مطلوبتر لازم است كه براي 
GDP دندر نظر گرفته شو... هاي تجاري و كشورها، عضويت در موافقتنامه.  

  
  نتايج و بحث

  بازارهاي هدف صادرات پسته 

پسته از ايران با استفاده از روش غربال گيري بندي نهايي كشورهاي واردكننده  اولويت
 در اين جدول نتايج محاسبه شاخصهاي پنج گانه شامل. نشان داده شده است 1در جدول 

، ارزش وارداتبه كل  خرمانسبت ارزش واردات ، شاخص سهم بازار، متوسط ارزش واردات
به تفكيك نشان داده شده و در هر ستون  رشد ارزش وارداتو  شاخص ارجحيت وارداتي
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اما رتبه نهايي كشورهاي هدف . اند بندي شده براساس مقادير به دست آمده، كشورها رتبه
  .آمده است Hصادرات پسته در ستون 

، آلمان، اسپانيا، لوكزامبورگ، هنك كنگكشور به استناد نتايج به دست آمده بيست 
ايتاليا، هلند، فرانسه، روسيه، اردن، هند، سوريه، اسلوواكي، فلسطين اشغالي، بريتانياي كبير، 

به ترتيب از بالاترين اولويت صادراتي  قبرس، اوكراين، اسلووني، بلژيك، ليتواني و ارمنستان
البته . ان انتخاب شوندتوانند به عنوان كشورهاي هدف صادرات پسته اير و لذا مي برخوردارند

به ترتيب  2006تا  2002در طول سالهاي ايران  پسته بالفعل مهمترين بازارهاي صادراتيبايد 
تايوان، سوريه، ايتاليا،  كنگ، آلمان، روسيه، اسپانيا، امارات متحده عربي، هنككشورهاي 

كانادا، بلژيك عربستان سعودي، پاكستان، تركيه، لبنان، عراق، اوكراين، مكزيك، ويتنام، هند، 
درصد كشورهاي هدف بالفعل صادرات  50شود، حدود  و چنانكه مشاهده مي اند بودهو ليتواني 

رسد كه بتوان  بنابراين به نظر مي. پسته ايران با بازارهاي بالقوه و هدف تعيين شده مطابقت دارد
رآمد و همچنين كسب در بازارهاي هدف صادرات اين محصول به منظور كسب حداكثر د

البته بايد تأثير بسزاي عوامل مختلفي نظير فاصله . جايگاه واقعي ايران تجديدنظر نمود
كشورهاي واردكننده را به خاطر داشت كه در درآمد جغرافيايي، تشابهات قومي و زباني و 

  .تأثير برخي از اين عوامل در قالب الگوي تقاضاي صادرات بررسي شده است ،ادامه
سالهاي اخير تغييراتي در بازارهاي هدف صادرات پسته ايران مشاهده شده كه نتيجه در 
به منظور اطمينان از سلامت پسته وارداتي از ايران اتحاديه اروپا  از سوي كهبوده  يمحدوديتهاي

كاهش به شدت  اروپا به اتحاديهپسته  محدوديتها صادراتوضع اين به علت . شده استاعمال 
در اين خصوص . صادرات پسته ايران تغيير يابد بازارهاي هدفعث شده است يافته كه با

 موجبمقررات آسانتر ورود پسته به كشورهاي حاشيه خليج فارس و آسياي جنوب شرقي 
بازارهاي هدف نهايي صادرات پسته پس . شده استموفقيت ايران براي بازاريابي اين محصول 

دار در روند تقاضاي تحليل عوامل مؤثر و معني از تخمين الگوي تقاضاي صادرات پسته و
 .گردد گيري تعيين ميصادرات اين محصول و مقايسه نتايج به دست آمده با نتايج روش غربال
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  بازارهاي هدف صادرات خرما 
در چارچوب روش غربال گيري و بر پايه  خرمابازارهاي هدف صادرات  2در جدول 

همچنانكه اطلاعات مندرج در اين جدول نشان . آورده شده استمحاسبه شاخصهاي پنجگانه 
هاي مالزي، فرانسه، هند، بريتانياي كبير، آلمان، مراكش، ايالات كشوردهد، به ترتيب  مي

متحده، ايتاليا، اسپانيا، عمان، كانادا، روسيه، گرجستان، سوريه، سوئيس، هلند، استراليا، بلژيك، 
برگزيده محصول  اين بازارهاي هدف ايران جهت صادرات عنوانتوانند به  مي تايوان و اردن

   .شوند
اول دنيا و از نظر كيفيت برخي از  چهار كشور وخرما جز توليد ايران از نظر

رتبه و  ،محصول اين نظير است، اما در زمينه صادرات بي هاي اين محصول در جهان فراورده
ي يي كه در مسائل بهداشت مواد غذايساسيت بالااتحاديه اروپا به دليل ح. نداردجايگاه مناسبي 

كند و لذا موانع  ط كدكس جهاني اعمال مييتر از شرا ي سختيدارد معمولاً استانداردها
قابل ذكر . نمايد اي براي ورود خرماي ايران لحاظ مي بهداشتي را به صورت موانع غيرتعرفه

ط كدكس جهاني را از نظر يشرااست كه در بسياري از موارد محموله خرماي ايران حتي 
  .شوند ميمنتقل ها برگشت داده و به كشورهاي ديگر  لذا اين محموله. بهداشتي ندارد

نتايج بررسي بازارهاي صادراتي خرما طي سالهاي گذشته مبين آن است كه در طول 
كبير، امارات متحده عربي، روسيه، پاكستان، تركيه، بريتانياي كشورهاي  2006تا  2002سالهاي 

آلمان، آذربايجان، استراليا، كانادا، مالزي، هند، افغانستان، قزاقستان، دانمارك، زلاندنو، هلند، 
بزرگترين شركاي عمده تجاري ايران در زمينه  تاجيكستان، سوئد، ارمنستان و اوكراين

ل مقايسه بازارهاي هدف صادرات بالقوه خرما و بازارهاي هدف بالفع. اند بودهخرما محصول 
تا  2002درصد كشورهايي كه در طول دوره  40دهد كه تنها حدود  خرماي ايران نشان مي

اند  به عنوان شركاي تجاري ايران و به طور مشخص مقصد صادرات خرماي ايران بوده 2006
  . در رديف كشورهاي داراي اولويت براي صادرات قرار دارند
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هاي روز  ها و سليقه انطباق با خواستهلزوم توجه به شرايط بازارهاي صادراتي جهان و  با
. بازارهاي جهاني بايد ضمن حفظ بازارهاي موجود به دنبال يافتن بازارهاي جديد در دنيا بود

كند كه قوانين بهداشتي روز دنيا در مورد توليد و صادرات خرماي  اين امر زماني تحقق پيدا مي
شود كه  اصلي ترين موانع صادراتي محسوب ميبنابراين موانع بهداشتي از . ايران رعايت شود

ريزي در راستاي قانونمند كردن و بروز كردن  براي از بين بردن اين موانع راهي جز برنامه
  .اصول بهداشتي و روش صادراتي وجود ندارد

ارزش صادراتي هر  اما ،باشد برترين صادركنندگان خرماي جهان مي وجزبا اينكه ايران 
بخش . پايين بوده كه حكايت از كيفيت نامطلوب خرماي صادر شده دارد نآكيلوگرم خرماي 

 ،شود عرضه مي به بازارهاي جهاني فراوريو  بندي بسته زيادي از خرماي ايران بدون هرگونه
و انجام كشورها بدون آنكه توليدكننده خرما باشند با وارد كردن خرما  برخي در حالي كه

 لذا. كنند توجهي كسب مي و صادرات مجدد، درآمد قابل آنبر روي  بندي و بسته فراوري
 بندي و بسته فراوري اين محصول،حاصل از صدور  مهمترين عامل در افزايش درآمدهاي

- بودن مراحل كاشت، داشت و برداشت و شيوهعلاوه براين سنتي. استمناسب اين محصول 

پيشرفته، از  فراوريبندي، حمل و نگهداري خرما و نبود صنايع تبديل و بسته نادرستهاي 
  .رودخرما به شمار مي و بازارپسند نبودن صادرات ،ديگر موانع توليد

بازارهاي هدف نهايي خرما پس از براوردهاي اقتصادسنجي الگوي تقاضاي صادرات و 
  .دگرد گيري ارائه ميمقايسه نتايج حاصل با نتايج روش غربال
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  و خرما  تقاضاي صادرات پسته تعيين كنندهعوامل 
، در ابتدا ايستايي متغيرهاي در مباحث اقتصادسنجي متغيرها ييبا توجه به اهميت ايستا

نتايج براساس . قرار گرفت آزموناي مورد  روش نه مرحله با استفاده ازمنظور شده در مدل 
و يك بوده ايستا از درجه صفر پسته تقاضاي صادرات  الگويمتغيرهاي منظور شده در  ،حاصل
انجام  )ARDL(هاي گسترده  رو برازش مدل با كمك روش خودرگرسيو با وقفه از اين. است
ايستا از درجه صفر بوده كه بر اين اساس براورد  خرمااما متغيرهاي مدل تقاضاي صادرات . شد

بررسي همخطي بين نتايج  .ت پذيرفتمدل با استفاده از روش حداقل مربعات معمولي صور
انجام . ستهمخطي بين متغيرهاحاكي از نمود متغيرها با استفاده از ماتريس ضرايب همبستگي 

 ،تقاضاي صادرات پستهمناسب براي براورد تابع مدل نيز نشان داد كه آزمون تشخيص مدل 
بر . باشد ميي لگاريتم-خطي ،مدل مطلوب جهت براورد مدل تقاضاي صادرات خرما وخطي 

  .اين اساس، نتايج به دست آمده به شرح زير است
   تقاضاي صادرات پسته كننده تعيينعوامل ) الف

در قالب مدل رگرسيوني خطي با  ايران تابع تقاضاي صادرات پستهچنانكه گفته شد، 
محاسبه شده مبني بر وجود  Fآماره براساس نتايج، . گرديدبراورد  ARDL روشاستفاده از 

وجود رابطه  كهباشد  مي 67/15روابط بلندمدت بين متغير وابسته و متغيرهاي توضيحي برابر با 
  .است 3جدول صورت ه بلندمدت ب بنابراين، براورد مدل در .كند بلندمدت را تأييد مي

  تقاضاي صادرات پسته در بلندمدت الگويبراورد . 3جدول 

  tآماره  ضريب متغير

  67/8 28/32*** واقعيتوليد ناخالص داخلي

  -18/10  -2/1254*** صادراتي ايران به جهاننسبت قيمت

  88/5 04/18** ارزرسمينرخ

  36/1 7/8859 )نوع كشور وارد كننده(متغير موهومي

  درصد 1و  5در سطح يداربه ترتيب معني***و**         هاي تحقيقيافته: مأخذ
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ارز، توليد ناخالص داخلي  رسمي كه متغيرهاي نرخدهد  اطلاعات اين جدول نشان مي
كشورها و نسبت قيمت صادراتي پسته ايران به جهان در بلندمدت به ترتيب در سطح واقعي 

در بلندمدت  دهد كه علامت اين متغيرها نشان مي. دار هستندمعني% 99و  %99، %95اطمينان 
ر تقاضاي دكشورها تأثير مثبت واقعي توليد ناخالص داخلي  و ارزرسمي متغيرهاي نرخ 

اما نوع كشور واردكننده به لحاظ آسيايي بودن يا نبودن تأثيري در . صادرات پسته دارند
  .است 4جدول به صورت  نيزمدت  روابط كوتاه. تقاضاي صادرات پسته در بلندمدت ندارد

مدت ر كوتاهبراورد مدل تقاضاي صادرات پسته د. 4جدول   

  tآماره   ضريب متغير

  01/2  9/1* كل صادرات پستهاولتفاضل مرتبه

  71/2  1/4** ارزرسميتفاضل مرتبه اول نرخ

  -01/1  -31/22 ارزرسميتفاضل مرتبه دوم نرخ

  -2/4  -4/1190*** صادراتي ايران به جهانتفاضل مرتبه اول نسبت قيمت

  68/2  46/94** واقعيداخليتفاضل مرتبه اول توليد ناخالص

  -98/0  -19/48 واقعيتفاضل مرتبه دوم توليد ناخالص داخلي

  72/2  8/8790** )نوع كشور وارد كننده(تفاضل مرتبه اول متغير موهومي

  -41/2  -63/0* جزء تصحيح خطا

***41/2DW=      2/11٪ F=       81%=2R        87٪ =2R 

  درصد 1و  5، 10در سطح  يداربه ترتيب معني ***و**و  *     هاي تحقيق يافته: مأخذ

رسمي ضريب متغيرهاي نسبت قيمت صادراتي پسته ايران به جهان، نرخ  مدت كوتاه در
در و كشورهاي آسيايي به ترتيب  كشورهاي واردكننده پستهواقعي ، توليد ناخالص داخلي ارز

شود كه متغيرهاي نرخ  ملاحظه مي. دار هستندمعني ٪95و  %95 ،%95، %99سطح اطمينان 
واقعي ي و توليد ناخالص داخلي جهانقيمت ارز، نسبت قيمت صادراتي پسته ايران به رسمي 

و  مدت و هم در بلندمدت بر تقاضاي صادرات پسته مؤثرند هم در كوتاه كشورهاي واردكننده
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با  .اردكننده پسته از ايران در بلندمدت تأثيري در تقاضاي صادرات نداردو كشورنوع  فقط
سياستهاي  توان گفت كه مي) است -63/0برابر با كه (ضريب جمله تصحيح خطا توجه به 

  .دادخواهد  نشان يك سال و نيمتقريباً پس از  ، تأثير خود رااتخاذ شده در زمينه صادرات پسته
 

  خرما تقاضاي صادرات  كننده تعيينعوامل ) ب

 متغيرهاي توليد ناخالص داخلي )5 جدول(تقاضاي صادرات خرماي ايران در مدل 
نسبت قيمت صادراتي خرماي ايران به جهان و نوع كشور وارد كننده  ارز،رسمي نرخ  ،واقعي

خرما به لحاظ آسيايي بودن و يا نبودن داراي تأثير معنيداري بر تقاضاي صادرات خرما 
، نسبت قيمت خرماي صادراتي واقعي متغيرهاي توليد ناخالص داخليضريب علامت . دنباش مي

علامت ضريب متغير . باشد مطابق انتظار مي ارزرسمي ضريب متغير نرخ  و ايران به جهان
ر تقاضاي دكشورهاي غيرآسيايي واردكننده خرما  مثبتاست كه بيانگر تأثير  مثبتموهومي 

  بالاتر گزينه درآمدبا  غيرآسياييِ كشورهاي نتايج، براساس. استصادرات اين محصول 
  . دنباش مناسبتري براي بازار مصرف خرماي ايران مي

  براورد مدل تقاضاي صادرات خرما .5جدول 

  tآماره   ضريب متغير

  -23/5  -13/1*** صادراتي ايران به جهاننسبت قيمت

  33/2  41/0* ارزرسمينرخ

  89/2  87/0** واقعيتوليد ناخالص داخلي

  52/2  41/2* )نوع كشور وارد كننده(متغير موهومي 

  09/4  26/5*** ضريب ثابت

91%=2R         94% =2R       96/1 DW =           ***04/15=F  
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  كشش تقاضاي صادرات
كشش طور كه قبلاً گفته شد، به منظور محاسبه كشش تقاضاي صادرات بايد  همان

كشش قيمتي  و عرضه داخلي در كشور مقصد، كشش تقاضاي داخلي در كشور مقصد
در اين راستا نخست . ايران محاسبه شودمحصول در كشور مقصد نسبت به قيمت محصول در 

متغيرهاي  مورد بررسي قرار گرفت كه مشخص شداي  مرحلهبه كمك روش نه ايستايي متغيرها
ايستا از درجه  انگلستان و خرماي آلمان، امارات، تركيه منظور شده در مدلهاي عرضه داخلي

 و تقاضاي داخلي خرماي امارات متغيرهاي منظور شده در مدلهاي همچنين. باشند صفر مي
، آلمان، خرماي تركيه، آلمان، كشش قيمتي پسته ايتاليا، انگلستانو مدلهاي محاسبه  تركيه

 OLSلذا براي تخمين مدلهاي مذكور از روش . هستند ايستا از درجه صفر انگلستان و امارات
  .انجام شد ARDLروش برازش ساير مدلها به كمك . استفاده شد

قيمت و  آلمان، انگلستان، ايتاليا و ايران پسته متغيرهاي قيمت داخلياما در اين ميان 
-آزمون همجمعي انگل بنابراين،. هستندداخلي خرماي تركيه و ايران ايستا از درجه يك 

متغيرهاي قيمت داخلي پسته آلمان، انگلستان و  اين آزمون نتايجكه مطابق  گرنجر انجام شد
ايتاليا با قيمت داخلي پسته ايران و همچنين قيمت داخلي خرماي تركيه با قيمت داخلي خرماي 

وجود روابط بلندمدت بين متغيرهاي ذكر شده مورد تأييد  ،بنابراينو  باشند همجمع مي ايران
كشش قيمتي محصولات در كشورهاي طرف مبادله محاسبه  همچنين به منظور. قرار گرفت

لازم است از تأثير قيمت محصولات داخلي ايران روي قيمت داخلي  نسبت به قيمت در ايران
نتايج آزمون عليت مبني بر وجود بر اين اساس، . نان حاصل نمودكشورهاي طرف مبادله اطمي

در كشورهاي مورد نظر و قيمت پسته و خرما رابطه بلندمدت بين متغيرهاي قيمت داخلي 
ايران علت قيمت داخلي در كشورهاي  پسته و خرما در قيمت داخلي"فرضيه داخلي ايران 
يج حاصل از محاسبه كشش عرضه، تقاضا و به هر روي نتا .، را تأييد كرد"استطرف مبادله 

شود كه  يادآور مي. است 7و  6قيمتي پسته و خرما در كشورهاي مورد نظر به صورت جداول 
چون اطلاعات و نتايج حاصل از براورد اين الگوها فقط در محاسبه كشش تقاضاي صادرات 
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نتايج به دست آمده از  استفاده شده است، به منظور جلوگيري از افزايش حجم مقاله از ارائه
همچنين . تخمين مدلهاي عرضه، تقاضا و قيمت محصولات مورد مطالعه خودداري شده است

همان  7و  6بايد توجه را به اين نكته جلب كرد كه مقادير كشش نشان داده شده در جداول 
در خصوص مبناي محاسبه . ضرايب متغير قيمت در الگوهاي عرضه، تقاضا و قيمت است

مدت و بلندمدت نيز بايد عنايت داشت كه در الگوهاي براورد شده با  ير كشش در كوتاهمقاد
اما در . باشد مدت و بلندمدت مي ضرايب قابل تفكيك به كوتاه ARDLاستفاده از روش 

مدت و  مقادير ضرايب كشش به دست آمده در كوتاه OLSالگوهاي براوردي توسط روش 
  . بلندمدت يكسان فرض شده است
  كشش عرضه، تقاضا و قيمتي پسته. 6جدول 

  كشور
  آلمان  انگلستان ژاپن ايتاليا

  بلندمدت مدت كوتاه بلندمدت  مدت كوتاه بلندمدت مدتكوتاه بلندمدت مدتكوتاه

قيمتي كشش 
 داخلي عرضه

13/1  64/1  83/0  83/0  01/1  01/1  98/0  98/0  

قيمتي كشش 
 ي داخليتقاضا

2/2-  69/1-  04/2-  5/2-  2/1-  87/0-  62/0-  62/0-  

  85/0  85/0 61/0  61/0 87/0 87/0 59/0 59/0 يقيمتخود كشش

  هاي تحقيق يافته: مأخذ

 كشش عرضه، تقاضا و قيمتي خرما. 7جدول 

  كشور
  آلمان  انگلستان ژاپن ايتاليا

  بلندمدت مدت كوتاه بلندمدت  مدت كوتاه بلندمدت مدتكوتاه بلندمدت مدتكوتاه

قيمتي كشش 
 داخلي عرضه

92/0  92/0  66/0  66/0  5/0  5/0  19/0  19/0  

قيمتي كشش 
 ي داخليتقاضا

2/0-  2/0-  07/0-  41/0-  06/0-  06/0-  76/0-  76/0-  

  33/0  33/0  6/0  6/0  46/0  46/0  52/0  52/0  يقيمتخودكشش 

  هاي تحقيق يافته: مأخذ
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 و خرماكشش تقاضاي صادرات براورد  نتايج 8در جدول با توجه به آنچه گفته شد، 
  . شده است آوردهمدت و بلندمدت  در كوتاهبه تفكيك پسته 

  پسته و خرما كشش تقاضاي صادرات نتايج محاسبه . 8جدول 

  خرما ستهپ    

  بلندمدت  مدت كوتاه بلندمدت مدتكوتاه

  -44/0  -33/0 -17/0 -14/0 حداكثر

  -72/1  -71/1 -06/2 -94/1 حداقل

  -51/0  -46/0 -98/0 -77/0 ميانگين

  هاي تحقيق يافته: مأخذ 

قيمتي تقاضاي صادرات پسته  كشش گردد، ميانگين چنانكه در جدول فوق ملاحظه مي
باشد اما در بلندمدت نسبت به كوتاه مدت از حساسيت  ميمدت و بلندمدت پايين  در كوتاه

جهان، افزايش اتي پسته با توجه به سهم ايران از بازار صادررو  بيشتري برخوردار است؛ از اين
 مدتدر كوتاه ايران چنداني در مقدار تقاضاي صادرات پستهكاهشموجبصادراتيقيمت پسته
اين مسئله امكان . وليكن در بلندمدت احتمال كاهش تقاضا وجود خواهد داشت نخواهد شد

غات دارد ناشي از ظهور توليدكنندگان جديد پسته و در اختيار گرفتن بازار پسته و همچنين تبلي
  . منفي عليه پسته ايران باشد

و  كشش استكم طور متوسط  همدت و بلندمدت ب در كوتاهنيز تقاضاي صادرات خرما 
دستخوش ، مقدار تقاضاي صادرات خرما يابدقيمت خرما افزايش  توان گفت كه اگر مي

كيفيت  توأم بابهبود افزايش قيمت خرماي صادراتي بنابراين،. نخواهد شد تغييرات قابل توجهي
در  طوركلي به. موجب خواهد شد تا سود بيشتري عايد صادركنندگان شودمحصول 

تواند  صادراتي مي و پسته شرايط، افزايش قيمت خرما ثابت بودن سايربه شرط  مدت كوتاه
ولي در بلندمدت اين مسئله نياز به بررسي و مطالعه  .شودافزايش سود حاصل از صادرات  باعث

   .خواهد داشت دقيق شرايط بازار
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  و پيشنهاد بنديجمع
گيري به ترتيب اولويت  بازارهاي هدف صادرات پسته در چارچوب روش غربال. 1

كشورهاي لوكزامبورگ، هنك كنگ، آلمان، اسپانيا، ايتاليا، هلند، فرانسه، : چنين تعيين شدند
قبرس، اوكراين، روسيه، اردن، هند، سوريه، اسلوواكي، فلسطين اشغالي، بريتانياي كبير، 

  .اسلووني، بلژيك، ليتواني و ارمنستان
گيري به ترتيب اولويت بازارهاي هدف صادرات خرما نيز در چارچوب روش غربال. 2

كشورهاي مالزي، فرانسه، هند، بريتانياي كبير، آلمان، مراكش، ايالات : چنين تعيين شدند
تان، سوريه، سوئيس، هلند، استراليا، بلژيك، متحده، ايتاليا، اسپانيا، عمان، كانادا، روسيه، گرجس

  .تايوان و اردن
نسبت قيمت صادراتي خرماي ايران به  ارز،رسمي نرخ  ،واقعي توليد ناخالص داخلي. 3

. دنباش تقاضاي صادرات خرما مياز جمله عوامل تأثيرگذار بر هاي غيرآسيايي ورجهان و كش
نسبت به قيمت صادراتي ايران به جهان  تقاضاي صادرات خرما از سوي كشوهاي واردكننده

با درآمد بالاتر بازار مناسبتري  غيرآسياييرسد كشورهاي  بنابراين به نظر مي. پذير است ناكشش
موجب افزايش  تواند نيز مي افزايش قيمت خرماي صادراتي. دنبراي خرماي صادراتي ايران باش

سطح بهداشتي  يارتقاقولانه و توأم با شود ولي اين افزايش قيمت بايد معدرآمدهاي صادراتي 
آن مطابق با معيارهاي بهداشتي اتحاديه اروپا و كدكس جهاني از  بندي خرماي صادراتي و بسته

باشد تا تأثير مناسب و مفيدي در بهبود  طريق اصلاح قوانين صادراتي و بهداشت نباتي كشور
 كشورهاي ترتيب به با توجه به آنچه گفته شد، . صادرات و درآمدهاي صادراتي داشته باشد

فرانسه، بريتانياي كبير، آلمان، مراكش، ايالات متحده، ايتاليا، اسپانيا، كانادا، روسيه، گرجستان، 
صادرات خرماي ايران با در نظر مقصد عنوان توانند به مي سوئيس، هلند، استراليا و بلژيك
  . داشتن ساير شرايط انتخاب شوند

ارز، توليد ناخالص داخلي رسمي صادرات پسته تحت تأثير عوامل نرخ تقاضاي . 4
نوع كشور واردكننده و نسبت قيمت صادراتي پسته ايران به جهان در  ،اين كشورهاواقعي 
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ها به جز نسبت قيمت صادراتي ايران به جهان داراي تأثير تمام اين متغير. مدت قرار داردكوتاه 
يكي از راهكارهاي مناسب جهت افزايش  لذا. باشد ر تقاضاي صادرات اين محصول ميدمثبت 

، صدور اين محصول به و همچنين افزايش ثبات درآمدهاي صادراتي درآمدهاي صادراتي پسته
بنابراين، كشورهاي هدف . باشدي در كوتاه مدت مكشورهاي آسيايي با درآمد بالاتر 

توان به ترتيب اولويت، هنك كنگ، اردن، هند،  پسته را در كوتاه مدت مي بالقوه صادرات
  .سوريه، فلسطين اشغالي و ارمنستان معرفي كرد

ارز، توليد رسمي تحت تأثير عوامل نرخ  در بلندمدت صادرات پستهتقاضاي . 5
تمام . بت قيمت صادراتي پسته ايران به جهان قرار داردو نس اين كشورها واقعي ناخالص داخلي

ر تقاضاي دبه جز نسبت قيمت صادراتي ايران به جهان داراي تأثير مثبت  ي مذكورمتغيرها
با  آسياييِو غير آسيايي بر اين اساس، صدور پسته به كشورهاي. باشد صادرات اين محصول مي

تقاضاي هر چند ي بايد توجه داشت كه ول. درآمد بالاتر در بلندمدت قابل توصيه است
، اما مدت نسبت به قيمت صادراتي حساسيت چنداني ندارد صادرات پسته در بلندمدت و كوتاه

در بلندمدت با توجه به ظهور وگسترش احتمالي افزايش قيمت صادرات پسته صادراتي 
نهايتاً اينكه كشورهاي هدف صادرات پسته در  .صادركنندگان جديد مخاطره آميز خواهد بود

  .انتخاب شوند 1توانند از بين كشورهاي مورد اشاره در بند  بلندمدت مي
 

  منابع
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