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مقدمه
بازار اصطلاحي پربار و دربرگيرنده ى معاني متعددي در زبان  فارسي است. 
اين واژه در پهلوي واكار، در پارسي باستان آباكاري به معني محل اجتماع، 
محل خريد و فروش كالا و خوراك و پوشاك، دو رسته از دكان هاي بسيار 
ــه يكديگر مي پيوندد،  ــته را ب ــقفي آن دو دس در برابر يكديگركه غالبا س
ميدان داد وستد، كوي سوداگران است1. همچنين آن را  مي توان در شرح 
ــك روش زندگي، يك طبقه و نمادي از حيات  ــك مكان، يك اقتصاد، ي ي

اسلامي يا خاورميانه اي به كار برد. 
ــت. تعدد نقش ها و  ــرقي داراي نقش هاي متعددي اس ــازار در جوامع ش ب
ــي، اقتصادي،  ابعاد موضوعات متعددي براي محققان معماري، مردم شناس
ــي، تاريخ و سياست فراهم كرده كه يا مستقيماً به تحليل بازار  جامعه شناس
ــر جوامع خاورميانه اي  ــه  يا از آن به عنوان مكمل مطالعه ى خود ب پرداخت

بهره برده اند.2 
بازار به عنوان يك پديده از همان ابتدا قابل توجه بوده و شناخت و بررسي 
ــترده تر شده است؛ تا جايي كه در همه ى شهرها به  آن روز به روز هم گس

خصوص شهرهاي سنتي اين مكان قلب شهر را تشكيل مي دهد. 
ــه در تمدن و  ــور كلي و از جمل ــلامي به ط ــازار در تمدن و فرهنگ اس ب
فرهنگ ايراني، صرف نظر از پيشينه ى تاريخي پيش از اسلام آن، صورت 
ــت. درواقع بازار  ــبتاً پيچيده را به خود گرفته اس ــترده و نس و معنايي گس
ــر حبيبي بازار: «از  ــته ى دكت ــهري بوده و به نوش از عناصر اصلي بافت ش
ــي را در بر مي گيرد و در  ــن تا ژرف ترين وجه پديدار اجتماع ــطحي تري س
ــق كاركرد آن به نحوي از انحاء  ــطح به عم همه ى پاگردهاي جامعه از س

ظهور و بروز دارد».3 
مطالعه ى مسائل مختلف مرتبط با بازار مقدمه اي لازم براي شناخت عميق 
ــرط  ــت كه خود ش تر وجوه دروني و پيچيده ى جامعه ى تاريخي ايران اس
ــور  ــي براي مطالعات و برنامه ريزي هاي موثرتر و آگاهانه تر در كش اساس

به شمار مي رود.
با وجود معاني متعدد بازار و جايگاه مهمي كه در تحليل اقتصاد و سياست 
ــنجش نقادانه اي در  ــت، عمدتاً س ــران مدرن به خود اختصاص داده اس اي
ــياري از مطالعات تخصصي، تعريف بازار  مورد آن صورت نگرفته و در بس

همچنان در ابهام باقي مانده است.4
ــلامي، به ويژه  ــاي مربوط به تمدن و فرهنگ اس ــي كه بازاره از آن جاي
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بازارهاي ايران، به دلايل خاصي داراي انسجام و نظام و از عناصر اساسي 
ــكل گيري آن ها و  ــمار  مى آمدند، بررسي چگونگي ش ــهري به ش بافت ش
ــهري نكات عمده اي را روشن  ــازمان يافتنشان درگستره ى كهن ش نيز س
مي كند. بدون آگاهي از اين نكته ها چگونگي شكل گيري شهرها، چگونگي 
اداره آن ها، نظام اقتصادي، تجاري و بخشي از مسائل ارتباطي و اطلاعاتي 
ــي و عادات و آداب  ــي و تاريخ ــي و اجتماعي و مذهبي و سياس و فرهنگ
ــگ عامه را نمي توان  ــطوره اي و فرهن ــوم و حتي برخي از عقايد اس و رس
ــي بازارهاي ايران به  ــينه و وضعيت كنون ــي پيش دريافت. در نتيجه بررس
منزله ى آشنايي با مسائلي است كه به نحوي از انحاء و تقريباً به طور كامل 
ــهري و در مواردي در كل جامعه با آن  روبرو هستيم و در واقع  در بافت ش
ــازار بخش از پايدار اجتماعي تام يا جامع را گزارش مي كند و از آن جايي  ب
ــي جغرافيايي و تاريخي و  كه محيط آن تا حدودي قابل تحديد و بازشناس
ــناختي است آگاهي از مسائل آن به آشنايي بيشتر با نظام جامعه  جامعه ش

شهري منجر مى شود.
ــد كه در دو سده ى  بازار بزرگ تهران از جمله بازارهاي مهم ايران مى باش
ــه ى ايران به  ــي ـ اجتماعي جامع ــادي در تحولات سياس ــر نقش زي اخي
ــازار كه امروزه  ــت. اين ب ــته اس ــروطه به بعد داش خصوص از دوره ى مش
مساحتي حدود 105 هكتار را در برمي گيرد، به مانند ديگر بازارهاي شهري 
ــاس الگوي كهن بازارهاي شرقي مركز تجمع مراكز اقتصادي،  ايران براس
اجتماعي و فرهنگي اصلي شهر بود. بررسي سير تاريخي گسترش كالبدي 
ــهر تهران نشان مي دهد از زماني كه بخش كوچكي از مجموعه ى بازار  ش
ــكيل مي داد تا  ــهر بعدي تهران را تش ــته ى اصلي آبادي و ش كنوني هس
ــتخوان بندي  ــهري تهران بر محور اس ــد كالبدي و بافت ش به امروز، رش
ــي و فرهنگي، بنياد  ــت. با توجه به اين نياز اجتماع ــكل گرفته اس بازار ش
ايران شناسي در طرحي مفصل از چند سال قبل به پژوهش در اين موضوع 

پرداخته كه بخشي از ماحصل آن كتاب حاضر مى باشد.
ــتاني معاونت پژوهشي  ــيد حسن شهرس در پيش گفتار كتاب بازار دكتر س
ــت: «با آن كه  ــته اس بنياد درباره ى اهميت موضوع بازار تهران چنين نوش
بازار تهران از گذشته ى دور تا كنون حجم گسترده اي از مناسبات اقتصادي 
ــهر تهران و حتي ديگر بازارهاي شهري كشور را ساماندهي و مديريت  ش
ــمار  ــده به ش ــناخته ش ــت، هم چنان به عنوان موضوعي كمتر ش كرده اس
ــت؛  مي رود و بحث پيرامون آن از حد طرح كليات موضوع فراتر نرفته اس
در حالي كه مناسبات بازار بزرگ تهران در دوره ى معاصر و به ويژه پس از 
ــلامي، تحولات عميق و گسترده اي را از سر گذرانيد و  پيروزي انقلاب اس
ــبات پيشه وري و تجاري در  تصوير تاريخي بازار به عنوان فضايي كه مناس

آن تمركز دارد، دگرگوني هايي را پذيرفت. 
ــي نقش و كاركرد بازار تهران  ــناد و مدارك لازم براي بازشناس كمبود اس
ــهري از يك سو و تغييرات شتابان در اين بازار توام با انقطاع  در زندگي ش
ــبات اجتماعي از سوي  ــلي در ميان بازاريان كهنسال و جديد در مناس نس
ــردآوري و ضبط فوري و عاجل تاريخ اجتماعي و اقتصادي بازار را  ديگر، گ

طلب مي كند»5 
ــدود 400 هزار نفر در مهم ترين مركز تجاري اين  امروزه با تردد روزانه ح
ــه بزرگ ترين كانون جذب جمعيت در  ــهر، بازار بزرگ تهران را ب كلان ش
مركز شهر تبديل كرده است. بنابراين علي رغم تحولات گسترده و وسيعي 

ــي و فرهنگي ايران به وقوع  ــبات اجتماع ــاختار اقتصادي و مناس كه در س
ــت، هنوز بازار تهران بر استمرار نقش ها و كاركردهاي خود در  ــته اس پيوس
ــاس مؤلفه هاي ويژه ى هويتي و  ــهري اصرار ورزيده و بر آن اس زندگي ش
اجتماعي خود را تداوم  بخشيده است. تداوم كاركردهاي سياسي، اجتماعي 
و فرهنگي بازار تهران در جامعه ى شهري تهران در دوره ى قاجار و پهلوي 
ــازي و ايجاد دگرگوني هاي مؤثر  حكايت از توانايي هاي اين پديده در بازس
ــيني نوين  در كاركردها و وظايف خود و در انطباق با ضرورت هاي شهرنش

دارد6.
ــهر اختصاصي است بازار نيز داراي  ــهر داراي شهرك و ش همچنان كه ش
ــي را جبران مي كند. نياز  ــت كه دوري بازار اصل ــه و بازار فرعي اس بازارچ
بازارهاي فرعي و بازارچه ها را بيش و كم بازار اصلي تأمين مي كند. در اين 
ــازار تهران بازار تجريش و بازار حضرت  ــاب به دو بازار مهم پيراموني ب كت
ــتقل پرداخته شده است. پژوهش در اين  عبدالعظيم(ع) در بخش هاي مس
ــي بازار بزرگ  ــران بوده كه پس از بررس ــي از طرح بازار ته ــا بخش بازاره
تهران به آن پرداخته شده است. اين دو بازار در گذشته با فاصله ى زيادي 
از شهر تهران و بازار بزرگ آن قرار داشته و از گستردگي و اهميت امروزي 
ــتگي هاي  ــتند، اما پيوس نيز برخوردار نبودند و عنوان بازارهاي محلي داش
ــت.  اقتصادي و اجتماعي بين آن ها و بازار بزرگ تهران برقرار بوده و هس
ــابه مورد بررسي و  ــاس الگويي مش دركتاب حاضر هر يك از بازارها بر اس

مطالعه قرار گرفته اند.
اين كتاب نخستين اثر از مجموعه بازارهاي سنتي ايران7 است كه تهيه و 
ــط بنياد ايران شناسي و زير نظر دكتر حسن حبيبي، رئيس  تدوين آن توس
ــازار بزرگ تهران و  ــش و تأليف درباره ى ب ــت. پژوه ــده اس بنياد انجام ش
ــي از بازارهاي ايران به  ــاي پيراموني آن به عنوان يك ــا و بازارچه ه بازاره
ــي در سال 1384  ــگران بنياد ايران شناس همت و تلاش گروهي از پژوهش
ــكيل دهنده ى اين پژوهش شامل دوازده نفر  ــت. تيم تش آغاز گرديده اس
ــته اند كه عبارتند  ــه در چند بخش به صورت همزمان فعاليت داش ــوده ك ب
از: مطالعات ميداني و مردم شناسي، تاريخ شفاهي، طراحي و ترسيم نقشه، 

مطالعات كتابخانه اي و آرشيوي و عكس برداري.  
ــه به صورت رنگي، در  ــاپ اول كتاب بازار بزرگ تهران در 366 صفح چ
ــي به مديريت دكتر  قطع رحلي به عنوان پژوهش گروهي بنياد ايران شناس
ــي و تدوين نهايي دكتر حسن  ــهرام يوسفي فر و با طرح، مقدمه، بررس ش
ــي در هزار نسخه در سال 1389 به چاپ  ــت بنياد ايران شناس حبيبي رياس

رسيده است. 
ــي و مطالعه سه ركن اصلي بازار بزرگ تهران (وجه  در اين كتاب به بررس
كالبدي، سازمان اقتصادي و سازمان نيروي انساني) و بازارها و بازارچه هاي 

پيراموني آن در سه نقطه ى جغرافيايي پرداخته شده است: 
ــته ى مركزي و تاريخي شهر تهران، بازار  بازار بزرگ تهران به عنوان هس
ــتان  تجريش هم در مركزيت محله قديمي تجريش مركز تاريخي شهرس

شميران و بازار حضرت عبدالعظيم نيز بخشي از بافت قديمي شهرري. 
قلمرو هر يك از بازارهاي ياد شده به شرح زير است: 

ــهر تهران  ــهرداري ش محدوده كنوني بازار بزرگ تهران، در منطقه 12 ش
ــمال)، خيابان خيام(غرب)، خيابان  بزرگ در حد فاصل خيابان 15 خرداد(ش

مولوي(جنوب) و خيابان سيد مصطفي خميني(شرق).  
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قلمرو دو بازار تجريش و حضرت عبدالعظيم بسيار محدودتر از قلمرو بازار 
ــامل راسته اي اصلي است كه در حد  ــت. بازار تجريش ش بزرگ تهران اس
فاصل حرم امامزاده صالح به سوي خيابان شريعتي و ميدان قدس گسترده 
شده است. بازار حضرت عبدالعظيم نيز با يك راسته از محدوده حرم مطهر 

آغاز و تا خيابان آستانه تداوم مي يابد.8 
ــد فصل و هر فصل بنا به  ــت بخش و هر بخش به چن ــاب بازار در هش كت
ــرح هر يك از  ــت. ش ــده اس ــيم ش اقتضاء موضوع به چند بهره و بند تقس

بخش ها، فصل ها و اجزاء آن ها به شرح زير مي باشد.
ــن كتاب كه حكم كليات كتـاب را دارد به بيان هدف،  ــث آغازي دو مبح
ــيوه ى گردآوري اطلاعات و چگونگي  موضوع و قلمرو و روش تحقيق وش
تدوين كتاب پرداخته شده و بازار به عنوان يك تاسيس اجتماعي، فرهنگي 
ــت. همچنين بازار در  ــل و ارزيابي قرار گرفته اس ــادي مورد تحلي و اقتص
ــاختار، عملكرد و ويژگي هاي بازار در  ــي، س عرصه ى مطالعات ايران شناس

ايران بررسي شده است. 
بخش اول كتاب تحت عنوان كالبدهاي اصلي و فرعي بازار تهران و عناصر 
ــت. اين كتاب به عنوان نخستين رويكرد به مساله ى بازار بيشترين  آن اس
ــي  ــي و پژوهش ريخت بازار و در واقع ريخت شناس تلاش خود را به بررس

آن معطوف كرده است. 
بازارهاي ايران از شماري عناصر معماري و كالبدي تشكيل شده اند كه هر 
ــكل گيري بازارهاي مزبور بر پا گشته است.  يك از آن عناصر در جريان ش
اين عناصر كالبدي معمولا از گرايش هاي شهرسازي و معماري و فرهنگ 
دوران خود متاثرند. كالبد بازار شهر از اجزاي گوناگوني تشكيل مى شود كه 
ــي دارند.9 در واقع كالبد  كاربري هاي اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و سياس
بازار سازمان اقتصادي، اجتماعي و نيروي انساني را در خود جاي داده و به 

شكل و شمايلي در آورده كه كالبد خواستار آن است.       
ــاختار و ويژگي هاي عناصركالبدي  ــل اول اين بخش به موضوع س در فص
بازار بزرگ تهران پرداخته شده است. اين فصل به بررسي نقش و عملكرد 
ــاس ويژگي هاي اقتصادي  ــود در كالبد بازار بر اس ــر اقتصادي موج عناص
ــه در ايران مي  ــي از بازارهاي نمون ــران به عنوان يك ــدي بازار ته و كالب
ــكل  ــود. بهره ى اول روند ش ــيم مى ش پردازد.10 اين فصل به دو بهره تقس
ــر اقتصادي بازار بزرگ تهران و در بهره ى  ــاختار كالبدي و عناص گيري س
ــاره  ــدي و فضايي بازار بزرگ تهران اش ــاختار كالب دوم به ويژگي هاي س
ــي وجه كالبدي بازار بزرگ تهران حكايت از آن دارد كه  شده است. بررس
ــد و تكامل كالبدي خود  ــاس الگوي خطي روند رش مجموعه ى بازار بر اس

ــدي امروزه 41 درصد از  ــت. اين مجموعه ى تجاري  ـ كالب ــوده اس را پيم
ــطح شهري، فراشهري و ملي فعاليت  ــه س كل واحدهاي بازار را  كه در س
ــيم بندي  عناصر  ــر مى گيرد.11 در فصل دوم اين بخش تقس مي كنند، در ب
ــريح ريخت و توصيف  ــي اقتصادي ـ كالبدي بازار بزرگ تهران و تش اصل
ــراها و سراها،  ــته هاي اصلي و فرعي، كاروانس وضعيت اجزاء آن چون راس
تيمچه ها، قيصريه، پاساژها، دالان ها، كوچه ها، انبارهاي كالا تا كوچكترين 
اجزاء اين كالبد، حجره و دكان صورت گرفته است. هر يك از اين عناصر 
ــامل تعريف، كاركرد، ويژگي ها، ريخت، معماري و در بند  ــش بند ش در ش
ــم نقش هريك از اين عناصر در بازار بزرگ تهران بررسي شده است.  شش
ــتا به معرفي و توصيف مكان هاي غيرتجاري در كالبد بازار نيز  در اين راس
ــت. همچنين براي توضيح هر يك از اين عناصر تصاويري  توجه شده اس

نيز گنجانده شده است.
بخش دوم كتاب با عنوان سازمان اقتصادي و اجتماعي و نيروي انساني 
بازار بزرگ تهران به موضوع استمرار نظام اقتصادي و اجتماعي كهن بازار 
ــي مهم  در روزگار كنوني اختصاص دارد. بازار بزرگ تهران به عنوان بخش
ــاختار  ــهري و ملي ايران داري ماهيتي دوگانه در س ــاختار اقتصاد ش در س
اقتصادي خود است: از يكسو عملكرد بازار بزرگ تهران همچنان بر اساس 
ــغلي و حرفه اي تعريف شده در آن  ــنتي و گروه هاي ش ــازمان اقتصاد س س
است و از سوي ديگر خواه ناخواه مناسبات نوين را درون سازمان اقتصادي 

خود پذيرا شده است.12 
ــازمان اقتصادي بازار بزرگ  ــل اول بخش دوم به بيان ويژگي هاي س فص
ــت. موضوع بهره هاي اين فصل جايگاه اقتصادي  تهران پرداخته شده اس
ــي و خصوصي) فعال  ــاي اقتصادي(دولتي، عموم ــهر، بخش ه بازار در ش
ــهر،  ــطح ش ــعاع عملكردي بازار در س در بازار، الگوهاي توزيع در بازار، ش
ــي در بازار، حجم  ــازار، عمليات پولي و نهادهاي مال ــاي اصلي ب فعاليت ه
معاملات در بازار، الگوي قيمت گذاري در بازار، سازمان اقتصادي بازار بين 

حال و آينده به تشريح هر يك پرداخته شده است.
ــي فعاليت هاي بازار بزرگ  ــوان عناوين و گروه بندي اصل فصل دوم با عن
ــت. بهره هاي اين فصل  ــيم شده اس تهران به چند فصل، بهره و بند تقس
ــتد بازار و نوع فعاليت هاي  ــامل گروه هاي فعال در نظام توزيع و داد وس ش
آنان چون تاجر/ تجارت، عمده فروشان/ عمده فروشي، بنكدار/ بنكداري و 
خرده فروش ها/ خرده فروشي در درون بازار و ارتباطات آن ها با شبكه هاي 
توزيع كالا در خارج از كالبد بازار يا سطح شهر، گروه هاي واسطه اي در نظام 
توزيع بازار شامل دلال/ دلالي، حق العمل كار/ حق العمل كاري، بنكدار/ 

بازار در جوامع شرقي داراي نقش هاي متعددي است. تعدد 
نقش ها و ابعاد، موضوعات متعددي براي محققان معماري، 
مردم شناسي، اقتصادي، جامعه شناسي، تاريخ و سياست فراهم 
كرده كه يا مستقيماً به تحليل بازار پرداخته  يا از آن به عنوان 
مكمل مطالعه ى خود بر جوامع خاورميانه اي بهره برده اند



149
اره 

شم
 - 

138
9  

مهر

83

بنكداري، گروه هاي صراف/ صرافي، بانك / بانكداري، صندوق هاي قرض 
ــيه اي در سازمان اقتصادي بازار شامل پيشه ور/  الحسنه و گروه هاي حاش
ــاگردي، انباردار/ انبارداري، باربر/ باربري، تسمه  ــاگرد/ ش ــه وري، ش پيش
كشي/ عدل بندي، دست فروش/ دست فروشي، همچنين به الگوي توزيع 
ــله مراتب توزيع كنندگان كلي و جزئي در بازار  ــازمان آن، سلس اصناف، س
تهران و برخي مفصل هاي فرعي آن چون دلالان و غيره اختصاص يافته 

است. 
ــوم به موضوع نظام صنفي بـازار بزرگ تهـران اختصاص يافته  بخش س
ــبات اقتصادي و اجتماعي جوامع بشري و ضرورت هاي  ــت. رشد مناس اس
ــغلي را  در سازمان  ــت اندركاران هر يك از رشته هاي ش ــي از آن دس ناش
ــم آورده و  ــت عنوان صنوف گرده ــخصي تح ــادي ـ اجتماعي مش اقتص

انسجام بخشيده است.13 
ــت: فصل اول نظام  ــاماندهي شده اس ــه فصل س مطالب اين بخش در س
ــي شده و ضمن ارائه ى تعريفي از صنف،  صنفي كهن و جديد ايران بررس
ــران، روابط دولت و اصناف در  ــروري بر ادوار حضور اصناف در تاريخ اي م

ــه ها و  ــروزي انقلاب وضعيت ديروز و امروز پيش ــل و بعد از پي ــع قب مقاط
ــينه ى صنف و اصناف در ايران و بازار تهران  حرف در بازار تهران به پيش
ــده و ضمن بررسي تحولات نظام صنفي در ايران و بازار تهران  پرداخته ش
وضعيت كنوني نظام مشاغل و حرف در بازار تهران بررسي شده است. در 
ــي وضعيت ديروز و امروز مشاغل موجود در بازار  اين فصل علاوه بر بررس
بزرگ تهران، وضعيت اصناف و ساختار و عملكرد و تحولات دوره معاصر 

آن در بازار تهران تشريح مي گردد.
ــي  فصل دوم با عنوان ديروز و امروز اصناف در بازار بزرگ تهران به بررس
ــينه ى و عملكرد اصناف در بازار بزرگ تهران،گروه بندي فعاليت ها و  پيش
ــتفاده از جدول پرداخته  وضعيت كنوني اصناف در بازار بزرگ تهران با اس

شده است.
ــه فصل، هر كدام به  ــت كه در س بخش چهارم كتاب تك نگاري هايي اس
ــت. در  ــي بازار بزرگ تهران اختصاص يافته اس ــي خاص از زندگ موضوع
فصل اول چهل مكان تجاري ـ تاريخي كه در راسته ى اصلي بازار بزرگ 
ــده اند. راسته ى اصلي بازار  ــده  به صورت مختصر بررسي ش تهران واقع ش

ضعف پيشينه پژوهشي و كمبود اسناد و مدارك مورد 
نياز سبب  گرديده است كه فشار بيشتر بر حوزه مطالعات 
و داده هاي شفاهي و ثبت نشده اي كه بايد از فضاي 
بازارهاي مزبور تهران گردآوري و مورد ارزيابي قرار 
مي گرفت، وارد شود

بازار بزرگ
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ــهر تهران  بزرگ تهران نقش محور فرهنگي  ـ تاريخي را براي بازار و ش
ــن فصل از هويت  ــي در اي ــد از اين رو مكان هاي مورد بررس ــا مي كن ايف
ــازار تهران  ــي در فضاي كالبدي ب ــي و اقتصادي مطرح ــي، فرهنگ تاريخ

برخوردارند14.
ــره، با هدف  ــب چهل به ــاري ـ تاريخي در قال ــكان تج ــف چهل م وص
ــمندترين عناصر كالبدي بازار تهران كه بيشترين  ــي از ارزش معرفي بخش
ــرات رخ داده در آن ها را  ــود ديده و تغيي ــولات را به خ ــا و تح دگرگوني ه
ــي، مذهبي، فرهنگي وحقوقي  ــي از تحولات اقتصادي، اجتماع كه  بازتاب
ــت. با عنايت به اين  ــمار مي رود، مد نظر قرار داده اس در بازار تهران به ش
ــي از تنوع و پراكندگي زيادي برخوردارند مي توان  كه سراهاي مورد بررس
ويژگي و شاخص هاي آن ها را به مانند وجوه غالب اين عناصر كالبدي در 
ــي هر يك از سراهاي مورد نظر شش  ــمار آورد. در بررس بازار تهران به ش
بند قرار داده شده كه عبارتند از: وجه تسميه، موقعيت جغرافيايي، توصيف 

بنا، مشاغل، تجار و مالكيت. 
ــرا وجود دارد كه تركيبي  ــت س در حال حاضر در بازار تهران بيش از دويس
ــراهاي نوين(در شكل پاساژ) مى باشند. كهن ترين و  از سراهاي كهن و س
ــته بازار تهران، دروازه  ــراهاي بازار تهران از نقطه ى آغاز راس مهم ترين س
ــوق  ــاه عبدالعظيم معروف به بازار حضرتي، تا منطقه ى چهارس حضرت ش
ــن منطقه كه بافت تاريخي ـ فرهنگي  ــتقرار يافته اند. در اي بزرگ بازار، اس
راسته بازار تهران را تا دوره ناصرالدين شاهي تشكيل مي دهد بيش از چهل 
ــت و اهميت جزء اولين اماكن  ــود دارد كه بدون ترديد بنا به قدم ــرا وج س
ــوم رشد و گسترش بازار  ــمار مي روند. در مرحله س بازار بزرگ تهران به ش
ــراي امير و تيمچه ى  ــاه، اماكن مهمي مانند س تهران، دوره ناصرالدين ش

حاجب الدوله به عنوان فضاهاي نوين تجاري در تداوم مفصل راسته بازار 
ــو احداث شدند. در پايان فصل جانمايي هر  ــوق بزرگ به آن س از چهار س
يك از اين اماكن بازار تهران با ذكر نام هر يك در نقشه هاي تاريخي شهر 
تهران، شامل نقشه ى دارالخلافه ى تهران ترسيم موسيو كرشيش 1275ق 
ــم الدوله،1309ق،  ــيم عبدالغفار نج ــه ى دارالخلافه ى تهران، ترس و نقش

همچنين نقشه ى ترسيم شده در گروه بازار بنياد آمده است. 
ــگران حوزه ى بازار با  ــنايي بيشتر خوانندگان و پژوهش همچنين براي آش
ــوده ى بازار تهران در اين فصل تصاويري منتخب از بخش هاي  كالبد فرس
ــاختار كالبدي اين اماكن  ــراها كه نشان دهنده ى س مختلف هر يك از س

است، ارائه شده است. 
ــف از اصناف قديمي در  ــه وضعيت ديروز و امروز پنج صن ــل دوم ب در فص
ــت، تا زمينه اي روشمند  ــده اس حال زوال و فعال در بازار تهران پرداخته ش
ــه در بازار تهران و  ــترده تر در مورد اين مقول ــروري براي فعاليت گس و ض
ــت دهد. هدف اين فصل نشان دادن تحول ساختاري  ديگر بازارها به دس
ــت. اصناف منتخب  ــردي چند صنف مهم در بازار بزرگ تهران اس و كارك

شامل دو دسته متفاوت مي باشند: 
ــته از جايگاه و موقعيت مطرح و ارزشمندي  الف ـ صنف هايي كه در گذش
ــوردار بوده ا ند. صنف هايي  ــاف بازار بزرگ تهران برخ ــبت به ديگر اصن نس
ــام و با نفوذ بهره  ــاي اقتصادي و از حضور تجار صاحب ن ــه توانمندي ه ك
مي بردند و نسبت به ديگر صنف هاي ضعيف تر نقشي پررنگ ايفا مي كردند. 
صنف هاي طلاساز و طلافروش، فرش فروش و صنف قماش از جمله اين 
ــرايط كنوني نيز در تداوم حضور پررنگ  ــند كه در ش گونه صنف ها مى باش
ــبات  اقتصادي ـ  ــا و جايگاه موثري در مناس ــود از توانمندي ه تاريخي خ

اجتماعي بازار بزرگ تهران برخوردارند. 
ــران از جايگاه  ــته در بازار ته ــي كه در گذش ــر صنف هاي ــروه ديگ ب ـ گ
اقتصادي ـ اجتماعي و حتي سياسي و فرهنگي درخوري برخوردار بوده اند، 
ــه ى ايران روي  ــي كه در جامع ــه دگرگوني هاي اجتماع ــا امروزه بنا ب ام
ــي پيدا كرده و به آرامي در حال خاموش شدن  ــت، به تدريج نقش داده اس
ــگري از اين نمونه صنف هاي  ــند. صنف هايي چون آهنگري و مس مي باش
ــمار مي روند كه مطالعه وضعيت ديروز و امروز  موجود در بازار تهران به ش
ــنتي ناموفق  اين صنف ها، مطالعه اي موردي درباره وضعيت صنف هاي س
در روزگار جديد است. اين اصناف از گذشته ى باشكوه و پراهميت شان گذر 
ــگر و آهنگر كه از گذشته با  ــند. دو صنف مس كرده و در حال زوال مى باش
ــران و تهران برخوردار بودند، امروزه به  ــكوه و با اهميتي در بازارهاي اي ش
ــختي قادر به مقاوت در برابر شرايط سخت بوده و نمي توانند از تعطيلي  س
ــد واحد باقيمانده مربوط به اين اصناف در بازار تهران ممانعت به عمل  چن
آورند. مطالعه ى وضعيت اين اصناف نشان مي دهد امروزه موجوديت برخي 
ــده و برخي ديگر روش ماندگاري در  از اين اصناف با خطر جدي روبرو ش

دوران جديد را فرا گرفته و به حضور خود در بازار تداوم بخشيده اند.15
فصل سوم با عنوان بازارچه ها و گذرهاي شهر و بازار بزرگ تهران گزارشي 
ــروز بازارچه ها و گذرهاي قديمي و كنوني  ــي از وضعيت ديروز و ام توصيف
شهر و بازار بزرگ تهران ارائه شده است. در اين فصل ويژگي هاي كلي و 
عمومي بازارچه هاي شهري در تهران و كاركردهاي پيشين و كنوني آن ها 
در بازار بزرگ و شهر تهران بررسي شده است. تحليل اين مباحث زمينه اي 
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ــرات روي داده در اين  ــترده تر در مورد كاركرد و تغيي ــراي مطالعات گس ب
خصوص در آينده است. اين فصل به دو بهره ى بازارچه ها و گذرها تقسيم 
ــده كه هر يك از چند بند شامل تعريف، ريخت، كاركردها، خصوصيات  ش
مشترك، بازارچه ها و گذرهاي تهران، اسامي و موقعيت هر يك و وضعيت 
ــت. همچنين تصاويري از بازارچه هاي فعال  ــده اس ــكيل ش كنوني آن تش
ــاي فصل جانمايي  ــت. در انته ــده اس ــهر و بازار تهران ارائه ش قديمي ش
ــه هاي  ــهر و بازار تهران با ذكر نام هر يك در نقش بازارچه هاي قديمي ش
ــه ى دارالخلافه ى تهران ترسيم موسيو  ــهر تهران، شامل نقش تاريخي ش
ــه ى دارالخلافه ى تهران، ترسيم عبدالغفار نجم  ــيش 1275ق و نقش كرش
ــده در گروه بازار بنياد آمده  ــيم ش ــه ى ترس الدوله،1309ق، همچنين نقش

است. 
نقشه هاي پهنه بندي مشاغل بازار بزرگ تهران در بخش پنجم كتاب آمده 

است. اين بخش به دو فصل تقسيم شده است. 
فصل اول حكم مقدمه ى بخش را دارد. در اين فصل به اهميت آمارنامه ها 
ــخصات دقيق انواع پيشه ها و مشاغل و چگونگي پراكندگي و مكان  و مش
ــت. در واقع مطالعه ى  ــده اس ــاره ش گزيني آن ها در درون فضاي بازار اش
ــي  ــاغل در منطقه ى بازار و كاربري اماكن به عنوان پژوهش پراكندگي مش
ــد بود.16  ــازار تهران خواه ــدي در مورد  ب ــه ى مطالعاتي بع ــادي زمين بني
ــري در تهيه ى  ــي و نظ ــي مباحث روش ــن در اين فصل به بررس همچني
ــه هاي پراكندگي مشاغل و اماكن بازار تهران پرداخته شده است. ذكر  نقش
چگونگي ترسيم نقشه ى بازار تهران و بارگذاري داده ها و اطلاعات مربوط 
به مشاغل و اماكن امكان استخراج نقشه هاي موضوعي متنوعي را فراهم 
آورد كه پردازش و تحليل اين نقشه ها چارچوب نظري فصل دوم را فراهم 

آورده است.    
ــد. در  ــاغل مى باش ــه هاي پهنه بندي و جداول مش عنوان فصل دوم نقش
ــزرگ تهران در مقياس 1/3000  ــه ى پهنه بندي بازار ب ابتداي فصل نقش
آمده است. در اين نقشه محدوده ى هر پهنه به رنگ سفيد از ساير پهنه ها 
ــده است. همچنين كروكي عناصر كالبدي مانند سرا و يا پاساژ  تفكيك ش
ــي هاي اصلي و فرعي، استخوان بندي و بافت  ــبكه ى دسترس همراه با ش
ــه علائم اماكن عمومي مانند  كالبدي بازار را نمايش مي دهد. در اين نقش
ــه علائم گذاري شده است. نكته ى  ــجد و بانك مطابق راهنماي نقش مس
ــده تا به  ــه ارائه ش حائز اهميت اين كه در ابتداي فصل  جدول علائم نقش
ــي هاي مهم و  راحتي كاربري هاي اماكن، مفصل بندي هر بلوك، دسترس
ــي در آن منطقه را پيش روي خوانندگان قرار دهد. در ادامه اطلاعات  جزئ

هر پهنه شامل جداول و نمودارهاي مربوط به پراكندگي مشاغل و كاربري 
اماكن طبقات بازار بزرگ تهران به صورت مجزا و نقشه ى طبقه ى همكف 
بازار بزرگ تهران در قالب 57 پهنه(بلوك) ارائه شده است. در كنار هر يك 
ــان  ــه هاي مربوط به بلوك هاي بازار تهران جداول مختلفي كه نش از نقش
ــور و نيز درصد فراواني  ــاغل و حرف موجود در بلوك مزب ــده نوع مش دهن
وجدول 23 گروه شغلي به تفكيك طبقات آمده است. نمودارهاي دايره اي 
هر پهنه داده هاي جداول را به تفكيك كاربري هاي شغلي ارائه مي دهد. 

ــاغل اين فصل بر اساس  ــت اطلاعات و داده هاي مربوط به مش گفتني اس
مطالعات ميداني بازار در سال 1385 تنظيم شده است.

ــي از بازارهاي فرعي بازار بزرگ  ــم با عنوان بازار تجريش يك بخش شش
ــزرگ تهران مورد مطالعه و تحقيق قرار  ــتفاده از الگوي بازار ب تهران با اس

گرفته است. 
ــو كاركردهاي مستقلي را به عنوان بازارچه  ــته از يك س اين بازار در گذش
ــميرانات دارا بوده و از سوي ديگر  ــتاني در منطقه ش خاص نواحي كوهس
تحت نفوذ اقتصادي بازار بزرگ تهران قرار داشته است. بخشي از بازاريان 
ــتان به بازار بزرگ تهران  ــب و كار خود را در فصل زمس بازار تجريش كس
ــال نيز بخشي از اقلام و كالاهاي مورد  منتقل مي كردند و در ديگر ايام س

نياز خود را از بازار بزرگ تهران تأمين مي كردند.
ــه عنوان يكي از  ــاي الحاقي به آن ب ــازار تجريش با مجموعه ه ــروزه ب ام
ــميران و به طور كلي شمال تهران به شمار  قطب هاي تجاري منطقه ى ش
ــوگل) و ارتباط آن با  ــتردگي ميدان تجريش(گ ــي رود. افزون بر اين گس م
ــت بازار و پيرامون آن، در كنار عنصر مذهبي امامزاده صالح(ع) فضايي  باف
ــق در آن را دو چندان  ــه ضرورت تحقي ــكيل داده ك ــا عناصر مرتبط تش ب
ــكل دهنده ى آن در  ــن پژوهش بازار تجريش و عناصر ش ــد. در اي كرده ان
ــه ى امامزاده، پايانه ى اتوبوس  ــاط با ديگر عناصر اصلي مانند مجموع ارتب
ــته است. اين بخش در قالب كليات  راني، ميدان تجريش مد نظر قرار داش
ــي و فرعي بازار و  ــميران و تجريش، كالبد اصل ــل موقعيت ش ــج فص و پن
عناصر مختلف آن، سازمان اقتصادي، اجتماعي و نيروي انساني بازار، نظام 
ــت. در انتها نيز نقشه ى ترسيمي  ــده اس صنفي، كاركردهاي بازار تنظيم ش

بازار تجريش و عناصر كالبدي آن به تفكيك ارائه شده است. 
ــا عنوان بازار حضـرت عبدالعظيـم(ع) يكي ديگر از  ــش هفتم كتاب ب بخ
ــوي بازار  ــتفاده از الگ ــران كه با اس ــازار بزرگ ته ــي ب ــاي پيرامون بازاره
تجريش مورد بررسي و تحقيق قرار گرفته است. بازار قديم شهرري (بازار 
عبدالعظيم كنوني) كه جزئي از مجموعه ى زيارتگاهي حضرت عبدالعظيم 

لزوم دستيابي به منابع تاريخي در بيان مسائل 
بازار و بيان جامع تري از ابعاد مختلف بازار موجب 
شد علاوه بر مطالعات ميداني در تأليف اين كتاب 
از روش كتابخانه اي به عنوان پايه ى مطالعات بازار 
استفاده شود

بازار بزرگ
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ــال هاي متمادي به عنوان يك بازارچه جنبه ى كاملا  ــمار مي رود س به ش
ــته است. اين بازار امروزه كاركرد بازار شهري را پيدا  محدود و زيارتي داش
كرده است. اين بازار كه در دوره ى قاجار و پس از انتخاب تهران به عنوان 
ــد، با سرمايه گذاري هاي تجاري  پايتختي پذيراي تعدادي از تجار تهران ش
و احداث عناصر كالبدي در بازارچه و موسسات اقتصادي و خدماتي وابسته 
ــيرهاي ارتباطي  ــتري پيدا كرد. اين بازار از طريق يكي از مس اهميت بيش
ــهر تهران و از طريق دروازه ى حضزت عبدالعظيم به مدخل اصلي بازار  ش

تهران متصل گرديد17. 
ــل اول موقعيت تاريخي  ــت. فص ــده اس اين بخش در پنج فصل تنظيم ش
ــي و فرعي بازار و  ــهرري، فصل دوم كالبدهاي اصل ــتان ري و ش شهرس
عناصر مختلف آن، كه در ابتدا ويژگي هاي كلي بازار ري به عنوان مقدمه 
ــپس عناصري چون مغازه، حجره، كاروانسرا، چهارسوق، كارگاه، انبار،  و س
ــادي و خدماتي بازار و  ــز خريد به عنوان عناصر اقتص ــاژ و ديگر مراك پاس
ــقاخانه و نيز امامزاده  در بهره اي ديگر عناصري چون حمام، قهوه خانه، س
ــوان عناصر خدماتي،  ــه ى برهان عتيق به عن حضرت عبدالعظيم و مدرس
ــازمان  ــوم با عنوان س ــده، فصل س ــي ش اجتماعي و فرهنگي بازار بررس
ــل چهارم نظام  ــهرري، فص ــاني بازار ش اقتصادي، اجتماعي و نيروي انس
ــه بهره ى  صنفي و در فصل پنجم كاركردهاي گوناگون بازار ري تحت س
ــي شده است.  كاركردهاي اقتصادي، ارتباطي و فرهنگي ـ اجتماعي بررس
ــه ى ترسيمي بازار حضرت عبدالعظيم و جانمايي اماكن و  در انتها نيز نقش
مشاغل در بازار شهرري بر اساس تصاوير هوايي و كروكي برداري بازار در 

سال 1388 ارائه شده است. 
ــتم كتاب با عنوان پيوست ها، در قالب چهار فصل مجموعه اي  بخش هش
ــاني  ــات و آگاهي هاي مهم در مورد عناصر كالبدي و نيروي انس از اطلاع

گذشته و امروز بازار تهران و غيره ساماندهي و ارائه شده است. 
ــده كه  ــت هاي چندگانه اي در پنج بهره گردآوري ش ــل اول فهرس در فص
ــامي ديروز و امروز كاروانسراها و سراها در بازار  عبارتند از: بهره ى اول اس
تهران. اين بهره در قالب هشت بند فهرست اسامي كاروانسراها و سراها و 
ــت اسامي كنوني سراها  تيمچه هاي واقع در محله قديم بازار تهران فهرس
ــاس  ــت. اطلاعات هر بند بر اس ــده اس ــاي بازار تهران ارائه ش و تيمچه ه
ــماري و آمارنامه هايي تنظيم شده كه در چند نوبت از شهر و  گزارش سرش
ــده اند. آخرين بند اين بهره حاوي اطلاعات  بازار بزرگ تهران گردآوري ش
ــال 1387  ــد كه در س ميداني مربوط به اماكن تجاري بازار تهران مى باش

توسط بنياد ايران شناسي گردآوري شده است.

بهره ى دوم با عنوان مشخصات كاروانسراها و سراهاي وقفي بازار تهران، 
ــا در قالب جدول  ــراهاي وقفي و موقوفات و واقفان آن ه ــمي كاروانس اس
ــت. بهره ى سوم اسامي ديروز و امروز مشاغل و حرف  نشان داده شده اس
و اصناف در شهر و بازار بزرگ تهران به صورت آماري آمده است. بهره ى 
ــاجد، امامزاده ها، تكيه ها و مدرسه ها در بازار بزرگ  چهارم نام و نشان مس
بزرگ تهران ذكر شده و در بهره ى پنجم فهرست اماكن عمومي وخدماتي 

در بازار بزرگ تهران ارائه شده است. 
ــتم، اسناد مى باشد كه در سه بهره تنظيم شده است.  فصل دوم بخش هش
بهره ى اول رونوشت تعدادي از اسناد بازار تهران، در بهره ى دوم رونوشتي 
از موقوفات بازار تجريش و در بهره ى سوم رونوشت موقوفات بازار حضرت 

عبدالعظيم، و در انتهاي هر بهره چند سند اصيل ارائه شده است. 
ــع و برخي اعلانات مهم  ــمار برخي از حوادث و وقاي ــوم گاه ش در فصل س
ــده  ــاره ش ــت. آنچه در اين فصل به آن ها اش ــازار بزرگ تهران آمده اس ب
شامل نمونه اي از رخدادهايي بازار و جريان هاي مختلف اجتماعي، سياسي، 
ــازار را در ادوار مختلف حيات آن بازتاب  ــادي و فرهنگي در جامعه ب اقتص
ــداد و موضوع كلي آن به  ــرح وقايع منحصر به ذكر عنوان رخ مي دهد. ش

همراه ذكر تاريخ و مآخذ رخداد است. 
ــوط به بازرگاني در ايران  ــل چهارم به برخي مقررات و قوانين مرب در فص
ــاز و كار بازاريان در گذشته بر اساس يك  ــاره شده است. از آنجا كه س اش
ــتوار بوده و در كنار آن مقررات  ــرع اس ــاختار حقوقي مبتني بر منابع ش س
ــتقرار  ويژه ى مجامع بازاري قواعد حقوقي بوده، لذا در جريان تعريف و اس
ــبات اقتصادي و به ويژه بازرگاني  نظام حقوقي نوين در ايران بخش مناس
ــت.18  ــيده اس ــز مورد توجه بوده و قوانيني در اين رابطه به تصويب رس ني
ــي از اين قوانين كه مربوط به فعاليت بازرگانان و بازاريان و حيطه ى  بخش
فعاليت آنان مى باشد، در اين فصل براي آشنايي خوانندگان ذكر شده است.
نمايه ى كتاب بازار كه راهنماي پژوهشگران در دستيابي به اعلام مى باشد 
ــه قسمت كلي اشخاص، اماكن و مشاغل تنظيم و در پايان فهرست  در س
ــن كتاب ها و  ــع و مآخذ پژوهش تحت عناوي ــي تفصيلي مناب كتاب شناس

مقالات، روزنامه ها و مصاحبه ها آمده است.

روش پژوهش 
ــن تحقيق از روش هاي كلي علوم به خصوص علوم اجتماعي، تاريخ  در اي
و جغرافيا در حد امكان بهره برده شده است. در رأس همه ى اين روش ها، 
ــتقيم و ميداني به كار گرفته و با استفاده از پرسش  ــاهده ى مس روش مش

بررسي پيشينه و وضعيت كنوني بازارهاي ايران به 
منزله ى آشنايي با مسائلي است كه به نحوي از انحاء 
و تقريباً به طور كامل در بافت شهري و در مواردي در 
كل جامعه با آن  روبرو هستيم و درواقع بازار بخش از 
پايدارى اجتماعي تام يا جامع را گزارش مي كند 
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ــرهاي مختلف بازار،  ــگري از قش ــي و اختصاصي و پرسش ــه ى عموم نام
ــته  ــي و اطلاعات را جمع آوري و دس ــات گوناگون بازار را بررس موضوع
ــائل  ــنايي با مس ــتمر در بازار و آش بندي كرده اند. ماه ها حضور ممتد و مس
ــات عمومي و  ــي تاسيس ــي بازار، نگاه عميق به هر يك از اجزاء، بررس كل
خصوصي، مطالعه ى كتيبه ها و سنگ نوشته ها و عكس برداري از هر يك 
ــن و بزرگان موثر در حيات بازار و انتقال  ــن عناصر، مصاحبه با معمري از اي
ــت كه اين اثر از آن برخوردار  ــتفاده در كتاب از ويژگي اس آن ها جهت اس
ــترين كارآيي را به ويژه  ــت. براي اين منظور روش تحقيق كيفي بيش اس
ــاهده  ــه ى جمع آوري داده ها از طريق مصاحبه ها با بازاريان و مش در عرص
ميداني در بر داشته است. ضعف پيشينه پژوهشي و كمبود اسناد و مدارك 
ــتر بر حوزه مطالعات و داده هاي  ــار بيش ــبب مي گرديد كه فش مورد نياز س
ــفاهي و ثبت نشده اي كه بايد از فضاي بازارهاي مزبور تهران گردآوري  ش
و مورد ارزيابي قرار مي گر فت، نهاده شود. در اين حالت نيز محافظه كاري 
ــت اندركار امور بازار بزرگ و فعالان آن از دسترسي  ــديد نهادهاي دس ش
ــترده به اطلاعات مورد نياز اين پژوهش ممانعت مي كرد. به  ــريع و گس س
طور كلي صرف نظر از روحيات و خلقيات اهل بازار كه به سختي اطلاعات 
ــاي فضاي بازار نيز در  ــار محققان قرار مي دهند ويژگي ه ــم را در اختي مه
ــا محدوديت مواجه  ــات از منابع درون بازار را ب ــف روند اخذ اطلاه تضعي
مي كند. به هر حال بازار به عنوان يك مجموعه اقتصادي موظف به حفظ 
ــمند اقتصادي در مورد اماكن و كسب و كار  و نگاهداري از اطلاعات ارزش
ــي  ــرايط اجتماعي و سياس ــي موضوعات مربوط به اوضاع و ش و گاه برخ
ــايند  ــت كه گفتگو در مورد آن محورها خوش ــي و حتي ديني اس و فرهنگ
ــت كه نگاه به اسناد و مدارك مربوط به  ــود. لازم اس بازاريان واقع نمي ش
موضوعات گوناگون در موضوع  بازار مورد بررسي مجدد قرار گيرند. ضعف 
پيشينه پژوهشي و كمبود اسناد و مدارك مورد نياز سبب  گرديده است كه 
فشار بيشتر بر حوزه مطالعات و داده هاي شفاهي و ثبت نشده اي كه بايد از 
فضاي بازارهاي مزبور تهران گردآوري و مورد ارزيابي قرار مي گرفت، وارد 
ــديد نهادهاي دست اندركار امور  ــود. در اين حالت نيز محافظه كاري ش ش
بازار بزرگ و فعالان آن از دسترسي سريع و گسترده به اطلاعات موردنياز 
ــرف نظر از روحيات و  ــت. به طور كلي ص ــن پژوهش ممانعت كرده اس اي
ــختي اطلاعات مهم را در اختيار محققان قرار  خلقيات اهل بازار كه به س
مي دهند ويژگي هاي فضاي بازار نيز در تضعيف روند اخذ اطلاعات از منابع 
ــت. به هر حال بازار به عنوان  ــازار را با محدوديت مواجه كرده اس درون ب
ــمند  يك مجموعه اقتصادي موظف به حفظ و نگاهداري از اطلاعات ارزش
ــي موضوعات مربوط  ــب و كار و گاه برخ ــادي در مورد اماكن و كس اقتص
ــي و فرهنگي و حتي ديني است كه  ــرايط اجتماعي و سياس به اوضاع و ش

گفتگو در مورد آن محورها خوشايند بازاريان واقع نمي شود. 
ــائل بازار و بيان جامع تري از  ــتيابي به منابع تاريخي در بيان مس لزوم دس
ابعاد مختلف بازار موجب شد علاوه بر مطالعات ميداني در تأليف اين كتاب 
از روش كتابخانه اي به عنوان پايه ى مطالعات بازار استفاده شود. همچنين 
در جاي جاي اين اثر از مطالعات اسنادي به ويژه اسناد سازمان اسناد ملي، 
ــناد مجلس شوراي اسلامي، اسناد سازمان اوقاف استان تهران و اسناد  اس

شخصي به كار گرفته شده است.  
در اين كتاب به صورت هم زمان از دو روش مطالعه ميداني و كتابخانه اي 

ــا و موضوعات مورد  ــاي هر يك از زمينه ه ــا به مقتضيات و ضرورت ه بن
ــت. بدون ترديد وجود مشكلات و موانع شناخته  ــتفاده شده اس مطالعه اس
ــناخته در طول اين پژوهش باعث مي گرديد كه در استفاده از  ــده و ناش ش
روش ها و شيوه هاي تلفيقي و بين رشته اي بهره برداري شود تا ضمن حل 
ــير پژوهش  ــكلات روبروي تحقيق، به نحو مطلوب ادامه مس و فصل مش
ــير مورد  ــازند. به طور كلي دو روش اصلي كه در اين مس را امكان پذير س

بهره برداري قرار گرفت به شرح زير بوده است. 
ــيوي وكتابخانه  اي: به عنوان اولين مرحله در امر  الف ـ روش مطالعه آرش
ــناد و مدارك قابل دسترسي در كشور همزمان با  ــايي پژوهش و اس شناس
ــروع شد. در اين مسير اقدامات زير به  مطالعات آغازين در مورد موضوع ش

عمل آمد: 
ــايي و مطالعه و يادداشت برداري از منابع و مآخذ مكتوب(انتشار  1 ـ شناس
ــگاهي كه  ــگاهي و غير دانش يافته و نيافته) موجود در كتابخانه هاي دانش
ــران، كتابخانه مجلس  ــه ملي اي ــامل كتابخان ــن اين كتابخانه  ش مهم تري
ــگاه تهران، كتابخانه دانشكده  ــلامي، كتابخانه مركزي دانش ــوراي اس ش
ــاني و مطالعات  ــگاه علوم انس ــي، كتابخانه پژوهش ــوق و علوم سياس حق
ــي، كتابخانه دايره المعارف بزرگ اسلام  فرهنگي، كتابخانه بنياد ايرانشناس
ــلام، كتابخانه و مركز اسناد سازمان ميراث فرهنگي  و دانشنامه جهان اس
ــني(ع)، سازمان  ــتانه حضرت عبدالعظيم حس ــگري، كتابخانه آس و گردش
ــناد و مدارك علمي ايران و ديگر مراكز نظير بود. منابع و مأخذ موجود  اس
ــار نايافته،  ــجويي انتش در اين كتابخانه اعم از كتاب، پايان نامه هاي دانش
ــناد و مدارك خطي، نقشه ها و ديگر مدارك  گزارش هاي دانشجويي و اس

مرتبط بود.

بازار بزرگ



88

2 ـ بررسي مراكز اسنادي مهم كه اسناد و مدارك در مورد موضوع پژوهش 
ــن مراكز مي توان به اين موارد  ــتند كه از جمله مهم ترين اي در اختيار داش
ــناد ملي ايران، مركز اسناد مجلس شوراي اسلامي،  اشاره كرد: سازمان اس
مركز اسناد سازمان ميراث فرهنگي، مركز اسناد وزارت امور خارجه، مركز 
اسناد سازمان برنامه و بودجه(سابق)، مركز اسناد سازمان آمار ايران، بخش 
ــه مطالعات تاريخ معاصر ايران، مركز اسناد انقلاب اسلامي،  ــناد مؤسس اس
مركز اسناد و آرشيو سازمان جغرافيايي نيروهاي مسلح كشور، نهاد رياست 
ــهرداري منطقه 12  ــور خيريه، بايگاني ش ــازمان اوقاف و ام جمهوري، س
ــان طرح به بازار  ــتا در جريان مراجعات مكرر كارشناس تهران؛ در اين راس
تهران شماري اسناد و مدارك مربوط به وضعيت حقوقي و اقتصادي بازار و 
بازاريان كه در نزد اشخاص نگهداري مي گرديد نيز شناسايي و پس از تهيه 
رو گرفت، به آرشيو اسناد بنياد انتقال يافته و مورد بهره برداري قرار گرفت.
ــترين اطلاعات و داده هاي مورد نياز طرح  ــات ميداني؛ كه بيش ب ـ مطالع
حاضر بر اساس اين روش به دست آمده است در دو بخش كلي سازماندهي 
ــيد: مصاحبه با فعالان و دست اندركاران بخش هاي مختلف  و به انجام رس
بازار و ديگر برداشت ميداني از اطلاعات مربوط به اماكن و عناصر كالبدي 

بازار تهران و بازارهاي تجريش و حضرت عبدالعظيم.
ــازار تهران و بازار  ــه با بازاريان ب ــاي انجام گرفت ــترين مصاحبه ه 1 ـ بيش
تجريش و بازارحضرت عبدالعظيم در خصوص تجربيات حرفه اي و بخشي 
هر يك از فعالان و سپس زمينه هاي فعاليت هاي صنفي، اجتماعي، سياسي 
ــاعت  ــت س ــتا حدود دويس و مذهبي در بازار را در برمي گرفت. در اين راس

مصاحبه ضبط و در مراحل مختلف پژوهش مورد استفاده قرار گرفت.
ــائل روش شناسي است كه در  ــاره قرار گيرد به مس آنچه كه بايد مورد اش
جريان ثبت و ضبط مصاحبه ها و اخذ خاطرات بازاريان به عنوان مهم ترين 
ــد به طور  ــه ناگزير باي ــفاهي پيش آمد و ب ــخ ش ــش در تاري روش پژوه
ــراي رفع آن موارد  ــب ب ــي قرار مي گرفت و راه حل مناس ويژه مورد بررس
ــئله به ضرورت طراحي مجموعه سوالات  انديشيده مي شد. مهم ترين مس
ــروه بازاريان در موضوع  ــذ خاطره از گ ــام مصاحبه يا اخ ــيوه هاي انج و ش
ــان و در سطح بالاتر به  ــب و كارش اختصاصي فعاليت هاي مربوط به كس
تشريح مناسبات بازار و شبكه هاي دروني آن و بسياري موضوعات مربوط 
ــاي مربوط به  ــي واجتماعي و به ويژه زمينه ه ــه جهت گيري هاي سياس ب

اخلاقيات و مذهب و سياست مي شد.
بخش مهمي از مطالب كتاب بر اساس شيوه اخذ خاطرات بازاريان و انجام 
ــت. شيوه ى تدوين  ــراها فراهم آمده اس مصاحبه با مطلعين از وضعيت س

تاريخ شفاهي اماكن اقتصادي و تجاري بازاريان بازار تهران براي اولين بار 
ــتور كار قرار گرفته است كه مي تواند به مانند الگويي  در اين كتاب در دس

در مطالعات مشابه استفاده شود.
ــر كالبدي  ــه اماكن و عناص ــاي مربوط ب ــي از داده ه ــت ميدان 2 ـ برداش
ــطح بازارها و انتقال  ــاس روش كروكي برداري از س بازارهاي تهران بر اس
ــه هاي پايه بر روي دستگاه رايانه بود. شرح فني اين مراحل در  آن بر نقش
ــت. در خصوص اجراي اين روش و  بخش هاي ذيربط به تفصيل آمده اس
دقت به كار برده شده در مراحل مختلف آن بايد اشاره شود كه كارشناسان 
ــت اطلاعات ميداني همه اماكن موجود در بازارها  كروكي برداري و برداش
را مورد شناسايي قرار داده نوع كاربري هر مكان، تعداد طبقات آن، مشاغل 
ــخص و احصاء  نمودند. دقت اين برداشت تا اندازه اي  موجود در آن، را مش
است كه مكان هاي مخروبه و متروكه و حتي مكان هايي كه به دليل قفل 
ــب اطلاعي از كاربري آن وجود نداشت، پس از مراجعات  بودن امكان كس
ــت.  اين اطلاعات براساس  ــخص گرديده اس مكرر، به صورت دقيق مش
ــخص شده صورت گرفت و بر روي نقشه پايه پياده و باز  مقياس هاي مش

ترسيم گرديده است.
لازم به ذكر است برداشت ميداني از بازارها محدود به ترسيم كروكي هاي 
ــده و  ــوط به مكان يابي و ويژگي هاي موقعيتي عناصر كالبدي بازار نش مرب
ــك از عناصر مورد نظر، فيلم  ــامل مواردي چون عكس برداري از هر ي ش
ــده از عناصر  برداري نيز مي گرديد. مجموعه عكس ها و فيلم هاي تهيه ش
ــوژه هاي اجتماعي، فرهنگي و اقتصادي درون بازار  كالبدي و فضايي و س
ــناختي و تاريخي بازارهاي  ــمند مردم ش ــناد ارزش به عنوان يك نوع از اس

تهران به شمار مي رود.
ــياري روبرو  ــش حاضر به دلايل عديده با موانع و پيچيدگي هاي بس پژوه
ــردد كه مطالعات  ــه اين نكته باز مي گ ــواري ها ب ــت. برخي از دش بوده اس
ــكل كامل و جامع صورت نگرفته است  مربوط به بازار تهران تاكنون در ش
ــتر مطالعات بر روي يك موضوع يا وجه پديده بازار (مانند معماري  و بيش
يا مكان هاي واقع در بازار و نظاير اينها) متمركز بوده است. در  اين كتاب 
چون به موضوع بازار به عنوان يك اجتماع نظر افكنده شده، لذا به ناگزير 
همه جوانب و ابعاد اين پديده از معماري تا مناسبات اجتماعي و از اقتصاد 

تا نهادهاي اجتماعي و ديگر موضوعات مرتبط مطالعه شده است.

ويژگي هاي كتاب
ــي جامع، بازار بزرگ تهران و  ــت با پژوهش ــده اس ــعي ش در اين كتاب س

نو بودن عرصه ى مطالعات در بازار بزرگ 
تهران و ضرورت تامل در روش هاي بررسي 
موضوعات مرتبط سرمشقي براي مطالعات 
مشابه محسوب مى شوند
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بازارهاي پيراموني آن از وجوه گوناگون تاريخي و جغرافيايي و مردم شناسي 
ــيوي، كتابخانه اي و  ــا بهره گيري از روش هاي متنوع مطالعه اعم از آرش ب

ميداني مورد بررسي قرار گيرد. 
ــازار بزرگ تهران از  ــداول و نمودارها در ارائه ى اطلاعات ب ــتفاده از ج اس
ــيم  ــه هاي ترس ــت. نگاهي به جداول و نقش ــاي مهم اين اثر اس ويژگي ه
ــران و در  ــده از بازار بزرگ ته ــع آوري ش ــاس داده هاي جم ــده بر اس ش
قالب هايي چون نقشه هاي پهنه بندي مشاغل اطلاعات مفيدي از موقعيت 
ــت مي دهد.داده ها  ــغلي و كاربري هاي اماكن در بازار به دس گروه هاي ش
ــتقلي  ــتم كتاب در قالب موضوعات مس و اطلاعاتي كه تنها در بخش هش
ــي – اقتصادي بازار بزرگ تهران، اسناد  ــماري حوادث سياس چون گاهش
ــازار بزرگ و  ــرف و اماكن تجاري ب ــاغل و ح ــت هاي مش تاريخي، فهرس
ــاي منحصر به فرد كتاب با  ــط با حوزه ى تجارت از ويژگي ه قوانين مرتب
ــمار مى آيد.  نو بودن عرصه ى مطالعات در بازار بزرگ تهران و ضرورت  ش
ــقي براي مطالعات  ــي موضوعات مرتبط سرمش تامل در روش هاي بررس
ــوند.در واقع الگو بودن براي مطالعات آتي از ديگر  ــابه محسوب مى ش مش

ويژگي هاي اين كتاب است. 
ــت. انجام پژوهش  از ديگر ويژگي هاي اين كتاب تأليف گروهي كتاب اس
گروهي در محافل علمي ايران تا كنون كمتر مورد توجه بوده و علاقه مندان 
ــد. اين كتاب چندمين اثر  ــيوه تأليف پرداخته ان به پژوهش كمتر به اين ش
ــارات بنياد ايران شناسي است كه نمونه اي از كار گروهي  از مجموعه انتش
ــن كتاب با تمام  ــاني عرضه كرده اند. از اين رو اي ــش علوم انس را  در بخ
كاستي هايش مي تواند الگويي براي طرح هاي كلان علمي در ايران مورد 

توجه قرار گيرد.
استفاده از تصاوير و نقشه هاي رنگي براي روشن تر شدن مباحث مربوط به 
ــت. خواننده در هنگام مطالعه ى  بازار از جمله ويژگي هاي كتاب حاضر اس
كتاب با تصاوير، نقشه ها و جداول متعددي روبرو مي شود كه جهت آشنايي 

و شناخت بيشتر بازار مفيد مي  باشد.
ــران و در بازارهاي اقماري  ــات در بازار بزرگ ته ــودن عرصه ى مطالع نوب
ــبب شده  ــي موضوعات مرتبط س آن و ضرورت تامل در روش هاي بررس
ــن كتاب به عنوان  ــا قالب هاي ابداعي در اي ــت كه برخي از روش ها ي اس
ــابه در ديگر بازارهاي ايراني محسوب  ــق هايي براي مطالعات مش سرمش
شوند. از اين رو الگو بودن اين شيوه براي مطالعات آتي بازارهاي ايراني از 

ديگر ويژگي هاي اين كتاب است.
ــوه ى خاصي به جداول،  ــت كه جل ويژگي ديگر كتاب، چاپ رنگي آن اس

ــاغل بازار بزرگ تهران و ديگر بازارهاي تهران  ــه هاي پهنه بندي مش نقش
ــت. به نظر مي رسد در اين زمينه صفحه آراي كتاب توانسته است  داده اس
در صفحه آرايي و گرافيك كتاب با دقت بالا كاري ارزنده و ماندگار برجاي 

گذارد. 
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در اين تحقيق از روش هاي كلي علوم به خصوص علوم 
اجتماعي، تاريخ و جغرافيا در حد امكان بهره برده شده 
است. در رأس همه ى اين روش ها، روش مشاهده ى 
مستقيم و ميداني به كار گرفته شده است

بازار بزرگ




