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چكيده

ادبيات مطالعاتی و سياس��ت گذاری رايج در نهادهای علمی و اجرايی كش��ور در زمينه 
موضوعات صنعتی و تكنولوژيک اغلب ناكامی پروژه صنعتی شدن ايران در سدة معاصر 
را بر مبنای عوامل اقتصادی، سازمانی و مديريتی توضيح می دهند كه اين رويكرد خود 
از عوامل بازدارندة فهم و بومی س��ازی تكنولوژی اس��ت. اين مقاله پس از طرح مسئله 
مزبور، برخی از مباحث مفهومی و نظری برای دريافت مقوله تكنولوژی در گس��تره ای 
وس��يع تر و به ويژه در رويكرد فرهنگی را مط��رح می كند. در مباحث نظری به مقولاتی 
چ��ون تعارض بين فرهنگ ه��ای فناوری محور و ميراث مح��ور، توليد و مصرف خلاق 
تكنولوژی، ريش��ه گيریِ فرهنگی و اس��تقلال نهادی تكنولوژی و تداوم ميراث فرهنگی 
در جهان تكنولوژی پرداخته می شود. بخش ديگری از مقاله تأثير تقابل های دو فرهنگ 
ب��ر مصرف و توليد تكنولوژی در اي��ران را تحليل می كند و از جمله تعارض دو كانون 
ميراثی و تكنولوژيک فرهنگ، تقابل های معرفت ش��ناختی در ميان روشنفكران جديد، و 
لبة مصرفی فرهنگ خلاق تكنولوژی ايرانی را به بحث می گذارد. در بخش پايانی ضمن 
نتيجه گيری از دس��تاوردهای مفهومی و مطالعاتی مقال��ه، برخی از عام ترين راهبردهای 
استخراج ش��ده از تحليل فرهنگی تكنولوژی مطرح می ش��ود و انج��ام برخی مطالعات 
جزئی ت��ر و مفصل تر در زمينه های گوناگون به منظور زمينه س��ازی برای يک فراتحليل 
پيش��رفته تر و ارائه سياست ها و راهكارهای مناس��ب به منظور ارتقای جهت گيری های 

ملی در حوزة سياست گذاری های فرهنگی و توسعه تكنولوژی، پيشنهاد می شود.

كلي�د واژه ه�ا: تحليل فرهنگ��ی تكنولوژی، تداوم ميراث فرهنگ��ی در جهان تكنولوژی، 

تكنولوژی، توليد و مصرف خلاق تكنولوژی، ريش��ه گيری فرهنگی و اس��تقلال نهادی 
تكنولوژی، فرهنگ. 
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مقدمه و طرح مسئله 
بر مبنای مطالعات انجام ش��ده، ايران در توليد صنعتی و فناورانه از جايگاه پايينی برخوردار 
اس��ت )قانعی راد، 1383(. دلاي��ل پايين بودن پايگاه فناورانه و ناكامی پروژة صنعتی ش��دن 
كش��ور در س��دة معاصر، اغلب با رويكردی اقتصادی و فنی مورد بررس��ی قرار می گيرد  و 
تاكنون كمتر از حيث فرهنگی تحليل شده است. پروژة صنعتی شدن در سدة معاصر، هرچند 
در ظاهر مسئله ای فنی و اقتصادی است اما اين نوشتار آن را به عنوان يک معضل فرهنگی 
مورد بررس��ی قرار می دهد و با نگاهی جامعه ش��ناختی و انسان ش��ناختی، ش��رايط توليد و 

مصرف صنعتی و تكنولوژيک در كشور را به كاوش می گذارد.
توس��عة تكنولوژی، پديده ای تام و دارای ابعاد گوناگون است كه در درون يک ساختار 
كلی اجتماعی، سياس��ی، فرهنگی و اقتصادی رخ می دهد. در اين نوش��تار بعُد فرهنگی اين 
توس��عه بيش از س��اير ابعاد مورد توجه قرار می گيرد . در اينجا بر جنبة فرهنگی پديده های 
تكنولوژيک تأكيد ويژه ای ش��ده تا ابعاد مغفول تكنولوژی را در كانون توجه روش��نفكران، 
پژوهش��گران و سياس��ت گذاران قرار دهد. اين رويكرد خاص به مسئله توسعة تكنولوژی، 
»برنامه پژوهشی« خاصی را ارائه می دهد كه بروندادهای آن در بهبود سياست های فرهنگی و 
صنعتی كشور تأثير خواهد داشت. انديشه های اقتصادگرايانة ماركسيستی يا غيرماركسيستی، 
از فه��م تحولات و پديده ه��ای صنعتی و تكنولوژي��ک در ايران ناتوان ب��وده و نيز امكان 
موفقيت برنامه های توسعه صنعتی را كاهش داده اند؛ ازاين رو اين ضرورت احساس می شود 
كه دس��ت كم در كنار چهارچوب ها و تحليل های اقتصادی و به منظور درک و حل مؤثرتر 
مشكلات توسعه تكنولوژی و صنعتی شدن كشور، مقولة »تحليل فرهنگی تكنولوژی« مورد 

توجه خاص قرار گيرد.
مدل اقتصاد بازار با كاربرد الگوی انسان اقتصادی و تأكيد بر افزايش سودمندی عقلانی 
به عنوان انگيزة جهانی بشر، دروندادهای سرمايه و كار را در توسعه تكنولوژی مهم فرض 
می كند. به تازگی مدل های رش��د درون زا نيز به نقش فن��اوری به عنوان يک درونداد توجه 
كرده ان��د. بدين ترتيب در اقتصاد نئوكلاس��يک، اهميت فرهنگ برای توس��عه ناديده گرفته 
می ش��ود. اقتصادهای توس��عه و نهادی كمابيش به عوامل فرهنگی توج��ه می كنند. به نظر 
اقتصاددانان توس��عه، رفتارها و نگرش های مؤثر در مس��ائل اقتص��ادی و بنابراين الزامات 
توس��عة تكنولوژی در كش��ورهای درحال توسعه و توس��عه يافته با يكديگر متفاوت است. 
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در مطالع��ات توس��عه تكنولوژی در ايران ب��ه نقش عوامل فرهنگی توجه اندكی می ش��ود 
)جدول ش��ماره 1(. »استراتژی توس��عه تكنولوژی كشور« )نيلی و همكاران: 1382( توسط 
اقتصاددانانی با گرايش نئوكلاس��يک تدوين و توسط برخی از اقتصاددانان توسعه )مؤمنی: 

1383( نقد شده است. 
گزارش »استراتژی توسعه صنعتی كشور« يازده عامل را در چهار سطح به عنوان عوامل 

اصلی تأثيرگذار بر عملكرد صنعتی شناسايی كرده است:
1( ارادة سياس��ی توس��عه صنعتی با س��ه مؤلفه سياس��ت خارجی، سياس��ت داخلی و 
جهت گيری ه��ای اجتماع��ی؛ 2( سياس��ت های اقتصادی توس��عه صنعتی با چه��ار مؤلفة 
سياس��ت های مربوط ب��ه تعامل اقتصادی با جهان، سياس��ت های اقتصاد كلان، نقش دولت 
در مديريت و بهره برداری از تكنولوژی و نقش بخش خصوصی؛ 3( متش��كل از س��ه جزء 
جهت گيری های فناورانه، سياس��ت های صنعتی و جهت گيری های جغرافيايی؛ 4( مديريت 
بنگاه های صنعتی )نيلی و همكاران: 21-20(. عوامل يازده گانة مندرج در اين گزارش اساساً 

در حوزة سياسی و اقتصادی قرار دارند.
مقدمة اين گزارش به صورت مختصر به نقش فرهنگ اشاره می كند: »توسعه صنعتی از 
يک س��و محصول ش��كل گيری نوعی بلوغ فرهنگی است كه در آن انباشت سرمايه، توسعة 
روابط با جهان خارج، تس��امح در روابط اجتماعی و پايبندی به مقررات اجتماعی و قوانين 
محترم شمرده می شود و از سوی ديگر، تحولات عميق فرهنگیِ ناشی از شكل گيری روابط 
جديد فنی، مديريتی و اقتصادی را به دنبال خواهد داش��ت« )همان: 15( قلمروی فرهنگی 
م��ورد نظر در اين گ��زارش تنها برخی از نگرش های مربوط به عوامل يازده گانه را ش��امل 

می شود.

دوگانگی های فرهنگی 
تكنولوژی
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جدول شماره 1. سياست ها و راهبرد های توسعه صنعتی

تجربه سياست های صنعتی در ایران 
(1374-1380)

استراتژی توسعه صنعتی كشور

1. بررسی شاخص های عملكرد بخش 
تكنولوژی و مقايسه آن با اهداف كمّی 

برنامه های دوم و سوم
2. تحول سرمايه گذاری در بخش تكنولوژی و 

منابع مالی
3. تأثير سياست های فرابخشی بر عملكرد 

تكنولوژی و معدن
4. خصوصی سازی و واگذاری سهام 

شركت های دولتی
5. استراتژی تجاری و نظام انگيزش های مالی 

در بخش تكنولوژی ايران
6. ستاد تكنولوژی و وظايف آن

7. سياست صنعتی در ايران
8. سياست گذاری فناوری و كمک به تحقيق و 

توسعه در بخش تكنولوژی
9. ايجاد شهرک های صنعتی و پارک های 

فناوری و سياست های منطقه ای
10. تأثير سياست ها بر عملكرد صنايع منتخب

11. اساسی ترين چالش های بخش تكنولوژی و 
راه حل های آن

)هادی زنوز، 1382(

1. روند تحولات بخش تكنولوژی در ايران
2. روند تحولات اقتصاد كلان و چالش های پيش رو

3. تجربه توسعه صنعتی در جهان
4. تجربه سياست گذاری صنعتی در كشور

5. گرايش ها و فضای نوين توسعه صنعتی در جهان
6. آينده تكنولوژی و گزينه های پيش رو

7. چشم انداز مطلوب اقتصاد و تكنولوژی تا سال 1400
8. نقش دولت در فرايند توسعه صنعتی كشور

9. محيط سياسی توسعه صنعتی
10. محيط اقتصادی توسعه صنعتی
11. محيط حقوقی توسعه صنعتی

12. ارتقای توان مديريتی و سياست گذاری بخش تكنولوژی
13. تأمين منابع مالی بخش تكنولوژی

14. خصوصی سازی و ساماندهی بنگاه های دولتی
15. تقويت نقش تشكّل ها

16. نقش صنايع كوچک و متوسط در توسعه صنعتی
17. جهت گيری های فناوری

18. بهبود مديريت بنگاه صنعتی
19. ساختار حوزه های صنعتی از منظر عرضه و تقاضا

20. صنايع پويا و پيشتاز در تجربه توسعه صنعتی جهان
21. توانمندی های توسعه در حوزه های صنعتی كشور

22. استراتژی توسعه حوزه های صنعتی
)نيلی و همكاران 1382(

نويس��ندگان ايرانی كه در الگوی نوس��ازی � جهانی ش��دن در مورد رابطة تكنولوژی و 
فرهنگ می انديش��ند، به دو صورت معيار اين رابطه را تجزي��ه و تحليل می كنند: 1( موانع 
فرهنگی، 2( ارزش های تكنولوژی. در حالت نخست، عناصر فرهنگی موجود به عنوان مانع 
توس��عة تكنولوژی تلقی می ش��وند و در حالت دوم، برای ايجاد توسعه صنعتی، جايگزينی 
برای برخی ارزش ها و عناصر فرهنگی با دو ويژگی آرمانی و عمومی توصيه می شود. اين 
عناصر اولاً، معيارها و اس��تانداردهای فرهنگی هستند كه بايد از طريق فرايندهای آموزشی 
و رس��انه ای منتقل و محقق ش��وند و ثانياً، به طور جهانی و عام دارای اعتبار و اثربخش��ی 
هس��تند. برای مثال با يک رويك��رد معيارگرا، از هنجارهای »خلاقي��ت و نوآوری، نگرش 
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علمی و روش��مند، رقابت مداری، كار گروهی، نظم پذيری« به عنوان عمده ترين نگرش ها و 
رفتارهای فرهنگیِ مؤثر بر توس��عه تكنولوژی سخن می رود و توصيه می شود كه با اصلاح 
آنه��ا، بايد عوامل بازدارنده يا موانع فرهنگی توس��عه را به عوامل پيش برندة فرهنگی تغيير 
ماهيت داد )ويس��ه، 1392: 14(. يكی از نويس��ندگان، جهانی شدن را با توجه به ارزش های 
عام تكنولوژی تبيين می كند و می گويد: »جهانی ش��دن بدون اتكا به برخی ارزش های كلی 
و جهان شمول، غيرممكن است. مجموعه اين ارزش ها كه می توان آن را به فرهنگ صنعتی 
تعبير كرد، محصول دنيای مدرن و در واقع درون ماية انديش��ه مدرن است. انسان مدرن در 
واقع همان انس��ان صنعتی با فرهنگ صنعتی است، فرهنگی كه در حال جهانی شدن است« 

)غنی نژاد، 1382: 14(.
كش��ور ما در زمينة صنعت و فناوری پيش��رفت چندانی نداش��ته و در حال حاضر سهم 
كالاهای صنعتی و دارای فناوری متوسط و بالا در كل صادرات كشور اندک است )قانعی راد 
1383(. مش��كلات كش��ور در زمينة صنعتی ش��دن و توس��عة فناوری های نو را می توان به 
ش��يوه های گوناگون ارزيابی كرد. بررس��ی اين مش��كلات در پرتوی يک رويكرد فرهنگی 
می توان��د زواي��ای جديد و متفاوتی را برای طرح و حل اين مش��كلات بگش��ايد. مباحث 
مربوط به تكنولوژی و فرهنگ، اغلب دو دس��ته از دغدغه ها و مسائل صنعتی و فرهنگی را 

مدنظر دارد:
1. پيامده�ای تكنولوژِی�ک فرهن�گ: در اين رويكرد با دغدغه صنعتی، پايين بودن ش��اخص های 

مربوط به كاربرد و به ويژه توليد محصولات صنعتی و فناورانه به عنوان مس��ئله اصلی تلقی 
و اين س��ؤال مطرح می شود كه »چگونه می توان با اس��تفاده از ظرفيت های فرهنگی، توليد 

صنعتی و كاربرد تكنولوژی ها را افزايش داد؟«
2. پيامده�ای فرهنگ�ی تكنولوژی: در اين رويكرد دغدغه و نگرانی های مربوط به تأثير توليدات 

و محص��ولات صنعتی و فناورانه بر س��امان فرهنگی جامعه مورد توج��ه قرار می گيرد . در 
اينجا اين نگرانی وجود دارد كه گس��ترش فناوری ه��ای نوين، بحران فرهنگی را دامن زده 
و با انتقال ارزش های فرهنگیِ ناس��ازگار با ريش��ه ها، معانی و ارزش های غايی ما، انسجام 
فرهنگی را كاهش دهد. سؤال اساسی اين است كه چگونه ضمن جذب و توسعة صنايع و 
فناوری های نوين و مرتبط ش��دن با مقتضيات عصر اطلاعات و ارتباطات، می توان هويت 
مل��ی و انس��جام فرهنگی را حفظ ك��رد. اين بزرگ ترين چالش فرهنگی كش��ور در دوران 

دوگانگی های فرهنگی 
تكنولوژی
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معاصر است كه كمابيش سرنوشت آيندة فرهنگ ما را تعيين می كند.
دغدغ��ة صنعتی، معطوف به افزايش توليد، بهره وری و رقابت پذيری صنعتی � اقتصادی 
است اما دغدغة فرهنگی به دنبال پاسخگويی به اين سؤال است كه در جهان صنعتی كنونی 
چگون��ه می توان فرهن��گ جامعه را از هجوم پيامدهای س��لطة فناورانه حفظ كرد. به عنوان 
ي��ک الگوی كلی، ورود هر صنعت و فناوری جديد به اي��ران ابتدا با مقاومت اوليه روبه رو 
ش��ده و نخب��گان جامعه و مردم در مقابل آن واكنش منفی نش��ان داده ان��د. اما پس از مدتی 
اين صنعت يا فناوری به عنصر ضروری حيات اجتماعی و فرهنگی ما تبديل ش��ده اس��ت. 
محصولات جديد بعد از يک دورة مقاومت، كاربرد وس��يعی می يابند بدون اينكه فرهنگ ما 
به خوبی قادر به جذب و بازتوليد آن شود. اين تأخر فرهنگی اغلب امكان پيدايش قدرت و 
ظرفيت برای توليد آن محصولات را منتفی می كند و مصرف صنعتی �� فناورانه بدون ايجاد 
ظرفيت های توليدی گس��ترش پيدا می كند. رويكرد آسيب ش��ناختی در فرهنگ رسمی غلبة 
بيش��تری دارد درحالی كه فرهنگ های حاشيه ای و فرعی، اغلب پيدايش كالاها و مصنوعات 
جديد را همچون يک فرصت برای رهايی تلقی می كنند. تلقی گسترش فناوری ها به عنوان 
تهديدی برای فرهنگ، هم امكان توليد صنعتی را منتفی می كند و هم امكانات فرهنگ برای 
تولي��د معانی و ايده ها را كاهش می دهد. چالش اصلی در حوزة سياس��ت گذاری صنعتی و 
فرهنگی، توس��عة يک چشم انداز برای ايجاد همگرايی بين صنعت و فرهنگ است. رويكرد 
راي��ج در جامعه، بين صنعت و فرهن��گ، ناهمگرايی و تعارض برقرار ك��رده و فرايندهای 
توليد و مصرف صنعتی و تكنولوژيک را به مثابة تهديدی برای انس��جام و هويت فرهنگی 
قلمداد می كند. جامعة ما در شرايط كنونی به يک رويكرد همگرايی خلاق نياز دارد تا بتواند 
نيازهای تكنولوژيک و فرهنگی خود را به صورت پيوس��ته و آغش��ته ب��ه يكديگر برآورده 
سازد. اين نوشتار با توجه به طرح مسئله مزبور و به عنوان مقدمه ای بر اهداف زير، برخی از 

ويژگی های رويكرد فرهنگی در تحليل تكنولوژيک را مطرح می كند:
 درک زمينه های فرهنگی توسعه صنعتی و تكنولوژيک؛

 شناخت سبک های مختلف مصرف در ميان گروه های اجتماعی گوناگون؛
 يافتن شيوه های انطباق و هماهنگی بين توسعه تكنولوژيک و ميراث فرهنگی؛

 بررسی زمينه های فرهنگی توليد، توزيع و مصرف كالاها و مصنوعات تكنولوژيک؛
 ارائه راهكارهای مرتبط با رويكرد فرهنگی برای توسعه صنعتی و تكنولوژيک.
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مباحث مفهومی و نظری
رويكرده��ای رايج اقتصادی و مديريتی اغل��ب ابعاد فرهنگی تكنولوژی را ناديده می گيرند 
اما تكنولوژی در يک مدل كلی، با س��ه حوزة فرهنگ، اقتصاد و سياست ارتباط دارد. با در 
نظر گرفتن ارتباط تكنولوژی با اين سه حوزه می توان وضعيت تكنولوژی يک جامعه را در 

ابعاد و قلمروهای مفهومی و  شناختی گوناگون مورد بررسی قرار داد.

بر اس��اس اين مدل كلی، ش��كل گيری و توس��عة تكنولوژی را می توان با دوازده حوزة 
مطالعاتی )جدول ش��ماره 2( مرتبط دانس��ت كه هر يک از اين قلمروها دارای رويكردها، 
نظري��ات و مفاهيم خاص خود هس��تند و ب��رای تجزيه و تحليل پديده ه��ای تكنولوژيک 

می توان در هر يک از اين قلمروها به طرح سؤالات معينی پرداخت:
 فرهنگ تكنولوژی: ويژگی های فرهنگی توليد، توزيع و مصرف تكنولوژی؛

 فرهنگ اقتصادی: تأثيرگذاری فرهنگ اقتصادی بر رشد و توسعه تكنولوژی؛
 فرهنگ سياسی: تأثير ديدگاه ها و ارزش های سياسی بر تكنولوژی؛

 اقتص��اد تكنول��وژی: ظرفيت ه��ای اقتص��ادی حاص��ل از تولي��د، توزي��ع و مصرف 
تكنولوژی؛

 اقتص��اد فرهنگ��ی: ظرفيت ه��ای اقتص��ادی بخش فرهن��گ و تأثير آن ب��ر وضعيت 
تكنولوژی؛

دوگانگی های فرهنگی 
تكنولوژی
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 اقتص��اد سياس��ی: نقش ب��ازار و دول��ت در سياس��ت های توليد، توزي��ع و مصرف 
تكنولوژی؛

 سياست تكنولوژی: راهبردها و سياست های مؤثر بر انتقال و توسعه تكنولوژی؛
 سياست اقتصادی: تأثير سياست های اقتصادی بر توسعه تكنولوژی؛

 سياست فرهنگی: تأثير سياست های فرهنگی بر انتقال و توسعه تكنولوژی؛
 تكنولوژی فرهنگی: انواع تكنولوژی های مديريتی، رسانه ای و ارتباطی

 تكنولوژی اقتصادی: ظرفيت های اقتصادی انواع تكنولو ژی ها؛
 تكنولوژی سياسی: كاربرد های سياسی انواع تكنولوژی ها.

در ه��ر ي��ک از اي��ن قلمروهای ش��ناختی می توان س��ؤالات و حوزه ه��ای محدودتر 
مطالعات��ی را از يكديگ��ر تفكيک كرد. برای مث��ال، فرهنگ تكنول��وژی را بايد با توجه به 
عناصر و قلمروهای فرهنگی متعددی مانند دين، هنر، آموزش های مدرسه ای و دانشگاهی، 
فرهنگ های ملی، قومی )اقوام(، مذهبی )مذاهب(، نخبگان )س��نتی و جديد(، زنان، جوانان 
و طبقات اجتماعی مورد مطالعه قرار داد. در هر يک از خرده قلمروهای مزبور می توان رابطة 
فرهنگ و تكنولوژی را به طور تفصيلی مورد مطالعه قرار داد. درک اين پيچيدگیِ ارتباطیِ 
مؤثر در تكوين و فهم وضعيت تكنولوژيک، نيازمند س��اختارهای سازمانی منعطف، ارتباط 
بين پژوهش��گران وابس��ته به قلمروهای مطالعاتی گوناگون و گشودگی مرزهای رشته ای و 

سازمانی بر يكديگر است كه در شرايط ما به ندرت رخ می دهند.
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                                          جدول شماره 2. قلمروهای شناختی تكنولوژی

حوزه شناختیمقصدمبدآردیف

فرهنگ تكنولوژیتكنولوژیفرهنگ1

فرهنگ اقتصادیاقتصادفرهنگ2

فرهنگ سياسیسياستفرهنگ3

اقتصاد تكنولوژیتكنولوژیاقتصاد4

اقتصاد فرهنگیفرهنگاقتصاد5

اقتصاد سياسیسياستاقتصاد6

سياست تكنولوژیتكنولوژیسياست7

سياست اقتصادیاقتصادسياست8

سياست فرهنگیفرهنگسياست9

تكنولوژی فرهنگیفرهنگتكنولوژی10

تكنولوژی اقتصادیاقتصادتكنولوژی11

تكنولوژی سياسیسياستتكنولوژی12

1. تعارض بين فرهنگ های فناوری محور و ميراث محور

فرهنگ ابزاری و فرهنگ نمادين، دو بعد از س��رماية فرهنگی كش��ورها هس��تند كه ايجاد 
تع��ادل بين آنها برای زندگی متعادل بش��ری ضرورت دارد. فرهنگ ه��ر جامعه دارای دو 
كانون ميراثی و فناورانه است. تعامل های هستی شناختی بين اين دو كانون به تعادل فرهنگی 
می انجامد. در اين تعادل فرهنگی از يک سو كانون فناورانه از طريق ارتباط و پيوند با كانون 
ميراثی معنادار می ش��ود و از س��وی ديگر كانون ميراث فرهنگی به رش��د و توسعة فناوری 
و صنعت مدد می رس��اند. اين تعادل يكی از ش��رايط اساسی بقا و پيشرفت متوازن است و 
پويايی ه��ای ناش��ی از ارتباط و تنش اين دو كانون با يكديگ��ر، تحولات فرهنگی آينده را 
س��مت و سو می بخشد. يكی از چالش های جهانی فرهنگ در آيندة قابل پيش بينی، شكاف 
و تعارض بين فرهنگ های فناوری محور و ميراث محور اس��ت. بهترين س��ناريو در حالتی 

دوگانگی های فرهنگی 
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است كه كشورهای دارای ميراث فرهنگی غنی، از حيث ايجاد و كاربرد تكنولوژی ها نيز به 
پيشرفت های مهمی دست پيدا كنند. در حال حاضر برخی از كشورها و فرهنگ های دارای 

سابقه و ريشه تاريخی چون هند و چين كمابيش در اين مسير گام برمی دارند.
پي��ر كورال، بين كش��ورهای دارای ميراث فرهنگی غنی و فناوری فقير، با كش��ورهای 
دارای فن��اوری غنی و ميراث فرهنگی ضعيف، يک فاصله ش��قاق آفرين و خط تمايزبخش 
تش��خيص می دهد )يونس��كو، 2000: 198(. تعارض جهان كنونی، تنش فرهنگ فناوری و 
فرهنگ ميراث در سطوح ملی و بين المللی است. گسترش جنبش واسطه ای و خلاق برای 
پيوند و تعادل بين اين دو فرهنگ، يكی از نيازهای دنيای معاصر اس��ت. اين ش��كاف ملی 
و بين المللی به وس��يلة نظريه پردازان مختلف با مفاهيم گوناگونی صورت بندی شده است. 
لوفور، با مفاهيم انسان كلاسيک و انسان سايبرنتيک اين تعارض را نشان می دهد )يونسكو، 

1378: دو(.
تورن )1380( از تعارض بين س��وژه و عقل در دنيای مدرن س��خن می گويد و كاستلز 
)1380( فضای مكان ها را در مقابل فضای جريان ها قرار می دهد. تورن و كاس��تلز به لزوم 
ايجاد پلُ های ارتباطی بين منطق هويتی و منطق ابزاری تأكيد دارند. به نظر تورن ما در يک 
جهان دوگانه1 زندگی می كنيم كه در آن نه تنها كش��ورهای جنوب و ش��مال بيش از پيش از 
يكديگر فاصله می گيرند، بلكه مناطق و ش��هرهای ثروتمن��د و فقير به دنياهای جداگانه ای 
تبديل می شوند كه در آنها افراد بين مشاركت در يک دنيای جهانی شده و آگاهی از هويت 

فردی و جمعی خويش دوپاره شده اند )تورن، 1997: 46(.

2. توليد و مصرف خلاق تكنولوژی

توليد، توزيع و مصرف محصولات و كالاها، انواع كردارهای فناورانة2 دارای بار معناشناختی 
و نشانه ش��ناختی را تش��كيل می دهند. مهم ترين بار معناش��ناختی كرداره��ای فناورانه، در 
توليد و تعريف هويت خود3 آش��كار می شود. كنش��گران تكنولوژيک، يعنی توليدكنندگان، 
توزيع كنندگان و مصرف كنندگان فناوری ها، با رفتارهای خويش هويت های فردی و جمعی 
معين��ی را توليد يا بازتوليد می كنند. مفهوم كرداره��ای فناورانه، انواع فعاليت های مرتبط با 

1. Dualized World
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توليد، توزيع و مصرف كالاها و مصنوعات فناورانه را به مثابه كردارهای اجتماعی1 تحليل 
می كند. اين كردارهای اجتماعی صرفاً توس��ط نظريات كنش عقلانی قابل تبيين نيس��تند و 
در بس��تری از س��اختارها به عنوان ش��رايط نمادين و نهادين فرهنگی صورت می گيرند و 
كنش��گران اجتماع��ی در عين حال اي��ن توانايی را دارند تا اين محدوديت های س��اختاری 
را پش��ت س��ر بگذارند و قواعد و هنجارهای متفاوتی را بيافرينن��د و فرايندهای راهوار را 

دگرگون سازند.
تولي��د، توزيع و مص��رف تكنولوژيک در عين حال فعاليتی فرهنگی اس��ت. فرهنگ و 
تكنولوژی را به دش��واری و به گونه ای نس��بی و اعتباری می توان از يكديگر جدا كرد؛ در 
دورة باس��تانی می توان از »فرهنگ � تكنولوژی« س��خن گفت زي��را كالاها و ابزارهای اين 
دوران بيش��تر پديده هايی فرهنگی اند تا تكنولوژيک. داگلاس و ايش��روود )1978( با طرح 
مفهوم »انسان شناس��ی مصرف« بر دو جنبة اب��زاری و نمادين مصرف كالاها در طول تاريخ 
تأكي��د می كنند. همة كالاها سرش��ت دوگانه ای دارند. آنها س��خت افزار زندگی اجتماعی و 
فرهنگ��ی را تش��كيل می دهند و ماديت و س��ودمندی درونی دارند كه با اس��تفاده از تعبير 
مارك��س، می توان آن را »ارزش مص��رف2« ناميد. كالاها به طور همزم��ان به مثابه نرم افزار 
زندگ��ی روزمره عم��ل می كنند. آنها معان��ی ای را بيان می كنند كه ما به آنها می بخش��يم و 
بدين لحاظ اهميت نمادين دارند. ش��واهد باستان ش��ناختی نش��ان می دهن��د حتی در دورة 
ماقب��ل تاريخ ظروف گلين آبخوری با ارائه ها، زينت داده می ش��دند. اين ارائه ها و تزئين ها 
معم��ولاً پيوندهای خانوادگی، موقعيت اجتماعی ي��ا حرمتگزاری به خدايان مذهبی را بيان 
می كردند و لذتی زيباش��ناختی به آن می بخش��يدند. از نظر آرنولد پيس��ی )1367( فرهنگ 
فناوری دربرگيرندة دو مجموعة ارزش های متداخل اس��ت؛ اين فرهنگ از يک س��و مبتنی 
بر هدف های عقلی، مادی و اقتصادی، و از س��وی ديگ��ر در پی ارزش های ذوقی و غرايز 
برتری جويی بشری است. اين دوگانگی فرهنگی � تكنولوژی را همچنين می توان با توجه به 
فرهنگ عمومی و فرهنگ تكنولوژيس��ت ها توضيح داد؛ به عبارت ديگر فرايندهای فناورانه 
و كالاهای تكنولوژيک، در عين حال توسط ارزش ها و هنجارهای مرتبط با فرهنگ عمومی 
و نيز ارزش ها و هنجارهای مورد علاقة فناوران ش��كل می گيرند. البته در يک نگاه وسيع تر 

1. Social Practices
2. Use-Value
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پديده ه��ای مربوط به فن��اوری و تكنولوژی دارای ذی نفع��ان و علاقه مندان متعدد ديگری 
همچون س��رمايه گذاران، بازرگان و سياس��ت مداران نيز هستند كه هر يک از آنها اهداف يا 

ارزش های خود را دنبال می كنند.
در مورد تكنولوژی معاصر نيز بايد واژه »تكنولوژی � فرهنگ« را به كار برد. بو دريار واژه 
فن � فرهنگ را به كار می برد. به نظر او آنجا كه فن � فرهنگ پديد می آيد، فناوری با فرهنگ، 
س��ازش می يابد. هر مصنوع به شكل نشانه ای از كاركردگرايی و فناوری درمی آيد. او بسط 
نفوذ انقلاب صنعتی به حيطة روبنای شكل و معنا را »يورش سيبرنتيكی« می نامد )هوركس 
و ژوتيک، 1380: 59-58(. بارت در قلمروی تكنولوژی نيز به تحليل های اسطوره شناس��ی 
می پردازد. نوع خاصی از پوشاک، مدلی از اتومبيل، يک بشقاب غذای تزئين شده، يک فيلم، 
گونه ای موس��يقی، نوعی مبلمان، اينها در ظاهر چيزهايی بس��يار نامتجانس هستند اما بارت 
ميان آنها وجه مش��تركی می بيند: آنها دس��ت كم همگی نشانه هس��تند )بارت، 1382: 12(. 
در اي��ن دوره كالايی ش��دن فرهنگ رخ می دهد و فعاليت ه��ای صنعتی به توليد و بازتوليد 
محتواهای فرهنگ می پردازند. در دوران معاصر مرزهای اقتصاد، سياس��ت و فرهنگ درهم 
می ريزد و به قول اس��كات لش )1990( تمايززداي��ی1 رخ می دهد. در اوايل دورة مدرن تا 
نيمه اول قرن بيستم دو حوزة فرهنگ و اقتصاد از همديگر تمايز دارند، به طوری كه ماركس 
رابطة آنها را با اس��تعارة روبنا و زيربن��ا صورت بندی می كند، اما در دورة معاصر تمايز بين 
اين دو حوزه كاهش می يابد. به نظر اينگلهارت )1373( جنبش های اجتماعی جديد، نشانة 
دورة پس��اماده گرايی2 و غلبة انگيزه های غيرمادی اس��ت. در دورة پس��امادی گری ارزش ها 
و عوام��ل فرهنگ��ی تأثير و نفوذ بيش��تری بر رفتار انس��ان ها دارند. مادی گ��ری با رويكرد 
ابزارگرايانه همراه است و پسامادی گری به هويت شخصی و فردی اهميت بيشتری می دهد. 
فرهنگ پس��امادی كه با رش��د جامعة وفور و مصرف در غرب توازی دارد، با تجلّی بيشتر 

عناصر بيانی، ابرازی و هويتی در رفتارهای مصرفی و فرهنگی افراد همراه است.
يك��ی از نش��انه های كاهش م��رز فرهنگ با اقتص��اد در اين دوران، تبدي��ل فرهنگ به 
تكنولوژی است. اقتصاد خلاق بيانگر توليد و خريد و فروش اطلاعات، انديشه ها، تصاوير، 
نشانه های تجاری، اختراعات و ابداعات است و در واقع صنايع فرهنگی را به نهايت خود 
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می رس��اند و از توليد برنامه های رسانه ای گرفته تا توليد نشانه های تجاری، ثبت اختراعات 
و فراهم س��ازی دانش جديد برای رويارويی با موقعيت های نو را دربرمی گيرد . به يک معنا، 
بخش زيادی از اقتصاد خلاق همان تكنولوژی فرهنگ است كه زمينه های مختلفی همچون 
توليد و مصرف س��خت افزاری و نرم افزاری ويدئويی، ماهواره ای، موس��يقی، سيس��تم های 

چندرسانه ای را شامل می شود.
اقتصاد جديد از ويژگی های متفاوتی با اقتصاد صنعتی برخوردار اس��ت. در اين اقتصاد 
ويژگی های »كار با مغز« در مقابل »كار با دست«، رقابت جهانی، نوآوری )در مقابل اهميت 
توليد انبوه( و خريد مفاهيم جديد يا وس��ايل خلق آنها )در مقابل خريد ماشين های جديد( 
اهمي��ت يافته ان��د. در اقتصاد جديد يک بخش جديد به نام بخش خلاق1 ش��كل گرفته كه 
مبتنی بر صنايع خلاق2 اس��ت. بخش خلاق را گاه بخش فرهنگ3 نيز می نامند زيرا در اين 
بخش كالاها و خدماتی عرضه می ش��ود كه واج��د ارزش فرهنگی، هنری و مرتبط با زمان 
فراغت هس��تند. محصولات صنايع خلاق، توسط يک طبقة خلاق4 شامل حرفه های علوم، 
مهندس��ی، معماری و طراحی، آموزش و هنرها كه ش��غل آنها آفرين��ش ايده ها، فناوری و 
محتوای خلاق جديد اس��ت، توليد می ش��ود. طبقة خلاق، گروه هايی از حرفه های خلاق5 
را نيز ش��امل می ش��ود كه درگير حل مسائل پيچيده ای هستند كه مستلزم قضاوت مستقل و 
نيازمند سطوح بالايی از آموزش يا سرماية انسانی است. در اين جوامع نيروی كار خلاق يا 
كارگران دانش6، طبقه ای به نام طبقه دانش7 را تش��كيل می دهند كه به عنوان توليدكنندگان 

دانش و تحليل گران نمادين از مهارت های ويژه ای برخوردارند.
س��لتزر و بنتلی )1999(، خلاقيت را توانايی طرح مسائل جديد و توانايی كاربرد دانش 
در زمينه های گوناگون می دانند. ريچارد كاوز )2000( در يک معنای محدود، صنايع خلاق 
را در مش��تركات موجود در طيف هنرها و رسانه ها جستجو می كند. در بازار صنايع خلاق، 
 نوآوری و توليد ايده ها و محصولات جديد توس��ط حق��وق مالكيت معنوی مورد حمايت 
قرار می گيرند. بدين دليل، بخش خلاق را می توان به عنوان بخش��ی از اقتصاد تعريف كرد 
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كه محصولات آن در شمول قانون مالكيت معنوی قرار می گيرد . در اقتصاد و صنايع خلاق، 
چه��ار نوع عم��دة مالكيت فكری وجود دارد كه عبارتند از: ثب��ت اختراعات1، حق تكثير2، 
علائ��م تجاری3 و طرح ها4. )هاوكينز، 2001( بدين ترتي��ب در اقتصاد جديد، نوآوری ها و 
ابداعات فناورانه � تكنولوژی، آثار علمی، پژوهشی و هنری، كالاها و محصولات فرهنگی 
و تكنولوژی، طرح های فرهنگی، تكنولوژی و نرم افزاری از پش��توانة قانون مالكيت فكری 

برخوردار می شوند.
كالاها و محصولات تكنولوژيک هنگام مصرف، با روش��نی بيشتری، از حيث فرهنگی 
معنادار می شوند، نشانه ها و نمادهای مصرف كنندگان خود را بر خويش حمل می كنند و با 
جهان معنايی آدميان پيوند می يابند. وبلن بيش از صد س��ال پيش رابطه مصرف كالاها را با 
ارزش های زيبايی شناختی و نشانه های تمايز پايگاه اجتماعی تحليل می كند )وبلن، 1383(. 
مص��رف كالاهای فناورانه را از دو جهت می توان ب��ه مثابة يک پديدة نمادين تلقی كرد. از 
يک سو، كالای تكنولوژيک را می توان يک نشانة نمادين تلقی كرد و از سوی ديگر مصرف 
اين كالاها جنبة نمادين دارد. در اولين رويكرد، ابژه ها همچون نش��انه ها تلقی می ش��وند و 
در رويكرد دوم، س��وژه ها در فرايند برخورد با ابژه ها نشانه س��ازی و معناآفرينی می كنند و 
بنابراين سبک ها و ژانرهای متفاوتی از مصرف را به نمايش می گذارند. مصرف از يک سو 
مصرف نمادها و از س��وی ديگر مصرف نمادين اس��ت. به قول بودريار »مصرف تا آنجا كه 
واجد معنايی باشد حاكی از دس��تكاری نظام مند نشانه هاست« )هوركس و ژوتيک، 1380: 

.)25
با توج��ه به رويكرد فرهنگی، مقولة مصرف كالاها از اهميت زيادی برخوردار اس��ت. 
مصرف كنن��دگان در ب��ازار برای ه��ر كالايی يک تاريخچ��ة فرهنگی در نظ��ر می گيرند و 
انتخاب ه��ای خود را بر اس��اس اين تاريخچ��ة معنايی تنظيم می كنن��د. در اين تاريخچه و 
سرگذش��ت، روايت ويژه ای از زيباشناس��ی كالاها، مفاهيم و معانی آنها س��اخته و پرداخته 
می ش��ود. مصرف كنندگان، محصولات را به كيفيت و س��بک زندگی خود مرتبط می سازند 
و ب��ه جه��ان معنايی خود پيوند می دهن��د. بدين ترتيب كالاها و محص��ولات تكنولوژيک 
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به ش��يوه ای خلاقانه، از ابزارهای س��خت افزاری به نرم افزارهای فرهنگی برای معنادهی و 
معنايابی در زندگی تبديل می شوند.

فراينده��ای دگرگونی يا تولي��د هويت ها و معانی در برخورد با تكنولوژی را می توان با 
دو رويك��رد عمده مورد بررس��ی قرار داد. تئوری انتقادی، اين فراينده��ا را به مثابة انفعال 
و ازخودبيگانگ��ی ارزياب��ی می كند. رويك��رد مطالعات فرهنگی برعك��س در اين فرايندها 
خلاقيت، معناس��ازی، آزادی بخش��ی و مقاومت را جستجو می كند. بر اساس رويكرد اخير، 
پديدة كردار تكنولوژيک را می توان با دو مفهوم تخيل1 و برساختن2 توضيح داد. كنشگران 
تكنول��وژی در فرايند توليد، توزيع و مصرف كالاها و محصولات به جای انفعال و پذيرش 
به ش��يوه ای تخيلی و تفسيرگرايانه عمل می كنند. توليد، توزيع و مصرف فرهنگی را از اين 
حيث كه فرايندهای خلاقانة تخيل و برساختگی يا »تبيين و تفسير فرهنگی« همراه با توليد 
معنا و هويت هس��تند، می توان فرايند توليد فرهنگی ناميد )برای توضيح بيشتر نگاه كنيد به 

قانعی راد، 1388(. 
رفت��ار مصرف كنن��دگان كالاها و مصنوعات را می توان با تركيب��ی از انتخاب عقلانی و 
دلايل فرهنگی و يا علل مادی و دلايل نمادين مورد بررسی قرار داد. كالاهای تكنولوژيک 
به اين دليل مصرف می شوند كه از يک سو ابزارهايی برای پاسخگويی به نيازهای ما هستند 
و از سوی ديگر، امكانات و فرصت هايی را برای ابراز وجود و كمال شخصی و هويت يابی 
در اختيار ما قرار می دهند. برای مثال، اتومبيل صرفاً وس��يله ای برای حمل ونقل، مسافرت و 
جابه جايی و يا تلفن همراه فقط وسيله ای برای گفتگو و انتقال پيام ها نيست. اتومبيل علاوه 
بر ايجاد استقلال و امنيت، فرصت هايی را نيز برای كار و اوقات فراغت و توسعة  مناسبات 
و روابط اجتماعی فراهم می كند. تلفن همراه با گس��ترش ارتباطات، نماد و نش��انة تحرک، 
خلاقيت و اهميت فرد اس��ت. بدين ترتيب تكنولوژی، علاوه بر جنبة ابزارگرايی3 با ميل به 
بيان خويش و خوداظهاری4 نيز همراه است. رابطة ما با محصولات تكنولوژی تنها رابطه ای 
ابزاری نيست بلكه در عين حال ابعاد معنايی، بيانی، مقاومت و هويت يابی نيز دارد و بيشتر 

شيوه ای برای مشاركت و كنش فرهنگی است تا پاسخگويی به نيازهای ابزاری و بيرونی.
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3. ریشه گيری فرهنگی و استقلال نهادیِ تكنولوژی

برای مطالعة رابطة تكنولوژی و فرهنگ بايد بين دو مرحله ريشه گيری1 تكنولوژی و تأثيرات 
انتقالی2 تفاوت گذاش��ت. در مرحلة ريش��ه گيری، فعاليت تكنولوژي��ک از عناصر فرهنگی 
ريشه می گيرد ، اين ريشه گيری امری تاريخی و وابسته به زمينه های خاص و ويژه فرهنگی 
است. اين مرحله، بيانگر تكنولوژی و فناوری پيش الگويی3 يا در حال انقلاب الگويی است 
ك��ه در ضمن آن س��بک ها و الگوهای جديد تكنولوژی در حال پيدايش هس��تند اما هنوز 
اس��تقرار و ثبات پيدا نكرده اند. در مرحلة ريش��ه گيری يا پيش الگويی، تأثير فرهنگ عمومی 
افزايش پيدا می كند. در اين مرحله، تكنولوژی با ميراث فرهنگی جامعة عمومی ارتباط دارد 
و در واقع عناصر گوناگون مادی � ابزاری و معنوی )ش��ناختی، اخلاقی و زيبايی ش��ناختی( 

فرهنگ عمومی بر شكل گيری سازمان، كار و محصولات تكنولوژيک تأثير می گذارند.
برگ��ر و هم��كاران )1381( اين ارتباط را به صورت رابطة بين اش��كال تاريخی آگاهی 
)فرهنگی( و نهادها بررس��ی می كنند. نهادها به محض اس��تقرار به نوعی پويايی می رس��ند. 
بدين ترتيب عناصر فرهنگی مؤثر بر تكوين فرايندهای تكنولوژيک به تدريج اس��تقلال پيدا 
می كنند و فرهنگ تكنولوژی مس��تقل و يا يک الگوی فناورانه4 را ش��كل می دهند. در اين 
مرحل��ه می توان از تكنولوژی الگويی يا س��بک و الگوی فناورانه س��خن گفت. تكنولوژی 
الگويی از عناصر فرهنگ عمومی اس��تقلال پي��دا می كند و رابطة خود را با ميراث فرهنگی 
كاهش می دهد، الگوی فناورانه به يک اس��تقلال درونی می رس��د و بر اساس منطق نهادی 
تح��ول پيدا می كند. فرهنگ تكنولوژيک، كار، مديريت و توليد به يک نظام مس��تقل تبديل 
می شوند. الگوی فناورانه بر اساس امكانات درونی اش جلو می رود و خود را بازمی گشايد. 
در مرحل��ة ريش��ه گيری، با يک رويكرد فرهنگی می توان ارتب��اط بين تكنولوژی و فرهنگ 
عمومی را بررسی كرد اما در مرحلة استقلال، نظريه های ساختارگرايی يا مديريت سيستم ها 

بيشتر به تحليل گر تكنولوژی كمک می كنند.
مفهوم الگو يا پارادايم فناورانه را كارلوتا پرز5، كريس��توفر فريمن6 و جيوانی دوس��ی7 
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ب��ا اقتباس از تحليل انقلاب های علمی تامس كوهن و ب��ه منظور توضيح فرايندهای تغيير 
الگويی1 و پيدايش پارادايم های جديد بس��ط داده اند. برونش��ير )برونشير، 2005: 24-26( 
مفهوم س��بک فناورانه را معادل خرده نظام فنی � اقتصادی كارلوتا پرز به كار می برد. در هر 

سبک فناورانه، چهار مرحلة زير را می توان از همديگر تفكيک كرد:
1. مرحلة پيوند عناصر سبک فناورانه جديد )A(؛

2. مرحلة تبلور و اشاعة سبک فناورانه جديد )A(؛
3. مرحلة اشباع فرايند اشاعه و ظهور عناصر يک سبک فناورانة جديد )B(؛

.)A( 4. ناهمگون شدگی بيشتر سبک فناورانه
اين مراحل چهارگانه به ش��كل های گوناگون در معرض عناصر فرهنگی هستند. به نظر 
می رس��د در مرحلة 1 عناصر فرهنگی می توانند در ش��كل دهی به سبک فناورانه و كمک به 
پيونديافتگی عناصر آن مؤثر باش��ند. مرحلة 2، حاصل تبلور يافتن و اس��تقلال عناصر سبک 
فناورانه اس��ت. در مرحلة 3 و 4 با اشباع فرايند اش��اعه، دخالت عناصر فرهنگی می تواند به 

ظهور عناصر جديد فناورانه كمک كند و همچنين به ناهمگون شدگی سبک قديم بينجامد.

پژوهشگرانی چون لادرير بر استقلال منطق نهادی تكنولوژی تأكيد می كنند ولی در اينجا 
هدف ما تمايز بين مراحل مختلف سبک فناورانه است.«

در مرحلة ريش��ه گيری، به عنوان مرحله ای س��يال، انعطاف پذير و در حال صورت بندی، 
هنوز چيزی به نام منطق نهادی ش��كل نگرفته اس��ت. اين صورت بندی، مايه های اصلی خود 
را از عناصر فرهنگی پيرامون خود و محيط اجتماعی وس��يع تر كسب می كند. در اين مرحله، 
1. Paradigm Shift
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عناصر گوناگون به همديگر می پيوندند تا يک سبک فناورانة جديد شكل پيدا كند و پس از 
شكل يافتن، اين عناصر از زمينة فرهنگی خود جدا می شوند و تبلور می يابند و به صورت يک 
سبک معين تجس��م پيدا می كنند. در مرحلة تكوين و ريشه گيری، خلاقيت فرهنگی و رابطة 
با فرهنگ وس��يع تر بسيار تأثيرگذار اس��ت ولی در مرحلة استقلال و نظام سازی، نوآوری در 
درون مجموعة تكنولوژی و فناورانة خودگشا نقش اساسی را ايفا می كند. در مرحلة تكوين، 
می توان از ربط ارزشی فناوری سخن گفت ولی در مرحلة خودسامانی، فناوری حتی جدای 
از نيازها و ارزش های عمومی تحول می يابد و تا حد زيادی به پويايی درونی الگوها و فرهنگ 

خصوصی فناوران وابسته می شود.
س��رانجام بايد تأثيرات انتقالی تكنولوژی بر فرهنگ عمومی را مورد بررسی قرار داد. اين 
تأثير را كه ماكس وبر )1373( با مفهوم »قفس آهنين« صورت بندی می كند، بيش از همه مورد 
توجه نظريه پردازان انتقادی اس��ت. با اس��تفاده از مفهوم هابرماس می توان از مستعمره شدن1 
فرهنگ توس��ط فناوری س��خن گفت؛ در تحليل ماركوزه )1359( اين فرايند با پيدايش خرد 
فناورانه و خردابزاری همراه اس��ت. عقلانيت ابزاری، فرهنگ عمومی را از عناصر تفاهمی و 

ارتباطی آن تهی می كند و منطق نهادهای اقتصادی و تكنولوژی را رواج می دهد.
بنابراي��ن، رابطة بين فرهنگ و تكنولوژی را می توان در س��ه مرحل��ه صورت بندی كرد: 

)نمودار شماره 3(

1. ريشه گيری: فعاليت تكنولوژی يا فناورانه در شرايط خاص تاريخی از عناصر فرهنگی 
ريشه می گيرد ؛

2. استقلال: فرهنگ تكنولوژی از زمينه های اولية فرهنگی خود استقلال يافته و تنها در 
1. Colonization
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قلمروی درونی خود بازتوليد می شود؛
3. انتق��ال: عناصر وابس��ته به فرهن��گ تكنولوژی بر فرهنگ عموم��ی تأثير می گذارند. 
تمايزگذاری بين مراحل ريشه گيری و استقلال تكنولوژی به ويژه در سياست گذاری توسعة 
تكنول��وژی اهميت زيادی دارد. گاه سياس��ت گذاران با ناديده گرفت��ن تفاوت بين مراحل 
ريش��ه گيری و استقلال، برای دس��تيابی به توسعة تكنولوژی، به توس��عة عناصر وابسته به 
فرهنگ تكنولوژی مس��تقل می پردازند، درحالی كه اين عناصر بيشتر در زمينه و بستر اصلی 
خود تأثيرگذار و كارس��از هس��تند. پديده های تكنولوژيک پس از شكل گيری و تكوين از 
فرهنگ پيرامون خود، به طور نس��بی، اس��تقلال می يابند و چون به صورت استقلال يافته به 
كشورهای ديگر منتقل می شوند، معمولاً در گذرگاه انتقال فناوری، ريشه گيریِ فرهنگی آنها 
ناديده گرفته می ش��ود و به عنوان پديده هايی غيرفرهنگی و صرفاً اقتصادی و كالايی تلقی 

می شوند.

4. تداوم ميراث فرهنگی در جهان تكنولوژی

ميراث فرهنگی از طريق ريشه گيری فعاليت های فناورانه از عناصر فرهنگ مادی و معنوی، 
در مصنوعات و فرهنگ فناورانه تداوم می يابد. در بس��ياری موارد، تكنولوژی همان توليد 
انبوه مصنوعات و آثار فرهنگی اس��ت كه با كالايی شدن فرهنگ توسعه می يابد. ارتباط بين 
نهاده��ا، گروه ها و اقش��ار جديد و قديم باعث تداوم ميراث فرهنگ��ی در آثار تكنولوژيک 
می ش��ود. پيون��د و ارتب��اط بين دنيای قديم و جدي��د يكی از ش��رايط خلاقيت و نوآوری 
تكنولوژيک اس��ت. بازتاب هنر، صنايع دستی و ادبيات در فعاليت های نوين صنعتی بيانگر 
ت��داوم انديش��ه ها و ايده های قديم در قالب مصنوعات و كالاهای جديد اس��ت. طبقات و 
اقش��ار جدي��د تمايل به نوآوری دارن��د و الگوها و قالب های قديم را درهم می ش��كنند تا 
گام های جديدی بردارند، اما اين گروه های نوين اغلب در ارتباط با ايده ها و انديش��ه های 
قديمی، توانايی نوآوری پيدا می كنند. رابطة جديد و قديم تنها يک رابطة منفی نيست و آن 

را می توان با ديالكتيک ابهام1 بيان كرد.
بر اس��اس نظريه »تعادل عمومی روش��نفكران« آنتونيو گرامشی )1357( توسعه متوازن 
جامع��ه صنعتی و توس��عه تكنولوژی به ارتباط و پيوند خاص روش��نفكران جديد و قديم 
1. Ambivalence

دوگانگی های فرهنگی 
تكنولوژی
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)يا روش��نفكران ارگانيک و س��نتی( بس��تگی دارد. هر طبقه اجتماعی در حال رشد به طور 
ارگانيک به همراه خود يک يا چند لاية روشنفكر، به وجود می آورد كه آگاهی از نقش ويژة 
اقتصادی، سياسی و اجتماعی آن طبقه را گسترش می دهند. برای مثال، سرمايه داری با خود 
متخصص صنعتی و دانشمند اقتصاد سياسی و سازمان دهندة فرهنگی و حقوقی نو به وجود 
می آورد. طبقة اجتماعی نوين با كمک روشنفكران ارگانيک، صلاحيت و ظرفيت مديريتی و 
فنی را كسب می كند. اين طبقه اجتماعی در حال رشد بر سر راه خود به روشنفكران سنتی 
)همچون مردان كليس��ا، اش��رافيت قضايی، نظريه پردازان و فلاسفة غيرمذهبی، هنرمندان و 
اديبان( برخورد می كند كه از نظر تاريخی به س��اختار اقتصادیِ قبلی تعلق دارند و در عين 
حال خود را به عنوان نوعی »مداومت تاريخی« و ازاين رو جدا و مستقل از طبقه اجتماعی 

مسلط احساس می كنند.
به نظر گرامشی، يكی از ويژگی های طبقه اجتماعی نوين و در حال رشد كه در تكاپوی 
به دس��ت آوردن قدرت گام برمی دارد، مبارزه و تلاش آن برای جذب و تسخير آرمان های 
روشنفكران سنتی است. هر قدر آن طبقة اجتماعی، روشنفكران ارگانيک خود را بيشتر رشد 
داده باش��د، به همان اندازه س��ريع تر و مؤثرتر موفق به جذب و تس��خير روشنفكران سنتی 
می شود. در اين ميان فرانسه و امريكا وضعيت خاصی داشته اند. در فرانسه با وقوع انقلاب 
س��ال 1789، گروه اجتماعی جديدی روی كار می آيد ك��ه دارای تمام نقش های اجتماعی 
خويش اس��ت و به همين دليل، بدون مصالحه اساس��ی با طبقات قديمی، برای تس��لط بر 
تمامی جامعه با انجام مبارزه طبقات كهن را تابع هدف های خود می كند. در مورد امريكا به 
دليل فقدان روش��نفكران سنتی، لزوم »تعادل عمومی روشنفكران« جای خود را به ضرورت 
يكپارچگ��ی و تع��ادل »انواع مختلف فرهنگ ه��ای مهاجران« می دهد. در انگلس��تان بر اثر 
صنعت گرايی مدرن، دس��ته وسيعی از روشنفكران ارگانيک در قلمروی صنعتی و اقتصادی 
ظهور می كنند. طبقه زميندار نيز هرچند تفوق اقتصادی را از دس��ت می دهد، اما تا مدت ها 
هنوز تفوق سياسی � فكری خود را حفظ كرده و به عنوان روشنفكران سنتی، جذب گروه 
جديد صاحب قدرت می شوند. در انگلستان زميندار قديم با صاحب صنعت متحد می شوند 
و روشنفكران سنتی با طبقات جديد پيوند می يابند. در امريكای جنوبی و مركزی نيز مبارزه 
بين روشنفكران جديد و روشنفكران سنتی به سامانی تعادل بخش نرسيده است و بورژوازی 
به آن مرحله نرس��يده كه منافع و نفوذ قشرها و روشنفكران سنتی كليسايی و نظامی را تابع 
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سياست يک دولت مدرن كند. به همين دليل در اين كشورها پاية تكنولوژی بسيار محدود 
است و هنوز مبارزه فرهنگی وجود دارد.

بالاخره گرامش��ی به تفاوت روشنفكران س��نتی و توده های مردم در كشورهای آسيايی 
چين و هند كه ناش��ی از پديدة خط و مذهب اس��ت، اشاره می كند كه شايد همين فاصله ها 
يكی از موانع توس��عة  تكنولوژيک اين كشورها به ويژه هندوس��تان باشد. مهم ترين ديدگاه 
گرامش��ی، به ارتباط بين روشنفكران س��نتی و ارگانيک بازمی گردد كه به ويژه در انگلستان، 
آلم��ان و ژاپن رخ داده و با ايجاد نوعی تعادل عمومی در بين روش��نفكران، زمينة فرهنگی 

ويژه ای را برای توسعة تكنولوژيک فراهم می كند.
ارتباط بين پيش��ه وری قديم و صنايع نوين، در برخی ادبيات جامعه شناختی و اقتصادی 
مورد توجه قرار گرفته است. ماكس وبر )1373( نشان می دهد چگونه كارگران تربيت شده 
در مش��اغل پيش��ه وری كه از انضباط كاری برخوردار بودند، از طريق انتقال از پيش��ه ها به 
كارخانه ها، كارگران تعليم ديدة تكنولوژی جديد را تشكيل می دهند.1 مطالعة برينگتون مور 
)1369( نش��ان می دهد طبقات قديم و جديد يا اش��راف زميندار و بورژوا فقط با يكديگر 
در س��تيز نبوده اند بلكه در عين حال س��ازش هايی نيز داشته اند و مجموعة اين سازش ها و 
ستيزهاس��ت كه چهارچوب اساس��ی زندگی سياسی و اقتصادی را تعيين كرده است. او در 
مطالع��ة خود از وجود ارتباطات و پيوس��تگی هايی بين نهاده��ا و ديدگاه های زمان حاضر 
و گذش��ته تاريخی پرده برمی دارد و ارتباط ش��گرف قديم و جديد را آش��كار می كند. اين 
ارتباط نهادی و فرهنگی از يک س��و برخی عناصر فرهنگی وابسته به جهان قديم را تداوم 
می بخشد و از سوی ديگر تعديل، تغيير و سازگاری آنها با جهان جديد را ممكن می سازد. 
اي��ن ديالكتيک خلاق بين ديدگاه های گوناگون، از يک طرف زمينه های جوش��ش و توليد 
فرهنگی و كالايی را فراهم می س��ازد و از طرف ديگر اين جوش��ش ها را با ريش��ه ها پيوند 
می زند.پيوندهای پيدا و پنهان بين جديد و قديم، در كنار چالش ها و س��تيزهای آنها، نه تنها 
در اوايل دوران نوين به ش��كل گيری جامعة صنعتی با ويژگی های خاص اقتصادی، سياسی 
و فرهنگی آن انجاميد، بلكه درهم شكس��تن بن بست ها و ركودهای جامعة صنعتی مدرن و 
ايجاد جامعة پساصنعتی معاصر نيز يک بار ديگر با يادآوری پيوند با گذشته صورت گرفته 

1. در ايران بين پيشه وری و كارخانه داری و بين بازار و سرمايه داری مدرن، تضاد و دوگانگی وجود داشت و هنوز نيز 
اين وضعيت ادامه دارد. اين دوگانگی در دو سبک اقتصادی تداوم يافته و از حيث فرهنگی نيز به سنت گرايی عقيم 

بازاريان و نوگرايی بی ريشة كارخانه داران و سرمايه داران تكنولوژی انجاميده است.

دوگانگی های فرهنگی 
تكنولوژی
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است. مارشال برمن )1379(، شكل گيری مدرنيتة دهة 1970 در تقابل با مدرنيتة دهة 1960 
را بر اس��اس ميل به پيوند ميان گذش��ته و حال توضيح می دهد. به نظر برمن: »مدرنيست ها 
هرگز نمی توانند پيوند خود را با گذش��ته به طوركلی قطع كنند: س��اية گذشته برای هميشه 
همراه آنان خواهد بود و آنان نيز به رهاس��ازی اش��باح گذشته و بازآفرينی آن ادامه خواهند 
داد، حتی هنگامی كه س��رگرم دوباره س��ازی نفس و جهان خويش��ند. اگر زمانی مدرنيسم 
بتواند ژنده ها و پاره ها و بندهای فرس��وده ای كه آن را به گذش��ته گره می زنند از خود دور 
سازد، تمامی وزن و عمق خود را از دست خواهد داد و گرداب زندگی مدرن آن را همچون 

پر كاهی باخود خواهد برد«.
انديشه های تورن در مورد »تضاد فرهنگ و اقتصاد«، به درک ما از تعامل دنيای قديم و 
جديد در وضعيت كنونی كمک می كند. به نظر تورن جهان امروز بر اثر تعارض بين جهان 
عين��ی و جهان ذهنی، در خطر روياروي��ی عريان دو فرهنگ و دو نوع قدرت قرار دارد. او 
راه حل را در گردآوری اين تكه های جداافتادة تجدد می بيند. تورن، تقليل تجدد به يكی از 
چهره های آن يعنی به عقل يا تكنيک را، ايدئولوژی توصيف می كند. ايدئولوژی مدرنيس��م 
خواهان دورريز گذش��ته و وداع با س��نت و هويت اس��ت زيرا تنها در اين مسير است كه 
جادة عقل از خار و خاش��اک ها پاک می ش��ود. نظرية تجدد به صورت تنگاتنگی با انديشة 
عقلانيت ممزوج است؛ با وجود اين، تجدد به عقلانی شدن تحويل ناپذير است. برای تورن 
عقلانيت ابزاری از لوازم اساسی تجدد است اما اصلی نيست كه تجدد را به تماميت برساند. 
جامعة صنعتی تنها بر اساس تكنولوژی و فن سالاری قرار ندارد. تعبير تكنيک فاتح، چيزی 
جز خطای داوری نيس��ت كه مهندس و كارش��ناس را در قلة اجتماع می نشاند، درحالی كه 
جامعة متجددِ بحران زده همچنين به اندازة خدايان در حال جنگ، سرشار از تكنيک است. 
جامعة صنعتی، مملو از كنشگرانی است كه عقايد خويش را ابراز می كنند، با دشمنان خود 
در نبردند، و به بازآفرينی گذش��ته و خلق آينده دعوت می كنند. اين ايدئولوژی، جبرگرايی 
فناورانه را تغذيه می كند و جامعه را به بنگاه اقتصادی بزرگ تقليل می دهد. فروكاستن تجدد 
ب��ه تكنيک، كنش گران اجتماع��ی، روابط قدرت و گرايش های فرهنگ��ی آنها را در دريای 
تكنيک ها حل می كند. به نظر تورن س��يمای فن س��الاری پيروز كه م��ا را در دنيای تكنيک 
حبس می كند، كنش گران اجتماعی را در هم می كوبد، منطق كارآمدی توليد و منطق بازتوليد 

و كنترل اجتماعی را تحميل می كند و توان مقاومت در مقابل واقعيت ها را ندارد.
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به نظر تورن در اين دوپارگی جهان جديد، نخبگان ممكن اس��ت خود به دوپاره تقسيم 
ش��وند. برخی هوش و توانايی خود را در خدمت بنگاه های اقتصادی و حكومت ها و يا در 
خدمت موفقيت خود قرار دهند و برخی ديگر در جامعة مدرن چيزی جز گس��ترش انواع 
كنترل ه��ای اجتماع��ی نبينند. نخبگان در اين دو دنيای متفاوت قرار می گيرند: از يک س��و 
جه��ان توليد، ابزارگرايی، كارايی و بازار؛ از س��وی ديگر جهان انتقاد و دفاع از ارزش ها و 
مقاومت در برابر نهادهای مداخله گر. اين دوپارگی نخبگان را تاحدی می توان در تضاد ميان 
نخبگان فنی � اقتصادی و اجتماعی � فرهنگی مشاهده كرد؛ تضادی كه انديشة اجتماعی را 

دوپاره و تفكر دربارة جامعة معاصر را دشوار می سازد.
                                          

                                                   جدول شماره 3. شكاف نخبگان

نخبگان اجتماعی � فرهنگینخبگان فنی � اقتصادی

عمل
جهان فنی � اقتصادی

نخبگان اقتصادی و سياسی
جهان توليد، ابزارگرايی، كارايی و بازار

گرايش راست سياسی
انديشه نوسازی )ليبراليسم(

موفقيت

نظر
جهان اجتماعی � فرهنگی

نخبگان اجتماعی و فرهنگی
جهان انتقاد اجتماعی و دفاع از ارزش ها و 

نهادها
گرايش چپ سياسی

انديشه انتقادی
انتقاد

تأثير تقابل های دو فرهنگ بر مصرف و توليد تكنولوژی در ایران
مطالعة معنای فرهنگیِ فرايندهای مصرف تكنولوژی در ايران نشان می دهد كه با مطرح شدن 
هر كالا و محصول تكنولوژی از قبيل تلگراف، روزنامه، ماهواره، ماشين و... ما با دو جريان 
و گرايش فرهنگی متضاد كه گاه به طور موازی با يكديگر پيش می روند، مواجه می شويم. از 
يک سو نسبت به آن كالا و محصول يک علاقة نامشروط به شكل فن دوستی1 ايجاد می شود 
و از طرف ديگر يک نوع فن هراسی2 شكل پيدا می كند. زمانی كه ويدئو به عنوان يک فناوری 
جديد ارتباطی و رس��انه ای وارد كشور شد، برخی خطر آن را از بمب اتم بيشتر می دانستند 

1. Technophilia
2. Technophobia
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و برخی ديگر به گونه ای غيرانتقادی و نامشروط به مصرف آن می پرداختند. اين ديدگاه های 
متضاد تا مدتی در كنار هم تداوم يافتند تا سرانجام استفاده از ويدئو حتی برای مخالفان آن، 
به يک امر عمومی تبديل شد. اما اين كشمكش هنگامی پايان يافت كه فناوری ويدئو، نقش 
اقتصادی خود را از دست داد و پيدايش موج های جديد فناوری های رسانه ای آن را نابهنگام 
ساخت. در اين شرايط ديگر توليد ويدئو فرصت های چندانی برای ثروت افزايی و پيشرفت 

تكنولوژی فراهم نمی ساخت.
ايران در حال فاصله گرفتن از كش��ورهای پيش��رفتة صنعتی اس��ت و با تأكيد بر ميراث 
بومی، به تعارض با صاحبان فناوری های نو و گرايش های سياسی و فرهنگی آنها می پردازد. 
در درون كش��ور نيز بي��ن دو لبة فناورانه و هويتیِ فرهنگ، فاصله وجود دارد؛ با گس��ترش 
صنعت، جامعه دچار دوپارگی شده و امكان تفاهم و گفتگو بين كاربران فناوری های صنعتی 
و حاملان هويت فرهنگی كاهش يافته اس��ت. از ساليان پيش توسعة نامتوازن و تفاوت های 
اجتماعی و جغرافيايی در آشنايی و كاربرد دستاوردهای جديد، نوعی چندپارگی فرهنگی در 
كشور ايجاد كرده است. كاربرد همزمان فناوری های مختلف برای مسافرت كه بيش از پنجاه 
سال پيش توصيف شده، هنوز نيز با تفاوت هايی مشاهده می شود. فناوری های گوناگونی كه 
در آن زمان »از پياده روی و خر و قاطر و شتر و يابو يا الاغ و اسب سواری گرفته تا گاری و 
عرابه و درشكه و دليجان و كالسكه و واگون اسبی بلژيكی و خط آهن حضرت عبدالعظيم 
و كاميون و اتوبوس و اتومبيل سواری تا راه آهن و هواپيما را در بر می گرفت« )غنی، 1367، 

ج 4: 267(، تنوع تجربيات فناورانة مردم اين مرزوبوم را نشان می دهد.
قاسم غنی در آن سال ها از وجود همزمان دوره های تاريخی گوناگون از عهد ماقبل حجر 
ت��ا قرون وس��طی و دوره های متأخر در بين مردم مناطق مختل��ف خبر می دهد: »تمام قرون 
تاريخی در مملكت ما نمود دارد. قرون رنسانس را در بعضی جاها از جمله تهران می بينيم. 
فلان طبقة مخصوص، سنخ فكر قرن هجدهم و نوزدهم را دارند، فلان دسته، از مباحث قرن 
بيس��تم س��خن می رانند و فلان عده خواب و خيال های آينده را می بافند« )غنی، ج 1: 258-
257(. راهياب��ی تجدد در بين مناطق جغرافيايی، قش��رهای اجتماعی يا بخش های اقتصادی 
ناهماهنگ بوده اس��ت. برای مثال، در بين گروه های اجتماع��ی، دانش آموختگان فرنگ رفته 
و دانش آموختگان داخل و س��پس اقليت های مذهبی، بيش��ترين تماس را با غرب و تجدد 
داشتند. برخی از جنبه های اين تحولات با مخالفت و »مقاومت مردم و نخبگان سنتی« مواجه 
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ش��د و »اين موجب ايجاد دو جامعة موازی با هم گرديد يكی س��نتی و اس��لامی و ديگری 
غرب گرا« )بهنام، 1383: 174-173(. به نظر می رس��د اي��ن تفاوت ها و تعارض ها به تدريج 
كاه��ش می يابند و نوعی همس��انی فرهنگی در حال رخ دادن اس��ت، ام��ا گاه گزارش های 
هوشمندانه ای از افزايش اين شكاف خبر می دهند. به نظر شريعتی بر اثر جنگ بين تجدد و 

تقدم »قديمی، قديمی تر و متجدد، متجددتر شده است« )شريعتی، 1361: 165(.
1. تعارض دو كانون ميراثی و تكنولوژیک فرهنگ

در ايران بين هويت و فناوری، ميراث فرهنگی و فناوری های جديد، و نيز ميان تكنولوژی و 
فرهنگ فاصله و شكاف وجود دارد. ميراث فرهنگی گاه مجموعه ای از فناوری های قديمی 
و هوي��ت مجموعه ای از فناوری های بومی � محلی اس��ت كه در ي��ک فرايند خلاق و پويا 
ب��ه مصنوعات تكنولوژی جدي��د راه نمی برند و بين ميراث هويتی و صنايع جديد، تعامل و 
پيوند وجود ندارد. هويت های پويا در جريان تحول خود، به صنايع و فناوری های جديد راه 
می برند و از سوی ديگر، صنايع جديد در پرتو هويت محلی ارزيابی و معنادار می شوند. در 
ايران بين كانون های فناورانه و ميراث فرهنگی تعامل های هستی ش��ناختی و معرفت شناختی 
رخ نداده و به اين دليل سازگاری خلاق و پويای ميراث برای توسعة تكنولوژی اتفاق نيفتاده 
است. در اين شرايط در بين گروه های شهری و تحصيلكرده يک فرهنگ فناوری محور رشد 
می كند كه البته بر لبة مصرفی تأكيد دارد تا توليدی. توده های مردم نيز بيشتر به كانون ميراث 
فرهنگی پناه می برند. در شرايط جهانی شدن فزاينده، هويت های محلی بيش از پيش احساس 
می كنند كه مورد هجوم واقع ش��ده اند و لذا به طور فزاينده ای دچار فروبس��تگی می شوند و 
پوياي��ی و دورن زايی خود را از دس��ت می دهند. در اين ش��رايط، فرهنگ با موضع تدافعی 
خود، تنها در دوقطبیِ حق و باطل به ارزيابی تحولات پيرامونی می پردازد. بنابراين يا به طور 

انفعالی تحولات جديد را طرد می كند يا به ستايش منفعل آنها می پردازد.
اين ش��رايط را می توان در پرتوی ش��كاف بين حاملان فرهنگ های قديم و جديد تبيين 
كرد. طبقات رو به رشد و وابسته به جهان صنعتی جديد با طبقات و گروه هايی كه ريشه در 
جهان قديم دارند، پيوند و ارتباطی نداشته اند و رابطة آنها به جای مجموعه ای از سازش ها و 
س��تيزها، بيشتر ارتباطی منفی، ويرانگر و بدون نفوذ متقابل ديدگاه ها بوده است. به اين دليل 
هوي��ت و ميراث فرهنگی خود را به روی تحولات جديد می بندد و انديش��ه های جديد نيز 
ريش��ه های خود را در دنيای قديم جستجو نمی كنند. اين شرايط فرهنگی را بايد با توجه به 
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ويژگی های تاريخی، رخدادهای ويژه، زمينه های اجتماعی و ش��رايط كلیِ تحول در جامعة 
ما، از دوران پيش��ين و به خصوص در دوران معاصر توضيح داد. نتيجة اين ش��رايط تاريخی 
مجموعه ای از تضادها و ش��كاف های فرهنگی است كه به يک معنا و تا اندازه ای از شكاف 

اساسی بين فرهنگ جديد و قديم تغذيه می كند.
  جدول شماره 4. تعارض بين حاملان دنياهای قدیم و جدید

    حاملين دنيای جدید     حاملين دنيای قدیم

طبقات قديم
روشنفكران قديم

اشراف و زمينداران
پيشه وران و بازاريان

دهقانان
روحانيان

طبقه متوسط قديم
نخبگان انسانی

هنرمندان
نخبگان فرهنگی � اجتماعی

توده ها

طبقات جديد
روشنفكران جديد

سرمايه داران تكنولوژی
تجّار و سرمايه داران مالی

كارگران
روشنفكران و دانشگاهيان

طبقه متوسط جديد
نخبگان فنی
مهندسان

نخبگان سياسی � اقتصادی
نخبگان

داوم تاريخ��ی مي��راث فرهنگی به معن��ای پيدايش صورت های جدي��د فرهنگی، خود 
حاصل ارتباط گذشته و اكنون در فرايند تاريخی است و بين كانون های وابسته به هويت ها 
و ابزارها پيوند می دهد. تضاد همدلانه، تفاوت های خلاق، نفوذ ديدگاه ها و مبارزة منصفانة 
انس��ان های وابس��ته به دنياهای قديم و جديد، امكان ت��داوم فرهنگ قديم در صورت های 
جديد و يكپارچگی نسبی امر نو و كهنه را در تركيب های ويژه فرهنگی فراهم می سازد. با 
توجه به دانس��ته های اين بخش، می توان فرضيات��ی را در مورد علل عدم موفقيت ايران در 

زمينة ايجاد پيوند بين تكنولوژی و ميراث فرهنگی بيان كرد:
1. شكاف بين طبقات قديم و جديد؛

2. شكاف بين روشنفكران سنتی و جديد )روحانيت و روشنفكران(؛
3. شكاف بين علوم و علوم انسانی؛

4. شكاف بين نخبگان فنی � اقتصادی و نخبگان فرهنگی؛
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5. شكاف بين آموزش مهندسی و آموزش هنری و انسانی.
نخبگان فرهنگی جامعه در دو شكل عمدة روشنفكران سنتی )روحانيان( و روشنفكران 
جديد، در ش��كل دهی به برخوردهای فرهنگی م��ردم در مقابل تحولات صنعتی و فناورانة 
دوران معاص��ر نق��ش زيادی ايفا كرده ان��د. اين گروه های فرهنگی، تصاوي��ر متفاوتی را از 
صنعت و فناوری ترسيم كرده اند. اين تصويرها، گاه بيش از آنكه مختصات واقعی پديده های 
صنعتی و فناورانه را ارائه دهند، ابعادی نمادين و تخيلی داشته اند. گروه های مختلف نخبگان 
فرهنگ��ی با مق��ولات و پديده های صنعتی و فناورانه برخورده��ای متفاوت و متعارضی از 
پذيرش صرف تا مقاومت داشته اند كه اين امر بر جهت گيری های فرهنگی � صنعتی جامعه 
تأثير گذاشته اس��ت. مطالعة دريافت های متفاوت اين نخبگان از صنعت و فناوری در عين 
حال نقش های فرهنگی اين روش��نفكران را آشكار می سازد. ميزان ايجاد تحول و كنشگری 
در فرهنگ از طريق مطالعة تطبيقی رويكردها و معناس��ازی هایِ قش��رهای متفاوت نخبگان 
قابل ارزيابی اس��ت. در اين ميان، بايد نقش روش��نفكران واس��طه ای و دريافت های آنان از 

پديده های صنعتی و فناورانه نيز مورد بررسی قرار گيرد.
وبر و وبلن چگونگی تأثير ش��يوه های زندگی بورژوازی، مهندس��ان و تكنولوژيست ها 
بر ش��كل گيری س��رمايه داری صنعتی را نش��ان می دهن��د. در غرب ب��ورژوازی در مقابل 
مصرف گرايی اش��رافيت بر اس��اس انضباط اخلاقی و كاری و روحية رياضت كش��ی رشد 
پي��دا می كند. بورژوازی به ش��يوه ای نوآورانه كالاهای خود را با نيازهای مش��تريان منطبق 
می كرد و بخش زيادی از اين مش��تريان دارای قدرت خريد و با گرايش های خودنمايی و 
مصرف گرايی، كسانی جز اشرافيت رقيب نبودند. بورژوازی هرچند در جريان رشد خود به 
ميارزة فرهنگی با طبقات س��نتی دست می زند؛ با وجود اين، قدرت خريد و ذوق و سلائق 
اش��راف و س��اير گروه های س��نتی را ناديده نمی گيرد  و بدين ترتيب س��لائق زيباشناختی 
اشرافيت در شكل دهی به خلاقيت های تكنولوژی حضور می يابند. بدين ترتيب محصولات 
تكنولوژيک، علاوه ب��ر جنبه های ابزاری خود، از ارزش های نمادين برخوردار می ش��وند. 
تداوم زيبايی ش��ناختی و نمادين طبقات س��نتی در توليدات صنعتی جديد، در واقع ميراث 
كهن را با توس��عة جديد پيوند می زند. ميراث فرهنگی به شيوه ای خلاق با تحولات جديد 
س��ازگار و همگام می ش��ود؛ در مرحلة تكوين تكنولوژی، همزيس��تیِ »ارزش های دوگانة 

فرهنگ فناوری« را می توان حاصل همزيستی تنش آميز اشرافيت و بورژوازی دانست.
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در تنش بين جديد و قديم، قديم به جديد ياری می رساند و از سوداهای آن الهام می گيرد  
و اي��ن دو در پيوند با همديگر، محيط فرهنگی خلاقی را ايجاد می كنند. توس��عة تكنولوژی 
جديد را می توان در عين حال سازگاری خلاق ميراث فرهنگی ناميد. بيرون آمدن تكنولوژی 
جدي��د از دل ميراث فرهنگی، در واقع به معنای ظهور تكنولوژی جديد از درون تكنولوژی 
قديم اس��ت. يكی از ش��رايط امكان اين ارتباط، تداوم پويای فرهنگ��ی از طريق ارتباط بين 

طبقات قديم و جديد است.
اما در ايران، شبه بورژوازی ما از ابتدا گرايش های مصرف گرايانه داشت و از رياضت كشی 
و انضباط كاری بی بهره بود. گرايش بورژوازی ايرانی به اش��رافی ش��دن، مانع برتری سرمايه 
ايرانی ش��د. بورژوازی غربی از يک س��و ميل به نوآوری و تحرک داش��ت و از سوی ديگر 
با رعايت س��ليقة مصرف كنندگان خود، اشرافيت، با ميراث فرهنگی پيوند می خورد. نوكيسة 
ايران��ی، در پی خودنمايی بود و آن را با نوآوری های بی ريش��ه خود از طريق مصرف تأمين 

می كرد. بدين ترتيب نوآوری های مصرفی، نقش بيشتری از نوآوری های توليدی داشت.
در اي��ران بورژوازی ب��ه صورت طبق��ه ای آگاه از منافع و موقعيت تاريخی خود رش��د 
نيافت و بنابراين روش��نفكران جديد نيز در كنار آن به طور ارگانيک پيدا نشدند تا بار تحول 
صنعتی شدن را به عهده بگيرند و با تلاش برای جذب روشنفكران سنتی، زمينه های فرهنگی 
برای تحول هماهنگ را گسترش دهند. بدين ترتيب به جای الگوی تعادل بين ميراث فرهنگی 
و تكنولوژی، بخش زيادی از دفاع از جهان نو به دوش يک الگوی برون گرا قرار گرفت. در 
اين الگوی فكری، »ش��رط پيش��رفت لزوماً... نفی ميراث فرهنگی و هويت ملی« بود )بهنام، 
1383: 179(. تأثيرگذاری س��نت ها و عناصر باستانی فرهنگ در تكوين تكنولوژی، به معنای 
تأثيرگذاری روش��نفكران س��نتی در حال و هوای انديشه ای جديد است. اما تجربة تجدد در 
ايران به گونه ای رخ داد كه باب گفتگو بين اين دو بخش فرهنگی را مس��دود كرد. در عصر 
پهلوی، اش��رافيت به عنوان صاحبان تخصص فنی و اداری در دولت جديد جذب می شوند، 
بدون اينكه به عنوان روش��نفكران س��نتی و با داش��تن روحية جمعی و حس تداوم تاريخی، 
خودش��ان را مستقل از گروه اجتماعی مسلط فرض و خاطرة تاريخی معينی را با خود حمل 
كنند. روش��نفكران س��نتی به دليل خروج اختياری اش��رافيت و خروج اجباری روحانيت از 
حوزة روش��نفكری، حضور فرهنگی مؤثری نداش��تند، بنابراين در شكل دهی به تكنولوژی و 

تأثيرگذاری خلاق بر فناوری فاقد كنشگری بودند.
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در شرايط ما نه فرهنگ س��ودمندگرايانة مبتنی بر سودجويی های اقتصادی طبقة متوسط 
توسعه يافت و نه از سوی روشنفكران اشراف و طبقة كارگر نوعی نقد فرهنگی سازنده برای 
اخلاقی كردن شرايط توسعة تكنولوژی شكل گرفت. روشنفكران متجدد با نمادگرايی خاص 
خود و ساير طبقات سنتی و شبه جديد نيز با مقاومت های خويش به جای فراهم ساختن زمينة 
فرهنگی برای گسترش تكنولوژی، تنها به جنگ سترون و مبارزة نازايی دست زدند كه نتيجة 

آن توسعة دوگانگی فرهنگی بود.
2. تقابل های معرفت شناختی در ميان روشنفكران جدید

فاصله های فرهنگی كنونی، نشانه فاصله های تاريخی، و جدايی عناصر فرهنگی نشانة جدايی 
تاريخی گروه های اجتماعی به عنوان حاملان انسانی آنهاست. فرهنگ ايرانی در دوران معاصر 
يک فرهنگ چندكانونی اس��ت، ولی اين چندكانون همديگر را دفع می كنند و نمی توانند به 
س��ازگاری با هم دس��ت يابند. فرهنگ در كليت خود و تنها در تعامل عناصر متعدد خويش 
زايا و پوياس��ت و به همين دليل فرهنگ های مذهبی و ملی ما در دوران معاصر هر دو رو به 
ضع��ف نهاده اند. تحولات دوران معاصر با پيروزی يكی از اين دو فرهنگ در جدال نازايای 

جديد و قديم شكل يافته است.
در ايران رويكرد غالب در بخش صنعتی و تكنولوژيک يک رويكرد مهندس��ی و حداكثر 
متأثر از رويكردهای مديريتی و اقتصادی اس��ت و اين رويكردها مسائل فرهنگی را كاملًا در 
حاش��يه قرار می دهند. نشانه های توجه به لزوم برقراری ارتباط متقابل و تعامل بيشتر بين دو 
بخ��ش فرهنگ و تكنولوژی اندک اس��ت. اما در هر ص��ورت تلاش های پراكنده برای ايجاد 
تقرب بايد از جايی آغاز ش��ود تا سرانجام بتواند بر اين تصور فائق آيد كه مقولات فرهنگی 
و صنعت��ی جدا از يكديگر بوده و نيازی به ارتباط بي��ن آنها وجود ندارد؛ تصوری كه امكان 
تدريس ادبيات توسط جلال آل احمد در دانشكدة فنی را در چند دهة قبل، با مشكل مواجه 

ساخته بود:
»اوايل همين سال تحصيلی در يک دانشكده مانندِ فنی در تهران درس می دادم و معلوم 
اس��ت چه درس��ی... آنها گمان می كردند چون با تكنيک و فن س��روكار دارند، ديگر 
كاری به ادبيات نمی توانند داش��ته باش��ند. حتی گمان می كردند طاق آسمان سوراخ 
شده و حضرات ايشان به عنوان هديه ای برای ما نازل شده اند. همچون منّ و سلوی 
ب��رای قوم يهود. غافل از اينكه عالی ترين فارغ التحصيل يک دانش��كدة كاملًا فنی در 
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اين ولايت، آخرين مأموريتش تعمير مصنوعات غربی اس��ت با به كار بردن و به كار 
انداختن آنها. ساختن ماشين كه در كار نيست و اين ديگر تصديق می فرماييد كه اهِِن 
و تلُُپی ندارد چه رس��د به پز و افاده ای. و اگر بدانيد حضرات چه افاده ای می كردند! 
پس از آن س��ه جلس��ه مجادله... ديدم فايده ندارد و رها كردم و برای خودم اين طور 
استدلال كردم كه اين خودداری حضراتِ متظاهر به فن و تكنيک از پذيرفتن ادبيات 
خودش... يعنی گمراه ش��دن درين خيال خام كه برای يک مصرف كنندة ماش��ين كه 
ماييم، تنها چيزی كه در اين زمانه لازم اس��ت، آموختن همان اندازة س��يلندر و طريق 

سوار و پياده كردن پيستون و ياطاقان است« )آل احمد، 1357، 56-57(.

در وهلة اول بايد مهندس را با ادبيات آش��تی داد و بين رش��ته های فنی و علوم انسانی پيوند 
زد، رياضيات و هنر را در كنار همديگر نشاند و اين دنياهای متفاوت را از پايين ترين سطوح 
آموزش��ی به يكديگر نزديک كرد. تكنولوژی صرفاً حاصل كاربردی ش��دن دانش رياضيات 
و فيزيک نيس��ت بلكه از هنر و دانش انس��انی نيز تغذيه می كند. تخصصی ش��دنِ زود هنگام 
رشته های علمی و جدايی آنها از همديگر در دورة دبيرستان، برای رشته های مختلف علوم و 
علوم انسانی ضايعه ايجاد می كند. دانش آموز رشتة رياضی � فيزيک اغلب از تاريخ، جغرافيا 
و ادبيات كش��ور خود فاصله می گيرد  و رش��ته های انسانی،  از وابستگی ارتباط علوم و علوم 
انس��انی در دوران جديد غفلت می كنند. ش��كافی كه در دوران دبيرس��تان ايجاد می شود، در 
دوران دانشگاه به طور شديدتری تداوم پيدا می كند. عدم تفاهم بين افراد وابسته به رشته های 
متفاوت، مانع ايجاد جريان های دانش بين قطب های گوناگون معرفتی می شود. دانشگاه مفهوم 
جامعی دارد كه در واژة لاتين يونيورس��يته، خود را آشكارتر نشان می دهد. دانشگاه جامع در 
ايران در حال از بين رفتن است. جدايی دانشگاه های علوم پزشكی از بدنة ديگر دانشگاه ها، 
يكپارچگی علم را از بين برده و اين الگو در دانشگاه های فنی و مهندسی )اميركبير، شريف، 
علم و صنعت، خواجه نصيرالدين طوسی و...( نيز در حال رخداد است. حتی به دنبال پيوستن 
دانشكده های پزشكی به وزارت بهداشت، برخی خواهان پيوستن دانشگاه های فنی و مهندسی 
به وزارت صنايع بودند. علوم مختلف كه برحس��ب رش��ته های گوناگون از يكديگر متمايز 
می ش��وند، بايد در درون دانشگاه جامع با يكديگر يكپارچه ش��وند و دانشجويان رشته های 
مختلف در فضاهای دانش��گاه و خواب��گاه با يكديگر ارتباط فكری و انديش��ه ای پيدا كنند. 
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تمايزپذيری رش��ته های دانش��گاهی از يكديگر و نبود فضاهای يكپارچه ساز، رشد دانش و 
تكنولوژی را با خطر مواجه ساخته است.

برخی از دروس علوم انس��انی و هنر را بايد در رش��ته های مهندسی و فنی تدريس كرد. 
جامعه شناس��ی و مردم شناسی و مطالعات فرهنگی بايد توسط اس��تادان باكيفيت و به عنوان 
دروس اصلی در اين رش��ته ها تدريس ش��وند. به مهندسان بايد احساس هنرمند بودن را القا 
ك��رد تا توان طراحی و خلاقيت فكری آنها افزايش پيدا كند. دانش��گاه در عين تمايزپذيری 
رشته ای بايد با ديدگاه ميان رشته ای و چندرشته ای آشنا شود. فرهنگ عمومی بايد فشار خود 
را بر دانش��گاه ها كاهش دهد و در عين حال دانش��گاه ها بايد آغوش خود را به روی فرهنگ 
عمومی باز كنند. مهندسانی كه از ادبيات، هنر، سينما، فرهنگ عامه و ارزش های جامعة خود 
فاصله گرفته اند، نمی توانند توان فرهنگی جامعه را در ارائه طرح های خلاق و آفرينش��گری 
تكنولوژی به كار بگيرند. خلاقيت تكنولوژی نيازمند يک جامعة دارای غنای فرهنگی است و 
نمی توان ابعادی از اين فرهنگ غنی را ناديده گرفت يا حذف كرد. برآوردن الزامات متناقض 
و پيچيدة حفظ استقلال نهادی دانشگاه و در عين حال ارتباط آن با فرهنگ عمومی، نيازمند 
فهم پيش��رفته ای از توس��عة علم و فرهنگ اس��ت كه در شرايط ما به س��ختی تأمين می شود. 
عملكرد روزمرة شی گش��تة مهندس��ان و تكنولوژيس��ت ها را بايد با ايجاد تعامل بين عناصر 
متع��دد فرهنگی درمان كرد. نمی توان تنه��ا با تأكيد بر يک حوزه و قلمروی فرهنگی، بر اين 

شی شدگی غلبه كرد.
3. لبه مصرفی فرهنگ خلاق تكنولوژی ایرانی

مردم نه به عنوان يک ساختار كلی بلكه به عنوان تنوعی از گروه های ملموس سنی، جنسيتی، 
نسلی، شغلی، قومی و مذهبی و دارای سطوح مختلف درآمد، تحصيلات، كنشگران فرهنگیِ 
اين دنيای تكنولوژيک را تش��كيل می دهند. به اين دليل اين س��ؤالات مطرح می ش��وند كه 
عملكردهای تكنولوژی چه رابطه ای با هويت های جوانان، زنان، قوميت ها و ساير گروه های 
اجتماعی دارد؟ چگونه می توان اين ارتباط را توضيح داد و ارتباط بين هويت ها و عملكردهای 

تكنولوژی را منبع الهام سياست گذاری های تكنولوژی قرار داد؟
از ابت��دای ورود كالاه��ای تكنولوژی به ايران به ويژه دوچرخه و امروزه ماش��ين، اينها با 
زندگی فرهنگی مردم پيوند زيادی يافته اند. جلال آل احمد در ش��هريور 1337 در س��فرنامة 
خود به شهر يزد با عنوان »سفری به شهر بادگيرها« می نويسد: »شهر پر بود از دوچرخه های 
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فيليپس و راله. آخوندها هم سوار بودند و پا می زدند و می رفتند. جوی كنار خيابان ها مجرای 
گذار آب نبود، استراحتگاه عمومی دوچرخه ها بود... يزد شهر دوچرخه هاست و بيش از آن 
شهر بادگيرهای بلند. فكر می كنم اگر كارخانة دوچرخه سازی فيليپس، همين يک شهر را به 
عنوان مشتری داشته باشد دست كم تا صد سال ديگر نانش توی روغن است. در حدود 200 
هزار دوچرخه در يزد است... در هر خانوادة يزدی دست كم دو تا دوچرخه هست و اين تفنن 
زندگی اس��ت... غير  از آخوندها حتی رؤسای محترم و جاسنگين ادارات هم دوچرخه سوار 

می شوند، يعنی از خودشان دوچرخه دارند« )آل احمد، 1357: 145، 61-160 و 168(.
امروزه در بسياری از شهرها اين نقش را اتومبيل بازی می كند. در ايران تكنولوژی خودرو 
از حيث توليد و نه مونتاژ اتومبيل موفق نبوده اما همين ماشين ها در عرصة مصرف برای خود 
يک تاريخچة فرهنگی پيدا كرده اند. از حيث فرهنگی ماشين و اتومبيل چه معنايی داشته است. 
ماش��ين به ويژه برای جوانان نشانة لذت، س��رعت و تحرک است و به همين دليل نام برخی 
از اتومبيل های ايرانی مانند پيكان )تيرجهنده(، صبا و نس��يم )باد( و سمند )اسب(، نشانه های 
س��رعت اس��ت. برای خريداران اتومبيل، اين موجود چهارچرخ معانی مختلفی دارد. ماشين 
يعن��ی منزلت، تفاوت و تمايز، امني��ت، ازدواج، بلوغ، خانواده، احترام. برای خيلی از جوانان 
ماشين يعنی »گاو مش حسن« در فيلم »گاو« و بنابراين يعنی شيفتگی، هويت و يكسان پنداری. 
بنابراين می توان ساعت ها بدان پرداخت و با آن سرگرم شد و خود را در خدمت آن قرار داد. 
گسترش استفاده از اتومبيل در بين جوانان تنها به دليل نقش ابزاری آن در حمل ونقل نيست 
و اين نياز را به شيوه های ديگر نيز می توان تأمين كرد. در فضای خاص اين سال ها، می توان 
درون اتومبيل يک عرصة خصوصی تر را فراهم می ساخت كه امن تر و راحت تر باشد. دختران 
و پسران پياده بيشتر احساس ناامنی می كردند و البته اين تنها يكی از دلايل معنايی اين پديده 
اس��ت. بدين ترتيب حل مشكل ترافيک بدون فهم معنای ماشين برای مردم ممكن نيست و 

اين مسئله فنی، دارای ابعاد فرهنگی نيز می باشد.
جوانان و زنان به عنوان كنش��گران اجتماعی به ويژه در دهه های اخير به ش��يوه ای فعال و 
خ��لاق با مقولة مصرف كالاهای صنعتی و فناورانه برخورد كرده اند. در حال حاضر، اقتصاد 
فرهنگ جوانان و زنان با ويژگی های خاص خود شكل گرفته و به تكوين خرده فرهنگ زنان 
و جوان��ان در زمين��ة مصرف كالاها و محصولات صنعتی و فناوران��ه اعم از خودرو، صنايع 
فرهنگی چون سينما و ماهواره و فناوری های ارتباطی چون تلفن همراه و كامپيوتر انجاميده 
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است. مطالعة اين پديده ها برای شناخت فاصله های نسلی و جنسيتی و كاربرد اين دانش در 
تدوين سياست های فرهنگی بسيار اهميت دارد. اين مطالعه بايد با رويكرد مطالعات فرهنگی 
و با توجه به فرايندهای خلاق معناسازی در خرده فرهنگ های مصرفی، انجام شود اما در عين 

حال پيامدهای فرهنگی و اقتصادیِ منفی بازار مصرف صنعتی را نيز مورد توجه قرار دهد.
بخ��ش ديگر، به تمايلات جوانان و زنان به لباس، ل��وازم آرايش و تجهيزات ظاهرآرايی 
برمی گ��ردد. درحالی كه در ش��رايط اقتصادی كنونی امكان تولي��د كيفی اين گونه محصولات 
وجود ندارد، گرايش های روزافزونی در جهت مصرف آنها ديده می شود. با توسعة روزافزون 
دنيای فناورانه و ديجيتال، اين سؤال مطرح شده كه »چهرة انسان ها در 50 سال آينده چگونه 
خواهد بود؟« و اين پيش بينی وجود دارد كه ش��ايد چهرة انس��ان ها در 50 سال آينده شبيه به 
چهرة كنونی بش��ر نباشد و در واقع تصويری غريب از آميزش انسان و فناوری باشد. مسئله 
مهم اين است كه تغييرات فناوری در اين زمينه و علم گستردة فناوری ها ما را به كجا رهنمود 
می س��ازد؟ )سايت TCT، 2004( امروزه صنايع و فناوری های پزشكی به حوزة زيباسازی و 
زيبايی ش��ناختی بدن گام گذاش��ته اند و اين وضعيت در عين حال از تحول فناورانه و تحول 
فرهنگی و دگرگونی در س��بک زندگی و مصرف حكايت می كند. جهانی ش��دن رس��انه ها و 
ارتباطات، جهانی شدن چهره1 را به همراه آورده است: »آسيايی ها می خواهند خود را آن گونه 
تغيير دهند كه اروپايی به نظر آيند و اين امر به تب زيبايی و توس��عة جراحی پلاس��تيک در 
آسيا انجاميده است. در چين در عرض 10 سال تنها 200 هزار پروندة شكايت عليه جراحان 
زيبايی تشكيل شده و در اندونزی هر هفته 400 عمل زيبايی به طور غيرقانونی انجام می شود. 
تايلن��د به جذب توريس��م زيبايی پرداخت��ه و جراحی های زيبايیِ ارزان قيمت را گس��ترش 
می دهد. جراحی پلاستيک در ژاپن نيز به منبع كسب درآمد خارجی تبديل شده است. كتاب 
نانی اتكوف روانش��ناس دانشگاه هاروارد با نام رازهای زیبارویان در كره، ژاپن، هنگ كنگ و 
چين عنوان پرفروش ترين كتاب را كس��ب كرده است. آسيايی ها در پی چشمانی درشت تر، 
بينی هايی كشيده تر و بدون قوس و بدن هايی متناسب تر هستند« )روزنامه همشهری، 1381(. 
اين موج فرهنگی � صنعتی مدت هاست كه به مرزهای ايران هم رسيده و نشانة آن گزارشی 
است با عنوان »مردان ايرانی هم دست به كار می شوند« كه آسوشيتدپرس در 18 اكتبر 2003 
آن را منتش��ر كرده است: »امروزه مردان بيشتر و بيشتری می خواهند كه بينی خود را جراحی 
1. Globalization of Face
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كنند. اين عمل روزگاری انحصاراً در حيطة زنان بود. تغيير اولويت ها در جامعه ای عجيب و 
غريب. چند سال پيش مردانی كه می خواستند بينی شان را عمل كنند، از تعداد انگشتان دست 
بيشتر نبودند. مردان ايرانی به همان دلايل خواهران و مادرانشان بينی خود را به تيغ جراحان 
می س��پارند. يكی از برجسته ترين جراحان پلاس��تيک در ايران می گويد كه حدود 20 درصد 

بيمارانش اكنون مرد هستند« )روزنامه همشهری، 1382(.
گفته می شود در ايران روزانه 50 نفر ليپوساكشن می كنند و اين عمل حداقل هفته ای يک 
قربانی می گيرد . برخی پزش��كان، جراحی بينی را توصيه نمی كنند و معتقدند اين عمل كارايی 
تنفس��ی، حس��ی و بويايی و نيز نقش بينی در تصفيه و مرطوب كردن هوای تنفس��ی را كاهش 
می دهد. اما اين س��خن طنزآمي��ز در بين هواداران جراحی های زيبايی و پلاس��تيک رواج يافته 
اس��ت: »بكش و خوشگلم كن«! در ايران نيز بس��ياری از مراجعان به جراحان زيبايی معيارهای 
»زيبايی شناس��ی ش��رقی« را ناديده می گيرند. در هر صورت دلايل و پيامدهای تكنولوژيک اين 
تمايلات فرهنگی جديد همچون تغييرات س��بک زندگی مردم، به ويژه گرايش های ظاهرآرايی 
در بين جوانان را نمی توان ناديده گرفت و بايد به عنوان يک محور پژوهش��ی مورد توجه قرار 

گيرد. )شهابی، 1384(

نتيجه گيری 
مهم ترين هدف اين نوش��تار، به چالش كش��يدن رويكرد كالايی به توس��عه تكنولوژی و در 
مقاب��ل تلاش برای گس��ترش تحليل فرهنگی تكنولوژی اس��ت. رويكرد كالايی به توس��عه 
تكنول��وژی ناش��ی از حيرت و اضطراب اولي��ة ما در برخورد با توس��عه تكنولوژيک غرب 
اس��ت. س��فرنامه های ايرانيان به خارج از كشور، به ويژه س��فرنامه های مرتبط با دورة قاجار، 
اس��ناد متعددی را از آگاهی نس��بت به اين حيرت و اضطراب به دست می دهند كه مطالعه و 
تحليل آنها بايد موضوع پژوهشی مستقل قرار گيرد. اين حيرت و اضطراب فرهنگی نتايج و 

پيامدهای متعددی داشته است.
م��ا با رويك��ردی مادی گرايانه و كالايی، محصولات و تولي��دات تكنولوژيک وارداتی را 
پديده های مس��تقل و دارای جنبش درونی تلقی می كنيم، درحالی كه اين كالاها و مصنوعات 
در جامعة اصلی خود به پديده ای مس��تقل تبديل ش��ده اند و منطق پويای خود را يافته اند؛ به 
عبارت ديگر، اين كالاها تنها در جامعه ای كه به مرحلة توليد درمی آيند، شی گونه می شوند و 
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شی گونگی در واقع نشانه ای از استحالة پديده ای است كه از زمينه های فرهنگی خود درآمده 
اس��ت. بنابراين مدل های ماده گرايانه را حتی نمی توان به طور نامحدود در ش��رايط ما به كار 

گرفت و تنها در رابطه با فناوری های محلی يا بومی شده قابليت اعمال دارند.
يكی از زمينه های اساسی بررسی رابطة فرهنگ و تكنولوژی، جستجوی ريشه های فرهنگی 
صورت های مختلف پديده های تكنولوژی است. در ايران پديده های تكنولوژی، از كالاها تا 
روش ها و نظام ها، بيشتر از زمينه های فرهنگی ديگر به درون كشور منتقل شده اند. تكنولوژی 
از فرهنگ ريشه می گيرد  و به تدريج از آن استقلال پيدا می كند و اغلب در يک مسير برگشتی، 
بر فرهنگ نيز تأثير می گذارد. نظام ها و كالاهای تكنولوژی، حتی در ش��رايط اس��تقلال خود، 
تنها در درون يک فرهنگ ويژه به عنوان هس��تاری دارای پويايی درونی، موجوديت دارند و 
در خارج از اين شرايط فرهنگی، زايش و تأثيرگذاری خود را از دست می دهند. در شرايط ما 
كالاهای تكنولوژی از حيث مصرف، معنادار می شوند و با پيرامون خود ارتباط فرهنگی پيدا 
می كنند، اما از حيث توليدی اغلب دچار نازايی می شوند. سياست های فرهنگی و تكنولوژی 
مناس��ب می توانند امكان ايجاد ارتباط بين كالاهای وارداتی تكنولوژی و ش��رايط درونی را 

فراهم سازند، اما اغلب عزمی در اين رابطه وجود ندارد.
اين ديدگاه كه پديده های تكنولوژی لزوماً دارای خاس��تگاه و ريشه های فرهنگی هستند، 
نبايد به يک بومی گرايیِ خام بينجامد زيرا تنها جنبة سلبی دارد و رشد و محصولات تكنولوژی 
را ب��ه دليل وابس��تگی فرهنگی آنها نفی می كند يا خواهان بازگش��ت به توليدات تكنولوژی 
قديمی اس��ت. البته توجه به صنايع دارای ريشه های فرهنگی همچون صنايع دستی و فرش، 
محصولات هنری و زيبايی شناختی امری ضروری است و حتی در دوران معاصر نيز می توان 
با ارتقای توان بازاريابی و حفظ كيفيت اين محصولات و درک نيازهای بازار جهانی، از توان 
ثروت افزاي��ی آنها بهره برد. همان طور كه فكوهی )1385( در پژوهش خود نش��ان می دهد، 
محصولات قومی و جماعتی از قبيل محصولات غذايی نيز در اين ميان می توانند نقش زيادی 

داشته باشند.
اما موضوع مهم تر بازگش��ودن دروازة فرهنگ و تكنولوژی نوين به روی يكديگر اس��ت 
و اين گش��ودگی امكان پيش��رفت تكنول��وژی در حوزه های متعددی را برای كش��ور ايجاد 
خواهد كرد. اين گشودگیِ فرهنگی را می توان با افزايش شمار تأثيرگذاران فرهنگی در دنيای 
تكنولوژی آغاز كرد. در بخش پايانی لازم است برخی از راهبردهای عمومی استخراج شده از 
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تحليل فرهنگی تكنولوژی، مورد اشاره قرار گيرند:
 سياست گذاری توسعه تكنولوژی بر اساس مزيت های فرهنگی؛

 پيوند بين ميراث فرهنگی و توليد تكنولوژيک؛
 تلاش در جهت توسعة فناوری های بومی در سطوح مختلف؛

 كاربرد مزيت های فرهنگی اقوام و مذاهب در گسترش تكنولوژی؛
 توجه به معيارهای فرهنگی در تعيين مزيت های نسبی برای توسعه تكنولوژی كشور؛

 ايجاد گفتگوی فرهنگی بين گروه های فناوری محور و ميراث محور در جامعه؛
 حمايت از گسترش رويكرد فرهنگی در مقولة توسعة فناورانه؛

 تجزيه و تحليل دلالت های فرهنگی فرايندهای مقاومت و پذيرش فناوری ها؛
 حمايت از توليد و مصرف كالاهای هويتی با توجه به روندهای موجود؛

 حماي��ت از پژوهش ه��ای مرتب��ط ب��ا پديده های تكنول��وژی � فرهن��گ و فرهنگ � 
تكنولوژی؛

 اصلاح فرهنگیِ فرايند های آموزش فنی و مهندسی؛
 تقوي��ت زمينه های آم��وزش و پژوهش فرهنگی در بين دس��ت اندركاران تكنولوژی و 

صنعت؛
 حمايت از فعاليت های پژوهش��ی، به منظور جس��تجوی راهكارهای پيوند بين توسعة 

تكنولوژی و انسجام فرهنگی؛
 توسعه ارتباط و همكاری بين بخش های فرهنگی و تكنولوژيک؛

 تحلي��ل آينده پژوهان��ه در م��ورد رونده��ای فرهنگ��ی و تأثير آن بر تولي��د و مصرف 
تكنولوژی؛

 پيوند فرهنگی بين سياست های علوم و فناوری و فرايندهای توسعه تكنولوژی كشور؛
 پيوند طراحی تكنولوژی و الگوهای فرهنگی و هنری؛

 توجه به جهت گيری های فرهنگی در آموزش و توسعة علمی؛
 كارب��رد دان��ش بومی و ش��ناخت فرهنگی به منظور گس��ترش فعاليت ه��ای علمی و 

فناوری؛
 پاسخگويی درونی به نيازهای فرهنگ � تكنولوژیِ ظاهرآرايی و زيبايی شناختی؛

 ارزيابی تأثيرات تكنولوژيک گرايش های فرهنگی جوانان و زنان در دورة معاصر.
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انج��ام مطالعات جزئی تر و مفصل تر در زمينه های زير می تواند اطلاعات مفيدی را برای 
يک فراتحليل پيشرفته تر و ارائه سياست ها و راهكارهای مناسب برای ارتقای جهت گيری های 

ملی در حوزة سياست گذاری های تكنولوژيک و فرهنگی فراهم سازد:
 صنعت، فناوری و نخبگان فرهنگی؛

 تكنولوژی ها و فرهنگ های قومی � محلی؛
 بازتاب مسائل صنعت و صنعتی شدن در توليدات فرهنگی )ادبيات، هنر، سينما و...(؛

 خرده فرهنگ های مصرف تكنولوژيک زنان و جوانان؛
 فرهنگ و فناوری های نو؛

 فرهنگ، خلاقيت و نوآوری صنعتی و فناورانه؛
 رابطة سرماية فرهنگی و سرماية صنعتی و تكنولوژيک؛

 ظرفيت های فرهنگی برای توسعه صنعتی و تكنولوژيک؛
 آسيب شناسی فرهنگی توسعه صنعتی � تكنولوژيک در ايران

 گسستگی های فرهنگی و صنعتی در ايران؛
 مطالعة شرايط فرهنگی توليد، توزيع و مصرف كالاهای صنعتی و مصنوعات فناورانه؛

 شناخت فرصت ها و زمينه يابی توليد محتوا در صنايع فرهنگی؛
 بررسی جامعه شناختی كار و توليد تكنولوژی های فرهنگی در ايران؛
 شناخت مشكلات عرصة توليد در صنايع و تكنولوژی های فرهنگی

 ش��ناخت فرصت های اقتصادیِ ملی، منطقه ای و بين المللی برای توس��عة صنايع لباس، 
زيبايی و مد؛

 بررس��ی جغرافيای فرهنگ��ی � تكنولوژيک با توجه به توزي��ع محلی، مذهبی و قومی 
فعاليت های صنعتی؛

 تدوين تاريخ فرهنگی صنعت و تكنولوژی در ايران؛
 تدوين جامعه شناسی فرهنگ توسعه تكنولوژی در ايران؛

 آينده پژوهی در روندهای مصرف كالاهای صنعتی � تكنولوژيک در ايران.
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