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  چكيده

 در بـازار  مختلـف  سطوح در مرغ گوشت بازار اييكار و بازاريابي حاشيه مطالعه اين در .باشدمي مرغ گوشت بازار كارآيي تعيين حاضر تحقيق اصلي هدف
-داده اختصاص خود به را بازاريابي سود و بازاريابي حاشيه از درصد 50 از بيش هاكشتارگاه كه دهدمي نشان مطالعه نتايج .است شده محاسبه كرج شهرستان

 درصـد  10 از كمتـر  بازاريـابي  سـود  از توليدكننـدگان  سهم كهحالي در .است مرغ گوشت صنعت در هاكشتارگاه انحصاري قدرت دهندهنشان نتيجه، اين .اند
 در مـرغ  گوشت بازار كه داد نشان همچنين نتايج .است شده محاسبه درصد 68 كنندگان مصرف پرداختي قيمت به توليدكنندگان دريافتي قيمت نسبت است،

 نيـز  بـازار  كـارايي  بازاريـابي،  سـود  و حاشيه عادلانه توزيع بر علاوه تا گردد اتخاذ اييهسياست است لازم لذا، .نيست برخوردار لازم كارايي از كرج شهرستان
   .يابد افزايش
  

  ايران ،كرج بازاررساني، سيستم كارآيي بازار، حاشيه :كليدي هايواژه
  
     1 مقدمه

 كشورهاي در كشاورزي محصولات بازاررساني و بازاريابي موضوع
 جريـان  در كه است مهمي موضوعات از ايران از جمله توسعه حال در

. اسـت  گرفتـه  قرار توجه كمتر مورد كشاورزي بخش اقتصادي توسعة
 وظيفة كه ايگونه به است، مؤثر بسيار بازاريابي نقش كنوني دنياي در

 به توليد و توزيع را فرايند در فني و انساني منابع كردن كليةهماهنگ
 خروج يا بقا مورد مقياس توليد، در گيريتصميم رو اين از. دارد عهده

 به توجه  با آينده هايفرصت و رقابت مناسب، توزيع روشهاي بازار، از
 بـا  ،كلـي  به طور). 19( پذيردمي صورت بازاريابي مطالعات و مديريت
 بازاريـابي  نظـام  كشاورزي، محصولات براي تقاضا و جمعيت افزايش
 پيـدا  كشـاورزي  توليـدات  افـزايش  در كليـدي  نقش هماهنگ كارا و
 در پيشـرفته  هـاي فنـاوري  گـرفتن  كـار  بـه  ،راسـتا  ايـن  در .كند مي

 افـزايش  كننـده را ف مصر و توليدكننده منافع محصولات، بازاررساني
  ).  1(دهد مي

                                                            
ريزي، اقتصاد كشاورزي و هاي برنامهاستاديار اقتصاد كشاورزي، مؤسسه پژوهش -1

  توسعه روستايي
  ) Email: m_Khaledi@yahoo.com:               نويسنده مسئول -(* 

دانشيار و دانشجوي سابق كارشناسي ارشد گروه اقتصاد كشـاورزي، دانشـگاه    -3و2
  رجپيام نور ك

هـاي عمـده بخـش     صنعت مرغداري گوشـتي يكـي از مجموعـه   
اين صنعت با توليـد بـيش از يـك    . گردد كشاورزي ايران محسوب مي

تن گوشت مرغ نقش مهمي در تامين پروتئين مورد نياز كشور ميليون 
به عـلاوه، گوشـت مـرغ يكـي از اقـلام مهـم در سـبد         .به عهده دارد

 87كـه بـا مصـرف سـرانه سـالانه      شود، بطوري خانوارها محسوب مي
ها بـه خـود اختصـاص داده     كيلوگرم رتبه اول را در ميان گروه گوشت

هاي گـروه   درصد از هزينه 27اي،  همچنين از لحاظ سهم هزينه. است
  ).2( دهد هاي سبد خانوارها را تشكيل مي گوشت

كه در سه دهه اخير در صنعت مرغداري ايران به وقـوع   با تحولي
پيوسته، گوشت مرغ به يك كالاي ضروري خانوارها تبديل شده و بـه  

ترين منابع تامين پروتئين خانوارها مطـرح گرديـده   عنوان يكي از مهم
دولت نيز در جهت حمايت از اين صـنعت از ابزارهـاي حمـايتي     .است

هاي مختلف منجر به نتيجه به كارگيري سياست. مختلف استفاده نمود
و  86كيلـو در ســال   20بـه   58كيلـو در ســال   5افـزايش مصـرف از   

ميليون تن شد  5/1هزار تن به بيش از  195افزايش توليد از  همچنين
وري و دي از توليـد، بـدون بهبـود بهـره    دستيابي به چنـين رش ـ  ).17(

بـه  . هاي خـالي و راكـد بخـش امكـان نداشـته اسـت      افزايش ظرفيت
بـه   58ميليون قطعـه در سـال    340اي كه ظرفيت مزارع مرغ از  گونه
عليرغم اين رشد، اين صنعت در . رسيد 86ميليون قطعه در سال  900

  )علوم و صنايع كشاورزي(اورزي اقتصاد و توسعه كش نشريه
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هـاي  الشهاي مختلف توليـد و توزيـع بـا چ ـ   هاي اخير در بخشسال
يكي از اين مسائل، عدم تناسـب و سـازگاري   . زيادي روبرو بوده است

ساختار توليد و توزيع صنعت مرغ بوده كه مشكلاتي را به دنبال داشته  
گزاران را برآن داشته تا بـدنبال راهكارهـايي   اين مسئله، سياست. است

  ).6( صنعت باشند ارتقاي كارايي سيستم توزيعدر جهت 
الي سـاختار بـازار گوشـت مـرغ در سـطوح مختلـف       بررسي اجم ـ

دهنـدة وجـود قـدرت     ، نشان)فروشي مزرعه، فرآوري و خرده( بازاريابي
هاي قيمت گوشت مرغ نيـز   نوسان. )6( بازاري در سطح فرآوري است

سود مرغداران و عوامل بازاريابي ايـن كـالا را تحـت تـأثير قـرار داده      
توانند نسبت به  وليد، مرغداران نميبر بودن فرايند ت به دليل زمان. است

ها واكنش فوري نشان دهند و مقدار توليد خـود را كـم يـا     تغيير قيمت
هـاي   هـا و واسـطه   كشـتارگاه (اما عوامل بازاريابي اين كالا . زياد كنند
ها واكـنش نشـان    توانند نسبت به تغيير قيمت سرعت مي  به) بازاريابي

اضـا و در نتيجـه، كـاهش    بـراي مثـال؛ در صـورت كـاهش تق    . دهند
هـاي   بينند، چون بر اساس قيمت هاي جاري، مرغداران زيان مي قيمت

هـاي   هـا و واسـطه   كه كشتارگاه اند در حالي ريزي كرده دورة قبل جوجه
توانند عرضة خدمات خود را كاهش يـا افـزايش    سرعت مي بازاريابي به

يسـه بـا   هـا و عوامـل بازاريـابي گوشـت مـرغ در مقا      كشـتارگاه . دهند
هـا واكـنش    توانند به تغييرات قيمـت  مرغداران، با سرعت بيشتري مي

ها حلقة واسـطة ميـان مرغـداران و بـازار      نشان دهند و چون كشتارگاه
ها بين سـطوح   توانند بر چگونگي انتقال قيمت گوشت مرغ هستند، مي

فروشي تـأثير بگذارنـد و    مختلف بازار گوشت مرغ از مرغداري تا خرده
داراي قابليت فسادپذيري بـالائي  گوشت مرغ . افي كسب كنندسود اض

سرعت در مجاورت هواي عادي تغييـر كيفيـت داده و غيـر    ه و ب بوده
از اين رو در كليه مراحـل بازاريـابي اسـتفاده از     .دقابل مصرف مي شو

و انبارهاي مجهـز بـه    )دار ماشينهاي يخچال(مسائل ويژه حمل ونقل 
گوشت مـرغ بايـد   فسادپذيري لذا، . استضروري سيستم خنك كننده 

  ).16( قرار گيردعوامل بازار در كليه مراحل بازاريابي مورد توجه 
هـاي گوشـت مـرغ از توليدكننـده تـا      در ارتباط با تحليـل قيمـت  

كننده و تعيين حاشيه و كـارآيي بـازار گوشـت مـرغ مطالعـات      مصرف
 )14( نيـان دهقاو  قربـاني در ايـن زمينـه،   . متعددي انجام شده اسـت 

محاسـبه  را  كارايي شبكه بازاررساني مرغ گوشتي در اسـتان خراسـان  
هزينـه   هـاي مطالعـه نشـان داد كـه حاشـيه و ضـريب      يافتـه . نمودند

بندي شده بالا بـوده و سـهم توليدكننـده از قيمـت     بازاريابي مرغ بسته
محاسبه شاخص مركب تاييد كرد كه كارايي . پايين است كنندهمصرف

انتقـال  . بندي شده اسـت مرغ بسته اررساني مرغ تاره بيش ازكانال باز
و  حسـيني توسـط   نامتقارن قيمت و اثر آن بر حاشيه بازار گوشت مرغ

 1377 -81نتـايج مطالعـه بـراي دوره    . شده استبررسي ) 4( نيكوكار
. باشـد مـي مدت و بلندمدت انتقال نامتقارن قيمت در كوتاهدهنده نشان

هاي حمايـت قيمتـي   كه سياست دادتحقيق نشان  نتايجعلاوه بر اين، 
مانند قيمت تضميني و تعرفه واردات به عنوان ابزار انتقال كامل قيمت 

در مطالعـه  . هـاي مناسـبي نيسـتند   به توليدكنندگان اين صنعت گزينه
الگوي انتقال قيمـت در سـاختار بـازار    ) 9(و همكاران  حسينيديگري 

بـا اسـتفاده از آمـار    در اين مطالعه  .را تحليل كردند گوشت مرغ ايران
الگـوي تصـحيح خطـا،     با كاربردو  1381-84 هايبراي سالهفتگي 

چگونگي انتقـال قيمـت گوشـت مـرغ از مرغـداري تـا كشـتارگاه، از        
كشتارگاه تا خرده فروشي و از مرغداري تا خرده فروشي بررسي شـده  

بازار گوشت دهد كه انتقال قيمت در تمام سطوح نتايج نشان مي. است
مدت از مرغـداري تـا خـرده    مرغ كشور در بلندمدت متقارن و در كوتاه

آنها نتيجـه گرفتنـد،   . فروشي و از مرغداري تا كشتارگاه نامتقارن است
توانـد  دولت با اجراي سياست تنظيم بازار و رفتار عوامل بازاريـابي مـي  

نوسانات قيمت گوشـت مـرغ را كـاهش و رفـاه مصـرف كننـدگان را       
قيمـت گوشـت    يدر تحقيق ـ) 3(و همكـاران   آذربايجاني. زايش دهداف

ــران ــرغ در اي ــتفاده از روش را م ــا اس ــمب ــاي ه ــي ه ، ARDLجمع
هاي عصـبي مصـنوعي بـراي    جوسيليوس و روش شبكه -جوهانسون

و  نمـوده بيني ماهه پيشماهه و دوازدههاي زماني يك ماهه، ششافق
بينـي قيمـت گوشـت     اين فرضيه كه شبكه عصبي مصنوعي در پيش

مرغ از كارايي بيش تري نسبت بـه ديگـر مـدل هـاي اقتصادسـنجي      
 اسـت كـه  حـاكي از آن   مطالعـه نتـايج  . كردندبرخوردار است، بررسي 

هاي عصـبي  بيني قيمت همانند شبكهنوين پيش هاياستفاده از روش
تواند به تاثير سياست گذاري قيمتي و حتي تنظـيم بـازار   مصنوعي، مي

نيـز  ) 4(آمـاده   .هـاي مختلـف كمـك كنـد    بيني نوسانپيش از طريق
 اسـتان  در  ARDLبا كـاربرد الگـوي  را تغييرات قيمتي گوشت مرغ 

داد، قيمـت  از مطالعـه وي نشـان    نتـايج حاصـل  . تحليل نمـود  تهران
فروشي واكنش قابل توجهي هـم  فروشي به تغييرات قيمت عمدهخرده

بر اساس . دهدت نشان ميدر زمان افزايش و هم در زمان كاهش قيم
، عامل اصلي نوسانات قيمت گوشت مـرغ را بايـد در   اين تحقيقنتايج 

هـاي مـوردنظر در   بازارهاي عمده فروشي جستجو نمود و در سياسـت 
زمينه كاهش نوسانات قيمتي، كاركرد اين بازارها را بيشتر مدنظر قـرار  

انجام  يمطالعاتز قرمز نيدر ارتباط با كارآيي و حاشيه بازار گوشت . داد
  ). 12و  11، 7، 6(گرفته است 

هدف اصلي اين مقاله، مطالعه شبكه توزيع گوشت مـرغ و تعيـين   
بـراي ايـن منظـور    . كارآيي بازار گوشت مرع در شهرستان كرج اسـت 

اقدام به محاسبه حاشيه بازاريابي و كارايي شبكه توزيع گوشت مرغ در 
 .منطقه مورد مطالعه شده است

  
  هاروشمواد و 

 ،فروشـي حاشيه كل، حاشيه خرده هب به طور كلي، حاشيه بازاريابي
تقسـيم   ، حاشيه صنايع تبديلي و حاشيه توليدكنندهفروشيحاشيه عمده

  .حاشيه بازار نشان داده شده است )1( در شكل .گرددمي
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  حاشيه بازار - 1شكل 
  

به ترتيب دو منحني عرضه در  FSو  RSهاي در شكل منحني
-نيز بـه  FDو  RDهاي فروشي و توليدكننده و منحنيسطح خرده

هاي تقاضا در سطح خرده فروشي و توليدكننده را نشان ترتيب منحني
صله عمـودي دو  شود، فاكه در نمودار ملاحظه ميهمانطوري. دهندمي

بـه عبـارت   . دهدرا نشان مي) MM(منحني عرضه حاشيه بازاريابي 
فروشي و قيمت دريافتي توليدكننـده حاشـيه   ديگر، تفاوت قيمت خرده

در اين تحقيق به منظـور محاسـبه حاشـيه بازاريـابي و     . بازاريابي است
اسـتفاده   1970سـال   در والـن و ترنـر  كارايي بازار از روش پيشنهادي 

محققين بسياري جهت ارزيابي عملكرد سيستم بازاريابي . گرديده است
و  13، 10، 5، 4(انـد  محصولات مختلف از ايـن روش اسـتفاده كـرده   

حاشيه كل بازاريابي اختلاف قيمت دريافتي توسـط  در اين روش ). 23
كنندگان نهـايي خواهـد   توليدكنندگان و قيمت پرداختي توسط مصرف

  :يعني. ودب
pc PPMM −=                                                     )1(  

 پرداختـي  قيمـت  cP ،حاشـيه كـل بازاريـابي   MMكـه در آن 
  .است وليدكنندهت قيمت دريافتي pPو  كنندهمصرف
را در هـر   بازاريـابي  حاشية توانمي بهتر تحليل و هتجزي براي اما

 قيمـت  اگـر  ،منظـور  ايـن  به. كرد محاسبه مرحله از سيستم بازاريابي
 او را بـا  خريـد  و قيمـت  APنظـر را بـا    مورد بازاريابي عامل فروش

BPتداش خواهيم آنگاه دهيم، نشان:  

BAA PPMM −=                 )2          (                         
AMMاينجا در كه   .است Aبازاريابي عامل به مربوط حاشية  

 كـارايي  محاسـبة  بـراي  را روشـي ) 21(رانـادهير   و شريواسـتاوا 
 جـزء  دو شـامل  قيمـت  فاختلا آنها عقيدة به .كرده اند ارائه بازاريابي

 چناچه حاشيه خالص را بـا . بازاريابي هزينه هاي خالص و حاشية:است
NM، هاي بازاريابي را با هزينهMC )نيـروي  هزينه هاي شامل 
 هزينـة  اسـتثناي  بـه  غيـره  و بسته بنـدي  انبارداري، نقل، و حمل كار،

 :بود خواهد برقرار زير روابط آنگاه دهيم، نشان )ضايعات

MCNMPPMM pc −=−=                             )3(  
MCNMMM −=                                               )4(  

سپس اين دو محقق با تقسيم ناكارايي كلي يك نظام بازاريابي به 
با اسـتفاده از روابـط فـوق،     2فني  و ناكارايي 1دو جزء ناكارايي قيمتي 

  :ناكارايي را به صورت زير تعريف كردند
 

)5  (                                       PIPE −=   كارايي قيمتي:1
                             MMMCPI   ناكارايي قيمت      : =/

)6    (                                       TITE −=   كارايي فني: 1
                                MMCWTI   ناكارايي فني : =/

)7   (                                       OIOE −=   كارايي كل: 1
                MMCWMCOI /)(   ناكارايي كل  : =+

اگــر مجمــوع هزينــه  .هزينــه ضــايعات اســت CWكــه در آن
بازاريابي و هزينه ضايعات برابر صفر باشد، ناكارايي صفر خواهد بـود و  

كارايي كامل نظام بازاريابي و در واقـع نشـانه بـازار رقابـت      اين نشانه
ار باشد، ها برابر با حاشيه بازمقدار اين هزينهاگر برعكس، . كامل است

كه نشانه ناكارا بودن اين  ،ناكارايي نظام بازاريابي برابر يك خواهد بود
 هرچه مقدار ناكارايي نظام بازاريـابي كمتـر باشـد مسـير و    . نظام است

  .نظام بازاريابي بهتر است و بايد بيشتر مورد توجه قرار گيرد
داده  .اسـت  پيمايشـي  تحقيق نوع از مطالعه اين در تحقيق روش

 بـه  مربـوط  و مقطعي  حاضر پژوهش در مورد استفاده اطلاعات و ها
در  پرسشـنامه  نـوع  پـنج  از طريـق  داده هـا  اين . باشدمي 1387سال

مصـرف   و فروشـي  خرده فروشي، عمده ،كشتارگاه توليدكننده، سطوح
عامـل   155و مصاحبه بـا  ساده  تصادفي نمونه گيري روش به و كننده
 پرسشنامه 25 پرسشنامه، 155 مجموع از .است شده جمع آوريبازار 
 ـ پرسشـنامه  5 توليدكننده، به عمـده   بـه  پرسشـنامه  20 ،كشـتارگاه  هب

 بـه  پرسشـنامه  60 نهايتـاً  و ،به خـرده فـروش   پرسشنامه 45 فروش،

                                                            
1- Price inefficiency 
2-Technical  inefficiency 
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  .  اختصاص يافته است مصرف كنندگان
 

   بحثنتايج و 
هـاي عمـده بخـش     صنعت مرغداري گوشتي يكي از زيـر بخـش  

اين صنعت، يك صـنعت  . گردد ن كرج محسوب ميكشاورزي شهرستا
رو به رشد است و در طي سالهاي اخير از رشد چشـمگيري برخـوردار   

در  1386در سـال   بوده است، به نحويكه ميـزان توليـد گوشـت مـرغ    
واحد توليد گوشت  762از تعداد  .گزارش شده استتن  20503حدود  

بر . ن كرج قرار دارندواحد در شهرستا 156مرغ در استان تهران، تعداد 
اساس آمار منتشر شده توسط وزارت جهاد كشاورزي شهرستان كرج با 

درصــد توليــد اســتان تهــران مقــام اول را در بــين  20ســهمي برابــر 
  .شهرستانهاي استان را بخود اختضاض داده است

 دادنشـان   در شهرستان كرجبررسي زنجيرة بازاريابي گوشت مرغ 
هـا،   ه اين زنجيره شامل پنج حلقـة اصـلي توليدكننـدگان، كشـتارگاه    ك

هاي اصلي  كنندگان است و حلقه فروشان و مصرف فروشان، خرده عمده
  .ها به يكديگر متصل شوند هاي فرعي و واسطه ممكن است با حلقه

كانالهاي بازاريابي محصول گوشـت مـرغ نشـان داده     2 شكلدر 
ي بازاريابي و سهم هـر يـك از عوامـل    براي محاسبه كارآي. شده است

بازاريابي از حاشيه كل از ميـانگين قيمـت هـاي بدسـت آمـده بـراي       
بر اين اساس، نتـايج محاسـبه   . عاملين مختلف بازار استفاده شده است

توليد كننده، كشتارگاه، عمـده  (حاشيه بازاريابي در سطوح مختلف بازار 
ه دست آمده در جـدول  نتايج ب. محاسبه گرديد) فروش و خرده فروش

  .ارائه شده است 1
هاي ميداني و مصاحبه با عوامل بازاريابي گوشـت مـرغ در    بررسي

دهد كه در حال حاضر مسـير بازاررسـاني در    شهرستان كرج نشان مي

صنعت گوشت مرغ اين شهرستان از پـنج حلقـة اصـلي از مرغـدار تـا      
عـي،  كنندة گوشت مرغ تشكيل شده اسـت و در مسـيرهاي فر   مصرف
. دهنـد  هاي اصلي را به يكديگر پيونـد مـي   هاي بازاريابي، حلقه واسطه

نشان مي دهد سـهم خـرده فروشـان از حاشـيه      1همانطور كه جدول 
جـدول  ايـن  طبق اطلاعات . درصد مي باشد 11بازاريابي گوشت مرغ 

. درصد كل قيمت خـرده فروشـي اسـت    41كل حاشيه بازاريابي حدود 
بالا بودن حاشية بازار و سود عوامل بازاريـابي   يكي از دلايلي كه براي

شود، استفادة عوامل بازاريابي از قدرت بـازاري خـود افـزايش     بيان مي
ها،  مقدار حاشية بازار، به نوع كالا، ساختار بازار، زيرساخت. قيمت است

مسير بازاررساني، ريسك بـازار، هزينـه حمـل و نقـل، مكـان و زمـان       
  . عرضة كالا بستگي دارد

علاوه بر حاشيه بازاريابي سعي گرديد سود بازاريابي نيـز محاسـبه   
سود بازاريابي مربوط به عوامل بازاريابي سيستم توزيـع گوشـت   . گردد

مرغ از اختلاف بين حاشيه بازاريابي و هزنه هاي بازاريابي كه در رابطه 
  .  زير نشان داده شده است، محاسبه گرديد

)8                        (                           MCMM −=π  
و  حاشـيه بازاريـابي   ،MMسود بازاريـابي،  ميزان  πكه در آن

MCدهدنشان ميهاي بازاريابي را هزينه.   
 بهـاي گوشـت مـرغ بـه صـورت اخـتلاف       هزينه هاي بازاريـابي 

با قيمـت  آماده طبخ  بندي شده  كيلوگرم گوشت مرغ بسته هرشدة  تمام
نتـايج مربـوط بـه     .مرغ زندة در مرغداري تعريف شده استتمام شده 

محاسبه سود بازاريابي، هزينه هاي بازاريابي و سهم هر يك از عوامـل  
بر اساس اطلاعات ايـن  . گزارش شده است 3و  2بازاريابي در جداول 

در صـد مـي    6داران از سود بازاريابي معـادل حـدود   جدول سهم مرغ
  .اين سهم با توجه به شرايط توليدكنندگان بسيار ناچيز است. باشد

  
  محاسبه سهم عوامل بازار از حاشيه بازار گوشت مرغ در شهرستان كرج -1 جدول 

  سهم از حاشيه بازاريابي  )ريال(واحد   قيمت هر كيلو گرم گوشت مرغ در سطوح مختلف
  درصد  ريال

  -  -  15220 )1(شدة مرغ زنده در مرغداري قيمت تمام
  -  -  25600 )2(قيمت پرداختي مصرف كننده نهايي بايت گوشت آماده طبخ

 حاشيه كل بازاريابي
 )1 (– )2 (  10380  -  -  

 قيمت دريافتي توليد كننده
)3(  17500  2280  

)1 (- )3( 
21 

 اده طبخقيمت دريافتي كشتارگاه بايت گوشت آم
)4(  23190  5690  

)3 (– )4(  55  
 قيمت دريافتي عمده فروش

)5(  24500  1310  
)4 (– )5(  13  

 قيمت دريافتي خرده فروش
)6(  25600  1100  

)5 (– )6(  11  

   يافته هاي تحقيق: ماخذ
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  در شهرستان كرج شبكه توزيع گوشت مرغ - 2 شكل

 مرغداران

 كشتارگاهها

 عمده فروشان

 خرده فروشان

لانواسطه ها و دلا  

 مصرف كنندگان

 اتحاديه و تعاوني ها
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  ازاريابي مربوط به عمليات بازاريابي گوشت مرغ در شهرستان كرجمحاسبه سود ب -2جدول 

  )ريال(واحد   قيمت تمام شده و سود بازاريابي

 شدة يك كيلوگرم مرغ زندهقيمت تمام
                                           )1(  15220  
 قيمت بازاري يك كيلوگرم مرغ زنده

                                          )2(  15461  
 بندي شده آماده طبخ شدة هر كيلوگرم گوشت مرغ بستهبهاي تمام

                                        )4(  21190  
 قيمت بازاري يك كيلوگرم گوشت مرغ آمادة طبخ

                                       )5(  25600  
 رغهزينة بازاريابي هر كيلو گوشت م

                                )2(-)4)=(7(  5729  
 حاشيه بازاريابي هر كيلو گوشت مرغ

1 - 5  =8   10380  
 سود عوامل بازاريابي

7 – 8  =9  4651  

   يافته هاي تحقيق: ماخذ
  سهم عوامل بازاريابي از هزينه هاي بازاريابي و سود بازاريابي گوشت مرغ در شهرستان كرج -3جدول 

املعو
  بازاريابي

هزينه بازاريابي هر كيلو 
  گوشت مرغ

حاشيه بازاريابي هر كيلو
  گوشت مرغ

سود بازاريابي هر كيلو گوشت 
  مرغ

سهم از سود بازاريابي 
  )درصد(

  3/9  431 2280 1849 توليد كننده
  60  2790 5690 2900 كشتارگاه

  7/15  730 1310 580 عمده فروش
  15  700 1100 400 خرده فروش

  100  4651 10380 5729 كل
   يافته هاي تحقيق: ماخذ

  
 60با سودي برابر  ها كه جدول نشان مي دهد كشتارگاه همانطور

ــل    ــابي دارد و در مقاب ــل بازاري ــود ك ــهم را از س ــالاترين س درصــد ب
صـد دارا مـي   در 9يعنـي حـدود    توليدكنندگان با كمترين سهم از سود

با سهمي يكسان هـر   م تقريباعمده فروشان و خرده فروشان ه. باشند
  . بخود اختصاص داده اندصد از سود بازاريابي را در 15يك حدود 

 60هـاي كشـتار، در حـدود     هزينهبر اساس اطلاعات بدست آمده 
درصـد   40ونقـل در حـدود    هاي بازاريابي و هزينة حمـل  درصد هزينه

بلا همانطوريكه ق .دهند هاي بازاريابي گوشت مرغ را تشكيل مي هزينه
ها به عنوان واسطة فـروش گوشـت مـرغ بـه      هم اشاره شد، كشتارگاه

فروشي اين كالا، به جهت برخورداري  فروشي و يا خرده بازارهاي عمده
بـه  از قدرت انحصاري بر بازار سهم قابل توجهي از سـود بازاريـابي را   

بنـابراين مـي تـوان اينطـور بيـان كـرد كـه         .خود اختصاص داده انـد 
و كمتـرين سـهم از   . بيشترين خدمات را انجام مي دهند توليدكنندگان

خـرده فروشـان كمتـرين    عمده فروشـان و  سود نصيب آنها مي شود و
را  بازاريـابي  سـود  قابل توجهي از سهم ليخدمات را انجام مي دهند و

  .بدست مي آورند
پس از محاسبه سود بازاريابي و سهم هر يك از عوامـل بازاريـابي   

همانطوريكـه   .رآيي سيستم بازاريابي گوشـت گرديـد  اقدام به تعيين كا
 و شريواسـتاوا براي تعيـين كـارآئي بازاريـابي از روش    قبلاٌ اشاره شد، 

براين اساس كارآئي بازاريابي حاصل . استفاده شده است) 21(رانادهير 
 حاشـيه كـل بازاريـابي اسـت    بر هزينه كل عمليات بازاريابي  از تقسيم

)22(.  
                    MMMCMI   بازاريابيناكارايي  : =/

                          MIME −=   بازاريابيكارايي  : 1
، حاشيه كل بازاريابي MM، هاي بازاريابي هزينه MC ،در آن كه

MI و  ناكارايي بازاريابيME اين براساس  .مي باشند كارايي بازاريابي
. نزديكتر باشد بازار كاراتر اسـت  1 به عدد ME شاخص ، هر چهمعيار

به صـورت زيـر   بازاريابي گوشت مرغ  كارآييمقدار محاسبه شده براي 
  :به دست آمده است
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5519010380
5729 /==ME  

44810551901 // =−=ME  
نتيجه به دست آمده نشان مي دهد كه در حال حاضر بازار گوشت 

ز دلايـل عمـده عـدم كـارآيي بـازار      ا. مرغ شده كارآيي لازم را نـدارد 
 گوشت مرغ در شهرستان كرج را مي توان عدم ارائه خـدمات مناسـب  

مي تواننـد   يعوامل بازارياب .، مانند بسته بندي مناسب دانستبازاريابي
با بسته بندي مناسب امكانات بهتري براي مصرف كننده فراهم آورنـد  

بوسـيله واسـطه هـا     كه به علت عدم اين امكانات و بالا رفتن قيمـت 
بدون انجام عمليات بازاريابي كارآيي بـازار گوشـت مـرغ پـايين آمـده      

  .است
  
  اتپيشنهادگيري و نتيجه

هــا و اثرگــذاري آنهــا بــر بــا توجــه بــه قــدرت بــازاري كشــتارگاه
هاي گوشت مرغ و همچنين بر توزيع غيرعادلانه حاشيه و سـود    قيمت

انديشيده شود تـا قـدرت بـازاري     گردد تمهيداتيبازاريابي، پيشنهاد مي

سـهم  در ايـن صـورت   . اين گـروه از عوامـل بازاريـابي كـاهش يابـد     
ــزايش      ــابي اف ــود بازاري ــيه و س ــدگان از حاش ــيتوليدكنن ــد و م ياب

خواهنـد  انگيزه كافي براي حضـور پرقـدرت در بـازار را    توليدكنندگان 
  . داشت

شـت مـرغ در   با توجه به نتايج به دست آمده، از آنجا كه بـازار گو 
هـاي  از كارايي لازم برخوردار نبوده و سهم هزينـه  همطالعمورد منطقه 

اتخاذ تدابيري در جهـت رقـابتي   رسد با نظر ميه باست، بازاريابي بالا 
هاي بازاريابي بازار گوشـت مـرغ را كـاهش    توان هزينهكردن بازار مي

 .داده و از اين طريق كارايي بازار را ارتقاء داد
كـه نسـبت  قيمـت دريـافتي توليدكننـدگان بـه قيمـت         در حالي

درصد محاسبه گرديـد، ولـي سـهم آنهـا از سـود       68كنندگان مصرف
بنابراين پيشنهاد مي گـردد  . شده استدرصد محاسبه  9بازاريابي تنها 

هاي توليد با انجام مديريت كـاراتر و  تمهيداتي انديشيده شود تا هزينه
د كاهش يابد تـا بـدين ترتيـب سـود     بهبود در مصرف نهاده هاي تولي

 .توليدكنندگان افزايش يابد و انگيزه لازم در انها ايجاد گردد
  

  
  منابع 

  .163 شمارة مجله زيتون، .مازندران استان در مركبات بازاريابي. 1384 . ه اسدي -1
مجله اقتصاد كشاورزي و توسـعه، سـال   . ي سيب زمينيبررسي كانال بازاريابي و عوامل مؤثر بر حاشيه بازارياب. 1386. ح.و چيذري ا. بيك زاده م -2

  .103-81، ص 57پانزدهم، شماره 
 -و جوهانسـون   ARDL( جمعـي و روش هاي هم (ANN) ره يافت شبكه عصبي مصنوعي .1388. بياري لو . ك.س،طيبي، .آذربايجاني ك -3

  .124-99 ، ص2، جلد 3شماره ، )كشاورزي اقتصاد و(اقتصاد كشاورزي  .در پيش بيني قيمت گوشت مرغ در ايران) جوسيليوس
، 10شـماره   ،پژوهشـنامه اقتصـادي   .تهران مطالعه موردي استان : ARDL تحليل تغييرات قيمتي گوشت مرغ با كاربرد الگوي .1389. ح آماده -4

  .325-295 ، ص2جلد 
 اقتصـاد  كنفرانس سومين مقالات مجموعه .ويراحمدب  و استان كهگيلويه: موردي مطالعة انگور؛ بازاررساني مسائل بررسي .1379 .ب حسن پور -5

 .تهران كشاورزي، اقتصاد و ريزي برنامه هاي پژوهش مؤسسة ،1 ايران، جلد كشاورزي
، 37-2ايـران، جلـد    كشاورزيمجلة علوم . انتقال نامتقارن قيمت و اثر آن بر حاشية بازار در صنعت گوشت مرغ .1385. ا  و نيكوكار. حسيني ص -6

  .10-1 ص، 1شمارة 
اقتصـاد   .بررسي حاشيه بازاريابي گوشت قرمـز و عامـل هـاي مـوثر آن در ايـران      .1387. حسيني آو . شهبازي ح، .ر.پيكاني غ، .ص.حسيني س -7

  .17-1 ، ص2، جلد 2شماره  ،)كشاورزي اقتصاد و(كشاورزي 
، و توسـعه اقتصـاد كشـاورزي    .بي گوشت قرمـز ايـران  بررسي قدرت بازاري در زنجيره بازاريا .1387. شهبازي حو . ا فر، عباسي.ص.حسيني س -8

   .120-105، ص 2، جلد 16شماره 
 ،)كشـاورزي  اقتصـاد و (اقتصاد كشاورزي  .الگوي انتقال قيمت در ساختار بازار گوشت مرغ ايران .1387. نيكوكار او . سلامي ح، .ص.حسيني س -9

  .21-1 ، ص1، جلد 2شماره 
ارشد در رشته اقتصاد كشاورزي، دانشكدة كشـاورزي،   نامة كارشناسي پايان. قيمت گوشت مرغ در ايران بررسي سياست آزادسازي. 1374. سالم ج -10

  .دانشگاه تربيت مدرس
 اقتصاد .بررسي اثر ريسك قيمتي بر حاشيه بازاريابي گوشت قرمز در ايران .1388. عباسي فر او . ر.پيكاني غ، .م. كاووسي كلاشمي، .شهبازي ح -11

  .87-79 ، ص1، جلد 23شماره  ،)علوم و صنايع كشاورزي(كشاورزي  و توسعه



  455     بررسي كارآيي بازار گوشت مرغ در ايران

ايـران   تحقيقات اقتصاد و توسـعه كشـاورزي   .الگوي اقتصادي رفتار حاشيه بازاريابي گوشت قرمز در ايران .1388. ص.حسيني سو  .شهبازي ح -12
  .74-65، ص 1، جلد 40شماره  ، )علوم كشاورزي ايران(

مجموعـه   .مـوردي بـرنج   ةمطالع ـ ؛هـاي اقتصـادي   بازاريابي با استفاده از الگوي ةتحليل اقتصادي حاشي. 1379. م كاظم نژادو . م صدرالاشرفي -13
  .181-163جلد دوم، صفحات. ،مشهد، مقالات سومين كنفرانس اقتصاد كشاورزي ايران

-125 ، ص1، جلد 17شماره  ،شاورزيعلوم و صنايع ك .بررسي كارايي بازاريابي مرغ گوشتي در استان خراسان .1382. دهقانيان سو . قرباني م -14
134.   

  .ريزي و اقتصادكشاورزي هاي برنامه مؤسسة پژوهشناشر . بازاريابي محصولات كشاورزي در ايران. 1384. نژاد م كاظمو . نجفي ب -15
كده كشـاورزي، دانشـگاه   رساله دكتري در رشته اقتصاد كشاورزي، گروه اقتصاد كشاورزي، دانش ـ. انتقال قيمت در صنعت مرغ .1387. ا  نيكوكار -16

  .تهران
 .9-آمارنامه هاي سالهاي مختلف، وزارت جهاد كشاورزي اداره آمار معاونت امور داموزارت جهاد كشاورزي،  -17

18- Brorson B.W., Chavas J.P., Grant W.R., and Schanke L.D. 1985. Marketing Margins and Price 
Uncertainty: The Case of the U.S. Wheat Market. American Journal of Agricultural Economics, 67: 521-
28. 

19- Cohen W.A. 1991. The practice of marketing management. Macmillan company. 
20- Gardnerm B.L. 1975. The Farm-Retail Price Spread in a Competitive Food Industry. American Journal 

of Agricultural Economics, 57: 399-409. 
21- Shrivastava R.S., and Randhir M. 1995. Efficiency of Fish Marketing at Bhubaneshwar City of Orissa 

(India): Some Policy Implication. Journal of Agricultural Economics, 18: 89-97. 
22- Thakur D.S. 1992. Food grain marketing efficiency: a case study of Gujarat. Indian Journal of 

Agricultural Economics, 29: 61-74. 
23- Wohlgenant M.K. 2001. Marketing Margins: Empirical Analysis. in Bruce Gardner and Gordon Rausser, 

ed., Handbook of Agricultural Economics, Volume 1, Amsterdam: Elsevier Science B.V., chapter 16, 
pp: 934-970. 

 
 


