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بازار رقابتی در مقابل تجارت محدود يا همان بازار 
منافع  آن  در  که  است  فضيلت  اين  دارای  انحصاری، 
تأمين  بيشتر  گروهی خاص،  منافع  به  نسبت  عمومی 

ديرباز  از  موضوع  اين  مي گردند. 
تاکنون، مورد تأکيد قرار گرفته است 
نفع  تنها  انحصاری،  که در تجارت 
عده ای معدود حاصل مي شود، ولي 
در تجارت رقابتی منافع عده کثيري 
تأمين مي گردد. اما عملکرد مکانيزم 
عنوان  به  رقابتی  شرايط  در  بازار 
موضوع پژوهش علمی مستقل، تنها 
مطرح  مدرن  اقتصادی  انديشه  در 
مي شود و در واقع می توان گفت که 
مبانی مفهومی اقتصاد مدرن، همگی 
نشأت  رقابتی ها"  "بازار  پارادايم  از 

گرفته است. 

دستاوردهاي بازار رقابتي
اطلاع رسانی  شبکه  يک  اول  درجه  در  رقابتی  بازار 
بسيار کارآمد در خصوص خواسته ها و ترجيحات افراد 
قيمت های  است.  کمياب  منابع  از  استفاده  با  رابطه  در 
نسبی بازار و تغييرات آنها، از يک سو حامل بار اطلاعاتی 
بسيار مهمی درباره اولويت های مصرفی مردم مي باشند و 
از سوي ديگر در بر دارنده امکانات توليدی هستند. مردم 

با انتخاب های اقتصادی آزادانه خود در مورد خريد يا امتناع 
از خريد کالاهای مختلف، سيستم اطلاع رسانی خودکاری 
را در جامعه به وجود می آورند، به طوری که در سايه آن، 
تخصيص منابع در دسترس، جهت 
استفاده بهينه بر حسب اولويت های 
برخلاف  می شود.  داده  سوق  افراد 
آنچه که مخالفان نظام بازار می گويند، 
آزادی انتخاب در اين سيستم، نه تنها 
به معنای نابسامانی و هرج و مرج 
بلکه موجد نظم های چند  نيست، 
که  است  پيچيده ای  بسيار  مرکزی 
از نظر توان انتقال سريع اطلاعات به 
مشارکت کنندگان مستقل و پراکنده، 
به هيچ وجه قابل قياس با نظم های 
تک مرکزی  کنترل شده  سازمانی 
به  مربوط  اطلاعات  نيست. 
تصميمات مصرف کنندگان و توليدکنندگان در خصوص 
و  به طور خودکار  اقتصادی  منابع  از  استفاده  چگونگی 
با سرعت، از طريق مکانيزم قيمت ها در ميان کليه افراد 
ذينفع بازار پراکنده می شوند و در نتيجه، کل سيستم در 
سايه عقلانيت ناشی از اطلاعات درست و کارآمد عمل 

می کند.
بازار  اطلاع رسانی،  شبکه  از  ناشی  کارايی  بر  علاوه 
اين  است.  ديگر  مهم  بسيار  ويژگی  دو  دارای  رقابتی 

دو ويژگی که البته در ارتباط بسيار نزديک با خاصيت 
فرآيند  که  واقعيت  اين  از  عبارتند  هستند،  اطلاع رسانی 
رقابتی، هميشه و در همه جا از جمله بازار  به صورت 
عرصه  در  می کند.  عمل  خلاقيت  و  اکتشاف  اسلوب 
مسابقات ورزشی نيز آنچه در جريان رقابت اتفاق می افتد 
در درجه اول کشف بهترين ها و در عين حال، ايجاد انگيزه  
امکانات مناسب برای خلاقيت ها است.  و مهيا نمودن 
اين فرآيند اکتشاف و خلاقيت به طريق اولی در شکل 
بسيار پيچيده تری در بازار رقابتی وجود دارد. شيوه های 
کم هزينه تر توليد، محصولات جديد و جايگزين - چه 
در خصوص کالاهای مصرفی و چه در خصوص کالاهای 
سرمايه ای - همگی در نتيجه فرآيند رقابتی شکل می گيرند. 
کارآفرينان، مديران برتر، تکنولوژی ها و محصولات جديد 
در فرآيند رقابتی شناخته می شوند و مورد استفاده عمومی 
قرار می گيرند. توليدکننده ای که رقيبی ندارد، چندان نيازی 
به بالا بردن بهره وری توليد خود نمی بيند و انگيزه ای برای 
تحقيق و جست وجوی روش های توليد کم هزينه تر و 
محصولات بهتر ندارد. حتی می توان گفت ضرورت رفتار 
عقلايی از سوی توليدکنندگان، عمدتاً ناشی از قرار گرفتن 
در چارچوب ضروريات شرايط رقابتی است. هر بنگاهی 
رفتار  است  ناگزير  می گيرد،  قرار  رقابتی  شرايط  در  که 
عقلايی از خود نشان دهد و از اتلاف منابع و مديريت 
ناکارآمد اجتناب ورزد، وگرنه ناگزير به ترك صحنه رقابت 

می شود. 

اطلاعات و عقلانيت
ترکيب اطلاعات مناسب و عقلانيت، توليدکنندگان 
مبتکر را در جهت خلاقيت بيشتر سوق می دهد و آنها 
را به کارآفرين تبديل می کند. شرايط رقابتی، مستعدترين 
از  منظور  البته  است.  خلاقيت  رشد  برای  محيط 
به  منحصر  صرفاً  اقتصادی  فعاليت های  در  خلاقيت 
بلکه  نيست،  جديد  محصولات  و  تکنولوژی ها  ابداع 
شامل هر گونه ابتکاری است که افق های توليد ثروت 
که  کارآفرينی  می سازد.  گسترده تر  را  بيشتر  رفاه  و 
به  می گشايد،  يا  می کند  کشف  را  جديدی  بازارهای 
جديد، خلاق  محصول  يا  تکنولوژی  مبدع  يک  اندازه 
از  تابعی  اقتصادی  بلند مدت  محسوب مي شود. رشد 
خلاقيت به مفهوم وسيع آن است. بدون ايجاد محيط 
مناسب برای خلاقيت، اقتصاد جامعه به رکود و سکون 
می گرايد. تجربه تاريخی نيز مؤيد اين نظريه است که با 
محدود کردن آزادی و رقابت، خلاقيت و نوآوری از ميان 
می رود و رشد اقتصاد متوقف می گردد. بر خلاف تصور 
دولتی(،  متمرکز  برنامه ريزی  )طرفداران  سوسياليست ها 
رشد اقتصادی صرفاً تابعی از انباشت سرمايه نيست و 
توليد بيشتر کالاهای سرمايه ای الزاماً به رشد اقتصادی 

 .بالاتر نمی انجامد

مزاياي رقابتي در مقابل رذايل انحصاري

فضيلت بازار رقابتي
تحليل دکتر موسي غني نژاد، استاد دانشگاه صنعت نفت و عضو هيأت تحريريه ماهنامه 
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هر  است.  شده  کشور  دامن گير  که  مي باشد  عديده ای 
چند برخی از کارگزاران نظام، تحريم های اعمال شده عليه 
ايران و به  ويژه تحريم های بانکی را ناديده انگاشته و هيچ 
اهميتی برای آن قايل نيستند، اما واقعيت های ملموس 
زندگی اقتصادی-تجاری حکايت و تصوير ديگری ارايه 
می دهند و امکان هر گونه سرمايه گذاری را در کشور تقريباً 

به صفر رسانده اند.
نظام اقتصادی و رژيم تجاری ايران در حال حاضر 
بخشی  است.  روبه رو  عديده ای  مشکلات  و  موانع  با 
به ساختار سياسي–اقتصادی کشور  اين مشکلات  از 
در  ساختار  اين  اصلاح  رو  اين  از  می شوند.  مربوط 
شدن  جهانی  فرآيند  در  قابليت پذيری  افزايش  جهت 

می تواند خلاصه شود.
اصلاح ساختار اقتصادی و رژيم تجاری کشور بايد با 
هدف ارتقاي منزلت ايران  در اقتصاد جهانی و با نگاهی به 

گسترش روابط تجاری–اقتصادی با ساير کشورهای جهان 
و به  ويژه همسايگان صورت پذيرد.

آنچه در وهله نخست حايز اهميت خاصی است، 
کوشش و تلاش خستگی ناپذير و توأم با يک ديپلماسی 
فعال و مثبت در جهت رفع بحران های سياسی و لغو 
بازسازی  بعدي  مرحله  در  است.  اقتصادی  تحريم های 
ساختار نظام اقتصادی و رژيم تجاری ايران و تهيه و تنظيم 
قوانين و مقررات منطبق با معيارها و سازوکارهای سازمان 

تجارت جهاني جايگاه خاص خود را می يابد.
اقتصادی،  سياسی،  قابليت های  از  ايران  ما  کشور 
سرشاري  انسانی  و  جغرافيايی  تجاری،  فرهنگی، 
برخوردار است و اگر دولت همواره بر اين تصميم است 
تجارت جهانی  بر جرگه کشورهای عضو سازمان  که 
فعل  به  قوه  از  را  قابليت ها  اين  بايد  ناگزير  بپيوندد،  

 .درآورد، انشاالله


