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  هاي صادرات کالایی ایران به مصر ارزیابی و برآورد ظرفیت
  

  حسینی... میرعبدا
  هاي بازرگانی عضو هیئت علمی مؤسسۀ مطالعات و پژوهش

m.hossaini@itsr.ir 
  میرقادر حسینی

  اقتصاديگر مسائل  کارشناس اقتصاد و تحلیل
  چکیده
هاي  دلایل زیادي از جمله دارا بودن وسعت و جمعیت مسلمان بالا، منابع طبیعی غنی، کارخانه مصر به

 -صنعتی بزرگ، درآمد ارزي فراوان از صنعت گردشگري، امکانات تجاري گسترده، موقعیت جغرافیایی 
با سایر کشورهاي قاره آفریقا، جایگاه  استراتژیک برتر در آفریقا و نزدیکی جغرافیایی به ایران در مقایسه

هـا زمینـۀ همکـاري اقتصـادي و      مجموعۀ این امکانات و توانمندي. ممتازي در تجارت با ایران داراست
هاي  تواند فراهم کند ولیکن شکاف عمیقی میان ظرفیت گسترش روابط تجاري این کشور را با ایران می

  .جود دارد که مقاله حاضر در صدد ارزیابی این پدیده استیافته ایران با مصر و تجاري بالقوه و تحقق
هاي بـرآورد   هاي صادرات کالایی ایران به مصر با استفاده از شاخص مقاله حاضر با هدف ارزیابی ظرفیت

م نوشته شـده و بـه ایـن نتـایج     2005 -2001پتانسیل تجاري، مزیت نسبی و شاخص کسینوس طی 
/ در واردات و صادرات از  653/0و  708/0ر با شاخص کسینوس براساس نتایج، مص: دست یافته است

همین طور، طی دوره . به ایران بالاترین درجه اکمال تجاري در میان کشورهاي قارة آفریقا با ایران دارد
میلیـون دلار بـوده کـه تنهـا      90/2141مذکور، متوسط ارزش سالانۀ پتانسیل معمولی صادراتی ایران 

در واقع، متوسط ارزش سالانۀ پتانسیل معمولی صادراتی . در سال تحقق یافته استمیلیون دلار  02/11
شده از پتانسـیل   همچنین درصد استفاده. میلیون دلار بوده است 88/2130نیافتۀ ایران به مصر  تحقق

درصد بوده که از پتانسیل معمولی صادراتی ایران بـه ایـن کشـور    51/0معمولی صادراتی ایران به مصر 
در میان کالاهاي داراي پتانسیل صادراتی بالايِ ایران به مصر، اقلام کالاهاي . ي نازلی شده است ادهاستف

و ترجیحاً مصرفی نهـایی هسـتند، در     صادراتی غیرنفتی ایران که ارزش افزودة بالا، وزن حجمی پایین
 .اولویت اول صادراتی ایران به مصر قرار دارند

تجاري، ظرفیت صـادرات کـالایی، شـاخص کسـینوس، مزیـت نسـبی       پتانسیل  :هاي کلیدي واژه
  .صادراتی، ایران، مصر
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  طرح مسئله. 1
میلیـون کیلـومتر    مسـاحت آن یـک   قـرار دارد،  مصر در شمال و شمال شرقی قارة آفریقا

تـرین کشـورهاي آفریقـایی     را در جهان داراست و یکی از پرجمعیت 28رتبۀ  است، مربع
. انـد  مـذهب   دهند که اغلب سـنی  مصر را مسلمانان تشکیل میدرصد جمعیت  90. است

 و) درصــد1(غیرقبطـی  و مسـیحیان  ) درصـد 8(اقلیتـی از مسـیحیان قبطــی    همچنـین 
؛ ازجملـه جمعیـت کمـی از    کنند در این کشور زندگی میسایر ادیان از درصد بقیه نیز 1

  .اند ساکنهاي دور در این کشور  یهودیان که از گذشته
 20به رود نیـل وابسـتگی شـدیدي دارد؛ زیـرا میـزان بـارش سـالانه از        اقتصاد مصر 

دلیـل،    همـین  بـه . متـر در صـحراها در نوسـان اسـت     سـانتی  5/0متر در شمال تا  سانتی
هاي کشاورزي، به دلتاي نیل منحصر شـده و در آن غلـه، میـوه، بـرنج، نیشـکر و       فعالیت

پـرورش گـاو،   . صادراتی اسـت  لیکتان و شبدر دو محصول اص. آید یعمل م سبزیجات به
  معادن مهم مصر شـامل فسـفات، سـنگ   . گوسفند، بز و شتر نیز در این کشور رایج است

. چوب و مـواد غـذایی اسـت     و صنایع مهم آن سیمان، فولاد، صنایع ،آهن، منگنز و کروم
هاي عبـوري از کانـال سـوئز، بـورس، رشـد       صنعت گردشگري، دریافت عوارض از کشتی

ها و نیز صنایع نوپاي مونتاژ از دیگر منـابع درآمـد    ابرات، مواد غذایی، نوشیدنیصنایع مخ
روند رشد اصلاحات اقتصـادي ایـن کشـور کنـد اسـت،       ،با این حال. آید شمار می مصر به

و از  165کشـور رتبـۀ    175گذاري خـارجی در میـان    که از نظر جذب سرمایه اي گونه به
بانـک الاهلـی مصـر چهـارمین     . را داراست 77تبۀ سازي ر هاي شفاف نظر اجراي سیاست

میلیارد دلار بوده است و چندین 26م و با سرمایۀ ثابت 2005بانک جهان عرب در سال 
  .هاي خوبی دارد بانک دیگر مصري نیز در این زمینه رتبه

با هدف توسـعۀ صـادرات غیرنفتـی، بازاریـابی و نفـوذ بـه بازارهـاي دور و نزدیـک از         
اي  شناخت بازار کشورها نیز مسـتلزم پـژوهش گسـترده   . رود شمار می ل بهترین مراح مهم

ي فعـالان اقتصـادي   انظر به ناشناخته ماندن کشور مصر بر. دربارة ابعاد و عناصر آن است
هـاي   ویژه مناسبات و همکاري و بازرگانی ایران و با توجه به اینکه ایجاد هرگونه روابط، به

  .ن اطلاعات اولیه از این کشور استاقتصادي و تجاري مستلزم داشت
هاي صادرات کالایی ایـران بـه مصـر بـا اسـتفاده از       این مقاله با هدف ارزیابی ظرفیت

هاي برآورد پتانسیل تجاري، مزیت نسبی و شاخص کسینوس طـی دورة زمـانی    شاخص
واقـع، ایـن پـژوهش تـلاش دارد بـه بخشـی از        در. شـده اسـت   نوشتهم 2005 -2001

ط به تجارت با مصر پاسخ دهد؛ ازجمله درجۀ اکمال تجاري مصـر بـا ایـران    سؤالات مربو
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چه میزان است؟ ظرفیت صادراتی ایران به ایـن کشـور چـه میـزان اسـت و چقـدر از آن       
  تحقق یافته است؟ ایران در صادرات چه کالاهایی به مصر ظرفیت صادراتی دارد؟

طالعـه، مطالعـۀ اقتصـاد و    طرح مسئله، روش م: مقاله در ده قسمت نوشته شده است
هاي ایران در توسعۀ تجـارت بـا مصـر و ارزیـابی      ها و برنامه تجارت مصر، بررسی سیاست

عملکرد آن، نقش بازیگران اصلی در عرصۀ اقتصاد و تجارت مصر، بـرآورد اکمـال تجـاري    
هاي نسـبی مصـر، مطالعـۀ تطبیقـی      ایران و مصر، مطالعۀ الگوي صادراتی و تحلیل مزیت

یل صادراتی ایران به مصر در مقایسه با سایر کشـورها، پتانسـیل صـادراتی کـالایی     پتانس
  .بندي ایران به مصر و جمع

-PCها در ایـن مقالـه از لـوح فشـرده     هاي آماري براي محاسبۀ شاخص مجموعه داده
TAS المللـی،   متعلق به مرکز تجارت بینUNCTAD ،UNDP، IMF  وWB   بـراي دورة

  .دست آمده است هم ب2005 -2001زمانی 

  روش مطالعه. 2
کشـورها، الزامـی بـه داشـتن افـق ترتیبـات        ه بـین در هر نوع همکـاري تجـاري دوجانب ـ  

اي نیست و تصـور اینکـه ایـران بـا کشـورهاي آفریقـا ترتیبـات تجـاري          اقتصادي منطقه
وجـود نـدارد؛ امـا همـین انـدازه کـه همکـاري تجـاري ایـران و           ،اي تشکیل دهد منطقه

برد باشد، مستلزم ارائۀ دلایـل و طـرح مباحـث نظـري      -کشورهاي یادشده همکاري برد
اي عبـارت اسـت    همگرایی منطقـه  هاي اصلی زمینه با این ملاحظات، عوامل و پیش. است

هـاي   از میـان انگیـزه  . فرهنگی جغرافیا، اندازة اقتصاد، عزم و ارادة سیاسی و مشترکات: از
اي، انگیـزة تثبیـت    توان به ثبات و امنیت منطقـه  اي نیز می غیراقتصادي همگرایی منطقه

  .زنی اشاره کرد اصلاحات و افزایش قدرت چانه
توانند با توجـه بـه    طور بالقوه می پتانسیل تجاري، میزان تجارتی است که کشورها به

براي تعیین پتانسـیل تجـاري   . با یکدیگر داشته باشندکنندة جریان تجارت  عوامل تعیین
اسـت   بها در مواردي مناس ـ بیشتر این روش. هاي بسیاري وجود دارد بین کشورها روش

ر پـیش نگرفتـه و   گونه سیاست تجـاري همـاهنگی د   که کشورهاي موردنظر در ابتدا هیچ
ل تجـاري را  هـاي بـرآورد پتانسـی    مجموعـه روش . داشـته باشـند   رنگی روابط تجاري کم

روش . 2روش برآورد سـادة پتانسـیل تجـاري؛    . 1: بندي کرد توان در سه گروه دسته می
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. 3؛ 1برآورد پتانسیل تجاري با استفاده از آزمـون مشـابهت ازجملـه شـاخص کسـینوس     
  .روش برآورد پتانسیل تجاري با استفاده از مدل جاذبه

پتانسـیل تجـاري    بازنمـایی ري، نامۀ تجا اولین گام در تعیین میزان اثربخشی موافقت
شده که دراصل  هاي استفاده ها و روش هاي تجربی، شاخص در پژوهش. میان کشورهاست

کـرینین،   -مـن، فینگـر   دهند، در مطالعات تجربـی لایـن   امکان تجارت بالقوه را نشان می
هـاي   ها، اسـتفاده از شـاخص   اساس این بررسی. شوند مشاهده می... و 2درایسدل، والراس

بنـدي کـالایی برحسـب ارزش صـادرات و واردات جفـت       ادة ریاضی است که بر طبقـه س
هاي اقتصادسنجی، مانند مدل جاذبه به  حال اینکه برخی از تکنیک است؛ کشورها متکی

توان به مطالعات آیتکن، فرانکل،  باره می این در. است برآورد میزان تجارت بالقوه پرداخته
هـر دو  . اشـاره کـرد   3نب، کوواسس و اوسلی، و کریسـتی وي، پولاك، جاکا استین و جین

  .هاي اصلی این تحقیق باشد تواند جوابگوي پرسش ها می دستۀ این روش

  معیار کسینوس) الف
درجۀ اکمال تجاري از مقایسۀ درجۀ همخوانی بردار صادرات یک کشـور بـا بـردار واردات    

کنـد کـه تـا چـه انـدازه       می در واقع، اکمال تجاري روشن. آید دست می شریک تجاري به
گرایی یک کشور در صادرات، تقاضاي وارداتی کشـور شـریک تجـاري را تکمیـل      تخصص

توان این دو بردار را بـا هـم    بعدي، می nبا تعیین زاویۀ دو بردار در فضاي کالاي . کند می
بـراي تمـام   ( iدهد ترکیب کـالایی صـادرات کشـور     زاویۀ کوچک نشان می. مقایسه کرد

اسـت  شـبیه  ) از تمام مبادي یا جهان( jبه ترکیب کالایی واردات کشور ) یا جهان مقاصد
 jو سـاختار واردات کشـور    iدهـد سـاختار صـادرات کشـور      و زاویۀ بزرگ نیز نشان مـی 

طور رایج برحسب  بزرگی زاویۀ بین دو بردار کالا به. است و قابلیت انطباق ندارد ناهمسان
بـا توجـه بـه ایـن فرمـول، اگـر       . (Lineman,1988: 445)شـود   گیري می کسینوس اندازه

یکسان باشـد، درجـۀ تکمیـل کامـل را      j با واردات کشور iترکیب کالایی صادرات کشور 
نمایاند؛ یعنی الگوي کالایی دو کشور صادرکننده و واردکننـده دقیقـاً بـه هـم شـبیه       می

بـر هـم    mjو ieیا هر دو صفر باشـد، بردارهـاي    jkMيـا jkEها، kاگر براي تمام . است

                                                
1. Cosine Index 
2. Linnemann (1996), Finger and Kreinin (1988), Drysdale (1967) Vollrath and 
Gohnston (2001) 
3. Aitken (1973), Geffry , Frankel , Errnesto , Stein and Shand , Jinvvei (1997), 
Polak , J (1995), Jakanb, z.m , kovaces , M.A and oszlay Ac (2001),Christie,E(2001) 
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بنـابراین، کسـینوس بـین دو    . و درجۀ تکمیل تجاري وجود نـدارد  )0ijCos( عمودند
  .]1[ گیرد قرار می یکو  صفربردار بین دو ارزش بحرانی 

 
  معیار انتخابی تشابه صادراتیعنوان  شاخص مزیت نسبی آشکارشده به) ب

 2اي با استفاده از محاسبۀ مزیت نسبی آشکارشده مقاله) 1965( 1سال پیش، بالاسا چهل
 3هـاي مختلفـی ازجملـه بانـک جهـانی      بعد، این معیار در پـژوهش  از آن موقع به. نوشت

و انتشـارات کـاربردي از جملـه    ) 1986( 4سازمان توسعۀ صنعتی ملل متحـد  ،)1994(
اکنون معیار تخصصی  کار گرفته شد و هم به) 1986( 6، کرفت و توماس)1981( 5آکینو

کارگیري هر شاخص مزیت نسبی تحـت تـأثیر    البته به .7آید شمار می به الملل تجارت بین
مزیت نسبی آشکارشـدة اقـلام   . آمده در فرایند تحقیق است ها و امکانات پیش محدودیت

مزیـت   دهنـدة  نشـان ارائه کرده، ارزش بیشتر از یـک   که بالاسا j کالاهاي صادراتی کشور
اکنـون اگـر مزیـت نسـبی     . باشـد  مـی  iدر مورد صادرات کـالاي   jنسبی صادراتی کشور 

 شـود، هـا بررسـی    امکان تجارت بین آن قرار استتمامی کالاهاي دو یا چند کشوري که 
آن داراي مزیـت   که هر دو کشـور در  - گاه هرچه تعداد کالاهاي مشابه ، آنگرددمحاسبه 

 .]2[ یابد کمتر باشد، امکان تجارت بین آن دو افزایش می -نسبی بیشتر از یک باشند

  8برآورد سادة پتانسیل تجاري) ج
به این ترتیب است کـه واردات   Bبه کشور  Aروش برآورد سادة پتانسیل صادرات کشور 

بندي کالایی که میزان آن بـیش از   را به تفکیک طبقه Bهاي کالایی کشور  اقلام یا گروه
را از همـان   Aگیرنـد و در مقابـل، کـل صـادرات کشـور       رقمی مفروض باشد در نظر می

به این ترتیب، دو ستون در مقابل هـر ردیـف   . گیرد کالاها به کشورهاي جهان در نظر می
و دیگـري   ،ا از جهـان از آن کالاه ـ Bکـه یکـی بـه واردات کشـور     آید  میوجود  کالایی به

یکـی سـتون   (در مقابـل دو سـتون   . آن کالاها به جهان مربوط است از Aصادرات کشور 
 ةاز هـر شـمار   Aتعرفه و دیگري کـل صـادرات کشـور     ةاز هر شمار Bکل واردات کشور 

                                                
1. Belassa 
2 RCA:RCA 
3 World Bank 
4. UNIDO 
5. Aquino  
6. Crafts and Thomas (1986) 
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. هاي دو ستون قبلی خواهـد بـود   ردیف شود که حداقلِ ، ستون سومی تشکیل می)تعرفه
تعیـین   Bبه کشور  Aمل شود، حداکثر پتانسیل براي صادرات کشور اگر به این ترتیب ع

درصد  30الی  20اي است که تنها از  گونه با توجه به اینکه معمولاً شرایط به. خواهد شد
الـی   20حدود  Bبه کشور Aشود، پتانسیل معمولی صادرات کشور  پتانسیل استفاده می

کننـدة   میلیون دلار خواهد شد و این ارقام همان است که بیان nو  mدرصد حداقل  30
  .است Bبه کشور Aبرآورد ساده از پتانسیل صادرات کشور 

  مطالعۀ اقتصاد و تجارت مصر. 3
در شمال آن دریـاي مدیترانـه   ]. 3[ترین کشورهاي آفریقایی است  مصر یک از پرجمعیت

. لیبـی همسـایه اسـت    ان و از غـرب بـا  از جنوب با سود. شرق دریاي سرخ قرار دارد و در
پایتخت مصـر، قـاهره اسـت و از    . البته از ناحیۀ صحراي سینا با فلسطین نیز ارتباط دارد

سـعید اشـاره    توان به اسکندریه، اسوان، جیـزه، فیـوم و پـورت    دیگر شهرهاي مهم آن می
بب س ـ شـهرهایی ماننـد سـلوم، بردیـا، سـیدي براتـی، مطـروح و العلمـین نیـز بـه          . کرد

در . انـد  مشهور شـده  است، ع پیوستهووق  ها به رخدادهایی که در جنگ جهانی دوم در آن
شود و تـا قبـل از    اي است که سینا خوانده می جزیره شرق و شمال شرقی این کشور شبه

اما در سدة بیستم، کانالی حفر کردند . قرن نوزدهم در قسمتی به خاك مصر پیوسته بود
نام آن، کانال . دا، و دریاي سرخ را به دریاي مدیترانه متصل کردرا از خاك مصر ج که آن

کیلومتر طول دارد و چون مسیر ارتباطی میان سه قارة اروپا، آسـیا و  168سوئز است که 
سرزمین مصر به سـه قسـمت صـحراي شـرقی یـا      . داردآفریقاست، اهمیت بسیار زیادي 

مصـر آخـرین   . شـود  ی تقسیم مـی هاي نیل و صحراي غرب سینا و زمین ةجزیر عربی، شبه
ایـن   بـه . ریـزد  گذرد و سپس به دریـاي مدیترانـه مـی    کشوري است که رود نیل از آن می

وجـود آمـده کـه سـرزمین اصـلی       به دریـا، دلتـاي نیـل بـه     نیلدر محل پیوستن  ،دلیل
که تنهـا   اي گونه در اطراف این رود نیز کشاورزي رونق بسیار دارد، به. است مصرکشاورزي 

نامۀ دهخدا؛ تاریخ جنـگ جهـانی    اطلس کامل گیتاشناسی؛ لغت(اط آباد مصر سواحل نیل است نق
  ).نامۀ رشد ، دانش2دوم ج 

عنوان قطب دینی و مذهبی، مصر را همواره در جایگـاه کشـوري    الازهر به حضور جامع
مختلـف اسـلامی    هاي هبا تسامح دینی و مذهبی میان ادیان گوناگون و نیز مذاهب و فرق

از سوي دیگر، کلیساي ارتدوکس مسیحیان قبطی نیز یکـی از  . به جهان شناسانده است
ترین نهادهاي مذهبی جهان و جزء پنج کلیساي معتبر دنیاست که نفوذ مذهبی آن  کهن

  .از مرز مصر فراتر رفته است
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مصـر و   بازرگـانی  -هاي ارزیابی اقتصـادي  این بخش از مقاله، با هدف مطالعۀ شاخص
هـا   ایـن شـاخص  . ارزیابی جایگاه آن در اقتصاد قارة آفریقا و جهـان نگاشـته شـده اسـت    

ها و متغیرهاي اقتصادي ساده و ترکیبـی اسـت کـه موقعیـت و      درواقع، مجموعه شاخص
 ،هاي ارزیـابی اقتصـادي   در انتخاب شاخص .دهد جایگاه کشور مصر را در جهان نشان می

  :ه استها مورد توجه بود این ویژگی
  نگر؛ نگر باشد نه خرد و جزئی ها تا حد ممکن کلان و کلی شاخص. 1
  المللی باشد تا امکان مقایسه و مطالعۀ تطبیقی فراهم شود؛  بین. 2
  در سطح کشوري در دسترس یا قابل محاسبه باشد؛. 3
هـاي   براي انتخاب شـاخص ) مانند اندازة جمعیت و رشد آن(انگیز  در موارد مجادله. 4

یـابی اقتصـادي اعـم از متغیرهـاي مقیــاس، وضـعیت و رونـد، در قالـب ســایر        ارز
  .هاي مرتبط انعکاس یافته باشد شاخص

  :هاي اقتصادي از سه دسته شاخص تشکیل شده است شاخص
  شاخص آزادي و شاخص توسعۀ انسانی؛ : هاي محیط اقتصادي شاخص. 1
، تولیـد  PPPاسـاس  بر (GDP)تولیـد ناخـالص داخلـی   : متغیرهاي واقعـی اقتصـاد  . 2

، و GDP، نسبت تشکیل سرمایۀ ناخـالص بـه   PPPناخالص داخلی سرانه براساس 
  ؛GDPاي از  سهم ارزش افزوده صنایع کارخانه

سهم تجـارت خـارجی از کـل تجـارت     : اقتصاد) تجاري(متغیرهاي بخش خارجی . 3
سهم مجموع تجارت خارجی از تولید ناخـالص  (جهانی، شاخص باز بودن اقتصاد 

گـذاري   اي بـه کـل صـادرات، و نسـبت سـرمایه      ، سهم صـادرات کارخانـه  )داخلی
  .مستقیم خارجی به کل آن در جهان

هـاي اقتصـادي مصـر،     ، در هر سه دسـته شـاخص  1-5ي ها براساس اطلاعات جدول
شامل شـاخص آزادي اقتصـادي،   (ها و متغیرهاي توسعۀ اقتصاد و تجارت  ازجمله شاخص

، تولیـد ناخـالص   PPPبراسـاس   (GDP)د ناخـالص داخلـی   شاخص توسعۀ انسانی، تولی ـ
، سهم ارزش افـزودة  GDP، نسبت تشکیل سرمایۀ ناخالص به PPPداخلی سرانه براساس 

، سهم تجارت خارجی از کل تجارت جهانی، شاخص باز بودن GDPاي از  صنایع کارخانه
اي  ت کارخانه، سهم صادرا)سهم مجموع تجارت خارجی از تولید ناخالص داخلی(اقتصاد 

 ایـن کشـور  ) یم خارجی به کل آن در جهانگذراي مستق به کل صادرات و نسبت سرمایه
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هـا نشـان داده    ها به ترتیب در این جدول این شاخص. جایگاه ممتازي در قارة آفریقا دارد
  :شده است

  هاي محیط اقتصادي شاخص .1
و برآورد   2004، 1975هاي  مطالعۀ تطبیقی روندهاي جمعیتی مصر در دوره: 1جدول 

2015  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 (UNDP, Human Development Report2006, UNCTAD, Human Development Indicators, 2006)  
  توسعۀ انسانی مصر و اجزاي آن با مطالعۀ تطبیقی شاخص: 2جدول 

  2004ایران و جهان در سال 
  
  
  
  
  

  
 

  
  
  
  
 

(UNDP, Human Development Report2006, Human Development Indicators, 
2006, pp: 283-287) 
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 در براي ایران و مصر و نماگرهاي آن  )IEF(اقتصادي آزاديشاخص : 3ولجد
  2007سال

  
  
  
  
  
  
  

(http://www/heritage.org/research/features/index/downloads.cfm) 
  
  متغیرهاي واقعی اقتصاد . 2

مطالعۀ تطبیقی عملکرد اقتصادي مصر و اجزاي آن با ایران و جهان:  4جدول   
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

(UNDP, Human Development Report 2006, Human Development Indicators, 2006, 
pp: 331-334) 
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) ها و فعالیت  بر حسب نوع هزینه(مطالعۀ تطبیقی تولید ناخالص داخلی مصر  :5جدول
  با ایران و جهان

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

(UNCTAD, Handbook of Statistics, 2005, pp: 335-355 ,New York and Geneva) 
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 اقتصاد) تجاري(متغیرهاي بخش خارجی . 3
  1980- 2004ایران طی دو دورة زمانی مختلف اندازة تجارت مصر و : 6جدول

  
  
  
  
  
  
  
  

(UNCTAD, Handbook of Statistics, 2005, pp: 2-13, New York and Geneva) 
  

مطالعۀ تطبیقی ساختار تجارت مصر با ایران و جهان طی دو دورة زمانی : 7جدول
  2004و  1990

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

(UNDP, Human Development Report2006, Human Development Indicators, 2006, 
pp: 339-342) 

توانـد   می، در شاخص ها و جدول هاي فوق هاي یادشده مجموعه امکانات و توانمندي
بـا   .زمینۀ همکاري اقتصادي و گسترش روابط تجاري این کشور را بـا ایـران فـراهم کنـد    

رود مناسـبات   بـا مصـر، انتظـار مـی     GDPتوجه به شباهت اقتصادي ایران از نظر انـدازة  
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مراتـب بیشـتري    اقتصادي و مبادلات تجاري دوجانبۀ ایران با این کشور از امکان بالقوة به
دهد امکـان   نتایج مطالعات نشان می. نسبت به دیگر کشورهاي قارة آفریقا برخوردار باشد

، ایـن  سـاس برا. تـر بیشـتر اسـت    سـرانۀ مشـابه   GDPتوسعۀ تجارت میان اقتصادهاي با 
سرانۀ مصر، زمینۀ توسعۀ  GDPتولید ناخالص داخلی سرانۀ ایران با ) برابري(اختلاف کم 

البتـه، هرچـه فاصـلۀ    . کنـد   پذیر می کانمناسبات اقتصادي و مبادلات تجاري بیشتر را ام
 هـا  یابد، پتانسیل تجاري و امکان مبادلۀ دوجانبه میان آن جغرافیایی کشورها افزایش می

نماید روابط تجاري ایران با کشورهاي شمال  کند؛ براساس این، چنین می دا میکاهش پی
  .تر از دیگر مناطق آفریقا بوده باشد و شرق آفریقا ازجمله مصر گسترده

  هاي ایران در توسعۀ تجارت با مصر و ارزیابی عملکرد آن  ها و برنامه سیاست. 4
از سـرگیري روابـط دوجانبـه در     رورتروند رویکرد دو کشور ایران و مصر به یکدیگر و ض

اي و  دهـد رهبـران هـر دو کشـور بـه اهمیـت منطقـه        عد سیاسی و اقتصادي نشان مـی ب
بر اینکه به نفع دو طرف   هاي دوجانبه را علاوه المللی یکدیگر آگاهی دارند و همکاري بین
نـاظرانِ  برخـی  . شـمارند  هاي منطقه نیز ضـروري مـی   دانند، براي پیشبرد منافع ملت می

را  دو طـرف  اي ملاحظـات سیاسـی و گـاه انتقـادات یکـی از      روابط دو کشور، وجود پـاره 
هاي رسمی و غیررسمی، از موانع گسترش سـریع   نسبت به دیگري در میان برخی بخش

برخـی دیگـر از نـاظران نیـز هرچنـد نقـش ایـن        . پندارنـد  میان تهران و قاهره می روابط
دانند و بر ایـن باورنـد    ترین عامل می مهم راشکنی آمریکا کنند، کار ملاحظات را نفی نمی

که نزدیکی و همکاري خـوب میـان کشـورهاي بـزرگ اسـلامی چـون ایـران و مصـر بـا          
نظـر آنـان، ابتکـار عمـل و ارادة جـدي       بـه . راهبردهاي آمریکا براي منطقه ناسازگار است

ات سیاسـی بـه سـلامت    تواند روابط را از مسیر باریک برخی ملاحظ رهبران دو کشور می
اي و  هـاي دوجانبـه و چندجانبـۀ منطقـه     اي گسـترده از همکـاري   عبور دهد و به عرصـه 

هـاي اخیـر    رسد رهبران هر دو کشور طی سـال  نظر می اي که به المللی برساند؛ گزینه بین
هـاي   گفته مأموران سیاسـی، دو کشـور طـی سـال     در همین باره و به. اند آگاهانه برگزیده

انـد و در بسـیاري    المللی داشته هاي مؤثري در سطح مجامع بین ها و همکاري زنیاخیر رای
سـال گذشـته، سـفر مقامـات      طی یـک  ،از سوي دیگر. ها اشتراك نظر دارند از این زمینه

هـا و سـطح و عمـق     هر دو کشور تأثیر بسزایی در گسترش رایزنـی  ۀرتبۀ امور خارج عالی
 ۀدیدارهاي وزیـر امـور خارج ـ  : ی مستقل معتقدندمأموران سیاس. وگوها داشته است گفت

، و سـایر مقامـات بلندپایـۀ مصـر     ورایران و نیز معاون وي با حسنی مبارك، رئیس جمه ـ
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هـاي بعـدي را    رود و زمینۀ همکاري شمار می نقطه عطفی در گسترش روابط دو کشور به
  .کند فراهم می

مسـائل  بـا اشـاره بـه     ارجـه هایی در سطح وزیر خ در همین حال، چندین بار نیز پیام
نـاظران روابـط دو   . المللی میان دو کشور رد و بدل شـده اسـت   اي و بین دوجانبه، منطقه

توانـد تـاریخ دقیقـی بـراي      هرچند در شرایط کنونی کمتر نـاظري مـی  : گویند کشور می
تـرین   عنـوان مهـم   رسیدن روابط به سطح سفارت و نیز سفر رؤساي جمهور دو کشور بـه 

زمینه  بینی کند، روند رو به رشد روابط در این سازي و بهبود کامل روابط پیش عادي هاي نشانه
  ). http://www.irna.ir/fa/news/view/line -7/8609120385185833(امیدوارکننده است بسیار

دهد شالوده و اسـاس   هاي پس از انقلاب، نشان می بررسی روابط ایران و مصر در سال
هـایی کـه از    تـلاش  کـه بـا همـۀ    اي گونه به بوده است تا اقتصادي؛حوزة سیاسی  روابط در

اقتصـادي بـا مصـر     -کنندة تجارت براي توسعۀ روابط بازرگـانی  سوي نهادهاي پشتیبانی
. صورت گرفته، آمار مبادلات تجارت بدون نفت ایران با مصر توفیق چندانی نداشته اسـت 

صـادرات   :نـدي مشـاهده شـده اسـت    توسعه روند ک براي نمونه در چند سال برنامۀ سوم
میلیون دلار در  02/16به  1379میلیون دلار در سال  17/16غیرنفتی ایران به مصر از 

هاي ایران در توسعۀ تجـارت بـا    ها و برنامه بندي سیاست جمع. رسیده است 1384سال 
  :بدین شرح استمصر و ارزیابی عملکرد آن 

تجارت با ایران طی سه دهـۀ گذشـته گویـاي    جایی و نوسان شدید رتبۀ مصر در  جابه. 1
این است که موقعیت این کشور در تجارت با ایران تثبیت نشـده و جایگـاه اسـتواري    

واقـع، ایـن موضـوع     در. نداشته و اغلب شرایط باثبات و پایداري موجود نبـوده اسـت  
  .تریزي براي توسعۀ هدفمند صادرات ایران با این کشور اس دهندة نبود برنامه نشان

هاي توسعۀ تجارت ایران با کشورهاي قارة آفریقا، ازجمله  ها و برنامه ترین سیاست مهم. 2
هـاي   برگـزاري جلسـات کمیسـیون   ) الـف : بوده اسـت  شرح دینمصر در شش حوزه ب

هاي بازرگانی و ترجیحات تجـاري   نامه انعقاد موافقت) بازرگانی؛ ب -مشترك اقتصادي
شده و در دست بررسی بانک توسعۀ صـادرات؛   ي بستهقراردادهاي اعتبار) دوجانبه؛ پ

پوشـش بیمـۀ   ) هاي فعـال؛ ث  تسهیلات پرداختی بانک توسعۀ صادرات به شرکت) ت
هـا بـا مجـوز     برگزاري نمایشـگاه ) خطوط اعتباري توسط صندوق ضمانت صادرات؛ ج

  )8نک به جدول شماره ( .المللی هاي بین شرکت سهامی نمایشگاه
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ترین کشورهاي  تجارت ایران با مهم هاي توسعۀ هها و برنام سیاست ترین مهم: 8جدول
  گانه هاي شش قارة آفریقا در حوزه

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  )1385برگرفته از مدارك و مستندات سازمان توسعۀ تجارت ایران، (

براي توسعۀ تجارت از میان کشـورهاي   -هر شش حوزه -بیشترین حوزة فعالیت ایران. 3
ــا  پــس از ســودان، از نظــر دامنــه و گســترة حــوزة  . ســودان بــوده اســتآفریقــایی ب

هاي توسعۀ تجارت سازمان توسعه تجارت ایران، تونس، سنگال، مصر، سـاحل   فعالیت
  .عاج، کنیا و جیبوتی قرار دارند

هـاي توسـعۀ تجـارت ایـران و موقعیـت شـرکاي تجـاري طبیعـی          همسویی سیاسـت . 4
بـراي نمونـه، کشـورهایی چـون آفریقـاي       ؛اردکشورهاي قارة آفریقا بسیار اهمیـت د 

هاي مبادلۀ تجـاري   با اینکه زمینه(جنوبی، الجزایر، مغرب، لیبی، و اتیوپی و نیز مصر 
هاي توسعۀ تجـارت   از نظر دامنه و گسترة حوزة فعالیت )دارندبالقوة بیشتري با ایران 

شـگاه  به برگزاري نمایو تنها   سازمان توسعۀ تجارت ایران کمتر مورد توجه قرار گرفته
  . اند در این کشورها بسنده کرده
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  بررسی نقش بازیگران اصلی در عرصۀ اقتصاد و تجارت مصر. 5
: از در حال حاضر سه بازیگر اصلی عرصۀ مناسبات اقتصادي و تجاري مصر عبـارت اسـت  

فراخور قدرت و توان  این سه بازیگر هر یک به. متحدة آمریکا، اتحادیۀ اروپا و چین  ایالات
بر اسـاس   . اقتصادي، تجاري، صنعتی و سیاسی خود در حال ایفاي نقش در این کشورند

م سهم چین در بازار مصر با سهم دو قدرت دیگر 1990اگرچه در سال ، 9جدول شماره 
م سـهم ایـن کشـور    2004اصـلۀ زیـادي داشـت، تـا سـال      یعنی آمریکا و اتحادیۀ اروپا ف

هـا، تجـارت و    گذاري البته بخش مهمی از سرمایه. اي چشمگیر افزایش یافته است گونه به
بازار مصر در اختیار کشورهاي غربی است؛ اما آنچه درخور توجه تحلیلگران غربی اسـت،  

گیـرد و   اي می ز اوج تازهمیزان رشد فزاینده و شتابان تجارت چین با مصر است که هر رو
  .رباید می گوي سبقت را از بسیاري از رقباي پیشین در این قاره

  )ارقام به میلیارد دلار و درصد( جایگاه بازیگران اصلی در ساختار تجارت مصر: 9جدول

  

  

  

  
 
 
 
(UNCTAD, Handbook of Statistics, 2005, pp: 67-81, New York and Geneva) 

ترین کشور صـادرکننده بـه    م، پس از اتحادیۀ اروپا و آمریکا، چین بزرگ2006در سال  
سـو و   شود روند رو به رشد اقتصاد و تجـارت چـین از یـک    بینی می پیش. مصر بوده است

هاي بلندمدت این کشور براي حضور هرچه بیشتر در مصـر و تـأمین منـابع مـورد      برنامه
هـاي آینـده روابـط اقتصـادي و      از سوي دیگـر، طـی سـال   نیاز وارداتی خود از این کشور 

هـاي   چین در پی سیاست. رو کند تجاري چین را با مصر همچنان با رشد روزافزونی روبه
م در پـیش گرفتـه کـه در    2000اقتصادي و تجاري خـود، راهبـرد جدیـدي را از سـال     

درخـور تـوجهی   گسترش روابط دو جانبۀ آن با مصر بسیار مؤثر و کارساز بـوده و نتـایج   
  .داشته است
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سیاست تجاري و راهبرد جدید چین در برابر مصر بر سه پایۀ اصلی استوار اسـت کـه   
ترین آن بر نیاز شدید و عطش روزافزون چین به منابع انرژي و سایر منـابع طبیعـی    مهم

دسترسـی  . فزایندة اقتصادي این کشور بنـا شـده اسـت   رشد گویی به  وارداتی براي پاسخ
قیمت محصـولات   شتر و بهتر به بازار مصر براي حجم انبوه تولید صنعتی و ارزانهرچه بی

و مصنوعات چینی یکی دیگر از ارکان اصلی قاعدة سیاست تجاري این کشـور در ارتبـاط   
 هـا و  با مصر است که نفوذ خزنده و گسترش روزافزون حضـور فعـالان اقتصـادي و بنگـاه    

برعهده گرفتن اجراي تعـداد زیـادي از   . اشته استدنبال د هاي چینی در مصر را به شرکت
ها  ها و اعطاي وام گذاري هاي صنعتی و تولیدي در مصر و همچنین گسترش سرمایه طرح

سـهم هرچـه بیشـتر در بـازار مصـر       یـابی  همگی به دست... یلات مالی بلندمدت وو تسه
در کمتـر از   راتاکنون دستاوردهاي مثبـت و درخورتـوجهی   و چین توانسته است  وابسته

سـرانجام، رکـن سـوم مثلـث     . برانگیـزد را  نی جدي رقیباندست آورد و نگرا چند سال به
فرهنگـی مبتنـی    -اي از اهـداف سیاسـی   آمیختـه  توسعۀ روابط بلندمدت چین و مصر بر

هـاي فرهنگـی، گردشـگري،     فعالیـت  ۀتـوان در توسـع   را می  است که مصادیق رفتاري آن
 همچـون جانبه  و حتی برقراري نظام ترجیحات تجاري یک اي هاي توسعه آموزشی، کمک

بـانی و   هاي مربوط بـه دیـده   ها و تلاش و مشارکت در طرح GSPنظام عمومی ترجیحات 
  .)1386و همکاران،  حسینی(مشاهده کرد ... حفظ صلح و

  مطالعه و برآورد اکمال تجاري ایران با مصر. 6
ایران با مصر لازم اسـت درجـۀ اکمـال تجـاري     منظور ارتقاي همکاري و روابط تجاري  به

تعیین شود تا امکان اسـتفاده از آن بـراي    صورت دوجانبه ین کشور بهبالقوه بین ایران و ا
هاي مرسوم در مطالعـات تجربـی بـراي     یکی از روش. وجود آید سترش روابط تجاري بهگ

زاویـۀ بـین دو    بین کشورها، محاسبۀ کسـینوس ) صادرات و واردات(برآورد شدت تجاري 
منظـور تعیـین اکمـال     در این بخـش بـه  . است Bو واردات کشور  Aبردار صادرات کشور 

تـرین   تجاري کلی بین ایران و مصر از معیار کسینوس اسـتفاده شـده کـه یکـی از رایـج     
  )10نک به جدول شماره .( تشابه تجاري است هاي محاسبۀ شدت روش

  :و مصر گویاي این است که نتایج مطالعه دربارة توسعۀ تجارت ایران
هیچ کشوري از قارة آفریقا در گروه شدت تشابه و درجۀ اکمال بالقوه بالا با ایران قـرار  . 1

اکمال تجـاري بـا ایـران     شورهاي این قاره از بالاترین درجۀمصر در میان ک ؛ اماندارد
  .برخوردار است
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 -2001درات مصر در دورة شاخص کسینوس زاویۀ بین بردار واردات ایران و بردار صا. 2
اکمـال   گروه کشورهاي با شدت تشابه و درجۀ(3/0و بیشتر از  8/0م کمتر از 2005

مصر از  است؛ به این معنا که 653/0یعنی رقم ) تجاري بالقوه متوسط به بالا با ایران
تواند بخشی از  به ایران برخوردار است؛ بنابراین ایران می بسیاريتوان صادراتی بالقوة 

  .نیازهاي وارداتی خود را از این کشور تأمین کند
و کل  2001-2005هاي  شاخص کسینوس تجارت متقابل ایران و مصر در سال: 10جدول

  دوره
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  )نتایج حاصل از تحقیق: مأخذ(
 
شاخص کسینوس زاویۀ بین بردار صـادرات ایـران و بـردار واردات مصـر در تمـام ایـن       . 3

اکمـال تجـاري    کشورهاي با شدت تشابه و درجـۀ (3/0بیشتر از و  8/0دوره کمتر از 
معنـاي وجـود زمینـۀ     ایـن بـه  . است 708/0یعنی رقم  )متوسط به بالا با ایران بالقوة

که در میـان کشـورهاي قـارة آفریقـا در مقـام اول       قوة صادراتی ایران به مصر استبال
  .قرار دارد

  

  هاي صادراتی آنالگوي صادرات مصر و تحلیل مزیت نسبی کالا. 7
همـراه ارزش عـددي آن    داراي مزیت نسبی مصر بـه  با مطالعۀ فهرست کالاهاي صادراتیِ

تـوان   م و متوسط دوره، می2005 -2001هاي  براي سال (HS)براساس نظام هماهنگ 
  :گفت

اي بـوده   کالاي مبادلـه  590هزارو2م، مصر صادرکنندة 2005 -2001هاي  طی سال .1
کـالاي   148هـزارو 2مـادة معـدنی و    96حصـول کشـاورزي،   م 346است که شامل 
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اي  کل کالاهـاي مبادلـه  درصد از 93/82و  71/3، 36/13ترتیب  صنعتی است که به
قسـمت اعظـم    ،از نظـر تعـداد   و در نگـاه نخسـت  . گیرد را دربرمی صادراتی این کشور

  .استکالاهاي صادراتی مصر کالاهاي صنعتی و پس از آن محصولات کشاورزي 
آشکارشـده، در میـان    نسـبیِ  داراي مزیـت  مصر از لحـاظ تعـداد کالاهـاي صـادراتیِ     .2

ایـن کشـور طـی    . آفریقـا پـس از آفریقـاي جنـوبی مقـام دوم را دارد     کشورهاي قارة 
داراي مزیـت نسـبی    کـالاي صـادراتیِ   691م، صادرکنندة 2005 -2001هاي  سال

  عبـارت  درصد اسـت؛ بـه  68/26 یاي صادرات با کل کالاهاي مبادلهبوده که در مقایسه 
اي صادراتی توانسته اسـت از مزیـت    چهارم کالاهاي مبادله مصر در بیش از یک ،دیگر

  .نسبی صادراتی برخوردار شود
درصد 67/66درصد محصولات کشاورزي، 84/35مصر در میان کالاهاي صادراتی، در . 3

. آشکارشـده اسـت   درصد کالاهاي صنعتی، داراي مزیت نسـبیِ 42/23مواد معدنی و 
در واقع، مزیت نسبیِ آشکارشدة مصر در صـادرات مـواد معـدنی بهتـر از محصـولات      

عـلاوه، از   بـه . هاي کشاورزي بهتر از کالاهاي صنعتی اسـت  هکشاورزي و نیز در فراورد
معـادل  (محصـول کشـاورزي    124، تعداد کالاهاي داراي مزیـت نسـبی ایـن کشـور    

معـادل  (کالاي صنعتی  503و ) درصد26/9ادل مع(مادة معدنی  64، )درصد95/17
  .است) درصد79/72

داراي بیشـترین مزیـت نسـبی     م، اولین کالاي صادراتی2005ِ -2001هاي  بین سال .4
دوازده کــالاي . تعلــق دارد) 330121(هــاي اسانســی از شــمعدانی  مصــر بــه روغــن

  :ز، عبارت است ااستترتیب داراي بیشترین مزیت نسبی  صادراتی که به
  ؛75/319 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 330121(هاي اسانسی از شمعدانی  روغن. 1
  ؛54/242 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 090950(تخم مرزه .2
  ؛74/226ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 330122(هاي اسانسی از یاسمن  روغن. 3
  ؛78/170 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 520546(زده  لا از الیاف شانه نخ یک. 4
  ؛16/130 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 520533(زده  نخ یک لا از الیاف شانه. 5
بـا مزیـت   ) 570525(ها از مواد نسجی حتی آمـادة مصـرف    پوش ها و کف سایر فرش. 6

  ؛26/121نسبی 
  ؛03/116 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 520548(زده  لا از الیاف شانه نخ یک. 7
با مزیت نسـبی  ) 170390(یا تصفیۀ قند و شکر  هاي حاصل از استخراج سایر ملاس. 8

  ؛05/100
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  ؛71/100 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 520547(زده  لا از الیاف شانه نخ یک. 9
  ؛16/98 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 090940(زیرة سیاه . 10
  ؛96/97 ةبا مزیت نسبی آشکارشد) 070910(کنگر فرنگی . 11
  ؛80/96 ةآشکارشدبا مزیت نسبی ) 070820(لوبیا . 12

مطالعۀ تطبیقی پتانسـیل صـادراتی ایـران بـه مصـر در مقایسـه بـا سـایر         . 8
  کشورهاي قارة آفریقا

صادراتی ایـران بـه   (م، بیشترین اقلام کالاهاي مشترك 2005 -2001هاي  بین سال ●
 حال اینکه در ایـن دوره . بوده استقلم کالا  117هزارو2) جهان و وارداتی مصر از جهان

ترتیـب، تنهـا    بـدین . صادرات ایران بـه مصـر صـورت گرفتـه اسـت      ،قلم کالا 59تنها در 
ان به این کشور محقق شـده و  درصد از اقلام کالاهاي مشترك یادشده، صادرات ایر78/2
  . ایران به مصر، صادراتی انجام نشده است درصد از اقلام مشترك صادراتی21/97 در
مصـر بـین    ترك صـادراتی ایـران و وارداتـی   کالاهاي مشارزش صادرات ایران در اقلام  ●

میلیون دلار در  7898معادل (میلیون دلار 39490برابر  ،م2005 -2001هاي  سال
مصر در اقلام کالاهاي مشـترك بـراي کـل     بوده است؛ حال اینکه ارزش واردات) سال

م بــه 2001میلیــون دلار در ســال   66901) 2005 -2001(دورة پــنج ســاله  
درصد 74/10و  11/29م، 2005میلیون دلار در سال  89/17537و  74/10329

  .افزایش یافته است
بـه ارزش  ) م2005 -2001(بیشترین پتانسیل صادراتی ایران به مصـر در کـل دوره    ●

میلیـون دلار در سـال بـوده     59/8567طور متوسط  میلیون دلار یا به 95/42837
رود پتانسـیل معمـولی صـادراتی     ظار مـی چهارم این رقم، انت ق یکبا فرض تحقّ. است

 90/2141طـور متوسـط    میلیون دلار یا بـه  49/10709ایران به مصر در کل دوره 
همچنین، پتانسیل معمـولی صـادراتی ایـران بـه مصـر از      . میلیون دلار در سال باشد

، 2005میلیون دلار در سـال   5/2931، به 2001میلیون دلار در سال  49/1035
  .درصد رشد سالانه افزایش داشته است71/29با طور متوسط  به
ایران به مصـر در کـل دوره،   ) یافته تحقق(این درحالی است که ارزش صادرات موجود  ●

میلیـون   27/13میلیون دلار بوده است کـه متوسـط ارزش سـالانۀ آن     35/66تنها 
سـال   میلیـون دلار در  02/11ارزش صادرات موجود ایران به این کشور از . دلار است
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طـور متوسـط در طـی     به رسیده که 2005میلیون دلار در سال  84/18ه ، ب2001
  .در سال داشته است -اي رشد فزاینده - درصدي35/14این دوره رشد 

 90/2141دوره، متوسط ارزش سالانۀ پتانسیل معمولی صـادراتی ایـران   این در طی  ●
 ـمیلیون دلار در سال ت 20/11میلیون دلار بوده که تنها  درواقـع،  . ق یافتـه اسـت  حقّ

نیافتــۀ ایــران بــه مصــر،  متوســط ارزش ســالانۀ پتانســیل معمــولی صــادراتی تحقــق
شده از پتانسیل معمولی  همچنین، درصد استفاده. میلیون دلار بوده است 88/2130

درصد بوده کـه درواقـع از پتانسـیل معمـولی صـادراتی      51/0صادراتی ایران به مصر 
  .اي نشده است استفاده ایران به این کشور هیچ

  

  تعداد اقلام کالاهاي مشترك صادراتی ایران و وارداتی کشورهاي قارة آفریقا: 1شکل 
  )نتایج حاصل از تحقیق: مأخذ

مصـر،  : شـود کـه ده اقتصـاد برتـر قـارة آفریقـا       روشن می ،1با ملاحظۀ شکل شماره 
آفریقاي جنوبی، تونس، الجزایر، مراکش، نیجریه، کنیا، موریس، غنا و تانزانیا در مقایسـه  
با دیگر کشورهاي این قاره از نظر تعداد کالاهاي مشترك صـادراتی ایـران و وارداتـی آن    

  .کشورها از موقعیت برتري برخوردارند
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-2001داد اقلام کالاهاي صادرشدة ایران به کشورهاي قارة آفریقا طی دوره تع: 2شکل 
 م2005

  )نتایج حاصل از تحقیق: مأخذ(
سودان، مصـر، آفریقـاي جنـوبی،     :دهد ده کشور قارة آفریقا نشان می 2شکل شماره 

اتیوپی، الجزایر، مراکش، نیجریه، کنیا، لیبی، تانزانیا، در مقایسه با دیگـر کشـورهاي ایـن    
  .اند وارد کرده م2005 -2001ي ها قاره بیشترین کالا را از ایران بین سال

  

  2005- 2001حداکثر پتانسیل صادراتی ایران به کشورهاي قاره آفریقا طی دورة : 3شکل 
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  )نتایج حاصل از تحقیق: مأخذ( 
مصـر،   :ده اقتصـاد برتـر قـارة آفریقـا     دهندة ایـن اسـت کـه    هاي این شکل نشان داده

آفریقاي جنوبی، تونس، الجزایر، مراکش، نیجریه، کنیا، موریس، غنا و تانزانیا در مقایسـه  
حداکثر پتانسیل صـادراتی ایـران بـه کشـورهاي قـاره       نظربا دیگر کشورهاي این قاره از 

  .آفریقا جایگاه ممتازي دارند
  

 شده از حداکثر پتانسیل صادراتی ایران به کشورهاي درصد استفاده: 4شکل 
  )نتایج حاصل از تحقیق: مأخذ( م2005-2001 از آفریقا

  
ایـران بـه   شـده از حـداکثر پتانسـیل صـادراتی      چهار نیز درصد استفادهة شمارشکل 

هـا   از آن ظرفیت درصد8/0نمایاند که در بهترین شرایط تنها  کشورهاي قارة آفریقا را می
، ده اقتصـاد برتـر قـارة آفریقـا از     شـکل هاي هر چهار  با توجه به داده. استفاده شده است

هاي تجاري بسیاري در جهان و با ایران برخوردارند که شامل مصـر،   ها و پتانسیل ظرفیت
  .جنوبی، الجزایر، تونس، مراکش، سودان، نیجریه، سنگال، کنیا و تانزانیاست آفریقاي

  

  پتانسیل صادراتی کالایی ایران به مصر . 9
م 2005 -2001هـاي   براساس نتایج حاصل از پتانسیل صادراتی ایران به مصر طی سال

  :شود که دریافت می
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 90/2141درطی این دروه، متوسط ارزش سالانۀ پتانسیل معمـولی صـادراتی ایـران     ●
 ـ 02/11میلیون دلار بوده که تنها  درواقـع،  . ق یافتـه اسـت  میلیون دلار در سال تحقّ

 ــ نیافتــۀ ایــران بــه مصــر  قمتوســط ارزش ســالانۀ پتانســیل معمــولی صــادراتی تحقّ
شده از پتانسیل معمولی  استفادههمچنین، درصد . میلیون دلار بوده است 88/2130

درصد بوده کـه تقریبـاً از پتانسـیل معمـولی صـادراتی       51/0صادراتی ایران به مصر 
  .اي نشده است ایران به این کشور هیچ استفاده

داشـته و در  هـا   در آنکه ایران بیشترین پتانسیل صادراتی بـه مصـر را    ییده قلم کالا ●
اي نشـده اشـت،    یران به این کشور هـیچ اسـتفاده  عمل از پتانسیل معمولی صادراتی ا

  :اي نظام هماهنگ شش رقمی زیر بوده است شامل ردیف تعرفه
بـا متوسـط ارزش سـالانۀ پتانســیل    ) 050400(روده، بادکنـک و شـکمبۀ حیوانـات    . 1

  ؛)هزاردلار68صادرات موجود (میلیون دلار  62/5معمولی 
با متوسط ارزش سالانۀ پتانسیل ) 151620(هاي نباتی و اجزاي آن  ها و روغن چربی. 2

  ؛)صادرات موجود صفر(میلیون دلار  03/4معمولی 
بـا متوسـط ارزش   ) 271000(هاي حاصل از مواد معدنی قیري، غیرخام  نفت و روغن. 3

  ؛)صادرات موجود صفر(میلیون دلار  47/30سالانۀ پتانسیل معمولی 
میلیـون دلار   09/33انسـیل معمـولی   با متوسط ارزش سـالانۀ پت ) 271113(بوتان . 4

  ؛)صادرات موجود صفر(
با متوسط ارزش سالانۀ پتانسـیل معمـولی   ) 271119(سایر گازهاي نفتی مایع شده . 5

  ؛)صادرات موجود صفر(میلیون دلار  73/5
بـا متوسـط ارزش سـالانۀ پتانسـیل     ) 300490(درونیت دي سـدیم   اتی: سایر داروها. 6

  ؛)صادرات موجود صفر(ر میلیون دلا 57/3معمولی 
بـا متوسـط ارزش سـالانۀ    ) 390410(نشده با سایر مواد  ، مخلوط)کلرور وینیل(پلی . 7

  ؛)میلیون دلار 38/3صادرات موجود (میلیون دلار  21/5پتانسیل معمولی 
با متوسـط ارزش سـالانۀ پتانسـیل    ) 740311(کاتد و قطعات کاتد : شده مس تصفیه. 8

  ؛)صادرات موجود صفر(دلار میلیون  79/4معمولی 
با متوسط ارزش سـالانۀ  ) cc 1000)870321سایر وسایل نقلیه با حجم سیلندر تا . 9

  ؛)هزاردلار568صادرات موجود (میلیون دلار  51/4پتانسیل معمولی 
با متوسـط ارزش سـالانۀ پتانسـیل معمـولی     ) 999999(نشده  بندي کالاهاي طبقه. 10

  ؛)موجود صفر صادرات(میلیون دلار  21/37
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  گیري نتیجه
هـاي صـادرات کـالایی ایـران بـه مصـر بـا اسـتفاده از          این مقاله با هدف ارزیابی ظرفیـت 

 -2001 نسـبی و شـاخص کسـینوس طـی    هاي برآورد پتانسیل تجاري، مزیـت   شاخص
  :و به این نتایج دست یافته است م نوشته شده2005

فسـفات، سـنگ آهـن،    (طبیعـی غنـی    جمله دارا بودن منـابع  دلایل زیادي از مصر به. 1
سـیمان، فـولاد، صـنایع چـوب و مـواد      (اي صنعتی بـزرگ  ه ، کارخانه)منگنز و کروم

، درآمد ارزي فراوان از صنعت گردشگري، امکانات تجاري گسـترده، موقعیـت   )غذایی
ی بـه  ینزدیکی جغرافیـا  تر در شمال و شمال شرقی آفریقا،استراتژیک بر -ی جغرافیای

 90ویژه بـا   ، وسعت و جمعیت زیاد و بهي قاره آفریقاایسه با سایر کشورهاایران در مق
  .درصد جمعیت مسلمان، در سالیان دراز مورد توجه ایران بوده است

جملـه   هـاي اقتصـاديِ مصـر از    شده در هر سه دسته شـاخص  براساس اطلاعات عرضه. 2
اقتصـادي،  ها و متغیرهاي توسـعۀ اقتصـاد و تجـارت، شـامل شـاخص آزادي       شاخص

شاخص توسعۀ انسانی، تولید ناخالص داخلی کل و سـرانه، نسـبت تشـکیل سـرمایۀ     
، سـهم تجـارت   GDPاي از  ، سـهم ارزش افـزودة صـنایع کارخانـه    GDPناخالص به 

اي بـه کـل    خارجی از تجارت جهانی، شاخص باز بودن اقتصاد، سهم صادرات کارخانه
 ـ صادرات و نسبت سرمایه ه کـل آن در جهـان، ایـن کشـور     گذاري مستقیم خارجی ب

هـا زمینـۀ همکـاري     مجموعۀ این امکانات و توانمندي. جایگاه ممتازي در آفریقا دارد
  .کند ن کشور را با ایران فراهم میاقتصادي و گسترش روابط تجاري ای

رود مناسـبات   با مصر انتظار می GDPبا توجه به شباهت اقتصادي ایران از نظر اندازة . 3
مراتـب   مبادلات تجاري دوجانبۀ ایران بـا ایـن کشـور از امکـان بـالقوة بـه      اقتصادي و 

نتـایج  طـور،   همـین  .بیشتري نسبت به دیگر کشورهاي قـارة آفریقـا برخـوردار باشـد    
سـرانۀ   GDPدهـد امکـان توسـعۀ تجـارت میـان اقتصـادهاي بـا         ها نشان می بررسی
لید ناخالص داخلـی سـرانۀ   تو) برابري(، اختلاف کم این براساس. تر بیشتر است مشابه

مبادلات تجاري بیشـتر  سرانۀ مصر، زمینۀ توسعۀ مناسبات اقتصادي و  GDPایران با 
  .کند را ممکن می

مصـر بـا شـاخص کسـینوس      نیز بایـد گفـت  دربارة درجۀ اکمال تجاري ایران و مصر . 4
هـاي اول میـان    بـه ایـران در گـروه رتبـه     /در واردات و صـادرات از  653/0و  708/0

  .کشورهاي قارة آفریقا جاي دارد
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 90/2141پتانسـیل معمـولی صـادراتی ایـران      ۀطی این دوره، متوسط ارزش سـالان . 5
درواقـع،  . میلیون دلار در سال تحقـق یافتـه اسـت    02/11میلیون دلار بوده که تنها 

نیافتــۀ ایــران بــه مصــر  پتانســیل معمــولی صــادراتی تحقــق ۀمتوســط ارزش ســالان
شده از پتانسیل معمـولی   همچنین درصد استفاده. دلار بوده استمیلیون  88/2130

درصد بوده کـه درواقـع از پتانسـیل معمـولی صـادراتی      51/0صادراتی ایران به مصر 
  .اي نشده است ایران به این کشور هیچ استفاده

کالاهـا در اولویـت    ایـن  در میان کالاهاي ایرانیِ داراي پتانسیل صادراتی بالا به مصـر، . 6
کـالاي  ) اقلام کالاهاي صـادراتی غیرنفتـی؛ ب  ) الف :اند ل صادراتی ایران قرار داشتهاو

تــر  حجمـی پـایین  ) جــرم(کالاهـاي بـا وزن   ) صـنعتی داراي ارزش افـزودة بــالاتر؛ ج  
ترجیحـاً  ) ؛ د)هاي طولانی مقرون بـه صـرفه باشـد    کالاهایی که حمل آن در مسافت(

  .اي اسطهکالاهاي مصرفی نهایی نه مواد اولیه و و

  ها نوشت پی
یابد که درجـۀ اکمـال    بیشتر اقتصاددانان عقیده دارند حجم تجارت بین دو کشور زمانی افزایش می. 1

بالا باشد؛ یعنی ساختار صادرات یک کشور با ساختار واردات کشور دیگـر مشـابه    ها تجاري بین آن
روابط تجارت بالا بین دو کشور نیسـت،  اما درجۀ اکمال تجاري بالا دلیل کافی براي برقراري . باشد

در توسـعۀ روابـط   ... و  جغرافیایی، مسائل سیاسی  نزدیکی  بلکه عوامل دیگري مانند تشابه مطلوبیت،
بین کشورها از ) صادرات و واردات(در مطالعات تجربی براي برآورد شدت تجارت . تجاري مؤثر است

  و Aدو بردار صـادرات کشـور    بین   زاویۀ سینوس ک  شود که محاسبۀ  هاي مختلفی استفاده می روش
مقدار این شاخص بین صفر و یک است و هرچه بـه عـدد یـک    . هاست یکی از آن Bواردات کشور 

در حالـت حـدي،   . یابد و درجۀ اکمال تجاري بالقوه افزایش میتجاري   شدت تشابهتر باشد،  نزدیک
د، برابـر صـفر باش ـ   و بـرعکس B  دات کشـور و وارA  بین دو بـردار صـادرات کشـور    چنانچه زاویۀ

و واردات کشور  Aتشابه کامل بین صادرات کشور  دهندة شود و نشان کسینوس زاویه برابر یک می
B و  صفر بوده  برابر وکسینوس زاویه   حالت حدي دیگر این است که دو بردار برهم عمود بوده. است

  .و واردات دو کشور وجود ندارد اتاست که هیچ اکمال تجاري بین صادر  دهندة آن نشان
کننده در تجارت جهانی آن کالا  کنندة صادرات یک کشور از عوامل تعیین گفتنی است عوامل تعیین. 2

رو، اگر سهم نسبی صادرات یک کالا از کل صادرات کشور مورد نظر بر حسب  از این. کند پیروي می
. باشد، مزیت نسبی آشکارشده معادل یک استاهمیت نسبی آن کالا در تجارت جهانی تحقق یافته 

هایی است که سهم نسبی بیشتر یا کمتري از صادرات  بخش کنندة و کمتر از یک بیان مقادیر بیشتر
البته مزیت نسبی هر . کشور موردنظر را در مقایسه با سهم نسبی آن بخش در تجارت جهانی دارد

در مورد تعداد و تنوع محصـولات بـا مزیـت     کشور در صادرات کالاهاي مختلف اطلاعات مفیدي را
  .دهد نسبی هرکشور، رقابت یا عدم رقابت کشورها براي صدور کالا نشان می
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هزار سـال  4( ها ترین تمدن کهن ةو تمدن آن در زمر است ترین کشورهاي جهان مصر یکی از قدیم. 3
اهـرام  بود و آثار تاریخی مهمـی چـون    فراعنهمصر باستان سرزمین . آید به شمار می )قبل از میلاد

هاي سامی محل ظهـور پیـامبرانی    در اسطوره. ز آن دوران به یادگار داردو معابد بزرگ را ا گانه سه
 524دولت قدیم مصر در سال . اند و در سرزمین مصر آوردهرا در همان دوران  موسیو  یوسفمانند 

در ( ساسانیو همچنین در دوران  هخامنشیاین کشور در روزگار . م به دست ایرانیان سقوط کرد. ق
نام دارد  کانال سوئز آنچه امروز. ایران بود شاهنشاهیبخشی از ) و به مدت ده سال خسرو پرویزعهد 

ایـن   اسـکندر م  .ق 332در سال  .اندازي شد نده و راهبراي نخستین بار از سوي ایرانیان در مصر کَ
بر آن حکمفرمـا   -از جانشینان اسکندر- بطلمیوسیانو تا سال بعد دودمان  کردسرزمین را تصرف 

 .، مسلمانان این کشور را فتح کردندعمردوم،  ۀدر زمان خلیف) .ق ـه نوزده( م 641در سال . بودند
زبان خودشـان را بـه ایـن     و بردندبه یغما  را گی از فرهنگ و تمدن این سرزمینربخش بز ها عرب

حکومـت اسـلامی بـوده و تـا سـال      هاي مهم براي  مصر همواره از سرزمین. مملکت تحمیل کردند
در سال . و فاطمی بود عباسی ،امويدر دست خلفاي  ،بر مصر تسلط یافت عثمانیم که دولت 1517
 عثمانیدولت  سوياز  پاشا محمدعلیم 1805در سال  .لشکر کشید آن سرزمین به ناپلئون م1798

 ؛بـود  بریتانیاي کبیرتحت حمایت  ها مدت مصر .جدید مصر را تشکیل داد ۀحاکم آنجا شد و سلسل
 دوم یجنـگ جهـان  در  .بر اثر فشار مردم، استقلال مصر را اعلام کرد جنگ جهانی اولولی پس از 

هـاي غربـی آن در    رزمینس ،طرفی خود را اعلام کرد با اینکه مصر بیم 1943-1941هاي  طی سال
هـا   آلمـانی  اینکهبود و با  ایتانیبر و آلماننبردهاي سنگین بین ارتش  درگیر ترانهیمد يایدر ۀحاشی
مین شکست شکست خوردند و ه نیالعلماي به نام  نداشتند، در منطقه سوئزچندانی با کانال  ۀفاصل
  ).http://fa.wikipedia.org/wiki( ها شد نهاي دیگر آ آغاز شکست ۀنقط

  . واحد تراکم نسبی جمعیت، نفر در کیلومتر مربع است. 4
  .وزارت ارتباطات و فناوري اطلاعاتروابط عمومی . 5
  .ادارة کل بازرگانی استان یزد. 6
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