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كتا_ مر�$� بر مباني 	قتصا� فرهنگ $	 مي تو	M به �� بخش 	صلي 
تقسيم كنيم. بخش 	�Q كتا_ به تبيين مختصر � جزئي برخي مفاهيم 
	قتصا�� مي پر�	�H � بخش ��P كتا_ كه مربو` به مطالب 	قتصا� 
 	$ Q�	 قتصا�� بخش	ست � بعد فرهنگي � هنر� مفاهيم 	فرهنگ 
	قتصا�� �  	ين بخش برخي �يدگاR ها � مسائل  بر$سي مي كند. �$ 
 pكنند qفرهنگي مانند جهت گير� كا$كر�� �$ فرهنگ، $فتا$ مصر
 Rفرهنگي � غير �كالاها� فرهنگي � هنر�، باH	$ها� $قابتي خدما

بياM مي شوند.
 H	 � Rشد vمطر Hكتا_، بحث نيا Q�	 نخستين بخش ��$ صفحا
نياH؛  نياH به عنو	M مبنا� $فتا$ 	قتصا�� يا� مي شو�. به Hعم مؤلف، 
 $�  Mنسا	  � مي Gيد  بوجو�   Mنسا	 بر	�  كه  	ست  كمبو��   gحسا	
$فع MG تلاf مي كند. نياHها� 	نساM $	 مي تو	M به نياHها� 	ساسي 
كر�.  تقسيم  	جتماعي   � فر��  نياHها�   � معنو�  ما��،  لوكس،   �
نياH فر��   �	H صو$ نياHها� فرهنگي � 	جتماعي �$ ��$	M معاصر 
به سطح نياH جمعي تغيير يافته � به عنو	M حقوW شهر�ند�، تعيين 

شدR 	ست. 

 عنو�?: مر��C بر مباني �قتصا� فرهنگ

 نويسند�: �كتر محسن فر���

 تهر�?؛ 1386

 ناشر: عباسي، 171 صفحه

 بها:4500 توما?

 �بر�هيم حسن @���

�$ كشو$ها�  كه  	ست  �هه  	H سه  بيش  هنر،   � فرهنگ  	قتصا� 
توسعه يافته به طو$ جد�، 	بعا� 	قتصا�� فعاليت ها� بخش فرهنگ 
منابع  به تخصيص  	قتصا�  تحليل مي نمايد. علم   � $	 مطالعه  � هنر 
توليد كميا_، مربو` مى شو� كه �	$	� حد	كثر كا$	يي � حد	قل هزينه 
باشند. 	قتصا� �	نشي 	ست كه پديدR ها� 	قتصا�� $	 تفسير � $�	بط 
 Mصلي خر� � كلا	با يكديگر تعيين مي كند � به �� شعبه  MG ها $	 
تقسم مي شو�: 	قتصا� فرهنگ نيز علا�R بر 	ينكه به تخصيص كا$	 
 Qطو $� MG به $شد مستمر توليد� كميا_ موجو� �  منابع  بهينة   �
با مكانيسم ها� 	قتصا��،   ،�H	_ مي پر��	فرهنگ �  pHحو $� MماH
	جتماعي، فرهنگى، نها�� � چگونگي گسترf توليد	� فرهنگي � 
هنر� سر � كا$ �	$�. 	قتصا� فرهنگ؛ به جريانا� 	قتصا��، 	جتماعي، 
سياسي � فرهنگي مي پر�	�H كه بر $�� تحولا� ساختا$� � نها�� 
بخش فرهنگ � هنر �$ جو	مع تأثير مي گذ	$�. 	H ساQ 2000 ميلا�� 
	قتصا� جهاني، $سماً فرهنگ $	 به عنو	M يكي 	H مؤلفه ها� ضر�$� 
بر نقش مؤثر MG �$ سياست گذ	$� ها�  	قتصا�� پذيرفت �  توسعة 

	قتصا�� تأكيد كر�.
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�$ 	�	مة بحث، كالاها �سيله پاسخگويي به نياHها معرفي مى شوند 
يا   � مجاني  شيء،  غير  يا  شيء  مي تو	نند  كالاها  مؤلف   Mبيا به   �

	قتصا�� � غيرR باشند.
فرهنگي  نياHها�  $فع  بر	�  هنر�   � فرهنگي   �	مكانا بنابر	ين 
 $� 	$  �	مكانا 	ين  تا  � هنر� ضر�$� هستند � ��لت ها مسئوQ 	ند 
�سترg مر�P قر	$ �هند تا بخش بز$گي 	H نياHها� 	جتماعي تأمين 

شو�.
منحني  توليد،  عو	مل  مفاهيمي مانند  	�لن  بخش  مطالب  	�	مة   $�
 Mمد� � جانشيني، $فتا$ توليدكنندگا	ثر �$	تقاضا،  Mتوليد، قانو �	مكانا
� مصرq كنندگاM � غيرR، به طو$ 	جمالي معرفي مي شوند. �$ 	�	مة 
	ين مفاهيم، نقش سرمايه �	$� � 	نحصا$ �$ توليد صنايع فرهنگي � 
	قتصا��  تحليل ها�  فر{  سه  به   � مي شو�  بر$سي   Mجها هنر� 
سنتي نئو كلاسيك ها شامل: حاكميت مصرq كنندR، $قابت كامل � به 
حد	كثر $ساندM سو�، 	شا$R مي شو� � نويسندR بر 	ين با�$ 	ست كه 
 Rشد vيط خا} �نيا� غر_، طر	ين نظرها � مفاهيم، متناسب با شر	

� با شر	يط كشو$ها� �$ حاQ توسعه، مناسبت ند	$�.
 �$ قسمت ها� بعد� به مقاله 	� پير	موM 	نحصا$ �$ باH	$ $سانه 	� 
�نيا پر�	خته مى شو� � مي نويسد كه سيستم جهاني $سانه ها� گر�هي 
	كنوH Mير سلطة 9 شركت غوQ پيكر $� R	�Q قر	$ �	$� كه پنج شركت 
 :1997 Qسا fفر�) �	$نر  تايم  	H: شركت  عبا$تند  Gنها  بز$گترين   H	
 Mشركت برلسما ($لا� M22 ميليو) لا$)، شركت �يسني� M24 ميليو
(15 ميليوM �لا$)، شركت �	يوكم (13 ميليوM �لا$) �شركت جنر� 
مو$�چ (11 ميليوM �لا$) كه �$ مو$� هر يك 	G Hنها � �	$	يي ها� Gنها 

توضيحاتي 	$	ئه مي �هد. 
 vقتصا� فرهنگ مطر	 pHلاتي كه �$ حو	كتا_ با سؤ� P�� بخش
 HغاG ،به $�ست�$ MG كنوني هر كشو$، توسعه با Mست � تقريباً �$ جها	
مي شو�: 	ينكه چر	 	قتصا� فرهنگ $	 مطالعه مي كنيم؟ يا 	ين كه Gيا 

	قتصا� فرهنگ مي تو	ند يك حوRH تخصصي معتبر باشد؟

	قتصا�  Hمينة   $� مطالعه   M	نديشمند	گذشته $�  ،Rنويسند  Mبيا به 
فرهنگ، MG $	 سطحي � غير جد� مي �	نستند 	ما �$ چند �هة 	خير، 
فرهنگ  	قتصا�  بر$سي  به  	قتصا��،   Mكا$شناسا  H	 بيشتر�  طيف 

پر�	خته  � تحليل ها� علمي ترi �$ 	ين حوRH 	$	ئه �	�R 	ند.
	قتصا��  كنش  بر$سي   � فرهنگ  بخش  	قتصا�  عملكر�  تحليل 
	قتصا��  پديدR ها�   p$با$� تأمل   � تفكر  Hمينه  بر MG مي تو	ند  مؤثر 
	قتصا�� كه   Mيانه كا$شناسا	قع گر	� �فرهنگ $	 پديد �G$�. مطالعا
فر	تر 	H مباحث نظر� 	نجاP مي شو�، حكايت 	H 	ين موضو� �	$� كه 
 fجد� � مؤثر، گر� ��$ جهاM 	مر�H، كالاها� فرهنگي به صو$
	قتصا�� يافته � باH	$ها� بين 	لمللي 	H توليد	� 	نبوR كالاها، 	بز	$ها 
� خدما� فرهنگي � هنر� بوجو� GمدR 	ست. جهت گير� كا$كر�� 
صنايع  فرهنگي،  نها�ها�  فرهنگي،  كالاها�  شامل  كه  فرهنگ، 
 �فرهنگي مي باشد، مبتني بر مها$� ها � فنا�$� 	ست كه به صو$

	عياM فرهنگي �$ جامعه نمو� مي يابد.
به عقيدp مؤلف، كالاها� فرهنگي، �سايل � 	بز	$هايي هستند كه 
فرهنگي  	نگيزR ها�  با  	ساساً   � پاسخ مي �هند  فرهنگي  نياHها�  به 
	قتصا��  	نگيزR ها�  Gنها  توليد   $� مي شوند.  توليد  جمع گر	يانه، 
تشكل ها�   � ساHماM ها  فرهنگي  نها�ها�  ند	$�.  �جو�  فر�گر	يانه 
تشكيل  هنر�   � فرهنگي   �خدما  Pنجا	 بر	�  كه  هستند  ساHماني 
باHگشت   Pعد  � �$GمدH	يي   Pعد بدليل  فرهنگي  نها�ها�  شدR 	ند، 
 ،Wبر � _G � �سرمايه با نها�ها� 	قتصا�� يا خدماتي مانند مخابر	
$�يكر�  غير ��لتي،   M	$	سرمايه گذ �ليل  همين  به  ند	$�  $قابت   M	تو
فر	يند  بر  فرهنگي  صنعت  �	$ند.  فرهنگي  نها�ها�  به  كمتر� 
 �  �$	� تأكيد  فرهنگي  كالاها�  توليد   $�  �تجا$  �  $	Hبا 	قتصا�� 
 �صنايع فرهنگي بخش ها� توليد� كاملاً مد$M هستند كه مصنوعا
مخاطبين  به   Rنبو	  qمصر جديد  	لگوها�   $�  	$ هنر�   � فرهنگي 

عرضه مي كنند.
Hعم  به  	ست.   Rخته شد	پر� فرهنگي  مباحث  به  مطلب،  	�	مة   $�
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 $	Hبا  � مالي   $	Hبا مي يابد:   Mجريا  $	Hبا  ��  $� فرهنگ   ،Rنويسند
فرهنگي  كالاها�  مبا�له 	�   fH$	 با  عمدتاً  مالي،   $	Hبا فرهنگي. 
سر�كا$ �	$�، �$ حالي كه �$ باH	$ فرهنگي، 	$fH مصرفي Gنها �$ نظر 
 $� r$مند �گرفته مي شو�، 	$fH مصرفي يا 	ستفا�R، به معاني � لذ	

كالاها� فرهنگي مربو` مي شو�. 
 fH$	 ند كه	ين مي �	$ � 	قتصا�� � فرهنگي $	 fH$	 �مؤلف تفا�
	قتصا�� به معنا� 	$fH يك كالا� فرهنگي �$ يك مدQ 	قتصا�� 
كالا  يك   fH$	 يعني  فرهنگي   fH$	  � مي شو�  محاسبه  	ستاند	$� 
�قتي �$ مناسبا� فرهنگي تعيين شدR باشد. بنابر	ين 	$fH 	قتصا�� 

متر	�q با 	$fH مالي يا تجا$� نيست.
بر	�  	قتصا��  $فتا$   �نو چند  فرهنگ،  	قتصا�   $� كتا_   pنويسند

:H	 ند كه عبا$تند	قابل ملاحظه مي � 	$ M	$ند$كا	ست � � Mتوليد كنندگا
1 - توليدكالا � 	نجاP فعاليت ها� فرهنگي با 	هد	q �	نگيزR ها� 

فر��
2 - توليدكالا � 	نجاP فعاليت ها� فرهنگي با 	هد	q � 	نگيزR ها� 

جمعي
�$ هر �� مو$�، 	هد	q � 	نگيزR ها مي تو	ند صيغة نفع طلبي ما�� � 
نيز سو� $ساني 	جتماعي � فرهنگي �	شته باشد. �$ 	�	مه بياM مي شو�: 
«	خير	ً �گرگوني ها� 	ساسي �$ $�	بط توليد � مصر� ��$ q	�R 	ست 
� مصرq به پديدR ها� چند بعد� تبديل شدR، بر$سي 	لگو� فعلي 
ناعا�لانه  توHيع  	جتماعي � فرهنگي مصرq گر	يي �  	بعا�   � qمصر
مصرq � تأثير مصرq �$ شكل گير� هويت ها� جو	مع � 	نساM ها 
 M	نديشمند	مباحث مهم  H	 MG �� موضو� مصرq مد$M � خصوصيا
عامل  چها$  هنر�   �محصولا باH	$يابي  متخصصين  	ست.   �Hمر�	
تأثير �	$�   Mفرهنگي بز$گسالا �	يجا� تمايلا كه به طو$ قطعي �$ 
$	 مشخص كر�R 	ند كه عبا$تند 	 :H	fH$ هايي كه به �سيله خانو	�R ها 
مي يابد،   Qنتقا	 مد$سه   $� كه  	$fH هايي  مي شو�،  منتقل  فر�  به 
تمرين   � قر	$ گرفتن  هنر�   �توليد	 معر{   $� كو�كي  سنين   $�
غيرحرفه 	� � Gماتو$� يكي 	H فعاليت ها� هنر�. گاهي تنها معيا$� 
كه مصرq كنندMG R $	 مبنا� قضا�� �$ مو$� 	$fH � كيفيت يك 
كالا قر	$ مي �هد قيمت MG كالا مي باشد يعني قيمت يك متغير $�	ني 
برجسته 	ست پس مديريت قيمت گذ	$� �$ جهت 	$� fH	�M بيشتر 

به تجربه فرهنگي 	ست».
نظر�  �يدگاR ها�  كه   Rكنند qمصر $فتا$  بر$سي  بحث  	�	مه   $�
پير	موM $�يكر� جامعه شناساM به مصرq مر�$ مي شو�، �يدگاR ها� 
ميلز،  $	يت  سي  پا$سنز،  تو$شتاين �بلر،  ماكس �بر،   Mهمچو 	فر	�� 
نوعي  به  MG ها  بر$سي مي شوند كه همگي  �يويد چني   �  q�$ند$	�
مصرq گر	يي $	 با تحليل مرHها� طبقاتي � پايگاR 	قتصا��، 	جتماعي 

� قشربند� جامعه بياM مي كنند.
 Qمحصو قيمت  مثل  عو	ملي   $� هنر�   �محصولا بر	�  تقاضا 

كيفيت   �  Rكنند  qمصر �$Gمد  جانشين،   �محصولا قيمت  هنر�، 
 �كالاها به عنو	M متغيرها� توضيحي �$ تابع تقاضا بر	� محصولا
 q	هد	ين كالاها با توجه به 	$� 	قيمت گذ �	هنر� ظاهر مي شوند، بر
 q	هد	هرچه  � Rبو� Rيابي مؤسسه، تعيين قيمت، بسيا$ سا�$	Hكلي با
$�شنتر باشد، قيمت گذ	$� Gسانتر 	ست. بسته به نو� باH	HG ،$	�� عمل 
فر�شندR بر	� قيمت گذ	$� متفا�� 	ست مثلاً �$ باH	$ 	نحصا$ كامل، 
 Qمحصو �	بر كامل  $قابت   $	Hبا به  نسبت  بالاتر�  قيمت   Rفر�شند
خو� �$ نظر مي گير�. حد پايين كالا $	 هزينة توليد كالا � حد بالا� 
MG $	 �$يافت ها� kهني مصرq-كنند R	H فايدp كالا تعيين مي كنند. 
بنابر	ين مؤسسه ها با 	ستفا� R	H يك شيوp عمومي قيمت گذ	$� يعني 
تعيين قيمت بر	ساg هزينة تماP شدR، قيمت كالاها� خو� $	 تعيين 
 f�$  ،Rشد  Pتما هزينة  بر  	ضافه   f�$ شامل  نيز   MG كه  مي كنند 
هزينه يابي بر مبنا� فعاليت � همچنين تعيين قيمت بر	ساk gهنيت 
خريد	$ � تعيين قيمت بر	ساg شر	يط $قابتي 	H �يگر $�f ها� تعيين 

قيمت هستند.
	H �يدگاR مؤلف باH	G $ثا$ هنر� به سه �سته قابل تقسيم 	ست:

 M	هنرمند ،�$	� Pليه نا�	 $	Hكه با $	Hين با	1 - �$ پايين ترين سطح 
گالر� ها،  بر	�   	$ Gثا$�  غير ساHماM يافته،   � 	نفر	��   �صو$ به 
خلق  خريد	$	M خصوصي   � خر�R پا   M	گر	هنر�، سو� نمايشگاR ها� 

مي كنند.
 Mهمچو  ،�$	�  Mجريا هنر   �تجا$ Gنها   $� كه  باH	$هايي   -  2  
باH	$هايي كه �$ شهرها� بز$گ مانند نيويو$�، لندM � پا$يس قر	$ 

 .�$	�
 3 - باH	$ هنر�، �$ بالاترين سطح يك باH	$ بين 	لمللي �جو� �	$� 
كه حر	جي ها� عمدR، باHيگر	M 	صلي MG هستند. �$ 	ين باH	$ها، مدير 
هنر� به جا� 	$	ئة محصولا� مو$� تقاضا� مشترياM با هدq $فع 
نياMG H ها، �$ جستجو� مخاطب مستعد تقاضا � مصرMG q كالاست 
	ست.  هنر�   � سنتي  باH	$يابي  بين  ما  	ساسي   �تفا� يك  	ين  كه 
 � كالاها  معمولاً   Mستا�� هنر   � هنر�  فرهنگي،   �مؤسسا  M	مدير
توليد	� فرهنگي � هنر� $	 به عنو	M سرمايه تلقي نمي كنند چر	 كه 
معتقدند كه 	$fH هنر� MG فر	تر 	 H	fH$ مالي MG 	ست، به همين 
�ليل هنر $	 	H �	يرp تحليل 	قتصا�� خا$r مي كنند كه 	ين نيز موجب 

عدP سو��G$� � تزلزQ فعاليت 	ين مؤسسا� شدR 	ست.
فعاليت ها�   Pنجا	 هزينه ها�  كلية  ��لت ها  قبل  �هه  چند  تا 
 Mً با تجا$� شد	خير	ما به تد$يج � 	مي پذيرفتند  	فرهنگي � هنر� $
Gثا$ فرهنگي  	نتظا$ �	$ند كه حتي موRH ها�  	ين فعاليت ها، ��لت ها 
� هنر� نيز �$GمدH	 باشند � بتو	نند �$ يك �	يرR 	قتصا�� $�� پا� 

خو� بايستند.
 �	مر�H $	 به �� نو باH	$ توليد	� فرهنگي � هنر�  �� همچنين 

تقسيم مي كند: باH	$ فرهنگي � هنر، باH	$ غيرفرهنگي � هنر�.
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 gسا	بر  R�Hبا  � فعاليت  شر	يط  	صلي   qهد  Q�	  �نو  $	Hبا  $�  
 $�  	$ 	قتصا��  منافع   � مي شو�  محاسبه  هنر�   � فرهنگي   fH$	
 Pمكانيز  � 	قتصا��   � 	منيت شغلي   P��  $	Hبا  $� 	ما  نمي گيرند  نظر 

سو��G$� � مالي �جو� �	$�.
بر$سي  	قتصا� كالاها� فرهنگي � هنر�  �$ قسمت Gخر كتا_، 
	قتصا�  سينما،  	قتصا�  نشر،  	قتصا�  قسمت:  چها$  به  كه  مي شو� 
نشر  صنعت  مي شو�.  تقسيم  گر�شگر�  	قتصا�  تجسمي �  هنرها� 
�$ بخش كتا_ � نشريا� �$ ساQ ها� 	خير $شد چشمگير� �	شته 
Gثا$  كه  	ست  پيشر�   � قد$تمند  صنعتي   RHمر�	 سينما  صنعت  	ست. 
	قتصا�� صنعت  Gثا$   H	 	قتصا��، 	جتماعي � سياسي بسيا$� �	$�. 
سينما مي تو	M به 	يجا� 	شتغاQ قابل توجه 	ين صنعت 	شا$R كر� � 
با�Hهي قابل توجه بر	� سرمايه گذ	$	M 	ين صنعت MG $	 به صنعتي 
�$GمدH	 تبديل كر�R 	ست. سينما $	 مي تو	M با �يد سرگرمي بر	� عامة 
 Rها� جديد ماشيني نگا f�$ يند توليد با	يند هنر� � يا فر	فر ،Pمر�

كر�.
صنعت سينما، �$ تمامي ��لت ها مو$� توجه بو�R 	ست Hير	 سينما 
منبع �$Gمد مناسب، 	شتغاH Q	، �سيلة 	طلاعاتي � 	$تباطي � تبليغاتي 
قو�، معرq هويت ملي � �سيلة تأثيرگذ	$ فرهنگي � 	جتماعي، جذ_ 

جهانگر�، 	عتبا$ هنر� � باR�H 	قتصا�� �	$�.
 $�  �  �$	� كشو$   $� محد���  تجسمي موقعيت  هنرها�  	قتصا� 
باH	$ غير هنر� 	$Hشي مالي � 	قتصا�� ند	$�. 	قتصا� گر�شگر� نيز 
 H	 	ست.  مؤثر  بسيا$  �	خلي   Qپو  fH$	 	فز	يش   �  Qشتغا	 	يجا�   $�
 RHمد ملي � حوG$� به M	قتصا� گر�شگر� مؤثرند مي تو	ملي كه بر 	عو

فرهنگي �	خلي � شر	يط سياسي � 	جتماعي 	شا$R نمو�. 
	قتصا��   q	هد	 به   Mبه منظو$ $سيد نويسندR مى 	فز	يد ��لت ها 
عا�لانة  توHيع  منابع،  بهينة  تخصيص   � 	قتصا��   �ثبا جمله   H	
نظر   $�  	$ كمك هايي  	قتصا��  توسعه  به   Mبخشيد شتا_   � �$Gمد 
به  هنر   � فرهنگ  بخش   $� مي گوييم.  يا$	نه   MG به  كه  مي گيرند 
تأمين  به  قا�$  كالاها  	ين   Rتوليد كنند خصوصي  بخش  	ينكه  �ليل 
همة هزينه ها� توليد نيست، ��لت ها يا$	نه ها� فرهنگي $	 به MG ها 
پر�	خت مي كنند � �$ مو	$�� كه �$ شر	يط عا�� 	مكاM $شد �	قعي 
�$ توليد كالاها� فرهنگي � هنر� �جو� ند	$�، كمك ها � يا$	نه ها� 
 Rين كالاها مي شو�. علا�	ين بخش موجب $شد � عرضة 	لتي به ��
بر يا$	نه ها، سياست ها � فعاليت ها� تنظيم باH	$ ��لت، تأثير مستقيم � 
غيرمستقيمي بر بخش فرهنگ �	$�. بر	� مثاQ سياست هايي مانند 	خذ 
باH	$ كالاها�  	يجا� محد��يت ها مي تو	ند موجب شكست   � �ماليا

فرهنگي � هنر� شو�.
	قتصا�،  فرهنگي   pHحو $� تأثيرگذ	$�   � پاياM، موضو� جد�   $�
توليدكنندگاG Mثا$ � كالاها� فرهنگي � هنر� 	ست. كپي كر�G Mثا$ 
	صيل � توHيع MG با كيفيت پايين � قيمت 	$H	M، موجب 	H �ست $فتن 

سرمايه ها� توليد كنندگاM مي شو� � 	مكاM سرمايه-گذ	$� بعد� $	 
 � فكر�  مالكيت   Pمفهو  $� $يشه  كا$  	ين  مي كند.  سلب  MG ها   H	

معنو� �	$�.
نقد�بر$سى:

همانطو$ كه مى �	نيم 	قتصا� فرهنگ موضو� جديدi 	ست � بيش 
 i	بر  Rنويسند  fتلا بنابر	ين  نمى گذ$�،   MG مطالعه   H	 �هه  سه   H	
Gشنا كر�M خو	نندR با 	ين موضو�، ستو�نى 	ست. 	ما كتا_ حاضر نيز 

همچوM �يگر Gثا$ خالى 	H نقص نيست.
مبحث مهمى كه �$ حوpH فرهنگ �جو� �	$�، بر$سى 	ثر فرهنگ 
بر توسعة   Pمقد 	ست. (برخى توسعة فرهنگى $	 iقتصا�	 بر توسعة 
	قتصا�i مى �	نند � معتقدند كه نيل به توسعة 	قتصا�i با $فع برخى 
مو	نع فرهنگى 	مكاM پذير خو	هد بو�، همچناM كه شو	هد تا$يخى نيز 
بيانگر 	ين 	ست كه بايد تحولا� فرهنگى � 	جتماعى صو$� گير� تا 
$�ند توسعة 	قتصا�i �$ يك كشو$ تسهيل شدR � شتا_ پيد	 كند. به 
طو$ كلى مى تو	M گفت كه فرهنگ مى تو	ند هم به عنو	H Mمينه � هم 
به عنو	M جزئى 	H فر	يند توسعه تلقى شو�.)(متوسلى1384}88). �$ 
نتيجه بحث فرهنگ 	هميت Hيا�i �$ فر	يند توسعة 	قتصا�i �	$� كه 

�$ كتا_ نا�يدR گرفته شدR 	ست.
 iفصل بند Pكر�، عد R$شا	 MG به M	نقايص �يگر كتا_ كه مى تو H	
مناسب � كثر� بيش 	H حد عنا�ين �$ قسمت هاi مختلف كتا_ � 
 � نگا$شى   iغلط ها مى باشد.  مطالب  بين  پيوستگى   Pعد همچنين 
	شتباها� تايپى �$ MG به �فو$ �يدR مى شو�، مفاهيم 	قتصا�i كتا_ 
بطو$ خيلى خلاصه � جزئى بياM شدR 	ست كه بهتر بو� بيشتر به Gنها 
پر�	خته � �$ بر$سى Gنها 	H نمو�	$ها � جد	�Q نيز بهرR گرفته مى شد 
Hير	 به 	ين صو$� ممكن 	ست بر	i خو	نندگانى كه با 	ين مفاهيم 

Gشنا نيستند، مبهم باشد � Gنها $	 �چا$ سر�$گمى كند.
توليد  تأثير   pهند� Mنشا نمو�	$هايى 	ست كه   � Gما$ها  فاقد  كتا_ 
	ست.   iقتصا�	  iمتغيرها بر   iهنر  � فرهنگى   iكالاها  qمصر �
 iفرهنگى � هنر iين قبيل كه فعاليت ها	  H	 بنابر	ين پرسش هايي 
همانند سينما، تئاتر، نقاشى، صنايع �ستى � غيرR چقد$ بر 	شتغاQ تأثير 
�	شته 	ند؟ �$Gمد حاصل 	H 	ين فعاليت ها چه سهمى $	 	G$� Hمد ملى 
 iها �$ طى سالها RHين حو	ست؟ � فعاليت �$ 	 R�	� {ختصا	به خو� 

مختلف چه تغييرi يافته 	ست؟ بي پاسخ خو	هد ماند.

منابع:
 1384 M	سمت، تهر �• متوسلى، محمو�، توسعه 	قتصا�i، 	نتشا$	

.(P�� چاپ)
 iسياست ها  � فرهنگ  	قتصا�  	يلد،  $يز�،   � Gلن،  پيكا�،   •
فرهنگ،   Rپژ�هشگا نشر  بيگى،  محمد  	عظم  على  ترجمه  فرهنگى، 

1376 M	تهر ،�هنر � 	$تباطا


