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  :چکیده 

آيد  ھاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي و ساختاري كه در اثر بكار گیري آنه پديد مي از آن جھت كه فنآوري
در اين مقاله سعي شده است با توجه به مطالعات تجربي انجام شده و  امري نو و جديد است

طور تجربي در ايران مطالعه شده و فرضیه  ھاي اين مسئله به ھاي اشاعه و نشر نوآوري مکانیزم نظريه
آھن و  ھمانگونه كه فنآوريھايي نظیر دستگاه چاپ، راهتوضیح آنكه،  .ھاي مرتبط، به آزمون گذاشته شود

تصور ما از زمان و مكان را به ھم زدند و به مدد آنھا  ثیرات شگرفي را در زندگي ايجاد کردند وتلفن تأ
ھاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي نیز  شدند، فنآوري ھا و اطلاعات به اقصي نقاط دنیا منتقل  كالاھا، انسان

نرخ . ه بار آوردندھاي سیاسي، اقتصادي، اجتماعي و فرھنگي ب تبعاتي به مراتب بیشتر براي عرصه
انقلاب فنآورانه اخیر كه حول  .ھاي گذشته است ھا نیز به مراتب بیشتر از فنآوري تغییرات در اين فنآوري

امروزه از  .شده است.. چرخد موجب دگرگوني در ثروت، قدرت، رشد اقتصادي و  محور اطلاعات مي
شود كه فقدان آن  سعه سخن گفته ميعنوان پاشنه آشیل كشورھاي در حال تو فقدان اين فنآوري به

ناپذيري آنھا در بازارھاي جھاني، تداوم فقر اقتصادي و عدم توسعه اقتصادي و اجتماعي  موجب رقابت
  .شده است

مزاياي استفاده از اين فناوري در توسعه روستايي روشن شده و روستاھاي كشورھاي پیشرفته و در 
 .مجھز شدن به آن ھستند كارگیري و حال توسعه به سرعت در حال به

پايدار روستايي، نظريه اشاعه ھاي اطلاعاتي و ارتباطي، جامعه اطلاعاتي، توسعه پايدار، توسعه فنآوري:کلید واژه ھا
آباد و نشر نوآوري، قرن

 

  :مقدمه
به اعتقاد متفكران حوزه نوسازي رواني به خصوص راجرز و ھمكارانش مقابله و برخورد با 

ھاي ارتباطي و  فنآوري .امري نو داراي مكانیزمي است كه متاثر از عوامل گوناگوني است
اطلاعاتي به عنوان ابزاري نو، ھم كاركرد ارتباطي و ھم كاركردھاي ديگري از قبیل 

ھا  ھاي نشر، اين فنآوري با توجه به تبیین نظريه .و غیره دارند آموزشي، اطلاع رساني
ھمانگونه كه ورود  .ھايي را در جامعه روستايي داشته باشد توانند تغییرات و واكنش مي

  . ھايي نظیر راديو، تلويزيون و اداوت كشاورزي در اين جامعه داشته است فنآوري
زند كه معتقد است، اگر چه حقیقت  ري ميراجرز با اين ھدف دست به مطالعه نشر نوآو

كنیم اما ساختار نظام  دارد كه ما بیش از ھر زمان ديگري در عصر تغییر زندگي مي
ھاي ما در زمینه  فعالیت .شود ھا مي ھاي فردي غالبا مانع نشر نوآوري اجتماعي و ويژگي

از مزاياي آخرين  گیري آموزش، كشاورزي، پزشكي، صنعت و مانند آنھا، غالبا بدون بھره
  ). ١٣٩۶راجرز،(ھاي پژوھش جاري است دانسته

ساز  ھاي ارتباطي و اطلاعاتي با ورود به جامعه روستايي مسئله لذا از دو جھت فناوري
ھمانگونه كه ادبیات پژوھشي اين حوزه نشان مي دھد، برخورد با امري ) اول: مي شود

گیري  براي بھره) دوم. يي انجام مي شودھايي دارد و نشر آن توسط مكانیزم ھا نو، واكنش
اي كه حول محور اطلاعات و ارتباطات  از آخرين يافته ھاي فنآورانه، به ويژه در جامعه شبكه

مي چرخد، شناخت فرايندھا و مكانیزم ھاي نشر در تسريع دسترسي به اھداف 
نھفته است اھمیت و ضرورت مسئله نیز دقیقا در ھمین نكته  .اي كمك مي نمايد توسعه

كه امروزه كشورھاي پیشرفته و در حال توسعه در تكاپوي بسترسازي براي ورود ھر چه 
  . اي ھستند تمام تر به جامعه شبكه

مفھوم توسعه تا قبل از جنگ دوم جھاني به درجه فرھنگي و تمدني موجود در يك ملت 



قتصادي پیدا كرد و ، اين مفھوم به تدريج محتواي ا١٩۵٠در حدود سال ھاي  .گشت مي بر
ھاي مھمي جھت  به سوي يك برنامه تجھیز نیروھا و افكار عمومي پیرامون عدم تعادل

از سوي ديگر در طول دھه جاري حجم  .كرد داده شد كه براي كمونیسم بستر فراھم مي
 ٣ھاي غیر مادي در درون مؤسسات تولیدي و صنعتي به میزاني حدود  سرمايه گذاري
ھا امروزه منبع  ھا و توانايي  ھا، مھارت دانش .ھاي مادي رسیده است ذاريبرابر سرمايه گ

ھاي عصر  اصلي ثروت مؤسسات مناطق و كشورھا شده است و اين يكي از ويژگي
پارادايم توسعه  ).١٠: ١٣٨٠محسني، (فراصنعت در آستانه ظھور جامعه اطلاعاتي است 

ھاي  غییر و دگرگوني شده است و شاخصاز اوايل انقلاب صنعتي بارھا و بارھا دچار ت
مختلفي در سنجش ابعاد متنوع توسعه از قبیل اجتماعي، اقتصادي، سیاسي و فرھنگي 

در اين دوران مفاھیم تكامل، پیشرفت، تغییر و دگرگوني، رشد  .بكار گرفته شده است
به كار  اقتصادي و بھبود با مفھوم توسعه ارتباطي تنگاتنگ داشتند و گاھي در كنار ھم

 .شد ھايي از سوي محققین مختلف در نظر گرفته مي رفتند و براي ھر يك شاخص مي
ھاي اقتصادي اعم از  امروزه در مباحث توسعه و رشد اقتصادي و سھم ھر يك از بخش

ھاي  صنعت، كشاورزي و خدمات در توسعه و توسعه پايدار، به میزان ارتباط آنھا با فنآوري
پراھمیت است كه پتانسیل  .شود ه از آن بستگي، تاكید مينوين و میزان استفاد

اي توسعه انساني مثل غذا، آموزش،  تي ھا براي بھبود دسترسي به نیازھاي پايه سي آي
ھا براي توسعه روستايي،  در تبیین پتانسیل اين فنآوري .بھداشت و مراقبت مشخص شود

 نامه توسعه روستايي است،شناخت اين امر كه اشاعه اطلاعات عنصر اساسي ھر بر
ھمانگونه كه نواحي روستايي اغلب به عنوان مناطقي كه داراي فقر  .ضروري است

ديدگاھاي نشر نوآوري با تاكید بر  ).١:٢٠٠۴لیم، (شوند  اطلاعاتي ھستند مشخص مي
ھايي كه يك فنآوري، ايده يا روش نو طي كرده و تغییر را  چگونگي ايجاد تغییر، مكانیزم

ھاي نو و  ھا و روش در پذيرش ايده .دھند كند، اين مسئله را مورد ارزيابي قرار مي ايجاد مي
ھا را ارائه کرده است که در  ايجاد تغییر، اين ديدگاه مؤثرترين راھكارھا و مفیدترين تحلیل

.اند اين مقاله نیز از فرضیه ھاي اين نظريه استفاده شده و برخي از آنھا مطالعه شده

  ھا ھاي اشاعه و نشر نوآوري يهنظر
توان به  پردازند مي در میان متفكران مختلف كه از منظر ارتباطات به مسئله توسعه مي

پردازان حوزه نوسازي رواني اشاره كرد كه نقش ارتباطات را در تغییر اجتماعي و  نظريه
ت از مرحله بر طبق الگوي نوگرايي، حرك. اند توسعه امري موثر و كلیدي به شمار آورده

ھاي ارتباطي شفاھي  سنتي به مرحله گذار و سپس به مرحله نوين ھمواره با تغییر نظام
ھاي ارتباط جمعي ھمراه بوده و اين تغییر ھمیشه يك دگرگوني تك خطي از  به نظام

  ).٨٣: ١٣٧١مولانا، (ھاي نوين بوده است  ھاي سنتي به نظام نظام
ھا با يكديگر و فرايند ارتباطي و  تعامل انسان به اعتقاد صاحبنظران اين حوزه نحوه

يابد با میزان و نوع تغییرات  ھا در آنھا جريان مي ھاي ارتباطي انسان ساختارھايي كه كنش
ھا بستگي به ابزارھاي ارتباطي دارد   نحوه تعامل انسان .اجتماعي ارتباطي مستقیم دارد

تارھاي اجتماعي حاكم بر جامعه نیز ساخ .كه در اختیار كنشگران يك جامعه قرار دارد
كند كه چه نوع ابزارھايي و با چه محتوايي كاركرد مناسب براي جامعه را  مشخص مي

در اين ديدگاه ساختارھاي اجتماعي در نتیجه آرايش منزلت اجتماعي در يك نظام . دارد
د به عنوان شو چه كه اثرات نظام نامیده مي ساختار اجتماعي از طريق آن. يابد توسعه مي

ھاي نو عمل  ش اي در سرعت نشر و پذيرش افكار و رو بازدارنده و يا تسھیل كننده
ھاي اجتماعي نظام در رفتار افراد است  اثرات نظام نیز تاثیر ھنجارھا و منزلت .كنند مي

  ).٢۶: ١٣۶٩راجرز و شومیكر، (
استقرار و ايجاد نظامي  به عبارت ديگر .رو مسئله نوگرايي يك مسئله ارتباطي است از اين

مدرن و نوگرا، چگونگي رويارويي نظام اجتماعي و عناصر نظام اجتماعي كه متشكل از 
  .ھا و ھنجارھا است با پديده، ايده، و روش نو است افراد، ارزش

به اعتقاد متفكران حوزه نوسازي رواني به خصوص راجرز و ھمكاران وي، مقابله و برخورد 
مطالعه و پژوھش در  .كانیزمي است که متاثر از عوامل گوناگون استبا امري نو داراي م



ھاي اجتماعي مدرن غربي و عموما نوسازي، ذھن  اين عوامل جھت گسترش نظام
  .متفكران مختلف را به خود مشغول داشته است

اي براي رسیدن به نوسازي لازم و  به اعتقاد اين متفكران تغییر اجتماعي ھمه جانبه
جريان آزاد  .شدند و براي دستیابي به آن بايد مردم آگاه و متقاعد و باسواد مي ضروري بود

شد به عنوان پشتیباني براي  ھاي جمعي حاصل مي و كافي اطلاعات كه با توسعه رسانه
كرد و موجب ارتقاء آرزوھا، تمركز توجه عمومي بر نیازھاي  سیاست ملي عمل مي

باور بر اين  .شد ھا مي ازي شده و اصلاح نگرشتوسعه، تحكیم معیارھاي اجتماعي نوس
ي جديد به مردم شناسانده و  ھا ھا، نقش ھاي نو به داخل توده ايده» تزريق«بود كه با 
روي آنھا نھاده  شود و راه و رسم متفاوت و بھتري براي زندگي پیش  تلقین مي

باره چگونگي پذيرش و اي در در اين راستا تحقیقات گسترده ).١۴: ١٣٧٩بورن، (شود    مي
در اينجا با توجه به  .ھاي نو و مكانیزم حاكم بر اين روند انجام گرفته است نشر انديشه
ھاي اطلاعاتي و ارتباطي به عنوان يك فنآوري و پديده نو براي جامعه  ارتباط فنآوري

 .شود روستايي از ديدگاه اورت راجرز و ھمكاران وي در حوزه نظريه ھاي نشر استفاده مي
ھاي ارتباطي و اطلاعاتي به عنوان ابزاري نو كه ھم كاركردي ارتباطي و ھم  فنآوري

ھاي نظريه  با توجه به تبیین(دارند ... رساني و  كاركردھاي ديگري از قبیل آموزشي، اطلاع
ھايي را در جامعه روستايي در بر داشته باشند كه  توانند تغییرات و واكنش  مي) ھاي نشر

داشته است، لذا به نظر ... ھايي نظیر راديو، اداوات مختلف كشاورزي و ي ورورود فنآ
ھا بتوان  را با توجه به اين نظريه  رسد بخشي از مسايل مربوط به ورود چنین فناوري مي

  . مورد تحلیل قرار داد
ھاي ارتباطي در توسعه و  ھا و فنآوري ھاي مربوط به ارتباط رسانه  ترين نظريه اساسي

پردازان اشاعه نیز  در بین نظريه .اند پردازان اشاعه مطرح نموده ند اشاعه را نظريهفراي
ترين كارھاي پژوھشي و نظري را بدون شك اورت راجرز و ھمكاران وي  مھمترين و برجسته

گردد كه در بین  برمي ١٩٠٠ھا به اوايل  مطالعات مربوط به نشر نوآوري  زمینه .اند انجام داده
به عنوان اولین پژوھش در زمینه نشر ) ١٩٠٣(ان كار گابريل تارد را  تو سان ميشنا جامعه

تا اوايل  ١٩٢٠ھاي پژوھشي مربوط به اشاعه از اواخر سال  اما بیشتر نشريه .عنوان کرد
  .ظاھر شده است ١٩۴٠

زند كه معتقد است اگر چه حقیقت  مي  راجرز با اين ھدف دست به مطالعه نشر نوآوري
كنیم اما ساختار نظام اجتماعي  در عصر تغییر زندگي مي ما بیش از ھر زمان ديگر،  دارد كه

ھاي ما در زمینه آموزش، كشاورزي،  فعالیت. شود ھا مي حاكم، غالبا مانع نشر نوآوري
ھاي  گیري از مزاياي آخرين دانسته صنعت و مانند آنھا، غالبا بدون بھره پزشكي، 

داند و آنچه در عمل بكار  كم كردن فاصله بین آنچه بشر ميبراي  .ھاي جاري است پژوھش
ارتباطات اساس تغییر اجتماعي  .ھاي جديد را درك كرد گیرد بايد چگونگي انتشار ايده مي

توانند منشاء تغییر باشند از طريق  ھاي جديد كه مي لذا انتشار ايده ).٣و٩راجرز، (است
تار ارتباطي متاثر از نظام اجتماعي، ساختارھاي شود و اين رف رفتارھاي ارتباطي انجام مي

  .حاكم بر آن و عوامل ديگري است كه براي درك تغییر و ايجاد آن بايد شناخته شوند
نشر  - ٢ابداع  -١: پي است در به عقیده راجرز فرايند تغییر اجتماعي شامل سه مرحله پي

خلق شده و يا   ي نوين،ھا ابداع، فرايندي است كه طي آن افكار و روش .پیامدھا - ٣
ھاي نوين به اعضاي نظام  فرايندي است كه طي آن افكار و ايده نشر،  .يابند توسعه مي

ھا نیز تغییراتي ھستند كه در نتیجه رد و يا قبول  شوند و پیامد اجتماعي انتقال داده مي
رتباطات است بنابراين تغییر اجتماعي يكي از اثرات ا .نوآوري، در جامعه ايجاد مي شوند

  ).٩- ١١  راجرز،(

به عقیده راجرز تغییر اجتماعي فرايندي است كه طي آن در ساختار و كاركرد يك نظام 
انقلاب، ابداع شیوه تولید جديد، تشكیل شوراي  .آيد وجود مي اجتماعي دگرگوني به

ز ھايي ا ھاي كنترل جمعیت به وسیله يك خانواده نمونه عمراني روستايي، پذيرش روش
  .تغییر اجتماعي ھستند

آيد و   دھنده آن پديد مي ھاي تشكیل ھاي افراد و گروه ساختار نظام اجتماعي نیز از منزلت



عنصر بالفعل در ساختار منزلت اجتماعي، نقش يا رفتار واقعي فرد در يك منزلت معین 
  .است

داخل نظام وقتي كه منبع تغییر در  .توانند ذاتي و اكتسابي باشند تغییرات نیز مي
ھاي جديد خارج  اجتماعي مورد تحلیل قرار گیرد تغییر ذاتي است و ھنگامي كه منبع ايده

گیرد  تغییرات يا در سطح فردي صورت مي. از نظام اجتماعي باشد تغییر را اكتسابي گويند
تغییرات اكتسابي نیز  .و يا در سطح نظام اجتماعي كه اين دو رابطه متقابل با ھم دارند

تغییر اكتسابي  دو نوع است تغییر اكتسابي انتخابي و تغییر اكتسابي ھدايت شده، خود
ھاي جديد خارجي قرار  انتخابي ھنگامي است كه اعضاي نظام اجتماعي در معرض ايده

تغییر اكتسابي  .كنند ھاي جديد را رد يا قبول مي گیرند و بر اساس نیازشان، ايده مي
آيد كه افرادي خارج از نظام اجتماعي، براي رسیدن به  د ميوجو ھدايت شده نیز زماني به

ھدفي مشخص از طرف خود و يا به نمايندگي از سوي سازمان تغییر تعمداً به معرفي 
  ).١٣راجرز، (كنند ھاي نو تلاش مي افكار و روش

امروزه اغلب تغییرات در جوامع روستايي از نوع اكتسابي ھدايت شده است و ورود 
اطلاعاتي و ارتباطي به عنوان يك ايده، روش و فنآوري نوين در جامعه  ھاي فناوري

به اعتقاد  .روستايي كه منجر به تغییر خواھد شد دقیقاً منطبق با اين نوع تغییر است
ھا در بین  فرايندي است كه بوسیله آن، نوآوري .اي از ارتباطات است  راجرز نشر، نوع ويژه

مطالعات نشر، شامل پیام ھايي است كه خود  .يابد ار مياعضاي يك نظام اجتماعي انتش
باشند، در حالي كه مطالعات مربوط به ارتباطات انواع پیام ھا را در بر  اي جديد مي ايده
  ).١۶  راجرز،(گیرد  مي

اي از خطر پذيري را به  به عقیده راجرز از آنجا كه فرايند نشر حاوي پیامي جديد است درجه
شود لذا ھمگني و ناھمگني  ين امر موجب تفاوت در رفتارھاي گیرندگان ميھمراه دارد و ا

ھاي  ھاي جديد در نشر ايده موثر است به اعتقاد راجرز ھر چه ويژگي ھاي ايده ويژگي
امر پذيرش با موفقیت ) به استثناي ايده(ھا ھمگن و شبیه باشد  گیرندگان و حاملان ايده

  .گیرد بیشتر صورت مي
  :بندي شود تواند در سه دسته طبقه وري نیز دست كم ميپیامدھاي نوآ

پیامدھاي كاركردي و غیركاركردي كه اشاره به مطلوبیت و نامطلوب بودن اثرات نوآوري در 
  . نظام اجتماعي دارد

اشاره به تغییراتي در نظام اجتماعي دارد كه پاسخ : پیامدھاي مستقیم و غیر مستقیم
  . ه مستقیم پیامدھاي نوآوري و بالعكسبلافصل به نوآوري است يا نتیج

پیامدھاي آشكار و پنھان اشاره به آن دارد كه آيا تغییرات ناشي از اشاعه نوآوري شناخته 
  ).٢٣راجرز، (اند يا نه  شده و مورد نظر بوده

) ٢(وسیله  نوآوري، كه به) ١: (به عقیده راجرز چھار عنصر تشكیل دھنده اشاعه عبارتند از
نظام اجتماعي در میان ) ۴(در طول زمان با ساير اعضاي ) ٣(اي،  رتباطي ويژهھاي ا كانال

  ).٢٣ راجرز،(شود  گذاشته مي
ھا ممكن است داشته باشند در آھنگ پذيرش  ھايي كه نوآوري به اعتقاد راجرز ويژگي

  :ھا بطور كلي عبارتند از اين ويژگي .نوآوري موثر است
توجه به عوامل اقتصادي سنجید، اما غالباً عواملي  توان آن را با که مي: مزيت نسبي

  . مانند اعتبار اجتماعي و رضايت ناشي از پذيرش نوآوري نیز موثراند
ھاي موجود،  عبارت از میزان برداشت فرد از ھماھنگي نوآوري با ارزش: سازگاري

  . ھاي گذشته و نیازھاي گیرنده است تجربه
براي اكثر  .ز دشواري يادگیري و بكاربردن نوآوري استعبارت از میزان درك فرد ا: پیچیدگي

ھا به آساني قابل درك و كاربرد است و برخي  اعضاي نظام اجتماعي برخي از نوآوري
  . پیچیده
 .عبارت از امكان مطالعه و آزمون نوآوري در سطحي محدود است: پذيري آزمون

قرار داد زودتر از آنھايي كه امكان  توان با امكانات محدود مورد امتحان ھايي كه مي نوآوري
  . گیرند آزمون آنھا وجود ندارد مورد پذيرش قرار مي

میزان قابل رويت بودن نتايج نوآوري، براي ديگران است ھر قدر كه نتايج : قابلیت رويت



  ). ٢٨و٢٩راجرز، (نوآوري براي ھر فرد آشكارتر باشد احتمال پذيرش او نیز بیشتر است 
بعد زمان در فرايند  .اي در فرايند نشر است ز، بعد زمان عامل تعیین كنندهبه عقیده راجر

 .تصمیم نوآوري، نوگرايي و آھنگ پذيرش نوآوري در يك نظام اجتماعي موثر است
گیري نوآوري فرايندي ذھني است كه طي آن فرد از مرحله آگاھي در نوآوري  تصمیم

  .رسد نجام به مرحله ھمنوايي ميگذشته و به مرحله رد يا قبول نوآوري و سرا
ھا نه تنھا فرايند  توان گفت كه فرايند نشر نوآوري لذا با توجه به پژوھش راجرز مي

شود بلكه اين فرايند از الگويي نیز  ھاي موثري انجام مي اي است كه طي مكانیرم پیچیده
ھاي حاكم  اوتكند كه شناخت و درك اين الگو در قالب جامعه مورد مطالعه و تف پیروي مي

ھاي خواستار تغییر و ماموران تغییر را در به  تواند سازمان  بر آن و در نظر گرفتن آنھا مي
  .ھاي خود كمك نمايد نتیجه رساندن اھداف و پروژه

پردازي درباره نشر نوآوري   راجرز با توسل به يك تحلیل برد متوسط ھم دست به نظريه
چرا كه به  .نمايد ھاي تجربي پژوھشي مي يافتهزند و ھم نظريه خود را متكي به  مي

ھاي تجربي قابل آزمون  اعتقاد وي سطوح كلان نظري به ندرت قابل ترجمه به فرضیه
ھاي اجتماعي خاص  گرايي خام نیز بدون توجه به پاسخگويان و نظام باشند و تجربه مي

ند كه چشم انداز روشن كن آوري مي  مورد مطالعه، اطلاعات مربوط به جزئیات تغییر را جمع
  ).٩٩راجرز، (توانند ارائه دھند   و كلي درباره نظام اجتماعي نمي

زماني كه مطالعه خود را درباره تغییرات جديد كشاورزي در ايالات متحده در ايوا به  راجرز، 
ھاي مختلف  انجام رساند پنج دسته از كشاورزان را مشخص كرد كه ھر يك داراي ويژگي

اين  ).١٣٧٣گلدتورپ، (دادند  ھاي متفاوتي را نشان مي رابر نوآوري واكنشبوده و در ب
  : دسته از افراد عبارتند از

تر،  شھري ھايي نظیر جسور بودن، داراي روابط جھان اين دسته داراي ويژگي: نوآوران
ھاي اتفاقي و  توانايي بكارگیري و درك دانش فنآورانه پیچیده، توانايي تحمل شكست

  . ھاي ناموفق را دارند پذيرش
د اين افراد نیز در مقايسه با نوآوران كه داراي گرايش جھان شھري ھستن: زودپذيران

اين افراد بیش از ھر گروه ديگري رھبري افكار را در دست . باشند گرا مي بیشتر محلي
قابل احترام و داراي پايگاه اجتماعي  .براي اعضاي نظام اجتماعي نقش الگو را دارند .دارند

  .بالا ھستند
افكار را بر اند ولي به ندرت رھبري  اكثريت زودپذير اين افراد با ديگر اعضاي گروه در ارتباط

  .عھده دارند
اين  .پذيرند اين افراد نوآوري را پس از افراد متوسط نظام اجتماعي مي: اكثريت ديرپذير

پذيرش ممكن است به دلیل نیازھاي اقتصادي و يا فشار فزاينده ناشي از نظام اجتماعي 
  .باشد

نان به ھیچ وجه آ .پذيرند ديرپذيران آخرين گروھي ھستند كه نوآوري را مي: ديرپذيران
ترين ديد  ھاي پذيرا، داراي محلي نسبت به تمام گروه .رھبري افكار را بر عھده ندارند

  . ھستند و نقطه مرجع آنان زمان گذشته است
راجرز خواستار تغییر است و در قالب نظريه نوسازي و ارتباطات، مكانیزم ھاي منجر به 

ھا و ارائه  آن است كه با كشف اين مكانیزموي بر  .دھد تغییر را مورد مطالعه قرار مي
الگويي عام بتواند ماموران تغییر را در راستاي نشر عناصر مدرن به جامعه سنتي كمك 

نمايد و در پي آن در ساختار عناصر سنتي جامعه تغییر ايجاد کند و ساختار جديدي را بنا 
  . كند غیر از اين را القاء نمي اگر خود وي نیز چنین منظوري نداشته باشد، نظريه او .نمايد

در اين پژوھش با تاكید بر اين ديدگاه، دو بعد از عوامل موثر در نشر مورد مطالعه قرار گرفته 
فنا وري ( اولین بعد ويژگي پذيرندگان و يا كساني است كه در معرض ايده ھاي نو: است

ط به ويژگي ھاي خود دومین بعد نیز مربو .قرار مي گیرند )ھاي ارتباطي و اطلاعاتي
فناوري به عنوان عامل موثر در نشر از قبیل مزيت نسبي، سھولت كاربرد، سازگاري و 

  .غیره است

   تي ھا سي ادبیات پژوھش نشر نوآوري آي



رفتارھاي سازگار با فناوري اطلاعات بحث مھمي است كه بین دانشگاھیان و مديران 
نوان ايده، عمل و موضوع جديدي براي فنآوري ھاي اطلاعاتي به ع .مطرح بوده است

به عقیده راجرز زودپذيران به عنوان رھبران  ).١١ ،١٩٩۵ راجرز،(پذيرندگان مطرح بوده است 
 ).١٩٩۵راجرز، (توانند ديگران را در سازگاري با نوآوري متقاعد سازند و پیشروان عقايد مي

اند، به ويژه با  مورد آزمون قرار دادهپس از راجرز ديگران نیز نظريه او را در زمینه آي تي 
، )١٩٨٠بین،  فیش(شناسي اجتماعي  توجه به مدل ھاي جايگزيني كه ريشه در روان

) ١٩٩٠فولك،(ھاي نفوذ اجتماعي  و نظريه) ١٩٨۶مادن، (نظريه يادگیري اجتماعي 
  . اند داشته

تي،  پذيري با آي انطباق اگروال و پراساد نظريه راجرز را به لحاظ اعتبار و روايي جھت آزمون
عنوان اختیار يا میل يك فرد  تي، به سازي نمودند و نوآوري فردي را در حوزه آي از نو مفھوم

لذا زودپذيران يك نوآوري كساني  .در راستاي بكارگیري فنآوري اطلاعات مطرح کردند
خیر پذيرش فنآوري ھاي ا نظريه .گیرند كار مي ھستند كه با میل و ارده خود يك نوآوري را به

و تايلور ) ١٩٩۵(تد ) ١٩٨٩(از سوي كساني مثل داويس » مدل پذيرش فنآوري« بخصوص
فرضیه آنھا  .مطرح شده است كه ريشه در ادبیات روان شناسي اجتماعي دارند) ١٩٩۵(

اين  .اين بود كه زودپذيران نگرش ھاي مثبتي نبست به كاربرد نوآوري دارند تا ديرپذيران
راحتي و سھولت استفاده و : ت دو چیز را نشان دادند كه داراي اھمیت بوده استتحقیقا

بعلاوه آنكه مفید بودن فنآوري بیشتر از سھولت استفاده آن  .مفید واقع شدن فنآوري
توسط پذيرندگان مورد توجه است؛ به طور مثال، داويس دريافت كه مفید بودن فنآوري 

  . فاده دارداھمیت بیشتري نسبت به سھولت است
تي  سي در زمینه ابعاد مختلف انطباق با آي ١٩٩۵ھاي  مطالعات ديگري نیز پس از سال

تحقیقي را در زمینه كارمندان دانشگاھي كه  ٢٠٠٠ژاكوبسن در سال . انجام شده است
گرفتند و كساني كه از اين فنآوري استفاده  تي بھره مي سي در زمینه تدريس از آي

 ٧٩اي به تعداد  نمونه) ١٩٩۵(او با توجه به نظريه نشر نوآوري راجرز  .دادكردند، انجام  نمي
روش مطالعه او مصاحبه نیمه  .ھاي شمال آمريكا را مورد مطالعه قرار داد نفر از دانشگاه

تي را در موارد  سي كردند، آي درصد كساني كه استفاده مي ٩٠ساختمند بود كه 
درصد نیز يكي از روش ھاي  ٨۵بردند و  مي اي و تدريسي به كار تحقیقي، حرفه

اند دلیل  كساني كه با اين فنآوري سازگار نبوده. تي بوده است سي شان با آي تدريس
  . كافي براي استفاده از آن را نداشتند

ھاي استرالیا مدلي را ارائه نمود كه شامل  با مطالعه در مدارس دبیرستان) ٢٠٠١(فاكس 
اين چھار عنصر، فرصت ھاي آموزشي، تغییر  .رش نوآوري بودچھار عنصر در راستاي پذي

فعالیت شغلي، خنثي بودن و خنثي نبودن فنآوري و پیامدھاي ناخواسته پذيرش فنآوري 
تي را در بین آموزگاران  سي نیز پذيرش و نشر آي) ١٩٩۶(آدام و ويلسون  .ھستند

نوع فنآوري و  ٣٢سعي كردند كاربرد آنھا  .ھاي استرالیا مورد مطالعه قرار دادند دبیرستان
آموزان از آن استفاده  كه چطور دانش افزاري را در جھت اين بخصوص كاربردھاي نرم

نیز تحقیق جامعي را در زمینه پذيرش ) ١٩٩٨(اگروال و ديگران  .كنند، نشان دھند مي
م اينترنتي ھاي فناوري اطلاعات در دانشگاه ايالتي فلوريدا با تأكید بر ثبت نا نوآوري

 ١۵۵٠٠آنھا از بین جمعیتي در حدود  .ھاي بزرگ انجام دادند دانشجويان در دانشگاه
نفر انتخاب كردند  ٣٢۶اي در حدود  بندي تصادفي، نمونه گیري طبقه دانشجو به شیوه نمونه

نمونه شامل طیف  ).١جدول (دانشگاه انتخاب شده بودند  ۵كلاس مختلف و  ١۶كه از بین 
كردند و بقیه  اي استفاده مي نفر از ثبت نام شبكه ۵۴شد كه  ز پاسخگويان ميوسیعي ا

  . گرفتند ھاي مختلف را به كار مي شیوه
  توزيع فراواني جمعیت نمونه: ١جدول

  
جمعیت نمونه

بدون جوابتعداد جواب دانشكده
  نامشخص

  علوم و ھنرھا
۵  

٣۴  
۶
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  علوم تربیتي

  مھندسي
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ھاي ديگر، از متغیرھايي نظیر مفید بودن يا  در اين پژوھش با الھام از نظريه راجرز و نظريه
تي، شرايط  مزيت نسبي، سھولت استفاده، نگرش نسبت به فنآوري، نوآوري فردي در آي

ر اين، علاوه ب ).١- ١۵، ١٩٩٨اگروال و ديگران،(گر و خودكفايي استفاده شده است  تسھیل
زودپذيران نسبت به : اي را مطرح كردند ھاي مختلف فرضیه عمده آنھا با توسل به نظريه

زودپذيريان نسبت به ديرپذيران كفايت و  .ھاي مثبت دارند تي، نگرش ديرپذيران درباره آي
شرايط  .دھند تي از خود نشان مي اعتماد به نفس بیشتري درباره استفاده آي

 .تي نیز براي زودپذيران بیشتر از ديرپذيران مھیا بوده است تفاده از آيگري براي اس تسھیل
  .تي بیشتر است كنترل رفتاري زودپذيران نسبت به ديرپذيران درباره آي

  روش تحقیق
شناختي و مديريتي، امروزه  شناختي، روان جا كه براي انجام مطالعات جامعه از آن
ضاي موضوع و ماھیت تحقیق، محققان از ھاي متفاوتي ابداع شده است، به اقت روش
در اين پژوھش از روش پیمايشي براي مطالعه  .نمايند ھاي مناسب استفاده مي شیوه

البته از آنجا که در جامعه روستايي اين روش  .نمونه آماري مورد نظر، استفاده شده است
مباحثه گروھي  ھاي تحقیق پیمايشي، از روش داراي نواقصي است براي اطمینان از يافته

به دلیل فرصت اندک  البته نتايج حاصل از آن در اين مقاله، .متمرکز نیز استفاده شده است
ھا را  ھاي گروھي نیز اين يافته لیکن لازم به ذکر است که، نتايج بحث .شود گزارش نمي

اين روش كارگیري تحقیق پیمايشي نیز در اين بوده است كه  منطق به .اند عمدتا تايید كرده
تر فراھم نموده و قابل  امكان سھولت در جمع آوري و تحلیل داده را در سطحي وسیع

ترين روش براي پژوھشگران دانشگاھي است كه فرصت چنداني را جھت اقامت  دسترس
  .در جامعه روستايي ندارند

  جامعه آماري و نمونه 
تي در روستاي قرن  سي گان از آي كنندهجامعه آماري موردنظر ما تمام كاربران و استفاده 

گیري تصادفي ساده مرتبط  آباد است كه از بین آنھا يك نمونه معرف را از طريق شیوه نمونه
گیري براي برآورد حجم نمونه  پس از نمونه .آوري شده است انتخاب كرده و اطلاعات جمع

اين فرمول از جامعه آماري  با استفاده از .كوكران استفاده شده است/ نیز از فرمول شارپ
شد كه جھت بالابردن اعتبار و روايي  نفر نمونه مورد مطالعه را شامل مي ١۵۵نفري  ٢١٠٩

مورد در نمونه شامل  ٢۴نامه پر شده است كه از اين تعداد  مورد پرسش ١۶٧تحقیق 
با توجه  .مورد مربوط به روستايیان ١۴٣شد و  اپراتورھاي مركز كتابخانه مجازي روستا مي

كردند در   آوري شده از اپراتورھا در تحلیل ايجاد مي به خطا و تورشي كه اطلاعات جمع
  .اند تحلیل نھايي اين اطلاعات وارد نشده

  فرضیه ھاي مرتبط با نظريه نشر نوآوري
  ھاي نوآوري ويژگي - ١
  . د داردداري وجو تي ھا و پذيرش آن رابطه معنا سي رسد بین مفید بودن آي به نظر مي -- 
تي ھا و پذيرش آن رابطه وجود  سي رسد بین پیچیدگي يا سھولت کاربرد آي به نظر مي -- 

  .دارد
تي ھا با شرايط كاربردي آن در محل مورد پذيرش  سي رسد بین سازگاري آي به نظر مي -- 

  .رابطه وجود دارد
  ويژگي ھاي مربوط به پذيرندگان نوآوري - ٢
  .داري وجود دارد تفاوت معنا) تي سي آي(و پذيرش نوآوريرسد بین جنسیت  به نظر مي -- 
  .رابطه وجود دارد) تي سي آي(رسد بین تحصیلات و پذيرش نوآوري به نظر مي -- 



  .تفاوت معناداري وجود دارد) تي سي آي(رسد بین نوع شغل و پذيرش نوآوري به نظر مي -- 
  .داري وجود دارد ه معنارابط) تي سي آي(رسد بین سن و پذيرش نوآوري به نظر مي -- 
) تي سي آي(ھاي اجتماعي و پذيرش نوآوري رسد بین عضويت در شبكه به نظر مي -- 

  .رابطه وجود دارد
) تي سي آي(محلي گرايي و پذيرش نوآوري/رسد بین جھان شھري بودن به نظر مي -- 

  .رابطه وجود دارد
  تي رابطه وجود دارد سي رسد بین پايگاه اقتصادي افراد و پذيرش آي به نظر مي -- 

  ھاي تحقیق يافته

  يافته ھاي توصیفي - ١
  معرفي روستاي قرن آباد -١- ١

  
  آباد نمايي از روستاي قرن: ١عكس

کیلومتري شھرستان گرگان در استان گلستان قرار دارد که از  ٢٠روستاي قرن آباد در 
شمال به و از ) توسكستان(شرق به جنگل جعفر آباد، از غرب به جنگل گرمابدشت 

طول جغرافیايي  .شود روستاي آھنگرمحله و از جنوب به ارتفاعات البرز مرکزي محدود مي
و ارتفاع آن از  ٣۶و  ۴٢و  ٣۶و  ۵٢و  ٣و عرض جغرافیايي  ۵۴و  ٣٣و  ۵۵و  ۴۵و  ۴٢و  ٣٧آن 

از نظر وضعیت طبیعي و اقلیمي داراي آب و ھواي معتدل و  .متر است ٢٧٠سطح دريا 
اين روستا جزء مناطق  .میلیمتر است ۶٣۵متوسط بارندگي سالانه آن  .ب استنیمه مرطو

ھاي زيبا، جنگل، امامزاده و  خوش آب و ھواي شھرستان گرگان بوده و با داشتن رودخانه
  .دو آب بند محیط مناسبي براي گردشگري است 

خانوار تشکیل شده اند از اين ۵٠٩نفر بوده که از  ٢١٠٩طبق آخرين آمار، جمعیت روستا 
نفر در  ٣٧ھمچنین  .نفر ديپلمه ھستند ٢١۶نفرفارغ التحصیل و  ٣۵نفر دانشجو،  ۴۴تعداد 

  .ادارات دولتي مشغول به کارند 
شیفت  ٢ر روستا داراي يک باب مدرسه راھنمايي و يک باب مدرسه ابتدايي است که د

 ١٠ .به دامداري مشغولند % ٣٠به کار کشاورزي و  % ۶٠شود از جمعیت روستا  اداره مي
ھکتار و  ٣٢۵اين روستا داراي  .کنند نیز از طريق مشاغل آزاد و صنعتي امرار معاش مي %

 ۶٠٠ھکتار و  ۴٢متر مربع زمین ديم و  ٩٠۵ھکتار و ١۵٢متر مربع زمین زراعي آبي و ۴٧۵
متر مربع  ٩٨٠ھکتار و  ۵٠٢مساحت کل اراضي روستا حدود  .ع اراضي باغي استمتر مرب

محصولات کشاورزي روستا سیب زمیني، گندم، برنج، سويا، پنبه، نخود فرنگي  .باشد  مي
  . ھمچنین اراضي باغي اين روستا شامل زيتون، گردو، پرتقال و نارنگي است. و باقلا است



  
  آباد رع روستاي قرننمايي از كار در مزا: ٢عكس

اين روستا داراي نھادھاي اجتماعي نظیر شوراي اسلامي، خانه بھداشت، مرکز مخابرات 
راه دور، پايگاه بسیج، خانه ترويج، کتابخانه و اماکن مذھبي شامل امامزاده طیب، مسجد، 

يکي ديگر از اطلاعات جمع آوري شده در اين  .حسینیه، مھديه، فاطمیه و زينبیه است
 ۴٩تا  ١۵برنامه تنظیم خانواده شامل زنان شوھردار .ژوھش چگونگي تنظیم خانواده استپ

 ٣۵٨،  ٨٣تعداد زنان و مردان تحت پوشش در برنامه تنظیم خانواده در سال  .سال است
تعداد زنان و مردان تحت پوشش در برنامه تنظیم خانواده  ۶٨درحالیکه در سال  .نفر است

 اين امر نشان دھنده ارتقاء آگاھي ھا و موفقیت در امر آموزش در .نفر بوده است ١١٠
  .رويه جمعیت است  پیشگیري از رشد بي

  معر في مركز اينترنتي قرن آباد  -١- ٢
مركز جامع خدمات ارتباطات و فناوري اطلاعات روستاي قرن آباد با چشم انداز توسعه 

ھاي ارتباطات و فناوري اطلاعات  وردگیري از دستا اقتصادي، فرھنگي و اجتماعي با بھره
ھاي دولتي  در اين مركز امكاناتي فراھم شده است تا ھمه سازمان .احداث شده است

خدمات خود را بصورت يكجا به روستايیان ارائه دھند و اين مركز نقطه اتصال دولت 
علاوه بر آن اين مركز محلي است براي دسترسي روستايیان به  .الكترونیك است

كار از راه  داري الكترونیكي، بانك تجارت الكترونیكي، كتابخانه مجازي، ھاي مجازي، موزشآ
دور و ساير خدمات نوين كه در شھرھا از طريق ارتباطات و فناوري اطلاعات در حال توسعه 

  .ھستند
بتواند اي طراحي گردد تا  ھاي آن بايد به گونه رويكرد ايجاد اين مركز اقتصادي بوده و برنامه

كفا اداره شود و در روستا تاثیر گذاشته و شرايط را براي ورود به  صورت خود در درازمدت به
  .جامعه اطلاعاتي امروز و عصر مجازي فردا به وجود آورد

  
  آباد نمايي از ساختمان كتابخانه مجازي روستاي قرن: ٣عكس



طبقه . شده است ساخته متر مربع وسعت دارد ٢٨٠اين مركز در دو طبقه كه ھر طبقه آن 
نت  پیشخوان دولت و كافي ھاي آموزشي، كلاس پی، اس مركز آی تئاتر، اول آن داراي آمفي

ھاي متنوعي از جمله  برنامه .دھي به روستايیان ايجاد شده است است كه براي سرويس
زنان و مردان در سنین مختلف جزء  پسران و دختران، آموزش رايگان به كودكان،

علاوه بر آن زمینه براي ارائه خدمات متنوع ديگر از  .ھاي مستمر اين مركز است عالیتف
  . طريق بخش خصوصي در اين مركز فراھم شده است

طبقه دوم اين ساختمان به مركز تحقیقات و مركز رشد ارتباطات و فناوري اطلاعات 
نھادھاي دولتي فضاي در اين مركز به برخي از  .روستايي اختصاص داده شده است

مناسبي داده شده است تا در كنار ھم بتوانند تحقیقات مورد نظرشان را انجام دھند و 
  .شان را تھیه نمايند آمار و اطلاعات سازمان متبوع

  
  آباد نمايي از داخل ساختمان كتابخانه مجازي روستاي قرن: ۴عكس

تحقیقات خود را در محل روستا توانند  اساتید، دانشجويان كارشناسي ارشد و دكتري مي
روزي در  و در اين مركز انجام دھند تا با استفاده از امكانات اين مركز كه به صورت شبانه

اختیارشان قرار خواھد گرفت و با خطوط پر سرعت به اطلاعات جھاني دسترسي خواھند 
  . مشكلات و مسايل واقعي روستايیان را حل نمايند داشت،

ھاي  پست بانك و دفتر ارتباطي سرويس ه بر موارد فوق دفاتر پست،در طبقه دوم علاو
طور فضاھايي براي  ھمین .كنند وزارت ارتباطات و فناوري اطلاعات را در روستا ارائه مي

  .اي پیش بیني شده است دفاتر مجازي اجاره
ال نوين در شود تا زمینه اشتغ روزي انجام مي صورت شبانه كار از راه دور در اين طبقه و به

  .ستاھا براي اولین بار در كشور تجربه گردد رو
آموزش زبان  آموزش رايانه و اينترنت،:بعضي از خدمات موجود در اين مركز عبارت است از 

 خدمات ترويج روستايي، اجاره دفتر مجازي، سرويس ارتباطاتي، نمايش فیلم، انگلیسي،
تجارت  تئاتر و خدمات پست بانك، سالن و آمفي اجاره خدمات مركز رشد فناوري اطلاعات،

خدمات كار از راه  آموزش الكترونیكي، نت، كافي خدمات بیمه، امور پستي، الكترونیكي،
چاپ  دي، تكثیر سي تي شامل پست الكترونیكي، ھاي آي خدمات و سرويس دور،

  .كامپیوتري و فتوكپي

  ھاي بافت نمونه آماري ويژگي -١- ٣
ھاي عمومي پاسخگويان نظیر جنس، سن، تحصیلات، نوع شغل،  پژوھش ويژگي در اين

نمونه مورد  ١۴٣مورد مطالعه قرار گرفته است، از ... دانش كامپیوتري، وضعیت اقتصادي و
 ٧/۵١درصد مردان و ٣/۴٨اند كه شامل  نفر را زنان تشكیل داده ٧۴نفر مرد و  ۶٩مطالعه 

  .درصد زنان شده است
اي است كه احتمال استفاده از آن با توجه به  اينكه كامپیوتر و اينترنت وسیلهبا توجه به 

تر در  ، در سنین پايین ...اھداف اين تحقیق و با در نظر گرفتن محدوديت دسترسي و 



، لذا نیاز به وارد كردن دو گروه سني اول به مطالعه لازم  باشد جامعه روستايي كمتر مي
در  .گیري نیز بالا مي رود ا وارد كردن آنھا خطاي مطالعه و نتیجهرسید چرا كه ب به نظر نمي

% ۶/٣٣ھاي مورد مطالعه كه آنھا نیز به سه گروه تقسیم شده اند  ھر صورت در بین گروه
% ٩/٣٢ساله و  ٣٩-٢۵درگروه سني %٣٣/ ۶اند،  ساله قرار گرفته ٢۴- ١٠در گروه سني 

  .اند سال قرار گرفته ۴٠در گروه سني بالاي 
نمونه که به  ١٣۴تعداد اعضاي خانوار نیز در جامعه مورد مطالعه از اين قرار است كه از بین 

درصد داراي  ۶/٢١عضو،  ٢درصد داراي  ٢/٨اند،  سوال تعداد اعضاي خانواده پاسخ داده
عضو و  ۶درصد داراي  ۴/١٣عضو،  ۵درصد داراي  ١/٢٠عضو،  ۴درصد  ٩/١٧سه عضو، 

 ۵٧/۴میانگین بعد خانوار نیز در جامعه مورد مطالعه .شش عضو ھستندبقیه داراي بیش از 
  .است که اين يافته با وضعیت جامعه روستايي امروزي مطابقت دارد

% ۵/٢٢از آنھا داراي تحصیلات ابتدايي، % ١/٢١سواد ھستند،  از پاسخگويان بي% ١٣/۴
داري مدرك % ٧/١٢داراي تحصیلات متوسطه، % ٩/٢٨داراي تحصیلات راھنمايي، 

از پاسخگويان نیز داري مدرك تحصیلي لیسانس و بالاتر %۴/١ديپلم و  تحصیلي فوق
  .ھستند

با توجه به اينكه فرض ما براين است كه نوع شغل در پذيرش نوآوري تاثیر دارد لذا پس از 
بندي شده است  مطالعه مشاغل پاسخگويان نوع شغل در دو مقوله فكري و يدي دسته

داراي % ۶/٧۶) مورد١٢٨(اند  ع پاسخگويان شاغل كه به نوع شغل پاسخ دادهكه از مجمو
مشاغل فكري شامل  .نیز داراي مشاغل فكري ھستند% ۴/٢٣مشاغل يدي و 

دانشجويان، محصلان و كارمندان شده و مشاغل يدي شامل رانندگي، آزاد، كشاورزي، 
   .داري شده است دامداري و خانه

درصد % ۵/۴١كشاورز، % ٧/١٧دانشجو، % ۶/۴د مورد مطالعه نیز لذا از اين تعداد افرا
شود به  درصدي زنان اغلب شامل زنان مي ٧/۵١دار كه اين تعداد با توجه به گروه خانه

دار و بقیه در مشاغل ديگر مشغول به كار  خانه% ۵/۴١درصدي زنان  ٧/۵١تعبیري از 
نیز در مشاغل % ۴/١۵ي ھستند و از پاسخگويان نیز كارمند ادارات دولت%٩/۶ .ھستند

 ١٣پاسخگو  ١۴٣از تعداد  .آزاد مشغول ھستند و يك نفر راننده و دو نفر نیز بیكار ھستند
  . اند نفر نیز شغل خود را ذكر نکرده

% ۶/٧٣اند  وضعیت تاھل پاسخگويان نیز از بین كساني كه وضعیت تاھل خود را ذكر نموده
    .مجرد مي باشند% ۴/٢۶متاھل و 

ھكتار توزيع شده است كه از مجموع  ۶الي  ۵/٠مقدار زمین زراعي پاسخگويان نیز بین 
درصد صاحب % ۵١زمین ھستند و از بین  بي% ۴٩نفر يعني  ٧٠پاسخگويان مورد مطالعه 

نیز كمتر از % ٨/٢ھكتار و  ۵/٢الي  ١بین % ٣۵ھكتار زمین دارند،  ٣بیش از % ٣/١٣زمین 
ھاي مربوط به میزان باغ در اختیار خانوار  ھا و ھمچنین يافته اين يافته. يك ھكتار زمین دارند

  .ھاي كیفي اين پژوھش ھمخواني دارد و تعداد واحد دامي پاسخگويان با نتايج يافته
نفر  ١ھكتار باغ،  ۵/٠نفر صاحب  ٣ نفر باغ دارند كه ٨از بین تمام پاسخگويان مورد مطالعه 

  .ھكتار باغ دارند ۵/١نفر نیز  ۴ھكتار و  ١صاحب 
نفر  ٢٣نفر بدون دام ھستند و از بین صاحبان دام نیز  ١٠۵از بین پاسخگويان مورد مطالعه 

الي ۵٠نفر بین  ٧واحد دام، تنھا  ۵٠الي  ١۵نفر بین  ٨واحد دام دارند و  ١۵الي  ١بین 
  .دارند واحد دام ١۴۶

افراد كمتر از يك % ٢۵از بین كساني كه به سؤال میزان درآمد سالیانه پاسخ داده اند 
بین يك الي دو میلیون تومان در سال درآمد % ٣/٢٣میلیون تومان در سال درآمد دارند، 

از پاسخگويان داراي درآمدي بین سه % ٩/٢۵بین دو الي سه میلیون تومان، % ٣/۴دارند، 
میلیون تومان در سال درآمد  ۵نیز بیش از % ۶/٢١یون در سال ھستند و الي پنج میل

  : دھد میزان درآمد پاسخگويان چند چیز را نشان مي .دارند
ھاي جامعه روستايي را كه اغلب مردم آن ھنوز ھم درآمد و سطح معیشت  واقعیت) الف

گونه امكانات و دھد كه چ اين مسئله نشان مي .تري نسبت به جامعه شھري دارد پايین
طوري كه  شود به درآمدھا بین جامعه شھري و روستايي نامتناسب و نابرابرانه توزيع مي

اين  .اي كمتر از يك میلیون تومان دارند افراد درآمد سالیانه% ٢۵در جامعه مورد مطالعه 



 ٢الي  ١اگر افراد داراي درآمد بین  .مسئله يعني وجود بارز فقر در جامعه روستايي ايران
  .شود میلیون را به اين رقم اضافه نمايیم شدت آن بیشتر نیز مي

ھا نشان  وجود تضاد و نابرابري حتي در جامعه به ظاھر ساده روستايي، اين يافته) ب
زيادي از افراد در جامعه روستايي داراي درآمدي بسیار پايین و عده كمي   دھد كه عده مي

اين به معني وجود تضاد در توزيع امكانات مادي جامعه  .داراي درآمدي بسیار بالا ھستند
  .است

علاوه بر میزان درآمد سالیانه و متغیرھاي مرتبط با درآمد از قبیل زمین زراعي، ساير منابع 
درآمدي نیز از پاسخگويان سوال شده که ساير منابع درآمدي را نیز اغلب حول و حوش 

ل باز شامل کشاورزي، دامداري، رانندگي، اين مشاغ .اند مشاغل روستايي عنوان کرده
ھاي دولتي نظیر  داري و حمايت مالي از سازمان کارمندي، مشاغل آزاد، كارگري، مغازه

شان ھمان شغل  نفر منابع درآمدي ٨٣پاسخگو،  ١۴٣از مجموع  .كمیته امداد مي شوند
 .گفته شد، ھستند نفر نیز داراي ساير منابع درآمدي از قبیل آنچه که ۶٠اصلي آنھاست و 

شود و بقیه نیز  درصد شامل کشاورزي، رانندگي و دامداري مي ٧/۶١از اين تعداد 
  .درصد ھستند ٣/٨درصد و کارگري  ٣/١٨درصد، آزاد  ٧/۶مشاغلي نظیر کارمندي 

نوع ادوات و تجھیزات که  ١٠به لحاظ ادوات کشاورزي و تجھیزات خانگي نیز از مجموع 
ن، وسیله نقیله سواري، تیلر، موتور سیکلت، يخچال، تلويزيون رنگي، شامل تراکتور، نیسا

درصد از پاسخگويان ھیچ کدام را دارا نیستند و يا  ٣۵شود،  تلفن، موبايل و کامپیوتر مي
 ۵درصد داراي  ٧/٢١نوع ادوات و تجھیزات ھستند،  ۴درصد داراي  ۵/٣١ .اند پاسخ نداده

نوع و بقیه کمتر از سه  ٧درصد داراي  ٢/۴نوع و  ۶راي درصد دا ١۴نوع ادوات و تجھیزات، 
  .نوع دارند

ھا يعني کامپیوتر، موبايل، تلفن و تلويزيون رنگي  تي سي به لحاظ داشتن لوازم مرتبط با آي
درصد  ٣/٣۴درصد داراي تلويزيون رنگي،  ٧/٧٢مورد مطالعه  توان گفت که در جامعه  مي

  .درصد نیز داراي کامپیوتر ھستند ٩/١١ي تلفن و درصد دارا ٧٢داراي تلفن ھمراه، 
ھا در روستاي قرن آباد  تي سي از اين رو با توجه به استفاده مطلوب و پذيرش خوب آي

توان نتیجه گرفت که، ھمانگونه که راجرز نیز تايید کرده است، استفاده از فنآوري يا   مي
لذا با توجه به  .طه مستقیم داردايده و روش مشابه، در پذيرش نوآوري تاثیر مثبت و راب

توان اين نتیجه را گرفت که  نفوذ و استفاده بالا در تلفن ھمراه، تلفن و حتي کامپیوتر مي
ھا، استفاده از اينترنت براي روستايیان قرن آباد و پذيرش آن از سوي  با وجود اين فنآوري

  .آنان بیشتر و بالاتر مي باشد
درصد جامعه  ۶/٧٧اند شامل  ھا پاسخ داده يت در سازمانمجموع افرادي که به سوال عضو

 ٧٣ھاي محلي روستا ھستند و  درصد عضو نھادھا و انجمن ٢٧ .شود مورد مطالعه مي
از افرادي که عضو سازمان يا نھادي در روستا ھستند  .درصد نیز عضو ھیچ نھادي نیستند

ھا شامل شوراي  اين سازماناند که  درصد نام سازمان عضو را عنوان کرده ۶/١٢تنھا 
بسیج با  .اسلامي، انجمن اسلامي، دھیاري، مجمع دانشجويي و بسیج بوده است

درصد بیشترين اعضاء را داشته است که البته  ۶/١٢درصدي افراد عضو از بین  ٧/٧عضويت 
  .طبیعي است

شھري  گرايي و جھان به لحاظ میزان مسافرت به شھر گرگان که جھت سنجش محلي
درصد افراد  ٢/۴۴توان گفت که  دن افراد، از آنھا پرسیده شده است از جنبه توصیفي ميبو

بار در ماه  ١۴الي  ٧درصد بین  ٩/١٢ .کنند بار در ماه به شھر گرگان سفر مي ۶الي  ١بین 
بار در ماه به گرگان رفت و آمد دارند و بقیه  ٢٠الي  ١٢درصد بین  ۶/٨روند و  به گرگان مي

درصد ھر  ١٨از اين تعداد  .روند بار در ماه به گرگان مي ٣٠الي  ٢٠درصد بین  ١/٢٠يعني 
  .کنند روز به گرگان سفر مي

 ۵٠اند که حدود  درصد افراد مورد مطالعه حداقل به دو شھر به غیر از گرگان سفر کرده ۵۵
فرت در بین شھرھاي مسا .اند درصد از آنھا به دلیل سیاحتي و زيارتي مسافرت نموده

  .باشد شده نیز بیشترين فراواني مربوط به تھران، مشھد و قم مي
 ٣اند  به لحاظ میزان ارتباط با اقوام شھري نیز از بین کساني که به اين سوال پاسخ داده



اي ندارند که در واقع آنھا کساني ھستند که اساسا اقوامي در شھر  درصد ھیچ رابطه
 .درصد نیز تا حدودي رابطه دارند ٨/٢٨طه دارند و درصد کم و خیلي کم راب ٨/۶ .ندارند

درصد نیز رابطه خیلي زيادي با اقوام شھري دارند که  ٧/١۶درصد زياد رابطه دارند و  ۴۴/٧
کنند افراد  اين افراد با مجموع کساني که به شھر گرگان و شھرھاي ديگر مسافرت مي

ذيرا ھستند، به لحاظ دانش باشند که بیشتر از ديگران فنآوري را پ شھري مي جھان
درصد  ۴/۴٩کامپیوتري و اينترنتي نیز که مھمترين متغیر ما در پذيرش نوآوري است، حدود 

ھايي ھستند  از افراد ھیچ دانشي نسبت به اينترنت و کامپیوتر ندارند که اين افراد ھمان
بین کساني از ... . گرا ھستند و سواد ھستند و يا تحصیلات کمتري دارند، محلي که بي

درصد از افراد در حدود روشن و خاموش کردن  ٧/١۶دانند  که کامپیوتر و اينترنت مي
اند و  ھا را آموخته درصد چگونگي وارد شدن به سايت ٩/۶کامپیوتر دانش و اطلاعات دارند، 

درصد نیز تقريبا  ٩/٣٨ .اند درصد تا حد جستجو و دريافت اطلاعات اينترنتي پیش رفته ۶/۵
اين يافته با توجه به سطح تحصیلات جامعه  .مام مراحل دانش کامپیوتري آشنايي دارندبا ت

  .شود اند، تايید مي ھايي كه ديده مورد مطالعه، و سطح آگاھي و آموزش

  يافته ھاي تحلیلي- ٢
  آزمون فرضیه ھاي-٢- ١
  . رسد بین جنسیت و پذيرش فنآوري تفاوت معناداري وجود دارد به نظر مي - ١

 .استفاده شده است T-Testدر آزمون اين فرضیه و تبین ھمبستگي بین اين دو از آزمون 
شود كه متغیر مستقل اسمي دو پاسخه باشد و متغییر  اين آزمون زماني استفاده مي

وابسته مقیاسي باشد كه البته شرط مقیاسي بودن متغیر وابسته داراي مھمترين 
  . اھمیت است

ھا  شان دادن رابطه در متغیرھاي اسمي دو پاسخه، اختلاف میانگیناين آزمون علاوه بر ن
ھاي  دھد ولي براي متغیرھاي اسمي چند پاسخه مثل رده را به نحو مطلوبي نشان مي

  . استفاده كرد fبايد از آزمون ... شغلي و 
است  ٢٣/٣و براي مردان  ۶١/١ھا میانگین پذيرش براي زنان  در مجموع كل آزمودني

  .بريم با مقايسه اين دو میانگین به تفاوت پذيرش بین زنان و مردان پي مي ).١ نمودار(
 .توان نتیجه گرفت واريانس پذيرش بین زنان و مردان متفاوت است ھا مي با توجه به يافته

را رد نمود و فرض % ٩٩توان با خطاي كمتر از يك درصد و با اطمینان  را مي  فرض 
در پذيرش فنآوري است، پذيرفت و با توجه به سطح معني داري  ھا كه نابرابري واريانس

٠٠٠/٠ Sig=  توان گفت بین جنسیت و پذيرش فنآوري رابطه  اطمینان مي% ٩٩يعني با
   .معناداري وجود دارد

  میزان پذيرش فنآوري برحسب جنسیت : ١نمودار

  
  . ردرسد بین سن و پذيرش فنآوري رابطه معناداري وجود دا به نظر مي - ٢

با توجه به جدول آزمون ھمبستگي پیرسون كه بین اين دو متغیر گرفته شده است سطح 



بنابراين فرضیه  .باشد مي ٠۵/٠كمتر از  =٠٠٠/٠Sigمعني داري بین سن و پذيرش فنآوري 
گردد كه نشان دھنده رابطه بین اين دو متغیر  تأيید مي شود و فرضیه  رد مي 

  . توان گفت بین اين دو متغیر رابطه وجود دارد ینان ميدرصد اطم ٩٩است يعني با 
دھد  اين دو متغیر، ھمبستگي آنھا را بھتر نشان مي) ٢نمودار (نمودار غیر خطي 

رود و  پذيرش فنآوري بالا مي ٢٨شود كه تا سن  كه با توجه به نمودار ملاحظه مي طوري به
  .رسد بعد به حد صفر ميسال به  ۴٠به بعد پايین آمده و از حدود  از اين سن

  میزان پذيرش فنآوي برحسب سن: ٢نمودار

  
با  .رسد بین میزان تحصیلات و پذيرش فنآوري رابطه معناداري وجود دارد به نظر مي - ٣

توجه به جدول آزمون ھمبستگي پیرسون كه بین اين دو متغیر گرفته شده است با سطح 
شود  تأيید مي  رد و فرضیه   دھد كه فرضیه  نشان مي ٠٠٠/٠داري  معني

  .توان اذعان كرد كه بین اين دو رابطه وجود دارد درصد اطمینان مي ٩٩كه با  طوري به
دھد كه ھر چه میزان تحصیلات بالاتر  نیز نشان مي) ٣نمودار(نمودار خطي اين دو متغیر

  . گیرد باشد پذيرش فنآوري نیز در سطح بالاتري قرار مي
  رش فنآوري برحسب تحصیلاتمیزان پذي: ٣نمودار

  
  . رسد بین نوع شغل و پذيرش فنآوري رابطه وجود دارد به نظر مي - ۴

، ھمه  در اثبات ھمبستگي بین نوع شغل و پذيرش فنآوري پس از سؤال درباره نوع شغل
ھا در دو نوع يدي و فكري يا غیر يدي  تي سي ھاي مرتبط با آي مشاغل را با توجه به ويژگي

رابطه بین متغیر نوع شغل و  T-TESTي شده و پس از آن با توجه به آزمون بند مقوله
 ٩٨مشاغل يدي شامل  .ھاي ارتباطي و اطلاعاتي سنجیده شده است پذيرش فنآوري

میانگین پذيرش  .مورد از پاسخگويان است ٣٠مورد از پاسخگويان و مشاغل فكري شامل 
 ٠٧/۵ن پذيرش در بین شاغلین غیر يدي و میانگی ١٧/١در بین شاغلین يدي برابر با 

  . باشد مي



توان گفت كه واريانس پذيرش بین اين دو متفاوت است و فرض مي ۴با توجه به نمودار
را كه  درصد رد كرده و فرض ٩٩توان با خطاي كمتر از يك درصد و با اطمینان  را مي 

ا توجه به سطح معني ب .نابرابري در واريانس پذيرش فنآوري درمشاغل است، پذيرفت
 ٩٩شود و با  پذيرفته مي رد و فرض توان گفت كه فرض  مي =٠١١/٠Sigداري 

  .توان گفت بین اين دو متغیر رابطه وجود دارد درصد اطمینان مي

  میزان پذيرش فنآوري برحسب نوع شغل: ۴نمودار

  
و پذيرش  ھا و نھادھاي محلي روستايي رسد بین عضويت در سازمان به نظر مي - ۵

  . ھا رابطه وجود دارد تي سي آي
توان گفت كه بین كساني  ھا مي و نمودار تفاوت میانگین T-Testبا توجه به نتايج حاصل از 

و كساني كه عضو  ٩٧/٣كه عضو سازمان يا نھادي در روستا ھستند با میانگین پذيرش 
واريانس  .نگین وجود دارد، تفاوت میا٧٢/١ھیچ سازمان يا نھادي نیستند با میانگین پذيرش 

درصد و با اطمینان  ٢توان با خطاي كمتر از  را مي پذيرش اين دو متفاوت است و فرض
  . را كه نابرابري واريانس در پذيرش در گروه باشد پذيرفت درصد رد كرد و فرض ٩٨

پذيرفته  رد و فرض  توان گفت كه فرض  مي =٠٢/٠Sigداري  با توجه به سطح معنا
  .توان گفت كه بین اين دو متغیر رابطه وجود دارد درصد اطمینان مي ٩٨شود و با  مي

ھاي و نھادھاي روستا و پذيرش فنآوري را نشان  رابطه بین عضويت در سازمان ۵نمودار 
  .دھد مي

  ھا و نھادھاي محلي میزان پذيرش فنآوري برحسب عضويت در سازمان: ۵نمودار

  



  . ھا رابطه وجود دارد  تي سي شھري بودن و پذيرش آي جھانرسد بین  به نظر مي - ۶
با توجه به جدول آزمون ھمبستگي پیرسون كه بین اين دو متغیر گرفته شده است با 

تأيید  رد و فرضیه  دھد كه فزضیه  نشان مي =Sig ٠٠٠/٠داري  سطح معني
اين دو متغیر رابطه  توان گفت بین درصد اطمینان مي ٩٩كه با بیش از  طوري به .شود مي

اي كه از نظريه راجرز اخذ شده ھر چه افراد  عبارتي با توجه به فرضیه به .وجود دارد
گرا نباشند ايده، روش و فنآوري نو  شند و اھل سفر و در مقابل آن محلي تر با شھري جھان

به راحتي تر نموده و  شھري بودن افراد را ريسك پذير احتمالا جھان .پذيرند را زودتر مي
نمايند با توجه به نتیجه مطالعه انجام شده و آزمون اين  ريسك پذيرش امر نو را قبول مي

   .دھد اين وضعیت را نشان مي ۶نمودار  .شود فرض، نظريه راجرز تايید مي
  شھري ھاي برحسب متغیر جھان پذيرش فنآوري: ۶نمودار

  
زيت نسبي آن و پذيرش ھمان فنآوري رسد بین مفید بودن فنآوري و يا م به نظر مي - ٧

  . رابطه وجود داشته باشد
با توجه به جدول آزمون ھمبستگي پیرسون كه بین اين دو متغیر گرفته شده است با 

تأيید  رد و فرضیه  دھد كه فرضیه  نشان مي =Sig ٠٠٠/٠سطح معني داري 
ه بین آنھا رابطه وجود درصد اطمینان گفت ك ٩٩توان با بیش از  كه مي طوري به .شود مي
  .شود ننمايش داده مي ٧اين رابطه در نمودار  .دارد

  میزان پذيرش فنآوري برحسب مفید بودن آن: ٧نمودار

  
به نظر مي رسد بین سازگاري و انطباق فنآوري با شرايط روستا و پذيرش آن رابطه  - ٨



   .دھد اين رابطه را نشان مي ٨نمودار  .وجود دارد
ه جدول آزمون ھمبستگي پیرسون كه بین اين دو متغیر گرفته شده است با با توجه ب

 .شود تأيید مي رد و فرض  توان گفت كه فرض مي =Sig ٠٢/٠داري  سطح معني
  .درصد اطمینان گفت كه بین آنھا رابطه وجود دارد ٩٨توان با  كه مي طوري به

  با شرايط روستامیزان پذيرش فنآوري برحسب انطباق فنآوري : ٨نمودار

  
ھاي اطلاعاتي و ارتباطي و پذيرش آن رابطه  رسد بین سھولت كاربرد فنآوري به نظر مي - ٩

  ). ٩نمودار(وجود دارد 
گیري شده است با  با توجه به جدول ھمبستگي پیرسون كه بین اين دو متغیر اندازه

 ٩٩بیش از شود و با  تأيید مي رد و فرضیه  فرض  =Sig ٠٠٠/٠سطح معني داري 
  . توان گفت كه بین اين دو رابطه وجود دارد درصد اطمینان مي

  میزان پذيرش فنآوري برحسب سھولت كاربرد آن: ٩نمودار

  
ھا رابطه وجود دارد  تي سي رسد بین پايگاه اقتصادي و پذيرش فنآوري آي به نظر مي - ١٠

  ). ١٠نمودار (
توان گفت كه  مي  =٨۴٨/٠Sigمعني با توجه به جدول آزمون ھمبستگي پیرسون و سطح 

توان  اي نمي شود و لذا بین اين دو متغیر ھیچ رابطه رد مي پذيرفته و فرض  فرض 
اي بین پايگاه اقتصادي و  توان گفت كه در جامعه مورد مطالعه رابطه به چند دلیل مي .يافت

به سئوالات دلیل عدم پاسخگويي درست مردم  به)الف: شود پذيرش فنآوري يافته نمي
ھاي عنوان شده روشن شده  مربوط به پايگاه اقتصادي كه اين مسئله با مراجعه به پاسخ

كند روابط آماري را نیز دچار  ھا ايجاد مي است، به ھمین دلیل با خطايي كه در پرسشنامه
ھاي مربوط به پايگاه اقتصادي، خاص  البته عدم پاسخ درست به پرسش .نمايد تورش مي
خصوص در فرھنگ روستايي ايران به چنین سئوالاتي درست  ه نیست بلكه بهاين جامع



 .شود كه اين امر دلیلي نیز بر اتخاذ روش كیفي در اين پژوھش بوده است پاسخ داده نمي
با توجه به خصلت جامعه روستايي ايران كه ھرچه میزان زمین زراعي و واحد دامي ) ب

  .شود تر مي یوه غالب زندگي روستاييبیشتر باشد احتمالا به ھمان میزان ش

  میزان پذيرش فنآوري برحسب پايگاه اقتصادي: ١٠نمودار 

  

  نمودارھاي چند متغیره -٢- ٢
 .دھند ھر يك از نمودارھاي چند متغیره زير نیز به طرق ديگر روابط بین متغیرھا را نشان مي

رابطه بین مفید  .دھد نشان مي مفید بودن فنآوري را بین زنان و مردان به تفكیك ١١نمودار
براي مردان در مقايسه با  .بودن فنآوري و پذيرش آن در بین زنان و مردان يكسان نیست

   .شود ، پذيرش آن نیز بیشتر مي زنان ھر چقدر فنآوري مفیدتر باشد
  مقايسه مفید بودن فنآوري بر پذيرش آن بین زنان و مردان : ١١نمودار

  
 .دھد كه روند سازگار بودن فنآوري براي زنان و مردان اھمیت دارد ن مينیز نشا ١٢نمودار 

عبارتي ھرچه فنآوري سازگارتر با شرايط ساختاري محل ورود باشد بیشتري مورد  به
در جامعه مورد مطالعه، سازگار بودن فنآوري براي مردان اھمیت  .گبرد پذيرش قرار مي

  .بیشتري نسبت به زنان دارد

  مقايسه تاثیر سازگار بودن فنآوري بر پذيرش آن میان مردان و زنان :١٢نمودار 



  
نشان  ١٣نمودار  .سھولت كاربرد فنآوري براي مردان و زنان اھمیت بسیار زيادي دارد

خصوص براي مردان كه ھر چقدر فنآوري به لحاظ كاربرد و يادگیري آن  دھد كه به مي
  .رود بالا مي تر باشد پذيرش به شكل خطي تر و سھل راحت

  مقايسه میزان اھمیت سھولت كاربرد فنآوري بر پذيرش آن میان مردان و زنان: ١٣نمودار 

  
دھد كه روند سازگار بودن فنآوري براي مشاغل يدي چندان  نیز نشان مي ١۴نمودار 

در مقابل صاحبان مشاغل فكري ھر چه قدر . عبارتي ھیچ اھمیتي ندارد به .اھمیتي ندارد
  .دھند آوري را سازگارتر بیابند پذيرش بیشتري را به شكل خطي نشان ميفن

  اھمیت سازگار بودن فنآوري براي مشاغل يدي و فكري در پذيرش فنآوري: ١۴نمودار 



  

 .نیز باز ھم مفید بودن و مزيت نسبي براي مشاغل فكري اھمیت زيادي دارد ١۵در نمودار 
ولي در مشاغل فكري  .ي چندان اھمیتي نداردكه اين مسئله در مشاغل يد در حالي

  .ھرچه فنآوري مفیدتر باشد میزان پذيرش آن نیز شديدا تحت تاثیر قرار خواھد گرفت

  
  

مقايسه میزان اھمیت مفید بودن فنآوري بر پذيرش آن میان مشاغل يدي و : ١۵نمودار 
  فكري

  
كاربرد و راحتي استفاده از شويم كه سھولت  متوجه مي ١۶در عوض با توجه به نمودار 

اھمیت اين متغیر براي مشاغل يدي به دلیل پايین  .فنآوري براي ھر دو گروه اھمیت دارد
ھاي  خصوص اينكه فنآوري به .بودن تحصیلات و سطح آموزش صاحبان مشاغل يدي است

له طلبد كه اين مسئ ھاي خاصي را براي استفاده مي ارتباطي و اطلاعاتي آموزش و مھارت
  .در اين تحقیق نیز به وضوح نشان داده شده است

  مقايسه اھمیت سھولت كاربرد بر پذيرش فنآوري میان شاغلان يدي و فكري: ١۶نمودار 



  

نیز پذيرش فنآوري را در بین افراد با سطوح تحصیلي متفاوت با تاكید بر  ١٧در نمودار 
ن بیسوادان و دارندگان مدرك اين مسئله در بی .دھیم سھولت كاربردي فنآوري نشان مي

ابتدايي چندان اھمیتي ندارد ولي براي سطوح راھنمايي و متوسطه شديدا مھم بوده و 
در سطح فوق ديپلم از اھمیت آن كاسته شده و نھايتا براي مقطع لیسانس و بالاتر 

  .دھد اھمیت خود را از دست مي

  
  

  يرش آن در سطوح تحصیلي مختلفمقايسه تاثیر سھولت كاربرد فنآوري بر پذ: ١٧نمودار 

  

ھمچنین مفید بودن فنآوري نیز فقط براي سطوح تحصیلي راھنمايي و متوسطه اھمیت 
در دو سطح پايین تحصیلي يعني ابتدايي و راھنمايي و دو سطح بالاي تحصیلي  .دارد

د يعني فوق ديپلم و لیسانس بالاتر اھمیت آن از بین رفته است كه ھر يك دلايل خاص خو
  . تواند داشته باشد را مي
تاثیر مفید بودن فنآوري بر پذيرش آن را در سطوح مختلف تحصیلي نشان  ١٨نمودار 

  .دھد مي



  مقايسه تاثیر مفید بودن فنآوري بر پذيرش آن در سطوح تحصیلي مختلف: ١٨نمودار

  
راي نیز اھمیت سازگاري فنآوري، چه سازگار باشد چه نباشد ب ١٩با توجه به نمودار 

  .ھاي تحصیلي از بین رفته و چندان مھم نیست گروه
  اھمیت بودن سازگاري فنآوري بر پذيرش آن در ھمه سطوح تحصیلي بي: ١٩نمودار 

  

  گیري نتیجه
ھا داراي  دھد كه اشاعه نوآوري ادبیات نظري و پژوھشي اين تحقیق نشان مي

سازوكارھايي است كه شناخت اين سازوكارھا علاوه بر تعمیق معرفت شناسي علمي و 
تواند در تسريع راھبردھاي توسعه  شناسايي الگوھا و قواعد حاكم بر اشاعه، مي

اين پژوھش علاوه بر تحلیل مباني در  .روستايي راھنمايي براي سیاستگذاري باشد



ھاي ارتباطي  نظري ديدگاه نشر نوآوري، ادبیات پژوھشي اين ديدگاه نیز با تاكید بر فناوري
و اطلاعاتي مورد توجه قرار گرفته و به برخي از مطالعات عمده در اين زمینه اشاره شده 

رضیه ھاي مطرح دھد كه ديدگاه نشر نوآوري و ف ادبیات مطالعه شده نشان مي .است
تواند بستر لازم براي مطالعه و تحقیق  شده در اين ديدگاه از زواياي مختلف ھنوز ھم مي

آباد به شكل  علاوه بر اين جامعه مورد مطالعه و مركز اينترنتي قرن .براي نشر نوآوري باشد
ورد دقیقي با جزئیات لازم مورد توصیف قرار گرفته و پس از آن به توصیف بافت نمونه م

  .مطالعه پرداخته شده است
دھد، دو  ھمانگونه كه در نظريه راجرز آمده و ادبیات پژوھشي مطالعه شده نیز نشان مي

اولین دسته از اين عوامل مربوط مي  .دسته از عوامل در پذيرش نوآوري نقش مھمي دارند
واند مفید ھا مي ت به عقیده راجرز اين ويژگي .ھاي فناوري و ماھیت آن شود به ويژگي

در  .پذيري با شرايط محلي باشد بودن فنآوري، سھولت كاربرد آن و يا سازگاري و انطباق
اين تحقیق نه تنھا ھمبستگي اين سه ويژگي با پذيرش نوآوري مورد ارزيابي قرار گرفت، 

ھاي فنآوري و  ويژگي بلكه با به كارگیري نمودارھاي جند متغیره نیز، به وضوح تاثیر و تاثر
  .ھاي فردي در ارتباط با پذيرش مورد ملاحظه بوده است ويژگي

كه  طوري به .در بین زنان و مردان ويژگي فنآوري براي مردان از اھمیت زيادي برخوردار است
مفید بودن، سازگاري و سھولت كاربرد براي مردان از اھمیت بیشتري برخوردار است و ھر 

رتر با شرايط محلي باشد پذيرش آن نیز به ھمان تر، مفیدتر و سازگا چه فنآوري كاربردي
توان نتیجه گرفت كه سازگاري و مفید  براي مشاغل فكري و يدي مي .اندازه بیشتر است

بودن فناوري در مشاغل يدي حائز اھمیت نیست ولي سھولت كاربرد آن مھم است چراكه 
اين مساله  .استھر چه سھولت كاربرد بیشتر باشد میزان پذيرش فناوري نیز بیشتر 

آموزي براي اين قبیل افراد با توجه  ھاي آموزشي و حرفه دھد كه برگزاري كلاس نشان مي
  .ھاي ارتباطي و اطلاعاتي ضرورتي انكار ناپذير است به پیچیدگي فناوري

ھاي تحقیق حاكي از  اگر متغیر تحصیلات را در اين سه ويژگي در نظر داشته باشیم يافته
ھاي راھنمايي و متوسطه  ت كاربرد و مفید بودن فنآوري فقط براي گروهآن است كه سھول

مندي فنآوري،  سواد و ابتدايي، كاربرد آسان و فايده ھاي بي اھمیت بالايي دارد و در گروه
طور كلي  لیكن سازگاري فنآوري براي تحصیلات به. كند تفاوتي در پذيرش افراد ايجاد نمي

سازگاري بیشتر باشد به ھمان میزان نیز در نمودار  كند چراكه ھر چه مھم جلوه مي
  .شود افزايش پذيرش مشاھده مي

دھد كه به جز نقش پايگاه اقتصادي در پذيرش فنآوري  آزمون فرضیه ھاي نیز نشان مي
تحلیل فرضیه ھاي و عوامل موثر بر پذيرش نشان  .باقي فرضیه ھاي تايید شده است

اي و تجھیز مناطق روستايي به  ھداف توسعهدھد كه در راستاي رسیدن به ا مي
ھاي اطلاعاتي و ارتباطي ھمگام با مناطق شھري، ايجاد بسترھاي لازم براي  فناوري

آموزي لازم و ضروري  آن از بعد آموزشي و حرفه  ارتقاء سطح پذيرش و عمومیت دادن به
ري فنآوري به لحاظ افزا ھاي نرم ، تاكید بر تغییر ساختاري در ويژگي از طرف ديگر .است

  .تواند در تسريع پذيرش، موثر باشد پذيري با شرايط محلي مي انطباق
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  .مركزتحقیقات مطالعات و سنجش برنامه صدا و سیما

. ان، ترجمه جواد طھوريشناسي كشورھاي جھان سوم جامعه). ١٣٧٣(اي.گلدتورپ، جي
  .مؤسسه چاپ و انتشارات آستان قدس رضوي:تھران

  .نشر ديدار: تھران. جامعه شناسي جامعه اطلاعاتي). ١٣٨٠(محسني، منوچھر
. ترجمه يونس شكرخواه. گذر از نوگرايي ارتباطات و دگرگوني جامعه). ١٣٧١(مولانا، حمید

  .ھا تھران مركزمطالعات وتحقیقات رسانه
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