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  چکیده

 و دوام ترمهم همه از و شرکت خاص هر رقابتی مزیت تعیین هاگذاريسرمایه در موفقیت اصلی کلید که آنجا از

 افراد براي را مفیدي درك تواندمی راهبردي مفاهیم این هاي تجربیتحلیل نتایج لذا باشد،می مزیت این پایستگی

هدف رو  از این. بینی نمایندپیش را آن و کرده تحلیل را هاشرکت عملکرد بتوانند نیز هاآن تا مختلف فراهم آورد

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق در شرکت داخلی اطلاعات محیط بر تجاري راهبردهاي تاثیرپژوهش حاضر بررسی 

شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار  87است. در این پژوهش براي آزمون فرضیات از اطلاعات  بهادار تهران

بین راهبرد تجاري رهبري در ه شد. نتایج پژوهش بیانگر آن بود که استفاد 1392-1399هاي بین تهران در بازه زمانی سال

هزینه و محیط اطلاعات داخلی ارتباط مثبت و معناداري وجود دارد اما بین راهبرد تجاري تمایز محصول و محیط 

مالی  هايتواند در راستاي کاهش وقوع بحراننتایج پژوهش حاضر میاطلاعات داخلی ارتباط معناداري یافت نشد. 

  ناگهانی در اقتصاد سودمند باشد.
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  مقدمه

ثر است. پورتر ؤانتخاب راهبرد مناسب تجاري به عنوان یک سازوکار مناسب حاکمیت شرکتی در اداره شرکت مهم و م

رسد به نظر می بندي نموده است.راهبردهاي عمومی را در قالب سه راهبرد مدیریت هزینه، تمایز محصول و تمرکز طبقه

ها جهت واکنش سهامداران به انتشار اطلاعات سود خالص تحت تأثیر راهبردهاي تجاري اتخاذ شده مدیران شرکت

  ثر است.ؤو کیفیت فروش بر کیفیت سود م ردهاي تجاري بر کیفیت فروشراهب باشد.ها میتوسعه فروش محصولات آن

کنند، به سودي رقابتی خاصی را دنبال می راهبردهایی که دهد که شرکتمرور ادبیات راهبردهاي رقابتی نشان می

تر و اکیفیتهایی که سود ب) نشان دادند شرکت1999( 1کنند. بارث و همکارانتر دست پیدا میپایدارتر و باکیفیت

  .)2016، 2نویسی و همکاراندارند (ها، ضریب واکنش به سود بالاتري کنند نسبت به سایر شرکتپایدارتر گزارش می

تجاري منجر به مزیت رقابتی  راهبردهايتوان استدلال کرد که هاي تجربی صورت گرفته میهمچنین بر اساس پژوهش

رود که سود بنابراین انتظار می؛ فزایش کیفیت سود گزارش شده خواهد شدشوند و این امر منجر به اها میبراي شرکت

ها، از کیفیت بالاتري کنند، نسبت به سایر شرکتخاصی را دنبال می راهبردهایی که گزارش شده توسط شرکت

  برخوردار باشد.

زیت رقابتی هستند. راهبرد تجاري ها براي کسب مگذاري و عملیاتی شرکتهاي سرمایهکه راهبردها گزینهبا توجه به این

تأثیر شدیدي بر عملکرد شرکت و محیط اطلاعاتی دارد. راهبرد تجاري یک شرکت یکی از موارد کلیدي است و 

) و از 1983، 3کند (هامبریکهاي آن است. راهبرد شرکت در طول زمان تغییر زیادي نمیچیزي بیشتر از مجموع بخش

بنابراین، چارچوب مفیدي را براي ؛ )2014، 4شود (بنتلی و همکاراناطلاعاتی آن می این رو یکی از عوامل مهم محیط

دهد. محیط اطلاعاتی شرکت کارکرد مشترکی از درك بهتر تغییرات سطح مقطعی در محیط اطلاعاتی شرکت ارائه می

هاي اطلاعاتی و گذاري شرکت، تصمیمات افشاسازي اختیاري شرکت، تصمیمات پوششی واسطههاي سرمایهتصمیم

گذاران در کسب اطلاعات خصوصی است. این احتمال وجود دارد که هرکدام از مشخصات با اقدامات فردي سرمایه

گذاران و بخشی به باورهاي سرمایههاي سود در آگاهیتوجه به راهبرد شرکت تغییر کند و در نتیجه بر نقشی که اعلان

  ).2016، 5ايها دارند، تأثیرگذار باشند (گتغییر آن

از  نانیشرکت جهت حصول اطم اتیها و عملتیو نظارت بر فعال تیبه هدا ازیاز زمان احساس ن ،یداخل يهاتولد کنترل

 يبا رشد متناظر ر،یآن در دهه اخ وستهیپ شیها و افزاشرکت يحسابدار يهایناکام دیتحقق اهداف، بوجود آمد. تشد

همراه  شانيها در بهبود نظام راهبرکمک به سازمان يبرا دیجد يمودهاها و رهننامهنییاستانداردها، آ ن،یقوان میدر تنظ

                                                             
1 Barth et al 
2 Navissi et al 
3 Hambrick 
4 Bentley 
5 Guy 
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با هم  یاصل اساس کیاما در  رند،یگیسرچشمه م یاستانداردها و رهنمودها از منابع متفاوت نیبوده است. گرچه ا

  .)1397همتی و همکاران، دارد ( ازیمؤثر ن یکنترل داخل يستمهایبه س ت،یخوب، در ماه ينظام راهبر نکهیمشترکند: ا

هاي مالی شرکت، وضعیت اقتصادي و عملکرد آن  اي اشاره دارد که در آن گزارش کیفیت اطلاعات داخلی، به محدوده

  نمایند. موقع ارائه میصورت صادقانه و بهگیري و به را در طی یک دوره زمانی اندازه

کند. یم فایاهداف جوامع ا شبردیرا در توسعه و پ یه نقش اصلاطلاعات است ک نیا ،يدر جوامع امروزاز سوي دیگر 

از ارکان  سهیبه صورت شفاف، آگاهانه و البته قابل مقا یاطلاعات مال نیبر محور اطلاعات قرار دارد. تأم زین هیبازار سرما

بازار  حیرکرد صحکا يو شفاف، هموارساز کپارچهی بصورتباشد که با ارائه آن یم ياقتصاد يهايریگمیتصم یاصل

 هیانیطبق ب هیدر بازار سرما حیصح يهايریگمیتصم گرید انیگردد، به بیگذاران، موجب مهیو جلب اعتماد سرما هیسرما

باشد یقابل فهم م زیقابل اتکاء و ن ت،یمنوط به انتشار اطلاعات به موقع، بااهم ز،ین رانیدر ا یمال يگزارشگر ينظر میمفاه

با توجه به مطالب فوق  باشد.یها ماز جمله آن يقو یکنترل داخل ستمیدارد که وجود س ییشرط ها شیبه پ ازیکه خود ن

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بررسی تاثیر راهبردهاي تجاري بر محیط اطلاعات داخلی در شرکت به تحقیق این در

  شود. ه میبهادار تهران پرداخت

  مبانی نظري و پیشینه پژوهش

  مبتنی بر پنج نیروي پورترالگوي 

  داند. را در تجزیه و تحلیل صنعت لازم میزیر مایکل پورتر پنج عامل 

  

  گانه پورتر: مدل نیروهاي پنج1شکل 

نماید. این قدرت جمعی  ثر این پنج عامل بر روي یکدیگر ماهیت و یا شدت رقابت در صنعت را مشخص میأتأثیر و ت

ها به دنبال  که تمامی شرکت نماید. پورتر معتقد است ایی یک تجارت را معین مینه که ظرفیت سودآوري نیروها است

نماید، عامل شدت رقابت است و اگر شدت رقابت مشخص باشد،  سود هستند و عاملی که میزان سود را تعیین می



 417- 435 ص ،1401 پاییز ،86 رویکردهاي پژوهشی نوین در مدیریت و حسابداري، شماره  4

 

 

در آن،  که ها، جستجوي موضعی در صنعت است گردد. در این راستا وظیفه استراتژیست سودآوري نیز مشخص می

  د.ها تأثیر گذارنها بتوانند در برابر این نیروها از خود دفاع کرده و یا به نفع خود، بر آن شرکت

  :این تجزیه و تحلیل دو کاربرد دارد

گیري نماییم و اگر در صنعتی قرار  توانیم در مورد ورود و یا عدم ورود به صنعت تصمیم ایم می اگر وارد صنعتی نشده -1

  .گیري نماییمم با استناد به این تجزیه و تحلیل در مورد ماندن و یا خروج از صنعت تصمیمتوانی داریم می

به جاي تولید  ترین و سودآورترین موقعیت را در صنعت شناسایی نماییم. مثلاً توانیم مناسب استفاده از این روش می با -2

گازدار (کالاي  آبمیوه  کننده خریداران) و یا تولید(به کنندگان) و یا خریدار نوشا ، تولیدکننده شیشه نوشابه (عرضه نوشابه

  .)1398جلالی، ( میگرد) جایگزین

  نیاز دارد؟چرا یک سازمان به راهبرد 

 راهبرد تدوین ماهیت. کنید تنظیم را حدودي یابید، دست آن به دارید تلاش آنچه در شما که است آن راهبرد اساس

 بعید باشد رقبایتان مثل دهید انجام خواهیدمی که کاري اگر. اطرافش حیطم به شرکت یک کردن مرتبط از است عبارت

 راهبرد تدوین براي شما است بهتر بنابراین، و دهدمی ادامه را خود حرکت سرعته ب کار و کسب. شوید موفق که است

  ).2013، 6(نورالحق و همکاران بگذارید وقت

 شود؟ راهبرد رقابتی یک شرکت چگونه تدوین می

 بنیان. است شرکت آمیزموفقیت عملکرد محدوده کنندهتعیین که است عواملی به توجه مستلزم رقابتی راهبرد دوینت

 شرکت که است نهایی اهداف از ترکیبی رقابتی راهبرد. است استوار رقبا و صنعت ساختار تحلیل بر رقابتی راهبرد تدوین

 مختلف هايشرکت. سازدمی مقدور را اهداف این به دستیابی هک هاییسیاست براي و دارد هاآن به رسیدن در سعی

و برخی از  9نهایی اهداف جاي به 8یا اهداف 7رسالت واژه از هاشرکت برخی. برندمی بکار متفاوتی هاياصطلاح

 و اهداف ینب تمیز در راهبرد، اصلی مفهوم حال هر در .کنندمی استفاده عملیاتی یا ايوظیفه هايسیاستتاکتیک به جاي 

 غیراقتصادي و اقتصادي خاص اهداف و کار و کسب رقابت چگونگی از گسترده تعریف نهایی، اهداف. ستا ابزارها

  ).2013نورالحق و همکاران، است ( غیره و اجتماعی گوییپاسخ بازار، سهم سوددهی، نظیر

 در هزینه رهبرياصول راهبرد عمومی 

. بود شده متداول ايفزاینده طور به تجربه منحنی مفهوم شدن عمومی واسطه به 70 دهه هايسال در نخست راهبرد این

 و مخارج شدید کنترل تجربه، طریق از هزینه کاهش براي فراوان تلاش کارآمد، تجهیزات تدارك مستلزم هزینه راهبرد

 و تحقیق نظیر هاییینهزم در مقدار کمترین به هزینه کاهش و مشتري نهایی هايحساب از اجتناب جاري، هايهزینه

                                                             
6 Nurul Houqe et al 
7 Mission 
8 Objectives 
9 Goals 
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 هاهزینه کنترل به زیاد مدیریتی توجه نیازمند اهداف این به رسیدن. است غیره و تبلیغات فروش، نیروي خدمات، توسعه،

 درون در شرکت درآمد نیرومند، رقابتی عوامل وجود با که شودمی باعث هزینهکم موقعیت یک در گرفتن قرار. ستا

 برابر در دفاعی سپر یک از که دهدمی امکان آن به شرکت هايهزینه موقعیت این .باشد ینمیانگ حد از بالاتر صنعت

 ).2012، 10بنتلی و همکارانباشد ( برخوردار رقبا دیگر

  اطلاعات داخلی محیط

 به را خود توجه که از رویکردهایی یکی. دارد وجود مالی گريگزارش کیفیت ارزیابی براي مختلفی رویکردهاي

. است داخلی محیط اطلاعات سنجش رویکرد ساخته، معطوف گذارانسرمایه از حمایت و کنندگاناستفاده نیازهاي

 هايطبق پژوهش که سنجید معیار چهار با توانمی را هاشرکت مالی گريگزارش سطح در داخلی اطلاعات محیط

 چهار این .دارند مالی گريگزارش کیفیت به نسبت کنندگاناستفاده ارزیابی در مهمی بسیار نقش معیار چهار این پیشین

 از پایان بعد مدیریت توسط سود موقعبه اعلام از: عبارتند )2014( 11لبرو و گالمور توسط شده انجام پژوهش طبق معیار

مجدد  ارائه و اصلاح عدم و داخلی هايکنترل در اساسی ضعف نبود سود، مورد در مدیریت بینیپیش صحت مالی، سال

این  از هرکدام که کنندمی روشن را موضوع این گذشته تحقیقات نتایج. حسابداري اشتباهات دلیلبه مالی ايهصورت

 مالی گريگزارش کیفیت بهبود به و رسانند یاري اطلاعات کیفی خصوصیات تحقق در را هاشرکت توانندمی معیارها

 فرآیند از بخشی معیارها این از هرکدام که برد پی تهنک این به توانمی تردقیق نگاهی با دیگر سوي از. کمک کنند

 از جزء هر کیفیت به مالی گريگزارش کیفیت شد اشاره آن به نیز ترپیش که طورهمان که هستند گري مالیگزارش

 .)1395است (زارع بیدکی و برزگري خانقاه،  وابسته گري مالیگزارش فرآیند

 پیشینه تحقیق

ستراتژي تمایز و رقابت بازار به عنوان عوامل تعیین کننده مدیریت ادر پژوهشی در رابطه با  )2018( 12ویدوري و اولین

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار اندوزي دریافتند که استراتژي تمایز رابطه منفی با سود واقعی در شرکت

کنند. همچنین تعامل استفاده می سودقعی ها از استراتژي تمایز کمتر از مدیریت واشرکت و مدیریت سود واقعی دارد

هایی که استراتژي تمایز و رقابت در بازار رابطه منفی با مدیریت سود واقعی دارد. این یافته به این معنی است که شرکت

کنند. استفاده می يمدیریت سود واقعی کمتر احتمالا ازکنند در هنگام رقابت بیشتر بازار نیز استراتژي تمایز را اتخاذ می

و مزایاي رقابتی  بالاهایی که از استراتژي تمایز استفاده می کنند، با توجه به حاشیه سود ها نشان داد شرکتهاي آنیافته

  پایدارتر هستند. ،ایجاد شده

                                                             
10 Bentley et al 
11 Gallemore & Labro 
12 Widuri & Evelin 
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هزینه و تمایز بر مدیریت سود به بررسی  در هاي رهبريبر تاثیر استراتژي علاوهدر پژوهشی ) 2018( 13وو و همکاران

 که هاي تجاري و رقابت بازار بر روي مدیریت سود واقعی پرداختند و به این نتیجه رسیدنداستراتژي بین تعاملات راتاث

یابد از سوي بازار به طور قابل توجهی افزایش می افزایش رقابت در سطح مدیریت سود واقعی رهبران هزینه به هنگام

ها نشان یافته این .پذیردمعناداري با افزایش رقابت در بازار تاثیر نمیدیگر سطح مدیریت سود واقعی از تمایزات به طور 

-سود می که یکی از عوامل موثر بر مدیریت اطلاعاتدر بازار ممکن است میزان عدم تقارن  رقابتدهد که اگرچه می

د مانند نیاز به نشومیدیگر بر مدیریت سود که توسط رقابت ایجاد  تواند اثر عوامل موثرباشد را کاهش دهد اما نمی

 ،ها معتقدند رقابت بازاراز سوي دیگر آن .مدیریت و تامین مالی به خصوص در محیط بازار سهام چین را از بین ببرد

مدیریت سود از تمایز را افزایش داده است بطوري که تاثیر منفی استراتژي تمایز بر مدیریت سود با تاثیر مثبت رقابت 

  .بازار جبران شده است

اي بین استراتژي خالص، دورگه عنوان ارتباط استراتژي و عملکرد: تحلیل مقایسه با مقاله خوددر  )2017( 14جمیل آنوار

- شرکتصنعت را در پاکستان مورد تحلیل قرار داده است. در این  12هاي مختلف در مالی شرکت اطلاعاتو واکنشی، 

و واکنشی صورت هاي دیگر) استفاده شده در سازماندورگه (ده)، کپی نشناب (دسته استراتژي  اي میان سهها مقایسه

- و واکنشی بهره می استراتژي دو رگه هاي پاکستانی بیشتر از دو دستهپذیرفته است. نتایج پژوهش نشان داد که شرکت

بهتر از  هاتشده. همچنین نتایج نشان داد که اجراي این دو دسته استراتژي در شرککپی نگیرند تا استراتژي خالص و 

اجراي استراتژي اکتشافی و ناب است. هر چندکه عواملی همچون اندازه سازمان و نوع صنعت در انتخاب نوع استراتژي 

  .کنندگان عملکرد سازمان هستندو اجراي آن تأثیرگذار است. همچنین استراتژي و اندازه شرکت بهترین پیشبینی

پرداختند که آیا راهبرد یک شرکت بر محتواي اطلاعاتی اعلام سود  ) به بررسی این موضوع2016گاي و همکاران (

هاي با راهبرد رهبري در هزینه و هاي مورد بررسی را به دو گروه شرکتتأثیرگذار است یا نه. به این منظور آنها شرکت

راهبرد رهبري در  هایی کههاي با راهبرد تمایز محصول تقسیم نمودند. نتایج تحقیق آنها نشان داد که شرکتشرکت

شوند و منجر به تغییر بیشتر در هاي سودي دارند که به شکل رایج و مشترك تفسیر میکنند اعلانهزینه را دنبال می

کنند هایی که از راهبرد تمایز استفاده میشوند. از طرف دیگر، اعلان سود شرکتمیانگین باور در مورد قیمت سهام می

  شوند.مراه با تغییر کمتر در میانگین باور در قیمت سهام میتر همنجر به تفسیر ناهمگن

کار پرداخته است. او در این تحقیق با  و هاي کسبدر تحقیقی به بررسی پیامدهاي مالی استراتژي) 2014( 15جوزفسون

کار  و کسبهاي پویا، چگونگی تاثیر عوامل درونی شرکت و عوامل مربوط به صنعت بر استراتژي توجه به نظریه قابلیت

وردهاي مالی شرکت یعنی ریسک و دستابر این، در این تحقیق تاثیر استراتژي  علاوه .را مورد بررسی قرار داده است

پذیري شرکت عوامل باشد که بلوغ و انعطافبازده نیز بررسی شده است. نتایج جوزفسون در این تحقیق حاکی از آن می

                                                             
13 Wu et al 
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وه لاکنند. عباشند و آشفتگی بازار و رقابت صنعت این تاثیرات را تعدیل میتعیین کننده اصلی وکار کسب استراتژي می

  .کار تاثیر معناداري بر ریسک و بازده شرکت دارند و کسب بر این، استراتژي

 تخلفات درگیر بیشتر نگرآینده استراتژي با هايشرکت رسیدند که نتیجه این به تحقیقی ) در2012( 16همکاران و بنتلی

 تحقیق ) در2012( همکاران و بنتلی علاوه به. هستند بیشتري حسابرسی تلاش آن مستلزم تبع به و مالی گزارشگري

 در اطلاعاتی عدم تقارن از تريپایین سطوح با نگرآینده استراتژي با هايشرکت که یافتند دست نکته این دیگري به

  .هستند مرتبط تدافعی استراتژي با هايشرکت با مقایسه

ها به بررسی تأثیر راهبرد تجاري بر میزان افشاي مسئولیت اجتماعی شرکت)، 1400پینه نوئی و همکاران (رضائی 

نگران) بیشتر از اي برخوردار از راهبرد تجاري تهاجمی (آیندههشرکت که بود آن از حاکی پژوهش هايپرداختند. یافته

به عبارت دیگر به کارگیري راهبرد تجاري تهاجمی، ؛ ندپذیري اجتماعی شرکت دارمدافعان تمایل به افشاي مسئولیت

دهد. همچنین، نتایج نشان داد که استفاده از معیار جایگزین ها را افزایش میافشاي مسئولیت پذیري اجتماعی شرکت

    ت. براي سنجش راهبرد تجاري شرکت نیز تأثیري بر نتایج اصلی پژوهش ندارد و نتایج تحقیق از استحکام برخوردار اس

ي تأثیرگذاري استراتژي کسب و کار بر مدیریت سود واقعی و اثرگذاري رقابت در به مطالعه) 1397( یرزاییممومنی و 

نتایج تجزیه و تحلیل با استفاده از  پرداختند. بازار بر این رابطه در شرکت هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

استراتژي رهبري هزینه بر مدیریت سود واقعی تأثیر مثبت دارد. همچنین استراتژي که  دادهاي تلفیقی نشان روش داده

هاي در فرضیه سوم این واقعیت نشان داده شد که طی سال این تمایز بر مدیریت سود واقعی تأثیر منفی دارد. علاوه بر

هزینه و مدیریت سود واقعی نخواهد ي مثبت بین استراتژي رهبري مورد بررسی، وجود رقابت در بازار باعث ایجاد رابطه

ي معنادار بین استراتژي ي آخر نیز این موضوع نشان داده شد که وجود رقابت در بازار باعث ایجاد رابطهشد و در فرضیه

  .تمایز و مدیریت سود واقعی نخواهد شد

نتایج بدست پرداختند.  اهتاثیر استراتژي کسب و کار بر محیط اطلاعاتی شرکت) به بررسی 1397شاکري و مرفوع (

ها (عدم تقارن داري بین استراتژي کسب و کار و محیط اطلاعاتی شرکتکه رابطه مثبت و معنی بودآمده بیانگر آن 

اطلاعاتی و تغییرپذیري بازده سهام، خطاي پیش بینی سود) وجود دارد به این معنی که هر چه استراتژي کسب وکار 

خطاي پیش بینی سود در آن شرکت بیشتر  رن اطلاعاتی، تغییرپذیري بازده سهام وتر باشد، عدم تقاشرکت تهاجمی

  .است

 یناش سکیو ر اتیافشا بر اجتناب از مال تیفیو ک یاطلاعات داخل تیفیاثر کی در پژوهش)، 1396خوئینی و تحریري (

 169از اطلاعات هاي پژوهش خود ضیهفرآزمون  يبراها آن. دادندقرار  یمورد بررسرا  یاتیاجتناب مال يها ياز استراتژ

- شیب یاطلاعات داخل تیفیهرچه ک دادنشان پژوهش ایشان  جی. نتانمودنداستفاده  1386- 1392 يها سال یشرکت در ط

همراه هستند،  يبالاتر تیکه با عدم قطع ییها بالاتر خواهد بود و اثر مثبت آن در شرکت اتیباشد، اجتناب از مال تر

                                                             
16 Bentley et al 
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را  یاتیاجتناب مال يها از روش یناش سکیر ،یبالاتر اطلاعات داخل تیفیکه ک ددانشان  جینتا نیچناست. هم ترشیب

  همراه است. يترکم اتیبالاتر، با اجتناب از مال يافشا تیفیک کهی در حال ،دهد یکاهش نم

بازده  نرخ و هادارایی رشد بین رابطه بر تجاري راهبردهاي و دارایی عمر تأثیر بررسی ) به1392رضایی و همکاران (

در  شده پذیرفته شرکت 86 از متشکل ايمنظور، آنها نمونه این براي پرداختند؛ هاشرکت عملیاتی هايدارایی خالص

سلسله  ايخوشه تحلیل انجام با .دادند قرار بررسی را مورد 1385- 1389زمانی  دوره تهران، طی بهادار اوراق بورس

 تفکیک در محصول متمایزساز و هزینه در رهبر خوشه دو به تجاري راهبرد نوع نظر از لعهمطا مورد هايمراتبی، شرکت

 بود از آن پژوهش آنها حاکی یجنتا .شد استفاده تابلویی هايداده چینش رویکرد از الگو ارائه و تحلیل و تجزیه براي و

-راهبرد و هاعمر دارایی هايمتغیر ضمناً .دارد وجود هاشرکت عملیاتی عملکرد و هادارایی عمر بین داريمعنی رابطه که

 هايشرکت در دارایی تأثیر رشد همچنین .باشندمی مؤثر هاشرکت عملکرد و هادارایی رشد بین رابطه بر تجاري، هاي

 محصول تمایز راهبرد پیرو هايشرکت در دارایی رشد تأثیر. بود برخوردار بیشتري شدت از قدیمی هايدارایی داراي

  .بود منفی

پژوهشهاي فرضیه  

 فرضیه اول: بین راهبرد تجاري رهبري در هزینه و سرعت اعلان سود ارتباط معناداري وجود دارد.

 فرضیه دوم: بین راهبرد تجاري تمایز محصول و سرعت اعلان سود ارتباط معناداري وجود دارد.

دیریت ارتباط معناداري وجود دارد.بینی مفرضیه سوم: بین راهبرد تجاري رهبري در هزینه و دقت پیش  

بینی مدیریت ارتباط معناداري وجود دارد.فرضیه چهارم: بین راهبرد تجاري تمایز محصول و دقت پیش  

  پژوهششناسی روش

 دلیل. شوندآماري انتخاب می جامعه عنوانبه تهران، بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هايشرکت پژوهش، این در

 حسابداري اطلاعات هايداده چنین شفافیتهم و اطلاعات بودن دسترس در و گذارانسرمایه تربیش توجه ب،انتخا این

-مناسب اطلاعاتی محیط تا شده باعث مالی هايموقع صورتبه انتشار براي بورس چنین الزاماتهم. است هاشرکت این

 طیف دربرگرفتن و بورس در شده پذیرفته هايکتشر دیگر، سهامی بودن طرفی از. آید وجودبه محققان براي تري

 تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هايشرکت که شده باعث هاي مالی،صورت از کنندگاناستفاده از وسیعی

  است: زیر شرحبه جامعه این انتخاب دلایل .گیرند قرار بررسی مورد

دلیل ماهیت متفاوت گذاري مالی نباشد (بههاي سرمایهتهاي مالی، بیمه و شرکگريها، واسطهشرکت جزء بانک )1

  ها).ها از سایر شرکتعملیات این شرکت

 سال مالی شرکت منتهی به پایان اسفندماه هر سال باشد. )2

  شرکت در قلمرو زمانی پژوهش، تغییر سال مالی نداده باشد. )3

  شرکت بیش از شش ماه وقفه معاملاتی در طول سال مالی نداشته باشد. )4
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  هاي مورد نیاز براي محاسبه متغیرهاي پژوهش براي شرکت در دسترس باشد.داده )5

 نمونه حجم باشد،سال) می 8شرکت در  87( 696نمونه  حجم کهآن دلیلبه این پژوهش، پس از اعمال شروط بالا در

  .است برخوردار نتایج تعمیم براي اعتبار لازم از آماري جامعه حجم به نسبت

- سایت آوردنوین،افزار رههاي اطلاعاتی از قبیل نرمها، بانکهاي مالی سالانه بانکاطلاعات از صورت آوريبراي جمع

افزار آوري شده از طریق نرمهاي جمعداده هاي معتبر استفاده شد.و دیگر سایت tsetmc ،codal ،irbourseهاي 

  انجام شده است. Eviews 9زار اقتصادسنجی افبندي شده و تجزیه و تحلیل نهایی نیز به کمک نرماکسل طبقه

  پژوهشمتغیرهاي 

  متغیروابسته

  محیط اطلاعات داخلی

گیري و کمی کردن بینی سود توسط مدیریت، به عنوان معیارهایی براي اندازهاز دو معیار سرعت اعلان سود و دقت پیش

  شود.متغیر محیط اطلاعات داخلی استفاده می

  :)EAS( سودسرعت اعلان  .1

����� = 1 − (
تعداد	روزهاي	بین	پایان	سال	مالی	و	تاریخ	اعلان	سود	

365
) 

  ):MFAبینی مدیریت (دقت پیش .2

����� = −⃒
������ − ������

������
⃒ 

MFAبینی مدیریت؛ : دقت پیشREPS سود واقعی هر سهم؛ :FEPS؛ بینی شده هر سهم: سود پیشi مؤلفه شرکت؛ :t :

  مؤلفه دوره زمانی؛

  متغیرهاي مستقل:

  راهبردهاي تجاري:

  :)CLراهبرد تجاري رهبري در هزینه ( .1

راهبرد رهبري در هزینه به کاهش و محدود نمودن بهاي تمام شده محصولات و در نتیجه کاهش قیمت فروش اشاره 

شود. ها میتر شده و موجب ایجاد مزیت رقابتی براي شرکتینهاي فروش پایدارد. این راهبرد به طور بالقوه باعث قیمت

  شود.گیري این راهبرد استفاده می) از توانایی کسب حاشیه سود براي اندازه2013به پیروي از نورالحق و همکاران (

حاشیه	سود =
سود	ناخالص

فروش
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  :)DIFFراهبرد تجاري تمایز محصول ( .2

اظ نظري، راهبرد تمایز در محصول عبارت است از تلاش شرکت براي تولید محصولاتی با کیفیت بالا و یا به لح

گیري این متغیر به پیروي از نورالحق و همکاران هاي خاص که باعث ایجاد مزیت رقابتی شود. جهت اندازهویژگی

  شود.)، از کارایی دارایی استفاده می2013(

کارایی	دارایی =
فروش

ارایید جمع	
 

ها از هایی که حاشیه سود آنهاي نمونه آماري، شرکتپس از محاسبه حاشیه سود و کارایی دارایی براي کل شرکت

تر باشد، به عنوان میانه حاشیه سود صنعت مربوطه بالاتر و کارایی دارایی آنها از میانه کارایی دارایی صنعت مربوطه پایین

پذیرند و در غیر این شوند و مقدار یک را میري در هزینه را برگزیدند، تلقی میهایی که راهبرد تجاري رهبشرکت

ها از میانه کارایی دارایی براي صنعت مربوطه هایی که کارایی دارایی آنچنین شرکتگیرند. همصورت مقدار صفر می

هایی که راهبرد تجاري تمایز وان شرکتتر باشد به عنها از میانه حاشیه سود صنعت مربوطه پایینبالاتر و حاشیه سود آن

  گیرند.پذیرند و در غیر این صورت مقدار صفر میشوند و مقدار یک را میمحصول را برگزیدند، تلقی می

  کشد.گیري راهبردهاي تجاري رهبري در هزینه و تمایز محصول را به تصویر مینحوه اندازه )1(نمودار 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

گیري راهبردهاي تجاري رهبري در هزینه و تمایز محصول: نحوه اندازه1نمودار   

  متغیرهاي کنترل پژوهش

  حقوق صاحبان سهامنرخ بازده )ROE:(  

����� =
سود	خالص

جمع	حقوق	صاحبان	سهام	در	ابتداي	سال	مالی
 

راهبرد تجاري 

 رهبري در هزینه

راهبرد تجاري 

 تمایز محصول

 کارایی دارایی

 حاشیه سود
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 ) اهرم مالیLEV:(  

����� =
هابدهی جمع	

هادارایی جمع	
 

  اندازه شرکت)SIZE:(  

  شرکت در پایان سال مالی. هايجمع داراییاندازه شرکت برابر است با لگاریتم طبیعی 

 آمار توصیفی متغیرها

آوري شده را پردازش کرده و خلاصه نمود، آمار  توان اطلاعات جمعها میهایی را که به وسیله آنطور کلی، روشبه

ها  وتحلیل دادهپردازد. در بخش آمار توصیفی، تجزیه جامعه یا نمونه می نامند. این نوع آمار صرفاً به توصیفتوصیفی می

در این  پذیرد.چون میانگین، میانه، کمینه، بیشینه، انحراف معیار و ضریب چولگی انجام می هایی هم با استفاده از شاخص

ها بر روي یک  طوري که اگر داده دهد، به ها را نشان می ترین شاخص مرکزي بوده و متوسط داده میانگین، اصلیارتباط 

گیرد. انحراف معیار  صورت منظم ردیف شوند، مقدار میانگین دقیقاً نقطه تعادل یا مرکز ثقل توزیع قرار میمحور به

دهد. ضریب چولگی نیز از پارامترهاي تعیین انحراف از قرینگی بوده  ها را از حول میانگین نشان می میزان پراکندگی داده

) ارائه 1هاي پژوهش در جدول (خلاصه وضعیت آمار توصیفی مربوط به متغیرهاي مدلها است.  ارن دادهو شاخص تق

  شده است.

  هاي پژوهش): آمار توصیفی متغیرهاي مدل1جدول (

  نماد متغیر
تعداد 

 مشاهدات
 بیشینه کمینه میانه  میانگین

انحراف 

 معیار

ضریب 

 چولگی

EASit 696 791/0  784/0  661/0  953/0 075/0  114/0  

MFAit 696 462/0 -  316/0 -  935/1 -  014/0 -  421/0  793/1 -  

CLit 696 223/0  000/0  000/0  000/1 416/0  333/1  

DIFFit 696 234/0  000/0  000/0  000/1 424/0  255/1  

ROEit  696 392/0  359/0  291/0 -  398/1  304/0  701/0  

LEVit 696 546/0  571/0  013/0  873/0  179/0  552/0 -  

SIZEit  696 774/27  682/27  765/23  555/32  485/1  497/0  

EAS ؛ سود: سرعت اعلانMFA؛بینی مدیریت: دقت پیشCL  راهبرد تجاري رهبري در هزینه؛DIFF راهبرد :

  اندازه شرکت. :SIZE: اهرم مالی؛ LEV: نرخ بازده حقوق صاحبان سهام؛ ROEتجاري تمایز محصول؛ 
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  مانایی متغیرهاي پژوهش

گیرد. مانایی متغیرهاي پژوهش هاي ترکیبی مورد بحث قرار میهاي آن در دادهین قسمت مانایی متغیرها و آزموندر ا

هاي مختلف ثابت بوده است؛ بدین معنی است که میانگین و واریانس متغیرها در طول زمان و کواریانس متغیرها بین سال

شود. بدین منظور در این پژوهش، از وجود آمدن رگرسیون کاذب نمیهدر نتیجه، استفاده از این متغیرها در مدل، باعث ب

هاي ترکیبی، استفاده از آزمون ریشه شود. لوین، لین و چو نشان دادند که در دادهآزمون لوین، لین و چو استفاده می

صورت ر مقطع بهتري نسبت به استفاده از آزمون ریشه واحد براي هها، داراي قدرت بیشواحد براي ترکیب داده

گر وجود ریشه واحد در سري است. نتایج آزمون لوین، لین و چو در جداگانه است. در این آزمون فرض صفر، نشان

 پیدا است، تمام متغیرهاي پژوهش در سطح مانا هستند. )2(طور که از جدول شده است. همان ارائه) 2(جدول 

  یرهاي پژوهش): نتایج آزمون لوین، لین و چو براي متغ2جدول (

 نتیجه احتمال tآماره   نماد متغیر  نام متغیر

EASit مانا 000/0  -072/18 سرعت اعلان سود  

MFAit مانا 000/0  -173/24 بینی مدیریتدقت پیش  

CLit مانا 000/0  - 267/5  راهبرد تجاري رهبري در هزینه  

DIFFit مانا 000/0  - 274/4 راهبرد تجاري تمایز محصول  

ROEit  مانا 000/0  -393/15 ازده حقوق صاحبان سهامنرخ ب  

LEVit مانا 000/0  - 312/4 اهرم مالی  

SIZEit  مانا  000/0  - 128/5 اندازه شرکت  

  خطیعدم وجود هم

- گردد. اگر این مقدار به) استفاده میVIFخطی چندگانه از عامل تورم واریانس (براي بررسی وجود یا عدم وجود هم

خطی شدید چندگانه شک کرد؛ در غیر ) باشد، باید به وجود هم10ش از یک (معمولاً بیش از اي بیطور قابل ملاحظه

هاي شود. عامل تورم واریانس براي متغیرهاي مدلخطی بین متغیرهاي توضیحی مدل رد میاین صورت وجود هم

  ارائه شده است. )3(پژوهش در جدول 
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  عامل تورم واریانس: نتایج آزمون )3(جدول 

  هاآزمون فرضیه

فرضیه اول: بین راهبرد تجاري رهبري در هزینه و سرعت اعلان درآمد ارتباط معناداري وجود 

  دارد.

صورت به α1چه بعد از برآورد مدل، شود. چنانصورت زیر است استفاده می) که به1( مدلبراي آزمون این فرضیه از  

  شود.تر از صفر باشد، فرضیه اول تأیید میي بزرگمعنادار

EAS it = α0 + α1CLit + α2 ROEit + α3 LEV it + α4SIZEit + εit (1) مدل   

  فرضیه دوم: بین راهبرد تجاري تمایز محصول و سرعت اعلان درآمد ارتباط معناداري وجود دارد.

صورت به α1چه بعد از برآورد مدل، شود. چنانتفاده میصورت زیر است اس) که به2( مدلبراي آزمون این فرضیه از 

  شود.تر از صفر باشد، فرضیه دوم تأیید میمعناداري بزرگ

EAS it = α0 + α1DIFFit + α2 ROEit + α3 LEV it + α4SIZEit + εit (2) مدل   

ي وجود بینی مدیریت ارتباط معنادارفرضیه سوم: بین راهبرد تجاري رهبري در هزینه و دقت پیش

  دارد.

صورت به α1چه بعد از برآورد مدل، شود. چنانصورت زیر است استفاده می) که به3( مدلبراي آزمون این فرضیه از 

  شود.تر از صفر باشد، فرضیه سوم تأیید میمعناداري بزرگ

MFA it = α0 + α1CLit + α2 ROEit + α3 LEV it + α4SIZEit + εit (3) مدل   

  

  

 4 هیفرض 3 هیفرض 2 هیفرض 1 هیفرض  نماد متغیر  تغیرنام م

 ---  CLit 092/1  ---  092/1  راهبرد تجاري رهبري در هزینه

  DIFFit  --- 024/1  ---  024/1 راهبرد تجاري تمایز محصول

  ROEit  113/1 048/1 113/1  048/1 نرخ بازده حقوق صاحبان سهام

  LEVit 026/1 026/1 026/1  026/1 اهرم مالی

  SIZEit  013/1 012/1 013/1  012/1 ه شرکتانداز
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بینی مدیریت ارتباط معناداري وجود ن راهبرد تجاري تمایز محصول و دقت پیشفرضیه چهارم: بی

 دارد.

صورت به α1چه بعد از برآورد مدل، شود. چنانصورت زیر است استفاده می) که به4( مدلبراي آزمون این فرضیه از 

  شود.تر از صفر باشد، فرضیه چهارم تأیید میمعناداري بزرگ

MFA it = α0 + α1DIFFit + α2 ROEit + α3 LEV it + α4SIZEit + εit (4) مدل   

  هانتایج آزمون فرضیه 

  ها: نتایج آزمون فرضیه)4(جدول 

  نام متغیر
نماد 

  متغیر
  فرضیه چهارم  فرضیه سوم  فرضیه دوم فرضیه اول

  C  عرض از مبدأ
979/0  

)000/0(  

053/1  

)000/0(  

252/1  

)070/0(  

224/1  

)077/0(  

 CLit  ري در هزینهراهبرد تجاري رهب
032/0  

)000/0(  
--- 

128/0  

)023/0(  
--- 

 --- DIFFit راهبرد تجاري تمایز محصول
004/0  

)565/0(  
--- 

054/0  

)341/0(  

  ROEit نرخ بازده حقوق صاحبان سهام
005/0-  

)501/0(  

002/0-  

)823/0(  

034/0  

)567/0(  

050/0  

)400/0(  

 LEVit اهرم مالی
025/0-  

)181/0( 

004/0  

)851/0(  

073/0-  

)619/0( 

026/0-  

)857/0(  

  SIZEit اندازه شرکت
006/0-  

)021/0(  

009/0-  

)011/0(  

061/0-  

)012/0(  

061/0-  

)013/0(  

  392/0 396/0  559/0 335/0  ضریب تعیین

  301/0 306/0  494/0 279/0  ضریب تعیین تعدیل شده

  629/1 639/1  745/1 569/1  دوربین واتسون

  (احتمال) شریف Fآماره 
985/5 

)000/0(  

527/8  

)000/0(  

406/4 

)000/0(  

327/4  

)000/0(  
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است که بیانگر این  000/0و  985/5ترتیب برابر با و احتمال مربوط به این آماره، به یشرف Fمقدار آماره  درفرضیه اول،

% از 5/33یعنی  است، 335/0است که مدل رگرسیون برآورد شده در کل معنادار است. در این مدل، ضریب تعیین برابر 

است، با  569/1تغییرات متغیر وابسته توسط متغیرهاي مستقل قابل توضیح است. مقدار دوربین واتسون در این مدل برابر 

- بستگی سریالی بین باقیماندهقرار دارد، بیانگر عدم وجود خودهم 5/2تا  5/1دست آمده در دامنه که آماره بهتوجه به این

باشد و احتمال آماره می 032/0برابر با  راهبرد تجاري رهبري در هزینهدست آمده براي متغیر به tها است. ضریب آماره 

ارتباط مثبت و  بین راهبرد تجاري رهبري در هزینه و سرعت اعلان سودتوان ادعا کرد که بنابراین می؛ است 000/0آن 

  معناداري وجود دارد.

است که بیانگر این  000/0و  527/8ترتیب برابر با ربوط به این آماره، بهو احتمال م یشرف Fمقدار آماره  درفرضیه دوم،

% از 9/55است، یعنی  559/0است که مدل رگرسیون برآورد شده در کل معنادار است. در این مدل، ضریب تعیین برابر 

است، با  745/1مدل برابر تغییرات متغیر وابسته توسط متغیرهاي مستقل قابل توضیح است. مقدار دوربین واتسون در این 

- بستگی سریالی بین باقیماندهقرار دارد، بیانگر عدم وجود خودهم 5/2تا  5/1دست آمده در دامنه که آماره بهتوجه به این

آن باشد و احتمال آماره می 004/0تمایز محصول برابر با راهبرد تجاري دست آمده براي متغیر به tها است. ضریب آماره 

ارتباط معناداري  بین راهبرد تجاري تمایز محصول و سرعت اعلان سودتوان ادعا کرد که بنابراین می ؛است 565/0

  وجود ندارد.

است که بیانگر این  000/0و  406/4ترتیب برابر با و احتمال مربوط به این آماره، به یشرف Fمقدار آماره  درفرضیه سوم،

% از 6/39است، یعنی  396/0ر است. در این مدل، ضریب تعیین برابر است که مدل رگرسیون برآورد شده در کل معنادا

است، با  639/1تغییرات متغیر وابسته توسط متغیرهاي مستقل قابل توضیح است. مقدار دوربین واتسون در این مدل برابر 

- ستگی سریالی بین باقیماندهبقرار دارد، بیانگر عدم وجود خودهم 5/2تا  5/1دست آمده در دامنه که آماره بهتوجه به این

باشد و احتمال آماره می 128/0برابر با  راهبرد تجاري رهبري در هزینهدست آمده براي متغیر به tها است. ضریب آماره 

ارتباط بینی مدیریت بین راهبرد تجاري رهبري در هزینه و دقت پیشتوان ادعا کرد که بنابراین می؛ است 023/0آن 

  جود دارد.مثبت و معناداري و

است که بیانگر این  000/0و  327/4ترتیب برابر با و احتمال مربوط به این آماره، به یشرف Fمقدار آماره  درفرضیه چهارم،

% از 2/39است، یعنی  392/0است که مدل رگرسیون برآورد شده در کل معنادار است. در این مدل، ضریب تعیین برابر 

است، با  629/1هاي مستقل قابل توضیح است. مقدار دوربین واتسون در این مدل برابر تغییرات متغیر وابسته توسط متغیر

- بستگی سریالی بین باقیماندهقرار دارد، بیانگر عدم وجود خودهم 5/2تا  5/1دست آمده در دامنه که آماره بهتوجه به این

آن باشد و احتمال آماره می 054/0ول برابر با تمایز محصراهبرد تجاري دست آمده براي متغیر به tها است. ضریب آماره 

ارتباط معناداري بینی مدیریت بین راهبرد تجاري تمایز محصول و دقت پیشتوان ادعا کرد که بنابراین می؛ است 341/0

  وجود ندارد.
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  گیري نتیجه

 به توجه با و کشور آن اقتصادي نظام از ايمجموعه زیر عنوان به کشور یک مالی نظام کارآمدي تردید بی

 این در سرمایه باشد. بازار داشته بسزایی تأثیر اقتصادي سیستم کارآمدي بر تواندمی اجزا، دیگر با روابط متقابل

 و هدایت جذب، در اساسی نقش و بوده برخوردار ايویژه جایگاه از مالی، نظام از ايمجموعه زیر به عنوان میان

 بورس دارد. بازار عهده بر زاییاشتغال و تولید امر در گذاريسرمایه سمت به جامعه، در موجود تخصیص سرمایه

 به توانمی ايپایه اصول به این عمل و درنظر گرفتن با که دارد ايویژه شرایط و اصول دیگري بازار هر مانند

سید. ر بورس در موجود مسائل از درك واقعی به همچنین، و کرد اقدام سهام فروش و خرید و گذاريسرمایه

 دارایی نقدترین هاآن زیرا دهند؛ انجام سهام فروش یا موقع خرید در وسیعی هايبررسی باید گذارانسرمایه اصولاً

 نتایج کنند، اقدام گذاريسرمایه به عوامل از سري یک به توجه بدون هاکنند. اگر آنمی تبدیل سهام به را خود

 که است آینده اهداف از دورنمایی و برنامه عام اصطلاح در راهبرد شد. نخواهد عایدشان گذارياز سرمایه مطلوبی

 راهبرد مدیریت، تدوین علم در اما؛ کندمی پیگیري و تدوین را راهبرد آن خود، اهداف به نیل در جهت موجودیت یک

 آن تعالی و انسازم بقاي حفظ براي حیاتی مدیران هايگیريتصمیم مبناي که است مدیریتی خطیر وظایف از یکی همانا

- می استفاده راهبردهاي مرتبط از ايمجموعه از واحد، و جامع یک راهبرد اتخاذ جاي به هاسازمان بیشتر امروزه. باشدمی

 با محیطی، شرایط به گوییپاسخ بر علاوه راهبرد شوند. هرمی طراحی شرکت از مختلفی در سطوح یک هر که کنند

 یک عنوان به شرکت سطح با و مربوط تجاري واحد هاي رقابتیشایستگی و قوت اطنق با نیز و دیگر راهبردهاي سطوح

 شرایط کنندهمنعکس که است فردي به منحصر برنامه شرکت یک براي راهبرد بهترینباشد. مجموعه واحد هماهنگ می

 گزینه هر انتخاب. باشد سازگار راهبردها انواع همه با شرکت موفقیت که افتدمی اتفاق ندرت به. باشد شرکت آن خاص

 قوت نقاط مختلف، منابع نیازمند راهبردها موفق اجراي. دارد بستگی شرکت هايمحدودیت و هاییتوانا به راهبردي

از آنجا که انجام هر اقدام و حرکتی در بازار بورس اوراق بهادار از  .است مدیریتی سبک و سازمانی سازيآماده زیاد،

ها و اعتباردهندگان) به این شرط به  گذاران، دولت، بانک موجود در بازار (مدیران، سرمایههاي  جانب هر یک از گروه

بینی صحیح نتیجه اقدامشان همراه باشد؛  صلاح خواهد بود که با درك واقعی از مسائل موجود در بورس و توان پیش

یران بر محیط اطلاعات داخلی در نتایج این تحقیق به علت مشخص کردن تأثیر انتخاب راهبردهاي مختلف تجاري مد

الذکر در بورس اوراق  هاي فوقهاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران، تصمیم، اقدام و حرکت گروه شرکت

بین راهبرد تجاري رهبري در نتایج پژوهش بیانگر آن بود که از این رو  تر خواهد کرد. تر و سنجیده بهادار تهران را دقیق

مدیریت ارتباط مثبت و معناداري وجود دارد اما بین راهبرد تجاري تمایز  بینیپیش ت اعلان سود و دقتهزینه با سرع

  محصول و محیط اطلاعات داخلی ارتباط معناداري یافت نشد.
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 پیشنهادهاي پژوهش

 براي گرددپیشنهاد می هاشرکت اعتباردهندگان و گذارانسرمایه مدیران، به پژوهش این از حاصل نتایج اساس بر 

 به باشند داشته اختیار ها درشرکت مالی منابع ترکیب و مدیریت نحوه مورد در تريکامل و بهتر اطلاعات بتوانند اینکه

 نمایند. توجه نظرشان مورد هايشرکت راهبردهاي تجاري

 هاي را در تبیین رویهشود که راهبرد رهبري در هزینه با توجه به نتایج حاصل از این پژوهش، به مدیران پیشنهاد می

 گزارشگري مالی مورد توجه قرار دهند.

 شود با اتخاذ راهبرد رهبري در هزینه موجبات هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران توصیه میبه مدیران شرکت

 کاهش رفتار سوداگرایانه سهامداران خود را فراهم آورند.

 سازمانی و برونکنندگان دروناستفاده بین نامتقارن اطلاعات بالاتر، فیتکی با مالی گريگزارش کهبا توجه به این -

 کارآمد گذاريسرمایه مانع را که نادرست انتخاب مشکلات و اخلاقی خطر و از این طریق دهدمی کاهش را سازمانی

 گريگزارش کیفیت رزیابیا براي که از رویکردهایی یکیکه چنین، با توجه به اینرساند؛ و همرا به حداقل می شودمی

محیط  سنجش رویکرد ساخته، معطوف گذارانسرمایه از حمایت و کنندگاناستفاده نیازهاي به را خود توجه مالی

شود که ضوابط و قوانینی را جهت صلاح پیشنهاد میاست، به سازمان بورس اوراق بهادار و مراجع ذي داخلی اطلاعات

گذاران فعال در بورس اوراق بهادار تر، در حمایت از سهامداران و سرمایهو شفاف ترایجاد محیط اطلاعاتی باکیفیت

  الاجرا نمایند.تهران، وضع و لازم

 براي تقلید توسط رقبا ، زیرا تواند به عملکرد اقتصادي بادوام منجر شودمی راهبرد رهبري در هزینهاعمال  با توجه به اینکه

ها و موسسات باید به این نکته توجه نمایند که یک راهبرد رقابتی مناسب در ین شرکتبنابرا ؛بیشتري نیاز دارد به زمان

ها باید فرآیند مدیریت راهبردي شرکت، شود در غیر این صورتیک محیط مطلوب به عملکرد رضایت بخش منجر می

ها باید به این شرکت .تصحیح کنندباشد را می راهبرداجرا یا کنترل ، خود را بازنگري کرده و مسائلی که مرتبط با تدوین

ها شود. مدیران نیز همواره باید منجربه موفقیت آن تواند براي همیشهنمی راهبردموضوع توجه داشته باشند که یک 

هاي پویا به طور منظم راهبرد و فرآیند مدیریت راهبردي خود را جهت اطمینان از حصول اهداف به ویژه در محیط

 کنند.ارزیابی و بازنگري 

  شود که در تحقیقات آتی موضوعات ذیل نیز مورد بررسی قرار گیرد:پیشنهاد می

 شود که تحقیق حاضر به تفکیک صنعت یا ها در صنایع مختلف، پیشنهاد میبا توجه به رفتار متفاوت قیمت سهام شرکت

 با تأکید بر صنعتی خاص، صورت گیرد.

 و کار، تنها از راهبرد تمایز و رهبري در هزینه استفاده شده است.  در پژوهش حاضر از میان انواع راهبردهاي کسب

 هاي آتی از سایر راهبردها نظیر راهبردهاي تهاجمی و تدافعی و غیره استفاده گردد.شود که در پژوهشپیشنهاد می
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 ده پرداخته شود به بررسی رابطه بین نوع راهبردهاي کسب و کار شرکت و نوع گزارش حسابرسی صادر شپیشنهاد می

 شود.

  بررسی اثرات شدت رقابتی و راهبردهاي تجاري بر رابطه بین اهرم مالی و عملکرد، با تاکید بر نوع بدهی و ترجیحات

 ها در تشکیل ساختار سرمایهشرکت
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