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 بررسی نقش مقوله اقتصاد در چرخه صنعت سینمایی کشور
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 *نوید دهقانی

 ، تهران، ایران.دانشگاه پیام نور، واحد تهران غرب دانشگاه آزاد اسلامی ،کارشناسی ارشد مدیریت رسانه

 

چکیده

به  استحصالو  یملهویت  ماهیت و، تقویت یاقتصادبهینه  اشتغال، رشد ثبات حوزه را در ینقش مهم فرهنگی هنری و بدیع امور و صنایع

، متقن. اقدامات باشندمی حوزه موثر و غیرقابل تفکیک از یکدیگر سه امور مربوط به اقتصادفرهنگ و  ،هنر .باشندمی دارا توسعه پایدار

سایر نامطلوبی را در  وغیر موثر  ، نتایجدیگرهای الزامات حوزه در نظر گرفتنبدون  ،سه حوزهیک از این  در هیچ ،دستوری  امری و ،ایجابی

 چنینهمو  یاسیس امور هم و اقتصادی لحاظ امورکه هم از ای به عنوان حوزه ملل صنعت سینمایبهینه و موثر رشد  .خواهد داشتها حوزه

ن سینمای ماندرمحصودلیل ترین قرار دارد. مهمها دولت در دستور کارو نظام مند  اهمیت دارد، به عنوان یک صنعت استراتژیک فرهنگی

بسیار های رفیتظاست. سینمای ایران با وجود  بازار سینمای بین المللی سینمایی کشور در عرصه وهای عرضه مناسب فیلمفقدان  کشور،

ز هنرمندان این ابسیاری  درخشش قابل توجه چنینهمو  متعهد فهیم و ،فکور تولید، نیروی انسانیپخش و  سابقه ،هنرمندان مستعد ،بالا

در  فیلمتولید و پخش  هایهزینه .ندارد یروشندور نمای و تولیدی نگاه اقتصادی ، از معتبر جهانیسینمایی های در جشنواره و بوممرز 

ای رسانههای حوزه نمدیران و منتقدا ،میان فعالان گفتاراساسی و مورد بحثیکی از عنوان  اخیر، همواره بههای و دهه ایران طی سالیان

و به نوعی  استه به هم پیوستاجزاء آن کشور متصل و  وها که به تمام بخش یک کل به مثابه را باید یقتصاد هر کشور. اتتبدیل شده اس

د، باید در تمام باش اقتصادی بهینه و موثری فرآیند و زیر بناهای دارای به عبارتی برای اینکه یک کشور .دانست موتور محرک آن است

 د و هنگفتی هزینهدر صنعت اقتصادی سینما بصورت سالانه، مبالغ بسیار زیا .گرددروبرو محسوسی  و شکوفایی با رشدها و زیربخشها بخش

را در پی خواهد  شود و درآمد و عایدی در خور توجه و بالایی را بخود اختصاص داده و رونق بسیاریمی سینماییهای فیلم تولید و پخش

را ها ران فیلماک پخش و ،تولید ،ساختهای هزینه چنینهمو  انات اقتصادی فعال حول محور آنداشت. در این مقاله، صنعت سینما و جری

 .دهیممی مورد بررسی و تحلیل قرار

 

 .تولید ،ارتباطات ،سینما، هزینه ،صنعت ،اقتصاد، فرهنگ: واژگان کلیدی
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 مقدمه

 ،ثرؤم سینما در حال حاضر نه تنها نوعی رسانه ارتباط جمعی

هنری است. این چیزی فرهنگی و ای عین حال رسانه بلکه در

است که آن را هم از هنرهای دیگر که هیچ یک، خود رسانه 

کدام به خودی دیگر که هیچهای جمعی نیستند و هم از رسانه

که دولت ای ؛ در حالی که بودجهکندمی خود هنر نیستند، جدا

به بخش دهد به شکل کافی به موضوعات زیربنایی اختصاص می

، بنابراین همیشه از یک ضعف در کندمیفرهنگ اختصاص پیدا ن

 انیدر جر .بریمبخش بودجه صنایع خلاق به ویژه سینما رنج می

 لمیاست. ف تیحائز اهم انیسود و ز یبازده یدیتول تیهر فعال

 چیتواند در هنمی یدیفرآورده و محصول تول کیبه عنوان 

 یرضه خود، به مسائل اقتصادو ع دیو تول گیریاز شکل یمقطع

است هم  ماریکه ب یینمایکه س ینشان دهد؛ در حال ییاعتنا یب

مشکل دارد و در واقع  یاقتصادو هم از لحاظ  یاز لحاظ فرهنگ

لازمه بررسی  هم خواهد داشت. یخوب اقتصاد خوب ینمایس کی

سینما به عنوان بخشی از اقتصاد آن است که بدانیم سینما در 

شود. در یک کالاها چه نوع کالایی در نظر گرفته می دسته بندی

دسته بندی کلی کالاها به کالاهای عمومی و خصوصی تقسیم 

  .شوندمی

لای جمعی کا نام به آن از گاهی که کالای عمومی

(Collective Goods( یا کالای اجتماعی )Social Goods یاد )

شوند. به شود، کالایی است که همه از مصرف آن منتفع میمی

این معنی که مصرف هر فرد، سبب کاهش مصرف سایرین از آن 

هایی از کالای عمومی شود. پارک، اتوبوس، امنیت و ...، نمونهنمی

هستند. کالای عمومی با وجودی که برای بسیاری از شهروندان 

ضروری است، اما بازار و بخش خصوصی، انگیزه کافی برای تولید 

ای است که افراد یت این نوع کالاها به گونهآن ندارند؛ چرا که ماه

 .را بپردازند پس از ساخته شدن، حاضر نیستند قیمت آن

 های کالای عمومیویژگی

را از  شود که آنمی ذکر ویژگی دو عمومی کالای برای 

 سازد:کالای خصوصی متمایز می

منظور از رقابت ناپذیری در کالاهای  ناپذیری:رقابت( ۱

شود، ورود فرد است که وقتی این کالاها ارائه میعمومی این 

گردد. اما در کالای خصوصی جدید، رقیب فرد قبلی محسوب نمی

ورود فرد جدید با مصرف مقدار خاصی از کالا، به نحوی رقیب 

عنوان مثال، استفاده از لباس تولیدی، شود. بهبقیه محسوب می

وارد شدن فرد  باعث کم شدن عرضه برای دیگران خواهد شد؛ اما

به یک پارک عمومی قبل از پر شدن ظرفیت، مشکلی برای 

 آوردوجود نمیدیگران به

در سینما تمام ریسک عملیاتی طی یک دوره سه تا شش 

ماهه است و بعد از تولید فیلم ریسک عملیاتی آن صفر خواهد 

شود. این کالا در یک دوره شد و وارد ریسک توزیع و فروش می

 نباشت سرمایه داردکوتاه مدت ا

یک فرق اساسی بین کالاهای خصوصی  استثناناپذیری:( ۲

سازی دیگران از کالای مورد و عمومی امکان یا عدم امکان محروم

نظر است. یعنی پس از تهیه و عرضه کالای عمومی، هیچ فردی 

توان از مصرف آن بازداشت. در مورد کالای خصوصی، را نمی

ای استفاده انحصاری کند و لذا استفاده تواند ادعها میمالک آن

ها را منحصراً در اختیار داشته و کسب مطلوبیت مربوط به آن

باشد؛ اما ممکن است در مورد کالای عمومی در همه سطوح 

راحتی نتوان چنین انحصاری ایجاد کرد؛ برای همین گفته به

 شود کالای عمومی استثناناپذیر است.می

با فرض عمومی بودن، پیامد خارجی ترین ویژگی سینما مهم

رو آن است. به عنوان یک بخش از اقتصاد و فرهنگ، با کالایی روبه

ایم. هستیم که برای خرید بلیط سینما حتی شاهد قتل نیز بوده

ای که بین هزینه نهایی و فایده یعنی پیامد خارجی آن از رابطه

نفع یا ضرر ساز از آن نهایی فیلم وجود دارد بیشتر است و فیلم

ساز باشد. به عبارتی تواند انسانبرد از طرف دیگر سینما میمی

  .این کالا، پیامد خارجی فراوانی دارد

 های خاص سینماویژگی

هایی را درباره سینما بیان کرد ویژگی توانمی دیگر، طرف از 

که به دلیل خاصیت ذاتی هنر هفتم با دیگر کالاهای عمومی 
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وص این کالا باید بهای استفاده را بپردازیم متفاوت است. در خص

شود و آن را از دیگر کالاها متمایز که باعث ایجاد ویژگی خاص می

. مثلا هنگام خرید انواع کالاها ابتدا آن را مشاهده و بعد کندمی

کنیم. اما در سینما این امکان وجود ندارد که فیلم را انتخاب می

های اقتصادی یم. از دیگر ویژگیببینیم و بعد بهای آن را بپرداز

های های ثابت نسبت به هزینهسینما این است که سهم هزینه

متغیر در تولید کالا در مقایسه با کالاهای صنعتی و کشاورزی 

ها مربوط به دوره پیش متفاوت است. در پروسه تولید فیلم، هزینه

از این تولید، دوره تولید و دوره کوتاه بعد از تولید است که بعد 

شود و پس از آن بحث عرضه کالای فیلم سه دوره، فیلم تهیه می

های یک فیلم هزینه شود. در واقع سهم اصلی هزینهمطرح می

ثابت آن است. در حالیکه در پروسه تولید کالاهای صنعتی، 

های های ثابت، سهم بسیار کمی را در تولید دارند و هزینههزینه

دهند در صورتیکه د اختصاص میمتغیر سهم بیشتری را به خو

 های ثابت بیشترین سهم را دارند.در سینما، هزینه

توان رابطه یک به یک و مستقیم از طرف دیگر، در هنر نمی

ها برقرار کرد. در حالی که در تولید دیگر ها و ستاندهبین نهاده

توان یک رابطه یک به یک بین نهاده و ستانده برقرار کالاها می

به صورت کمی هم قابل ارزیابی است ولی در مورد فیلم کرد که 

ها برابر هزینه تولید گونه نیست. یک فیلم ممکن است دهاین

فروش داشته باشد و یا با شکست تجاری مواجه گردد. حتی 

ها دهد ضمن اینکه آنهای هالیوودی نشان میبررسی فیلم

برای این توابع هایی در مورد توابع تقاضا دارند اما همواره تخمین

 گیرند.درجه نااطمینانی بالایی هم در نظر می

ویژگی دیگر سینما غیر همگن بودن آن است. وقتی صحبت 

شود که نقش دولت کنیم این تصور ایجاد میاز کالای عمومی می

هم در عرضه و هم در تقاضا باید بسیار پررنگ باشد و یا حتی 

گردد ولی کالاهایی مثل دولت باید متولی تولید کالاهای عمومی 

سینما وضعیت متفاوتی دارند. زیرا در سینما بیشتر بخش 

خصوصی فعالیت دارد و به آن به عنوان کالاهای اقتصادی و نه 

شود اما در تمام دنیا هر زمانی که بخش دولتی در هنری نگاه می

این عرصه فعالیت بیشتری داشته باشد سینما بالندگی بیشتری 

دولت در تولید کالاهای فرهنگی صرفاً  دارد. لذا نقش

 گذاری است اما نقش آن بسیار پررنگ است.سیاست

گذاری است. مسئله مهم دیگر رابطه بین ریسک و سرمایه

گذاری اولیه مثلا در تولید کالایی مانند بیسکویت بعد از سرمایه

در پروسه تولید مرتباً یک گردش سرمایه داریم. یعنی به طور 

مواد اولیه در پروسه تولید به کار گرفته شود و کالای  مرتب باید

نهایی به فروش برود، همیشه در تمام طول دوره تولید، یک 

ریسک عملیاتی داریم و بعد از آن هم یک ریسک در مرحله 

توزیع و فروش داریم. اما در سینما تمام ریسک عملیاتی طی یک 

ریسک عملیاتی دوره سه تا شش ماهه است و بعد از تولید فیلم 

 شودآن صفر خواهد شد و وارد ریسک توزیع و فروش می

یک فرق اساسی بین کالاهای خصوصی و عمومی امکان یا 

سازی دیگران از کالای مورد نظر است. یعنی عدم امکان محروم

توان از پس از تهیه و عرضه کالای عمومی، هیچ فردی را نمی

 مصرف آن بازداشت

 با حتی و صنعتی کالاهای با سینما اشتراکات و تمایزات 

 هنر اقتصاد از وقتی. است اهمیت حائز هم هنری کالاهای دیگر

  :هستیم قائل ارزش تولید برای جهت دو به کنیممی بحث

 تولید ارزش از طریق جریان سرمایه .1

 تولید ارزش از طریق انباشت سرمایه .2

ن کالا سینما جزو کالاهایی است که ویژگی مشترک دارد. ای

در یک دوره کوتاه مدت انباشت سرمایه دارد اما در مرحله 

شود و بعد از آن جریان سرمایه های ریسک تولید، صفر میهزینه

 .کندمیاست که ارزش اقتصادی ایجاد 

نکته قابل ذکر درباره تقاضا برای سینما این است که 

تلویزیون جانشین بسیار قوی سینما است که بر اساس اطلاعات 

ساعت  61۵3مجموعاً  13۵۵مرکز آمار و بانک مرکزی در سال 

 31به  1380برنامه تلویزیونی پخش شد و این میزان در سال 

برابری نشان  ۵هزار ساعت افزایش پیدا کرد که رشد 

دهد.نکته دیگر اینکه تلویزیون سه ویژگی آسان بودن، در می

تواند بر یدسترس بودن و رایگان بودن را دارد، پس به سادگی م
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تقاضای سینما اثر بگذارد. وسعت منطقه شهری و تعداد 

های سینمای در دسترس، میزان درآمد سرانه و بلیت سینما سالن

توانند بر تقاضای سینما عوامل مهم دیگری هستند که می

 تاثیرگذار باشند.

 صنعت نگاه باید که رسدمی نظر به ضروری نکته این ذکر 

 به و شده تروسیع سودآوری صرف و شیبخ نگاه یک از سینما

 از. شود توجه اثرگذار عمومی کالای عنوان به سینما کلی نقش

 به سینما به توجه با باید اقتصادی انگذارسیاست دیگر طرف

ؤلفه مهم فرهنگی در شکوفایی این صنعت مهم بکوشند. م عنوان

 فراهم فرهنگی آثار صادرات برای مناسبی بستر و از این طریق

نی اسلامی کشور را ایجاد ایرا غنی فرهنگ معرفی زمینه و کنند

هزینه تولید بر خلاف ای . در بسیاری از محصولات رسانهنمایند

 (.2008کونگ، )نیست کننده سایر صنایع، تابعی از تعداد مصرف

عامل مهم ک ی روی محتوا یـگذاراز این روست که سطح سرمایه

 .(2006، اسـت )وایلـدمنمدیران رسـانه ه یدر تصمیم گیر

افـزایش توجـه منجر به افزایش هزینه تولید نخواهد شد در حالی 

 .دهدمی درآمد رسانه را تحت تأثیر قرار ،یصورت تصاعد هکه ب

 طرح مسئله

وجه اقتصادی مسائل فرهنگی در یک جامعه از اهمیت بالایی 

بر خوردارد است. در این صورت کوشش در جهت شناخت مسائل 

تواند می هامشکلات از طریق استفاده از امکانات و ظرفیتو 

باشد.می دانیم که آثار هنری در جوامع غرب پس از ساز کار

شود. این کالای می افرینش مانند هر کالای دیگر به بازار عرضه

 برای کسب سود است.ای هنری وسیله

در بخش اقتصاد فرهنگی یکی از کالاها یا خدمات فرهنگی 

، صنعت سینما است و از طرفی این صنعت از لحاظ برجسته

ی تحت پوشش دولت است، بنابراین نقش گذارسیاست

مساعد و های که زمینه کندمی هدایتگری دولت ایجاب

ی بخش گذارمناسبی برای تشویق افزایش سرمایههای ساختار

نیمه خصوصی یا دولتی را مهیا ة وابستهای خصوصی یا شرکت

 نمایند.

 های تحقیقو پرسشاهمیت 

هدف اصلی این تحقیق به کارگیری مباحث اقتصاد فرهنگی 

است. با توجه ها در سینمای ایران و توجیه اقتصادی تولید فیلم

به اهمیت رسانه و سینما در اقتصاد در این مقاله به بررسی و 

 زیر هستیم؟ سؤالات سافتن پاسخ به

 تولید فیلم در ایران چقدر است ؟های هزینه )1

آن را های تواند هزینهمی آیا منافع تولید فیلم سینمایی )2

 پوشش دهد؟

تواند در رشد و می هاییگذاریدولت چگونه و با چه سیاست )3

 توسعه سینما تاثیر بگذارد؟

 فرضیة تحقیق

 اصلی زیر مطرح تحقیق، فرضیةهای بر اساس پرسش

 گردد:می

های وژهسینمایی، پر تولید سات فیلمهای با توجه به هزینه

 .اقتصادی دارند سینمایی صرفة

 روش تحقیق 

تحلیلی به برسی توجیه پذیری  –با استفاده از روش توصیفی 

شود. اطلاعات مورد می عرضه فیلم سینمایی در ایران پرداخته

و ای از اسناد کتابخانه بردارینیاز این پژوهش از طریق فیش

های استفاده از بانکاستفاده از اسناد و مدارک مرتبط با موضوع و 

 .شده استآوری کامپیوتری جمعهای اطلاعاتی و شبکه

 پیشینة تحقیق

منتشر کرد که ای مقاله 19۵9جان کنت گالبرایت در سال 

 در آن به بحث تقابل اقتصاد و هنر پرداخت.

وی وضعیت اقتصادی هنرمندان و اهمیت طراحی مناسب 

ا را مورد بررسی قرار برای افزایش صادرات کالاهای صنعتی آمریک

 (.1387داد )شیرزاد وزمتر، 

در سینمای ایران، عرضه و مصرف محصول سینمایی از 

. تولید فیلم کندمیقواعدی خارج از قواعد داخلی سینما پیروی 
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بیرون از ساختار عرضه و تقاضا هایی در ایران وابسته به بودجه

 ەٴ ان با بودجدر سینما رخ میدهد. غالب تولیدات سینمایی در ایر

خصوصی بدون در نظر داشتن نیاز های بودجه با یا و دولتی

رو نسبت به  مخاطب و با دالیل دیگری صورت میگیرد. ازاین

 پیگیری بدون تولید ەٴمخاطب خود فارغ است. همچنین عرص

 هدف با و اقتضایی شکلی به محصول، کیفیت به خود تعهد

مدت وارد میدان میشود. کوتاه  در ممکن سود باالترین به رسیدن

آید. به همین جهت مهمترین نمی لذا بازار سینما در ایران پدید

سیاست در سینمای ایران باید تأسیس بازار سینما و تقویت دو 

 (1398)نبوی ثالث،  جهت اساسی آن یعنی تولید و مخاطب باشد

و همکاران وی تحت  نژادمقاله جدید دیگر مربوط به گرایی

« ی و تحلیل عوامل موثر بر تقاضای سینمای ایرانبررس»عنوان 

(. هدف این پژوهش بررسی عوامل موثر در رغبت 1389است )

سینما به صورت میدانی های مخاطبان برای دیدن فیلم در سالن

و اسنادی بوده و از این راه، عللکاهش شمار مخاطبان سینما در 

زیر مطالعه  اخیر را در قالب آزمون دو فرضیه به شرحهای سالن

 کرده است:

 مستقیم دارد.ة : درآمد افراد با مقدار تقاضای سینما رابط1فرضیه 

 : با افزایش تعداد خانوار، تقاضا برای سینما کاهش2فرضیه 

 یابد.می

ویژه سینما، به دلیل ارتباط مستقیمی  صنعت سرگرمی و به

ها که با اجتماع انسانی دارد، در دو سال اخیر بیشترین تعطیلی

مجموع « را داشته و ضرر مالی شدیدی را تجربه کرده است.

گیشه جهانی سینما به سبب بحران شیوع ویروس  ۵درآمدهای 

کرونا که با تعطیلی سینماها و عدم اکران بسیاری از آثار همراه 

)شایسته،  درصدی رو به رو شده است 01بود، با کاهش بیش از 

1399.) 

اصلی صنعت سینما، های هالیوود به عنوان یکی از قطب

کسب  400000نزدیک به دو میلیون نفر شاغل هستند و حدود 

آمریکایی به صنعت سینما وابسته هستند. به گزارش و کار 

ر هزار نف 700، از این تعداد بیش از »ان بی سی »تارنمای شبکه 

کنند و میزان حقوق و مزایای دریافتی می کالیفرنیا زندگی در

 (.1399میلیارد دلار است )مکری، 16ود آنها حدالانه س

 مبانی و چارچوب نظری تحقیق

مجموعه منابعی که صرف ساخت و عرضه و نمایش فیلم، و 

نوعی مشخصاً  شود از دیدگاه اقتصادیسایر خدمات سینمایی می

آید و کیفیت بازدهی و بازگشت این گذاری به حساب میسرمایه

ترین شاخص برای ارزیابی ترین و روشنسرمایه و سود آن اصلی

توان ر این اساس می .میزان توفیق سینما در بعد اقتصادی است

تحلیل و بررسی اقتصادی روند عمومی ساخت فیلم و عرضه و 

نمایش آن را، چه در سطح کلان و چه خرد، و در سطوح مختلف 

المللی موضوع اصلی بحث اقتصاد ای، ملی و بینمحلی، منطقه

ای تصور این خواهد بود که نگاه از چنین زاویه سینما دانست. با

صنعت سینما هم مانند بسیاری از صنایع دیگر سازنده و 

کننده نوعی محصول و کالا است و درست همانند عرضه

شود از نظر اقتصادی آن را مورد های دیگر تولید صنعتی میعرصه

شود میمطالعه و ارزیابی قرار داد. در این حالت فیلم کالایی فرض 

که در تولید آن منابع مالی، مواد خام، کار و فعالیت نیروی 

شود انسانی، تجهیزات فنی و سایر عوامل دخیل به کار گرفته می

کنندگان و و، سپس، محصول تولید شده در بازار از طریق عرضه

ها قرار فروشندگان در معرض خرید و استفاده مشتری

بدست آمده به های دادهاین پژوهش با استفاده از .گیردمی

تولید فیلم های و هزینهها بررسی توجیه اقتصادی و درامد

سینمایی در ایران است. علاوه بر آن با توجه به پیشینه تحقیق 

 گیریتحقیق با استفاده از امار و اطلاعات به نتیجههای و یافته

 .سودآور بودن یا نبودن تولید فیلم سینمایی است

  یام چی بامولالگوی کلاسیک ویل

کارهای پیشگام یامول و یوون در باره نمایش زنده )کنسرت، 

تئاتر( دستاوردهای متعددی هم برای اقتصاد )اقتصاد نمایش 

مشروعیت و تاثیر )دولت های زنده(، هم برای مطالعه سیاست

ارزیابی و شمخص کردن )و هم برای موضوع مدیریت  (سوبسیدها

 در پی داشت. (رهنگیفهای مدیریت نهادهای شیوه
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یاموول و یون نشان دادند که عدم امکان دستیابی به 

بیشتر بدون آسیب رساندن به کیفیت موجب افزایش  وریبهره

 دیگر اقتصادهای فعالیت نمایش زنده نسبت بخشهای هزینه

گردد. در این صورت چهار راه حل در مقابل این بخش قرار می

 :داد

اینکار زمانی میسر است که  :هاتانتقال هزینه بر روی قیم •

 کشش قیمتی تقاضا پایین باشد. چنین حالتی زمانی پیش

آید که فعالیت نمایشی متکی بر بینندگان توانگر و دارا می

 باشد.

این راه  :از طریق کاهش کیفیت نمایشها کنترل هزینه •

افت احتمالاً رسد زیرا افت کیفیت می به بن بستسریعاً 

 خواهد داشت. تقاضا را در پی

نمایشی در صورتی که کشش های حذف تدریجی فعالیت •

ظاهرا چنین وضعیتی در مصرف  :قیمتی تقاضا بالا باشد

 کالاهای فرهنگی در ایران در حال رخ دادن است.

توان مشروعیت بخشیدن می دومین بخش از سنت یامول را

قتصاد به دخالت دولت در بخش فرهنگی دانست. در ادبیات ا

معروف است.  «قانون یامول»گ این موضوع به عنوان فرهن

گذار اقتصاد بخش عمومی هنجاری، پل ساموئلسن، در بنیان

بازار های مکتب نئوکلاسیک دخالت دولت را به دلیل نارسایی

معینی توجیه کرد. بخش فرهنگی های در زمینه (شکست بازار)

ر خارجی است آثاکننده کالای عمومی، ایجادکننده به مثابه تولید

و از سوی دیگر دارای بازدهی میان نسلی )در چند نسل( است 

باشد. بنابراین، بخش فرهنگ می که مواجه یا تقاضای انتخابی نیز

است که دخالت دولت را برای رسیدن هایی در بردارنده استدلال

 .سازدمی به وضعیتی بهتر موجه

 اعمال شده در عرصه سینما های سیاست

که  یاصلاحهای سیاست یو با اجرا 1362ل بعد از سا

ایران نامیده شد، آثارى پدید آمد  یسـینماای خانهشـرایط گل

خود جلب کند و با  بهت نظر منتقدان و روشنفکران را که توانس

سـینماى ایـران  عین حالو درشود اقبال عمـومى نیـز مواجـه 

ن از ای یهاى جهانى مطرح کند، یک را در سـطح جشنواره

 بود، بهها ساخت فیلم یحذف کنترل شدید روها سیاست

محـدود  کایدئولوژیهای طوریکه فیلمسازان را به ساختن فیلم

ضوابط،  یخواسته شد که در عین رعایت برخها نکـرد و از آن

سیاست دیگر در این زمینه، . بـا موضـوع دلخـواه بسـازند یفیلمـ

ازان بـود، ایـن امـر از طریق سـفـیلم یبراتر ایجاد شرایط مطلوب

ة کم بهره و ارائهای کاستن از عوارض و مالیات، تأمین وام

و  یخدمات فنة ارائو ای مورد نیاز بـه قیمت یارانه یکالاها

، تحقـق یافت. در عین حال، یفـارابة توسط مؤسس یهنرة مشاور

تشویق فیلمسازان هنری در پـیش  ینیز برا یسیاست دیگر

ابتدا به چهار دسـته و  ها،فیلم یبند و آن هم طبقه گرفتـه شد

و تر بلیط گران یمثل بها یامتیازاتة سـپس بـه سـه گـروه و ارائ

نمایش بود. علاوه بـر ایـن مـوارد، در این دوره، تر نیزمان طولا

فقیـت ونظـارتی بـا مهای های سینما نیز سیاسـتدر مورد سالن

سینماها،  یام گرفت که محیط و فضاانج یهای اجـرا شـد و تلاش

 (.1388، یاجلال) ، بهداشـتی و سـالم باشـدیفرهنگـ

 متغیرهای اقتصادی

اولین متغیر اقتصادی در تقاضای سینما درآمد سرانه است. 

میلیارد ریال بود که در سال  1070واقعی  GNP 13۵۵از سال 

ه میلیارد ریال افزایش یافت. در طول این دور 14800به  80

درصد افزایش  38تقریباً جمعیت دو برابر شد، ولی درآمد واقعی 

 ۵0پیدا کرد. به عبارت دیگر درآمد واقعی افراد نسبت به سال 

درصد کاهش یافت. )ثروت کشور چین در طول این  40حدود 

 برابر شده است( 6دوره 

را در حد سال  یخانوار بخواهد سطح استاندارد زندگ کاگر ی

را با کار  درصد کاهش درآمد سرانه 40باید حفظ کند  13۵۵

 درصد بیشتر کار 40باید  80بیشتر جبران نماید، یعنی در سال 

ساعت  11/2کرد باید ساعت کار می 8که در روز  یکرد و فردمی

خوابید آن مقدار اضافه کاری یعنی ساعت می 8کار کند و اگر 

س به طور ساعت را باید از اوقات فراغت خود بردارد. پ 4/2

 ساعت کاهش یافت. 8/3میانگین اوقات فراغت به 
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که هر  یاهر دورهنی ، قیمت بلیط است. یعیمتغیر بعد

کند باید بلیط سینما را هم یساعت کار م 11/2 یشهروند

 4472ریال به  33قیمت بلیط از  ۵۵-80خریداری کند. در دوره 

قیمت  درصد افزایش 41با  80ریال افزایش یافت. پس در سال 

ایم و اگر آن را با افزایش سطح عمومی قیمت رو بودهبلیط روبه

های جاری کنیم که در این دوره قیمتمقایسه کنیم، مشاهده می

برابر افزایش یافته است. در حالیکه قیمت  91به طور متوسط 

برابر افزایش داشته است. پس در شرایطی بلیط  132بلیط سینما 

 40که اوقات فراغت و درآمد سرانه کنیم سینما خریداری می

 یتر خریداردرصد گران 40درصد کاهش دارند، ولی بلیط سینما 

 یبرا یرو هستیم که به لحاظ ذهنروبه یبا کالای یشود. یعنمی

 ما ارزش گذشته را ندارد.

سهم کالای اوقات فراغت از سبد مصرفی خانوار  ۵۵در سال 

درصد متعلق به  3درصد،  9درصد بوده است که از این  9معادل 

درصد  3/۵سهم اوقات فراغت به  80سینما بوده است. در سال 

درصد متعلق  6/1فقط  یبرابر شده ول 4 یافزایش یافته است یعن

سهم سینما به سبد اوقات فراغت کاهش  یبه سینما است یعن

 یافته است.

شود این است که ادعا این بود که مطرح می یاولین سئوال

فراغت کاهش یافته پس چرا باید هزینه تفریح، تحصیل  که اوقات

دهد که ها نشان میبرابر شود؟ بررسی ۵/3و اوقات فراغت 

مربوط به  یهاهزینة سبد تفریح و اوقات فراغت هزینهترین مهم

های ضروری هایی که جز هزینهآموزش و پرورش است، هزینه

سواد در  شود. به دلیل اینکه سطح عمومیخانوار محسوب می

اند و در نتیجه آموزان افزایش پیدا کردههرم سنی تعداد دانش

باعث افزایش ها است و این هزینه هزینه آنها نیز افزایش یافته

درصد شده است و از طرف دیگر در  ۵/3فراغت به  یسهم کالا

درصدی  40سبد کالای فراغت برای خانواری که با کاهش درآمد 

تشخیص داده شده و به  یغیرضرور یمواجه است سینما کالای

 کاهش یافته است.

از دیگر متغیرهای اقتصادی، وسعت منطقة شهری است. در 

هزار هکتار بود. در  4۵وسعت محدودة شهری تهران  ۵۵سال 

هزار هکتار هکتار افزایش یافت. در  70این میزان به  80سال 

ه سالن سینما وجود داشت ک 112حدود  ۵۵شهر تهران در سال 

متمرکز بود. در طول  4ها در منطقة تقریباً بخش عمدة این سالن

ساله به خصوص بعد از انقلاب، سیل مهاجرت از  20این دورة 

شهرهای دیگر به سمت تهران بود و به دلیل ازدحام زیاد، جمعیت 

ها نقل مکان کرد و بافت مرکزی شهر تهران به به سمت حاشیه

فزایش هزینه فرصت گردید و اطراف شهر منتقل شد که باعث ا

در این روند منطقة مرکزی تهران تبدیل به منطقة تجاری و اداری 

مرکزی با شد. پس اهالی تهران در صبح همه وارد منطقةمی

شوند و فعالیت اقتصادی انجام هزینة فرصت بسیار بالا می

کنند دهند و غروب این جمعیت، منطقة مرکزی را تخلیه میمی

رار روند بنابراین سینماهایی که در منطقة اصلی قمیو به حاشیه 

دارند و ساعات کار آنها بعدازظهر است، خالی از جمعیت هستند. 

متعاقباً در اطراف تهران بزرگ، هیچ سینمایی ساخته نشده است 

کنند. می پس افراد اوقات فراغت خود را با کالای جانشین تأمین

های د. چون یکی از ویژگیرونخودشان میمثلاً به پارک محله

کالای باشگاهی این است که مصرف به صورت محلی است. با 

سینما  ۵6منطقة تهران  4شویم در می متوجه یاجمال یبررس

 77سینمای فعال در تهران به  112، ۵۵وجود دارد. )در سال 

 رسید( 80سینما در سال 

برای رسیدن به سینما است که  یشعاعه شاخص دیگر فاصل

هر  12است. در منطقة  یتراکم در مناطق شهر هدهنداننش

متر مسافت طی کند. در  11۵ساکن برای رفتن به سینما باید 

جمعیت دارد اصلاً  3/120/000منطقة دیگر که  9که در  یصورت

تهران با  6سینما وجود ندارد. بالاترین تعداد سینماها در منطقه 

نفر در هکتار  116/۵ ،6سینما است. تراکم جمعیت منطقه  20

متر مسافت را  167است که هر نفر برای رسیدن به سینما باید 

کیلومتر  4طی کند در حالیکه این مسافت در منطقة پنج حدود 

 است.

های کیفی در نظر سینماها را با شاخص یاگر توزیع جغرافیای

منطقة تهران وجود  ۵ممتاز فقط در  یبینیم سینمای مبگیریم،

درصد است. بعد از  1۵ممتاز یسینما برداریبهره دارد و ضریب
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 ۵/6 برداریبا ضریب بهره کی هدرج یممتاز، سینما یسینما

 یبرابر سینما 3ضریب کارایی سینمای ممتاز  یدرصد است. یعن

درصد دارد  7 یدرجه دو ضریب کارای یدرجه یک است. سینما

است. متوسط قیمت بلیط در ها که دلیل آن، قیمت بلیط

 300تومان و در سینماهای درجه دو  600ممتاز  یسینماها

 عمدتاً جوانان ترجیح یتومان است که افراد با درآمد پایین یعن

 یسینما یدو بروند. اما ضریب کارای هدهند به سینمای درجمی

 درصد است. 6/۵3درجه سه،

در کل تهران و ایران، سینما دیگر جایگاه خود را ندارد و 

کنند و این امر باعث بروز شته از آن استقبال نمیمردم مانند گذ

بحران در سینمای ایران شده است. ادامة این روند منجر به حرفة 

ها نباشد. ناپذیر باشد و قادر به تأمین هزینهسینماداری توجیه

قطعاً بسیاری از سینماها اکنون ورشکسته هستند و میانگین 

 ندارند.سینماهای کشور به لحاظ اقتصادی توجیه 

متغیرها، ترین براساس نتایج به دست آمده، یکی از مهم

توان انتظار داشت قیمت بلیط است که درصورت مانور قیمتی می

که تعداد مخاطبین افزایش یابد. این کار برای مخاطبین تهران 

بخش بوده است. در روز شنبه انجام شده که نتیجه کاملاً رضایت

شود. سیاست در تمام دنیا اجرا میمشابه این کار به عنوان یک 

در سینمای آمریکا قیمت بلیط کاملاً پلکانی است. در روز اول تا 

 30هفته اول، قیمت بسیار بالاست. از هفته اول به بعد قیمت 

یابد و پس از مدتی براساس ساعات فعالیت درصد کاهش می

زان یابد. مثلاً در فرانسه که بالاترین میسینما، قیمت تغییر می

سوبسید در کل سینماهای دنیا را دارد تعدادی بلیط مخصوص 

تواند به طور رایگان به بیکاران است و هر فرد که بیکاری می

 کند.سینما بیاید و صاحب سینما بهای آن را از دولت دریافت می

از دیگر مسائلی که باید بپذیریم این است که وضع تهران 

تعدادی سینماها تغییر کاربری باید الزاماً  مثل گذشته نیست پس

دهند و در مناطقی که سینما وجود ندارد سینماهای جدید 

احداث شود. این پیشنهاد در قالب طرح به وزارت ارشاد ارائه شده 

سنجی است. درواقع مرجعی باید تشکیل شود که کار آن مکان

هایی منتقل سینماهای جدید را انجام دهد و سینماها به مکان

 سینما ندارد.شوند که 

صندلی  600همچنین میانگین صندلی در سینماهای ایران 

صندلی است به عبارت دیگر ابعاد  180است در حالیکه در اروپا 

صندلی است اما طی این  180اقتصادی سالن سینما در اروپا 

اند های بزرگ را به دو یا سه سالن تبدیل کردهچند سال سالن

 شود.ی میورکه باعث افزایش ضریب بهره

های های سینما یکی از راهگذار باید بپذیرد سالنسیاست

های متفاوت زیادی عرضة فیلم است. در سایر مناطق دنیا روش

برای کشف منابع مالی برای یک فیلم وجود دارد. علاوه بر 

ای، ویدئویی، پخش فیلم های ماهوارههای تلویزیونی، شبکهشبکه

های تلویزیونی داخلی و وش به شبکهدر فرهنگسراها و نهایتاً فر

 است. یهای مختلف برای ایجاد منابع مالخارجی از راه

رشد کیفی و کمی سینما  ینکته اساسی در این میان، وابستگ

در یک کشور به شرایط اقتصادی و تولیدی آن است. درحقیقت 

سینما در یک کشور بدون توسعه و قدرت یافتن  سیاسیی ەٴتوسع

دست نخواهد آمد. سینما از حیث شکل تولید،  اقتصاد آن به

بر دارد. بنابراین گسترش آن وابسته به  صورتی صنعتی و سرمایه

 ی و تولیدِ صنعتی و پایدار است. ازاینگذارجذب درست سرمایه

 برای مطلوبی عمومی ەٴرو برای رسیدن به سینمایی که هم چهر

یازمند توسعه ن باشد، کارآمد استراتژیک حیث از هم بسازد، کشور

اقتصادی و زیرساختی هستیم. رونق تولید در سینمای هر کشور، 

سینمایی، جذب های نظیر بودجههایی متناسب با مؤلفه

 (نظام عرضه و تقاضایی )ی و بهطور کل بازار سینمایگذارسرمایه

سینما در داخل و خارج کشور قابل ارزیابی است. رشد داخلی 

ا افزایش تولید فیلم، افزایش جمعیت سینما در هر کشور مقارن ب

ها زیرساخت ةسینمارو و همچنین افزایشِ ورود سرمایه و توسع

است.  (سینماییهای سالن نمایش فیلم و گسترش تکنولوژی)

در ارزیابی اقتصادی و ها عنوان مهمترین شاخص بهها این مؤلفه

 (1398نبوی ثالث،) .تولیدی سینمای یک کشور مؤثرند

های نیز مانند بسیاری از کالاهای عمومی، هزینه در سینما

متغیر دارند. در دوره تولید های ثابت بیشتری نسبت به هزینه
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یک فیلم، حجم عظیمی از سرمایه به صورت تجهیزات، لوازم فنی 

ای که دولت به بودجه. شودمی و نیروی انسانی بکار گرفته

دهد به ص میموضوعات زیربنایی به ویژه صنعت در کشور اختصا

بنابراین  کندمیشکل کافی به بخش فرهنگ اختصاص پیدا ن

همیشه از یک ضعف در بخش بودجه صنایع خلاق به ویژه سینما 

  .بریمرنج می

شود که نظریه مطرح می 2ای در اقتصاد رسانه

ای، عملکرد خود را با توجه به های رسانهکنندگان برنامهتولید

 .سنجنداین دو نظریه می

اولین نظریه، نظریه مطلوبیت است و به این موضوع 

گیری هر واحد از ها برای اندازهپردازد که اقتصاددانمی

آورند، مقیاسی کنندگان به دست میخاطری که مصرفرضایت

شود. مطلوبیت عددی براساس برند که فایده نامیده میبه کار می

های انهمیانگین مدت زمانی که روزانه یا در هفته صرف رس

 .آیددست میمختلف شده به

خاطر گیری رضایتمطلوبیت عددی معیار اندازه

کنندگان از مصرف کالاست. این موضوع برای مصرف

های تلویزیون، رادیویی بسیار مهم است که کنندگان برنامهتولید

بدانند مطلوبیت یک کانال چقدر است؟ یا مطلوبیت یک برنامه 

انتخاب کالاها و خدمات در بازار کننده هنگام خاص. مصرف

 .گیردمطلوبیت و قیمت را در نظر می

ای مطرح است نظریه نظریه بعدی که در تولیدات رسانه

کننده تفاوتی است و بر این اصل استوار است که هر مصرفبی

های خاصی دارد و این اولویت برای کالاها و برای خود اولویت

 .گیردای درنظر میخدمات مطلوبیت ویژه

کننده برای حداکثر تفاوتی بر اصل تلاش مصرفنظریه بی

گیری از کالاها و خدمات در شرایطی که امکان مصرف بیش بهره

از یک نوع کالا یا خدمات مطرح است، متکی است. 

خواهند با ایجاد تعادل در مصرف کالاهای کنندگان میمصرف

رفتن به متفاوت رضایت بیشتری کسب کنند. خرید روزنامه، 

 .کنندگان و مخاطبان خارجی داردسینما برای مصرف

ای براساس اطلاعات طور معمول یک مدیر ایرانی رسانهبه

و نه براساس  کندمیشنیده، تجربه و حدس و گمان مدیریت 

طور مثال افزایش قیمت یک نشریه، افزایش یا کاهش تحقیق. به

فاده چند فرمول توان با استتیراژ و افزایش نیروی کار را می

ای در ایران عادت سنجید و سپس به آن عمل کرد. مدیران رسانه

دارند ابتدا تعداد زیادی نیروی کار استخدام کنند و پس از آنکه 

های سنگین جاری برنیامدند دست به تعدیل نیرو از پس هزینه

طور مثال یک نشریه بدون آنکه بداند آیا افزایش قیمت بزنند یا به

و  کندمیشود، اقدام به افزایش قیمت اعث سوددهی مینشریه ب

 .دهدپس از چندی حتی همان مخاطبان وفادارش را از دست می

 رانیدر ا یینمایس لمیف دیگفت که تول توانیم یکل به

بر اساس آن  زین قیتحق نیا هیو فرض میهمانگونه که انتظار دار

ست که با ا یتیامر واقع نیا باشدنمی شده است سودآور انیب

 قیتحق نیا جیاز نتا یینمایس لمیف دیتول یتوجه به عملکرد کل

 یدر موارد خاص و استثنائ به جز گری. به عبارت دافتیدر توانیم

آوری سود عدم لحاظ به رانیا در یینمایس لمیف دیصنعت تول

 گردد. در قلمداد جذاب بخش نیا فعالان یتواند برانمی یتجار

 ریتاث یینمایر بخش عرضه محصولات سفقدان تخصص د امر نیا

 .دارد ییبه سزا

ر هر د نمایس تماشاگر، هر 1970به طوری که از اوایل دهه 

هفت روز  ردها لمیفة یکل یرا برا متیق کی یمشخص ینمایس

 یگذارمتیق نوع روش نای .کندمیهفته در سراسر سال پرداخت 

مطابق با  ریمتغ یگذارمتیبودن روش قآور سود تیقابل لیدل به

 که یگرید فردهبمنحصر وضوعم .ستیتقاضا مناسب نهای یژگیو

 یو نظام قانون مقررات به مربوط دارد وجود نمایس صنعت مورد در

 محدود ار دهندگان ارائه و نندگانک عیتوز نیب روابط که است

 اشکال مشخص قراردادها را به آنهاتنها اجازه برخی  و کندمی

ثابت و های (. البته یکی از دلایل قیمت200۵دهد )باراک،می

 نمایش مربوط به مسائل ناسینمایی در زمان های یکسان فیلم

 (.2004)دوانی، اطمینانی تقاضا برای فیلم سینمایی است

که از سایت تابناک بدست امده و مطرح هایی با توجه به داده

 سینمایی چنین است:های تولید پروژههای شده در مورد هزینه
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های سینمایی پس از پشت سر گذاشتن مراحل پروژه

روزه تولید  40تا  3۵در یک بازه معمولاً تولید، پیش

ها مراحل شوند و در ادامه نیز ممکن است ماه)فیلمبرداری( می

های ویژه تصویری و اصلاح نور تا پس تولید اعم از تدوین و جلوه

سر برای پخش در سینماها را پشت  DCP گرفتن خروجی

تواند هزینه تولید را به شدت افزایش دهد، مدت بگذارند. آنچه می

های سینمایی است که برای هر روز افزایشِ زمانِ زمان تولید فیلم

های متعددی به ویژه در حوزه اجاره تجهیزات، تولید، هزینه

های پروژه افزوده ای و... به کل هزینهتدارکات، بازیگران جلسه

 .شودمی

ترین برای یک تهیه کننده، کارگردانی که در کوتاه بنابراین

زمان ممکن مراحل تولید را پشت سر بگذارد و پیش از سر صحنه 

آمدن و حتی پیش از تولید، برای هر صحنه فکر کرده باشد و به 

سرعت دکوپاژ کرده و مراحل تولید و پس از تولید را پشت سر 

کارگردانی که پروژه بگذارد، در اولویت همکاری است. در مقابل 

را رها کرده و زمان تولید یا مراحل پس از تولید را به درازا بکشاند، 

با پیشنهادهای کمتری برای تولید به ویژه از سوی بخش 

ها که شود. به همین دلیل، برخی کارگردانخصوصی مواجه می

کننده اند و یا با تهیهیکباره پروژه را رها کرده و راهی کانادا شده

ای پیشنهاد کنندهاند، اکنون از سوی هیچ تهیهارد تنش شدهو

 .ندارند

های جشنواره فیلم جعفری راد با اشاره به ضعف شدید فیلم

فجر از نظر قصه و سرگرمی بیان کرد: معلوم نیست اغلب 

های جشنواره برای کدام مخاطب کشور است و چند نفر فیلم

نند؟ به نظرم این ها را تماشا کحاضر خواهند شد این فیلم

 در سود. است کشور در تولید مریض ساختار علت به موضوع

 کارگردان و کنندهتهیه و شودمی حاصل تولید در ما سینمای

واقعیت این است که نه؟  یا فروشدمی فیلم که ندارند کاری

گذارهای خصوصی آگاهی از سینمای ایران ندارند و از نظر سرمایه

گذار صرفاً پول دارد دانند. سرمایهنمیکیفی و هنری آن چیزی 

داند بازیگران در فیلمش هستند از این لذت و در کل وقتی می

 سود نهایت در و ندارد مالی دغدغه چندان همین برای برد.می

 درصدش کنندهتهیه. شودمی حاصل فیلمساز برای تولید در فیلم

زدشان را دارد و کارگردان و عوامل نیز دستمرا همان اول برمی

 (.tasnimnews.com/fa/news) دارندهمان اول برمی

 گیرینتیجه

تحلیلگران صنعت فیلم و  منتقدان ،فعالان ،مدیراناز دیدگاه 

هر فیلم نه تنها منحصر وپخش  عرضه ،تولید ،و سینما، ساخت

ناپذیر، توام با بینیالعاده پیشبلکه به شکلی فوق ،بوده به فرد

از پیش تعیین  تی، فاقد نظم و چارچوبریسک زیاد و گاهی ح

از روش استنباطی و میدانی با توجه به  .مشخص استشده و 

با توجه  ،بدست آمده در شرایط خاص کروناییهای و دادهها مقاله

که برای تولید فیلم سینمایی شده بود به دلیل هایی به هزینه

ان شدید اقتصادی نبودند و با زیها فروش کم بلیط بعضی از پروژه

علاوه بر این برای تولید و  .شدندمی مواجه و شکست در گیشه

ساخت یک فیلم با محتوای عالی و با صرفه نیاز به زیر 

 دولتی نیز در آن شریکهای دارد که میبایست بنگاههایی ساخت

نویسنده و... محیطی که  ،بازیگر ،باشند. علاوه بر نقش کارگردان

 گذارساخت فیلم تاثیرهای هزینهشود در می فیلم در آن ضبط

ترین متغیرها، براساس نتایج به دست آمده، یکی از مهمهستند. 

روند کاهشی و نیم ) قیمت بلیط است که درصورت مانور قیمتی

توان انتظار داشت که تعداد مخاطبین افزایش یابد. این می (بهاء

ام در روز شنبه انج ،تهران کلان شهری چون کار برای مخاطبین

بخش بوده است. مشابه این کار به شده که نتیجه کاملاً رضایت

شود. در سینمای آمریکا عنوان یک سیاست در تمام دنیا اجرا می

قیمت بلیط کاملاً پلکانی است. در روز اول تا هفته اول، قیمت 

درصد ۵0الی  30حدود  بسیار بالاست. از هفته اول به بعد قیمت

تی براساس ساعات فعالیت سینما، یابد و پس از مدکاهش می

یابد. مثلاً در فرانسه که بالاترین میزان سوبسید قیمت تغییر می

تعدادی بلیط  ،در کل سینماهای دنیا را دارد  ()یارانه هنری

تواند به طور می یمخصوص بیکاران است و هر فرد که بیکار

رایگان به سینما بیاید و صاحب سینما بهای آن را از دولت 

 کند.یریافت مد

شهر کلان از دیگر مسائلی که باید بپذیریم این است که وضع
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 سینماها تغییر یباید تعدادالزاماً  تهران مثل گذشته نیست پس

افزایش  وها پردیس ،بصورت مجتمع هنری) دهند یکاربرمثبت 

و در مناطقی که سینما وجود ندارد سینماهای جدید  (سالن

توسط  در قالب طرح به وزارت ارشاداحداث شود. این پیشنهاد 

ارائه شده است. درواقع مرجعی باید صاحبان صنوف هنری 

جدید را انجام  یسنجی سینماهاتشکیل شود که کار آن مکان

 .منتقل شوند که سینما ندارد یهایدهد و سینماها به مکان

صندلی  400همچنین میانگین صندلی در سینماهای ایران 

صندلی است به عبارت دیگر ابعاد  180روپا است در حالیکه در ا

صندلی است اما طی این  180اقتصادی سالن سینما در اروپا 

اند بزرگ را به دو یا سه سالن تبدیل کرده یهاچند سال سالن

  .شودمی وریکه باعث افزایش ضریب بهره
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