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Abstract 
Context and Purpose: This study investigates the spatial network of the tourism 
economy in urban areas of Iran and analyzes the tourism network in Kerman province. 
Design/methodology/approach: In the analysis of tourism in different regions of Iran, 
the gravity model of the tourism economy is employed using econometric panel data 
models. In the spatial network of the tourism economy in Kerman province, network 
indices are calculated using Ucinet software. The statistical population of this research 
includes the provinces of Iran and the counties of Kerman province. The statistical 
samples in the national and Kerman province sections are from 2011 to 2018 and 2018 
to 2021, respectively.  
Findings: The findings of the study reveal that the greater the distance between two 
tourist destinations, the stronger the economic connection in tourism becomes. This 
is because cities compete with each other economically to sustain their growth. In 
other words, the longer the distance, the more investment and higher economic 
connectivity a city requires to independently meet the needs of its residents and 
tourists .The cities of Kerman, Sirjan, Rafsanjan, Jiroft, and Bam, as core nodes, have a 
higher level of influential prestige and a greater impact on indicators compared to 
dependent nodes. They can act as core nodes and contribute to the progress and 
increased collaboration with neighboring cities. 
Conclusion: Given that variables such as ecotourism, tourist attractions, and visitor 
numbers are central to the network, provincial managers are advised to prioritize the 
development of ecotourism in all areas of Kerman province. Therefore, relevant 
tourism organizations should create opportunities for promoting and introducing the 
tourist attractions of the province nationally and internationally, considering the 
significant impact of tourist attractions. 
Originality/value: One of the originalities of this study is the estimation of the gravity 
model of tourism for urban areas in Iran and the utilization of network analysis in the 
spatial network of the tourism economy in Kerman province. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
The spatial network configuration of the 
tourism economy in a tourist destination 
is an intricate system that incorporates 
various elements. These elements consist 
of tourism-related economic activities as 
the central driving force, communication 
channels such as transportation 
infrastructure and information 
technologies, and geographical 
components encompassing cities of 
varying sizes and importance. More 
specifically, the spatial network structure 
of the tourism economy facilitates the 
rapid movement of tourism-related 
factors, including capital, technology, 
skilled individuals, and information, 
through the effects of spillover and 
irradiation. 

As urbanization processes continue to 
evolve and the interconnections within 
the tourism industry intensify across 
different regions, the advancement of 
regional tourism serves as a foundation for 
aligning national and regional strategies to 
establish novel patterns. This integration 
aims to ensure the sustainable 
development of regional tourism. 
Furthermore, the exploration of regional 
tourism economic links and the promotion 
of integrated tourism development have 
emerged as prominent areas of research. 
These regional tourism economic links 
predominantly rely on transportation 
networks and are established through 
spatial expansion connecting cities and 
tourist destinations within a particular 
region. 

This study examines the spatial 
economic network of tourism in urban 
areas of Iran and analyzes the tourism 
network in Kerman province. The 
statistical population of this research 

includes urban areas of Iran and the 
counties of Kerman province. The national 
and provincial samples cover the periods 
from 2011 to 2019 and 2018 to 2021, 
respectively. 

 

2. Research Methodology 
The concept of the tourism economic 
gravity model draws parallels to Newton's 
law of universal gravitation, suggesting 
that the economic interdependence 
between cities can be analyzed using the 
principles of gravitational forces in retail. 
Initially introduced by Reilly in 1931, this 
theory has been widely utilized in 
economics to explore the economic 
connections between regions. Over time, 
the economic gravity model has 
undergone modifications to suit different 
research contexts and scenarios. 

The tourism economic gravity model 
serves as the foundational framework for 
analyzing the spatial network structure of 
the tourism economy by constructing a 
spatial connection matrix. This model 
operates on the principle that the strength 
of spatial linkage between two regions is 
directly influenced by their respective 
quality and inversely affected by the 
distance between them. Similar to the 
gravity model, the tourism economic 
gravity model considers the tourism 
economic quality of two cities to be 
directly proportional to the spatial tourism 
economic connection (STEC) between 
them, while inversely proportional to the 
distance separating them. In this study, 
the tourism economic quality of each city 
was assessed using a comprehensive 
coefficient, and the time distance was 
utilized as a measure of distance. 

This study utilized Social Network 
Analysis (SNA) to investigate the 
relationship between different social 
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entities and analyze the structural 
properties of social groups using graph 
theory and algebraic techniques. SNA has 
gained widespread popularity across 
various disciplines, including economics, 
sociology, management, geography, and 
tourism, due to its ability to provide a 
visually appealing representation and 
precise calculations. In this study, SNA was 
specifically employed to explore the 
characteristics associated with the spatial 
network structure of the tourism 
economy. 

 

3. Research Findings 
The findings of the study reveal that the 
greater the distance between two tourist 
destinations, the stronger the economic 
connection in tourism becomes. This is 
because cities compete with each other 
economically to sustain their growth. In 
other words, the longer the distance, the 
more investment and higher economic 
connectivity a city requires to 
independently meet the needs of its 
residents and tourists . 

The cities of Kerman, Sirjan, Rafsanjan, 
Jiroft, and Bam, as core nodes, have a 
higher level of influential prestige and a 
greater impact on indicators compared to 
dependent nodes. They can act as core 
nodes and contribute to the progress and 

increased collaboration with neighboring 
cities. 

 

4. Conclusion 
In the analysis of data, variables that have 
higher influential prestige are placed at 
the center of the network. These variables 
include ecotourism, tourist attractions, 
and the number of visitors. 
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 چکیده
ی  به  مطالعه  این:  هدف  و  زمینه تصاد  فضایی  شبکۀ  بررس تان  اق یل  و  ایران  هایگردشگر اس  گردشگری  شبکۀ  تحل

تان هایدر شهرستان ی کرمان اس  .پردازدم
  با   گردشگری   اقتصاد  جاذبۀ  مدل  روش  از  ایران  کشور  مناطق  گردشگری  تحلیل  قسمت  در  :شناسیروش

ستفاده  تابلویی  هایداده  اقتصادسنجی  هایمدل  از  استفاده تشده   ا  گردشگری  اقتصاد  فضایی  شبکۀ   در.  اس
 تحقیق   این  آماری  جامعۀ.  استشده    استفاده   Ucinet  افزارنرم  طریق  از  شبکه  هایشاخص  کرمان  استان

تان  شامل ۀ.  باشدمی  کرمان  استان  هایشهرستان  و  ایران  هایاس   زمانی  بازۀ  کشوری،  بخش  در  آماری  نمون
 .باشد می 1397-1400 آماری نمونۀ استان کرمان بخش در و 1398-1390

ود. می  بیشتر  گردشگری  اقتصاد  ارتباط  قدرت  باشد،  بیشتر  گردشگری  مقصد  دو  بین  فاصلۀ  هرچه   :هایافته  ش
تصادی  لحاظ  از  اینکه  دلیل  به ندمی رقابت  دیگر  شهرهای  با  خود  اندازۀ  رشد  برای  شهرها  اق یگر  عبارت  به.  کن  د

ی شهر باشد، بیشتر فاصله هرچه یازهای مستقل صورت به بتواند اینکه برا  کند،  تأمین گردشگران و ساکنان ن
چنین  و  بیشتر  گذاریسرمایه  نیازمند تصادی  ارتباط  قدرت  هم گری  اق   کرمان،  هایشهرستان  .است  بالاتر  گردش

ینی  مرکزیت  بیشترین  دارای  رفسنجان  و   کهنوج  جیرفت، ناب دمی  بی  دارای  که  مقاصدی  دیگر  عبارت  به .  باشن
ینی  مرکزیت لاتری  بیناب ی  باشند،  با  در   و   کنند   عمل  دیگر  مقصد  با  مقصد  یک  ارتباطی  پل  عنوان  به  توانندم

د دیگر مقاصد توسعۀ موجب هم و خود پیشرفت باعث هم نتیجه  . شون
ن  فاصلۀ  هرچه  تحقیق   هاییافته  براساس :  پیشنهادات  و  گیرینتیجه د،   بیشتر   گردشگری  مقصد  دو  بی   باش

شتر  گردشگری  اقتصاد  ارتباط  قدرت ودمی  بی ،  هایشهرستان.  ش  به  بم   و  جیرفت  رفسنجان،  سیرجان،  کرمان
 هایجاذبه  گردی،بوم  شامل  متغیرهای  چون.  باشدمی  بالاتری  کنشگر  پرستیژ  دارای  هسته  هایگره  عنوان

ه  بازدیدکنندگان  تعداد  و  گردشگری یران  به  هستند؛  شبکه  مرکز  عنوان  ب ی  توصیه  استان  مد عۀ   که  شودم   توس
زمان  رو  این  از.  دهند  قرار  نظر  مد  کرمان  استان  مناطق   تمام  در  گردیبوم جه   با  گردشگری،  با  مرتبط  هایسا  تو

برای  زمینه  گردشگری  هایجاذبه  بالای  تأثیر  به رت  به  استان  گردشگری  هایجاذبه  شناساندن  و  معرفی  را   صو
ند فراهم المللیبین و ملی  کن

  تحلیل  از  استفاده  و  ایران  هایاستان  برای  گردشگری  جاذبۀ  مدل  برآورد  مطالعه  این  نوآوری   اصالت   و  نوآوری
ی استان گردشگری اقتصاد فضایی شبکۀ در شبکه  باشد.کرمان م

 کلیدواژه ها: 
  اقتصاد شبکه؛ اقتصاد

 مدل گردشگری؛
 گردشگری  جاذبۀ
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 مقدمه 1
سیستم   یک  گردشگری  اقتصاد  فضایی  شبکۀ 

فعالیت شامل  که  است  به  پیچیده  اقتصادی  های 
عامل   یک  رسانهعنوان  شامل  واسطه،  ارتباطی  های 

حملزیرساخت  فناوریهای  و  ونقل،  اطلاعاتی  های 
رتبه  و  مقیاس  شامل  جغرافیایی  بندی عناصر 

شهرهای مختلف است. به طور ویژه، ساختار شبکۀ  
می  گردشگری  اقتصادی  اقتصاد  عوامل  جریان  تواند 

سرمایه،   شامل  گردشگری  مقاصد  در  گردشگری 
فناوری، استعدادها و اطلاعات را از طریق اثر سرریز  
و اثر تابش تسریع کند. علاوه بر این، ساختار شبکۀ  

تواند یکپارچگی فضایی  فضایی اقتصاد گردشگری می 
میان   در  را  هماهنگ  گردشگری  صنعتی  توسعۀ  و 
اقتصادی   ارتباطات  تثبیت  با  گردشگری  مقاصد 

کند.   ترویج  گردشگری،  مقصد  زمینۀ درگردشگری 
فضایی ساختارهای  و عرضه دیدگاه دو هر از شبکۀ 

 ,Kim)  است گرفته قرار بررسی مورد تقاضا
Williams, Park, & Chen, 2021) . 

منظر زیادی عرضه، از  شبکۀ   ساختار به علاقۀ 
مشارکتی   شبکۀ جمله از گردشگری هایسازمان

حاکمیت محیطی، شبکۀ همکاری شرکت مسافرتی،  
و   سازمانی  بین  دانش  بازاریابی  شبکۀ  شبکۀ 

دیدگاه منظر  از  شد.  برانگیخته   تقاضا، گردشگری 
 و توریست رفتار طریق از  شبکه ساختار تحلیل

فضایی  شد.   انجام  گردشگر تحرک شبکۀ  ساختار 
می  شهری  تراکم  در  گردشگری  تواند  اقتصاد 

مقاصد  منعکس بین  همبستگی  و  ارتباطات  کنندۀ 
نقشی   که  باشد  فضا  در  شهری  گردشگری  مختلف 
گردشگری   صنعتی  هماهنگ  توسعۀ  در  ضروری 

می قطب ایفا  شهری  جمعیت  توسعۀ های  با  کند. 
دهه  در  اطلاعات  فناوری  ردپای  سریع  اخیر،  های 

مختلف   انواع  استخراج  برای  گردشگران  دیجیتالی 
گرفت   قرار  استفاده  مورد  داده   ,Gan)اطلاعات 

Voda, Wang, Chen, & Ye, 2021) 

 
1 Abdulazeez et al. 2021 

رشد اقتصادی یک    نقشی اساسی در  گردشگری 
می  ایفا  سریع کشور  از  یکی  همچنین  و  و  کند  ترین 

است.    نیتربزرگ  جهان  سراسر  در  خدمات  بخش 
فرصت  افزایش  طریق  از  را  اقتصاد  های  گردشگری 

سرمایه  زیرساخت گذاریشغلی،  در  جدید  ها،  های 
می  تقویت  ارزی  درآمد  و  مالیات  در  افزایش  و  کند 

کند نتیجه چشم انداز رشد اقتصاد ملی را تقویت می 
و به طور غیرمستقیم، ورود گردشگران بیشتر در یک  
اقتصاد منجر به افزایش تقاضا برای کالاها و خدمات  

های تجاری و انتظارات عمومی  مختلف، بهبود نگرش 
سرمایهمی راستا  این  در  و  گذاریشود  دولتی  های 

ظرفیت  در  جدید  از  خصوصی  ناشی  تولیدی  های 
پاسخ برای  بالاتر  گردشگری  به  درآمدهای  گویی 

رشد نرخ  اقتصاد،  در  یافته  افزایش  را    تقاضاهای 
می  افزایش  می بیشتر  گردشگری  توسعۀ  دهد.  تواند 

را   اقتصاد  کلی  رشد  و  کرده  تحریک  را  مرتبط  صنایع 
 .1( 2021عبدالعزیز و همکاران،  )  به همراه داشته باشد

درحال  کشورهای  از  بسیاری  صنعت  در  توسعه، 
بهبود   و  توسعه  روند  در  ضروری  نقشی  گردشگری 

می   -اجتماعی  ایفا  گردشگری  اقتصادی  صنعت  کند. 
همه  توسعۀ  در  مهمی  منطقهنقش  داشته  جانبه  ای 

و   کارایی  هم  باید  گردشگری  توسعۀ  با  امروزه  است. 
گردشگری   کارایی  داد.  قرار  نظر  مد  را  کیفیت  هم 

گردشگری،  می منابع  از  مناسب  استفاده  با  تواند 
طریق   از  گردشگری  صنعت  فشردۀ  هدایت  باعث 

منابع  سرمایه خروجی  و  ورودی  به  توجه  با  گذاری 
کند   کمک   ,Wang, Liu, Xu, & Fujiki) گردشگری 

2020) . 

گردشگر  جهانی گزارش    نیآخر و  در    2ی مسافرت 
  ی ناخالص داخل   دیدرصد از تول  7.6معادل    2022سال  

  ش ی افزا  ۀدهندداده است که نشان  لیرا تشک  یجهان 
بخش    ن ی. ا باشدمی   2021نسبت به سال    یدرصد   22

جد  ون یلیم  22  ن یهمچن اس  جاد یا   دیشغل    ت کرده 
نسبت به سال    یدرصد  7.9  ش یافزا   ۀدهندکه نشان 

 است.  2021

2 world travel and tourism council 
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طبق   خاورمیانه  کشورهای  جهان در    ی گزارش 
درصد    46معادل    2022در سال    ی مسافرت و گردشگر

تول داده   لیرا تشک  این کشورها  یناخالص داخل   دیاز 
شغلاست.   افزایش  توسط  درصد  شده  ایجاده  های 

  2022بخش گردشگری و مسافرت خاورمیانه در سال  
 .1است درصد رشد داشته 14.5معادل 

  ایران   تاریخی  استان  پنج  از  یکی  کرمان  استان
  استان .  دارد  زیادی   گردشگری  هایمکان   که   است

  و   آب  تنوع  اقلیمی،   خاص  شرایط  دلیل  به   کرمان
  و   سرد  کوهستانی  مناطق.  دارد  زیادی  بسیار  هوایی

  کوهبنان،   راین،  بافت،  بزنجان،  رابر،  مثل  برف  پر
  و   دهبکری   و   زار   لاله  ساردوئیه،  سیرچ،   خبر،  گوغر،

  خود  در   را جازموریان  و  شهداد  مثل گرمی  مناطق نیز
  استان   ایران،  هایاستان  میان  در  است  داده   جای

  خود   در   را  متنوعی   قومی  و  مذهبی  هایگروه  کرمان 
 مطالعۀ  هنگام   ما  کهطوری به  است،  داده  جای

  و   نقش   پر  نقشۀ  یک   با   استان   این  عمومی   فرهنگ
  و   جمعیتی  ترکیب   از  متاثر  که  هستیم  روروبه  نگار

 .باشدمی  استان این  فرهنگی 

 اند از: اهداف این پژوهش عبارت

ب  نییتع ایران هاشهرستان  ۀفاصل  نیرابطه  با    ی 
 .ی ایران هاشهرستان  ی ارتباطات اقتصاد گردشگر

گردشگر  ت یفیک  ن یب  ۀرابط  نییتع   ی اقتصاد 
 . یبا ارتباطات اقتصاد گردشگر ایران  ی هاشهرستان

 

 ادبیات پژوهش 2
پرداخته   خارجی  و  داخلی  پیشینۀ  به  قسمت  این  در 

 شود. می

 پیشینۀ تحقیق داخلی  2.1
  ی پژوهش به بررس  کیدر  (  1394)و همکاران    یسپهر

منابع   ترینبزرگ از  یکی به عنوان   ی صنعت گردشگر

 
گر را ثبت کرد که در رتبۀ    882000در مجموع    2021ایران در سال   1 جهان   75گردش

ران  به ازای هر ساکن، ای ه در رتبه   0.010قرار دارد. سرانۀ گردشگر   177نفر است ک
کرده  ران رتبۀ سوم را کسب   است. جهان قرار دارد. در جنوب آسیا، ای

پرداخته  یاقتصاد ا جهان  در  از    ن یاند.  پژوهش، 
شبکه استفاده    لیو تحل  ه یبه نام تجز  ی دیجد  کرد یرو

حوز تا  است  مورد    یگردشگر   ۀشده  مازندران  استان 
 .ردیقرار گ ی بررس

  ک یپژوهش نشان داد که نقاط استراتژ  ن ی ا  ج ینتا
  ی مقاصد گردشگر  ۀدر استان مازندران براساس شبک

رامسر، نمک آبرود، چالوس و بابلسر    یشامل شهرها
  ی اصل  یهاگره   ییو شناسا  ی رو، با بررسنیهستند. ازا

  توانی در استان مازندران، م  یمقاصد گردشگر  ۀشبک
لا  یزیربرنامه اقدامات  و  توسع  زمکرد   ۀجهت 

ا  یگردشگر بخش  ن ی در  بهبود  را  ا دیاستان    ن ی. 
  ش یامکان فراهم آوردن امکانات لازم و افزا   یی شناسا

اثربخش   تیفیک را    یگردشگر   ی و  مازندران  استان  در 
 .کندی فراهم م

همکاران    یی سقا با    ک یدر  (  1397)و  مطالعه 
بررس  گردشگر  یهدف  حاضر،    یتحولات  عصر  در 

گردشگر  د یجد  ی نگاه  آن   یبه  دادند.  ها  ارائه 
عنوان    یگردشگر به  فضا  کی را  چارچوب    ییمتن  در 

تقاضا  بازار  و  از    فیتعر  یگردشگر  یشبکه  کردند. 
جغراف فضا  ا،یمنظر  بر    دیکأت  یگردشگر  ییمتن 

" دارد که به ارتباطات  زومی به نام "ر یارابطه  ممفهو
ارتباط  فر   ن یب  یی هاو  و    ، یگردشگر  ندآی عناصر  عرضه 

تبلورها  یگردشگر  یتقاضا مربوط    یی فضا  یو 
آن شودیم شبک.  مفهوم  فضا   ۀها    یی مقاصد 

 کردند.   لیو تحل هیرا تجز یگردشگر

همکاران    ی بهمن به    کیدر  (  1399)و  مطالعه 
تأث  ۀ نحو  ی بررس و  گردشگر  ریعملکرد  در    یاقتصاد 

  کرد یمدل با رو  کیپژوهش،    نی شهرها پرداختند. در ا
اقتصاد    ر یتأث  یبررس  ی برا  یریتفس-یساختار

توسع  یگردشگر طراح   ۀدر  ابتدا    یشهرها  شد. 
  ی فو شهرها معر   یمرتبط با اقتصاد گردشگر  میمفاه

بررس به  سپس  اقتصاد    ی شدند،  در  مؤثر  عوامل 
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نحو  یشهر  یگردشگر بر اقتصاد کلان  آن   ری تأث  ۀ و  ها 
 .پرداخته شد 

عوامل  ن یا  در  ز   ی مطالعه،    ی هارساخت یمانند 
انسان   ۀتوسع  ،یگردشگر منابع  خدمات،    ،یبخش 

تار  و  شهر  خ،یفرهنگ  مح  یامکانات    ی عیطب  طیو 
بررس اصل  یمورد  هدف  گرفتند.  در    ی قرار  محققان 

گردشگر  کی  افتنیپژوهش،    نیا اقتصاد  بود    ی مدل 
 .دیتا بتوان به توسعه رس

  شبکۀ   بررسی   هدف  با  (1399)   زوارنیا  و   طهماسبی 
  مختلف   هایسازمان   نقش  تعیین  و   سازمانی   همکاری 

  این  در. باشدمی  شهر  گردشگری مقصد مدیریت در
  شبکه   هایشاخص   از  هاداده   تحلیل  جهت  تحقیق

  نتایج .  است  شده   استفاده   مقاصد   شبکۀ   تعیین  برای 
  از   شهری   مختلف  های سازمان  داد   نشان   پژوهش   این 

  گردشگری  مقصد شبکۀ  در قدرت و  کنترل  بیشترین 
  همکاری   پایین   میزان  همچنین .  باشندمی   برخوردار

  میزان   بودن   ضعیف  دهندۀنشان   منجر  هاسازمان   بین
  در   بودن  پذیرآسیب  و  سازمانی درون  شبکه  انسجام

  همکاری   شبکۀ.  باشدمی   هاتنش   و  خاطرات  برابر
  دارای  مشهد  گردشگری  مقصد  مدیریت  سازمانی

  هایهمکاری   تقویت   به  نیاز   و   است   پایینی   تراکم
 .باشدمی  سازمانی

 پیشینۀ تحقیق خارجی  2.2
همکاران و  هدف  2016)  1هرابکووا  با  پژوهشی  در   )

کمتر   کشورهای  گروه  بر  گردشگری  اقتصادی  اثرات 
منفی  توسعه و  مثبت  بالقوۀ  اثرات  بررسی  و  یافته 

آن روی  به  گردشگری  مطالعه  این  در  پرداختند.  ها 
گروه  ایجاد  کمتر  منظور  کشورهای  مشابه  های 

خوشهتوسعه تحلیل  از  کشورها  یافته،  و  استفاده  ای 
جهانی   شورای  اقتصادی  تأثیر  تحقیقات  براساس  را 
مدل   براساس  آکسفورد  اقتصاد  و  گردشگری  و  سفر 

ا -ورودی  کرده  تحلیل  و  تجزیه  نتایج  خروجی  ست. 
اقتصاد   با  مرتبط  بخش  به  گردشگری  که  داد  نشان 

توسعه کمتر  کشورهای  از  بسیاری  برای  یافته ملی 

 
1 Hrubcova et al.  
2 Soklis et al.  

از   یکی  عنوان  به  است  ممکن  و  است  شده  تبدیل 
 های توسعۀ اقتصادی پایدار دیده شود. گزینه

همکاران  و  پژوهشی (2017)  2سوکلیس   در 
گردشگری،   جهانی  سازمان  گزارش  براساس 

ترین و  های اخیر به یکی از بزرگ گردشگری طی دهه 
شده   تبدیل  جهان  در  اقتصادی  صنایع  پویاترین 

مدل   یک  از  پژوهش،  این  در  تعادل    GVARاست. 
مخارج   تأثیر  تحلیل  و  تجزیه  برای  شبکه  عمومی 

کنند گردشگری بر تولید ناخالص داخلی استفاده می 
در   غالب  اقتصادهای  وجود  امکان  رویکرد  این  و 

می  فراهم  را  نشان  سیستم  تحقیق  این  نتایج  کند. 
برنامهدهد  می کشورهای  که  رشد  بلندمدت،  ریزی 

توسعه پایه کمتر  تقویت  سمت  به  باید  های  یافته 
آن  برابر  اقتصادی  در  کمتر  تا  شود  هدایت  ها 

آسیب شوک اقتصادها  سایر  غیرمنتظره  پذیر  های 
 از این طریق، از مزایای آن بهره ببرند.  شوند و 

مطالعه2019)  3نپا   در  بررسی  (  هدف  با  ای 
های مدیریت گردشگری پایدار باید با هدف  سیاست

ورود   از  ناشی  اقتصادی  منافع  رساندن  حداکثر  به 
اثرات   رساندن  حداقل  به  حال  عین  در  و  گردشگران 
نامطلوب مرتبط بر محیط زیست باشد. این مطالعه 

کوتاه  گردشگران،  روابط  ورود  بین  بلندمدت  و  مدت 
تولید سرانۀ اقتصادی، انتشار آلودگی، مصرف انرژی  

کند و نپال را به عنوان  و تشکیل سرمایه را ارزیابی می 
می  ذکر  خاص  موردی  مطالعۀ  این  یک  در  کند. 

و   شد  داده  قرار  بررسی  مورد  فرضیه  چهار  پژوهش 
بر  آن زمانی  سری  اقتصادسنجی  از  استفاده  با  را  ها 

الگوی  مدل    وقفۀ   با   برداری   رگرسیون  خود   اساس 
گرنجر   علیت  آزمون  و  قرار  توزیعی  آزمایش  مورد 

های  دادند. نتایج این پژوهش نشان داد که سیاست 
با   باید  گردشگران  ورود  افزایش  برای  ملی 

و محیط زیست ادغام شود  سیاست انرژی  های ملی 
تسهیل   پایدار  گردشگری  بخش  سمت  به  انتقال  تا 
این   بر  پژوهش  این  تجربی  تحلیل  و  تجزیه  شود. 

خوبی  فرض استوار است که اگر توسعۀ گردشگری به

3 Nepa  
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پایدار  برنامه گردشگری  اصول  راستای  در  و  ریزی 
می  شود،  و  کنترل  اقتصادی  نامطلوب  اثرات  توان 

  1محیطی را به حداقل رساند. وانگ و همکاران زیست
بهینه2020) بررسی  هدف  با  پژوهشی  در  سازی ( 

بهره  افزایش  برای  فضایی  شبکۀ  وری  اتصالات 
باعث   فضایی  شبکۀ  توسعۀ  پرداختند.  گردشگری 

می  گردشگری  اقتصاد  کیفیت  این  افزایش  در  شود. 
داده  پوششی  تحلیل  ) پژوهش،  تحلیل  DEAها  و   )

( اجتماعی  ویژگی SNAشبکۀ  بررسی  برای  های  ( 
بهره  وری ساختار شبکۀ فضایی گردشگری در  تکامل 

مورد    2016تا    2011های  چین در سطح استانی از سال 
گرفته   قرار  می استفاده  نشان  نتایج  که  است.  دهد 

کارایی کلی گردشگری در چین کاهش جزئی را نشان  
ویژگی می ترتیب  تفکیک  دهد.  به  فضایی  توزیع  های 

بود.   غربی  و  شرقی  شمال  مرکزی،  شرقی،  منطقۀ 
ساختار   در  مختلف  مناطق  نقش  بر  شبکۀ  تمرکز 

هایی را در مورد راه  وری گردشگری بینشفضایی بهره 
می حل ارائه  عملی  سیاست  برای  های  که  دهد 

ایجاد  تصمیم برای  تلاش  در  که  گیرندگانی 
مقاصد  مکانیسم در  اعضا  بین  هماهنگی  های 

 گردشگری هستند مفید است.  

همکاران و  بررسی  2023)  2هی  با  پژوهشی  در   )
عدم تعادل    جاد ی با ا   یصنعت گردشگر  عیسر  ۀتوسع

گردشگر  نیب منبع  منابع    ظرفیت و     )TRL) 3یبار 
مانند کاهش    یمختلف   ی هاچالش  4 (TRC)یگردشگر

را    ی گردشگر  یهاجاذبه   ب یگردشگران و تخر  ت یرضا
وس قلمرو  به  توجه  با  است.  داشته  همراه    ع، یبه 

منابع مختلف و    ی داراکه    ن یمختلف در چ  یهااستان
  .هستندفراوانی    یاقتصاد -ی اجتماع  یهاطیمح

بررسپژوهش    نی ا  ن،ی بنابرا تکامل  یبه    ی عملکرد 
  5TRCC  گردشگری  منابع  حمل  ظرفیت  یمکان -یزمان

استان سطح  چ  ی در  به    ی اصل   ج ینتا.  پردازدی م   ن یدر 
ز اینکه  است:    ر یشرح  زمان  دگاهید اول    ، یتکامل 

 
1 Wang et al.  
2 He et al.  
3 Tourism Resource Load (TRL) 
4 Tourism Resource Carrier (TRC) 
5 Tourism Resources Carrying Capacity (TRCC) 

کل گردشگر  ت یظرف  ی عملکرد  منابع  چ  یحمل    ن یدر 
دل توسع  یهااست یس  ی امدهایپ  لیبه    ۀ مختلف 

  ی هاتفاوت   دگاهید   ا  یثان  است.  افتهیبهبود    یگردشگر
ظرف  ،ییفضا گردشگر  ت یعملکرد  منابع  ی  حمل 

چ شرق  باز  بازۀ از    ن یشمال  به  بالا  - کم  ۀاستفاده 
تغ ظرف  رییمتوسط  عملکرد  است.  حمل    ت یکرده 

گردشگر چ  یمنابع  شرق  فاصل  نیدر  از    ی زمان   ۀدر 
ز  ر   ا ی  ادیاستفاده  با  بار  حفظ    سکیاضافه  بالا 

و عملکرد ظرفیم در   یحمل منابع گردشگر  تیشود 
غرب  یمرکز  نیچ مد  یو  طور  افزا   اومبه  حال    ش یدر 

 .است

 

 شناسی پژوهشروش 3
شده   تشکیل  بخش  دو  از  پژوهش  در  این  است، 

استان ایران از طریق مدل   31بخش اول از اطلاعات 
تحلیل   و  تجزیه  جهت  گردشگری  اقتصاد  جاذبۀ 
قرار   بررسی  مورد  گردشگری  اقتصاد  ارتباطات  قدرت 

شهر استان کرمان    22گرفت و در بخش دوم تحقیق  
 ساختار بررسی برای فضایی واحدهای عنوان به را

 شده گرفته نظر در گردشگری اقتصاد  شبکۀ فضایی
داده  از  استاناست.  طریق  های  از  ایران  کشور  های 

  برای   1390-1398  زمانی  بازۀ  مرکز آمار ایران برای طی
  سنجی داقتصا   روش  و   گردشگری  اقتصاد   جاذبۀ   مدل 

و   هایداده  مقاله  تابلویی  دوم  بخش  داده   در    های از 
میراث    1397-1400  زمانی  بازۀ   طی  سالیانه سازمان 

فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان کرمان در  
کار  شبکۀ فضایی اقتصاد گردشگری استان کرمان به

  .6است رفته

 اقتصاد گردشگری  7معرفی مدل جاذبۀ

شاخص    سیستم  و  زمانی  فاصلۀ  از  مطالعه  این 
اقتصادی   گرانش  مدل  اصلاح  برای  جامع  ارزیابی 

 Ucinetاز طریق نرم افزار  6
شتتتتتود تجارت به دو جزر تجارت مدل جاذبه برای تجارت استتتتتتفاده می 7

شتود که گردشتگری جه در داخل کشتور تجارت خدمات تقستیم میکالا و 
 بین منطق داخل کشور و خارج کشور جزر تجارت خدمات است.
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می  استفاده  فضایی  گردشگری  شبکۀ  ساختار  کند. 
طور تجربی با استفاده از تحلیل  اقتصاد گردشگری به

می  قرار  بررسی  مورد  اجتماعی   مانندگیرد.  شبکۀ 
 معتقدند اقتصاددانان نیوتن، گرانش جهانی قانون

 قانون با توانمی را شهرها بین اقتصادی ارتباط که
از بررسی  گرانش   اولین برای   1ریلی  که آنجایی کرد. 

 گرانش مدل  کرد،  اقتصاد علم وارد را نظریه این بار
 پیوند بررسی برای گسترده  طوربه اقتصادی
 ,.Gan et al)رفت   کار به مناطق بین اقتصادی

برای    .(2021 گردشگری  اقتصاد  جاذبۀ  مدل  از  ما 
استفاده    2𝑆𝑇𝐸𝐶  ارتباطات اقتصاد گردشگری  ارزیابی

 کردیم. 

اقتصادی مدل  صورت گردشگری  جاذبۀ   زیر به 
 :است

𝐹𝑖𝑗 = 𝐾𝑖𝑗

𝑃𝑖 ∙ 𝑃𝑗

𝐷𝑖𝑗
𝑏  

𝐹𝑖𝑗   3بیانگر قدرت ارتباط بازده اقتصاد گردشگری 
بیانگر کیفیت اقتصاد گردشگری شهر    𝑃𝑗و    𝑃𝑖است.  

𝑖    و شهر𝑗    .است𝐷𝑖𝑗   دهندۀ فاصله بین شهر  نشان𝑖  
شهر   تجربی    𝐾𝑖𝑗باشد.  می   𝑗و  ثابت  ضریب  بیانگر 

کنندۀ فاصله است.  بیانگر ضریب تعضیف  𝑏است و  
 ونقلحمل هایزیرساخت  بهبود با مکانی فاصلۀ

 مستقیم خط فاصلۀ  بنابراین، .است شده کوتاه
 منعکس را شهرها بین فاصلۀ دقیق طوربه تواندنمی 

در  زمانی فاصلۀ ونقل،حمل  فاصلۀ با مقایسه کند. 
 بین فاصلۀ تغییرات تا دهدمی  اجازه محققان به

ازاین نشان  جامع طوربه را شهرها فاصلۀ  دهند.  رو، 
به گسترده زمانی  گرانش  طور  مدل  اصلاح  برای  ای 

است.  شده  جهت    استفاده  زیر  فرمول  طریق  از 
شهر   بین  فاصلۀ  دادن  شهر    𝑖نشان  استفاده    𝑗و 

 شود. می

𝐷𝑖𝑗 = (ℎ𝑖𝑗 ∙ 𝑟𝑖𝑗 ∙  𝑔𝑖𝑗 )
1
𝑠 

 
1 Reilly 
2 Strength of Tourism Economic Connections (STEC) 
3 STEC 

ℎ𝑖𝑗    بین بزرگراه  ترافیک  سفر  زمان  حداقل  بیانگر 
حداقل زمان سفر راه آهن بین دو    𝑟𝑖𝑗دو شهر است.  

دهندۀ حداقل زمان  نشان   𝑔𝑖𝑗شهر را نشان می دهد.  
ترافیک و     𝐻𝑆𝑅سفر  شهر  دو  دهندۀ  نشان   𝑠بین 

 های ترافیکی بین دو شهر است.  انواع راه 

اقتصادی   توسعۀ  در  شهرها  بین  فضایی  رابطۀ 
با   شهرهایی  بلکه  نیست؛  مستقیم  گردشگری 
سایر   به  نسبت  بزرگ  گردشگری  اقتصادی  کیفیت 
از   پژوهش  این  دارند.  بیشتری  جذب  قدرت  شهرها 
به   شهر  هر  گردشگری  اقتصادی  کیفیت  نسبت 
جفت   یک  برای  گردشگری  اقتصادی  کیفیت  مجموع 

و  ضریب  اصلاح  برای  شده     𝐾زنی شهر  استفاده 
توان ظریب ثابت  است. با استفاده از فرمول زیر می 

 تجربی به دست آورد: 

𝐾𝑖𝑗 =
𝑃𝑖

𝑃𝑖 + 𝑃𝑗
 

قوی   گردشگری  اقتصادی  ارتباطات  کنید   فرض 
𝑆𝑇𝐸𝐶  بین شهر𝑖    و سایر شهرها𝐹𝑖    .باشد𝐹𝑖    می توان

همکاران،   و  )چانگ  کرد  محاسبه  زیر  صورت  به 
2021 )4: 

𝐹𝑖 = ∑ 𝐹𝑖𝑗
𝑛
𝑗=1  

 های شبکه معرفی و نحوۀ محاسبه شاخص

جهت  ازآنجایی گردشگران  آسایش  و  رفاه  تامین  که 
می برنامه اهمیت  حائز  گردشگری  به  ریزی  باشد، 

گردشگران و محیط  همین خاطر تعادل بین ساکنان،  
می  ضروری  و  لازم  جاذبه نیز  به  دسترسی  ها،  باشد. 

مهم   موارد  از  گردشگری  مقاصد  شناخت  و  امکانت 
می برنامه محسوب  گردشگری  بنابراین  ریزی  شود. 

های یک مقصد در شبکه، لازم  برای بررسی مشخصه 
های شبکه  ای و شاخص است از طریق دیدگاه شبکه 

ویژگی  کشف  فضایی  جهت  شبکۀ  ساختاری  های 
 اقتصاد گردشگری استان کرمان بپردازیم. 

4 Chang et al. 2021
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ی ساختار  های ژگ یوی مربوط به هاشاخص فرمول 
 شبکۀ فضایی اقتصاد گردشگری:

 

یک  شماره جدول  −

ح فرمول   نام شاخص  فرمول  توضی
𝐷  .است که  لات واقعی است.  𝐿 تراکم شب اتصا 𝑁تعداد  × (𝑁 − تعداد   (1

که(. 𝑁  اتصالات ممکن است.   بطه شب که است )را 𝐷 تعداد نقاط یک ساختار شب =
𝐿

𝑁 × (𝑁 − 𝐼)
که    تراکم شب

𝐸   .بازده شبکه است𝑀 خطوط اضاف داد  حداکثر تعداد  max�(𝑀)است.    یتع
  ممکن است. یخطوط اضاف 

𝐸 = 1 −
𝑀

max (𝑀)
 

کارایی  
 شبکه 

ر شهر  𝑛 معیار مرکزیت درجه است.  𝐷𝑒 جایی که  تصل د تعداد گره های م
است 𝑁 است  صل به شهر  تعداد گره های مت 𝐷𝑒 حداکثر  =

𝑛

𝑁 − 1
 

مرکزیت  
 درجه 

𝐶𝑏𝑖   یانی است نبرهای بین شهر  𝑏𝑖𝑗مرکزیت م  𝑏𝑖𝑗(𝑙)است. 𝑗 و شهر 𝑖 تعداد میا
ر 𝑖تعداد میانبرهای بین شهر   را نشان می دهد.  𝑗و شه

𝐶𝑏𝑖

= 2
∑ ∑ 𝑏𝑖𝑗(𝑙)𝑛

𝑗
𝑛
𝑖

𝑁2 − 3𝑁 + 2
 

𝑖 ≠ 𝑗 ≠ 𝑙, 𝑖 < 𝑗 

مرکزیت  
 ابین بین

𝐶𝐴𝑃𝑖 که 

ی است 1− 𝐶𝐴𝑃𝑖 است. 𝑗 و شهر𝑖 کوتاه ترین فاصله بین شهر𝑑𝑖𝑗 مرکزیت نزدیک

−1 = ∑ 𝑑𝑦

𝑛

𝑖−1
 

مرکزیت  
 نزدیکی
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  اقتصاد   جاذبۀ  مدل   متغییرهای  محاسبۀ  نحوه
 گردشگری 

جاذبۀ   مدل  برآورد  جهت  ابتدا  پژوهش،  این  در 
استان  گردشگری؛  گردشگری  اقتصاد  مقصد  های 

شهرستان شیراز،  شامل  اصفهان،  اردبیل،  های 
همدان،   بندرعباس،  مازندران،  گیلان،  مشهد، 
مقاصد   از  یکی  عنوان  به  لرستان  و  آذربایجان 

شده   31گردشگری   انتخاب  کشور  این  استان  به  اند. 
یک   از  بیشتر  یا  یک  در  مقاصد حداقل  این  که  دلیل 

   .1فصل سال مقصد گردشگران زیادی هستند 

 ها و بحثیافته 4
 2تحلیل نتایج حاصل از مدل جاذبۀ گردشگری 

 

 
اقتصاد گردشگری به صورت زیر می 1 ذبه   باشد: مدل جا

𝐹𝑖𝑗 = 𝐾𝑖𝑗

𝑃𝑖 ∙ 𝑃𝑗

𝐷𝑖𝑗
𝑏  

های که در بالا ذکر شد از سال  این مدل براساس استان
139تا سال   1390 های مورد بررسی قرار گرفت. داده 8

یق مرکز آمار ایران جمع   دل از طر مورد نیاز برای برآورد م
 آوری شده است. 

𝐹𝑖𝑗افزوده رزش  ا مجموع  ز  ا مدل  این  در  زیر  :  های 
دهبخش دست آم به   است :   های زیر 

مل ح ه  افزود شهری؛  ارزش  ین  ب آهن  راه  یق  طر ز  ا قل  ون
مل ح افزوده  مربوط  ارزش  دماتی  خ فعالیت  ی،  زمین قل  ون

ارتباطات؛   و  اطلاعات  افزوده  ارزش  غذا؛  و  جا  تأمین  به 
سایر   و  ریحی  تف سرگرمی،  هنری،  فعالیت  افزوده  ارزش 

د. خدمات می  باش

مدل   این  𝐷𝑖𝑗در 
𝑏    شهر بین  فاصلۀ  شهر    𝑖بیانگر  است    𝑗و 

سبه می زیر قابل محا د:و براساس فرمول   باش

𝐷𝑖𝑗 = (ℎ𝑖𝑗 ∙  𝑟𝑖𝑗 ∙  𝑔𝑖𝑗)
1
𝑠  

دهندۀ زمان مسافرت با قطار با سرعت  نشان  ℎ𝑖𝑗جای که  
مقصد    80متوسط   تا  گر  گردش مبدأ  ز  ا ساعت  بر  کیلومتر 

است.   گر  با     𝑟𝑖𝑗گردش هواپیما  با  سافرت  م زمان  بیانگر 
گردشگر    800سرعت   مقصد  تا  گردشگر  مبدأ  از  کیلومتر 

جاده   𝑔𝑖𝑗است.   زمان  با بیانگر  اتوبوس  با  سافرت  م ای 
گردشگر    100سرعت   مقصد  تا  گردشگر  مبدأ  ز  ا لومتر  کی

همی داد براساس  شهر  باشد.  دو  بین  لۀ  فاص وری  کش های 
 مبدا و مقصد گردشگر نیز محاسبه گردید. 

دل   بیانگر تعداد سفرهای انجام شده با اقامت    𝑃𝑖در این م
یک استان مقصد می  باشد. شبانه به تفک

𝑃𝑗  ،ذکور ما بیانگر فعالیت های هنری، سرگرمی : در مدل م
و سایر خدمات می  باشد. تفریح 

𝐾𝑖𝑗نشان می:  تجربی  ثابت  ریب  ض ۀ  از  دهند که  باشد 
است:  طریق فرمول زیر قابل محاسبه 

 

𝐾𝑖𝑗 =
𝑃𝑖

𝑃𝑖 + 𝑃𝑗

 

ول طبق   نوان    1جد پیوست نحوۀ محاسبه مدل جاذبه به ع
سال   از  را  ل  اردبی تان  اس سال    1390نمونه  139تا  مورد    8

نظور، ابتدا فاصلۀ اردبیل تا  بررسی قرار می بدین م یم.  ده
کنیم سپس فاصلۀ اردبیل تا شیراز  اصفهان را محاسبه می

گیلان،   تا  بیل  ارد مشهد،  تا  یل  اردب فاصلۀ  ترتیب  به  و 
ان،   اردبیل تا مازندران، اردبیل تا بندر عباس، اردبیل تا همد
تان   لرس تا  اردبیل  فاصلۀ  آخر  در  و  آذربایجان  تا  اردبیل 

می جادهمحاسبه  زمان  سپس  و  کنیم.  هواپیمایی  زمان  ای، 
سرعت   براساس  ه  شد برده  نام  شهرهای  بین  قطار  زمان 

مل ح نوع  سه  ه  متوسط  سبه شد ور محا قل مذک و  ون است 
اده د تن  داش به  با  مربوط  ی  𝑃𝑗و    𝑃𝑖های  را    𝐾𝑖𝑗توانیم  م

های ذکر  آوری تمام دادهمحاسبه کنیم و در نهایت با جمع
 است. شده، مدل جاذبه برآورد شده 

 
ون 2 لیمر  fهای تشخیصی در برآورد مدل بالا بعد از انجام آزم

ل اثرات ثابت انتخاب شده هاسمن برای داده و های تابلویی، مد
مشکل ناهمسانی مدل برطرف شد و مدل نهایی به صورت بالا  

 است. 
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 تحلیل نتایج حاصل از محاسبات مدل جاذبۀ اقتصاد گردشگری   - جدول شمارۀ دو 

ته قدرت ارتباطات اقتصاد  ری متغییر وابس  گردشگ

سی  متغییر  نگلی  ضریب  معادل ا
انحراف  

 معیار 
 Tآماره 

ی -سطح معن
 داری 

 K 53463083 7261425 7.36 0.0001 ضریب ثابت تجربی 
ری   کیفیت اقتصاد گردشگ

 iشهر 
PI -2.952776 0.979 -3.01 0.0167 

ری   کیفیت اقتصاد گردشگ
 jشهر 

PJ 16.23054 0.762 21.272 0.0001 

 C -37164395 4359755 -8.524 0.0001 عرض از مبدار 
 j DI 117589.4 526365 0.223 0.8288و شهر   iفاصلۀ بین شهر 

 Effects 
Specification 

    

   S.D. Rho  

Cross-section random   9931849 0.3548  

Idiosyncratic random   13394293 0.6452  

 Weighted 
Statistics 

    

Root MSE 15640620 R-squared 0.949777 F-
statistic 

1248.138 

Mean dependent var 20019426 
Adjusted R-

squared 0.949016   

 منبع: محاسبات تحقیق 

جدول   محاسبات  به  توجه  جاذبۀ    2با  مدل  برآورد  و 
می  گردشگری  افزایش  اقتصادی  با  کرد  استنباط  توان 

مورد   دورۀ  طول  در  شده  انجام  سفرهای  تعداد 
کاهش   گردشگری  اقتصاد  ارتباطات  قدرت  بررسی، 
جاذبۀ   یک  بکربودن  دلیل  به  رو  این  از  است.  یافته 
به   منجر  گردشگری  تعداد  افزایش  با  گردشگری 

زیرساخت سرمایه در  می گذاری  گردشگری  شود  های 
می  اشباع  نقطۀ  به  مهم  این  مرور  به  در  و  و  رسد 

اقتصاد   ارتباط  قدرت  کاهش  به  شروع  نتیجه 
می  نشان  گردشگری  محاسبات  نتایج  همچنین  کند. 

با افزایش فعالیت  های هنری، سرگرمی، تفریحی  داد 
مقدار   گردشگری  مقصد  هر  در  خدمات  سایر  و 

می گرد افزایش  آن  ماندگاری  ضریب  و  در  ش  و  یابد 
افزایش   گردشگری  اقتصاد  ارتباط  قدرت  نتیجه 

 
ت با افزایش تعداد جاذبه  هزینه 1 های سفر تقریبا ثابت هس

قرون  ها هزینه متوسط سفر کاهش می یابد و درنتیجه سفر م
 شود.به صرفه می

یابد. به دلیل اینکه ایجاد جاذبۀ گردشگری جدید  می
را   گردشگری  و  شده  سفر  هزینۀ  کاهش  باعث 

می  مقصد    1. کنداقتصادی  دو  بین  فاصلۀ  هرچه 
اقتصاد  ارتباط  قدرت  باشد،  بیشتر  گردشگری 

می  بیشتر  لحاظ  گردشگری  از  اینکه  دلیل  به  شود. 
شهرهای   با  خود  اندازۀ  رشد  برای  شهرها  اقتصادی 

می  رقابت  فاصله  دیگر  چه  هر  دیگر  عبارت  به  کند. 
صورت   به  بتواند  اینکه  برای  شهر  باشد  بیشتر 
کند   تأمین  گردشگران  و  ساکنان  نیازهای  مستقل 

گذاری بیشتر و همچنین قدرت ارتباط  نیازمند سرمایه
 اقتصادی گردشگری بالاتر است.

گردشگریداده  اقتصاد  فضایی  شبکۀ  تحلیل  و   ها 
 استان کرمان
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در این پژوهش، برای بررسی و تحلیل شبکۀ فضایی  
های استان کرمان استفاده  اقتصاد گردشگری از داده 

های سالانه طی بازۀ  شده است. بدین منظور از داده 
برای   طوربه  1397-1400زمانی   از    22میانگین  تا 

شده شهرستان استفاده  کرمان  استان  است.    های 
زرند،    های شهرستان کرمان،  راور،  جمله:  از  کرمان 

سیرجان،   بردسیر،  شهربابک،  انار،  رفسنجان، 
ریگان،   جیرفت،  رابر،  بم،  بافت،  فهرج،  نرماشیر، 
کهنوج،   جنوب،  رودبار  فاریاب،  عنبرآباد،  ارزوئیه، 

مورد استفاده    هایباشد. داده قلعه گنج، منوجان می 
در این پژوهش از سازمان میراث فرهنگی، گردشگری  

استا دستی  صنایع  است.  و  شده  گرفته  کرمان  ن 
بوم  شامل  مربوطه  آمار  متغیرهای  هتل،  گردی، 

جاذبه تعداد  ریل  بازدیدکنندگان،  گردشگری،  های 
تحلیل   و  ترسیم  جهت  است.  فعال  فرودگاه  و  قطار 

نرم از  گردشگری  اقتصاد     𝑈𝑐𝑖𝑛𝑒𝑡افزار  شبکۀ 
نرم این  است.  شده  و  استفاده  تجزیه  برای  افزار 

داده  شبکه تحلیل  استفاده  های  مورد  اجتماعی  های 
توان  افزار می گیرد. از این رو، از طریق این نرم قرار می 

 ها را تحلیل کرد.  انواع مختلفی از اطلاعات و رابطه

 

 
 آنالیز متغیرهای شبکۀ فضایی اقتصاد گردشگری استان کرمان   - شکل شمارۀ یک 

 

 آنالیز متغیرها

بوم  شامل  متغیرها  یک،  شکل  آمار  در  هتل،  گردی، 
جاذبه تعداد  ریل  بازدیدکنندگان،  گردشگری،  های 

می  فعال  فرودگاه  و  شکل،  قطار  این  در  باشد. 
ها به  متغیرها به صورت نقاط قرمز رنگ و شهرستان 

در   است.  شده  داده  نمایش  رنگ  آبی  نقاط  صورت 

کنشگر   پرستیژ  دارای  که  متغییرهای  حالت  این 
می  و  بالاتری  گرفته  قرار  شبکه  مرکز  صورت  به  باشد 

بوم  جاذبه شامل  تعداد  گردی،  و  گردشگری  های 
 بازدیدکنندگان است. 

 



 

100 

 . 108تا  87  صفحات .1402 تابستان .45 شماره .12 دوره

 

زی برنامه پژوهشی-علمی نامهفصل  گردشگری توسعه و ری  

Journal of Tourism Planning and Development 

 

شبکۀ فضایی اقتصاد گردشگری در  . العابدین صادقی، دکتر سیدعبدالمجید جلائی، دکتر علی اصغر عبدالهی، رضا حسینی مزارعیدکتر زین 
 )مطالعه موردی: استان کرمان( های ایران استان 

 
 های شبکۀ فضایی اقتصاد گردشگری استان کرمان آنالیز شهرستان   - شکل شمارۀ دو 

 

 ها آنالیز شهرستان  

ها در این  در شکل دو برای بررسی عملکرد شهرستان 
های کرمان و  حوزه، نقاط قرمز رنگ بیانگر شهرستان

می  متغییرها  بیانگر  رنگ  آبی  طور  نقاط  همان  باشد. 
شهرستان شده  مشخص  دو  شکل  کرمان،  در  های 

عنوان گره  به  بم  رفسنجان، جیرفت و  های  1سیرجان، 
باشد و تأثیر  هسته دارای پرستیژ کنشگر بالاتری می 

شاخص  بر  گره بیشتری  به  نسبت  وابسته ها   2های 
می  و  گره دارند  عنوان  به  باعث  تواند  هسته  های 

 
کنند و  هر یک از اعضای شبکه را به اصطلاح گره توصیف می  1

 نامند.ارتباطی میان اعضا را یال یا پیوند میهر یک خطوط 

های همجوار  پیشرفت و همکاری بیشتر بر شهرستان 
 شود. 

 های شبکه  شاخص

مرکزیت  شاخص درجه،  مرکزیت  شامل  شبکه  های 
بینابین، مرکزیت نزدیکی، تراکم شبکه و بازده شبکه  

 باشد. می

 های استان کرمان اندازۀ مرکزیت درجۀ شهرستان 

 

های هسته که از اهمیت والایی برخوردار  در گراف به گره   2
های وابسته به اگو  هستند اصطلاحا  اگو و به دیگر گره

ی  شود. اصطلاحا  آلتر گفته م
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 های استان کرمان مرکزیت درجۀ شهرستان   - شکل شمارۀ سه 

 

می  درجه  اندازۀ  به  مربوط  گراف  سه  باشد. شکل 
شاخص  از  یکی  عنوان  به  درجه  مهم  مرکزیت  های 

می  مشخص  گرهشبکه،  کدام  شبکه  کند  در  ها 
درجه  می اثرگذارتر   مرکزیت  دیگر  عبارت  به  باشد. 

ی مجاور بر یک گره است. درجۀ  هاال برابر با تعداد ی
رئوس   به  را  که آن  رأس دارای تعدادی لبه است  یک 

می  متصل  درجه  دیگر  اندازۀ  میزان  چه  هر  کند. 
مرکزی  شبکه  باشد،  این  بیشتر  یعنی  بود،  خواهد  تر 

منتشرکننده  گره ارتباطی  پیوندهای  دارای  ها 
همان زیادی  منظور  بدین  سه  اند.  شکل  در  که  گونه 

می  ترتیب  مشاهده  به  کرمان  استان  مقاصد  شود، 
بیشترین   دارای  رفسنجان  و  کهنوج  جیرفت،  کرمان، 

می  شبکه  در  مرکزیت  درجه  این،  بر  علاوه  باشند. 
باشد در  درجه شامل درجۀ بیرونی و درجۀ درونی می 

بیانگر   باشد،  درونی  درجه  که  روابط  صورتی  تعداد 
می  شهر  یک  وارد  که  را  صورتی  مستقیمی  در  و  شود 

از   که  را  روابطی  تعداد  بیانگر  باشد  بیرونی  درجه  که 
 تواند خارج شود.  شهر می 

استان  با  کرمان  استان  مرزی  نقاط  در  شهر  های  سه 
 باشند. همجوار می 

 های استان کرمان اندازۀ مرکزیت بینابین شهرستان
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 های استان کرمان مرکزیت بینابینی شهرستان   - شکل شمارۀ چهار 

 

مقاصد    4شکل   از  یک  هر  بینابینی  مرکزیت  بیانگر 
دایره  گراف  صورت  به  که  است  شبکه  نمایش  در  ای 

داده شده است. اندازۀ هر مربع بیانگر میزان عددی  
باشد. در  مقاصد نسبت به یکدیگر در کل شبکه می 

می  مشاهده  که  طور  همان  شکل،  کرمان،  این  شود 
جیرفت، کهنوج و رفسنجان دارای بیشترین مرکزیت  

باشند به عبارت دیگر مقاصدی که دارای  بینابینی می 
می  باشند،  بالاتری  بینابینی  عنوان  مرکزیت  به  توانند 

و   کنند  عمل  دیگر  مقصد  با  مقصد  یک  ارتباطی  پل 
موجب   هم  و  خود  پیشرفت  باعث  هم  نتیجه  در 

 توسعۀ مقاصد دیگر شوند. 

های مهم شبکه، مرکزیت بینابینی  یکی از شاخص 
مرکزیت  می دارای  که  مقصد  یک  رو،  این  از  باشد. 

بحرانی   واسطۀ  یک  عنوان  به  است  بالایی  بینابینی 
می شناخته  دیگر  مقصد  دو  بین  عبارت  ما  به  شود، 

دیگر بیشتر گردشگران در زمان سفر میان دو مقصد  
نظر، مجبورند از این مقصد نیز عبور کنند. این  مورد  

برنامه در  اهمیت  ریزی شاخص  از  گردشگری  های 
 باشد. بالایی برخورددار می 

 

 های استان کرمان اندازۀ مرکزیت نزدیکی شهرستان
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 اندازۀ مرکزیت نزدیکی در شبکۀ فضایی مقاصد گردشگری استان کرمان   - شکل شمارۀ پنج 

 

شبکۀ  نشان   5شکل   در  نزدیکی  مرکزیت  دهندۀ 
شاخص   این  است.  کرمان  استان  گردشگری  مقاصد 

می  مشخص  شبکه  یک  کلیۀ  در  با  گره  یک  که  کند 
از  گره دارد.  فاصله  چقدر  شبکه  آن  داخل  دیگر  های 

های دیگر  این رو هر چه فاصله یک گره نسبت به گره 
نشان  باشد  می کمتر  گره  آن  قدرت  باشد. دهندۀ 

می  مشاهده  نه  شکل  در  که  طور  کرمان،  همان  شود 
نزدیکی   مرکزیت  بالاترین  دارای  رابر  و  بم  جیرفت، 
فاصلۀ   دارای  گره  چهار  این  دیگر  عبارت  به  هستند. 

های مجاور خود را  تری نسبت به هر یک از گره کوتاه 
به نشاندارند.  شاخص  این  این  می   طورکلی  دهد 

به مقصد  مچهار  کلیۀ  به  متوسط  کل  طور  در  قاصد 
 باشد.شبکه نزدیک می 

 تراکم شبکۀ استان کرمان

 
ها به یکدیگر  جواری، نزدیکی شهرستانمنظور از نرخ هم 1

 باشدمی

دیگر شاخص  پژوهش برای تحلیل  از  در این  های که 
باشد.  شبکه استفاده شده، شاخص تراکم شبکه می 

شبکه   انسجام  شاخص،  یک  عنوان  به  شبکه  تراکم 
کرمان   استان  شبکۀ  تراکم  اینکه  به  توجه  با  است. 

شهرستان   4.182 تراکم  پخش  کل  میانگین  ها  و 
می   0.199 نتیجه  اقتصاد  است  شبکۀ  گیریم 

گردشگری استان کرمان، شبکۀ متراکمی نیست حتی  
باعث  می که  است  گسترده  شبکۀ  یک  گفت  توان 
 پایین بیایید. 1جواری شود نرخ هم می

استان    جمعیت  تراکم  بودن  پایین  دلیل  به  این 
سال   برای  با  1401کرمان  برابر  مربع  کیلومتر  هر    8در 

 (. 1402باشد )مرکز آمار ایران، نفر می 

درونی   اتصال  سطح  توصیف  برای  شبکه  تراکم 
می گره کار  به  روابط  ها  و  پیوندها  تعداد  تراکم  رود. 
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ممکن   روابط  کل  به  نسبت  شبکه  در  شده  مشاهده 
 دهد که عددی بین صفر و یک است. را نشان می 

داده  داخلی  براساس  مرکزیت  درصد  موجود  های 
  32.41شبکۀ اقتصاد گردشگری استان کرمان برابر با  

می  نشان درصد  که  نسبت  باشد  میانگین  دهندۀ 
شهرستان  است  ارتباط  شبکه  در  شهرستان  هر  با  ها 

با   برابر  شبکه  خارجی  مرکزیت  درصد  درصد    35و 
نشان می که  هر  باشد  ارتباط  نسبت  میانگین  دهندۀ 

 شهرستان با شهرستان دیگر است.

 

 گیرینتیجه 5
فضایی   بررسی   به  مطالعه  این   اقتصاد   شبکۀ 

  گردشگری   شبکۀ   تحلیل  و  ایران  های استان   گردشگر
 .پردازدمی  کرمان  استان هایشهرستان  در

  روش   از  ایران   کشور  مناطق  گردشگری  تحلیل
  های مدل   از   استفاده  با  گردشگری   جاذبۀ اقتصاد   مدل 

.  است  شده   استفاده   تابلویی  هایداده   اقتصادسنجی
فضایی   در   کرمان   استان   گردشگری  اقتصاد  شبکۀ 

  Ucinet  افزارنرم   طریق  از  شبکه  هایشاخص
  شامل  تحقیق  این   آماری  جامعۀ.  استشده    استفاده

  کرمان   استان  های شهرستان  و   ایران   هایاستان
  زمانی   بازۀ  کشوری،  بخش  در آماری  نمونۀ.  باشدمی

  آماری   نمونه  کرمان   استان  بخش  در  و  1398-1390
 .باشدمی  1400-1397

  گردشگری   مقصد  دو  بین   فاصلۀ  چه  هر •
  بیشتر  گردشگری  اقتصاد  ارتباط  قدرت  باشد  بیشتر

  برای   شهرها  اقتصادی   لحاظ  از  اینکه   دلیل  به  شود می
  به .  کندمی   رقابت   دیگر   شهرهای   با   خود   اندازه  رشد

  برای   شهر  باشد،  بیشتر  فاصله  چه   هر  دیگر  عبارت
  و   ساکنان   نیازهای   مستقل  صورت  به   بتواند   اینکه

  و   بیشتر  گذاریسرمایه  نیازمند  کند  تأمین  گردشگران
  بالاتر  گردشگری  اقتصادی  ارتباط  قدرت  همچنین

 .است

  در   شده   انجام   سفرهای   تعداد  افزایش  با •
  اقتصاد   ارتباطات  قدرت  بررسی،   مورد  دورۀ  طول 

  دلیل  به  منظور  بدین .  است  یافته  کاهش  گردشگری
  تعداد   افزایش  با  گردشگری  جاذبۀ  یک  بکربودن

  های ساخت   زیر  در   گذاریسرمایه  به  منجر  گردشگری 
  نقطۀ   به  مهم  این  مرور  به  و  شودمی   گردشگری

  قدرت   کاهش   به   شروع  نتیجه  در   و  رسدمی   اشباع
  .کندمی  گردشگری اقتصاد ارتباط

  سرگرمی،   هنری،  هایفعالیت   افزایش   با •
  گردشگری   مقصد  هر  در   خدمات  سایر  و  تفریحی

  یابد می  افزایش  آن  ماندگاری ضریب  و  گردش مقدار
  افزایش   گردشگری  اقتصاد  ارتباط  قدرت  نتیجه  در  و

  جدید   گردشگری  جاذبۀ  ایجاد  اینکه  دلیل  به.  یابدمی
  را   گردشگری   و   شده   سفر   هزینۀ  کاهش   باعث 

 .کندمی  اقتصادی

  رفسنجان،   سیرجان،  کرمان،  هایشهرستان •
  پرستیژ   دارای  هسته  هایگره   عنوان  به  بم   و  جیرفت

 بر  بیشتری  تأثیر  و  باشدمی   بالاتری  کنشگر
  و   دارند  وابسته  هایگره   به  نسبت  هاشاخص

  و   پیشرفت  باعث  هسته  هایگره   عنوان  به  تواندمی
 .شود جوار هم  هایشهرستان  بر  بیشتر همکاری 

  که   متغییرهای  متغییرها،  آنالیز  حالت  در •
  صورت   به  باشدمی   بالاتری  کنشگر   پرستیژ  دارای

  های جاذبه   گردی،بوم   شامل  و  گرفته  قرار   شبکه  مرکز
 .است بازدیدکنندگان  تعداد و  گردشگری

  به   کرمان،  استان  مقاصد   اندازۀ   به   توجه   به •
  دارای   رفسنجان   و   کهنوج   جیرفت،   کرمان،   ترتیب

  بالاترین   بنابراین .  باشندمی   شبکه   در  درجه   بیشترین 
  مرکزیت   ترینپایین   و  کرمان   برای  درجه  مرکزیت

  شهر   سه  این .  است  منوجان  و   انار  راور،  برای   درجه
  جوار هم  هایاستان  با  کرمان   استان  مرزی  نقاط  در

  بیرونی   درجۀ  مرکزیت  بالاترین   همچنین.  باشندمی
  درجۀ   مرکزیت   ترین پایین  و   جیرفت   و   کرمان   برای 

  انار،   راور،  گنج،قلعه  هایشهرستان   برای   بیرونی 
  درونی  درجۀ  مرکزیت بالاترین. است منوجان فهرج،

  ترین پایین   و  جیرفت  و   کرمان  هایشهرستان   برای
 گنج،قلعه  های شهرستان  برای  درونی  درجۀ  مرکزیت

 .است منوجان  فهرج، انار، راور،
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  بینابین،  مرکزیت  اندازۀ  به  توجه  با •
  رفسنجان   و   کهنوج   جیرفت،  کرمان،  های شهرستان

  به .  باشندمی   بینابینی  مرکزیت  بیشترین   دارای
  بینابینی   مرکزیت  دارای  که   مقاصدی  دیگر  عبارت

  یک   ارتباطی  پل   عنوان  به  توانندمی   باشند،  بالاتری
  هم   نتیجه  در  و  کنند  عمل   دیگر  مقصد  با  مقصد

  مقاصد   توسعۀ  موجب  هم  و   خود  پیشرفت   باعث 
  یک   نقش   بینابینی   مرکزیت  همچنین.  شوند  دیگر 

  کردن   تأمین  برای   شهری  مراتب  سلسله  در  را  شهر
  را   خود  مجاور  شهرهای  و  خود  نیاز  مورد  خدمات

  بینابینی   مرکزیت   بالاترین  نتیجه  در.  دهدمی   نشان 
  مرکزیت   کمترین  و   کرمان   هایشهرستان   برای

  راور   و  انار  منوجان،  هایشهرستان   برای  بینابینی
 .باشدمی

  های شهرستان  نزدیکی،   مرکزیت   به  توجه  با •
  مرکزیت   بالاترین   دارای  رابر  و   بم   جیرفت،  کرمان،

  دارای  گره  چهار   این  دیگر  عبارت  به.  هستند  نزدیکی
  مجاور   هایگره   از  یک   هر  به  نسبت  تریکوتاه   فاصلۀ

  دهد می   نشان  شاخص  این   کلی   طور به.  دارند  را  خود 
  در   مقاصد  کلیۀ  به  متوسط  طور به  مقصد  چهار  این

  بالاترین   نتیجه  در.  باشد می   نزدیک  شبکه  کل
  جیرفت   و  کرمان  هایشهرستان  برای  نزدیکی  مرکزیت

  های شهرستان   برای  نزدیکی  مرکزیت  ترینپایین   و
 .باشدمی  انار  منوجان، شهربابک،

  انسجام   شاخص،  یک  عنوان   به   شبکه   تراکم •
  و   4.182 شبکه  تراکم  اینکه  به توجه  با .  است  شبکه

  است   0.199  هاشهرستان   تراکم  پخش  کل  میانگین
فضایی   گیریممی   نتیجه   گردشگری   اقتصاد  شبکۀ 

  توان می   حتی   نیست.   متراکمی   شبکۀ   کرمان،   استان
  شود می   باعث  که  است  گسترده  شبکۀ  یک  گفت

  بودن   پایین   به دلیل  این.  بیایید  پایین  جواری هم  نرخ
  هر   در   1401  سال   برای  کرمان   استان   جمعیت  تراکم

 .باشدمی  نفر  8 با برابر مربع کیلومتر

  مرکزیت   درصد  موجود   هایداده   براساس  •
  با   برابر   کرمان  استان   گردشگری  اقتصاد   شبکۀ   داخلی 

  میانگین   دهندۀنشان   که   باشدمی   درصد  32.41

  شبکه   در   شهرستان   هر  با   هاشهرستان   ارتباط   نسبت 
  35  با   برابر   شبکه   خارجی  مرکزیت   درصد   و  است

میانگیننشان   که  باشدمی   درصد   نسبت   دهندۀ 
 .است  دیگر شهرستان با شهرستان هر ارتباط

شامل  متغیرهای  چون  شبکه    گردی،بوم   تأثیرگذار 
  به   بازدیدکنندگان  تعداد  و   گردشگری  هایجاذبه 

  شود می   توصیه  مدیران  به  هستند؛  شبکه  مرکز   عنوان 
 قرار  نظر  مد  مناطق  تمام  در  گردیبوم  توسعۀ  که

  با   گردشگری،   با   مرتبط  هایسازمان   رو  این  از .  دهند
  برای   زمینه  گردشگری   هایجاذبه   بالای   تأثیر  به  توجه

  به  استان  گردشگری  هایجاذبه   شناساندن  و  معرفی
  به   توجه   با .  کنند  فراهم  المللی بین   و   ملی   صورت

  هنری،   های فعالیت   افزایش  با   آمدهدستبه   نتایج 
  مقصد   هر  در   خدمات  سایر   و   تفریحی  سرگرمی،

  گردشگر   ماندگاری  ضریب  و   گردش  مقدار   گردشگری
  اقتصاد   ارتباط  قدرت  نتیجه  در  و  یابدمی   افزایش

  جاذبۀ   ایجاد   چون.  یابد می   افزایش   گردشگری
  و   سفرشده  هزینه  کاهش  باعث   جدید  گردشگری
  گذاران سیاست  به  بنابراین  شود؛می  گردشگری

  هایجاذبه   در   گذاریسرمایه   شود می   پیشنهاد
  و   شهربازی   ها،پارک   مثل  تفریحی  گردشگری،

 .دهند قرار  نظر مد را تفریحی  و  تجاری هایمجتمع 

 حامی مالی 

بنا به اظهار نویسندۀ مسؤول، این مقاله حامی مالی  
 نداشته است.

 نویسندگان در پژوهش سهم 

 نویسندگان در نگارش مقاله سهم برابر داشتند.

 تضاد منافع 

  در   منافعی   تضاد  هیچ  که  دارندمی   اعلام  نویسندگان
 . ندارند مقاله این  انتشار یا  و  نویسندگی    با رابطه

 تقدیر و تشکر 

افراد، به دلیل مشاوره و راهنمایی    همۀ  از  نویسندگان
تشکر و قدردانی    مقاله  این  در  شانعلمی و مشارکت 

 .نمایندمی
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 ضمایم: 
شاخص مهم   - شبکه  ترین  تحلیل  در  ها 

 اند از: عبارت

 تراکم شبکه . 1 -

های مهم و اساسی در تحلیل  یکی از شاخص  -
می  شبکه  تراکم  شبکه  شبکه،  تراکم  باشد. 

می  انسجام  نشان  چقدر  شبکه  یک  دهد 
شبکه   چگالی  یا  تراکم  دیگر  عبارت  به  دارد. 
شبکه   در  بالقوه  اتصالات  تعداد  بیانگر 

سطح  باشد.  می ارزیابی  برای  همچنین 
نزدیکی بین شهرهای مختلف در یک شبکه  

شود. فرمول تراکم شبکه به شکل  اعمال می 
 باشد: زیر می 

- 𝐷 =
𝐿

𝑁×(𝑁−1)
 

- 𝐷  تراکم شبکه است. بیانگر 

- 𝐿  .بیانگر تعداد اتصالات واقعی است 

-  𝑁 × (𝑁 − ممکن (1 اتصالات  تعداد  بیانگر 
 است.

- 𝑁    شبکه  بیانگر ساختار  یک  نقاط  تعداد 
 است )رابطه شبکه(.

 . بازده شبکه 2 -

شاخص  - از  دیگر  تحلیل  یکی  در  مهم  های 
باشد. کارایی  شبکه کارایی یا بازده شبکه می 

درجۀ   بررسی  برای  شاخص  یک  شبکه 
خطوط اضافی در یک شبکه است. علاوه بر  
باشد،   بیشتر  شبکه  کارایی  هرچه  این، 

فشرده  شبکه  ساختار  میپایداری    شود. تر 
 فرمول بازده شبکه به شکل زیر است: 

-  

 
1 Coagulative Power 

های  مرکزیت درجه به تعداد پیوندهای که گره  2
دیگر به یک گره دارد، مقدار بالاتری از درجه  

- 𝐸 = 1 −
𝑀

max (𝑀)
 

- 𝐸     بازده شبکه است. بیانگر  𝑀    بیانگر تعداد
 خطوط اضافی است. 

بیانگر حداکثر تعداد خطوط اضافی ممکن     -
 max (𝑀)است.

 . مرکزیت درجه3 -

قدرت   - درجه  ارزیابی  برای  درجه  مرکزیت  از 
شبکه    1انعقادی  ساختار  در  شهر  یک 

می  نقطه  استفاده  مرکزیت  چه  هر  شود. 
بیشتر   در ساختار شبکه  بالاتر باشد، قدرت 

درجه می مرکزیت  این،  بر  علاوه    2شود. 
 برون مرکزیت و درجه درون مرکزیت شامل

درحالی  درجه درون   مرکزیت کهاست. 
 را مستقیمی روابط  تعداد تواندمی ایدرجه

یک   که می وارد   دهد، نشان  را شودشهر 
می  از خارج مرکزیت  تعداد توانددرجه 

از را روابطی را  می  شهر  که  شود  خارج  تواند 
 .کندمی منعکس

- 𝐷𝑒 =
𝑛

𝑁−1
 

- 𝐷𝑒    .است درجه  مرکزیت  معیار   𝑛بیانگر 
 های متصل در شهر است. بیانگر تعداد گره

- 𝑁    تعداد حداکثر  به  ها گره بیانگر  متصل  ی 
 شهر است. 

 مرکزیت بینابین . 4 -

اندازه  - برای  بینابین  درجهمرکزیت  ای  گیری 
را   گردشگری  اقتصادی  ارتباط  شهر  یک  که 

می میکنترل  استفاده  طریق  کند،  از  و  شود 
 فرمول زیر قابل محاسبه است:

- 𝐶𝑏𝑖 = 2
∑ ∑ 𝑏𝑖𝑗(𝑙)𝑛

𝑗
𝑛
𝑖

𝑁2−3𝑁+2
𝑖≠𝑗≠𝑙,𝑖<𝑗

 

تر در شبکه  دهندۀ موقعیت مرکزی مرکزیت نشان 
 است.
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- 𝐶𝑏𝑖  .بیانگر مرکزیت میانی است 

- 𝑏𝑖𝑗    شهر بین  میانبرهای  شهر  𝑖 تعداد   و 
𝑗.است 

می  - نشان  شهر  میانبرهای  𝑖 دهد.  و  تعداد 
 𝑏𝑖𝑗(𝑙) بین شهر

 . مرکزیت نزدیکی 5 -

درجه - ارزیابی  برای  نزدیکی  که  مرکزیت  ای 
یک شهر تحت تسلط شهرهای دیگر نیست  

می  به  اعمال  نزدیکی  مرکزیت  فرمول  شود. 
 باشد:شکل زیر می 

- 𝐶𝐴𝑃𝑖

−1 = ∑ 𝑑𝑦
𝑛
𝑖−1 

فرمول   - این  𝐶𝐴𝑃𝑖در 

نزدیکی    1− مرکزیت  بیانگر 
ترین  نشان   𝑑𝑖𝑗باشد.  می کوتاه  دهندۀ 

 است. 𝑗و شهر   𝑖فاصله بین شهر  

-  

 

 ای از محاسبات مدل جاذبۀ اقتصاد گردشگری برای استان اردبیل نمونه   - جدول شمارۀ یک 

𝐾𝑖𝑗 𝑃𝑗 𝑃𝑖 D 
زمان  

 قطار 
زمان  

 هواپیمایی 
زمان  

 ایجاده
فاصله  

 کیلومتر 
F  ردیف استان  سال 

 1 اردبیل  1390 4,744,371 1030 11 1.2 0 3.63 2035829 698,398 0.74
 2 اردبیل  1391 6,572,821 1515 17 1.26 0 4.63 2114337 917,544 0.70

 3 اردبیل  1392 9,294,506 1340 16 1.11 0 4.22 1701124 1,138,720 0.60
 4 اردبیل  1393 12,001,250 262 4 0.21 0 0.93 2192900 1,344,822 0.62

 5 اردبیل  1394 14,103,821 631 10 0.52 0 2.29 2011047.5 1,526,884 0.57
 6 اردبیل  1395 15,066,359 1778 19 1.48 0 5.30 825946 1,667,506 0.33
 7 اردبیل  1396 15,827,244 550 7 0.45 0 1.79 1027175 2,128,283 0.33

 8 اردبیل  1397 23,404,022 221 3 0.18 0 0.74 994966 2,679,505 0.27

 9 اردبیل  1398 41,461,481 768 10 0.64 0 2.52 941639 3,210,588 0.23
 منبع: محاسبات تحقیق 

 


