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Mediatization 

of houses 

Effects of Materiality 

o The emergence of new spaces 

o Emergence of new functions 

o Personalization and privatization 

of spaces 

o Moving towards an open plan in 

the public area of the house 

o Creating new foci inside the house 

o Moving towards smart home and 

connected home 

Effects of Content 

o Representing the ideal home and 

family 

o Fading the border between inside 

and outside 

o Changing the concepts related to 

the house or replacing them with 

new concepts 

o Changing lifestyle and trend 

towards TV lifestyle 
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  های ی فناور فرهنگ مادی    ؛ ها شدن خانه   ای ها، رسانه شدن رسانه   خانگی 
 فضاهای خانگی در ایران   خانه و   و تغییرات   ی ا رسانه 
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های چشمگیری دارد. عوامللپ پراللماری در تاییللرات خانۀ امروزی با خانۀ سنتی یا پیشاصنعتی، تفاوت
تأثیرگللذار ها بر خانه و فضاهای خللانگی اندازۀ ورود فناوریها بهیک از آناند، اما هیچخانه دخیپ بوده

هللای هللای ایرانللی و دسللتگاهواکاوی فراینللد پیونللد و همنشللینی خانلله  اند. هدف پژوهش حاضر،نبوده
ایم تا فارغ از وجه محتوایی ها بر یکدیگر است. در این مقاله، تلاش کردهای و تأثیرات متقابپ آنرسانه
ویژه ای و بللههای رسانهلل با تمرکز بر فرهنگ مادی دستگاهگیردکه اغلب موردتوجه قرار میها للرسانه

ها در ایران را بررسی ای ادن خانهای و رسانههای رسانهادن دستگاه  زمان خانگیتلویزیون، فرایند هم
هللای درون خانللهای در هنگام ورود به  های رسانهدهد که دستگاههای این پژوهش نشان میکنیم. یافته

اند. ویژگی مشللترا ایللن بوده  رو هایی از درون و بیرون روبهایرانی و در روند خانگی ادن، با مقاومت
های هاسللت. همینللین، برپایللۀ یافتللهها، با وجود خاستگاه متفاوتشللان، ایللدژولوبیک بللودن آنمقاومت

تبع آن، برق، تشخیص است که با ورود رادیو و بهادن خانه در ایران قابپ  ایپژوهش، فرایندی از رسانه
سللوی هوامندسللازی روزافللزون خانلله درحللا  ، امروزه بهتدریجی ایرانی آغاز اده و بههادرون خانهبه  

ای که با ارتباط اود؛ رسانهرسانه تبدیپ میحرکت است. با حرکت در این مسیر، خانه خود به یک ابه
 سوی »خانۀ متصپ« است.ها، و اهرهای هوامند، درحا  حرکت بههای دیگر، محلهو پیوند با خانه

 متصپ ۀهوامند، خان ۀآینده، خان ۀادن، فرهنگ مادی، خان انگیادن، خ ایرسانه ها:کلیدواژه
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 مقدمه. 1
خانه همواره در معرض تغییر بوده و هست. در طول تاریخ، عوامل پرشمار داخلی و خــارجی در  

(. گذشــته از  1399  شــناس و حنــا ی، انــد )حــ  تحول خانه و فضای خانگی نقش بازی کــرده 
تــوان بــه عوامــل کــ ن دیگــری هم ــون  باً پایدار در بعد زمــان، مــی عنوان عاملی تقری اقلیم، به 

عنــوان  ( به 1392الحسابی و کرانی،  فرهنگ، اقتصاد، روابط اجتماعی، سیاست، و فناوری )علی 
  هــا، ملمــوس اندازۀ ورود فناوری ها به یک از آن عوامل مؤثر بر تغییر خانه اشاره کرد. اما تأثیر هیچ 

توان  ها به خانه،  نان عمی  بوده است که می رگونی ناشی از ورود فناوری و عینی نبوده است. دگ 
آلاتــی  ها و ماشــین های دورۀ پیشاصنعتی را در انبوه فناوری های امروز با خانه تفاوت اصلی خانه 

ها را از خانۀ امروزی حــذ   که اگر آن اند؛  نان دانست که خانه و زندگی خانگی را دگرگون کرده 
22-، 1983،  1سکونت خواهند شد )ریب نسکی ها برای انسان امروزی، غیرقابل انه کنیم، این خ 

تــرین، تأثیرگــذارترین، و  انــد، پی یــده ها نهــاده درون خانه هایی که پا به  (. از بین همۀ فناوری 23
انــد. ورود ایــن  هــای تصــویری، بــوده ویژه رســانه ای، بــه های رسانه ها، فناوری ترین آن پرمناقشه 

ای شدن« قرار داده و خانۀ امــروز را بــه  ها، خانه را در مسیر و فرایندی روزافزون از »رسانه فناوری 
واســطۀ حضــور  (. به 422،  1998،  2مرکــز ارتباطــات تبــدیل کــرده اســت )گــام رت و دراکــر 

این در نتیجۀ انق ب صنعتی  از هایی مانند کار دستمزدی، که پیش ای، فعالیت های رسانه فناوری 
انــد  درون خانــه بازگشــته داری از درون خانه رخت بربسته بودند، به  های نظام سرمایه و ضرورت 

( و البته بسیاری از  2008، 6الف؛ اس ارک 2012، 5؛ اش یگل 1395، 4؛ پاتنام 1397، 3)اسکات 
های دیگر، مانند خرید کردن، آموزش، تفریح، و تعام ت اجتماعی، بیش از هــر زمــان  فعالیت 

اند. خود گرفته ای به گی و البته رسانه دیگری، شکل خان 
شدن و تغییرات ناشی از آن، ویژۀ ایران نبوده و از ایران نیــز آغــاز نشــده ایهر ند رسانه

است، اما تأثیرات آن بر خانۀ ایرانی، بسیار عمی  بوده و همۀ وجــوه شــکلی، عملکــردی، و 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 



 

 

 

ها،  شدن رسانه   خانگی 
 ...   شدن    ای رسانه 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

7 

. در مقالــۀ حاضــر تــ ش های عمیقی کرده است معنایی خانۀ ایرانی را دستخوش دگرگونی 
ای شدن« و مفاهیم مرتبط با آن ایم ضمن بسط رویکرد و نظریۀ »خانگی شدن و رسانهکرده

هــا و شــدن رســانههای فرهنگــی غــرب و ایــران، فراینــد خــانگی  ای بین زمینهو در مقایسه
 ها در ایران را بررسی و واکاوی کنیم.شدن خانهای رسانه

 . پیشینۀ پژوهش2
ها، باید برای جلب توجه به زمینۀ خانگی مصر  رسانه  1های دیوید مورلی از ت ش   گذشته

ــار راجــر سیلورســتن ــرز2از آث ــورا  مب ــ یگل و دب ــین اش ــه3، ل ــذارترین و ، ب ــوان تأثیرگ عن
شدن« نــام ای  شدن و رسانهشده برای تبیین نظریۀ »خانگی های انجامترین پژوهششاخص 

ین رویکرد، جایگاه  ندانی در حوزۀ ادبیات معماری برای خود رسد انظر می برد. هر ند به
های گوناگونی به مفهوم معمارانۀ پیدا نکرده است، اما پژوهشگران رویکرد یادشده به درجه

شدن خانــه،   ایدار اش یگل دربارۀ رسانههای دامنهبین، پژوهشایناند. درخانه نزدیک شده
( مفاهیم »تئاتر خــانگی«، 2001کار شده است. اش یگل )بیش از بقیه، موف  به انجام این  

ای در هــای رســانه»خانۀ متحرک«، و »خانۀ هوشمند« را برای تشریح روند دگرگونی خانــه
های ب( بین ایدئال2012و دورۀ معاصر ارائه کرده است. اش یگل )  1960،  1950های  دهه

 ــشــدن خانــه پیونــد برقــرار مــی ای  معماری مدرن و رسانه هــای حــال، جنبــهد و درعــینکن
(، 2016)  4گیــرد. شــاپیروشدن خانه را نیز درنظــر می ای  شدن و رسانهدیستوپیایی صنعتی  

( نیــز همســو بــا اشـــ یگل 2019، 2016، 2011( و  مبــرز )2017) 5هلــن ویتلــی 
ای و فضاهای های رسانهالف(، نقش معماران و طراحان صنعتی در طراحی دستگاه2012)

اند.شدن را بررسی کردهای شدن و رسانهها به فرایند خانگی و کمک آن  خانگی تماشا
 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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مفهوم سبک ( به  2017( و ویتلی )2005)  2پیروی از سولیوان ( به2019)  1امیلی ریس
عنــوان عوامــل اصــلی زندگی تلویزیونی پرداخته و سه عامل بــر ، گــاز، و تلویزیــون را بــه

بر راحتی، اوقات است؛ سبکی از زندگی که مبتنی  گیری این سبک زندگی معرفی کردهشکل
عنوان شیئی مجزا و مســتقل، بلکــه در فراغت، و مصر  بوده و استفاده از تلویزیون را نه به

این نیــز ازدانــد. پــیشپذیر مــی های خانگی دیگر امکان ای از اشیاء و فناوریپیوند با شبکه
اصل از همنشــینی تلویزیــون بــا اشــیائی ( به تصویر مشترک ح 1990)  3اوندیانا فا ل لیال

که همگــی در هــا، و... ــــهــا، مجســمههای گل، قــاب عکــسمانند میز تلویزیون، گلدان 
هــای طبقــۀ کــارگر برزیــل شناختی ساکنان خانــههای زیبایی تصویری واحد، بیانگر دیدگاه

 ــ2011)  4ــ اشاره کرده است. کریستینا کــری مارســلوس است  ی بــین ( نیــز دربــارۀ همگرای
های قرن بیستم، بازنگری کرده و ســه های اط عاتی و ارتباطاتی در خانهها و فناوریانسان 

ای های ظهور خانۀ رســانهزمینهعنوان پیششدن را به  عامل بر ، خودروگرایی، و اط عاتی 
تــر و بــا تأثیرپــذیری از ( در دیــدگاهی کــ ن 2013)  5کند. سوسترسیکمعاصر معرفی می 

های اط عات و ارتباطات، پارادایم کند که گسترش فناوریلوهان، ادعا می ای مکهاندیشه
هــای تصــور، وجود آورده اســت کــه شــیوه اقتصادی، اجتماعی، و فرهنگــی جدیــدی را بــه

شــدت دگرگــون کــرده اســت. در ایــن طراحی، و زندگی در فضاهای خــانگی معاصــر را به
پــذیری، حضــور فراگیــر، تغییرپــذیری، و ا دگرگونی، مفاهیم جدیدی مانند اتصــال، انعط

ای مانند حفاظت، صمیمیت، و محرمیت، اضــافه زندگی خانگی متحرک، به مفاهیم سنتی 
اند.ها شدهشده یا جایگزین آن 

( در 2001)  6تر بــا دیــدگاه معمارانــه دربــارۀ خانــه، ون روم ــی و رودر پیوندی نزدیک
هــا از فضــا و ای: تصــور خــانواده نــد رســانهپژوهشی با عنوان »خانه به مثابه یک محیط  

هــا ها و عادتبین نوع پ ن خانه  های اط عات و ارتباطات در خانه«، رابطۀمعرفی فناوری
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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( نیــز پــیش از آن، 1998اند. گام رت و دراکر )ها را بررسی کردههای مصر  رسانهو شیوه 
اد جدا و بازگشت فضــای سوی طراحی فضاهای جدا برای عملکردهای جدا و افرحرکت به

انــد. شمار آوردههای الکترونیکی بر طراحی خانه بهها را از تأثیرات رسانهکار به درون خانه
( در پژوهش دیگری بــا عنــوان »و مــایکروویو مــن یــک روبــاه 2004)  1سورونن و سوتاما

. انــدهای خانگی در ساخت تصورات ساکنان از خانه را واکــاوی کردهاست« نقش فناوری
هــای های معماری، صنعت، سیاست کنند که در آن، سبکها خانه را محیطی معرفی می آن 

های خصوصی و تفاسیر ساکنان، با هم ای، با فعالیت مسکن، تبلیغات، و محتواهای رسانه
 کنند.تقاطع کرده و پیوند برقرار می 
نــوان »در نگارانــه بــا ع( در یک پژوهش مردم2010)  2دونالد رچ، ویت، بری، و مک

انــد بــا فهــم هــای معاصــر اســترالیایی ســعی کردهخانه با فناوری رسانه«، با نگاه بــه خانــه
ای در هــای رســانههای ناشی از حضــور فنــاوریشده برای حل  الشکارگرفتههای بهشیوه 
ها تعمیم دهند.ها را به طراحی خانهحلها و در جریان زندگی روزمرۀ ساکنان، این راهخانه

انــد. فاضــلی طور ضــمنی بررســی کردهایران نیز، برخی پژوهشگران، این مقوله را بهدر  
کیــد بــر رســانه( در مقاله1387) ای شــدن خانــه ای با عنوان »مدرنیته و مسکن«، ضمن تأ

هــا را عامــل فروکاســته شــدن کــارکرد عنوان یکی از تأثیرات مدرنیتــه بــر مســکن، رســانهبه
 صر معرفی کرده است.سازی خانه در دوران معاحریم

( در »بررسی عوامل مؤثر بر تحول کالبدی خانــه و فرهنــگ  1399شناس و حنا ی ) ح  
زندگی در یک قرن اخیر ایران«، عوامل مؤثر بر معماری مسکونی ایران را به دو دســته عوامــل  

ود  انــد، امــا ور ای نکرده شدن اشاره ای داخلی و خارجی تقسیم کرده و هر ند به مفهوم رسانه 
هــای ایــران  عنوان عوامل خارجی مؤثر بر معمــاری خانــه ها و لوازم خانگی غربی را به فناوری 

ی پســا  خــود بــا عنــوان »امــر روزمــره در جامعــه   کتاب ( نیز در  1396اند. کاظمی ) برشمرده 
کند که بیشتر  انق بی« ضمن بررسی زندگی اجتماعی ویدیو در ایران، به این موضوع اشاره می 

انــد و  هایی از زندگی رســمی و غیررســمی را ســ ری کــرده دوره  ای ارتباطی در ایران، ه فناوری 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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اند. کاظمی در روایت خــود، تغییــر  اشکالی از زندگی قانونی و غیرقانونی را پشت سر گذاشته 
ها، بررسی کرده است.  نقش خانه را همسو با تغییر نقش و جایگاه اجتماعی رسانه 

 
 . چارچوب نظری 3

ها است. رسد، متن یا محتوای آن ها، نخستین  یزی که به ذهن می بت از رسانههنگام صح
لوهان با طرح »نظریۀ رسانه« و ارائۀ دیــدگاه »رســانه، پیــام این، مارشال مکازهر ند پیش

دهندۀ تــرین عوامــل شــکلعنــوان مهــمهــا و ابزارهــای ارتبــاطی، بــهاست« به خــودش شــیوه 
اقتصادی، و فرهنگی جوامع توجه کرده بود، اما تقریباً تا دهــۀ های ک ن اجتماعی،  پارادایم
ای متمرکــز بر تولید، تفسیر، و تــأثیر متــون رســانه  های رسانه، جریان اصلی پژوهش1990

های فضــایی ای و زمینههای رسانه( و کمتر به وجه مادی دستگاه2،  2016بودند ) مبرز،  
(؛ اما از این دهه، با قدرت گرفتن 1990،  1لر؛ گ1397شد )مورلی،  ها توجه می مصر  آن 

عنــوان ای بههای رسانهجریان مطالعات فرهنگی و رویکرد مطالعات فرهنگ مادی، دستگاه
حال، ایــن امــر اینهای فرهنگی، موردتوجه قرار گرفتند. بااشیاء مادی نمادین و دارای نقش

دلیــل، در دهــۀ همینها باشــد. بــهمعنای نادیده گرفتن متن و محتوای رسانهتوانست بهنمی 
« بــرای اشــاره بــه اهمیــت هــر دو جنبــۀ مــادی و محتــوایی 2بر مفهوم »بیان دوگانــه  1990
کید شــد )سیلورســتن،  رسانه ، 4؛ لیوینگســتن1996،  3؛ سیلورســتن و هــادون 1994ها، تأ

هــا و در ویژه رادیو و تلویزیون،  نان درون خانــهای و بههای رسانه(. امروزه دستگاه2007
رسند که گویی همواره  نــین بــوده اســت؛ نظر می تلفی  با آن، بدیهی، عادی، و خانگی به

شود که هرگز از ابتدا  نین نبوده  ندان دور، مشخص مي که با نگاهی به گذشتۀ نهدرحالی 
هــای بســیاری درون فضاهای خانگی، همواره با مقاومت های جدید به  است. ورود فناوری

هــا، مــذاکرات ( و بــرای پــذیرش هریــک از ایــن فنــاوری1988،  5ه )مــاروینرو شــدروبه
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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شــدن پیمــوده پرشماری بین کنشگران پرشمار درون خانه انجام شده و فرایندی از خــانگی  
شدن، فرایندی خطی و دارای نقطۀ پایان نیست، بلکــه بیشــتر بــه شده است. فرایند خانگی  

هــا، بــا ورود قعیــت خــانگی هرکــدام از فنــاوریماند کــه در آن، جایگــاه و موای می  رخه
 ــالش کشــیده شــود. فراینــدهای تواند بــهدرون خانه و تغییر شرایط می بازیگران جدید به  

دهنــد؛ موازات و در پیوند با یکدیگر روی می شدن«، هردو، به  ایشدن« و »رسانه  »خانگی 
شدن« یاد  ایشدن و رسانهرد »خانگی  ها، با عنوان کلی فرایند یا رویککه از هردوی آن  نان 

 ها.ها و خانوادهشدن خانهای ها و رسانهشدن رسانهشود؛ خانگی می 
 هاشدن رسانه. خانگی1-3

ای شناختی، و اصول اخ قــی ویــژه خانه و زندگی خانگی از استانداردها، معیارهای زیبایی 
ها انطبا  ها باید با آن یرش درون خانهای برای ورود و پذبرخوردارند که هر شیء یا فناوری

ها با خانه و زندگی خانگی شدن به فرایند پذیرش و انطبا  اشیاء و فناوریپیدا کند. خانگی  
بــودن،   ها مانند تلویزیون و تــا حــدی رادیــو، خــانگی اشاره دارد. در مورد برخی از فناوری

کــریچرییا اسکری ت این فناو  شدهتعیینپیشبخشی از نقشش از (، 1992، 1ها است )نک. آ
درون هایی غیرخانگی بوده باشــند کــه بعــدها پــای بــه اما برخی دیگر ممکن است فناوری

معنــای ورود (. البته خانگي بــودنش ذات فنــاوری، بــه2007،  2اند )کولومیناها گذاشتهخانه
هــای ری از فناوریکه تلویزیون نیز هم ون بسیاها نیست.  نان درون خانه  دردسرش آن بهبي 

(. 1988مــاروین،  رو بــوده اســت )نــک.  هایی در فضاهای خانگی روبــهدیگر، با مقاومت 
شود، اما بخش اصلی ایــن فراینــد، پــس از شدن از مرحلۀ طراحی و تولید آغاز می   خانگی 

زمان ـهای ساکنان و ترکیب با فضاو در مسیر انطبا  با خواسته  درون خانهورود فناوری به  
یابی درون فضاهای خانگی و ســازماندهی فضــا برپایــۀ شــرایط دهد. مکان خانگی رخ می 

هــای زمــانی و امــور روزمــرۀ خــانواده، بــر ها و ترکیب آن بــا برنامــهتماشا یا مصر  رسانه
ها ها پس از ورود به خانه دلالت دارند. خانگی کردن فناوریشدن رسانههای خانگی  روش 

وحشی تشبیه شده است؛ فرایندی کــه طــی آن، حیــوان وحشــی بــه به اهلی کردن حیوانات 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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کنــد و ســرانجام بــه »عضــوی از ها، عادت مــی ها و تحت مراقبت آن زندگی در کنار انسان 
 (.83، 1994شود )سیلورستن، خانواده« تبدیل می 

، 1986های دیوید مورلی )توان به ت ش گیری رویکرد خانگی شدن را می هر ند شکل
« استوارت 1397  ،2007  ،2003 ( و در پیوند با رویکرد مخاطبان فعال و نظریۀ »دریافتش

های فرهنگی مرتبط بــا آن نســبت هال دربارۀ جلب توجه به زمینۀ خانگی تماشا و گوناگونی 
هــا«، (، اما راجر سیلورستن با ارائــۀ دیــدگاه » رخــۀ مصــر  فنــاوری2016داد ) مبرز،  

عهده داشته است. سیلورســتن، ی رویکرد خانگی شدن بهبندبیشترین نقش را در  ار وب 
ای درون فضاهای خانگی شدن را فرایندی ضروری برای حضور هر فناوری و رسانهخانگی  

مطــرح کــرده ( 1)نمــودارمصر    1ای را با عنوان  رخۀمرحلهشمار آورده و فرایندی ششبه
فرایند خــانگی شــدن« نیــز یــاد ( که بعدها از آن با عنوان »123  ،1994است )سیلورستن،  

ســازی، تصــور، تصــر ، (. ایــن مراحــل کــالایی 1996کــرد )سیلورســتن و هــادن، مــی 
 گیرند.یافتگی، ادغام، و تبدیل را دربر می عینیت 
 

 
 ها . چرخۀ مصرف فناوری1نمودار 

 : نگارندگان منبع
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این مرحله، تولیدکننــدگان بــا کمــک سازی«، سرآغاز  رخۀ مصر  است. در  »کالایی 
بندنــد تــا کار می گرفتن از طراحان و با استفاده از تبلیغات و بازاریابی، تمام ت ش خود را به

ها و معانی خانگی سازگار کنند و بــا ایجــاد تصــویری خــانگی از محصولاتشان را با ارزش
کننــد. در مرحلــۀ هــای ورود آن را بــه فضــاهای خــانگی فــراهم  محصول موردنظر، زمینــه

هــا و وجوی ویژگــی دهــد، فــرد بــه جســت »تصور«، که عمدتاً پیش از خرید کالا روی می 
پــردازی پردازد و در مورد نقش و موقعیت آن در خانه، خیالامکانات کالای موردنظرش می 

نقــل از دهد. سیلورســتن در توضــیح »تصــر « بــهکند. »تصر « با خرید کالا رخ می می 
رسد، از جهان کالاها خارج شــده و فروش می که یک شیء بهگوید، هنگامی می   1دنیل میلر

کننــد. ها تعلــ  پیــدا مــی گیرد و به آن شود و در مالکیت فرد یا خانواده قرار می تصاحب می 
شود( و اهمیــت پیــدا شوند )کالا به شیء تبدیل می می  2»مصنوعات، با تصر  شدن معتبر

یافتگی« به وضعیت فیزیکی شیء در محیط (. »عینیت 126 ،1994سیلورستن، کنند« )می 
نمایش درآمده و از ایــن طریــ ، خانه اشاره دارد. اینکه انواع گوناگون مصنوعات،  گونه به

عنــوان مثــال، گذارند؛ بهنمایش می شناختی افراد را بههای زیبایی ها، باورها، و دیدگاهارزش
ای پنهان شده است یا در مرکز فضا که در گوشهمحل استقرار تلویزیون، طرح و مدل آن، این

گــذارد، همگــی موضــوع قرار گرفته و  گونه و به  ه میــزان بــر فضــای اطــرافش تــأثیر می 
ها های فضایی حضور رسانهیافتگی« به جنبهآیند. اگر »عینیت شمار می یافتگی« به»عینیت 

کند. عملکردهای گی تمرکز می های زمانی زندگی خاندر خانه اشاره دارد، »ادغام« بر جنبه
طورکلی یک فناوری ممکن است در طول زمان و در دورۀ زندگی آن فناوری تغییر کنند یا به

هرروی یک فناوری برای »ادغــام« (، اما به1986،  3از بین بروند )نک. کوپیتف و آپادورای
د. تنظیم زمانی یا باید جایی در اقتصاد اخ قی خانوار و روال زندگی روزمرۀ خانگی پیدا کن

هــای های خانگی مثل زمان صر  غذا با جــدول پخــش برنامــهزمانی برخی از فعالیت هم
های آشکاری از پسند، نمونهتلویزیونی مثل اخبار شامگاهی یا زمان پخش یک سریال عامه

(. »تبــدیل«، بــه انتقــال معــانی از حــوزۀ 1993آیند )سیلورســتن،  شمار می فرایند ادغام به
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 ــ کــه ترتیب درحــالی اینی خانــه بــه حــوزۀ عمــومی فراتــر از خانــه اشــاره دارد. بــهخصوص
های ساختار داخلی خانه هستند، تبدیل، مانند یافتگی و ادغام، بیشتر مربوط به جنبهعینیت 

(. 130،  1994سیلورســتن،  کنــد )تصاحب، رابطۀ بین خانه و جهان خارج را مشخص می 
های آبکــی، اخبــار، و... بــه ها و سریالای مانند فیلمزیونی های تلویدر اینجاست که برنامه

شوند که امکان خــرج کــردن در تعــام ت اجتمــاعی روزمــره را های رایجی تبدیل می سکه
(. در این مرحله، دستگاه ممکن است بــه یــک 52-51  ،1396،  1خواهند داشت )استوری

برنامۀ روزمرۀ خانواده ادغام شــده طور کامل در   یز آشنا، مسلم، و بدیهی تبدیل شود که به
 (.2016،47است ) مبرز، 

 هاای شدن خانه. رسانه2-3

همــراه هــا را بــهای شدن« خانــهزمان فرایندی از »رسانهطور همها، بهشدن« رسانه»خانگی 
ای شــدن را پیمــوده اســت و امــروز دارد. خانه در طول یک قرن گذشته، مســیری از رســانه

مرکــز ارتباطــات   ( بــه2001ای )نــک. ون روم ــی و رو،   ندرســانه  عنــوان یــک محــیطبه
ها با ها تبدیل شده است. رسانهترین مکان مصر  رسانهالکترونیکی روزمرۀ ساکنان و مهم

رنگ کردن مرزهای نمادین خانه، بسیاری از مفاهیم ســنتی خانــه ماننــد درون و بیــرون، کم
 ــالش کشــیده و ، ثبات و حــریم را بــهعمومی و خصوصی، فردی و خانوادگی، صمیمیت 

پــذیری را بــه مفــاهیم پذیری، و انعطــا پذیری، اتصال، کنترل مفاهیم جدیدی مانند تحرک 
؛ ریس، 1992؛ اش یگل،  2020؛  2016اند ) مبرز،  ها کردهپیشین افزوده یا جایگزین آن 

یشــان بــیش از ها(. امروزه افراد، درون خانه2010دونالد،  ؛  رچ، ویت، بری و مک2019
های الکترونیکی دیگر هستند. هر ایرانــیش هر کار دیگری، درحال مصر  تلویزیون و رسانه

دقیقه تلویزیون تماشا کرده اســت و   52ساعت و    4، روزانه  1396سال، در سال    15بالای  
های اجتماعی وقت گذرانده است )مرکز آمــار دقیقه در شبکه  4ساعت و    1طور متوسط،  به

ساعت در روز روشن است  6تا  5(. در بریتانیا بطور متوسط هر تلویزیون بین 1397ایران، 
( و هر شهروند آمریکایی، بیش از شش سال از عمر خود را صــر  654،  1396،  2)گیدنز
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( و در تمــام ایــن مــدت، متــون 1990،  1کند )کــوبی و ســیزنتمیهالی تماشای تلویزیون می 
هــای تعــاملی جدیــد، ویزیون و رادیو( و  ه در رسانههای سنتی )تلای،  ه در رسانهرسانه

 همواره درحال بازنمایی خانۀ ایدئال هستند.
بر متون  معنا که افزون این ای برخوردارند؛ به ها از بیان دوگانه گونه که اشاره شد، رسانه همان 

توانــد در  مــی آورند نیــز  همراه می ای و امکاناتی که با خود به های رسانه ای، خود دستگاه رسانه 
،  هــای مصــر  واســطۀ شــیوه هــا بــه ای شدن خانه موردتوجه باشند. این دســتگاه فرایند رسانه 

های کالبدی، و نیازشان به اتصال با شبکۀ بر  یا پریز تلفــن یــا دسترســی بــه  عملکرد، ویژگی 
ای  ها، نــورپردازی، و... بــر ســازماندهی فض ــامواج ارتباطی، در ترکیب با دیگر اشیاء، مبلمان 

(. تلویزیون، هم ــون بــزر ش  2010دونالد، گذارند ) رچ، ویت، بری و مک ها تأثیر می خانه 
؛  29،  2020( و هم ون آتشدانی ) مبــرز، 1ها شده )تصویر شمارۀ خانواده، بالانشین خانه 

  2آید )می ــل جای گرما، اط عات از آن بیرون می ( جدید که به 2017؛ ویتلی،  2019ریس،  
،  4راد در: ســی  3( یا هم ون محرابی خانگی )شوالیه 432، 1998ام رت و دراکر، گ نقل از:  به 

کند، بــه  ( که خاطرات و اشیاء معنادار ساکنان را پیرامون خودش سازماندهی می 158 ، 1397
ها تبدیل شده است. تلویزیون برای خود، شأنی قائل است و همــواره مکــان  کانون اصلی خانه 

راه از عناصر ساختاری معماری )دیوارها،  این کند و در وجو می ر، جست مناسبی را برای استقرا 
پــذیر  گذارد. هرجا که بتوانــد بــرای اینکــه ر یــت ها تأثیر می پذیرد و بر آن درها، و...( تأثیر می 

شــود و در بعــدها و  کنــد و هرجــا کــه نتوانــد، خــودش تکثیــر مــی شود، دیوارها را حذ  می 
شود. حتی اگر نتواند بر عناصــر ســاختاری فضــای  ری تکرار می ت تر و متنوع های کو ک شکل 
ها تأثیر بگذارد، حتماً نوع مبلمان،  یدمان و سازماندهی فضا، رنــگ، بافــت و مصــالح  خانه 

خواهد در کانون توجه باشد و در این  کند. تلویزیون می فضا یا موضع استقرار خود را متأثر می 
طلبــد. هــر مبلمــانی را  بنابراین بهترین شرایط تماشا را مــی کند.  کاری کوتاهی نمی   راه از هیچ 

   داند. ای را مناسب تماشا نمی پسندد و هر فاصله نمی 
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 . تلویزیون در جایگاه بزرگ خانواده1تصویر 

 گاننگارندمنبع: 

 
ها و اشــیاء دیگــر درون خانــه، فضــاها و گونه که فناوریتلویزیون، عاملیت دارد، همان 

میان، تلویزیــون از بســیاری اینۀ فضا و خود خانه، عاملیت دارد. اما درنددهعناصر تشکیل
زبــان لاتــوری، دهــد. بــه  تر است و خود را در موقعیت برتر قــرار مــی از این کنشگران قوی

کنــد )نــک. رحمــان تلویزیون، اهدا  کنشــگران دیگــر را بــه هــد  خــودش ترجمــه مــی 
تر توسط ســاکنان اشــغال شــود، مبلمــان یش ب  خواهد هر ه(. نشیمن می 1397زاده،  شریف

خواهد در جمع خانواده باشــد و از خواهد ساکنان بر روی آن لم بدهند، مادر می راحتی می 
گوید با من همراه شوید و هد  من را دنبال انزوای آش زخانه رها شود، و... و تلویزیون می 

 ــترتر به هدفتان برسید. بی کنید تا خودتان هم زودتر و راحت  ای شــدن خانــه بــه د رســانهدی
ای شدن، فرایندی است که با ورود بــر  بــه شود. رسانهتلویزیون و تأثیرات آن محدود نمی 

ای مانند تلفن، رادیو، تلویزیون، های رسانهها آغاز شده و س س، با ورود دستگاهدرون خانه
 ــخود گرفــت و ســ س، بــا ورود رایانــهتری بهمرور، شکل قویو... به ظهــور اینترنــت، و ا  ه
های هوشمند و البته اینترنت اشیاء، در تاروپود خانه رسوخ کرد.ها، و تلفنتبلت 

 
 . روش پژوهش4

در این پژوهش ت ش شده است تا با درپیش گــرفتن رویکــردی کیفــی و در قالــب روشــی 
ون، زی ویویژه تلای الکتریکی و بههای رسانهتفسیری، تأثیرات حضور مادی دستگاهـتاریخی 

ای، کنشــگرانی های رسانهدر تغییرات خانۀ ایرانی، بررسی و واکاوی شود. در اینجا دستگاه
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های عاملیتی این کنشــگران اند. برای شناسایی نقشفعال و دارای عاملیت درنظر گرفته شده
ن روــ باید به لحظۀ ورود این کنشــگران بــه دکندکه لاتور پیشنهاد می  نان در تغییر خانه ــ

وارد شده بین این کنشگران تــازه مانده از مذاکرات انجامشبکۀ خانه بازگشت و ردپاهای باقی 
تر فضاهای خانگی را رصــد کــرد. ایــن پــژوهش بــرای یــافتن ردپاهــای و کنشگران قدیمی 

های غیرواکنشي ای، بر سنجهآمده از مطالعات کتابخانهدست های بهبر دادهموردنظر، افزون 
هــا و اســناد مورداســتفاده در پــژوهش های تصویری تمرکز کرده است. دادهدادهر  ب  ویژه و به

ها، مطالــب، و تبلیغــات  ــاپی توان به سه دسته تقسیم کــرد: نخســت، مقالــهحاضر را می 
هــای های آغــازین ورود رســانههای سبک زندگي در سالها و مجلهشده در نشریهگنجانده

که در اینجــا، بیشــتر بــه مجلــۀ »اط عــات هفتگــی«،   ان یرخانگی )رادیو و تلویزیون( به ا
 1330هــای پسند ایرانی در دهههای عامهترین مجلهترین و پرمخاطب عنوان یکی از مهمبه
، مراجعه شده است؛ دوم، تصــاویر مــرتبط بــا زنــدگی روزمــرۀ خــانگی کــه بــرای 1340و  

های اینســتاگرامی حهصــفهــای عکــس خــانوادگي و هم نــین،  ها بــه آلبــومدستیابی به آن 
هــای هــا، تصــاویر، و بازنمــایی منتشرکنندۀ این تصاویر مراجعه شده اســت؛ و ســوم، پــ ن 

ای شدن، که از درون صــفحات اینســتاگرامی و شده از خانه، در پیوند با مفهوم رسانهانجام
 .1اندهای اینترنتی برداشت شدههای دادهپایگاه

ای اســتفاده هــای مشــاهدهاز روش تحلیل داده  ه،شدهای تصویری یادبرای تحلیل داده
تصــویری و کدبنــدی شــده و بــرای کدبنــدی تصــاویر نیــز از هــر دو روش کدبنــدی درون 

ســو، یــکترتیب، ازاین(. بــه476،  1397تصویری بهره گرفته شده اســت )محمــدپور،  بین
و معانی درون   ا،دهها، رویداکند، فضاها، پدیده( اشاره می 1397گونه که محمدپور )همان 

بنــدی شــده اســت و بنــدی و مقولــهمــتن، کدگــذاری و ســ س، دســته  مثابــههر تصویر، به
های هر تصویر در پیوند با تصاویر دیگر درنظر گرفتــه دیگر، در موارد لازم، کدبندیسویاز

 ــبندیشده است تا از طری  مقایسۀ تصاویر و مقوله ا ها بتــوان تغییــرات خانــه را در پیونــد ب
ای شدن درک کرد. سرانجام، ت ش شده است تا با مقایسۀ این اسناد و مــدارک هوم رسانهمف
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 

 گرفتـه کاربه بحث توسعۀ و تأیید تکمیل، منظوربه دیگر  برخی دارند، توصیفی نقش تصویری، هایداده این از برخی  کهدرحالی  .1
کنید.  مراجعه  (1397)  محمدپور  به  بیشتر   لعۀمطا  برای  اند.شده
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های فرایند خــانگی شــدن و ها و شباهت های غربی، تفاوت های برگرفته از پژوهشبا نمونه
 های فرهنگی متفاوت ایران و غرب، واکاوی شود.ای شدن در زمینهرسانه

 
 ها. یافته5

شناختی حاکم بــر ن فرایند انطبا  با اصول اخ قی و معیارهای زیبایی واتشدن را می خانگی 
درون شمار آورد؛ فرایندی که طی آن، شیء یــا فنــاوری، بــرای ورود بــه  فضاهای خانگی به

های احتمالی غلبه کرده و درصــورت لــزوم، بــا پــذیرفتن بایست بر همۀ مقاومت خانه، می 
ها باز کند. این درون خانهردهای خانگی، راه خود را به داانتغییراتی در راستای انطبا  با است

ها، نه محدود به فناوری یا شیء خاصی بوده و نه به زمان و مکان خاصی محــدود مقاومت 
کنــد. اگــر ایــن های فرهنگی متفاوت، تغییر می ها در زمینهتردید، شکل آن شوند؛ اما بی می 

رایندی تدریجی و تکاملی، ابداع و اختراع شده ف  درکنندۀ خود  ها در کشورهای ابداعفناوری
مرتبــه، انــد کــه یکهــایی غریبــه بودهانــد، در ایــران، فنــاوریهــا راه یافتــهدرون خانــهو به  
رو شدند. در ایران، بسیاری هایی نیز روبهها پیدا شد و طبعاً با مقاومت شان در خانهکلهسرو

از پدرانی دارند که تا زمان پیروزی انق ب، ي  ات، خاطر1350و    1340های  از متولدان دهه
ای غربــی، کردنــد؛ زیــرا، آن را رســانههایشــان امتنــاع مــي درون خانــهاز ورود تلویزیون به  

دیدنــد. بــا پیــروزی های ایدئولوژیک خود مــي طاغوتی، و در تضاد با اصول اخ قی و باور
ای کــه قــرار بــود عنوان رسانهو بهد  ش  پیش در جامعۀ ایرانی معتبرازانق ب، تلویزیون بیش

هــا تثبیــت کــرد پیام انق ب را منتقل کند، مشروعیت پیــدا کــرده و جایگــاهش را در خانــه
رو بــود و کمتری از ســوی مــردم روبــه  (. البته رادیو، با مقاومت 91-92  ،1396)کاظمی،  

یــون بــود. یزلوتر توسط عامۀ مردم پذیرفته شد. گویی مشکل اصلی، تصویر تخیلی راحت 
وگو با روزنامۀ »شــهروند« در پاســخ بــه ایــن علی میرزایی، تعمیرکار قدیمی رادیو در گفت 

گوید:هایی بودند که با رادیو مخالف باشند می پرسش که آیا خانواده
های مقید و مذهبی، امــا نســبت بــه »نه، رادیو از اول هم این حالت را نداشت. خانواده

. تلویزیون در خــانوادۀ خــود مــن، پــیش از انقــ ب وجــود ندشتتلویزیون،  نین حسی دا
 (.23/9/1394دادند« )شهروند، نداشت. همه اما رادیو گوش می 
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های ایرانی، نه به تلویزیون محدود شده  ها در خانه حال، مقاومت در برابر حضور رسانه این با 
شــدن    ای در فراینــد رســانه   ار اج ها و توسط ساکنان رخ داده است. دورۀ ق و نه صرفاً از درون خانه 

های تأثیرگذار، مانند تلگرا ، تلفــن،  بسیاری از فناوری ای دارد؛ زیرا، خانه در ایران، جایگاه ویژه 
(، نخستین ژنراتــور  48 ، 1400پست، نخستین روزنامۀ ایرانی، نخستین مدرسۀ مدرن )کریمی، 

دوره بــه ایــران وارد شــدند )نــک.    ین ا   کشی گاز، و... در بر  و روشنایی الکتریکی، نخستین لوله 
ها نیز از همین دوره آغاز شد. گرامافون که از زمــان  (. نخستین مقاومت 1368محبوبی اردکانی،  

شاه از دربار خارج شــد و در  شاه قاجار پایش به ایران باز شده بود، با فرمان مظفرالدین ناصرالدین 
های عمومی رسید.  ها و مکان خانه طه به قهوه رو مش ابتدا به خانۀ اعیان و اشرا  و س س، در اوایل  

رو شد. بــا بــالا  های عمومی، با مخالفت برخی افراد مذهبی روبه اما با باز شدن پای آن به مکان 
هــا از  آوری گرامــافون وزیــر وقــت، دســتور بــه جمــع الدولــه، نخســت ها، وثو  گرفتن مخالفت 

 ــ1336ها داد )جواهرک م، خانه قهوه  ابتــدای ورود بــه ایــران بــا شــکل دیگــری از    در ز  (. رادیو نی
، درحالی رادیو در ایران افتتاح شد کــه نخســتین رادیوهــا در  1319رو شد. در سال  مقاومت روبه 

شــده از کشــورهای دیگــر را  به ایران وارد شده بودند. این رادیوها، که امــواج فرستاده  1304سال 
رو شدند. در این ســال، هیئــت  ای روبه انه یر گ با قوانین سخت  1307کردند، در سال دریافت می 

ها، استفاده از رادیو، تنها در صورت کسب مجوز،  موجب آن دولت، قوانینی را تصویب کرد که به 
بایســت  شــد، مــی شد. برپایۀ این قوانین، هر دستگاه رادیویی که به ایــران وارد مــی پذیر می امکان 

شــد تــا بــا  دقت بازرسی می سیم در مرز، به بی ن را توسط رئیس تلگرافخانه، رئیس نظمیه، و مأمو 
سیم یکی نباشد و پس از ورود و پرداخت عــوارض گمرکــی هــم فــرد  دستگاه تلگرا  و تلفن بی 

داد و ســرانجام، بــا  خریدار باید برای نصب رادیو در منزل، تقاضایی کتبی را به وزارت داخله مــی 
راد،  محســنیان   نقل از: ، بــه 1355، وز هــزار ر 28شــد ) هماهنگی نظمیه، جواز نصب صادر مــی 

های گیرندۀ رادیو، برای نصب  با وجود آزاد شدن واردات دستگاه   1313(. در سال  1249،  1385
،  1379شد )کــاوه،  آنتن و استفاده از رادیو باید از وزارت پست و تلگرا  و تلفن مجوز گرفته می 

ای، پس از  های رسانه شدن فناوری گی ان (. جدال بر سر خ 1251،  1385راد،  نقل از: محسنیان به 
هایی مانند نوار کاست، ویــدیو، مــاهواره، و اینترنــت، بــه  پیروزی انق ب نیز ادامه یافت و رسانه 

هــا و  رو شــدند؛ محــدودیت هــایی روبــه های مختلفی بــا محــدودیت و حتــی ممنوعیــت شکل 
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ها در  نترل حضور رسانه ک   ن، هایی که ریشه در خارج از محیط خانه داشتند، اما هدفشا ممنوعیت 
شدند،  تر می ها که هر روز متکثر ها از درون و بیرون، این رسانه ها بود. با وجود این مقاومت خانه 

ها پیدا کرده و خانه را به محل آشــوب و تــنش تبــدیل کردنــد )کــاظمی،  درون خانه راه خود را به  
هــای  یدئولوژیک را در بســتر خانــه ا ام ای تم تعبیر عباس کاظمی، مبارزه ( و به 169-168،  1396

هــا نیــز از درون و بیــرون از  ها برای شکستن این مقاومــت حال، ت ش دادند. درعین ایرانی شکل  
هــا بــه خانــه، در مرحلــۀ  ها، خیلی پیش از ورود رســانه ترین این ت ش خانه در جریان بود. مهم 

 ها رخ داده بود. سازی آن یی لا عنوان بخشی از فرایند کا ها و به طراحی و ساخت دستگاه 
 ایهای رسانه. طراحی دستگاه1-5

هــا ایــن بــود کــه  شدن تلویزیون، مسئلۀ اصلی تولیدکنندگان و دولت های آغازین تجاری در سال 
 ـتوان ورود این دستگاه  گونه می  هم در شــرایط ریاضــت  آن هــای حجــیم، گــران، و بیگانــه را ـــ

(. طراحــی  85  ، 2020نگی تســهیل کــرد ) مبــرز،  خــا ی  ها ــ به محیط اقتصادی پس از جنگ 
شــناختی فضــاهای خــانگی، از  هــا منطبــ  بــا اســتانداردها و معیارهــای زیبــایی جعبۀ تلویزیون 

هــای  شد. پــیش از تلویزیــون، فنــاوری ترین مسائلی بود که در این مسیر باید به آن توجه می مهم 
طی، و... فرایند خانگی شدن را پیمــوده  یا خ   دیگری مانند بر  و روشنایی الکتریکی، رادیو،  رخ 

عنــوان مثــال، رادیوهــای ابتــدایی  هایی جدی را از سر گذرانده بودنــد؛ بــه و در این مسیر،  الش 
هــا نیازمنــد  بیشتر ابزارهایی فنی بودند که برای استفادۀ مردان طراحی شده بودند و اســتفاده از آن 

شد. ایــن  ا باید از گوشی مخصوصی استفاده می ه آن دادن به    داشتن مهارت فنی بود و برای گوش 
 (. 2ای مردانه و فردی تبدیل کرده بود )تصویر  موضوع آن را به رسانه 
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لحاظ ظــاهری و های آن وجود داشــت و بــهری اطبراین، امکان  که کردن اسید بافزون 
های نشــیمن طبقــۀ متوســط ای با فضاهای خانگی و اتا ترین همخوانی زیبایی هم کو ک
دهد که  گونه طراحی بدنۀ رادیوهــا (. اما اش یگل شرح می 26،  1992نداشت )اش یگل،  

(. 3شــمارۀ  یرصــوها را تسهیل کرد )تها در خانه، شرایط حضور این دستگاه1920در دهۀ  
ترتیب، رادیو از یک ابزار فنی و مردانه که از فضاهای خانگی به فضاهای کــاری طــرد اینبه

شده بود، به یک وسیلۀ سرگرمی زنانه و خانگی، تغییر ماهیت داد و بــه عضــوی از خــانواده 
 (.98، 2008، 2نقل از: هالوس ، به1993، 1تبدیل شد )مورس

 
 با الهام از مکتب باوهاوس  1936شده توسط جان واسوس در سال طراحی 6K10. رادیوی مدل 2تصویر 

 2016منبع: شاپیرو، 

تجربۀ رادیو برای تلویزیون، بسیار کارآمد بــود و تولیدکننــدگان تلویزیــون، خیلــی زود بــا  
های زیبا با کمک طراحان و معماران، این مشــکل  پنهان کردن اجزای فنی دستگاه درون جعبه 

(. این معماران  2016؛ شاپیرو،  2017؛ ویتلی، 2019، 2016، 2011مبرز، )  د را حل کردن 
هایی با بیشــترین انطبــا   آمدند تا تلویزیون های تولیدکنندۀ تلویزیون درمی به استخدام شرکت 

  3تــوان بــه گــوردون راســل با فضاهای خانگی را طراحی کنند. ازجملۀ این افراد در اروپــا مــی 
و در آمریکا به دونالد دســکی، راســل    )معمار(   4راسل و ادن مینز ی  د   )طراح مبلمان(، ری ارد 

کــردن ظــاهر  . این افراد، وظیفــۀ خــانگی ( 2020) مبرز،  اشاره کرد    5رایت، و جان واسوس 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 



 

 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

22 
 1شماره    ، 16    دوره 

 1402بهار  
 61پیاپی  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

های نشــیمن و فضــاهای  آن، با طراحی اتا  بر عهده داشتند و افزون های تلویزیون را به دستگاه 
ن و مبلمــان فضــا در ایجــاد شــرایط مطلــوب تماشــا و  ما ید ( نمونه، تأثیر   4تماشای )تصویر 

های پنهان کردن صفحۀ نمــایش در زمــان خــاموش بــودن دســتگاه را نمــایش  هم نین، شیوه 
« از  1هایی مانند »اتا  نشیمن آینده« و »گوشۀ موســیقی دادند. این فضاهای مثالی که با نام می 
« و  3« و »خانۀ ایدئال 2مانند »رادیولیم یا ،  لی المل های ملی و بین شد، در نمایشگاه ها یاد می آن 

عنوان  ای ایــدئال را بــه ترتیب، خانــۀ رســانه این آمدند و به نمایش درمی های واقعی به در مقیاس 
(. 88-89،  2020) مبرز،  کردند  آیندۀ محتوم خانه، بازنمایی می 

 

 
یکا در خانه 4تصویر   یشگاه جهانی نیویورک مان ،1940. گوشۀ موسیقی جان واسوس در نمایشگاه آمر

 2016منبع: شاپیرو، 

داری بود  های درب کردن تلویزیون، طراحی نمونه یکی از ترفندهای این طراحان برای خانگی 
( و حتی در ایران هم در  5بسیار موردتوجه بودند )تصویر شمارۀ    1960و   1950های که در دهه 

(. مطالعــات  6آمدند )تصویر شمارۀ  ی م  ار شم های پرطرفدار به از مدل  1350و  1340های دهه 
دار  های درب دهند که تلویزیون ( نشان می 2007(، و مورلی ) 1992(، اش یگل ) 1991) 4تی ی 

هــا و هم نــین،  سبب ماهیت و شخصیت مردانۀ این رسانه در ابتدای ورود به خانه در آمریکا، به 
( در  2019)  5د. اما ماکیکالی دن آم وجود شناسی فضاهای خانگی به هماهنگ نبودن آن با زیبایی 

یون  کند که دلیل پژوهش خود دربارۀ فن ند ادعا می  ســو،  یک دار، از هــای درب محبوبیــت تلویزش
های مدرن میانــۀ قــرن بیســتم فن نــد و  ها با سادگی دکوراسیون مینیمال خانه تر آن انطبا  راحت 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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د توســط نخبگــان و افــراد  ســن پ دیگر، واکنشی بوده است به یک رســانۀ ســطحی و عامــه سوی از 
ها  هایی بود که در تضاد با سلیقه ها و ارزش نمایندۀ سلیقه کرده؛ زیرا، این رسانۀ تجاری، تحصیل 
دار کــردن و پنهــان کــردن  های افراد تحصیلکرده و نخبگان فرهنگی قــرار داشــتند و درب و ارزش 

رســید کــه ایــن  نظر مــی ن تضاد به ای د  ها، واکنشی بود به این تضاد ارزشی؛ زیرا، با وجو تلویزیون 
هــا یــا  ناپذیر اســت؛ بنــابراین، درب پوشــی  شــم رسانۀ جدید، حتی برای نخبگان فرهنگی هــم  

داشتن این مصنوعات فرهنگی مبتــذل از  شــم میهمانــان و  ها، راهی بودند برای پنهان نگه  کمد 
دهــد کــه  لی نشــان مــی کــا کی ترتیــب، ما این کردنــد. بــه حال به کنترل تماشا هم کمک می عین در 

هــای  تنها بــه زمینــه هــای اولیــۀ ورود آن، نــه ها و احساسات در مــورد تلویزیــون در ســال نگرش 
 های فرهنگی و ملی نیز وابسته بوده است. اجتماعی، بلکه به زمینه 

 

  
   تلویزیون .5 تصویر

  فنلاند   شرکت تولید  1958 سال
2019  یکالی،اکم  منبع:

  ترین اصلی   از   یکی   عنوان به   دار درب   های تلویزیون   . 6  تصویر 
 است.   بسته   نقش   ایرانیان   ذهن   در   اولیه   های تلویزیون   از   تصویرها 

چیدانه   اینستاگرامی   صفحه   منبع: 
 

دار در هــای تلویزیــون درب همگام با مشاهدات ماکیکالی دربارۀ محبوبیت ایــن مــدل
ها، پاسخی بودند به تردیــدهای جامعــۀ ه را مطرح کرد که این مدلضیفرتوان این  ایران، می 

هــای آنــان در تضــاد، امــا ای مدرن و ســکولار کــه بــا ارزشسنتی و مذهبی ایران به رسانه
هــای آن، بر بستن درب دار، افزون های درب پوشی بود. دارندگان این تلویزیون  شمغیرقابل

ــداختن گ ــایین ان ــا پ ــع لازم ب  ــدر مواق ــزر  گلدوزیۀ وش ــۀ ب ــدهپار  ــهش ــه ب ــوان ای ک عن
کردنــد حــس اســتفاده نکــردن از تلویزیــون را، شد، ســعی مــی »روتلویزیونی« استفاده می 

 رغم حضور حجیم آن در بالای اتا ، تقویت کنند.علی 
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 . تبلیغات2-5

ری  صو ت   سازی از آن برای ایجاد تبلیغات، ترفند دیگری بود که تولیدکنندگان، در مرحلۀ کالایی 
های تبلیغاتی برای هر ه  کنندگان و آژانس کردند. تولید خانگی از محصولات خود استفاده می 

کردند: ای، از  ند دستورالعمل کلی پیروی می های رسانه کردن این دستگاه بیشتر خانگی 
هــای  دار از  ند منظر برای تولیدکنندگان دســتگاه دار: زنان خانه . توجه به زنان خانه 1
عنــوان مــدیران و متولیــان  )تلفن، رادیو، و تلویزیون( اهمیت داشــتند. زنــان، بــه   ای ه رسان 

عهــده  بندی امور روزمــرۀ خــانگی به ریزی و زمانها، نقش مهمی را در برنامه اصلی خانه 
هــای صــر   های تلویزیون با اموری مانند زمانبندی برنامه ها در تلفی  زمانداشتند. آن

 ــ  و   غــذا یــا اســتراحت و...  هــای تماشــا، نقشــی حیــاتی داشــتند؛  دهــی بــه عادت کل ش
کنندۀ اصــلی محصــولات کو ــک مصــرفی بودنــد کــه در  دیگر، زنــان، مصــر ازسوی 

دلیل،  همین ( و بــه 25، 2004،  1شــدند )تــومیم هــای دیگــر تبلیــ  مــیتلویزیون و رسانه 
 ــای بودند. این امر، مختص فرهنــگ های رسانه مخاطبان اصلی تبلی  دستگاه  ربــی  غ   ای ه

نبود و در ایران نیز مطبوعات از همان ترفندهای تبلیغات غربی برای ترویج این کالاهای  
عنوان مثال، متن تبلی  رادیوی پــارس  (؛ به 2004،  2کردند )نک. امین وارداتی استفاده می

طور مستقیم، زنان ایرانی  شد، به در مجلۀ »اط عات هفتگی«  اپ می  1321که در سال  
ای زیبــا از  سلیقگی، مد روز بودن و داشتن خانه دهد و آنان را به خوشمیر  را را خطاب ق 

( و حتی در مواردی هم که این  7کند )تصویر شمارۀ  طری  خرید دستگاه رادیو دعوت می
گرفت، باز هم در بســیاری از مواقــع، زنــان در  تبلیغات شکل ایرانی و محلی به خود می

. ( 8کانون توجه بودند )تصویر شمارۀ  

 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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  ی زندگ   سلیقه،   و   ذوق   دار، خانه   زن   مفاهیم   پیوند   . 7  تصویر 
یبای   و   ی امروز   پارس   ی رادیو   تبلیغ   در   خانه   ی فضا   ی ز

 1321 سال یک،  شمارۀ  ،یهفتگ  اط عات مجله منبع:

  هفتگی، اطلاعات ایلمونا، نفتی رادیوی تبلیغ .8 تصویر
  یوراد نقش بر دلالت تصویر .913 شماره ،1337 سال

 و دارد خانگی  انزوای از ایرانی دارخانه زن کردن خارج رد
 کند. می تاکید رادیو خانگی  جایگاه  بر حالدرعین
 1321 سال یک،  شمارۀ  ،یهفتگ  اط عات مجلۀ منبع:

 
ویژه رادیــو و تلویزیــون، نمــاد و  ای، بــه های رسانه . ترویج سبک زندگی جدید: دستگاه 2

بر مصــر ، راحتــی، و فراغــت  بیش از هر  یزی، مبتنی   که د  نشانۀ سبک زندگی جدیدی بودن 
بود. مطبوعات ایرانی نیز حتی پیش از ورود تلویزیون، به استقبال آن رفتــه و در مطالــب خــود  

زدنــد. مجلــۀ »اط عــات  بیش از هر  یزی، تلویزیون را با اوقات فراغت خــانگی پیونــد مــی 
قلــم علــی جــواهرک م در اردیبهشــت  ون« به زیوی ای با عنوان »از داریه تا تل هفتگی« در مقاله 

نویســد: انــدازی نخســتین شــبکۀ تلویزیــونی ایــران، مــی ، یعنی یک ســال پــیش از راه 1336
هــای  وقــت اســت کــه تهرانــی افتــد؛ آن زودی در تهران دستگاه تلویزیون راه مــی گویند به »می 

 ــج  پایان رســانیده، وارد عصــر قدیمی، دورۀ ســاز و آواز طــولانی را بــه  شــوند؛ یعنــی  د مــی دی
که در همین تهران، یگانه وسیلۀ موسیقی آنان داریه )البته دایره( بوده، اکنون بحمداللــه  کسانی 

(. 1336مند گردند« )جواهرک م،  توانند از جدیدترین اختراعات موزیک )تلویزیون( بهره می 



 

 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

26 
 1شماره    ، 16    دوره 

 1402بهار  
 61پیاپی  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
یکایی در سال  .9تصویر   1963تبلیغ گاز در یک مجلۀ سبک زندگی آمر

 Rees,2019 ع:نبم

 

 
 1336، سوم خرداد 819تبلیغ کولر در مجلۀ اطلاعات هفتگی، شمارۀ . 10تصویر 

 

ها برای ترویج ســبک وجه نمادین رادیو و تلویزیون  نان قوی بود که حتی از تصویر آن 
برنــد، زندگی مدرنی که سولیوان و ریس از آن با عنوان »سبک زندگی تلویزیــونی« نــام مــی 

ای از اشــیاء و در این سبک زندگی، استفادۀ راحت از تلویزیــون بــا شــبکه  د.شاستفاده می 
های مناســب ها، و روشنایی ها، نوع مبلمان،  راغها مانند گرمایش مرکزی، بخاریفناوری

شــدند هــا ترغیــب مــی کنندگان به خریــد آن ها، و... مرتبط شده و مصر  برای تماشا، پرده
هایشان،  ینش کاملی را تا از این طری  بتوانند در خانه  (2005؛ سولیوان،  2017)ویتلی،  

(. 1391،  1با محوریت تلویزیون آماده کرده و نمایش کاملی را به صحنه ببرند )نک. گافمن
 ــبا مقایسۀ دو تبلی  از مجله و   9ویر شــمارۀ  اهای »سبک زندگی آمریکــایی و ایرانــی« )تص

نی پی برد. در هردو تبلی ، از تصویر رادیو یویزتوان به مفهوم سبک زندگی تلو(، بهتر می 10
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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یا تلویزیون برای تبلی   یز دیگری استفاده شــده اســت. در تبلیــ  آمریکــایی کــه در ســال 
، یعنی دورۀ رواج تلویزیون در آمریکا  اپ شده است، انشعاب گاز و تأمین آب گرم 1963

 ــدر خانه، با رفاه و فراغتی که نشانۀ آن تلویزیون اســت، پی برقــرار کــرده اســت )ریــس، د  ون
، یعنــی یــک ســال پــیش از ورود 1336(. در مقابل، در تبلیغــی کــه در ســال 139  ،2019

شــکل تلویزیون به ایران در مجلۀ »اط عات هفتگی«  اپ شده، از تصــویر رادیــو کــه بــه
توکار در بین مبلمان خانه جا خوش کرده است، برای تبلی  کولر استفاده شده است.

ویژه در  انوادۀ ایدئال: تلویزیون، متهم اصلی در ترویج خشونت و فحشا، بــه خ   یش . نما 3
آن نگریسته   های خانواده بوده و همواره با نگاه انتقادی پررنگی به بین کودکان و فروپاشی بنیان 

(. در  نین فضایی و در مقابله با ایــن  1397؛ جنادله و رهنما،  1396شده است )نک گیدنز،  
هــایی از همبســتگی  ، تولیدکنندگان در تبلی  محصولات خود، بیشتر صــحنه فی من های دیدگاه 

ای از افراد خانواده کــه در جمعــی شــاد و بــا آرامــش  کشیدند؛ حلقه تصویر می خانوادگی را به 
؛  2001؛ اشــ یگل، 1991انــد )تی ــی، خاطر، دور یک دستگاه رادیو یا تلویزیون جمع شــده 

شده در ایــن تبلیغــات،  داده (. خانوادۀ ایدئال نمایش 11ۀ  ( )تصویر شمار 2019؛ ریس، 2012
خــواهی از طبقــۀ متوســط اجتمــاعی بــود )اشــ یگل،  ای سفیدپوست دگرجنس خانوادۀ هسته 

؛  2011، 1ای آمریکــایی )مارســلوس ای ایدئال یا همان خانۀ حومــه ( که در خانه 386، 2012
. کردند ( زندگی می 2020؛  مبرز،  2006،  2ب نت و داولینگ 

 
گهی براي تلویزیون 11تصویر   . 1949- . نمادپردازی دایرۀ خانوادگی در آ

2012منبع: اش یگل، 
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هــای . تسهیل کار خانگی: جداسازی فضای کــار از فضــای زنــدگی، تفکیــک حــوزه 4
اســکات، های جنسیتی را نیز در پی داشت )های خصوصی و تفکیک نقشعمومی از حوزه 

(. مرد با کار دستمزدی بیرون از خانه مرتبط شد و 2008، رک ؛ اس ا1992،  1؛ اس ین1397
ترتیب، برخ   کار مرد که مــاهیتی خطــی اینزن، با کار بدون دستمزد روزمرۀ خانگی. به

دیدنــد ناپــذیر از کــار خــانگی گرفتــار مــی ای تکراری و پایان داشت، زنان خود را در  رخه
ترین حربــۀ ورود  یزی بود که به مهمن ما( و این، دقیقاً ه2006، 2؛ بنت 1397)اسکات،  

ها تبدیل شــد. ایــن درون خانهای، به  های رسانهها و لوازم خانگی، ازجمله دستگاهفناوری
جــویی در زمــان و انــرژی و در مــورد هــا بــا شــعار تســهیل کــار خــانگی و صــرفهفنــاوری
خارج کردن زنان از و ا های، امکان ارتباط با عرصۀ عمومی از درون خانههای رسانهدستگاه

خــود حال، غنا بخشیدن به اوقات فراغت خانگی، نظــر زنــان را بــهعینانزوای خانگی و در
 ها باز کردند.درون خانهمرور، راه خود را به جلب کرده و به

 هایابی رسانه. سازماندهی فضایی و مکان3-5
، ترفنــدهای تبلیغــاتی را ین نها و همها و فضاهای خانگی مرتبط با آن اگر طراحی دستگاه

ای درنظــر گرفــت، هــای رســانهعنوان عوامل بیرونی در فرایند خانگی کردن دستگاهبتوان به
هــا و هنگــام توان از فرایندی درونی صحبت کرد که پس از خریداری دســتگاهدرمقابل، می 

، هــایدر  رخۀ خانگی شدن فنــاور  ها، یعنی مراحل پس از تصر  یابی و مصر  آن مکان 
ها، کماکان شدن خانهای  ها و رسانهشدن رسانهدهد. با وجود تاریخ طولانی خانگی  رخ می 

هــا ها در خانــههای فراوانی برای انطبا  با حضور و مصر  رسانهها با  الشساکنان خانه
ها، کنترل های مصر  رسانهتوانند دربردارندۀ تسهیل شیوه ها می رو هستند. این  الشروبه
های دسترســی و نظــارت بــر دسترســی تسهیل شرایط دورکاری، کنترل و تنظیم شیوه   ا،صد

هــای اســتفاده از فضــاها و ســازماندهی فضــاهای خانــه، تر خانواده، شیوه اعضای کو ک
های مختلف، و موارد بسیار دیگری باشد ) رچ، ویت، بری، و زمانی استفاده از دستگاههم

ای از زمان خانگی بر طیف گســتردهـها در فضای رسانهاینم(. جا264،  2010دونالد،  مک
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 



 

 

 

ها،  شدن رسانه   خانگی 
 ...   شدن    ای رسانه 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

29 

ها، و مذاکرات استوار است که حکایت از پی یدگی رابطــۀ ها، مصالحهها، انتخابتصمیم
( ) ــرچ، ویــت، بــری، و 12هــا دارد )تصــویر شــمارۀ  بین فضای خانگی و مصر  رسانه

 (.283، 2010دونالد، مک

 تلویزیون در یک خانۀ کوچک آپارتمانی ی ای. آموزش مراحل جانم12تصویر 
 منبع: صفحۀ اینستاگرامی مجلۀ منزل

گویی بــه منظور پاســخشکلی ســیال و متغیــر، توســط ســاکنان و بــهفضاهای خانگی به
هــا، همــواره درحــال بازســازماندهی هســتند. نیازهای فضایی و زمــانیش اســتفاده از رســانه

 خوبی با فضاهای خانگی همراه شدهویزیون(، بهتلد  ها )ماننکه برخی از این رسانهدرحالی 
گــاه موقعیــت مکــانی دهند، برخی دیگر )مانند تلفــن ثابــت(، هــیچو حتی به آن شکل می 

ها که ماهیــت اداری دارنــد )ماننــد مناسبی را در خانه پیدا نکردند و برخی دیگر از دستگاه
های خــانگی ضرورت، در محیط بههای رومیزی( بسته پرینتر، فکس، اسکنر، و حتی رایانه

 ــرچ، )اند، اما هنوز فاقد انطبا  لازم با فضاهای خــانگی هســتند همکاری پذیرفته شدهبه
 (.13( )تصویر شمارۀ 274 دونالد،ویت، بری، و مک

 
ینتر و حتی فناوری. عدم تلفیق کامل فناوری13تصویر  رقی با  وبار هایی مانند ج هایی با ماهیت اداری، مثل رایانه و پر

 فضاهای خانگی 
 : نگارندگان منبع
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اجتمــاعی مــا در  مهمــی از  یــدمان صــحنه نمــایشتلویزیون از همان ابتدا به بخــش  
عهــده دارد؛ بنــابراین، رسد که هنوز هــم ایــن نقــش را بهنظر می هایمان تبدیل شد و بهخانه

های ز در دههان نیر ایرنمایش گذاشته شود. دشکلی مناسب و در جایی مناسب بهبایستی به
بخشــید. ابتدایی ورود تلویزیون، داشتن تلویزیون، نوعی جایگاه اجتماعی بــه خــانوار مــی 

گرفت و فضای قرارگیری خــود را تبــدیل بــه مکــانی تلویزیون در بهترین جای خانه قرار می 
 شمارنی بههای ایراهای خانوادهترین دارایی ها، جزو باارزشکرد. تلویزیون تا دههخاص می 

ای از خانــه را تبــدیل بــه مکــان مناســبی بــرای گــرفتن آمد؛ دارایی باارزشــی کــه گوشــهمی 
کرد. تلویزیون، جزوی از افراد خانواده بود کــه بقیــه بــرای گــرفتن های خانوادگی می عکس

(. در بخــش نظرهــای 16تــا  14رفتنــد )تصــاویر شــمارۀ عکس خانوادگی بــه کنــار آن مــی 
ها، در بیــان دلایــل گــرفتن ایــن شصــتی کننــدگان صــفحۀ دههدنبالرام، اپلیکیشــن اینســتاگ

ها، بارها به اهمیت مادی و معنایی تلویزیون اشاره کرده و دلیل انتخــاب ایــن مکــان عکس
تــرین هایی مانند »بهترین جای خونــه« و »لاک ــری خاص برای عکس گرفتن را با عبارت 

 اند.قسمت خونه« بیان کرده
 

 
 های خانوادگی در کنار تلویزیون عکس  .16-15-14تصاویر 

 ها شصتیمنبع: صفحۀ اینستاگرامی دهه

آشکار اســت کــه ایــن صــحنۀ نمــایش، تنهــا دربردارنــدۀ تلویزیــون نیســت و هر نــد 
گیــری از عناصــر بســیاری ماننــد ترین عنصر این صحنه است، امــا بــا بهــرهتلویزیون، مهم

ها، میز تلویزیون، اشیاء تزئینــی، قــاب  راغیور،  پلیر، ریس دیسینمای خانگی، ویدیو، سی 
( بــه تصــویر 24،  1990شــود. لیــال )ها، مبلمان، و... کامــل مــی ها، فرش ها، پردهعکس
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عنوان یک های رز پ ستیکی، و... بهها، تابلوهای نقاشی، گلمشترکی که تلویزیون، گلدان 
کند و تلویزیون را به می   اشاره نند،  کشناختی خانگی از خود خل  می مند زیبایی کیفیت نظام

هــای کنــد کــه بــر روی میــز کــو کش قــرار گرفتــه و بــا پار ــهبنایی یادمــانی تشــبیه مــی 
هــای طبقــۀ ای، تزیین شده است. شرح لیال از جایگاه تلویزیــون در خانــهشدهدوزیق ب

ایین ط و پمتوس   های طبقۀکارگر برزیلی، با قرابت بسیاری، یادآور جایگاه تلویزیون در خانه
های گذشته است. تلویزیون بر روی میزی که در طول زمان از یک  هارپایــۀ ایرانی در دهه

شکلی نمادین در بالای خانه یــا گرفت، بهدار مخصوص را دربر می ساده تا یک میز ویترین
آن قرار گرفته است و هم میــز و هــم تلویزیــون بــا پار ــه یــا   رویموقعیت مناسبی در روبه

پ ســتیکی و   هــایاند. معمولًا یک گلدان کو ــک حــاوی گلای تزیینی پوشانده شدهبافته
همــراه دســتگاه دار، بــهتعدادی اشیاء تزیینی بر روی خود تلویزیون یا درون میزهای ویترین

کننــد )تصــاویر مجموعه را تکمیل می صوت،  ند قاب عکس یا ساعت دیواری، این  ضبط
 (.19تا  17شمارۀ 

هــا در یابی و شــیوۀ اســتقرار آن ای در مکان های رسانهبا وجود اهمیت عملکرد دستگاه
خــورد. بــاره بــا اقتصــاد اخ قــی خــانوار پیونــد مــی اینهــا درهــا، برخــی از تصــمیمخانه

هــا در ه یــا عــدم اســتفاده از آن هــای تلویزیــون و اســتفاددربارۀ تعداد دستگاهگیری  تصمیم
ها، و اخ قیــات خــانوار ویژه در اتا  خواب کودکان، با فرهنگ، ارزشهای خواب، بهاتا 

(. قرار دادن رایانــه 2016؛  مبرز،  1992، و مورلی،  1گره خورده است )سیلورستن، هرش 
میزان دسترسی های متصل به اینترنت و کنترل یا نظارت بر دستگاهدر موقعیتی خاص و قابل

هــای ها توسط کودکان و حتــی بزرگســالان، حکایــت از نگرانــی زمان استفاده از آن و مدت
ای دارد. البته تأثیرات حضــور مــادی های رسانهاخ قی خانوار در رویارویی با این دستگاه

بــر هــا و تأثیراتشــان  یابی ایــن دســتگاهها، تنها به مکان های دیگر در خانهتلویزیون و رسانه
تــوان شود، بلکــه می جایی دیگر در خانه محدود نمی جابهها و عناصر قابلجانمایی مبلمان 

دست را مطرح کرد اینهایی ازطراحی خانه نیز موردپرسش قرار داد و پرسشها را بر  تأثیر آن 
ســوی ویژه تلویزیون و حرکت از پــ ن بســته بــهای، بههای رسانهکه آیا بین تأثیرات دستگاه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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گیری آشــ زخانۀ های اخیر، یا حذ  دیوارهای آش زخانه و شکلها در سالپ ن باز در خانه
 ای وجود دارد؟باز رابطه

 
 های ایرانی از گذشته تاکنون یافتگی دستگاه تلویزیون در خانههای مختلفی از عینیت. شکل 19-18-17تصاویر 

داری، و مجلۀ منزل، خانه و خانهمنبع: از راست به  پ، صفحات اینستاگرامی  

 
 1های سنتی و انتقالی ونتلینــگبندی خانه( ضمن استناد به گونه2001ون روم ی و رو )

هایی بــا های انتقالی را خانههایی با پ ن بسته و خانههای سنتی را خانهکه خانه( ــ1990)
 ــکندپ ن باز معرفی می  بنــدی ای بــر تقســیمایل رســانهــ و در پاسخ به  گونگی تــأثیر وس

عنوان خانــۀ های سنتی و انتقالی را بهفیزیکی و نمادین بین اعضای خانواده، ترکیبی از خانه
هــای هایی با پــ ن بســته و اتــا اند؛ خانهشان معرفی کردههای موردمطالعهایدئال خانواده

ۀ پایین. با وجود اینکــه شخصی جداگانه در طبقۀ بالا و فضاهای عمومی با پ ن باز در طبق
هــا یــا همــان خانــۀ شده توسط رسانهاین الگوی آرمانی، تقریباً معادل خانۀ ایدئال بازنمایی 

(، 2020؛  مبرز، 2006؛ ب نت و داولینگ، 2011ای آمریکایی است )مارسلوس،  حومه
د )تصــویر های آپارتمانی شهری ایران نیــز مشــاهده کــرتوان در پ ن اما بازتابی از آن را می 

ای کــه باشــند، بــه دو زون مختلــف تقســیم ها تقریباً با هر انــدازه (. این آپارتمان 20شمارۀ  
ها و فضاهای خصوصــی بــوده و دارای شوند؛ زون خصوصی که دربردارندۀ اتا  خوابمی 

 پ ن بسته است و زون عمومی، دربرگیرندۀ نشیمن، پذیرایی، و آش زخانه با پ ن باز.
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 تفکیک عرصۀ عمومی )پلان باز( و عرصۀ خصوصی )پلان بسته( های آپارتمانی متداول در ایران بهپلان .20تصویر 
و   ، صفحۀ اینستاگرامی ها از راست به  پ: صفحه اینستاگرامی  منبع پ ن

 سایت گروه مهندسی پردیس سازه 

درون ورکــاری و بازگشــت کــارش مــزدی بــه  های اخیر، دگیری بیماری کرونا در سالهمه
عنوان یک این پژوهشگران از این امر بهازحال، پیشاینها را به یک اجبار تبدیل کرد. باخانه

بینی کرده بودند که با فــراهم شــدن شــرایط ضرورت زندگی در دنیای مدرن یاد کرده و پیش
انگی اضــافه شــده و بــه بخــش انجام کارش مزدی از درون خانه، فضاهای کار به فضاهای خ 

براین، گام رت و دراکــر (. افزون 1998مهمی از خانه تبدیل خواهند شد )گام رت و دراکر،  
کیــد بــر طراحــی هــای رســانهسازی فناوریاند که شخصی به این نتیجه رسیده ای ســبب تأ

زومــاً شود. البتــه ایــن امــر لها می فضاهای جدا برای عملکردهای جدا و افراد جدا در خانه
گونه که ظهــور اتــا  تلویزیــون و اتــا  بــازی در سازی فضا نیست؛ همان همراه با شخصی 

های طبقۀ متوسط بالا در ایران، تحت تأثیر فرهنگ مادی تلویزیون و های اخیر در خانهدهه
ای بــرای گیــری فضــای جداگانــههای ویدیویی، حکایت از تفکیک فضــایی و شــکلبازی

حال، عمومی دارد. گام رت و دراکر از این فراتر رفته و ظهــور ینععملکردی مشخص و در
های معاصر را ناشی از ابهام و از بــین رفــتن مــرز بــین عمــومی و های بزر  در خانهپنجره

وجود آمده است.ای شدن خانه بهدانند که در نتیجۀ رسانهخصوصی و درون و بیرون می 



 

 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

34 
 1شماره    ، 16    دوره 

 1402بهار  
 61پیاپی  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

شــدن شــدن و کو ــکو هر ه بیشتر شخصی   های تعاملی با وجود اینکه با ورود رسانه
رســد کــه دیگــر از نظــر مــی عنوان یک رسانه زیر سؤال رفته و بــهها، جایگاه تلویزیون بهآن 

تــری لحاظ مادی گــویی امــروز از جایگــاه مســتحکمجایگاه پیشین برخوردار نباشد، اما به
آورده اســت. بــا تکثیــر دســت ها، بهتری را در خانهتر و مطمئنبرخوردار شده و مکان ثابت 

هــا، هــای همــراه و تبلــت های کو ک و شخصــی در قالــب تلفــننمایشروزافزون صفحه
تــر و انــد و بــا تــأثیرات عمیــ تــر شــدن انــدازه شــدهها نیــز وارد رقــابتی در بزر  تلویزیون 

گذارنــد، ســعی در ویژه بر دیوار پشت سر خود، مــی ماندگارتری که بر فضای اطرافشان، به
پــذیری، حتــی در زمــان تثبیت جایگاه خود در فضاهای خــانگی و افــزایش ر یــت حفظ و  

کننــد، در عنوان ابزار نمایش عمل می ها که در زمان روشن بودن بهخاموش بودن، دارند. آن 
؛ 2011؛  مبــرز،  2019شــوند )ریــس،  نمایش گذاشــته مــی زمان خاموش بودن، خود، به

یوار تلویزیون« کــه امــروزه رواج یافتــه اســت، (. واژۀ »د2019؛ ماکیکالی،  2019؛  2016
پــذیر مانــدن اســت و دستاورد این ت ش و مذاکرات تلویزیون با فضای خانگی برای ر یت 

های فضایی، فاقــد اتــا  تلویزیــون سبب محدودیت های آپارتمانی، حتی اگر امروزه بهخانه
مارانۀ  شمگیر برخوردارنــد احتمال زیاد، از یک »دیوار تلویزیون« با جزئیات معباشند، به

 (.21)تصویر شمارۀ 
 

 
 . دیوار پشت تلویزیون 21تصویر 

منبع: تصویر از صفحۀ اینستاگرامی 
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 . از خانۀ سنتی به خانۀ آینده4-5

عنوان نقطۀ شروع حرکت از خانۀ سنتی )خانۀ پیشاصــنعتی یــا  اگر بخواهیم از یک لحظۀ تاریخی به 
درون  تردید آن لحظــه، لحظــۀ ورود بــر  بــه  امروزی خانه نام ببریم، بی   های سوی شکل آنالو ( به 

شمسی و تنها شش سال پس از اختــراع    1264های برقی در سال  خواهد بود. نخستین لامپ   خانه 
هایی از کاخ گلستان را روشن کردند؛ اما نخستین اقدام جــدی  ها توسط توماس ادیسون، قسمت آن 

شمســی رخ داد.    1284الضــرب در ســال  ان، توسط حاج حســین امین دار کردن شهر تهر برای بر  
ها راه پیدا نکرده بــود و بیشــتر، صــر  روشــنایی  درون خانه ، بر  تقریباً به  1316حال، تا سال  این با 

شد، اما در این سال با تأسیس کارخانۀ بر  تهران، امکان واگذاری اشــتراک بــر  بــه  معابر شهر می 
هــای  این، در ســال وجود (. بــا 388  ، 1368فراهم شد )محبــوبی اردکــانی،  ها نیز  اشخاص و خانه 

، در  1344نخست، از بر ،  ندان استقبال نشد. مجلــۀ »نگــین« در شــمارۀ یــک خــود در ســال  
ترســیدند و افــرادی کــه  نویسد: »مردم از بــر  مــی ادیب می قلم م. ای با عنوان »بر  تهران« به مقاله 

خواندنــد و  الکرســی را مــی نکه کلید بر  را ب رخانند، سورۀ معــرو  آی  دارای بر  بودند، قبل از آ 
، بــر  نیــز بــا اقبــالی روزافــزون  1319زدند«. اما با تأسیس رادیو در سال  س س کلید را بااحتیاط می 

(. پــس از  1344  ادیــب، ؛ م. 389  ، 1368رفته کمیاب شد )محبــوبی اردکــانی،  رو شد و رفته روبه 
دسته برای دریافت اشتراک بر  به کارخانــۀ  ه به اهمیت بر  پی برده بودند، دسته رواج رادیو، مردم ک 

درون هــزاران خانــه در تهــران راه یافــت  کردند و در مدت کوتــاهی، بــر  بــه  بر  تهران مراجعه می 
هــای ایرانــی  توان گفت، رادیو با خود، بر  را نیز بــه درون خانــه ترتیب می این (. به 1344 ادیب، )م. 
هــا فــراهم کــرد و تمــام  درون خانه د و زمینۀ لازم را برای سرازیر شدن لوازم برقی خانگی دیگر به  آور 
آن شــاهدش نبــودیم. بــا وجــود ایــن  از ها، سبب تغییر خانۀ ایرانی با سرعتی شد که هرگز پــیش این 

داد. تغییرات، خانه، دیگر آن خانۀ سنتی نبود؛ حتی اگر هنوز کالبدش به این امر گواهی نمی 
ارمغــان  تری را به تر، و درخشان تر، ارزان تر، ایمن ها، ابتدا تنها روشنایی پاک ورود بر  به خانه 

  1889در ســال   1تر شدن انــدازۀ موتورهــای الکتریکــی توســط نــیک  تســ  آورد، اما با کو ک 
رقی (، سیلی از ابزارها و لوازم خانگی ب229-228  ،1395راد،  در: سی   ، 2)لائرمنز و ملدرز 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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هــای ها روانه شد و روند تغییرات خانه شتاب گرفت. این تغییــرات بــا دیــدگاهدرون خانهبه  
نگرانه دربارۀ خانه در نیمۀ نخست قرن بیستم همراه بــود کــه امــروزه بــا عنــوان »خانــۀ آینده

(. 2005؛ اشــ یگل، 2007بنــدی شــده اســت )کولومینــا،  آینده« یا »خانۀ فــردا« صــورت 
آینده ها به ها  نان بود که گویی این خانهدرون خانهها به  ورود این فناوریشگفتی ناشی از  

کنــد کــه ها پیوند خورده است. اش یگل اشاره مــی نیز به این فناوری تعل  دارند و آیندۀ خانه
شــهری معمــاری های هوشــمند« ریشــه در تصــورات آرمان های فردا« و حتی »خانه»خانه

، یعنی »خانــه، ماشــین زنــدگی اســت« دارنــد 1ۀ معرو  لوکوربوزیهویژه ایدمدرنیستی و به
پردازی و شــاید بتــوان گفــت پیشــگویی را ترین خیال(. اما مهم386ب،  2012)اش یگل،  

صــورت یــک « را بــه3ارائه داده است. فولر، »خانــۀ دیماکســیون  2باره باکمینیستر فولرایندر
هــای آینــده، پیرامــون یــک مرکــز ارتباطــات ای و نمادین از معماری خانهفضای  ندرسانه

ــونی، ســازماندهی کــرد )نــک. اشــ یگل،  ــه 2001تلویزی ــۀ دیماکســیون، مجهــز ب (. خان
، بلنــدگوها، 4هــا ماننــد تلفــن، رادیــو، تلویزیــون، گرامــافون، دیکتــافون جدیدترین فناوری

نرسیده بودند، ها هنوز به مرحلۀ تجاری  میکروفون، و... بود و با اینکه برخی از این فناوری
خوبی ترســیم کردنــد )کولومینــا، با استقرار در خانۀ دیماکسیون، مسیر پیش روی خانه را به

(. اگر آثاری مانند خانۀ دیماکسیون فولر یا خانۀ  رخــان ری ــارد 2005؛ اش یگل،  2007
 هــای آینــده را درهای لوکوربوزیه و گروپیــوس در اروپــا خانــهتی. فاستر در آمریکا یا خانه

ای ماننــد رفتــهکرده و فرنگکردند، در ایران، آثار معماران تحصیلزمین نمایندگی می مغرب 
پیروی از ( و بــه23و22عهــده داشــتند )تصــاویروارطان، کیقباد ظفر، و... این وظیفــه را به

سوی خانۀ آینده را بین غرب و ایــران های معماری مدرن، نوعی همگرایی در حرکت بهشیوه 
هــایی ها و لوازم خانگی برقی و البته رسانهها با فناوریند. با انباشته شدن خانهدادشکل می 

مانند رادیو و تلویزیون، خانه از منبع رفاه اخ قی )خانــۀ ســنتی( در اوایــل قــرن بیســتم بــه 
 (.152-151 ،2016 مبرز، مکانی برای رفاه فیزیکی )خانۀ آینده( تبدیل شد )

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 . ویلایی در فیشرآباد. معمار: کیقباد ظفر 23تصویر       ساز خانۀ دیماکسیونلر در کنار پیش. اکمینیستر فو 22تصویر 

 1326بهمن  5منبع: مجله آرشیتکت شماره                                                 منبع: 

 ه« به »خانۀ هوشمند« و »خانۀ متصل«. از »خانۀ آیند5-5

شــمار آورد هــا بهتــوان ســرآغاز هوشمندســازی آن ها را مــی درون خانههر ند ورود بر  به 
شود که بــا هایی گفته می (، اما امروزه »خانۀ هوشمند« به خانه1،2020ریو)سوواکول و دل

و کنتــرل محــیط را از   های تعاملی پیشرفته و هوشمند، امکــان نظــارت گیری از فناوریبهره
درون و بیرون برای ساکنان فراهم کرده و در پیوند با مفهوم پایداری، بیشترین هماهنگی را با 

کننــد. پژوهشــگران، کنتــرل شــرایط محیطــی، وری انرژی تضمین می شرایط اقلیمی و بهره
 پذیری، تقویت امنیت و ایمنی، تســهیل ارتباطــات و ســرگرمی و کنتــرل آسایش و دسترسی 

هــای هوشمندســازی عنــوان عملکردهــای اصــلی فنــاوریس مت و بهداشت ساکنان را به
، 2؛ ماریکیــان، پاپاگیانیــدس، و آلامــانوس 2020کننــد )ســوواکول و دل ریــو،  معرفی می 

کار گرفته به  1980ها پیش از آنکه اصط ح »خانۀ هوشمند« در اواسط دهۀ  (. مدت2019
زیست و با اســتفاده ادۀ مؤثر از فضا، سازگار با محیطساخت، با استفهای خوش شود، خانه

هــا را ها، خانهیک از اینشدند؛ اما هیچاز انرژی خورشیدی و بازیافت فاض ب ساخته می 
ها های ارتباطی تعاملی به همۀ اینشدن فناوریکرد، بلکه اضافه دارای صفت هوشمند نمی 

، 3هــا شــد )نــک. هــارپریف ایــن خانــهکارگیری واژۀ »هوشــمند« در توص ــبود که سبب به
(. کلیدواژۀ هوشمندسازی، »ارتباط« است. ارتباط بین ساکنان، تجهیــزات و لــوازم 2003
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هــای اط عــات و کمــک فنــاوریها بــهخانگی، و خود خانه و حتی فراتر از آن؛ و همۀ این
در امتداد فرایند  توان حرکتی ترتیب، خانۀ هوشمند را می اینشود. بهپذیر می ارتباطات امکان 
شمار آورد.ای شدن خانه بهروزافزون رسانه

،  1؛ آلــدریچ 2016ها وارد است )نک.  مبــرز،  با وجود نقدهایی که به هوشمندسازی خانه 
کنند کــه  بینی می ( پیش 2020ریو ) ب(، سوواکول و دل 2012؛ اش یگل،  1994، 2، بر  2003

نظــر  ترتیــب بــه این  شمگیری خواهد داشت. بــه  های خانۀ هوشمند در آینده، رشد بازار فناوری 
ای از پیشــرفت خــود را  گسترش است که بخش عمــده به رسد که هوشمندسازی، جریانی رو می 
ای  تــری از رســانه توان آن را در دل جریان بزر  های تعاملی است و می های رسانه دار فناوری وام 

ای و  هــای رســانه مرحلــۀ اســتقرار فنــاوری شدن خانه از  ای  شدن خانه تعریف کرد. فرایند رسانه 
هــا از  سوی تلفی  با عناصر ساختاری و فیزیکی معماری خانه زمان خانگی به  ـها با فضا تلفی  آن 

طری  اتوماسیون خانگی و اینترنت اشــیاء درحــال حرکــت اســت؛  یــزی کــه امــروزه از آن بــا  
گونــه کــه اشــ یگل ادعــا  ین، همان شود؛ بنــابرا های خانۀ هوشمند و »خانۀ متصل« یاد می عنوان 

انگیز بود،  های شگفت ای سرشار از ماشین که »خانۀ فردا«ی قرن بیستم، خانه »درحالی   کند: می 
« امروز، خود یک وسیلۀ ارتباطی است که از طری  آن، مصنوعات و انسان  ها بــا  »خانۀ هوشمندش

(. 394ب:  2012ل،  کنند« )اش یگ طورکلی با جهان، ارتباط برقرار می یکدیگر و به 
ــو )ســوواکول و دل ــا ( طیفــی از هوشمندســازی را از »خانــه2020ری هــای ســنتی« ت

هــای . خانــه(2)نمــودار    اندبندی کردههای متصل«، در هفت سطح گوناگون تقسیم»خانه
هــای ســطح کنند. در خانــهسطح صفر یا »آنالو « از هیچ فناوری هوشمندی استفاده نمی 

هــای های هوشمندی مانند تلویزیون، مانیتور ب ه، یــا دســتگاهستگاهیک، با وجود اینکه د
پیوسته نیستند و ساکنان نیز هنوز به روش همها بهفوتو ولتائیک وجود دارند، اما این دستگاه

هــا کنند. در سطح دو، فناوریها تعامل برقرار می گیری کرده و با این دستگاهآنالو  تصمیم
هم پیوسته شده و کنترل بهتری را در وجوه مختلفی مانند گرمایش به  های گوناگونی  در دسته

بینــی برخــی از نیازهــا کنند. در سطح سه، امکان پیشو سرمایش یا سرگرمی، و... ارائه می 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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ها یا برخی از لــوازم خــانگی، پــیش از رســیدن بــه خانــه و کنتــرل کردن  راغ  مانند روشن
هریک از ساکنان وجود دارد. در ســطح  هــار،   سفارشی فضاهای گوناگون براساس سلیقۀ

دهنــد و کنند و خودشان را با شرایط متغیر محیطی وف  مــی ها شروع به یادگیری می سیستم
کنند. توانند مستقل از آنان عمل برای این کار، لزوماً به دستورات ساکنان نیازی ندارند و می 

بینی کرده و بــرآورده ازهای خانه را پیشهای سطح پنج، کامً  خودکار هستند و تمام نیخانه
شــوند و خانــه، شــروع بــه صــحبت بــا ها با هم ادغام شده و یک ار ه مــی کنند. سیستممی 

توانــد بــا واقعیــت مجــازی ترکیــب شــود و تجربــۀ کند. در این سطح، خانه می ساکنان می 
 های مجازی، جایگزین کند.فیزیکی و احساسی ساکنان را با واقعیت 

 

 
 بندی خانۀ هوشمند . نسل2نمودار 

2020ریو، منبع: سوواکول و دل

عنوان واحــدهایی هوشــمند بــه یکــدیگر  ها به در سطح ششم و آخر هوشمندسازی، خانه 
هر  های هوشمند بــا یکــدیگر، از محلــۀ هوشــمند و ش ــمرتبط شده و با اتصال بسیاری از خانه 

رسد کــه آینــدۀ خانــه، کماکــان از گــذرگاه  نظر می هرروی، به به  هوشمند صحبت خواهد شد. 
( و در ایــن راه بــا گــذر از مفهــوم »خانــۀ  261 ، 2003هــارپر، کنــد ) ای شدن عبور می رسانه 

گیری اســت؛  عنوان آیندۀ زنــدگی خــانگی درحــال شــکل هوشمند«، مفهوم »خانۀ متصل« به 
هــای  ســیم، اینترنــت اشــیاء، و ســایر فنــاوری اینترنت پرسرعت بی  لطف مفهوم جدیدی که به 
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 : تجمیع 6سطح 
 شوند.ها، شهرها، و ایالات متصل می های هوشمند شهودی یا حساس به محله خانه
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شکل جدیدی از هوشمندسازی فضــاهای خــانگی را پــیش    تعاملی انسان و کام یوتر  
ها، وسایل و تجهیزات درون خانه و پیکرۀ  دهد که دربردارندۀ ارتباط بین انسان روی ما قرار می 

های اطرا ، محله، و شهر است. با محیط اطرا ، خانه  ها و فراتر از آن، ارتباط معماری خانه 
 

 گیری بحث و نتیجه. 6
دهــد و خانــه در مســیر ای شــدن رخ می تغییرات خانه، بیش از هر  یزی از مدخل رســانه

ای که از جریانات انرژی ای شدن روزافزون قرار دارد؛ مسیری که از خانۀ سنتی )خانهرسانه
بهــره بــود( بــه خانــۀ آینــدۀ هــای خــانگی برقــی بــی ویژه فناوریو هرگونه فناوری مرتبط، به

های مرتبط ای که با ورود جریانات آب، گاز، و بر ، با انبوهی از فناوریبیستمی )خانهقرن 
هایی که در ویژه لوازم خانگی برقی انباشته شد(، از آنجا به خانۀ هوشمند )خانهها و بهبا آن 

بینی و برآورده کرده و در تعامل با نیازهای ساکنان را پیش  شکلی خودکارسطوح گوناگون، به
کنند( وری مناسب از انرژی تأمین می ها را در عین بهرهساکنان، امنیت، ایمنی، و آسایش آن 

مندی از آخرین سطوح هوشمندی، بــا هایی که ضمن بهرهو سرانجام، به خانۀ متصل )خانه
کند. در دهند(، ادامه پیدا می های هوشمند را نوید می ها و شهرها، محلهپیوند با دیگر خانه
ای که به تبادل پیام با ساکنان شود؛ رسانهرسانه تبدیل می به یک شبهمرور  این مسیر، خانه به

 پردازد و برای انجام این کار، لزوماً به اجازۀ ساکنان نیازی ندارد.و دنیای اطرا  می 
 

 
 ها . عوامل درونی و بیرونی مؤثر بر خانگی شدن رسانه3دار نمو 

گان منبع: نگارند 
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 ها ◦ طراحی دستگاه
 ◦ طراحی فضاهای خانگی

 ◦ تبلیغات و بازاریابی

◦ عدم انطبا  با اصول ایدئولوژیک حاکمیت  
 عیهادهای فرادست اجتمایا ن

 عوامل بیرونی 

ای و ترکیب با  های رسانهیابی دستگاه◦ مکان
 فضاهای خانگی

 ◦ترکیب با زمان خانگی و امور روزمرۀ خانگی 

 ◦ عدم انطبا  با اصول اخ قی خانوار
 ◦عدم انطبا  با عقاید ایدئولوژیک خانواده

 شناسی فضاهای خانگی ◦عدم انطبا  با زیبایی

 ل درونیعوام 

 پذیرش 

 هاگی شدن رسانهخان

 مقاومت
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موازات فرایند دیگری با عنوان خانگی زمان و بهطور همها، بهای شدن خانهفرایند رسانه
ای و حتــی هــای رســانههــا، ازجملــه فنــاوریدهــد. همــۀ فنــاوریها روی مــی شدن رسانه

ها باید فرایندی از خانگی شدن درون خانهها، یعنی تلویزیون، برای ورود به ترین آن گی خان
. طراحــی ظــاهر (3)نمودار    شوندرو می هایی روبهرا طی کنند و البته در این راه با مقاومت 

شــناختی فضــاهای خــانگی، هم نــین، ای، همسو با معیارهای زیبــایی های رسانهدستگاه
ها، در کنار بازاریــابی و تبلیغــات ی در راستای تسهیل حضور رسانهنگطراحی فضاهای خا

دار، های خانوادگی و با تمرکز بر زنان خانــهها با تکیه بر اصول اخ قی و ارزشاین دستگاه
ترین عوامل بیرونــی خــانگی کــردن گیرندگان اصلی فضاهای خانگی، مهمعنوان تصمیمبه

ند. در کنار ایــن عوامــل بیرونــی، خــود ســاکنان نیــز بــا آی شمار می ای بههای رسانهدستگاه
هــای دهی فضا/ زمان خــانگی، و ترکیــب دســتگاهای، سازمان های رسانهیابی دستگاهمکان 
هــا شــکل کــردن رســانهای با امور روزمرۀ خانگی، فرایندی درونــی را بــرای خــانگی  رسانه

شــود. رو مــی هــایی روبــها مقاومــت ب  گیرد وسادگی شکل نمی دهند؛ البته این فرایند، بهمی 
ها، توسط ساکنان و برمبنای ها، تنها از درون خانهدهد که این مقاومت تجربۀ ایران نشان می 

دهد، بلکه این شناختی خانه و خانواده رخ نمی عقاید ایدئولوژیک و اصول اخ قی و زیبایی 
تــر اجتمــاعی، ای کــ ن ره مقاومت درونی، همواره با مقاومتی از بیرون و از ســوی ســاختا

هــا، اقتصادی، سیاسی، و فرهنگی همراه بوده است. وجــه مشــترک هــردوی ایــن مقاومــت 
 هاست.ایدئولوژیک بودن آن 

 

 
ای شدن خانه ها و تأثیرات آن بر رسانه. بیان دوگانۀ رسانه4نمودار 

منبع: نگارنده 

 ◦ ظهور عملکردهای جدید 
 ◦ ظهور فضاهای جدید 

 سازی فضاها سازی و خصوصی◦ شخصی
سوی پ ن باز در عرصۀ  ◦ حرکت به

 عمومی خانه 
 های جدید در خانه ◦ ایجاد کانون

 سوی هوشمندسازی و اتصال◦ حرکت به

 ها تأثیرات فرهنگ مادی رسانه
 دۀ ایدئال زنمایی خانه و خانوا ◦ با

 رنگ کردن مرز درون و بیرون ◦ کم
◦ تغییر مفاهیم مرتبط با خانه یا جایگزینی  

 ها با مفاهیم جدید آن
◦ تغییر سبک زندگی و گرایش به سبک  

 زندگی تلویزیونی 

 ها ای شدن خانهرسانه

 ها تأثیرات محتوای رسانه
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شــدن از دو راه بــر خانــه و شان، پــس از خــانگی  سبب بیان دوگانهها بهروی رسانههربه
گذارنــد؛ از طریــ  بازنمــایی خانــه و خــانوادۀ ایــدئال در متــون فضاهای خانگی تأثیر مــی 

ای و تأثیرات احتمالی این متون بر خانه و ســاکنان آن و هم نــین، از طریــ  حضــور رسانه
نماد زندگی   عنوان ویژه تلویزیون، بهای و بههای رسانه. دستگاه(4)نمودار    هامادی در خانه
ساکنان بــوده و در پیوســتگی بــا   ی نمایش اجتماعی مهمی از  یدمان صحنهمدرن، بخش  

بر راحتــی، اند که مبتنی وجود آوردههای خانگی دیگر، سبکی از زندگی را بهاشیاء و فناوری
هــای هــا، از راههــا در خانــهاین، حضــور مــادی آن رباوقات فراغت، و مصر  است. افزون 

گذارد. ظهور فضاهای جدیدی ماننــد اتــا  تلویزیــون و گوناگونی بر طراحی خانه تأثیر می 
ســو، هــا رخ داده اســت. ازیکهــا در خانــهســبب حضــور رســانهفضاهای کار خانگی، به

ی فضاهای جــدا یرگها، سبب شکلپذیری آن ای و تحرک های رسانهسازی فناوریشخصی 
دیگر، محوریــت تلویزیــون در عرصــۀ ســویبرای عملکردهای جدا و افراد جــدا شــده و از

ســوی پــ ن بــاز و حــذ  دیوارهــای پذیری آن، باعث حرکت بهعمومی خانه و لزوم ر یت 
ها شده است.داخلی در این بخش از خانه
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o با عقاید ایدئولوژیک   عدم انطباق

 خانواده 

o   شناسی زیبایی  با  انطباق  عدم 

 فضاهای خانگی 

 فضاهای خانگی 

o   امور و  خانگی  زمان  با  ترکیب 
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