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Abstract  

Marine tourism attracts a lot of tourists every year for the countries that have access to the 
sea and have been able to use this opportunity and potential, and has led to the development of 
these areas .In Iran, the northern and southern provinces also have this potential. The Northern 
provinces have been able to make more progress in the field of tourism due to the different 
climatic conditions, the existence of green and forested areas and the access of a large population. 
In the south of the country, Kish Island is a successful example in attracting sea tourists. 85% of 
the length of the coast is in the south of the country, the southern provinces have not been able to 
use this potential. One of these provinces is Khuzestan, which has better access than the other 
southern coastal provinces, but has not been able to use it well. This study aims to investigate the 
position of Khuzestan province among the southern coastal provinces in tourism with emphasis 
on marine tourism, from various indicators, sub-indicators and components to compare the 
potentials and capacities used in these provinces and using the method TOPSIS benefits. 

The results show that Khuzestan province is in the second place after Hormozgan 
province and then Bushehr and Sistan and Baluchestan provinces are located. 
Khuzestan province ranks first in the access index and non-marine tourism attraction 
index, second in the infrastructure index and number of marine tourists and fourth in 
the marine tourism attraction index among the four southern coastal provinces. 
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Man-Made Attraction. 
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اي استان خوزستان در مقایسه موردي با دریایی و توسعه منطقه بررسی جایگاه گردشگري
 1هاي ساحلی جنوب کشور با روش تاپسیساستان

 
 4نژادو قاسم عباس 3، سید مرتضی افقه2یعقوب اندایش

 
  16/08/1400تاریخ پذیرش:           26/03/1400تاریخ دریافت: 

 

 چکیده
اند از این موقعیت و پتانسیل استفاده کنند، سالانه گردشگران زیادي را به خود کشورهایی که دسترسی به دریا دارند و توانسته

د. از این پتانسیل برخوردارن هاي شمالی و جنوبی،نمایند که سبب توسعه این کشورها شده است. در کشور ما نیز استانجذب می
اند هاي شمالی با توجه به موقعیت آب و هوایی متفاوت، وجود خطه سرسبز و جنگلی و دسترسی قشر عظیم جمعیت، توانستهاستان

هاي بیشتري در زمینه گردشگري داشته باشند. در جنوب کشور نیز جزیزه کیش، یک نمونه موفق در جذب گردشگر که پیشرفت
اند از این پتانسیل استفاده هاي جنوبی، نتوانستهدرصد از طول سواحل در جنوب کشور، استان 85رغم وجود ست. اما بهدریایی ا

هاي ساحلی جنوبی، از دسترسی بهتري برخوردار است ولی ها، خوزستان بوده، که به نسبت بقیه استاننمایند. یکی از این استان
نوبی در هاي ساحلی جده نماید. هدف این پژوهش، بررسی جایگاه استان خوزستان در بین استاننتوانسته به خوبی از امکانات استفا

ها و لهاي مختلفی براي مقایسه پتانسیها و مؤلفهها، زیرشاخصگیري از شاخصگردشگري با تأکید بر گردشگري دریایی، و با بهره
باشد. نتایج براي این سال، حاکی از آن است می 1397، در سال (TOPSIS)ها و با استفاده از روش تاپسیس هاي این استانظرفیت

 هاي بوشهر وکه استان خوزستان در شاخص گردشگري دریایی بعد از استان هرمزگان، در جایگاه دوم قرار دارد و پس از آن، استان
در  شگري غیردریایی در رتبه اول،گیرند. استان خوزستان در شاخص دسترسی و شاخص جاذبه گردسیستان و بلوچستان قرار می

شاخص زیرساخت و شاخص تعداد گردشگران دریایی در رتبه دوم و در شاخص جاذبه گردشگري دریایی، داراي رتبه چهارم در بین 
هاي دیگر، دوره باشد که به دلیل محدودیت در دسترسی به آمار و اطلاعات سالچهار استان ساحلی جنوبی است. قابل ذکر می

 هاي دیگر نیست.ساله در نظر گرفته شده است و نتایج، قابل تعمیم به سالی یکبررس

 .ساختبندي، استان خوزستان، جاذبه طبیعی و انسان)، رتبهTOPSISگردشگري دریایی، تاپسیس ( واژگان کلیدي:
 .L83, Z30, Z32, Z38 موضوعی: بنديطبقه
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 1مقدمه
به این فعالیت به عنوان ابزاري براي مقابله با مشکلات اقتصاد کلان در  ،طرفداران توسعه گردشگري

تواند پیوند صنعت گردشگري، ماهیت کاربر دارد و می ).1989، 2(پیرس سرزمینهاي مقصد مینگرند
ایی، زهاي زیادي را در اقتصاد بر قرار کند. لذا قادر است در زمینه اشتغالمستقیم و غیرمستقیم با بخش

یشتر و توزیع مناسب، به اقتصاد کشورها کمک کند. همچنین این حرفه، جزء کسب و کارهاي پایدار درآمد ب
شود؛ ولی اگر با مدیریت مناسب همراه نباشد، ممکن است که ازدحام جمعیت و عدم رعایت بندي میطبقه

 ردشگري به اقتصاداصول بهداشتی و رها کردن ضایعات، محیط زیست را به خطر اندازد اما در کل، منافع گ
 تواند منافع اجتماعی و فرهنگی نیز به همراه داشته باشد.شود و میختم نمی

وانند تساختی که دارند، میهاي طبیعی یا انسانکشورها و مناطق مختلف، هر کدام با توجه به ویژگی
خواهد داشت و  هاي اقتصادي نیزگردشگر جذب نمایند و گردشگر با ورود خود تقاضاهایی از سایر بخش

 ها داشته باشد. تواند اثرات غیرمستقیم بر آن بخشاین پیوند، می
هاي مهم رشد و گردشگري دریایی در کشورهایی که دسترسی به دریا دارند، یکی از پتانسیل

 شود.درآمدزایی تلقی می
خزر در شمال کشورمان ایران نیز از این پتانسیل در شمال و جنوب برخوردار است. وجود دریاچه 

ساخت، و نزدیکی به جمعیت متراکم هاي انسانکشور و در کنار آن، جنگل، هواي مطبوع و دلنشین، جاذبه
هاي شمالی را به قطب گردشگري تبدیل نماید. چهار استان جنوبی ایران نیز کشور، توانسته است که استان

برداري برداري شده و قابل بهرههاي بهرهلاند که از پتانسیدر کنار خلیج فارس و دریاي عمان واقع شده
کیلومتر آن در جنوب واقع شده است. بوشهر  4910کیلومتر نوار ساحلی ایران،  5800فراوانی برخوردارند. از 

 2238کیلومتر و هرمزگان  541بلوچستان و  کیلومتر، سیستان 1158کیلومتر، خوزستان  937داراي 
 ).1397ان بنادر و دریانوردي، کیلومتر سواحل آبی هستند (سازم
آثار و بناهاي تاریخی و مناظر ها داراي هاي طبیعی مختلف، این استاندر کنار این سواحل و جاذبه

و همچنین در فصول سرد، سال داراي آب و  زیبا، تاریخ و تمدن کهن و سایر امتیازات فرهنگی و تاریخی
ري افزاید. با تکیه بر توسعه گردشگگردشگري آنها میهاي هواي معتدل و دلنشین هستند که بر پتانسیل

 مود.ها را فراهم نتوان زمینه رشد و توسعه اقتصادي این استانها بخصوص گردشگري دریایی، میاین استان
ریزي توسعه گردشگري مناطق، ممکن است بر اساس تمرکز بر نوع خاص گردشگري باشد که برنامه

ساخت و توسعه هاي انسانطبیعی آن مناطق است. سپس با ساخت جاذبه هايمعمولاً برگرفته از مزیت
ی هاي جنوبتوان از کل استعداد گردشگري مناطق استفاده نمود. استاندیگر مقاصد داراي پتانسیل، می

هاي طبیعی گردشگري دریایی هستند. البته در کنار آن و در خشکی، از انواع مختلف داراي مزیت
 - توانند توسعه یابند و موجب توسعه اقتصاديگري نیز برخوردارند که در کنار هم، میهاي گردشپتانسیل

                                                                                                                                           
 این مقاله مستخرج از پایان نامه کارشناسی ارشد است.. 1

2  . Pearce 
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رغم برخورداري از پتانسیل گردشگري دریایی، گردشگري در خشکی استان ها شوند. بهاجتماعی این استان
 .خوزستان تاکنون بیشتر مورد توجه بوده، و کمتر به توسعه گردشگري دریایی آن، توجه شده است

هاي ساحلی جنوبی در این پژوهش، سعی شده با هدف بررسی جایگاه استان خوزستان در بین استان
در بخش گردشگري و با تأکید بر گردشگري دریایی، به پاسخ این سؤال بپردازد که رتبه استان خوزستان 

و  ور چگونه استهاي ساحلی جنوبی کشها و عوامل اثرگذار بر گردشگري در بین سایر استاندر زیرساخت
 هاي مرتبط را بررسی نماید. درنهایت، درجه قوت و ضعف استان در هر کدام از شاخص

، تشریح هاي انتخاب شدهبدین ترتیب، پس از بیان ادبیات پژوهش، ابتدا روش مورد استفاده (تاپسیس) و مؤلفه
 شود.گیري پرداخته میحث و نتیجههاي مختلف، بیان و درنهایت، به بهاي شاخصگردد و در ادامه، یافتهمی

 
 مروري بر ادبیات موضوع

ر کشو 3و  5، 10ستی به ترتیب جز دصنایع ع تنوي و شگردگرع تنوي، شگردگري بههاذجاظ لحاان از یرا
)، 1973( 2)، موسه1982( 1و والدر مطالعات متیسون  ).1387آبادي و همکاران، باشد (زنگیمین جهااول 

هایی که ارتباط مستقیم با گردشگران )، بخش2007( 5يگودفر و کلارك ، )،1993( 4گان)، 1989( 3پیرس
سرا، رستوران، تورهاي مسافرتی، خدمات پاسپورت، ، هتل و مهمانحملونقلهاي دارند، شامل انواع زیربخش

مه ورود گردشگر از هاند. با ها و مقاصد مختلف گردشگري و از این قبیل ذکر شدهصنایع دستی، مواد غذایی، موزه
تواند و می گیردهاي اقتصادي به صورت غیرمستقیم تقاضا صورت میها به صورت مستقیم و سایر بخشاین بخش

توزیع  زایی و بهبودتواند باعث اشتغالتولید را افزایش دهد. گردشگري غیر از اثرات تولیدي و رشد اقتصادي، می
 شود.کن کردن آن ا ریشهدرآمد و در مناطقی، موجب کاهش فقر و ی

تواند شامل گردشگري طبیعی ساخت، میهاي طبیعی و چه، انسانگردشگري، چه براساس جاذبه 
ها، آبشارها و هر جاذبه طبیعی دیگر، گردشگري تاریخی (بازدید اماکن تاریخی)، مثل بازدید از جنگل

ها) ي زیارتی (بازدید و زیارت زیارتگاهگردشگري دریایی (بازدید سواحل، جزایر و تفریحات آبی)، گردشگر
 )2005 ،7اوهو  2006 6چن،و کیم ( و گردشگري درمانی (براي معالجه) باشد.

شود و موجب بهبود حفاظت از محیط زیست و صنعت گردشگري باعث اشتغال و تولید پایدار می
 9لاوکانتا و بالاگوئر)، 2001( 8رانهمکاه و توهاي درنتیجه، توسعه پایدار است. این مباحث در پژوهش

                                                                                                                                           
1  . Mathieson & Wall 
2  . Mosse 
3. Pearce 
4  . Gunn 
5. Clarke & Godfery 
6  . Kim & Chen 
7. Oh 
8  . Toh et al. 
9  . Balaguer &  Cantavella 
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)، ترواینن و 2011( 4رانهمکاو کلی  )،2007( 3ملگرن )،2007( 2جیک)، 2002( 1ردانکلو ،)2002(
) مورد مطالعه قرار گرفته و 2021( 7) و مارتینز و همکاران2021( 6کونگ و چی )،2014( 5همکاران

 ند.اهاي مختلف اثرگذار بر گردشگري تشریح شدههمچنین، مؤلفه
گیري از سب درآمد مستلزم بهرهک جدید ایجاد توسعه همه جانبه و پایدار و جایگزینی منابع

هاي بالقوه است. در این راستا توسعه فعالیت گردشگري که اقتصاددانان آن را سومین پدیده پتانسیل
اساسی کشور مطرح دانند، به عنوان نیاز اقتصادي پویا و روبه رشد پس از صنعت نفت و خودروسازي می

 ).25: 1382(مدهوشی و ناصرپور،  شودمی
ونقل، تفریحات، ها، امکانات و تسهیلات، حملمحصول گردشگري، از عناصر مختلفی مانند جاذبه 

ها عنصر کلیدي هستند و طیف وسیعی تصویر ذهنی مقصد و غیره تشکیل شده است. در این میان، جاذبه
هاي طبیعی و اذبهلحاظ جگیرند. بسیاري از کشورها یا مناطق در حال توسعه واقع در اروپا، به را دربر می

هایی باشد، مزیت نسبی مناسبی براي بخش اي که برمبناي چنین جاذبهساخت، غنی هستند. توسعهانسان
آورد. اولین وجه مزیت نسبی، مستقیماً مربوط هاي اقتصادي فراهم میگردشگري در مقایسه با سایر بخش

اها، هاي فرهنگی (کلیسبیل) و بسیاري از جاذبهها و از این قهاي طبیعی (آفتاب، سواحل، کوهستانبه جاذبه
 ها و غیره) است. ها، موزهقلعه

توانند به سوددهی برسند و خطر ها به مثابه مواد خامی هستند که با صرف هزینه محدود، میاین قبیل جاذبه
)، جوهانسون 2021( 8کارانمرکل و همها در مطالعات زوال و از بین رفتن آنها، کمابیش وجود ندارد که همه این مؤلفه

 ) ذکر شده است. 2012( 12) و اسوام2016( 11)، پاپاگرجیو2014( 10)، اورامز و لوك2019( 9و همکاران
)، به ارزش منابع طبیعی دریایی و ارتباط آن با 2021ها، مطالعه مرکل و همکاران (غیر از این جاذبه

 اند.د وجهی، همانند یک منبع پایدار نگریستهاند و به منابع دریایی چنجذب توریسم دریایی پرداخته
اي ارزشمندتر از افزایش یا کاهش مردم سرمایه و دارایی واقعی کشورها هستند و توسعه انسانی مقوله 

ها نگاه جدیدي نیست، رشد اقتصادي شرط لازم براي درآمدهاي ملی است. توجه به داشتن اموال و دارایی
 ).37:1391شود (قنبري، فی محسوب نمیتوسعه انسانی است اما شرط کا

                                                                                                                                           
1. Cleverdon 
2. Djekic 
3. Mellgern 
4  . Kelly et al. 
5. Tyrvainen et al. 
6. Cong & Chi 
7. Martínez et al. 
8. Merkel et al. 
9. Johnson et al. 
10. Orams & Luck 
11. Papageorgiou 
12. Swam 
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ام است که هر کد مطالعات متعددي در کشورهاي مختلف دنیا در مورد توسعه گردشگري دریایی صورت گرفته
)، چن و 2020( 3ژانگ و همکاران )،2020( 2)، لی2020( 1وانگاند؛ مثل مطالعات: بر جنبه خاصی از آن تمرکز نموده

 8واندرمرو و همکاران )،2019( 7)، سانتوز و همکاران2020( 6) و وانگ2020( 5)، کرانی و فیلیر2020( 4همکاران
 ).1993( 11)، میلر2003( 10)، ویلسون و تیسدل2010( 9)، برونچویل2011(

هایی از فعالیت و نیاز انسان دلالت دارد، گردشگري منشور کثیرالوجهی است که هر وجه آن به جنبه
هاي این فعالیت و اشکال رو لازم است معانی این واژه، انگیزهرسد. از ایننظر میلیل پیچیده بهبه همین د

توان به اهمیت و کارکردهاي آن آن را به درستی شناخت، زیرا تنها در سایه روشن شدن آنهاست که می
توان انکار کرد که أله را نمی). این مس11:1391زاده و همکاران، ریزي کرد (ابراهیمبرد و براي آن برنامهپی

شود: در حال حاضر توجه روزافزونی به توسعه پایدار معطوف است. توسعه پایدار اینگونه تعریف می
شان هاي آینده را در تأمین نیازهایکند که توانایی نسلاي برطرف میاي که نیاز نسل امروز را به گونهتوسعه«

کار خردمندانه در نظر گرفت. اگر توسعه وتوان یک روش کسبمی توسعه پایدار را». به مخاطره نیندازد
عنوان جاذب بازدیدکنندگان به مقصد شود، در آن گردشگري منجر به نابودي منابع طبیعی و فرهنگی به

توان پایدار شمرد. در واقع، به نفع بخش گردشگري است که در آن بین دو مقوله صورت این بخش را نمی
 ).479:1393یداري توازن ایجاد شود (فن هوو، رشد و ظرفیت پا

مقاله) در زمینه گردشگري در سطح استان هاي  200تاکنون مطالعات مختلفی در ایران (بیش از 
هاي مختلف انجام گرفته است که در این مقاله نمی توان به همه آنها پرداخت. لذا تعدادي از کشور با روش

)، احمدپور و 1396(ران همکاو  دشتیتبط هستند عبارتند از: آن هایی که با پژوهش حاضر بیشتر مر
 )،1393(ران همکاري و غفا ،)1394(ضائی زاده و رکمائی)، 1395( همکارانو  )، سقایی1395همکاران (

) 1392( و طولابی نژاد حاجینژاد ) و1392(امانپور و همکاران اشاره نمود.  )1391( انزاده و همکارعیسی
ندي بهاي استان مازندران را رتبهشهرستان هاي استان خوزستان وبه ترتیب شهرستانبا روش تاپسیس 

رفته هاي جنوبی ایران صورت نگاي براي استاناند ولی تا کنون با تاکید بر گردشگري دریایی، مطالعهنموده
  است که این مهم، هدف پژوهش حاضر است.

                                                                                                                                           
1. Wang 
2. Li 
3. Zhong et al. 
4. Chen et al. 
5. Karani & Failler 
6. Wang 
7. Santos et al. 
8. Van der Merwe et al. 
9. Brunnschweile 
10. Wilson & Tisdell 
11. Miller 
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 هامواد و روش
به تاپسیس،  با استفاده از روش تصمیمگیري چند معیارهژوهش، طور که مرور شد، در این پهمان

، هاي ساحلی جنوب کشور: بوشهرهاي خوزستان در مقایسه با استانبررسی جایگاه گردشگري دریایی استان
شود. بدین منظور، ابتدا مدل تاپسیس تشریح، و سپس هرمزگان، و سیستان و بلوچستان پرداخته می

 گردد.هاي آماري آن ذکر میکار گرفته شده و پایهبههاي ها و مؤلفهشاخص
 

 . مدل پژوهش1
هاي ترجیح به معنی روش تاپسیس واژهبندي استفاده شده است. در این مطالعه، از روش تاپسیس براي رتبه

پیشنهاد  1981در سال  »1هوانگ و یون«توسط  ،این مدل ).1390(مومنی،  آل استحل ایدهبراساس مشابهت به راه
و  2آل مثبتحل ایدهراه ،د. منطق اصولی این مدلنشوشاخص ارزیابی می  nوسیلههگزینه ب  m،شد. در این روش

حلی است که معیار سود را افزایش و معیار هزینه راه ،آل (مثبت)حل ایدهکند. راهرا تعریف می 3آل منفیحل ایدهراه
ن دورتری ،و در عین حالمثبت آل حل ایدهاي است که کمترین فاصله از راهنه، گزینهدهد. گزینه بهیرا کاهش می

هایی که بیشترین گزینه تاپسیس، ها به روشبندي گزینهدر رتبه دیگر، آل منفی دارد. به عبارتیحل ایدهفاصله از راه
اي هدف بین دو معیار به عنوان نمونه در کنند. فضآل داشته باشند، رتبه بالاتري کسب میحل ایدهتشابه را با راه

آل منفی است. حل ایدهو راه مثبت آلحل ایدهبه ترتیب، راه ،A-و A+ ،1با توجه به شکل شکل نشان داده شده است. 
 .آل منفی داردحل ایدهو فاصله بیشتري تا راه مثبت آلحل ایدهفاصله کمتري تا راه، 2Aبه نسبت گزینه 1A گزینه

 

 
 سیتاپس در هانهیگز عیتوز .1شکل 

 
  تاپسیس روشالگوریتم .  الف

 مراحل الگوریتم عبارتند از:
 تشکیل ماتریس تصمیم -1

                                                                                                                                           
1. Hwang & Yoon 
2. Positive Ideal Solution 
3. Negative Ideal Solution 
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شود. بنابراین به هر گزینه گزینه پرداخته می m به ارزیابی ،معیار n با استفاده از ،در تکنیک تاپسیس
تواند براساس مقادیر کمی و واقعی باشد یا اینکه شود. این امتیازات میامتیازي داده می ،براساس هر معیار

 ).1390 ی،تشکیل شود (مومن m×n باید یک ماتریس تصمیم ،کیفی و نظري باشد. در هر صورت
  نرمال کردن ماتریس تصمیم -2

هدف از این مرحله، شود.  ماتریس تصمیم باید نرمال ،گیري چندمعیارههاي تصمیممانند سایر روش
اشند بها یکی میباشد. در ماتریس تصمیم تشکیل شده، همۀ مقیاسهاي متفاوت میاز بین بردن مقیاس

از روش برداري  ،سازي مقادیربراي نرمال اما براي تکمیل فرایند تاپسیس، اجراي این مرحله لازم است.
هاي ، براي هر کدام از درایهسازي خطیساده نرمال روش برداري برخلاف روش ).1(رابطه  شوداستفاده می

 ):1390(مومنی،  شودبه صورت زیر انجام می ماتریس،
𝑟𝑟𝑖𝑖𝑖𝑖 )1(رابطه  =

𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖

�∑ 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖2𝑚𝑚
𝑖𝑖

         𝑖𝑖 = 1, 2, … ,𝑚𝑚        𝑗𝑗 = 1, 2, … ,𝑛𝑛 

𝑅𝑅 = �
𝑟𝑟11 … 𝑟𝑟1𝑛𝑛
⋮ ⋱ ⋮
𝑟𝑟𝑚𝑚1 … 𝑟𝑟𝑚𝑚𝑛𝑛

� 

ها و تعداد ستون  x،(nماره ستون هر درایه (ش jشماره سطر، x ، iنرمال شده هر درایه  rکه در آن، 
m  تعداد کل سطرهاي ماتریس و ماتریسRمقیاس است.هاي نرمال شده یا بی، ماتریس درایه 

 تشکیل ماتریس تصمیم نرمال موزون -3
اوزان  ،بنابراین باید از پیش .تشکیل ماتریس نرمال موزون براساس وزن معیارها است ،گام بعدي

به محاس ، وزن نسبی تقریبی و دقیق و وزن نهایی،انتروپی شانون ، AHPستفاده از تکنیکی مانندمعیارها با ا
 .شودضرب می ،مربوط به آن معیار نرمال شده هايدر درایه ،وزن هر معیار، موزون کردنبراي شده باشد. 

𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖 )2(رابطه  = 𝑊𝑊𝑖𝑖  ×  𝑟𝑟𝑖𝑖𝑖𝑖 

𝑊𝑊اگر بردار اوزان معیارها طبق  = (𝑤𝑤1,𝑤𝑤2, … ,𝑤𝑤𝑖𝑖 , … ,𝑤𝑤𝑛𝑛) دست آوردن ماتریس باشد، براي به
 شود.باشد، ضرب میها میوزین، بردار وزن در هر یک از سطور که مربوط به گزینه

 )3(رابطه 
𝑉𝑉 = �

𝑣𝑣11 … 𝑣𝑣1𝑛𝑛
⋮ ⋱ ⋮

𝑣𝑣𝑚𝑚1 … 𝑣𝑣𝑚𝑚𝑛𝑛
� 

 هاي وزین شده هستند.ها همان درایه𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖 که 
 هاي مثبت و منفیآلمحاسبه ایده -4

(توانا  شودمحاسبه می A)-(آل منفیو یک ایده A)+ (آل مثبتیک ایده ،براي هر شاخصدر این گام 
 ).2011، 1و حاتمی

                                                                                                                                           
1. Tavana & Hatami 
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+𝐴𝐴 )4(رابطه  = ��𝑀𝑀𝐴𝐴𝑀𝑀𝑖𝑖  𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖�𝑗𝑗 ∈ 𝐽𝐽�, �𝑀𝑀𝑀𝑀𝑀𝑀𝑖𝑖  𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖�𝑗𝑗 ∈ 𝐽𝐽′�    ∀𝑖𝑖 = 1, 2, … ,𝑚𝑚�
= {𝑣𝑣1+,𝑣𝑣2+, … , 𝑣𝑣𝑛𝑛+} 

−𝐴𝐴 )5(رابطه  = ��𝑀𝑀𝑀𝑀𝑀𝑀𝑖𝑖  𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖�𝑗𝑗 ∈ 𝐽𝐽�, �𝑀𝑀𝐴𝐴𝑀𝑀𝑖𝑖 𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖�𝑗𝑗 ∈ 𝐽𝐽′�    ∀𝑖𝑖 = 1, 2, … ,𝑚𝑚�
= {𝑣𝑣1−,𝑣𝑣2−, … , 𝑣𝑣𝑛𝑛−} 

 معیارهاي از نوع منفی است. ′𝐽𝐽معیارهاي از نوع مثبت و  𝐽𝐽که 
 .آل مثبت بزرگترین مقدار آن معیار استایده ،براي معیارهایی که بار مثبت دارند
 .آل منفی کوچکترین مقدار آن معیار استایده ،براي معیارهایی که بار مثبت دارند

 .آل مثبت کوچکترین مقدار آن معیار استایده ،معیارهایی که بار منفی دارندبراي 
 .آل منفی بزرگترین مقدار آن معیار استایده ،براي معیارهایی که بار منفی دارند

 آلحل ایدههاي مثبت و منفی و محاسبه راهآلفاصله از ایده -5
 فاصله اقلیدسی هر گزینه +𝑑𝑑𝑖𝑖 شود.حساب می ،آلایدهحل میزان نزدیکی نسبی هر گزینه به راه ،در این گام

 : با فرمول زیر محاسبه خواهد شداست که  آل منفیاز ایده فاصله اقلیدسی هر گزینه  −𝑑𝑑𝑖𝑖و آل مثبتاز ایده

 )6(رابطه 
𝑑𝑑𝑖𝑖+ = ��(𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖 − 𝑣𝑣𝑖𝑖+)2

𝑛𝑛

𝑖𝑖=1

 

 )7(رابطه 
𝑑𝑑𝑖𝑖− = ��(𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖 − 𝑣𝑣𝑖𝑖−)2

𝑛𝑛

𝑖𝑖=1

 

  1نسبت نزدیکی محاسبه بعدي،گام  -6
ر حسب توان ب(می شودمی هباسحم مثبت، آلایده نقطهمیزان نزدیکی نسبی هر گزینه به  ،در این گام

 آلایده نقطه. میزان نزدیکی نسبی هر گزینه به آل منفی هم محاسبات را انجام داد)دوري از نقطه ایده
 آید:دست میبهفرمول زیر مثبت، طبق 

∗𝐶𝐶𝐶𝐶𝑖𝑖 )8(رابطه  =
𝑑𝑑𝑖𝑖−

𝑑𝑑𝑖𝑖− + 𝑑𝑑𝑖𝑖+
         0 < 𝐶𝐶𝐶𝐶𝑖𝑖∗ < 1 

 بین صفر و یک است. ∗𝐶𝐶𝐶𝐶𝑖𝑖  مقداردر اینجا 
 آل مثبت هاي نزدیکی به نقطه ایدهمحاسبه نسبت -7

کار به هرا ،هرچه این مقدار به یک نزدیکتر باشد آل مثبت محاسبه شده وهاي نزدیکی به نقطه ایدهدرنهایت، نسبت
 است. +𝐴𝐴آل مثبت ؛ یعنی اینکه منطبق بر نقطه ایدهباشدار بهتري میکراه آل نزدیکتر است وجواب ایده

                                                                                                                                           
1. Relative Closeness 
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 هاي آماريهاي اثرگذار و پایه. انتخاب عوامل و مؤلفه2
جامعه آماري پژوهش، چهار استان ساحلی جنوبی کشور شامل: بوشهر، سیستان و بلوچستان، خوزستان و 

است. از آنجایی که محدودیت شدید  1397عی و مربوط به سال هرمزگان و دوره زمانی مورد بررسی، به صورت مقط
سال دست هاي یکدر وجود و دسترسی به آمار و اطلاعات وجود داشت و با تلاش هاي زیاد محققان فقط به داده

 بلهاي دیگر قاها، به سالبنديبوده و نتایج و رتبه 1397یافتیم، دوره مورد بررسی، مقطعی و نتایج آن، مختص سال 
راي تواند بکار گرفته شده در این پژوهش، میهاي بهتعمیم نیست. روش مورد استفاده براي رتبه بندي و شاخص
 تحقیقات آتی سایر پژوهشگران و یا مؤسسات، مفید واقع شود.

 دهد.می اجتماعی چهار استان فوق را نشان -هاي اقتصادي، موقعیت جغرافیایی و برخی ویژگی1جدول 
 

 هاي جغرافیایی، اقتصادي و اجتماعی چهار استان ساحلی جنوبیویژگی. 1جدول 

 استان
طول 

 جغرافیایی*
عرض 

 جغرافیایی*
مساحت 

 کل*
طول 

 سواحل*
 جمعیت *

سهم بخش 
گردشگري 
 در تولید *

شاخص 
توسعه 
 انسانی*

درصد با 
 سوادي*

تعداد کل 
 گردشگران **

 بوشهر
06/50 -

56/52 
 طول شرقی

27/16-
30/18 

عرض 
 شمالی

22،742 937 1،163،400 36/4 811/0 89/2 1،341،613 

 خوزستان
47/32-

طول  50/39
 غربی

29/57-33 
عرض 
 جنوبی

64،054 1158 4،710،506 39/1 801/ 86/3 2،733،619 

سیستان و 
 بلوچستان

58/50-
طول  63/21

 شرقی

25/03-
31/27 

عرض 
 شمالی

180،726 541 2،775،014 48/5 687/0 76 847،802 

 هرمزگان
53/41-

طول  59/15
 شرقی

25/24-
عرض  2857

 شمالی
70،697 2238 1،776،415 38/8 768/0 87/8 2،959،607 

 1397: * مرکز آمار ایران ** سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران منابع

 
توانند بر پتانسیل گردشگري میطبق بررسی مبانی نظري و ادبیات پژوهش، متغیرهاي مختلفی 

دریایی اثرگذار باشند. در این پژوهش، سعی شده با بررسی این ادبیات، چهارچوبی براي متغیرهاي اثرگذار 
تعریف گردد و همه متغیرهاي احتمالی که بر پتانسیل گردشگري دریایی اثرگذار هستند، احصاء شود. این 

 باشند:یهاي آنها به قرار زیر مها و مؤلفهشاخص
ونقل، اماکن اقامتی، تور گردشگري و دفاتر شاخص امکانات زیرساخت گردشگري، شامل: حمل -1

 خدمات مسافرتی و رستوران؛
ازاي یک نفر جمعیت ساکن در ایران. این شاخص شاخص دسترسی متقاضیان، شامل معکوس مسافت به -2

هاي ساحلی جنوبی مورد تا مرکز استان هاي کشور و فاصله مرکز آنهاترکیبی از جمعیت همه استان
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مطالعه است. فاصله دو مرکز استان، به عنوان وزن اعمال شده تا فاصله هر نفر جمعیت کشور به استان 
که اندازه دسترسی جمعیت طوريمورد مطالعه، محاسبه، و سپس معکوس آن در نظر گرفته شده است؛ به

 کند.هاي ساحلی جنوبی را منعکس کشور به مقاصد گردشگري استان
هاي گردشگري دریایی، شامل: طول سواحل، تعداد جزایر، پارك ساحلی، تفریحات ساحلی، شاخص جاذبه -3

 گذاري؛هاي سرمایهموزه، قایق و کشتی تفریحی، تعداد بنادر، رویدادهاي دریایی و تعداد پروژه
 مقاصد طبیعی و تاریخی گردشگري، تعداد هاي گردشگري غیردریایی شامل: تعدادشاخص جاذبه -4

 گردشگران غیردریایی، و مناطق نمونه گردشگري؛
 تعداد گردشگران دریایی. -5

هاي مختلف مرکز آمار ایران، سالنامه گردشگري ایران که آمار و اطلاعات متغیرهاي فوق، در آمارنامه
ریایی که توسط سازمان بنادر و دریانوردي توسط سازمان گردشگري و میراث فرهنگی تهیه شده، و آمارنامه د

 آوري شده است.جمع 2شود و همچنین مراجعه حضوري، طبق جدول تدوین می
 

 منابع آمار و اطلاعات متغیرهاي تحقیق. 2جدول 
 منبع متغیر آماري

 1397ایران، سال سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري  جا شده با حمل و نقل هواییتعداد مسافر جابه

 1397سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران، سال  جا شده با حمل و نقل ریلیتعداد مسافر جابه

 1397سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران، سال  ايجا شده با حمل و نقل جادهتعداد مسافر جابه

 1397صنایع دریایی ایران، سال آمارنامه  تعداد اماکن اقامتی

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  تعداد تورها

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  تعداد دفاتر مسافرتی

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  هاي سنتیخانهسفره

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  راهیمراکز پذیرایی بین

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  هارستوران

 1397مرکز آمار ایران، سال  جمعیت استان

 1397مرکز آمار ایران، سال  ها نسبت به یکدیگرمسافت مراکز استان

 سامانه آماري سازمان بنادر و دریانوردي ایران و مراجعه حضوري طول سواحل (کیلومتر)

 1397بنادر و دریانوردي ایران، سال  سازمان تعداد جزایر

 سامانه آماري سازمان بنادر و دریانوردي ایران و مراجعه حضوري پارك ساحلی

 سامانه آماري سازمان بنادر و دریانوردي ایران و مراجعه حضوري موزه

 سامانه آماري سازمان بنادر و دریانوردي ایران و مراجعه حضوري تفریحات ساحلی

 سامانه آماري سازمان بنادر و دریانوردي ایران و مراجعه حضوري کشتی تفریحی (فروند)قایق و 

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  رویدادها

 1397سازمان بنادر و دریانوردي ایران، سال  بنادر

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  گذاريتعداد پروژه سرمایه
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 منبع متغیر آماري

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  گردشگري طبیعیتعداد مقاصد 

 1397آمارنامه صنایع دریایی ایران، سال  تعداد مقاصد گردشگري تاریخی

 1397سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران، سال  تعداد گردشگران غیردریایی

 1397فرهنگی و گردشگري ایران، سال سالنامه آماري سازمان میراث  مراکز نمونه میراث ملی

 1397سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران، سال  مراکز نمونه میراث جهانی

 1397سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران، سال  تعداد خروج و ورود از مرز دریایی

 1397میراث فرهنگی و گردشگري ایران، سال سالنامه آماري سازمان  تعداد گردشگران دریایی
 

، 7تا  3هاي هاي مربوط به هر شاخص، مورد محاسبه قرار گرفته، و در جدولدر اینجا، آمار مؤلفه
دست خواهد آمد و ها بهاند. در الگوسازي و اجراي مدل، وزن هر کدام از متغیرها و شاخصگزارش شده

 هاي مورد بحث، مورد تحلیل قرار خواهد گرفت.ی استاندرنهایت، اثر آنها بر گردشگري دریای
هاي شاخص زیرساخت اطلاعات آماري، از منابع مختلف که در بالا ذکر آن براي محاسبه داده

 رفت، استفاده شده است.
 

 مطالعه مورد يهااستان يبرا رساختیز شاخص يهاداده .3 جدول

 استان

 شاخص زیرساخت

 ونقل (نفر)حمل
اماکن 
 اقامتی

 هارستوران تور و دفاتر

 دفاتر تور ايجاده ریلی هوایی
هاي خانهسفره

 سنتی
مراکز پذیرایی 

 راهیبین
 رستوران

 34 22 2 31 9 34 1247000 0 1386000 بوشهر

 26 14 8 119 91 72 2123000 1378000 1912500 خوزستان

سیستان و 
 بلوچستان

710000 0 979000 32 6 19 3 9 44 

 30 75 46 71 90 47 898000 597000 4299000 هرمزگان

 هاي آماري مختلف: محاسبات پژوهش بر اساس دادهمنبع
 

اي ههاي مختلف و فاصله مرکز آنها تا مرکز استانبراي محاسبه شاخص دسترسی، از جمعیت استان
 4مستعد داخلی، در جدول  که میانگین فاصله موزون هر نفر گردشگرطوريمورد مطالعه، استفاده شده، به

 دست آمده است.به
 آید:دست میاز رابطه زیر به (𝐴𝐴𝑖𝑖) 1شاخص دسترسی

𝐴𝐴𝐽𝐽 =
∑ 𝑝𝑝31
𝑖𝑖=1 𝑖𝑖 𝑑𝑑𝑖𝑖𝑖𝑖
∑ 𝑝𝑝𝑖𝑖31
𝑖𝑖=1

 

                                                                                                                                           
1  . Access Index 
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𝑖𝑖) استان  31جمعیت  𝑝𝑝𝑖𝑖که در آن:  = 1,2, …  4تا مرکز  (𝑖𝑖)فاصله مرکز هر استان  𝑑𝑑𝑖𝑖𝑖𝑖و (31,
است. این شاخص هر چه کوچکتر باشد، یعنی جمعیت بزرگتري، دسترسی به  (𝑗𝑗)استان ساحلی جنوبی 

طور متوسط، هر نفر جمعیت هاي آن استان، بالاتر (بههاي آن استان دارند و یا دسترسی به جاذبهجاذبه
 داخلی، چند کیلومتر باید بپیماید تا به مقصد گردشگري در استان مورد نظر برسد) است.

 
 )به ازاي هر نفر لومتریک( یدسترس اخصش محاسبه. 4 جدول

 شاخص دسترسی -2 استان

 7/1195 بوشهر

 3/970 خوزستان

 2/1477 سیستان و بلوچستان

 5/1424 هرمزگان

 ها و فاصله مرکز آنها تا مرکز استان مورد مطالعهمحاسبات پژوهش بر اساس جمعیت استان :منبع

 
یی بر اساس منابع آماري مختلف و سالنامه ایدر يگردشگر يهاجاذبه شاخصهاي هاي مؤلفهداده

 و آمارنامه صنایع دریایی، استخراج شده است.سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران 
 

 ییایدر يگردشگر يهاجاذبه شاخص يهاداده. 5 جدول

 استان

 هاي گردشگري دریاییشاخص جاذبه -3

هاي جاذبه -1-3
 طبیعی

 انسان ساختجاذبه هاي  -2-3

طول 
سواحل 
 (کیلومتر)

تعداد 
 جزایر

پارك 
 ساحلی

 موزه
تفریحات 

 ساحلی
قایق و کشتی 
 تفریحی (فروند)

 بنادر رویدادها
تعداد پروژه 

 گذاريسرمایه

 7 7 3 444 7 2 5 16 937 بوشهر

 5 5 2 744 5 10 3 5 1185 خوزستان

سیستان و 
 بلوچستان

541 0 2 35 7 1961 0 10 10 

 19 6 5 1873 13 7 11 15 2238 هرمزگان

 : محاسبات پژوهش بر اساس منابع مختلف آماري و سالنامه گردشگري ایران و آمارنامه دریاییمنبع

 
دریایی نیز  گردشگران تعدادیی و شاخص ایردریغ يگردشگر يهاجاذبه شاخصهاي هاي مؤلفهداده

 7و  6و آمارنامه صنایع دریایی، در جدول سازمان میراث فرهنگی و گردشگري ایران بر اساس سالنامه 
 اند.منعکس شده
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 ییایردریغ يگردشگر يهاجاذبه شاخص يهاداده. 6 جدول

 استان

 هاي گردشگري غیردریاییشاخص جاذبه -4

تعداد مقاصد  -1-4
تعداد  -4-2 گردشگري

 گردشگران

 نمونه گردشگري -3-4

 میراث ملی تاریخی طبیعی
میراث 
 جهانی

 0 3 2633000 6 2 بوشهر

 6 3 5413500 15 12 خوزستان

 2 3 1689000 5 10 سیستان و بلوچستان

 0 3 5794000 10 14 هرمزگان

 : محاسبات پژوهش بر اساس منابع مختلف آماري و سالنامه گردشگري ایران و آمارنامه دریاییمنبع

 
 دریایی گردشگران تعداد شاخص يهاداده. 7 جدول

 استان

 تعداد گردشگران دریایی (نفر) -5

 گردشگران دریایی -5-2 خروج و ورود از مرز دریایی -1-5

 1341613 25113 بوشهر

 2733619 26869 خوزستان

 847802 3302 سیستان و بلوچستان

 2959607 62607 هرمزگان
و آمارنامه گردشگري ایران  سازمان میراث فرهنگی ومحاسبات پژوهش بر اساس سالنامه  :منبع

 صنایع دریایی

 
 هااجراي مدل و یافته

 . اجراي مدل1
 هاسازي شاخصگام اول و دوم: تشکیل ماتریس و نرمال

د، باشها متفاوت میها، با توجه به اینکه واحدهاي هر یک از شاخصپس از تشکیل ماتریس معیارها و گزینه
 شوند.ها نرمالیزه میسازي، و براساس روش گفته شده در گام دوم مدل پژوهش، دادهیکسانواحدها 

 هاها و شاخصها، زیرشاخصدهی مؤلفهگام سوم: وزن
گیري دارد. محاسبه وزن اي در حل مسائل تصمیمها، نقش بسیار تعیین کنندهمحاسبه اوزان شاخص

 گیرد:به دو صورت زیر، مورد بحث قرار می
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 1وزن نسبی  -1
  2وزن نهایی  -2

هاي هاي دقیق و روشطور عمده، به دو گروه روشهاي محاسبه وزن نسبی، ماتریس تصمیم بهدر روش
 هاي تقریبی استفاده شده است.شوند که در این پژوهش، از روش مجموع ستونی در روشتقریبی تقسیم می

مربعی مقایسات زوجی به ماتریس سطري به در روش مجموع ستونی، سعی بر این است که ماتریس 
کنیم تا یک بردار سطري هاي هر ستون را با هم جمع میعنوان ماتریس اوزان تبدیل شود. بنابراین، مؤلفه

هاي ماتریس سطري دهیم. حال باید معکوس مؤلفهحاصل گردد که به عنوان نماینده وزن آن ستون قرار می
آوریم و تمام هاي ماتریس نهایی را به دست مینهایت، مجموع مؤلفهدست آمده را محاسبه کرد. در به

ها و هم براي کنیم تا مجموع اعداد نهایی برابر یک گردد؛ که هم براي مؤلفهها را بر آن تقسیم میمؤلفه
، اوزان 8گردد. جدول هاي اصلی نیز اوزان، محاسبه میگیرد و درنهایت، براي شاخصها انجام میزیرشاخص

 دهد.را نشان می هاها و مؤلفهها، زیرشاخصشاخصمحاسبه شده براي هر یک از 
 

 هافهؤلم و هارشاخصیز ها،شاخص وزن .8 جدول
 شاخص کل وزن شاخص وزن زیرشاخص وزن مؤلفه

 4/0 هوایی

 3/0 حملونقل -1-1

شاخص  -1
 زیرساخت

16/0 

شاخص کل 
گردشگري 

 دریایی

 24/0 ریلی

 36/0 ايجاده

 2/0 اماکن اقامتی -2-1    

 33/0 تور گردشگري
 3/0 تور و دفاتر -3-1

 67/0 دفاتر خدمات مسافرتی

 39/0 هاي سنتیخانهسفره

 21/0 مراکز پذیرایی بین راهی 2/0 رستوران  -4-1

 3/0 رستوان

        
شاخص  -2

 دسترسی
1/0 

 63/0 طول سواحل 
 35/0 هاي طبیعیجاذبه -1-3

شاخص  -3
هاي جاذبه

 گردشگري دریایی
27/0 

 37/0 تعداد جزایر 

 17/0 هاي ساحلیتعداد پارك

جاذبه هاي انسان  -2-3
 ساخت

65/0 
 08/0 موزه

 21/0 تفریحات ساحلی 

 16/0 قایق و کشتی تفریحی

                                                                                                                                           
1. Local priority 
2. Overall priority 
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 شاخص کل وزن شاخص وزن زیرشاخص وزن مؤلفه

 12/0 رویدادهاي دریایی

 16/0 بنادر 

-هاي سرمایهتعداد پروژه
 گذاري

1/0 

تعداد مقاصد  -4-1 61/0 مقاصد طبیعی
 گردشگري

شاخص  -4 14/0
هاي  جاذبه

گردشگري 
 غیردریایی

18/0 

 39/0 مقاصد تاریخی

 1 تعداد گردشگران -2-4    

مناطق نمونه  -4-3 41/0 میراث ملی
 گردشگري

34/0 
 59/0 میراث جهانی

    
خروج و ورود از مرز  -1-5

 دریایی
تعداد  -5 38/0

 گردشگران دریایی
29/0 

 62/0 گردشگران دریایی -2-5    

 محاسبات پژوهشمنبع: 

 
سازي کرده، وزن هر شاخص را در ستون دست آمده را  نرمالهایی که بهوزن، پس از محاسبه اوزان

حاصل  9کنیم، تا ماتریس وزین به شرح جدول مقیاس شده ضرب میبیمربوط به آن شاخص، در ماتریس 
 شود.

 
 نیوز سیماتر. 9 جدول

 دسترسی -2 زیرساخت -1 استان
شاخص  -3

هاي جاذبه
 گردشگري دریایی

شاخص  -4
هاي جاذبه

گردشگري 
 غیردریایی

تعداد  -5
 گردشگران دریایی

 64/0 19/1 32/3 46/0 16/2 بوشهر

 99/0 39/3 52/2 37/0 03/5 خوزستان

سیستان و 
 بلوچستان

74/1 57/0 49/3 27/1 23/0 

 54/1 33/2 96/5 55/0 63/5 هرمزگان

 محاسبات پژوهش منبع:

 
 آل مثبت و منفیگام چهارم: پیدا کردن نقاط ایده

هاي آل مثبت و منفی شاخصدر این مرحله، مطابق روابط داده شده مربوط به گام چهارم، نقاط ایده
 محاسبه شده است. 10مورد مطالعه، طبق جدول 
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 مطالعه مورد يهاشاخص حداقل و حداکثر نقاط. 10 جدول
 مقدار شرح

𝐴𝐴+=  63/5 زیرساخت نقاط حداکثر و حداقل شاخص  
𝐴𝐴− =    74/1  

𝐴𝐴+=  37/0 نقاط حداکثر و حداقل شاخص دسترسی  
𝐴𝐴− =  57/0  

𝐴𝐴+= 96/5 دریایینقاط حداکثر و حداقل شاخص جاذبه گردشگري   
𝐴𝐴− = 52/2  

𝐴𝐴+= 39/3 نقاط حداکثر و حداقل شاخص جاذبه گردشگري غیردریایی  
𝐴𝐴− = 27/1  

𝐴𝐴+= 54/1 نقاط حداکثر و حداقل شاخص تعداد گردشگران دریایی  
𝐴𝐴− =  23/0  

 محاسبات پژوهش :منبع

 
 مثبت و منفیآل ها نسبت به نقاط ایدهتک گزینهگام پنجم: محاسبه فاصله هندسی تک

بت و آل مثها نسبت به نقاط ایدهتک گزینهحال طبق توضیحات ارائه شده در گام پنجم، فاصله تک
 گردد.، محاسبه می11منفی، به شرح جدول 

 
 هااستان یمنف و مثبت يهاآلدهیا .11 جدول

 مقدار نام استان

𝑑𝑑1+= 96/4 بوشهر  
𝑑𝑑1− =  1/1  

𝑑𝑑2+ = 53/3 خوزستان  
𝑑𝑑2− =  99/3  

= +𝑑𝑑3 سیستان و بلوچستان 24/5  
𝑑𝑑3− = 97/0  

= +𝑑𝑑4 هرمزگان 07/1  
𝑑𝑑4− = 45/5  

 محاسبات پژوهش :منبع

 
 آل مثبت و منفیبندي نسبت نزدیکی به نقاط ایدهگام ششم: بررسی و اولویت

ه آل مثبت محاسبدر این بخش طبق مباحث مطرح شده در گام ششم، نسبت نزدیکی به نقاط ایده 
 ).40:1396شود (امیري و همکاران، بندي میو اولویت
 

 هااستانآل مثبت براي هر کدام از نسبت نزدیکی به نقاط ایده. 12 جدول
 مقدار نام استان

بوشهر𝐶𝐶𝐶𝐶 بوشهر = 0.18 

خوزستان𝐶𝐶𝐶𝐶 خوزستان = 0.53 

= سیستان𝐶𝐶𝐶𝐶 سیستان و بلوچستان 0.15 

هرمزگان𝐶𝐶𝐶𝐶 هرمزگان = 0.83 
 محاسبات پژوهش منبع:
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 ها. یافته2
 ها رتبه شاخص کل گردشگري دریایی استان -

ا ها، بدست آوردن نسبت نزدیکی براي تمام گزینهطور که در گام ششم گفته شد، بعد از بههمان
حیت آل مثبت باشد، از ارجاي که داراي مقدار نسبت نزدیکی بیشتري به ایدههر گزینهها، مرتب کردن گزینه

بندي چهار استان ساحلی جنوبی در گردشگري بیشتري براي انتخاب برخوردار است. بنابر نتایج، رتبه
 ترتیب، عبارت است از:دریایی، به

رتبه اول: استان هرمزگان؛ رتبه دوم: استان خوزستان؛ رتبه سوم: استان بوشهر و رتبه چهارم: 
 استان سیستان و بلوچستان. 

ها و مؤلفه ها، زیرشاخصها در شاخصتوان رتبه استانهاي حاصله، میحال با توجه به یافته
 را نیز گزارش کرد.

 
 هازیرشاخصها و ها در هر کدام از شاخصرتبه استان -

 هاي آن الف) شاخص زیرساخت و زیرشاخص

هاي آن در جدول ها در این شاخص و زیرشاخصبندي استانطبق محاسبات شاخص زیرساخت و رتبه
ها در شاخص زیرساخت، عبارت است از: استان هرمزگان رتبه اول، استان خوزستان رتبه ، رتبه استان13

انند ها در این شاخص همسیستان و بلوچستان رتبه چهارم. رتبه استاندوم، استان بوشهر رتبه سوم و استان 
 رتبه آنها در شاخص کل گردشگري دریایی، در همان راستا است.

 
 آن يهامؤلفه و رشاخصیز رساخت،یز شاخص ها دررتبه استان سهیمقا .13 جدول

  استان
 زیرساختشاخص  رستوران تور اماکن ونقلحمل

 رتبه شاخص رتبه شاخص رتبه شاخص رتبه شاخص رتبه شاخص

 3 19/0 3 0438/0 3 006/0 3 065/0 3 07/0 بوشهر

 2 45/0 4 0432/0 1 06/0 1 14/0 1 19/0 خوزستان

سیستان و 
 بلوچستان

05/0 4 064/0 4 003/0 4 0477/0 2 16/0 4 

 1 47/0 1 14/0 2 0693/0 2 096/0 2 16/0 هرمزگان

 محاسبات پژوهشمنبع: 

 
 شاخص دسترسی ب)

ارائه شده است، استان خوزستان رتبه اول،  14طبق محاسباتی که براي شاخص دسترسی در جدول 
استان بوشهر رتبه دوم، استان هرمزگان رتبه سوم و استان سیستان و بلوچستان رتبه چهارم را دارد. استان 

دسترسی، رتبه سوم را دارد و  هرمزگان گرچه در گردشگري دریایی به رتبه اول دست یافت اما در شاخص
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ها و امکانات این استان بر دسترسی نسبی پایین آن نسبت به خوزستان، غلبه کرده است و آن را زیرساخت
 در جایگاه اول گردشگري دریایی قرار داده است.

 
 یدسترس شاخصها در رتبه استان سهیمقا. 14 جدول

  استان
 دسترسیشاخص 

 رتبه شاخص

 2 58/0 بوشهر

 1 91/0 خوزستان

 4 41/0 سیستان و بلوچستان

 3 45/0 هرمزگان

 محاسبات پژوهشمنبع: 

 
 هاي آنج) شاخص جاذبه گردشگري دریایی و زیرشاخص

، استان هرمزگان رتبه اول، استان 15بندي شاخص جاذبه گردشگري دریایی براساس جدول در رتبه
سوم و استان خوزستان رتبه چهارم را دارد. استان  بوشهر رتبه دوم، استان سیستان و بلوچستان رتبه

ه تر است؛ گرچه رتبساخت، ضعیفهاي انسانهاي ساحلی جنوبی در جاذبهخوزستان نسبت به دیگر استان
 هاي طبیعی دریایی نیز دارد.سوم در جاذبه

 
 آن يهارشاخصیز و ییایدر يگردشگر جاذبه شاخص ها دررتبه استان سهیمقا .15 جدول

 ستانا
 

 جاذبه گردشگري دریایی ساختجاذبه انسان جاذبه طبیعی

 رتبه شاخص رتبه شاخص رتبه شاخص

 2 38/0 3 22/0 2 16/0 بوشهر

 4 3/0 4 17/0 3 12/0 خوزستان

 3 33/0 2 29/0 4 04/0 سیستان و بلوچستان

 1 7/0 1 43/0 1 26/0 هرمزگان

 محاسبات پژوهشمنبع: 

 
 هاي آنگردشگري غیردریایی و زیرشاخصد) شاخص جاذبه 

ها در شاخص جاذبه گردشگري غیردریایی، براساس بندي استانطبق محاسبات انجام شده براي رتبه
، استان خوزستان رتبه اول، استان هرمزگان رتبه دوم، استان سیستان و بلوچستان رتبه سوم و 16جدول 
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هاي زیادي که در بخش گردشگري واسطه پتانسیل استان بوشهر، رتبه چهارم را دارد. خوزستان به
تواند پیوند این زیربخش را با گردشگري دریایی برقرار، و از این پتانسیل استفاده کند غیردریایی دارد، می
 باشد.ساخت در سواحل و جزایر میهاي انسانگذاري در جاذبهکه لازمه آن، سرمایه

 
 آن يهارشاخصیز و ییایردریغ يگردشگر جاذبه شاخص ها دررتبه استان سهیمقا .16 جدول

 نمونه گردشگريمناطق  تعداد گردشگران مقاصد استان
اذبه گردشگري غیر ج

 دریایی

 رتبه شاخص رتبه شاخص رتبه شاخص رتبه شاخص  

 4 24/0 4 06/0 3 15/0 4 024/0 بوشهر

 1 67/0 1 25/0 2 32/0 1 089/0 خوزستان

سیستان و 
 بلوچستان

053/0 3 098/0 4 13/0 2 28/0 3 

 2 5/0 3 07/0 1 34/0 2 083/0 هرمزگان

 محاسبات پژوهشمنبع: 

 
 ) شاخص تعداد گردشگران دریاییـه

هاي گردشگري است، به این ترتیب که به عنوان یک شاخص این شاخص، یک تقریب از وجود جاذبه
ها بر بندي استانشود. رتبهکار گرفته میهاي گردشگري دریایی، به بالفعل براي تخمین وضعیت جاذبه

، به قرار ذیل است: استان هرمزگان رتبه اول، 17اساس شاخص تعداد گردشگران دریایی، براساس جدول 
 استان خوزستان رتبه دوم، استان بوشهر رتبه سوم و استان سیستان و بلوچستان، رتبه چهارم را دارد. 

 ها بوده، و حاکی از تحقق عملینسیل گردشگري دریایی استانراستا با شاخص کل پتااین شاخص، هم
 ساخت در حوزه گردشگري دریایی در چهار استان ساحلی جنوبی کشور است.هاي طبیعی و انسانمزیت

 
 ییایدر گردشگران تعداد شاخص ها دررتبه استان سهیمقا. 17 جدول

 تعداد گردشگران دریایی استان

 رتبه شاخص  

 3 3152/0 بوشهر

 2 5274/0 خوزستان

 4 133/0 سیستان و بلوچستان

 1 7484/0 هرمزگان

 محاسبات پژوهشمنبع: 
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 نتیجه گیري
هاي توان جایگاه استان خوزستان در گردشگري دریایی بین استانبا توجه به آنچه بیان گردید، می

نظر شاخص زیرساخت در ساحلی جنوبی کشور را بدین گونه تحلیل نمود که استان خوزستان، از 
ونقل، اماکن اقامتی و تورهاي مسافرتی، رتبه اول را دارد که نقطه قوت استان است اما هاي حملزیرشاخص

تواند مورد توجه قرار گیرد و در زیرشاخص رستوران، رتبه چهارم را دارد که نقطه ضعف استان است که می
 نماید.هاي ساحلی، این ضعف را جبران با تأسیس رستوران

هاي ساحلی جنوبی، استان خوزستان رتبه اول در شاخص دسترسی هر فرد از کشور به مراکز استان
توان از این نقطه قوت استان استفاده نمود و با تبلیغات، تخفیفات و تشویقات لازم، گردشگران را دارد که می

 بیشتري را به این استان جذب نمود.
هاي طبیعی، در هاي گردشگري دریایی در زیرشاخص جاذبههاستان خوزستان از نظر شاخص جاذب

 گردد، به تقویتساخت، در رتبه چهارم قرار دارد که پیشنهاد میهاي انسانرتبه سوم و در زیرشاخص جاذبه
هاي طبیعی موجود، از حالت یک مزیت استفاده نشده، به یک ساخت پرداخته شود و جاذبههاي انسانجاذبه

 ده یا ژنریک تبدیل گردد.مزیت مدیریت ش
شود این ظرفیت را هاي گردشگري غیردریایی، استان خوزستان، جایگاه خوبی دارد که میدر جاذبه

گردد که از این ظرفیت، براي عنوان نقطه قوت گردشگري این استان مورد توجه قرار داد و پیشنهاد می به
ند به توانهاي تورهاي گردشگري، مینمود. بستهتوسعه گردشگري دریایی استان و پیوند با آن استفاده 

 پیوند این دو زیر بخش گردشگري کمک نمایند. 
از نظر شاخص تعداد گردشگران دریایی، استان خوزستان در جایگاه دوم قرار دارد و با توجه به 

ضعیت و نسبت،تواند بههاي گردشگري، این استان میونقل و زیرساختپتانسیل استان در دسترسی، حمل
بهتري داشته باشد. گرچه آنچه تحقق یافته است، با پتانسیل هاي طبیعی موجود همخوانی دارد ولی 

 هاي انسان ساخت، بر جذب گردشگر دریایی بیفزایند.توانند با توسعه جاذبهریزان میبرنامه
استا رستان، همدو شاخص تعداد گردشگران غیردریایی و تعداد گردشگران دریایی در رتبه بندي چهار ا

ري هاي گردشگتوانند یک پراکسی و تقریب خوب از وجود جاذبههستند؛ بدین معنی که این دو شاخص می
 غیردریایی و دریایی در این چهار استان ساحلی جنوبی کشور باشند.

و  يبا توجه به وجود تفاوت در کاربرباید این نکته مهم مورد توجه قرار گیرد که در تحلیل نتایج، می
توان انتظار داشت که همه آنها در جذب گردشگري دریایی نمی ،هاي ساحلیهاي متفاوت استانپتانسیل

ي، گذارهاي سرمایهها داراي ساحل هستند اما با توجه به محدودیت. گرچه این استانفعالیت داشته باشند
در یک استان، توسعه گردشگري  فرض،تري داشته باشند و بههاي اقتصادي مهمهر کدام ممکن است اولویت

دشگري هاي توسعه گرغیردریایی از توجیه اقتصادي بالاتري برخوردار باشد. لذا نتایج فوق، فقط پتانسیل
 ها متفاوت باشد.کند و ممکن است در عمل و اجرا، توجیهدریایی را بحث می

ساکنان محلی فراهم با همه این اوصاف، توسعه تدریجی گردشگري، فرصت بیشتري را نیز براي 
کند تا خود را با گردشگري وفق دهند، آموزش بینند و از مزایاي آن بهره ببرند. گردشگري، شغل پایدار می
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هاي شماري دارد و محاسبه دقیق آن، در مدلکند که اثرات سریز اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی بیایجاد می
 گنجد.کمی نمی

 نشده کامل سازي باز جنگ، از پس خوزستان استانهمچنین باید به این نکته هم توجه کرد که 
هاي خود را از دست داده و هنوز نتوانسته است که و یا نظام تدبیر و حکمرانی این استان، سرمایه است

جذب گردشگري نیز ها و تواند در توسعه زیر ساختطور کامل، ساماندهی و با کیفیت شود. این امر، میبه
 اثرگذار باشد.
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 . اند داشته مشارکت مقاله سازي آماده در نویسندگان نویسندگان: تمام مشارکت

 . ندارد وجود منافعی تعارض هیچگونه مقاله این در نویسندگان اظهار بر منافع: بنا تعارض
 . استشده رعایت رایت کپی حق نویسندگان تعهد رایت: طبق کپی تعهد
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 منابع
شاد، علی. (ابراهیم ضیائی، محمود و دل سی؛  صول و فرآیند برنامه). 1391زاده، عی ریزي راهبردي ا

 مشهد: انتشارات مرندیز. چاپ اول. توسعه توریسم.
هاي گردشگري ). بررسی شاخص1395محمدي، حمیدرضا. (سجاد و شاه احمدپور، احمد؛ فردوسی،

 . 55-64: 78، فصلنامه علوم و فناوري دریاهاي ساحلی ایران. دریایی در استان
). بررسی عوامل موثر در توسعه 1392اله و امیري فلهیانی، محمدرضا. (امانپور، سعید؛ زیاري، کرامت

شهري با تأکید برعوام شگري  شهر نورآباد صنعت گرد شگران (نمونه موردي؛  ضایتمندي گرد ل موثر بر ر
 .15-31): 37(10، جغرافیایی سرزمینممسنی). 

. گیري چند معیارهتصمیم). 1396امیري، مقصود؛ دارستانی فراهانی، احمد و محبوب قدسی، مهسا. (
 تهران: انتشارات دانشگاهی کیان.

صنایع دریایی ایران، 1397پایگاه اطلاعات دریایی ایران. (  صنایع ). آمارنامه  سعه فناوري و  ستاد تو
ــوري ــه ــم ــاســـــت ج ــاوري ری ــن ــی و ف ــم ــل ــت ع ــاون ــع ــی م ــای ــان دری ــی ــن ــش ب   .دان

http://mitc.isti.ir/uploads/amarnameh_97.pdf 
انداز مستقل روستایی و چشم). ارتباط عوامل توسعه 1399نژاد، مهرشاد. (نژاد، علی و طولابیحاجی

ستفاده از مدل گسترش عملکرد کیفیت ( ).  QFDمزایاي توسعه گردشگري ساحلی شهرستان چابهار با ا
 .140-111): 2(1، فصلنامه مطالعات جغرافیایی نواحی ساحلی

صور.  ضی، برهان و مومنی، من سن؛ ریا سید مح سینی،  سعود؛ ح سید م سولماز؛ منوري،  شتی،  د
ریزي صنعت گردشگري در روستاي ساحلی ( مطالعه موردي: ه معیارهاي مناسب براي برنامه). ارائ1396(

 .307-295): 4(19، فصلنامه علوم و تکنولوژي محیط زیستجزیره قشم). 
. نصفهاا خلی شهردا يشگردتحلیل گر). 1387( .یباد ش،یرکبازو  لجماي، محمد؛ علی دي،باآنگیز

 .131-156: 8)4( ،توسعه وا فیامجله جغر
 ). سامانه آماري.1397سازمان بنادر و دریانوردي ایران. (

هاي گردشگري ). بررسی توانمندي1395نژاد، غلامرضا و صبوحی، غلامرضا. (سقایی، محسن؛ امینی
 .126-66): 1(27 ریزي محیطی،جغرافیا و برنامهشهر ساحلی بوشهر بر اساس مدل سوات و تاپسیس. 

). تأثیر منطقه آزاد چابهار بر توســعه گردشــگري 1390زاده، عبداله. (زاده، ابراهیم و آقاســیعیســی
 .26-5): 21(9، افیا و توسعه. جغرT-testگیري از مدل رگرسیون و آزمون حوزه نفوذ آن با بهره

شید. ( سن و دهقان اناري، فر ضایی دولت آبادي، ح ). تحلیل عوامل موثر بر 1393غفاري، محمد؛ ر
وفاداري گردشــگران به مقاصــد گردشــگري (مورد مطالعه: گردشــگران خارجی ســفر کرده به اصــفهان). 

 .568-551): 33(3، سازيمدیریت فرهنگ
یعی، م. کجوئیان، مترجم) تهران: (ا. شــف ). اقتصــاد مقاصــد گردشــگري.1393فن هوو، نوربرت. (

 انتشارات مهکامه.
 ، تهران: انتشارات چالش.توسعه اقتصادي و توسعه انسانی). 1391قنبري، علی. (
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ضا. (کمائی ضایی، محمدر شگري 1394زاده، یعقوب و ر سعه گرد ستراتژي بهینه براي تو ). تعیین ا
، فضــاي جغرافیاییموردي: جزیره کیش). (مطالعه  SWOT-ANPدریایی با اســتفاده از رهیافت تلفیقی 

15)51 :(19-43. 
ــتان.یابی ارز ).1382. (درنار، ناصرپو و دادمهر، مدهوشی ــتان لرس ــگري در اس ــعه گردش   موانع توس

 .25-58): 28(7 ،گانیزرهشنامه باوفصلنامه پژ
 ). سالنامه آماري.1397مرکز آمار ایران. (

 مولفین، نشر :تهرانشاخصه.  چند گیري تصمیم افزارهاي نرم و مدل ها )،1390( منصور. مومنی،
 .چاپ اول

). سالنامه آماري سازمان میراث فرهنگی و گردشگري 1397وزارت میراث فرهنگی، گردشگري و صنایع دستی. (
 ttps://www.mcth.ir/documents? Command=Core_Download&EntryId=126hایران. 
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