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چکیده
هــدف از پژوهــش حاضــر، بررســی نقــش نــوع نظــام ارزشــی افــراد در مصــرف کالاهــای فرهنگــی، در شــهر کرمانشــاه و در 
ســال 1398 بــوده اســت. روش انجــام پژوهــش، پیمایشــی و روش گــردآوری داده هــا پرســش نامه  و جامعــۀ آمــاری ایــن 
پژوهــش، افــراد 20 ســال و بیشــتر شــهر کرمانشــاه بــوده اســت. حجــم نمونــۀ 350 نفــر کــه بــا روش نمونه گیری خوشــه ای 
چند مرحلــه ای انتخــاب شــده اند. یافته هــا نشــان داده کــه میــزان مصــرف فرهنگــی در شــهر کرمانشــاه متوســط بــوده 
کن در محــات متوســط مصــرف فرهنگــی بیشــتری داشــته اند. میانگیــن  و پاســخ گویان مجــرد، تحصیل کــرده و ســا
نمــرۀ نظــام ارزشــی اقتصــادی و اجتماعــی پاســخ گویان بیــش از میانگیــن نمــرۀ نظــام ارزشــی سیاســی و مذهبــی آنــان 
بــوده اســت. میانگیــن نمــرۀ نظــام ارزشــی اقتصــادی و مصــرف فرهنگــی در زنــان، افــراد مجــرد، محــات ســطح متوســط 
تــر، ارزش هــای اجتماعــی بیشــتر  و ســنین پایین تــر، بیشــتر بــوده و در محــات پاییــن شــهر، افــراد متأهــل و ســنین بالا
ــر بــوده اســت. میــزان مصــرف فرهنگــی افــراد دارای نمــرۀ نظــام ارزشــی سیاســی و اقتصــادی  و مصــرف فرهنگــی کمت
تــر، بیشــتر بــوده اســت. امــا میــزان مصــرف فرهنگــی در افــرادی کــه نمــرۀ نظــام ارزشــی اجتماعــی و مذهبــی آنــان  بالا
بیشــتر بــوده، کمتــر از بیــن متغیرهــای زمینــه ای ، تحصیــات مهم تریــن عامــل مؤثــر بــر نــوع نظــام ارزشــی و در نتیجــه 
بــر نــوع و میــزان مصــرف فرهنگــی افــراد بــوده اســت. براســاس یافته هــای پژوهــش می تــوان نتیجــه گرفــت کــه نظــام 

ارزشــی افــراد در میــزان مصــرف فرهنگــی آنــان نقــش دارد.
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1. مقدمه
در دنیـای امـروز شـاهد رشـد فزاینـدۀ انـواع کالاهـای فرهنگـی جدید و گسـترش اسـتفاده از آن ها 
هسـتیم کـه ایـن موضـوع سـبب شـده کـه مصـرف کالاهـای فرهنگـی و ارتبـاط آن بـا متغیرهـای 
مختلف، ازسـوی پژوهشـگران و صاحب نظران موردتوجه قرار گیرد. مصرف کالاهای فرهنگی، 
فعالیتی اجتماعی و کرداری روزمره اسـت که به میانجی آن، فرهنگ تولید و بازتولید می شـود. 
افـراد »بـا مصـرف فرهنگـی هـم خلاقیـت خـود را در سـاختن فرهنـگ، و هـم تعلـق خـود را بـه 
صنایـع فرهنگـی نشـان می دهنـد. مصـرف فرهنگـی، سـبک زندگی ما را شـکل می دهـد؛ نیازها و 
تمایـلات مـا را سـامان می دهـد؛ و مـواد لازم بـرای  تولیـد تخیـلات و رؤیاهایمـان را فراهم می کند. 
مصرف فرهنگی، نشـان دهندۀ تفاوت ها و تمایزات اجتماعی اسـت و نمایانگر تولیدات ثانویۀ 

مـا در به کارگیـری ابزارهـای موجـود اسـت« )اسـتوری، 1386: 46(. 
کـه  اسـت  فرهنگـی  نظـام  شـدۀ  تولیـد  کالای  از  اسـتفاده  فرهنگـی،  »مصـرف  از  منظـور 
کالاهـای فرهنگـی   .)112 نـوع سـلیقۀ مصرف کننـده اسـت« )بوردیـو1، 1390:  مشـخص کنندۀ 
گرافیکـی، فیلـم،  بـه متـون چاپـی، آلبوم هـای موسـیقی، آثـار هنـری ماننـد: نقاشـی، هنرهـای 
می شـود.  اطـلاق  و...  ورزشـی  تجهیـزات  و  مسـابقات  سـمعی-بصری،  محصـولات  عکـس، 
کـه علاوه بـر محدودیت هـای مالـی و منابـع اقتصـادی، سـاختار  »بوردیـو« نشـان داده اسـت 
»نظـام  می کنـد.  محـدود  را  فرهنگـی(  مصـرف  )خصوصـاً  مصـرف  کـه  دارد  وجـود  دیگـری 
قریحه هـای برآمـده از منش هـای طبقاتـی نیز بر تعیین نـوع و میزان مصرف مؤثرند« )فاضلی، 
1382: 45(. به طـور خلاصـه »منـش، یـک نظـام طبقه بنـدی غیرمشـهود )نامرئـی( اسـت کـه 
ذائقه هـای مصرف کننـده را شـکل می دهـد« )بوردیـو، 1977؛ به نقـل از: لافـی2، 2007: 187(.

نگاهــی بــه مطالعــات مرتبــط بــا مصــرف کالاهــای فرهنگــی نشــان می دهــد کــه الگــوی 
مصــرف کالاهــای فرهنگــی، پدیده هایــی ســاده و صرفــاً متأثــر از علائــق، خواســته ها، توانایی هــا 
و امکانــات افــراد نیســتند؛ بلکــه بــا عوامــل و متغیرهایــی چــون: طبقــه، پایگاه و قشــر اجتماعی، 
کالاهــای مصرفــی )مــادی و فرهنگــی(، ســبک زندگــی، درآمــد، ارزش هــای اجتماعــی،  نــوع 

الگوهــای مصــرف مرجــح، متغیرهــای زمینــه ای و ســطح توســعۀ کشــور ارتبــاط دارنــد.
ازمیــان ایــن متغیرهــا، ارزش هــا تأثیــر زیــادی بــرروی نــوع کالای فرهنگــی مــورد مصــرف 
کنــش بــه پدیــده ای  افــراد دارد. انســان بــه ســبب داشــتن اراده و قــدرت اختیــار، می توانــد در وا
پیش می آیــد،  انتخــاب  مســألۀ  زمانی کــه  باشــد.  داشــته  متفاوتــی  کنش هــای  وا مشــخص، 
ک و معیــار هســتیم و این امــر به وســیلۀ نظــام ترجیحــی و یــا ارزش هــای  ناچــار نیازمنــد مــلا
می دهنــد؛  تشــکیل  را  فرهنــگ  خمیرمایــۀ  ارزش هــا،  حقیقــت،  در  می گیــرد.  صــورت  افــراد 
بنابرایــن تمــام رفتارهــای پایــدار اجتماعــی ماهیتــی فرهنگــی دارنــد. در حقیقــت، الگــوی 

مصــرف جامعــه، نتیجــۀ فرهنــگ مصرفــی آن اســت.



203 احمدی و همکاران 
نقش نظام ارزشی در مصرف فرهنگی در شهر کرمانشاه

جامعــۀ مــا در ســال های اخیــر بــا رشــد و گســترش شــهرگرایی، رشــد صنعــت و تولیــد انبــوه 
کالاهــا و هم چنیــن رســانه های ارتباطــی جدیــد و مــوج تبلیغــات کالاهــا بــا پدیــدۀ مصرف گرایــی 
گــون مواجــه شــده  به طــور عــام و مصــرف کالاهــای فرهنگــی به  طــور خــاص بــه اشــکال گونا
اســت. بــا توجــه بــه ایــن تغییــرات، ارزش هــای جامعــه نیــز دچــار دگرگونی هایــی شــده اســت و 
تغییــر ارزش هــا موجــب تغییراتــی در ســبک زندگــی و مصــرف کالاهــای فرهنگــی شــده اســت. 
شــهر کرمانشــاه نیــز کــه جامعــۀ پژوهــش مذکــور اســت، از ایــن تحــولات تأثیــر پذیرفتــه اســت؛ 
امــا جــدای از ایــن تحــولات، شــهر کرمانشــاه دارای شــرایط خــاص فرهنگــی )چنــد قومــی و چنــد 
مذهبــی(، اجتماعــی ) مهاجرپذیــری و مهاجرفرســتی زیــاد، ســرمایۀ اجتماعــی درون گروهــی( و 
اقتصــادی )میــزان بــالای بیــکاری، اشــتغال غیررســمی و...( اســت کــه بالقــوه می توانــد موضــوع 
نــوع ارزش هــا و مصــرف فرهنگــی ایــن شــهر را خــاص و متمایــز ســازد. فقــر اقتصــادی و میــزان 
بــالای بیــکاری در ایــن شــهر موجــب ایجــاد عطــش اقتصــادی و اهمیــت و اولویــت یافتــن 
گشــته اســت و به تبــع آن، از اهمیــت و اولویــت ارزش هــای  ارزش هــای اقتصــادی و مــادی 
غیرمــادی و مذهبــی کاســته شــده اســت. نکتــۀ مهــم دیگــر درخصــوص شــهر کرمانشــاه ازنظــر 
کل جامعــۀ مــا ازجملــه شــهر  کــه ازنظــر ارزشــی  کــه بــا وجــود تغییراتــی  ارزش هــا ایــن اســت 
کرمانشــاه را تحت  تأثیــر قــرار داده، امــا ایــن شــهر هم چنــان بافــت ســنتی و بومــی خــود را 
تاحــدودی حفــظ کــرده و به نظــر می رســد ارزش هــای ســنتی و اجتماعــی به دلیــل وجــود روابــط 
و پیوندهــای خویشــاوندی و قومــی و بافــت فرهنگــی آن، بیــن افــراد هم چنــان حفــظ شــده 
ــا  ــلات آن ه ــه تعام ــرد ک ــخص ک ــهر مش ــاع را درون ش ــن اجتم ــوان چندی ــه می ت ــت »چنان ک اس
بیشــتر براســاس الگوهــای گروه هــای نخســتین و اجتماع گرایانــه اســت تــا الگوهــای تعاملــی 
مربــوط بــه جامعــۀ بزرگ تــر« )کریمــی و همــکاران، 1399: 84( و مــوارد ذکــر شــده در بســیاری 
ــا  ــار و زندگــی روزمــره و انتخاب هــای مــردم ایــن شــهر خــود را نشــان  دهــد. ب از زمینه هــا و رفت
توجــه بــه این کــه در ایــن جامعــه به دلیــل ســاختار مذهبــی و اهمیــت مســائل دینــی، بســیاری از 
فعالیت هــای مذهبــی نیــز در شــمار ســرمایه و مصــرف فرهنگــی قلمــداد و به حســاب می آینــد؛ 
بنابرایــن بــا توجــه بــه ایــن شــرایط، بررســی ایــن مســأله در شــهر کرمانشــاه می توانــد ضــروری 
و مهــم باشــد. بــا توجــه بــه نــکات فوق الذکــر مســألۀ اساســی در ایــن پژوهــش ایــن اســت کــه 
ــا  ــد و آی مصــرف فرهنگــی شــهروندان کرمانشــاهی چگونــه اســت؟ چــه نــوع نظــام ارزشــی دارن

نــوع و میــزان نظــام ارزشــی بــر مصــرف فرهنگــی افــراد در شــهر کرمانشــاه تأثیــر دارد؟ 

2. پیشینۀ تجربی
پژوهش  هــای انجام شــده درخصــوص مصــرف فرهنگــی را می تــوان بــه چنــد دســته تقســیم 
کــرد؛ برخــی از پژوهش هــا، مصــرف فرهنگــی را اندازه گیــری و میــزان مصــرف فرهنگــی را بــر 
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حســب ویژگی هــای فــردی )ســن و جنــس(، اقتصــادی )درآمــد، وضعیــت اشــتغال و فعالیــت( 
و اجتماعــی )تحصیــلات، پایــگاه اجتماعــی، محــل ســکونت( توصیــف کرده انــد کــه در ایــن 

زمینــه می تــوان بــه مــوارد زیــر اشــاره کــرد.
»کاظمیــان« و همــکاران )1393( بــر نقــش طبقــۀ اجتماعــی؛ »الیاســی« و همــکاران )1390( 
بــه نقــش جنــس، تحصیــلات، ســن، پایــگاه و میــزان اوقــات فراغــت(؛ »پورجبلــی« و »خلیلــی« 
)1389( ســن، درآمــد، پایــگاه اجتماعــی و اوقــات فراغــت؛ »فاضلــی« )1384( مصــرف طبقاتــی 
کــودی«3 )2007(  موســیقی؛ »حاجــی زاده« و »رضوی دینانــی« )1394( ســن، تحصیــلات؛ »با
چ«4 )2007( درآمــد خانــوار، تحصیــلات فــرد و والدیــن، پایــگاه و نــوع  تحصیــلات و درآمــد؛ »تــور
گتابــی«  فعالیــت اقتصــادی؛ »چــان« و »گلدتــراپ«5 )2007( ســن، تحصیــلات؛ »حبیب پــور 
تحصیــلات،   )1387( »صمیــم«  و  »قاســمی«  اشــتغال؛  وضــع  تأهــل،  وضــع  ســن،   )1394(
ــدی« و »لطفی خاچکــی« )1392( گروه هــای شــغلی؛ »زنــدی«  ــب؛ »نهاون ــت شــغلی و نس منزل
و »کاظمی پــور« )1396(؛ جنــس )مــرد(، تحصیــلات فــرد و والدیــن و رتبــۀ فرزنــد؛ »مــرادی« و 
»براتلــو« )1393( شــکاف نســلی بیــن نســل جــوان و بزرگ ســال به واســطۀ ســن، تحصیــلات و 
وضعیــت تأهــل؛ و »ســیف اللهی« و »ارشــدی« )1394( پایــگاه اقتصــادی و اجتماعــی و میــزان 

اوقــات فراغــت.
برخــی دیگــر از پژوهش هــا بــه رابطــه و نقــش عوامــل مختلــف بــر میــزان مصــرف فرهنگــی 
کیــد داشــته اند کــه عبارتنــداز: »چــان« و »گلدتــراپ« )2007( تکنولــوژی؛ »عبــدی« )1388(  تأ
ع شــاه آبادی«  دیــن داری؛ »فاضلیان دهکــردی« و »محمــدی« )1395( ســواد رســانه ای؛ »زار
و »طاهــر« )1392( نســل )دختــر و مــادر(؛ »حبیب پــور گتابــی« )1394( ســرمایۀ اقتصــادی، 
ســرمایۀ انســانی؛ »ملکــی« و »رفیعــی« )1391( نقــش ســرمایۀ اقتصــادی و بیشــتر ســرمایۀ 
فرهنگــی؛ »نیــازی« و »شــفائی مقدم« )1394( مؤلفه هــای نوگرایــی؛ »رضائیــان« و »ادریســی« 
رفتــار  )1397( شــبکه های اجتماعــی؛ »دارابــی« و »مختارپــور« )1395( طبقــۀ اجتماعــی، 
ــکاران  ــری« و هم ــور رودس ــی؛ و »صادقی پ ــای مذهب ــی و باوره ــت اجتماع ــده، هوی مصرف کنن

کــز خریــد. )1399( عوامــل کالبــدی، ماننــد مرا
بــر  ارزشــی  نظــام  نقــش  بــه  پژوهش هــا  برخــی  حاضــر  پژوهــش  مســألۀ  بــا  رابطــه  در 
 )1396( همــکاران  و  »شــهریاری پور«  عبارتنــداز:  کــه  کرده انــد  اشــاره  مختلــف  متغیرهــای 
کشــور؛ »کاظمــی« و همــکاران  گرایــش دانشــجویان بــه مهاجــرت از  تأثیــر نظــام ارزشــی بــر 
)1388( رابطــۀ بیــن متعلقــات مهــم، نظــام ارزشــی و نگرش هــای خریــد کــردن دانشــجویان؛ 
ک انتخــاب رشــتۀ دانش آمــوزان؛  »عریضــی« و »صلاحیــان« )1392( رابطــۀ نظــام ارزشــی بــا مــلا
ع« و »مالکــی عــذاری« )1394( بیــن نــوع نظــام ارزشــی فــرد و نــوع فراغــت؛ »کبیــری« و  و »زار

بــر ســبک مصرفــی. »ســلطانی بهرام« )1399( فردگرایــی 
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در پژوهش هــای فــوق از جنبه هــای مختلــف بــه موضــوع مصــرف فرهنگــی و عوامــل 
مختلــف مرتبــط و مؤثــر بــر آن یــا میــزان مصــرف کالاهــای فرهنگــی پرداختــه شــده اســت. امــا 
در خصــوص نقــش و تأثیــر نظــام ارزشــی بــر مصــرف فرهنگــی پژوهش هــای اندکــی صورت گرفته 
کــه آن هــم صرفــاً یکــی از ابعــاد نظــام ارزشــی هم چــون دیــن را مــورد بررســی قــرار داده اســت و 
تحقیــق جامعــی در بررســی ارتبــاط ســایر ابعــاد مهــم نظــام ارزشــی بــا مصــرف کالاهــای فرهنگــی 
صــورت نگرفتــه اســت؛ از ایــن رو، در پژوهــش حاضــر ابعــاد مختلــف نظــام ارزشــی )ارزش هــای 
فرهنگــی  کالاهــای  مصــرف  بــا  آن هــا  رابطــۀ  و  مذهبــی(  و  اجتماعــی  اقتصــادی،  سیاســی، 

توصیــف و تحلیــل شــده اســت. 

3. پیشینۀ نظری 
مصرف کننــده  برهمین اســاس  و  بــودن  نیازمنــد  انســان،  بنیادیــن  خصیصه هــای  از  یکــی 
بــوده اوســت. »انســان بــرای تــداوم حیــات خویــش نیازمنــد مصــرف کالاهــا و خدماتــی اســت 
کــه نیازهــای اولیــۀ او را بــرآورده کنــد، بنابرایــن نیــاز و مصــرف، همراهــان همیشــگی انســان 
در طــول تاریــخ بشــر بوده انــد؛ امــا امــروزه مصــرف و نیــاز از هــم فاصلــه گرفته انــد و شــکافی 
بیــن آن هــا پدیــد آمــده اســت، به نحوی کــه دیگــر مصــرف انســانی مطابــق بــا نیازهــای انســانی 
بــه واقعیتــی  قــرن بیســتم  پایــان  کــه مصــرف در  از آن اســت  نیســت، بلکــه چیــزی بیــش 
چندبُعــدی تبدیــل شــده کــه در کنــار ابعــاد و الزامــات اقتصــادی معانــی فرهنگــی و الزامــات 

ک، 1993: 2(.  کا اجتماعــی بســیار بــا خــود دارد« )بــا
امــروزه مصــرف فرهنگــی بــا نمادهــا و علایــم خــاص خــود نمایانگــر ســبک زندگــی، تمایلات، 
تفکــرات و ایده آل هاســت و بــه مثابــه بازنمایــی کننــده هویــت عامــلان آن، کارکردهای جدیدی 
یافتــه اســت. در عصــر حاضــر انســان تمایــل دارد کیســتی خــود را بــا کالا و خدماتــی کــه مصــرف 

می کنــد بــه خصــوص مصــرف کالاهــا یــا خدماتــی کــه نــام و مــارک مشــهور دارنــد معرفــی کنــد.
مصرف گرایــی  و  مصــرف  بــاب  در  گونــی  گونا روان شــناختی  و  جامعه شــناختی  نظریــات 
پخــش شــده اند کــه به دنبــال فهــم و تبییــن پدیده انــد. برخــی مصــرف فرهنگــی را از دریچــۀ 
و  می داننــد  هویــت  بیــان  و  هویــت  نوعــی  آن را  دیگــر  برخــی  و  می نگرنــد  طبقاتــی  تحلیــل 
عــده ای نیــز آن را در ارتبــاط بــا رســانه های ارتباطــی و تبلیغــات رســانه ای بررســی کرده انــد؛ 
ــز توجــه  ــر بُعــد اقتصــادیِ ســاختار اجتماعــی، بــه ابعــاد سیاســی و اجتماعــی نی ــر" علاوه ب »"وب
دارد. وبــر در تعییــن قشــر اجتماعــی علاوه بــر ثــروت بــر میــزان مشــترکی از اعتبــار و افتخــاری 
کــه از جانــب اجتمــاع تأییــد شــده باشــد، اشــاره مــی کنــد« )الیاســی و همــکاران، 1390: 63-4(.

کــه یکــی از مهم تریــن آثــار اوســت بــه آشــکار ســاختن رابطــۀ  »بوردیــو« در کتــاب تمایــز 
او  اســت.  پرداختــه  ذوقــی«  »قضاوت هــای  و  اجتماعــی«  »موقعیت هــای  تفکیک ناپذیــر 
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ــی  ــع و قریحــۀ عاملان ــان موقعیت هــای اجتماعــی و طب ــد: »هم بســتگی نیرومنــدی می می گوی
کــه  کــه ایــن موقعیت هــا را اشــغال می کننــد؛ یــا به بیانــی دیگــر، خــط  ســیرهایی  وجــود دارد 
ــه تصــدی ایــن موقعیت هــا ســوق داده و خــط  ســیر معمــول، بخــش جدایی ناپذیــر  آن هــا را ب

نظــام عوامــل تشــکیل دهندۀ طبقــه اســت« )بوردیــو، 1390: 163(.
بوردیــو آشــکار می ســازد کــه کل قلمروهــای اجتماعــی بــه میدان های نزاع و ســتیز نمادهای 
طبقاتــی بــر ســر تصاحــب جایــگاه قــدرت در کالاهــای اقتصــادی و فرهنگــی تبدیــل می شــود: 
»مبــارزه بــر ســر تصاحــب کالاهــای اقتصــادی یــا فرهنگــی، در آن واحــد، مبــارزه ای نمادیــن بــر 
ســر تصاحــب نشــانه های تشــخص آوری اســت کــه کالاهــا یــا فعالیت هــای طبقه بندی شــده 
ایــن  طبقه بنــدی  اصــول  کــردن  ســرنگون  یــا  حفــظ  ســر  بــر  یــا  طبقه بندی کننده انــد؛  و 
ویژگی هــای تشــخص آور اســت. در نتیجــه، فضــای ســبک های زندگــی، ترازنامــۀ مبارزه هــای 
نمادیــن بــرای تحمیــل ســبک زندگــی مشــروع در مقطــع معینــی اســت کــه در جریــان مبــارزه بــه 
کامل تریــن شــکلِ خــود درمی آینــد. »تشــخص«، یــا بهتــر بگوییــم مرتبــه یــا »تــراز«، کــه شــکل 
به واســطۀ  فقــط  اســت،  اجتماعــی   طبقــۀ  موجــه  و  مشــروع  و  تشــخیص ناپذیر  مسخ شــده، 
مبارزه هایــی موجودیــت پیــدا می کنــد کــه بــرای تصاحــب انحصــاری نشــانه های ممتــازی در 
می گیرنــد کــه موجــب »تشــخص طبیعــی« می شــوند« )بوردیــو، 1390: 341(. وی همان   گونــه 
کــه در روابــط و نشــانه های کالاهــای مادی-اقتصــادی، وجــود سلســله ای از مراتــب طبقاتــی و 
تبعیض هــای ناشــی از آن می بینــد، در قلمــرو روابــط فرهنگــی )یــا بــه اصطــلاح »معنــوی«( نیــز 

ایــن مراتــب طبقاتی-اشــرافیتی را تشــخیص می دهــد )بوردیــو، 1390: 402(. 
طبقــات  به ویــژه  خــاص  گروه هــای  چگونــه  کــه  اســت  ایــن  بوردیــو  تحلیــل  مبنــای 
ک و غــذا  اجتماعی-اقتصــادی بــا به کارگیــری انــواع کالاهــای مصرفــی، روش هــا یــا ارائــه خــورا
خــوردن، و مبلمــان وتزئیــن داخلــی منــزل می خواهنــد روش زندگــی مجــزای خــود را مشــخص، 
و خــود را از دیگــران متمایــز نماینــد. بــه عــلاوه، بوردیــو ضمــن تفکیک انواع ســرمایۀ اقتصادی، 
ســرمایۀ فرهنگــی، ســرمایۀ اجتماعــی و ســرمایۀ نمادیــن، نقــش تعیین کننــده ا ی بــرای ســرمایۀ 
فرهنگــی قائــل می شــود. وجــود اشــکال متفــاوت ســرمایۀ فراهم کننــدۀ ســاختاری بنیادیــن 
کنش هــای  بــرای ســازمان دهی عرصه هــا و در نتیجــه شــکل گیری انــواع مختلــف منــش و 

مرتبــط بــا آن هاســت. 
ازنظــر بوردیــو نیــز ســـبک زنـــدگی تجســم یافتۀ ترجیحــات افـــراد اســـت کــه به صــورت عمــل 
درآمــده و قابــل  مشــاهده  هســتند؛ و از آنجــا کــه بخــش مهمــی از ترجیحــات افــراد متأثــر از نظــام 
ارزشــی موردقبــول آنــان می باشــد، بنابرایــن می تــوان گفــت کــه مصــرف کالاهــای فرهنگــی کــه 
نمــادی از ســبک زندگــی افــراد اســت تحت تأثیــر ارزش هــای آنــان قــرار دارد؛ و می توانــد نمــادی 
از نگرش هــا و مقبــولات فکــری مصرف کننــده تلقّــی شــود. ارزش هــا و اعتقــادات هــر فــردی، 
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به ویــژه در جامعــۀ مــا کــه یــک جامعــۀ مذهبــی بــا اعتقــادات ریشــه دار اســلامی اســت بــر تمــام 
ــری  ــر انکارناپذی ــا تأثی ــی آن ه ــبک زندگ ــی س ــور کل ــراد و به ط ــای اف ــی و انتخاب ه ــئون زندگ ش
دارد و ازجملــه، بــر نــوع و حتــی میــزان مصــرف به طورکلــی، و مصــرف فرهنگــی به طــور خــاص، 
مؤثــر اســت. درواقــع شــاید بتــوان گفــت کــه بــا توجــه بــه بافــت مذهبــی جامعــۀ مــا، ارزش هــا و 
به طــور ویــژه ارزش هــای مذهبــی در مصــرف فرهنگــی افــراد نقــش تعیین کننــده داشــته باشــد. 
بوردیــو عامــل تعیین کننــده و اساســی در شــکل گیری ذائقــۀ مصرفــی و ازجملــه مصــرف 
فرهنگــی افــراد را طبقــه می دانــد کــه در ارتبــاط بــا ایــن موضــوع بــه تجزیــه و تحلیــل ذائقــه 
کارگــر پرداختــه و ســه نــوع ذائقــه را تشــخیص می دهــد  در بیــن طبقــات برتــر، متوســط و 
کــه به ســطوح آموزشــی و طبقاتــی افــراد بســتگی دارد. نکتــۀ حائــز اهمیــت در اینجــا ایــن 
ــا توجــه بــه تغییــرات گســترده ای کــه ازلحــاظ ســاختار فرهنگــی،  اســت کــه در دنیــای امــروز ب
گســترش  کالاهــا و هم چنیــن رشــد و  اجتماعــی و پیشــرفت های تکنولوژیکــی و تولیــد انبــوه 
کــه اســتفاده از  بیــش از حــد ابــزار اطلاع رســانی صورت گرفتــه و همیــن عوامــل موجب شــده 
ــز به دلیــل تنــوع  کالاهــای فرهنگــی جدیــد به دلیــل ارزانــی و ســهولت دسترســی بــه آن هــا و نی
کلان شــهرها بــه شــهرهای  و جذابیــت برنامه هــا، از قشــرهای مرفــه بــه عمــوم جامعــه و از 
تنهایــی  بــه  دیگــر  طبقــۀ  کــه  می رســد  به نظــر  بنابرایــن  توســعه یابد؛  روســتاها،  و  کوچــک 
ــا  ــۀ م ــه جامع ــه این ک ــه ب ــا توج ــر ب ــوی دیگ ــد، از س ــف کن ــی را توصی ــرف فرهنگ ــد مص نمی توان
یــک جامعــۀ مذهبــی و اســلامی اســت، ارزش هــا به ویــژه ارزش هــای دینــی و اســلامی بــر همــۀ 
رفتارهــا و انتخاب هــا و ترجیحــات افــراد و ازجملــه مصــرف فرهنگــی آن هــا نقــش بســیار اساســی 
دارد؛ بنابرایــن نمی تــوان صرفــاً بــا تکیــه به نظریــات بوردیــو و تحلیــل طبقاتــی وی از مصــرف، 
ــث را  ــن مباح ــو ای ــر بوردی ــوی دیگ ــت و ازس ــا پرداخ ــۀ م ــی در جامع ــرف فرهنگ ــن مص ــه تبیی ب
ح کــرده اســت کــه اقتصــاد و  بیشــتر درخصــوص جوامــع ســرمایه داری هم چــون فرانســه مطــر
ســرمایه داری و بالطبــع براســاس آن هــا مفهــوم طبقــه و نظــام طبقاتــی در آن هــا اهمیــت داشــته 
کــه به دلیــل مدرنیتــه و ملزومــات  و حــرف اول را می زنــد، امــا جامعــۀ مــا به رغــم تغییراتــی 
آن اتفــاق افتــاده امــا هم چنــان وجــود باورهــا و ارزش هــای مذهبــی در آن بیــش از هــر چیــز 
دیگــری بــر اعمــال و رفتارهــای افــراد و در اینجــا هــم نظــام ارزشــی و هــم مصــرف فرهنگــی افــراد 
کثریــت  تأثیرگــذار اســت. ســرمایۀ اجتماعــی درون گروهــی و هم چنیــن ســطح اقتصــادی پاییــن ا

جامعــه در نظــام ارزشــی و هم چنیــن مصــرف فرهنگــی آن هــا بی تأثیــر نباشــد.
اجتماعــی  کنــش  موتــور  را  ارزش هــا  از دل  برآمــده  »پارســونز« »جهت گیــری هنجــاری« 
دانســته اســت. ازنظــر پارســونز در یــک جامعــه از بیــن خرده نظام هــا، سیســتم فرهنگــی عامــل 
و سیســتم  ازقبیــل سیســتم شــخصیتی  دیگــر  انســجام بخش سیســتم های  و  کنترل کننــده 
کنــش وی بــاز نمی گــردد، بلکــه بــه الگوهــای وســیع معنــی  کــه بــه فــرد و  اجتماعــی اســت 
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کــه از فــرد  و ارزش تعلــق دارد )آزاد ارمکــی، 1376: 76(. براســاس آرای پارســونز در عملــی 
ــاری  ــد و او آن را »کنتــرل« می نامــد، ســه خصلــت شــامل: نظــام فرهنگــی، نظــام رفت ســر می زن
و نظــام شــخصیتی وجــود دارد؛ نظــام فرهنگــی دارای ســه جــزء اســت: باورهــا یــا عقایــد،  
ارزش هــا و هنجارهــا. ازنظــر پارســونز ایــن نظــام فرهنگــی اســت کــه ازطریــق کنتــرل ارگانیســم و 
ایجــاد نظــام شــخصیتی و ایجــاد نظــام اجتماعــی زمینــۀ لازم را بــرای نظــم اجتماعــی و ثبــات 

اجتماعــی فراهــم می کنــد )ریتــزر، 138:1381(.
»آلپــورت« )1352( شــش نظــام ارزشــی را تعییــن می کنــد. بــه عقیــدۀ وی تمــام انســان های 
ج نیســت و غیــر از  دنیــا از ایــن نظــام اســتفاده می کننــد و هیــچ انســانی از ایــن شــش نظــام خــار

ایــن نظام هــای ارزشــی اساســی و کلــی، نظــام ارزشــی دیگــری وجــود نــدارد.
1- علــم و دانــش: در ایــن نظــام فــرد بــه علــم و دانــش، آن هــم بــه جنبــۀ  نظــری و انتزاعــی 
ــه معنــای عملــی و عینــی آن، بهــا می دهــد. هــدف عمــدۀ او تحقیــق دانــش و افزایــش  آن و نَ
یافته هــای علمــی اســت، به گونــه ای کــه اصــاً بــا جنبه هــای کاربــردی و عملــی آن هــا کاری 

نــدارد. وی تشــنۀ علــم و دانــش اســت و صرفــاً می خواهــد کــه بخوانــد و بخوانــد.
و  فــرد به قــدرت  ارزشــی،  ایــن نظــام  ارزش هــای سیاســی )قــدرت و ســلطه(: در   -2
کســب قــدرت و مهــار دولت هــا و  کــه  سیاســت ارزش و اهمیــت می دهــد. وی عقیــده دارد 
ملت هــا از مهم تریــن اهــداف زندگــی هســتند. هــدف اصلــی چنیــن فــردی در زندگــی، یادگیــری 
شــیوه ها و فنــون جدیــد سیاســت و یافتــن شــیوه ای بــرای قــراردادن خــود در یــک موقعیــت 

ــت.  ــی اس ــدرت سیاس ق
3- ارزش هــای زیباشــناختی )هنــر(: در ایــن نظام، فرد عقیــده دارد که زیبایی مهم ترین 
و ارزشــمندترین چیــز در زندگــی اســت. هــدف اصلــی وی در زندگــی، رشــد توانایی هــای هنــری 
خــود و درگیرشــدن بــا اعمــال و حرکاتــی اســت کــه زیبایــی را در ســطح عمومــی و خصوصــی 

افزایــش می دهــد.
4- ارزش هــای اقتصــادی )پــول و ثــروت(: در ایــن نظــام ارزشــی، فــرد بــه پــول و ثــروت 
بهــا می دهــد. هــدف اصلــی او در زندگــی جمــع آوری پــول و ثــروت زیــاد، تــا جایــی اســت کــه 
امــکان دارد. او به هیــچ چیــز غیــر از پــول و ثــروت نمی اندیشــد. حتــی ممکــن اســت از خــواب و 

ک خانــوادۀ خــود بگــذرد تــا بــه پــول بیشــتر برســد.  خــورا
و  افــراد  بــه  فــرد  نظــام،  ایــن  در  محبوبیــت(:  و  )شــهرت  اجتماعــی  ارزش هــای   -5
ارتبــاط بیــن آنــان اهمیــت می دهــد. هــدف اصلــی وی در زندگــی، رشــد و گســترش ارتباطــات 
دل ســوزانه و محبت آمیــز بــا دیگــران اســت. هم چنیــن ممکــن اســت چنیــن فــردی درصــدد 
یافتــن راه هایــی باشــد تــا ازطریــق آن هــا رفــاه و آســایش عمومــی مــردم را بــالا ببــرد. چنیــن 
فــردی همــواره به دنبــال کســب رضایــت مــردم و کســب وجهــه و موقعیــت اجتماعــی اســت.
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بالاتریـن،  ارزش هـای دینـی،  کـه  دارد  اعتقـاد  فـرد  ایـن نظـام  در  ارزش هـای دینـی:   -6
مقدم ترین و ضروری ترین ارزش ها هسـتند. هدف اصلی او در زندگی این اسـت که زندگی اش 

را بـه شـیوه ای عملـی کنـد کـه بـا باورهـای دینـی اش متحـد و سـازگار باشـد )آلپـورت، 1352(.
ــد و حتــی  ــورت، انســان تحت ســلطه و نفــوذ نظــام ارزشــی خــود رشــد می کن ــاد آلپ ــه اعتق ب
گــر نیــل بــه ایــن آرزو برایــش میســر نگــردد وی انجــام آن را آرزو می کنــد. او مطابــق بــا چنیــن  ا
کات خــود را برمی گزینــد، بــه وجــدان خویــش مراجعــه و از بــروز رفتــار نامناســب  نظامــی ادرا
جلوگیــری می کنــد، ریشــۀ عــادات ناســازگار را فــرو می نشــاند و عاداتــی هماهنــگ بــا تعهــد خــود 
به وجــود مــی آورد. به طــور خلاصــه، هم زمــان بــا توســعۀ نظــام ارزش هــا، اعمــال نفــوذ آن هــا 
در لحظــات انتخــاب شــروع می شــود. ایــن ارزش هــای شــخصی پایــۀ فلســفۀ وحدت بخــش 
زندگــی را شــکل می دهنــد. آلپــورت بــر ایــن نظــر بــود کــه هــر فــردی بــه درجاتــی واجــد یکــی از 

ایــن تیپ هــای ارزشــی اســت.
به نظــر می رســد نظام هــای ارزشــی آلپــورت بــرای اســتفاده در ایــن پژوهــش مناســب تر 
باشــد؛ نخســت، از ایــن رو کــه نظریــۀ وی جامــع اســت و طیــف گســترده ای از انــواع ارزش هــای 
ــورت ارزش هــای دینــی را بیشــتر  ــرد. دیگــر این کــه، آلپ ــر  می گی ممکــن در هــر جامعــه ای را درب
از نظریه پــردازان دیگــر ایــن حــوزه، مــورد بررســی قــرار داده و اهمیــت خاصــی بــرای آن قائــل 
اســت و نقــش آن را در انتخاب هــای افــراد مهم تــر و مؤثرتــر از بقیــۀ ارزش هــا می دانــد. وى 
معتقــد اســت کــه در بیــن تمــام نظام  هــاى ارزشــی، فقــط نظــام ارزشــی دینــی می توانــد در تمــام 
جنبه هــا و در تمــام زندگــی راهنمــاى انســان باشــد. ایــن موضــوع بــا توجــه بــه مذهبــی بــودن 
جامعــۀ مــورد بررســی مــا و نقــش بســیار پُررنــگ ارزش هــای دینــی در رفتارهــا و ترجیحــات 
افــراد، ویژگــی تأمل برانگیــزی اســت. لازم بــه ذکــر اســت کــه در اینجــا بــا توجــه بــه جامعــۀ مــورد 
پژوهــش، نظام هــای ارزشــی زیباشــناختی و نظــری به دلیــل عــدم عمومیــت آن هــا نــزد عامــۀ 

ــده اند. ــذف ش ــردم ح م
بــا این کــه امــروزه مصــرف فرهنگــی گســترش پیــدا کــرده اســت، امــا در همــۀ جوامــع و افــراد 
یکســان نیســت. در بیشــتر پژوهش هــا بــر نقــش ســطح توســعه یافتگی جوامــع و هم چنیــن 
ویژگی هــای فــردی )ســن  و جنــس(، اقتصــادی )درآمــد، وضعیــت فعالیــت و شــغل و...(، و 
اجتماعــی )منزلــت اجتماعــی و طبقــه، وضعیــت ازدواج، تحصیــلات فــرد و والدیــن، اصــل و 
نســب و...( در میــزان مصــرف فرهنگــی اشــاره کرده انــد. امــا به نظــر می رســد عامــل زیربنایــی  
و مهم تــری وجــود دارد کــه ایــن تفــاوت و تمایــزات در مصــرف فرهنگــی را ایجــاد کــرده اســت 

وآن نظــام ارزشــی اســت. 
آلپــورت نظام هــای ارزشــی را به طــور جامع تــری  کــه هرچنــد  کــرد  در اینجــا بایــد اشــاره 
برشــمرده اســت، امــا هــم آلپــورت و هــم پارســونز، نقــش نظــام فرهنگــی را کــه شــامل ارزش هــای 
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ــرآورد  ــر از هــر چیــزی ب ــر کنش هــا و انتخاب هــای افــراد، مهم ت موردقبــول افــراد نیــز هســت، ب
می کننــد؛ هرچنــد آلپــورت مشــخصاً بــه تأثیــر نیرومنــد ارزش هــای دینــی بــر کنش هــای افــراد 
کیــد دارد. نکتــۀ قابــل ذکــر دیگــر ایــن اســت کــه ازمنظــر پارســونز گرچــه سیســتم فرهنگــی  تأ
کنتــرل  را  آن هــا  و  دارد  بــالا  دســت  دیگــر  سیســتم های  بــر  اطلاعــات  بــر  اشــراف  به لحــاظ 
می کنــد، امــا در مقابــل، سیســتم اقتصــادی دارای انــرژی بالاتــری بــوده و زمینــه و شــرط بــرای 
سیســتم های دیگــر اســت؛ از ایــن رو براســاس انــرژی موجــود در خویــش بــر دیگــر سیســتم ها 
مســلط اســت و سیســتم های دیگــر بــه آن نیازمنــد هســتند، درحالی کــه آلپــورت چنیــن نقشــی 

را بــرای اقتصــاد قائــل نیســت. 
ازنظــر پارســونز قواعــد، هنجارهــا و ارزش هــا هماننــد چــراغ راهنمــا بــرای کنــش انســانی 
کنــش را برعهــده دارنــد. او بــرای ربــط ارزش و رفتــار و یــا به عبارتــی  هســتند و جهت یابــی 
دیگــر، الگوهــای ارزشــی-رفتاری از مفهــوم »متغیرهــای الگویــی« اســتفاده می کنــد. تعریــف 
ــا  ــی ب ــام ارزش ــا و نظ ــۀ ارزش ه ــا را به رابط ــا« م ــه رفتاره ــه مجموع ــه مثاب ــی ب ــبک زندگ او از »س
ســبک زندگــی افــراد خواهــد رســاند و از آنجــا کــه رفتــار و فعالیت هایــی چــون: رفتــن بــه ســینما، 
تئاتــر، کنســرت، نقاشــی و نواختــن موســیقی، مطالعــۀ روزنامه هــا، مجــلات و کتــب مختلــف 
گــوش دادن بــه رادیــو و تماشــای تلویزیــون، انــواع تفریحــات دیــد و بازدیدهــا و... کــه همــه 
جــزء مصــرف کالای فرهنگــی محســوب می شــوند، زیرمجموعــۀ ســبک زندگــی هســتند. رابطــه 
و تأثیــر ارزش هــا و نظــام ارزشــی بــر مصــرف کالاهــای فرهنگــی را نشــان داده اســت. می تــوان 
کــه انتخــاب یــا اولویــت دادن بــه ایــن فعالیت هــا می توانــد تحت تأثیــر نظــام ارزشــی  گفــت 
افــراد قــرار گیــرد؛ بدین معنــا کــه هــر شــخصی بســته بــه نــوع ارزشــی قطبــی شــده نــوع خاصــی از 

فعالیت هــای فرهنگــی را انتخــاب می کنــد.
بــا توجــه بــه مبانــی نظــری کــه از آراء پاســونز، بوردیــو و آلپــورت اخــذ شــده اســت، می تــوان 
گفــت کــه نظــام ارزشــی در شــکل گیری کنــش و عملکــرد افــراد نقــش دارد و مصــرف فرهنگــی 
به عنــوان یکــی از عملکردهــا و کنش هــای انســانی نیــز از ایــن قاعــده جــدا نیســت؛ بنابرایــن 
کــه میــزان بیشــتری از یــک نظــام ارزشــی ) اقتصــادی، اجتماعــی،  کســانی  فــرض می شــود 
سیاســی و مذهبــی( برخــوردار باشــند، میــزان مصــرف فرهنگــی آن هــا هــم متفــاوت باشــد. 

باتوجــه بــه چارچــوب نظــری فــوق، فرضیــات زیــر را مــورد آزمــون قــرار گرفتــه اســت.
1- نــوع و میــزان نظــام ارزشــی در مصــرف فرهنگــی افــراد نقــش دارد؛ 2- مصــرف فرهنگــی 
افــراد بــر حســب متغیرهــای فــردی، اجتماعــی و اقتصــادی پاســخ گویان متفــاوت اســت؛ و 
3- نــوع نظــام ارزشــی افــراد برحســب متغیرهــای فــردی، اجتماعــی و اقتصــادی پاســخ گویان 

متفــاوت اســت.
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4. روش پژوهش
گـــردآوری  کمّـــی و اســـتفاده از پیمایـــش انجام شـــده و بـــرای  پژوهـــش حاضـــر بـــا رویکـــرد 
جمعیـــت  پژوهـــش،  ایـــن  آمـــاری  جامعـــۀ  اســـت.  شـــده  اســـتفاده  پرســـش نامه  از  داده هـــا 
ـــز آمـــار  ـــوده اســـت کـــه براســـاس سرشـــماری ســـال 1395 مرک 20ســـاله و بیشـــتر شـــهر کرمانشـــاه ب
ایـــران برابـــر بـــا 686.975 نفـــر بوده انـــد. براســـاس »فرمـــول کوکـــران« و پیش فـــرض عـــدم 
اطـــلاع از واریانـــس متغیـــر اصلـــی پژوهـــش و خطـــای 0/05% و درنظـــر گرفتـــن حجـــم جامعـــۀ 
آمـــاری)686.975 نفـــر(، تعـــداد 384 نفـــر به عنـــوان نمونـــۀ پژوهـــش انتخـــاب شـــدند. روش 
نمونه گیـــری خوشـــه ای چنـــد مرحلـــه ای بـــوده اســـت؛ ابتـــدا شـــهر کرمانشـــاه به لحـــاظ ســـطح 
ـــده  ـــاب ش ـــه انتخ ـــه، دو محل ـــر خوش ـــت و از ه ـــده اس ـــیم ش ـــه تقس ـــه خوش ـــه س ـــعه یافتگی ب توس

اســـت کـــه عبارتنـــداز: 
(؛ خوشۀ اول: محلات کسری و 22 بهمن ) سطح توسعه بالا

خوشۀ دوم: الهیه و فرهنگیان فاز 2 ) سطح توسعۀ متوسط(؛ 
خوشۀ سوم: دولت آباد و شاطرآباد ) سطح توسعۀ پایین(. 

در مرحلــۀ بعــد، از هــر محلــه 6 بلــوک انتخــاب شــده اســت و در هــر بلــوک 11 پرســش نامه 
ک هــای فــرد 11 خانــه  توزیــع شــده اســت؛ در هــر بلــوک از ابتــدای کوچــه بــا درنظــر گرفتــن پلا
انتخــاب شــده اســت و یــک نفــر از اعضــای خانواده که بالای 20ســال ســن داشــته، پرســش نامه 
را تکمیــل کــرده اســت. امــا بعــد از عــودت پرســش نامه ها تعــداد 34 پرســش نامه ناقــص پُــر 
ــاط  ــد کــه حــذف شــدند و امــکان تکمیــل مجــدد و جایگزینــی آن هــا به دلیــل احتی شــده بودن
بنــا به شــرایط بیمــاری کرونــا ) اواخــر ســال 1398( وجــود نداشــت و نهایتــاً 350 پرســش نامه در 

ــده اند.  ــل ش ــردازش و تحلی ــزار Spss پ نرم اف

4-1. تعریف مفهومی و عملیاتی متغیرها
نظــام  نفــوذ  و  انســان تحت ســلطه  آلپــورت،  اعتقــاد  بــه  ارزشــی:  نظــام  تعریــف مفهومــی 
گــر نیــل بــه ایــن آرزو برایــش میســر نگــردد، وی انجــام آن  ارزشــی خــود رشــد می کنــد و حتــی ا
کات خــود را برمی گزینــد، بــه وجــدان خویــش  ــا چنیــن نظامــی ادرا را آرزو می کنــد. او مطابــق ب
مراجعــه و از بــروز رفتــار نامناســب جلوگیــری می کنــد، رشــتۀ عــادات ناســازگار را فــرو می نشــاند و 
عاداتــی هماهنــگ بــا تعهــد خــود به وجــود مــی آورد؛ به طــور خلاصــه هم زمــان بــا توســعۀ نظــام 
ارزش هــا، اعمــال نفــوذ آن هــا در لحظــات انتخــاب شــروع می شــود. ایــن ارزش هــای شــخصی 
پایــۀ فلســفۀ وحــدت بخــش زندگــی را شــکل می دهنــد. آلپــورت بــر ایــن نظــر بــود کــه هــر فــردی 
بــه درجاتــی واجــد یکــی از ایــن تیپ هــای ارزشــی  اســت. ارزش هــای آلپــورت شــامل: ارزش هــای 

نظــری، زیباشــناختی، اجتماعــی، اقتصــادی، سیاســی و مذهبــی هســتند. 
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پرســش نامۀ  از  افــراد  ارزشــی  نظــام  ســنجش  بــرای  ارزشــی:  نظــام  عملیاتــی  تعریــف 
اســتاندارد نظــام ارزشــی آلپــورت اســتفاده شــده اســت. در هــر پرســش یــک گویــۀ مرتبــط بــا 
هــر نظــام ارزشــی آمــده اســت. البتــه پرســش ها مربــوط بــه نظــام ارزشــی زیباشــناختی و نظــری 
حــذف شــده اســت. نمــرۀ هــر فــرد از هــر نظــام ارزشــی برابــر بــا تعــداد انتخاب هــای فــرد از آن 
گــر پاســخ گویی از 10 پرســش، پنــج  نــوع نظــام ارزشــی در پرســش نامه اســت؛ به عنــوان مثــال، ا
گویــۀ مرتبــط بــا نظــام ارزشــی اقتصــادی، ســه گویــۀ مرتبــط بــا نظــام ارزشــی سیاســی، دو گویــۀ 
مرتبــط بــا نظــام ارزشــی اجتماعــی و صفــر گویــۀ مرتبــط بــا نظــام ارزشــی مذهبــی انتخــاب کــرده 
باشــد، نمــرۀ او در نظام هــای ارزشــی یــاد شــده به ترتیــب برابــر بــا 5، 3، 2 و 0 خواهــد بــود. 
شــاخص های ایــن مقیــاس کــه بــرای هــر نظــام ارزشــی شــامل 10 پرســش اســت کــه عبارتنــداز:
1( به نظــر شــما یــک دولــت خــوب بــه کدام یــک از هدف هــای زیــر بایــد بیشــتر اهمیــت 

دهــد؟
الــف( کمــک بــه طبقــات کــم درآمــد؛ ب( توســعۀ تجــارت و صنعــت؛ ج( پیــروی از اصــول 

ــرام و حیثیــت در بیــن ملت هــا. ــی اخلاقــی در سیاســت های خــود؛ د( کســب احت عال
گــر در مقامــی بودیــد کــه می توانســتید روش آموزشــی مــدارس را تغییــر دهیــد کدام یــک  2( ا

از هدف هــای زیــر را بیشــتر دنبــال می کردیــد؟ 
بــه مســائل  افزایــش تعلیمــات دینــی؛ ب( ترویــج تحصیــلات مربــوط  بــه  کمــک  الــف( 
کیــد بــر  اجتماعــی؛ ج( ترویــج حــس وطن دوســتی و احتــرام بــه رهبــران و قهرمانــان ملــی؛ د( تأ

فایــدۀ عملــی درس هــا در زندگــی.
3( ازمیان هم جنسان خود دوستی با چه آدمی را ترجیح می دهید؟

کارا و عملــی؛ ب( علاقه منــد بــه بررســی فلســفۀ زندگــی خــود؛ ج( دارای  الــف( لایــق و 
بــه دیگــران. کمــک  اهــل  و  شایســتگی رهبــری و مدیریــت؛ د( نوع دوســت 

گــر توانایــی لازم را بــرای انجــام مشــاغل زیــر داشــتید )بــه فــرض حقــوق مســاوی(  4( ا
می کردیــد؟ انتخــاب  را  کدام یــک 

الف( مددکار اجتماعی؛ ب( بازرگان؛ ج( عالم روحانی؛ د( سیاست مدار.
گــر پــول و فراغــت کافــی در اختیــار داشــتید کدام یــک از فعالیت هــای زیــر را بیشــتر  5( ا

می دادیــد؟ ترجیــح 
مرکــزی  تأســیس  ب(  مذهبــی؛  فعالیت هــای  انجــام  بــرای  مؤسســه ای  تأســیس  الــف( 
ــا  بــرای نگــه داری و پــرورش اطفــال کــودن؛ ج( فعالیــت بــرای به دســت آوردن شــغل وزارت ی

نمایندگــی مجلــس؛  د( تأســیس یــک مؤسســه تجارتــی یــا مالــی خصوصــی.
ــع  ــم جم ــس( دوره ــی )هم جن ــتان صمیم ــده ای از دوس ــه ع ــه ای ک ــس عصران 6( در مجل

شــده اید بیشــتر مایلیــد دربــاره چــه مطالبــی بحــث کنیــد؟



213 احمدی و همکاران 
نقش نظام ارزشی در مصرف فرهنگی در شهر کرمانشاه

الــف( معنــی و مفهــوم زندگــی؛ ب( مشــاغل پردرآمــد؛ ج( مباحــث مربــوط بــه سیاســت؛ د(
رفــاه اجتماعــی.

کدام یــک از  7( در تعطیــلات تابســتان آینــده درصــورت توانایی هــای لازم، اشــتغال بــه 
فعالیت هــای زیــر را بیشــتر ترجیــح خواهیــد داد؟

الــف( فعالیــت و کار در یــک مؤسســه خیریــۀ اجتماعــی؛ ب( شــرکت در کلاس هــای آموزشــی 
مذهبــی؛ ج( مطالعــه دربــارۀ زندگــی رهبــران؛ د( شــرکت در یــک دورۀ کارآمــوزی حرفــه ای.

کی باید اساس رفتارهای انسان قرار گیرد؟  8( به نظر شما چه ملا
ــروه  ــای گ ــت؛ ج( معیاره ــل سیاس ــاهیر و اه ــای مش ــی؛ ب( معیاره ــدات مذهب ــف( معتق ال

شــغلی و همــکاران؛ د( معیارهــای نوع دوســتی.
گــر اســتعداد کافــی بــرای مشــاغل  9( بــه کدام یــک از مشــاهیر زیــر بیشــتر علاقه مندیــد؟ و ا

زیــر داشــته باشــید، کدام یــک را بیشــتر ترجیــح خواهیــد داد؟ 
الف( مددکار اجتماعی؛ ب( فرماندار؛ ج( بازرگان؛ د( نویسندۀ مذهبی. 

کنیــد )خانم هــا بــه  10( چــه نــوع زنــی را بیشــتر مایلیــد به عنــوان همســر خــود انتخــاب 
قســمت دوم ایــن پرســش پاســخ بدهنــد(؟

الــف( ســرزبان دار و باتدبیــر؛ ب( علاقه منــد بــه کمــک بــه دیگــران؛ ج( پایبنــد بــه اصــول 
مذهبــی؛ د( حســابگر.

- برای خانم ها: چه نوع مردی را مایلید به عنوان شوهر خود انتخاب کنید؟
الــف( علاقمنــد بــه حضــور در فعالیت هــای سیاســی و اهــل بحــث دربــارۀ آن باشــد؛ ب( 
کــردن بــه دیگــران باشــد؛ ج( در زندگــی خــود به طورکلــی پایبنــد بــه  کمــک  علاقه منــد بــه 
اصــول مذهبــی باشــد؛ د( در حرفــه و کار خــود موفــق بــوده و مــورد تحســین دیگــران باشــد.

کــرداری  تعریــف مفهومــی مصــرف فرهنگــی: مصــرف فرهنگــی، فعالیتــی اجتماعــی و 
روزمــره اســت کــه نیازهــا و تمایــلات انســان ها را ســامان داده، مــواد لازم بــرای تولیــد تخیــلات 
و رؤیاهــا فراهــم می کنــد و نشــان  دهنــدۀ تفاوت هــا و تمایــزات اجتماعــی اســت  )کاظمــی،  

.)143  :1387
از پرســش نامۀ ســرمایۀ فرهنگــی  بــرای ســنجش مصــرف فرهنگــی  تعریــف عملیاتــی: 
بوردیــو کــه در کتــاب تمایــز  مورداســتفاده قــرار گرفتــه بــود، بهــره بــرده شــده اســت. بــرای برخــی 
ــوع آن کالای فرهنگــی هــم  ــزان اســتفاده از کالای فرهنگــی، ن ــر می کالاهــای فرهنگــی، علاوه ب
پرســش شــده اســت، ماننــد: نــوع برنامــۀ رادیــو و تلویزیــون، نــوع کتــاب، نــوع ســاز و آهنــگ و... 
و نتایــج آن در یافته هــا مــورد تحلیــل قــرار گرفتــه اســت. مصــرف فرهنگــی بــا معرف هــای زیــر 
ــم،  ــداد فیل ــه در روز، تع ــاعت مطالع ــداد س ــی، تع ــاب غیردرس ــداد کت ــت؛ تع ــده اس ــنجش ش س
داشــتن ســاز یــا وســیلۀ موســیقی در خانــه، میــزان گــوش دادن بــه آهنــگ و موســیقی، میــزان 
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دیــدن برنامــۀ تلویزیــون، میــزان گــوش دادن برنامــۀ رادیــو، رفتــن بــه ســینما و تئاتــر در مــاه، 
ــار  ــداد آث ــال، تع ــرت در س ــه کنس ــن ب ــال، رفت ــری در س ــگاه  هن ــا نمایش ــوزه ی ــد از م ــداد بازدی تع
گرام در  هنــری )نقاشــی، مجســمه و...( در خانــه، تعــداد ســاعت اســتفاده از تلگــرام و اینســتا

هفتــه، تعــداد ســاعت اســتفاده از اینترنــت در هفتــه.
منظــور از ویژگی هــای فــردی، اجتماعــی و اقتصــادی در ایــن پژوهــش، ســن، جنــس، 
تحصیــلات فــرد و پــدر و مــادر، شــغل پــدر و مــادر، وضعیــت تأهــل، درآمــد خانــواده و محلــۀ 
زندگــی بــوده اســت. اعتبــار محتــوای صــوری شــاخص های نظــام ارزشــی و مصــرف فرهنگــی 
مــورد تأییــد اســاتید صاحب نظــر دانشــگاه قــرار گرفتــه اســت. بــرای کاهــش داده هــا و خلاصــه 
کــردن یافته هــا، شــاخص مصــرف فرهنگــی بــا اســتفاده از تحلیــل عاملــی تهیــه شــده اســت کــه 

نتایــج پایایــی و بارعاملــی آن هــا در جــدول 1، آمــده اســت. 

 
 آلفای کرونباخ بارعاملی متغیر عامل

گی
رهن

ف ف
صر

م
 

 692/0 75/0 تعداد کتاب
 65/0 هفته؟میزان مطالعه در 

 52/0 در خانه تعداد فیلم
 73/0 قییموس ۀداشتن ساز و وسیل

 78/0 دادن آهنگ و موسیقیمیزان گوش
 86/0 میزان دیدن تلویزیون

 85/0 رادیومیزان گوش دادن 
 52/0 تعداد رفتن به سینما در سال

 61/0 تعداد رفتن به موزه و نمایشگاه در سال
 72/0 تعداد رفتن به کنسرت در سال

 60/0 تعداد آثار هنری خانه
 80/0 در هفته اینترنتاستفاده 
 85/0 در هفته تلگراماستفاده 

 
  

کرونباخ شاخص های میزان مصرف فرهنگی. جدول 1. آلفای 

در ایــن پژوهــش، تجزیــه و تحلیــل داده هــا در مرحلــۀ توصیــف بــا اســتفاده از جــداول توزیــع 
فراوانــی و میانگیــن انجــام شــده اســت و در قســمت اســتنباطی بــا توجــه بــه ســطح ســنجش 
ــره اســتفاده  ــد متغی متغیرهــا از آزمون هــای مقایســه ای و رابطــه ای و هم چنیــن رگرســیون چن

شــده اســت.
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جدول 2. ویژگی های پاسخ گویان.

5. یافته های پژوهش
و  ســال   36/3 پاســخ گویان  ســنی  میانگیــن  بوده انــد.  مــرد   %46 و  زن  پاســخ گویان   %54
ــالا 4/46،  ــلات ب ــه در مح ــت ک ــوده اس ــان ب ــزار توم ــون و 700 ه ــا 3میلی ــد آن ه ــن درآم میانگی
متوســط 3/75 و پاییــن 2/74 میلیــون تومــان بــوده اســت. 32/9 پاســخ گویان در محــلات 
کن بوده انــد. بیــش از %45  بــالا، 35/5 در محــلات متوســط و 31/5 در محــلات پاییــن ســا
پاســخ گویان تحصیــلات دانشــگاهی داشــته اند. بیــش از 40% پاســخ گویان بیــکار و تقریبــاً %40 
ــان بیــش از مــردان، تحصیــلات محــلات  ــز شــغل آزاد داشــته اند. درمجمــوع تحصیــلات زن نی
از بقیــۀ محــلات، بیشــترین درصــد شــاغلان دولتــی در محــلات متوســط و  متوســط بیــش 
ــط  ــلات متوس ــکاری در مح ــد بی ــت. درص ــوده اس ــط ب ــن و متوس ــلات پایی ــاغلان آزاد در مح ش
نیــز بیــش از بقیــۀ محــلات بــوده اســت. لازم بــه ذکــر اســت کــه ایــن ویژگی هــای اقتصــادی 
ــوده اســت کــه در  ــر نب و اجتماعــی محــلات در نظــام ارزشــی و مصــرف فرهنگــی آن هــا بی تأثی

ادامــه بررســی شــده اســت.

 
 میانگین محلهدرآمد  درصد تأهل درصد شغل درصد تحصیلات سال سن درصد یتجنس

 46/4 بالا 5/51 مجرد 6/40 بیکار 1/13 زیر دیپلم 3/37 زن 54 زن
 75/3 متوسط 5/48 متأهل 7/39 آزاد 6/41 دیپلم 2/35 مرد 46 مرد
 74/2 پایین   6/19 دولتی 2/45 دانشگاهی 3/36 کل  

 
کتــاب    تعــداد  میانگیــن  کل،  در  کــه  نشــان داد  یافته هــا  فرهنگــی  مصــرف  درخصــوص 

غیردرســی پاســخ گویان 50 کتــاب بــوده اســت و 35% اصــاً هیــچ کتابــی در خانــه نداشــته اند. 
هرچــه تحصیــلات پاســخ گویان بالاتــر بــوده تعــداد کتــاب بیشــتری داشــته اند. میانگیــن ســاعت 
مطالعــه، 45 دقیقــه در هفتــه بــوده اســت و 36% در هفتــه هیــچ مطالعــه ای نداشــته اند. هرچــه 
تحصیــلات بالاتــر بــوده میانگیــن مطالعــۀ بیشــتر بــوده کــه ایــن میانگیــن در محــلات متوســط و 
بــالا بیــش از محــلات پاییــن بــوده اســت. 84% پاســخ گویان هیــچ فیلمــی در خانــه نداشــته اند 
و آن هایــی کــه فیلــم داشــته اند، فیلــم خانوادگــی بیشــتر از بقیــۀ فیلم هــا بــوده اســت. %64 
بــوده  خانوادگــی  فیلم هــای  بیشــتر  دیده انــد  فیلــم  کــه  کســانی  و  نمی بیننــد  فیلمــی  هیــچ 
ــلات  ــس. در مح ــده و بالعک ــتر ش ــی بیش ــم خانوادگ ــدن فیل ــلات، دی ــش تحصی ــا افزای ــت. ب اس
بــالا و متوســط بیشــترین فراوانــی مربــوط بــه دیــدن فیلم هــای خانوادگــی و در محــلات پاییــن، 
فیلم هــای اجتماعــی بــوده اســت. 64% هیــچ ســازی در خانــه نداشــته اند. بیشــترین نــوع 
کــه تحصیــلات دانشــگاهی  ســاز مربــوط بــه ســازهای غربــی بــوده اســت )16/5%(. کســانی 
داشــته اند بیشــتر ســاز غربــی و کســانی کــه تحصیــلات زیــر دیپلــم داشــته اند بیشــتر ســاز کُــردی 
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گــوش نداده انــد. 37% موســیقی ســنتی، %17  داشــته اند. 33% پاســخ گویان اصــاً موســیقی 
پــاپ و 12% کُــردی گــوش داده انــد. در کل، هرچــه تحصیــلات بالاتــر رفتــه گــوش دادن موســیقی 
ســنتی و ســپس پــاپ بیشــتر و موســیقی کُــردی کمتــر بــوده اســت. 23/7% از پاســخ گویان هیــچ 
برنامــۀ تلویزیونــی ندیده انــد و 24/6% برنامــۀ تلویزیونــی مذهبــی و 25/1% برنامــۀ تلویزیونــی 
اجتماعــی دیده انــد. مــردان بیشــتر برنامه هــای سیاســی و ســپس اجتماعــی تلویزیــون و زنــان 
بیشــتر برنامه هــای مذهبــی دیده انــد. هم چنیــن در محــلات متوســط برنامه هــای سیاســی، 
اقتصــادی  برنامه هــای  متوســط  محــلات  در  و  اجتماعــی  برنامه هــای  پاییــن  محــلات  در 
بیشــترین فراوانــی را نســبت بــه محــلات دیگــر داشــته اســت. 42% پاســخ گویان برنامــه رادیــو 
گــوش نکرده انــد و بیشــترین فراوانــی برنامه هــای رادیــو، مربــوط بــه برنامــۀ اجتماعــی بــوده 
اســت)19/7%(. زنــان برنامه هــای مذهبــی و اجتماعــی رادیــو را بیشــتر از مــردان و مــردان 
و  مذهبــی  برنامه هــای  گوش داده انــد،  زنــان  از  بیــش  را  اقتصــادی  و  سیاســی  برنامه هــای 
متوســط  محــلات  در  اقتصــادی  و  اجتماعــی  برنامه هــای  بــالا،  محــلات  در  رادیــو  سیاســی 
بیشــترین فراوانــی را نســبت بــه بقیــۀ محــلات داشــته اســت. تقریبــاً 75% هیــچ مــدرک هنــری 
نداشــته اند و بیشــترین مــدرک هنــری پاســخ گویان مربــوط بــه موســیقی بــوده اســت )%6/3(.

 جدول 3. مصرف فرهنگی پاسخ گویان.
مدرک  رادیو تلویزیون برنامه 

 هنری
داشتن  نوع فیلم درصد

 فیلم
دیدن 
 فیلم

نوع 
 ساز

نوع  درصد
 آهنگ

 درصد

 12 کردی 9/8 کردی 7/13 4/7 خانوادگی 3/6 موسیقی 7/7 3/8 سیاسی
 37 سنتی 5/10 ایرانی 1/9 7/3 اجتماعی 1/5 طراحی 4/15 6/24 مذهبی

 17 پاپ 5/16 غربی 4/5 6/2 کمدی 4/5 نقاشی 7/19 1/25 اجتماعی
 33 خیر 9/63 ندارد 6/8 8/1 سایر 6/0 تئاتر 7/3 2 اقتصادی
     2/64 7/83 ندارد 4/8 سایر 5/11 3/16 ترکیبی

        3/74 ندارد 42 7/23 خیر
 

در ادامــه، بــرای توصیــف بهتــر مصــرف فرهنگــی بــر حســب مصــرف داشــتن و یــا مصــرف   
نداشــتن 13 معــرف فرهنگــی میــزان مصــرف فرهنگــی پاســخ گویان بررســی شــده اســت. حداقــل 
کثــر ممکــن نمــره متغیــر میــزان مصــرف فرهنگــی برابــر بــا صفــر و 13 بــوده اســت. میــزان  و حدا
کــه نشــان می دهــد مصــرف فرهنگــی در  مصــرف فرهنگــی پاســخ گویان 6/81 بــوده اســت 
حــد متوســط بــوده اســت. در بیــن متغیرهــای زمینــه ای تحصیــلات بیــش از جنــس، شــغل، 
کــرده اســت.  وضعیــت تأهــل و محــل ســکونت، تفــاوت در میــزان مصــرف فرهنگــی ایجــاد 
کــه هرچــه ســطح تحصیــلات بالاتــر بــوده مصــرف فرهنگــی نیــز بیشــتر بــوده  بدین صــورت 
اســت و بالعکــس. برحســب جنســیت و شــغل تفــاوت معنــاداری وجــود نداشــته اســت. برحســب 
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جدول 4. مقایسۀ میانگین مصرف فرهنگی پاسخ گویان برحسب تحصیلات، شغل، وضعیت تأهل و محله.

وضعیــت تأهــل، مصــرف فرهنگــی در افــراد مجــرد بیشــتر از افــراد متأهــل بــوده اســت. مصــرف 
فرهنگــی در محــلات متوســط، بیشــتر از بقیــۀ محــلات بــوده و بعــد از آن، محــلات بــالا و ســپس 
پاییــن در مراتــب بعــد قــرار داشــته اند )اختــلاف بیــن بــالا و پاییــن کــم اســت و به لحــاظ آمــاری 
نیــز اختــلاف بیــن محــلات معنــی دار نشــده اســت(. هم چنیــن طبــق یافته هــا بیــن مصــرف 
فرهنگــی بــا ســن پاســخ گویان نیــز هم بســتگی معکــوس وجــود داشــته، یعنــی هرچــه ســن افــراد 
بیشــتر بــوده مصــرف فرهنگــی آن هــا کمتــر شــده اســت. بیــن درآمــد و مــدت ســکونت بــا مصــرف 

فرهنگــی نیــز رابطــۀ معنــاداری وجــود نداشــته اســت.

 
 میانگین محله میانگین تأهل میانگین شغل میانگین تحصیلات میانگین یتجنس

 6/6 بالا 37/7 مجرد 8/6 بیکار 8/4 زیر دیپلم 78/6 زن
 1/7 متوسط 52/6 متأهل 1/7 آزاد 1/6 دیپلم 85/6 مرد

 4/6 پایین   9/6 دولتی 0/8 دانشگاهی  
 7/6  9/6  9/6  8/6 کل 81/6 کل

 F 045/0 مقدار 
 83/0داری معنی

داری معنی F  9/31مقدار 
00/0 

 F  =2/0مقدار 
 79/0داری معنی

 F  =7/7مقدار 
 00/0داریمعنی

 F 7/1مقدار 
 17/0داریمعنی

 38/0داری  سطح معنی  05/0بستگی   ضریب هم درآمد
 37/0  داریمعنی سطح  -28/0   بستگیهم ضریب سن

 00/0  داریمعنی سطح  -05/0   بستگیهم ضریب مدت سکونت
 

میانگیــن نمــرۀ نظــام ارزشــی اجتماعــی و اقتصــادی پاســخ گویان بیــش از میانگیــن نمــرۀ   
نظــام ارزشــی سیاســی و مذهبــی بــوده اســت. در جامعــۀ ســنتی کــه روابــط ســنتی هم چنــان 
ــوده و در اینجــا هــم میانگیــن  ــراد مهــم ب ــرای اف ــاد و مهــم اســت نظــام ارزشــی اجتماعــی ب زی
نمــرۀ ارزشــی اجتماعــی زیــاد بــوده اســت. به دلیــل این کــه جامعــۀ ایــران و در اینجــا کرمانشــاه 
پــس میانگیــن نظــام  اقتصــادی به ســر می بــرد،  و  نیازهــای معیشــتی  هم چنــان در ســطح 
ارزشــی اقتصــادی هــم هم چنــان زیــاد اســت و عطــش اقتصــادی ناشــی از مصرف گرایــی و... در 
ایــن زمینــه تأثیرگــذار بوده انــد. درمــورد وضعیــت نظــام ارزشــی پاســخ گویان برحســب: جنــس، 
گفــت؛ میانگیــن نمــرۀ ارزش هــای  شــغل، تحصیــلات، محلــه و ســن مطابــق یافته هــا بایــد 
ــا توجــه بــه تحصیــلات بالاتــر( و ســنین  اقتصــادی در افــراد تحصیل کــرده، مجردهــا، زنــان )ب
پایین تــر، بیشــتر بــوده اســت، امــا در افــراد متأهــل ، تحصیــلات پاییــن، محــلات بــالا و ســنین 
بالاتــر، نمــرۀ ارزش هــای اقتصــادی کمتــر و نمــرۀ ارزش هــای اجتماعــی بیشــتر بــوده اســت. 
کــه شــغل آزاد داشــته اند و در  میانگیــن نمــرۀ ارزش هــای سیاســی نیــز در مــردان و افــرادی 
ــر،  محــلات پاییــن بیشــتر بــوده و برعکــس، در زنــان، افــراد بیــکار و فاقــد شــغل و ســنین بالات
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کمتــر بــوده اســت؛ و در مــورد ارزش هــای مذهبــی تفــاوت معنــاداری برحســب متغیرهــای فــوق 
ــت. ــته اس ــود نداش ــخ گویان وج ــن پاس بی

 جدول 5. میانگین نمره نظام های ارزشی برحسب ویژگی های فردی، اجتماعی و اقتصادی پاسخ گویان.
  نظام طبقات  متغیر 

 اقتصادی 
  نظام

 اجتماعی 
  نظام

 سیاسی
  منظا

 مذهبی 
 2/1 1/1 9/3 4/3 کل  کل
 2/1 4/1 7/3 2/3 مرد  یت جنس

 2/1 8/0 1/4 6/3 زن
T 0/4 3/2 6/18 0/0 

 96/0 00/0 12/0 04/0 داری معنی
 2/1 8/0 2/4 6/3 بیکار شغل

 3/1 4/1 7/3 2/3 آزاد 
 4/1 1/1 7/3 3/3 دولتی

F 95/0 41/1 46/4 52/0 
 59/0 01/0 24/0 38/0 داری معنی

 9/0 0/1 4/5 5/2 زیر دیپلم تحصیلات 
 2/1 2/1 9/3 3/3 دیپلم 

 3/1 0/1 5/3 8/3 دانشگاهی 
F 7/5 3/6 9/2 3/1 

 08/0 42/0 00/0 00/0 داری معنی
وضعیت  

 تأهل 
 1/1 3/1 7/3 7/3 مجرد 

 3/1 0/1 0/4 2/3 متأهل 
T 5/4 6/1 6/5 5/2 

 11/0 01/0 19/0 03/0 داری معنی
حل  م

 سکونت
 0/1 9/0 5/4 3/3 )بالا(   بهمن 22کسری 

 4/1 0/1 9/3 2/3 )متوسط(  2الهیه فرهنگیان
 2/1 4/1 5/3 7/3 )پایین(  شاطرآبادآباد دولت

F 8/1 7/5 0/4 5/2 
 08/0 01/0 00/0 16/0 داری معنی

 -03/0 -12/0 34/0 -32/0 بستگیضریب هم  سن
 56/0 03/0 00/0 00/0 داری معنی

 
  



219 احمدی و همکاران 
نقش نظام ارزشی در مصرف فرهنگی در شهر کرمانشاه

جدول 6. ضریب هم بستگی بین میزان مصرف فرهنگی و نمرۀ نظام های ارزشی پاسخ گویان.

جدول 7. نتایج رگرسیون چندمتغیره.

ــام  ــی و نظ ــی سیاس ــام ارزش ــا نظ ــی ب ــرف فرهنگ ــت مص ــان داده اس ــدول 6، نش ــق ج مطاب
ارزشــی اقتصــادی پاســخ گویان رابطــۀ مســتقیم و معنــی داری داشــته اســت؛ یعنــی افــراد بــا 
مصــرف  داشــته اند.  بیشــتری  فرهنگــی  مصــرف  اقتصــادی  و  سیاســی  ارزشــی  گرایش هــای 
فرهنگــی بــا نظــام ارزشــی اجتماعــی پاســخ گویان رابطــۀ منفــی و معنــی داری داشــته اســت؛ 
یعنــی هرچــه افــراد گرایــش ارزشــی اجتماعــی داشــته اند، مصــرف فرهنگــی کمتــری داشــته اند. 

مصــرف فرهنگــی بــا نظــام ارزشــی مذهبــی پاســخ گویان رابطــۀ معنــی داری نداشــته اســت.

 
 فرهنگیمتغیر وابسته: مصرف  قلمتغیرهای مست

 داریسطح معنی بستگیضریب هم نظام ارزشی    
 01/0 128/0 اقتصادی
 00/0 -143/0 اجتماعی
 00/0 249/0 سیاسی
 12/0 -082/0 مذهبی

 
نتایــج رگرســیون چندمتغیــره نشــان داده اســت کــه از بیــن نظام هــای ارزشــی پاســخ گویان   

به ترتیــب: نظــام ارزشــی سیاســی، نظــام ارزشــی اقتصــادی و نظــام ارزشــی اجتماعــی نقــش 
مهم تــری در میــزان مصــرف فرهنگــی در شــهر کرمانشــاه داشــته اســت. نقــش نظــام ارزشــی 

مذهبــی در میــزان مصــرف فرهنگــی معنــی دار نشــده اســت.

 
 داریمعنیسطح tمقدار  ضریب بتا خطای معیار Bضریب  متغیرهای مستقل

 010/0 -59/2 - 621/0 -60/1 مقدار ثابت
نظام ارزشی 

 اقتصادی
175/0 066/0 322/0 66/2 008/0 

نظام ارزشی 
 اجتماعی

129/0 064/0 287/0 01/2 044/0 

نظام ارزشی 
 سیاسی

316/0 073/0 381/0 32/4 000/0 

نظام ارزشی 
 مذهبی

110/0 079/0 124/0 38/1 166/0 
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6. بحث و نتیجه گیری
شــهر  در  فرهنگــی  مصــرف  در  افــراد  ارزشــی  نظــام  نقــش  بررســی  پژوهــش،  ایــن  از  هــدف 
کرمانشــاه بــوده اســت؛ بنابرایــن ابتــدا مصــرف فرهنگــی و نظــام ارزشــی برحســب ویژگی هــای 
فــردی، اجتماعــی و اقتصــادی پاســخ گویان بررســی شــد و درنهایــت نقــش نظــام ارزشــی در 

مصــرف فرهنگــی بررســی شــده اســت. 
وضعیــت مصــرف فرهنگــی بــر حســب نظــام ارزشــی بدین صــورت بــوده اســت: افــرادی 
کــه نمــرۀ نظــام ارزشــی اقتصــادی آن هــا بیشــتر بــوده اســت، مصــرف فرهنگــی بیشــتری نیــز 
رفیعــی  و  ملکــی  و   )1394( گتابــی  حبیب پــور  مطالعــات  نتایــج  بــا  یافتــه  ایــن  داشــته اند. 
)1391( هم خوانــی داشــته اســت. افــراد دارای نمــرۀ بــالا در »نظــام ارزشــی اقتصــادی«، در 
ــم خانوادگــی، برنامــۀ اجتماعــی  متغیرهــای تعــداد کتــاب غیردرســی و میانگیــن مطالعــه، فیل
تلویزیــون، برنامه هــای اقتصــادی و اجتماعــی رادیــو، آهنــگ ســنتی، ســاز غربــی نیــز بیشــتر از 
بقیــه مصــرف کرده انــد. درمجمــوع به دلیــل تحصیــلات بالاتــر مصــرف فرهنگــی بیشــتری هــم 
داشــته اند کــه ایــن یافتــه بــا مطالعــات بادکویــی )2007(، چــان و گلدتــراپ )2007(، الیاســی 
 ،)1387( صمیــم  و  قاســمی  و   )1394( رضوی دینانــی  و  حاجــی زاده   ،)1390( همــکاران  و 
کــه زنــان، تحصیل کرده هــا و جوانــان  هم خوانــی داشــته اســت. در یافته هــا مشــخص شــد 
تحصیل کرده هــا  بیشــتر  گرایــش  داشــته اند.  اقتصــادی  ارزش هــای  بــه  بیشــتری  گرایــش 
بــه ارزش هــای اقتصــادی، بــا فــرض اعتبــار روش شــناختی یافته هــا، بــا یافته هــای کســانی 
مثــل بوردیــو و اینگلهــارت متفــاوت اســت. بوردیــو )1390( در تحقیــق خــود اشــاره می کنــد 
به ســمت  مصرف کننــدگان  گرایــش  میــزان  عالیــه،  تحصیــلات  بــه  بیشــتر  دسترســی  کــه 
تعابیــر  و  تفســیر  در  آن هــا  توانایــی  و  می دهــد  افزایــش  را  هنــری  طبقه بنــدی  نظام هــای 
مختلــف و مناســب از فرهنــگ را بســط می دهــد. هم چنیــن اینگلهــارت در تحقیقــات خــود 
بــه ایــن نتیجــه رســیده بــود کــه افــراد دارای تحصیــلات بــالا عمومــاً بــه ارزش هــای فرامــادی 
گرایــش دارنــد و بنابرایــن ارزش هــای مــادی )یــا اقتصــادی( نــزد آن هــا کم رنگ تــر اســت. ایــن 
گــر بــه ســبب تفــاوت در ســطوح تحصیــل یــا کیفیــت تحصیــل نمونه هــای  تفــاوت ارزش هــا، ا
ایــن مطالعــات نباشــد، شــاید بیانگــر خطــری جــدی باشــد؛ و آن، این کــه تحصیــلات افــراد را 
گرایــش دانش آمــوزان و  مادی تــر و منفعت طلب تــر می ســازد. شــاید بتــوان از همیــن منظــر 
بزرگ ترهــای آنــان را بــه رشــته های درآمدزاتــری ماننــد پزشــکی و... را دریافــت. صندلی هــای 
کنکــور از ثبت نــام در رشــته های  خالــی رشــته های غیرپزشــکی و انصــراف پذیرفته شــدگان 

غیــر علــوم تجربــی دردنمون هــای ســیطرۀ نظــام ارزشــی اقتصــادی اســت.
کــه نمــرۀ »نظــام ارزش اجتماعــی« آن هــا بیشــتر بــوده اســت  مصــرف فرهنگــی افــرادی 
کُــردی و ســنتی«  در متغیرهــای »فیلــم اجتماعــی، برنامه هــای اجتماعــی تلویزیــون، آهنــگ 
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ارزشــی  کمتــر، نمــرۀ نظــام  بــا ســنین بالاتــر و تحصیــلات  بــوده اســت. پاســخ گویان  بیشــتر 
اجتماعــی آن هــا بیشــتر بــوده و مشــخص اســت به علــت تحصیــلات پاییــن آن هــا، مصــرف 
کــه رابطــۀ نظــام ارزشــی اجتماعــی  فرهنگــی کمتــری داشــته اند. در یافته هــا مشــخص شــد 
گرایــش ارزشــی اجتماعــی  کــه  کســانی  و مصــرف فرهنگــی برعکــس بــوده اســت؛ بنابرایــن 
ــا روابــط اجتماعــی و  بیشــتری داشــته اند، به جــای مصــرف کالاهــای فرهنگــی وقــت خــود را ب

کرده انــد.  تعامــلات ناشــی از آن ســپری 
مصــرف فرهنگــی افــرادی کــه نمــرۀ »نظــام ارزشــی سیاســی« آن هــا بیشــتر بــوده اســت، یعنی 
ــم  ــاپ، فیل ــر و محــلات پاییــن، بیشــتر »موســیقی پ مــردان، مشــاغل آزاد، مجــردان، ســن کمت
خارجــی و برنامه هــای سیاســی تلویزیــون« بــوده اســت. مصــرف فرهنگــی کســانی کــه نمــرۀ 
»نظــام ارزشــی مذهبــی« آن هــا بیشــتر بــوده اســت، بیشــتر »فیلم هــای اجتماعــی و خانوادگــی، 
ــردی، برنامه هــای سیاســی رادیــو« بــوده اســت و در کل نیــز  کُ ــردی، آهنــگ  کُ اســتفاده از ســاز 
مصــرف فرهنگــی آنــان کمتــر بــوده اســت. ایــن ســنخ از افــراد بــا توجــه بــه گرایــش ارزشــی، 
بیشــتر دنبــال مصــرف کالاهــا و فعالیت هــای مذهبــی هســتند و احتمــالاً کالاهــای مذهبــی را 
به عنــوان مصــرف فرهنگــی می شناســند. ایــن یافتــه را می تــوان ایــن گونــه تحلیــل کــرد کــه 
شــکافی بیــن جامعــه در زمینــۀ فهــم و دریافــت افــراد از کالای فرهنگــی و مصــرف فرهنگــی 
وجــود دارد. به طورکلــی می تــوان گفــت کــه گرایــش یــا عــدم گرایــش بــه نظــام ارزشــی مذهبــی  
مســبب چالشــی شــده اســت کــه بیــن مصــرف مذهبــی و مصــرف فرهنگــی تمایــز جــدی ایجــاد 

کــرده اســت.
مــا رابطــۀ متغیرهــا را در فضاهــای اجتماعــی بررســی کردیــم و نتایــج »مصــرف فرهنگــی« 
متوســط  محــلات  در  اســت:  بــوده  این صــورت  بــه  محــلات  در  ارزشــی  نظــام  حســب  بــر 
کرمانشــاه، میــزان ارزش هــای اقتصــادی بالاتــر بــوده اســت؛ شــاید بــه ایــن دلیــل کــه ســهم تأثیــر 
تحصیــلات در گرایــش بــه ارزش هــای اقتصــادی مهــم بــوده و میــزان تحصیــلات در محــلات 
متوســط کرمانشــاه، بالاتــر از ســایر محــلات بــوده اســت؛ بنابرایــن میــزان مصــرف فرهنگــی نیــز 
ــاه  ــهر کرمانش ــن ش ــلات پایی ــت. در مح ــوده اس ــلات ب ــه مح ــتر از بقی ــط بیش ــلات متوس در مح
بــا توجــه بــه تحصیــلات پایین تــر، میانگیــن ارزش هــای اجتماعــی در آن هــا بالاتــر بــوده اســت 
و تعامــلات و روابــط اجتماعــی و ســرمایۀ اجتماعــی درون گروهــی، جــای مصــرف فرهنگــی را 
گرفتــه و هم چنیــن ســرمایۀ اقتصــادی انــدک، امــکان مصــرف فرهنگــی را از آن هــا گرفتــه اســت. 
کرمانشــاه میانگیــن ارزش هــای اقتصــادی به دلیــل عطــش اقتصــادی  کل در شــهر  در 
و  روابــط  وجــود  به خاطــر  اجتماعــی  ارزش هــای  و  اقتصــادی  حداقل هــای  تأمیــن  عــدم  و 
نزدیــک، هم چنــان  از خویشــاوندان  ناشــی  اجتماعــی درون گروهــی  قیدوبندهــای ســرمایۀ 
بیشــتر بــوده اســت؛ بنابرایــن مصــرف فرهنگــی نیــز در افــراد دارای نظــام ارزشــی اقتصــادی، بــالا 
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و در افــراد دارای نظــام ارزشــی اجتماعــی، بســیار پاییــن بــوده اســت؛ در این میــان تحصیــلات 
چــون نقــش بســیار مؤثــری در تحــرک اجتماعــی و تغییــر نگــرش و اولویــت ارزشــی افــراد دارد، 
موجــب شــده به ویــژه در محــلات متوســط، ارزش هــای اقتصــادی بیشــتر، و در نتیجــه مصــرف 
فرهنگــی هــم بیشــتر و متنوع تــر باشــد و مصــرف فرهنگــی در محــلات پاییــن شــهر به دلیــل 

تحصیــلات کمتــر آنــان کمتــر باشــد. 
درمجمــوع، ســطح نظام هــای ارزشــی سیاســی و مذهبــی افــراد در شــهر کرمانشــاه بســیار 
پاییــن بــوده اســت کــه دلیــل آن را می تــوان تغییــرات حاصــل از ورود ارزش هــای مــدرن و در 
نتیجــه تضعیــف ارزش هــا و باورهــای مذهبــی در جامعــۀ مــا دانســت؛ در زمینــۀ نظــام ارزشــی 
سیاســی، عملکــرد ضعیــف دولت هــا نیــز در بی انگیزگــی سیاســی مؤثــر بــوده اســت. امــا نکتــۀ 
دیگــر در این زمینــه نقــش نظــام ارزشــی سیاســی در مصــرف فرهنگــی اســت کــه بیــش از بقیــۀ 
نظام هــای ارزشــی بــوده اســت؛ به طورکلــی محصــولات فرهنگــی صرفــاً در اختیــار افــراد دارای 
پایگاه هــای اقتصادی-اجتماعــی بــالا قــرار نــدارد و تمــام قشــرهای جامعــه بــه شــکلی آســان تر 
کننــد؛ ثانیــاً تحــرک اجتماعــی و  گذشــته می تواننــد از آن هــا اســتفاده  و قابــل دســترس تر از 
کلــی طبقاتــی را برهــم می زنــد و باعــث  طبقاتــی شــدید در جامعــۀ ایــران تشــکل و انســجام 

ــود.  ــو می ش ــۀ بوردی ــان نظری ــه زب ــی ب ــای طبقات ــدن منش ه ــه دار ش خدش
»مصــرف  مفهــوم  خــود  در  کــه  اســت  ضــروری  نظــری،  تحلیــل  از  دیگــری  ســطح  در 
فرهنگــی« بیشــتر تأمــل کــرد. می تــوان پرســید کــه آیــا می تــوان بــه میانجــی چنیــن مفاهیــم 
یــا متغیرهایــی جامعــه ای نســبتاً ســنتی یــا در حــال گــذار، مثــل کرمانشــاه را توصیــف و تحلیــل 
کــرد. مصــرف فرهنگــی، به معنــای اســتفادۀ روزمــره از کالاهــا، ابزارهــا و محصولاتــی اســت کــه 
به نحــوی جنبــۀ غیرمــادی )بخوانیــد فرهنگــی( دارنــد. روشــن اســت کــه چنیــن مصنوعاتــی 
ــۀ ایجــاد انگیــزش نســبت  در ســطوح اولیــۀ نیازهــای انســانی قــرار ندارنــد و رســیدن بــه مرحل
ــر  گ ــا ا ــت. ی ــر نیازهاس ــر و بنیانی ت ــو« ابتدایی ت ــول »مَزل ــه ق ــطوح ب ــذر از س ــتلزم گ ــا مس ــه آن ه ب
هــم ازمنظــر غیرزیست شناســانه بــه آن بنگریــم، مصــرف فرهنگــی نیازمنــد رســیدن بــه تــراز یــا 
ســاحتی از ســوبژکتیویته اســت کــه بــه ســادگی در دســترس همــۀ افــراد نیســت و فقــط افــرادی 
ــا از نیازهــای مــادی گــذر کــرده باشــند یــا بــه نوعــی  می تواننــد بــه چنیــن مقامــی برســند کــه ی
»زهــد این جهانــی« یــا بی نیــازی و عرفــان رســیده باشــند کــه از آن نیازهــای ابتدایــی چشــم 
بپوشــند و بــه ایــن نیازهــا پاســخ مثبــت دهنــد. تصمیــم عملــی بــرای خریــد وســیله نقلیــۀ لوکــس 
گاه  ــا صــرف هزینــۀ وقــت و ســرمایه بــرای یادگیــری یــک ســاز، اراده ای قــوی و بســیار خــودآ ی
گرایــش به چنیــن انتخابــی ندارنــد.؛ منطقــی اســت  گرایــش بــه  می خواهــد و عامــۀ جامعــه 
کــه خــود مصــرف فرهنگــی در جامعــه ای چــون جامعــه مــورد بررســی ایــن نوشــتار، در ســطح 
پایینــی قــرار داشــته باشــند. در ســطح دیگــری از بحــث، مطالعــات پیشــین همیــن جامعــه، در 
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بــاب مفاهیمــی ماننــد »ســبک زندگــی« و »ســرمایۀ فرهنگــی« )کریمــی و واعــظ زاده، 1399( 
ــوان در چنیــن جوامعــی بررســی کــرد.  نشــان داده اند کــه چنیــن متغیرهایــی را به ســختی می ت
کــه »در ســبک زندگــی، شــامل: شــاخص های مدیریــت بــدن،  در مقالــۀ مذکــور آمــده اســت 
کــه عمدتــاً ســنتی  اوقــات فراغــت، و ترجیحــات، درمجمــوع بــا جامعــه ای روبــه رو هســتیم 
اســت؛ و در بیشــتر متغیرهــا، الگوهــای موجــود به طــرف ســنتی، مذهبــی، عامه پســند، انفعالــی 
و منطــق ضــرورت )اقتصــادی( متمایــل اســت« )همــان: 76(. ایــن توضیــح از ایــن جهــت مهــم 
اســت کــه تحلیــل، اصــولاً از تفــاوت در واقعیــت و تأمــل نظــری در آن هــا برســاخته می شــود. 
فقــدان تفــاوت مشــخص در یافته هــای ایــن پژوهــش خــود یکــی از مشــکلات جــدی در راه 
ل هایی را در اختیــار پژوهشــگران  تحلیــل نهایــی اســت؛ امــا بــه هرحــال، اینهــا نیــز خــود اســتدلا

بعــدی خواهــد گذاشــت. 
ــا توجــه بــه یافته هــای پژوهــش، می تــوان پیشــنهادهای کاربــردی و پژوهشــی پیــشِ رو  ب
ــرای طبقــۀ پاییــن جامعــه و محــلات  ــه داد؛ ایجــاد یارانــۀ مصــرف و فعالیــت فرهنگــی ب را ارائ
کرمانشــاه، بهبــود نگــرش شــهروندان دربــارۀ عــدم تضــاد فعالیــت  و مصــرف  محــروم شــهر 
فرهنگــی بــا فعالیــت مذهبــی توســط ســازمان های فرهنگــی جامعــه، آسیب شناســی پیامدهــای 
غلبــۀ ارزش هــای اقتصــادی و اجتماعــی بــر ســایر نظام هــای ارزشــی توســط نظــام دانشــگاهی و 

ــی.  ــازمان های فرهنگ ــط س ــش توس ــج پژوه ــهروندان از نتای ــازی ش اقناع س
ایــن پژوهــش بــا محدودیت هایــی نیــز مواجــه بــوده اســت کــه در ادامــه بــه برخــی از آن هــا 
ناقــص  کــه پرســش نامه های  کرونــا باعــث شــد  از  اشــاره می شــود؛ محدودیت هــای ناشــی 
تکمیــل نشــده و از فرآینــد تحلیــل حــذف شــوند، ابهــام در تعریــف فعالیــت مذهبی در مقایســه با 
فعالیــت فرهنگــی توســط پاســخ گویان، حــذف ســنجش دو نظــام ارزشــی علمــی و زیباشــناختی 
ــی  ــای ارزش ــل نظام ه ــی کام ــدم تمایزیاب ــل ع ــورت به دلی ــی آلپ ــای ارزش ــخ گویان از نظام ه پاس

در جامعــۀ آمــاری پژوهــش.     
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