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Introduction: one of the human social problems in modern times is the lack of identity 

especially facing modern architecture. Contrary to modern architecture, the cities' traditional 

architecture creates a sense of "being" in the viewers. This study aims to investigate the role 

of the multisensory space of the Kerman traditional market as a sample of the traditional 

architecture in forming the identity in the process of the viewer's perception.  

Data and Method:  The present study is applied and descriptive-analytical. At first, the 

assessable indicators are obtained by the text content analysis, and then examined in GIS 

software with the IDW method. The logical reasoning method is used to infer the outputs of 

GIS and SPSS. 
Results: By comparing the multisensory spaces of the Kerman traditional market through the 

GIS map layouts, which show the zoning of the intensity distribution of the sensory 

landscapes in the traditional market, it is figured out that the weight and intensity of the 

sensory landscapes (environmental-perceptional components) are different from the 

viewers’ point of view and taste-smell landscape has the greatest intensity and vision 

landscape along with tactile landscape have the lowest intensity.  

Conclusion:Multisensory space and multifunctional space of the Kerman traditional market 

results in the formation of the identity of the traditional market through sensory synergy for 

intensification of the environmental-perceptional components in the process of multisensory 

perception and on the other hand, increases the individual’s social identity in this type of 
architecture. This is due to the special physical-functional-social features of the Kerman 

traditional market and the systematic structure of this market.  
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Introduction 

Sensory landscapes that exist in Kerman's traditional market (multi-functional space) due to physical-

utility features, cause a special sense of space, which is explained as multi-sensory perception and is 

related to the degree of influence of the components of sensory landscapes (multi-sensory space); 

Therefore, it can be said that human perception in the traditional market is a multi-sensory perception in 

line with the sensory experiences that cause the identity of the architecture and the social identity of the 

audience; On the contrary, in new commercial spaces (passages) there is basically no multi-sensory 

perception, that is, because the spaces are designed based on the principles of modern architecture (single-

sensory architecture), they are not multi-sensory in nature, and on the other hand, these types of spaces do 

not have the multi-functional features of traditional markets, so This void (lack of multi-sensory and 

multi-functional space) is one of the reasons for the weakness of these spaces in terms of architectural 

identity and social identity. 
The purpose of this research is to identify the factors influencing the identity/social identity in the 

traditional market, to investigate the interaction of these factors with each other, to investigate their 

relationship with the identity/social identity in the traditional market of Kerman, and finally, to obtain a 

tool to increase the conditions of identity in the spaces It is a new business. The main research question is 

what is the relationship between the multiple factors of the multi-sensory space and the multi-functional 

space of Kerman's traditional market? 

Data and Method 

The current research is descriptive-analytical and of the case-survey type; It is also practical in terms of 

purpose; Because its results can be used to improve the status of the variables. 
The statistical population is a set of people or units that have at least one common trait, which in this 

research includes the sellers, buyers and tourists of the traditional market of Kerman, whose number is 

35,000 people, and to measure the multiple factors of the multisensory space through the audience in the 

market. Kerman, were selected using random sampling method. In this research, the total sample size 

according to Cochran's formula is approximately equal to 378. 
In the current research, statistical methods are used to collect information related to the research question 

from the questionnaire and to discover the relationship between the variables of the hypothesis; In general, 

this research is descriptive and has used the case sample method and text content analysis to examine 

hypotheses and variables in the traditional market of Kerman. It is worth mentioning that considering that 

a percentage of the statistical community may not have enough information about the research topic, the 

researcher during the research process has provided the necessary guidance regarding the better 

understanding of the questionnaire for the statistical community. 

Results 

According to the findings obtained for each component and the comparison of the intensity of the 

environmental-perceptual components with each other, it can be concluded that the architecture of the 

traditional market of Kerman affects senses other than the audience's sense of sight; That is, the perception 

of the audience in traditional architecture (traditional market) is a multi-sensory perception. 
According to the data analysis and the comparison of the environmental-perceptual components, in 

Nagarkhane and Saraji market, the physical-orientation landscape is more intense than other 

environmental-perceptual components. In the atmosphere of Chaharsouk, the smell-taste component is 

more intense than other components; If in Ganj Ali Khan market, the olfactory-taste component and then 

the physical-orientation component are more intense than other environmental-perceptual components; 

Also, the result of data analysis and comparison of multi-sensory landscapes in Ganj Ali Khan Square 

shows that almost all these landscapes are present in this square; But the olfactory-taste landscape is 

significantly more intense than other sensory landscapes. In Ebrahim Khan's Caesarea, almost all 

environmental-perceptual components are equally present; But the olfactory-taste component is a little 
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more intense than other sensory landscapes. In Vakil Bazaar, the olfactory-taste landscape is more intense 

than other sensory landscapes; Then, the visual and body-orientation view are almost equally present in 

this part; But in the optional market, almost all sensory landscapes are present with a uniform intensity; 

But the olfactory-taste landscape is a little more intense than other sensory landscapes. 

Conclusion 
It can be concluded that the multi-sensory perception through the multi-sensory space landscapes causes 

the audience to recognize and recognize the multi-functional space of the market, which is actually the 

formation of the architectural identity in the mind of the audience. This process of architectural identity 

formation in the mind of the audience happens in each multi-functional space of the traditional market of 

Kerman, and finally, a general identity is formed in relation to the traditional market of Kerman. 
Finally, it can be concluded that the multi-sensory space, along with the multi-functional-social space, 

with sensory synergy in the process of multi-sensory perception of the audience, cause the creation of 

physical-usage-social identity from the traditional market in his mind; Also, reciprocally - for the reasons 

that have been said - they also cause the formation of a special social identity in the audience, which is 

different from his social identity in the new passages; Therefore, according to the different identity that is 

formed in him, the "sense of being" in the place and as a result, belonging to that place is also created in 

him; Therefore, he will not face the problem of "lack of identity" with the formation of social identity. It 

can be said that this formation of social identity may create a sense of peace in him, which can be 

investigated in future researches. 
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  ها:واژهکلید
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 هویّت اجتماعی،  
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 شهر کرمان.

 

 

بخصوص در مواجه با معماری مدرن است کـه نتیجـۀ « فقدان هویتّ»یکی از مشکلات اجتماعی انسان در روزگار معاصر، مقدّمه: 

کنـد. را در مخاطب ایجـاد می« حس بودن»انسان با این نوع معماری است. در مقابل معماری مدرن، معماری سنّتی شهرها، تعامل 
گیری در شـکل -عنوان یک نمونه از معماری سـنتّیبهکرمان  هدف از این پژوهش، بررسی رابطۀ فضای چندگانۀ حسی بازار سنتّی

 یند ادراک مخاطب است.فرآ هویتّ در

های است. در این پـژوهش، ابتـدا شـا   یلیتحل -یفیتوص ،و از نظر روش یکاربرد ،حاضر از نظر هدفپژوهش  و روش: داده

یـابی روش درونشـوند. از بررسـی می GISو  SPSSافـاار هـا در نر ادهد سـسس شـوند وقابل سنجش با پرسشنامه سنجیده می
  SPSSو  GISافـاارنر هـای روش استدلال منطقـی بـرای اسـتن از از  روجیهای مکانی و از معکوس فاصله برای تحلیل داده

 شود. های آماری نشان داده میبندی، جداول و نمودارهای پهنهبه شکل نقشه یبشود که به ترتاستفاده می

بندی پراکنش شدّت پهنهکه ، GISهای  روجی از طریق نقشهاز مقایسۀ فضاهای چندگانۀ حسی بازار سنتّی کرمان : هایافته

از دیدگاه ادراکی( -های محیطیشود که وزن و شدّت مناظر حسی )مؤلفهفهمیده میدهد را نشان میمناظر حسی در بازار سنّتی 
از  چشایی بیشترین شدّت و منظر بینایی در کنار منظر بساوایی کمترین شدّت را دارند؛-مخاط ان متفاوت است و منظر بویایی

ها آید که شدّت این مؤلفهادراکی این نتیجه به دست می-های محیطیمقایسۀ فضاهای چندکارکردی بازار از منظر مؤلفهطرفی، از 
بازار  -5بازار ا تیاری،  -4 ان، بازار گنجعلی -3چهارسوق،  -2قدمگاه،  -1زیاد به کم، متعلق به  ترتیب ازدر این فضاها به

 بازار نقّار انه و سراجی است.  -10بازار مظفری و  -9بازار وکیل،  -8 ان، میدان گنجعلی -7ان،  قیصریۀ ابراهیم -6علی، آقاحاج

افاایـی حسـی در راسـتای تشـدید میـاان فضای چندگانۀ حسی و فضای چندکارکردی بـازار سـنتّی کرمـان بـا هم گیری:نتیجه

شـوند و از طرفـی، هویـّت بازار سنتّی در ذهن مخاطب میمندی ادراکی در روند ادراک چندحسی، س ب هویتّ -های محیطیمؤلفه
اجتمـاعی بـازار -کـارکردی-های  ـاص کال ـدیدهند. این امر به دلیل ویژگیاجتماعی فرد را نیا، در این نوع معماری افاایش می

تـک وه بـر اینکـه تکگیری ادراک چندحسی، علایند شکلفرآسنتّی کرمان و نیا، سا تار سیستماتیک این بازار است؛ همچنین در 
 افتد.مندی کل فضاهای بازار سنتّی نیا اتفاق مییند هویتّبرآشوند، مند میفضاها برای مخاطب هویتّ

یای جغراف. نقش فضای چندگانۀ حسی بر هویتّ اجتماعی در بازار سنتّی شهر کرمان(. 1401) فاطمه؛ معینی، مهدیه؛ بقایی، آژنگ؛ افهمی، رضا،  واجه حسنی استناد:

  :81.202202JUSG./10.22103http//doi.org/ DOI. 195-217(، 2) 9 اجتماعی شهری،
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 مقدمه

شود؛ در واقع از دوران مدرن به بعد، عد  اکثر فضاهای معماری معاصر، ضعف دیده می« حس بودن»امروزه، در 
در فضاهای معماری می تواند به دلیل عد  حضور تمامی حواس در این نوع معماری باشد که در تفوّق « هویتّ»وجود 

 بر دیگر حواس در فلسفۀ این معماری ریشه دارد. « حس بینایی»
بینایی است و این  حس( بخصوص حستوان گفت که در معماری جدید، توجه به حواس معدود )تکدر مجموع می
ترین نقاز ضعف این نوع معماری است که باعث شده چنین فضاهایی برای انسان امروز بدون هویّت امر، یکی از مهم

که مخاطب -ارند. در مقابلِ فضای معماری مدرن عنوان مخاطب فضای معماری نگذباشند و تأثیری مطلوب بر انسان به
فضای معماری سنّتی با توجه به حضور تمامی حواس، حس تعلق  اطری به  -در آن حس غری گی و بیگانگی دارد

 است.ای و اساسی این پژوهش انتخاب شدهعنوان دید پایهکند که این دیدگاه بهمعماری در مخاطب ایجاد می
حسی، معماری چندحسی دیده شود و بررسی شود که پژوهش این است که در مقابل معماری تک بنابراین، مسئلۀ اصلی

تواند ادراک متفاوتی را در مخاطب ایجاد کرده و باعث تأثیرگذاری بیشتری در او در نتیجۀ چگونه این معماری می
 گیری هویتّ فضای معماری در ذهن او شود.شکل

کاربری در بازار سنّتی کرمان )فضای چندکارکردی( -های کال دیواسطۀ ویژگیدر این راستا، مناظر حسی که به
شود و با میاان تأثیرگذاری شوند که به صورت ادراک چندحسی ت یین میوجود دارند، باعث حس فضایی ویژه می

ر بازار سنّتی، یک توان گفت که ادراک انسان دبنابراین میهای مناظر حسی )فضای چندحسی( در ارت از است؛ مؤلفه
شود؛ در مندی معماری و هویتّ اجتماعی مخاطب میادراک چندحسی در راستای تجارب حسی است که س ب هویتّ

مقابل، در فضاهای تجاری جدید )پاساژها( اساسا ادراک چندحسی نمی باشد یعنی به دلیل اینکه فضاها براساس م انی 
ست ماهیتا چندحسی نمی باشند و از طرفی این نوع فضاها ویژگی های معماری مدرن )معماری تک حسی( طراحی شده ا

چندکارکردی بازارهای سنتی را ندارند بنابراین  این  لأ )عد  وجود فضای چندحسی و چندکارکردی (یکی از دلایل 
 مندی معماری و هویتّ اجتماعی است.ضعف این فضاها از نظر هویتّ

 این کنشبر هم بازار سنّتی، بررسی در بر هویتّ/ هویتّ اجتماعی یرگذارتأث عوامل هدف از این پژوهش، شنا ت

کرمان و در نهایت، دستیابی به ابااری برای  سنّتی بازار هویتّ/ هویّت اجتماعی در با آنها رابطۀ یکدیگر، بررسی با عوامل
 ای بین عواملچه رابطهسؤال اصلی تحقیق این است که  مندی در فضاهای تجاری جدید است.افاایش شرایط هویتّ

 کرمان وجود دارد؟ سنّتی فضای چندکارکردی بازار چندگانۀ فضای چندحسی و
در  آنها شدّت برایند و فضای چندحسی چندگانۀ عوامل از هر یک تفاوت دلیل فرضیۀ اصلی تحقیق این است که به

 داد. افاایش را هویتّ/ هویتّ اجتماعی میاان توانمی افاایی حسیهم شرو کرمان، با سنّتی فضای چندکارکردی بازار

 

 پیشینۀ نظری
 از فضای چندگانۀ حسی تا هویّت اجتماعی

 الگوی فضای چندگانۀ حسی در رابطه با ادراک چندحسی 

دو ع ارت است و واژۀ فضا، گاهی معادل این از قرن هجدهم، سخن از حجم و فضای  الی بحث اصلی معماران بوده

اند و  ابها  در مورد کلمۀ فضا است؛ از طرفی در طول تاریخ، دو مفهو  مکان و فضا در کنار یگدیگر دیده شدهبه کار رفته

، واژۀ فضا تا 1آید. از نظر فرتیاز نوعی تمایل به ادغا  با بحثی فلسفی در کاربرد معمارانۀ آن در معماری مدرن پدید می

انتشار  1940میلادی در فرهنگ لغت معماری ن وده و این مفهو  در معماری، کاملاً مدرن است. در سال  1890سال 
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1. Forty, Adrian 
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تأثیر بیشتری در فهم این واژه داشت. در قرن نوزدهم میلادی، حضور انسان در  1گیدئون« فضا، زمان و معماری»کتاب 

شود که فضا با وجود انسان تدریج این تفسیر دیده میبه 20لی در قرن تعریف فضا به صورت واضح محسوس نیست؛ و

 (.210-197: 1390کند )نورمحمدی،در مکان، معنا پیدا می

میلادی است.  20توان گفت که توجه به حضور انسان در تعریف فضا، متأثر از دیدگاه پدیدارشناسی در قرن می

اند. در حوزۀ به اهمّیت انسان در معماری و در روند ادراک فضا پردا ته 3و مرلوپونتی 2اندیشمندانی همچون  شولتا

 اند. باز ورد چنین تفکری را در طراحی و تعریف فضای معماری دیده 5و پالاسما 4معماری نیا، افرادی نظیر زومتور

فی است که انسان است. فضا یک ویژگی کیشدهویی به نیازهایش  لق گفضا و کال د برای انسان و پاسخ ،در واقع
کند. در این فرایند ادراک، نقش حواس انسان تحت تأثیر کال د معماری، آن را از طریق حواس و ذهن  ود درک می

 غیرقابل انکار است. منظور از حواس، فقط حس بینایی نیست که مدّ نظر معماری مدرن است.
 هایکیفیت و است چندحسی ایتجربه معماری، ۀتجرب -متفکر و معمار در زمینۀ پدیدارشناسی-از نظر پالاسما، 

 واقع، در شوند؛می سنجیده عضلات و اسکلت زبان، پوست، بینی، گوش، با بلکه چشم، با تنها نه، مقیاس و فضا ه،مادّ

 (. 36: 1396 ،)پالاسما شودمی تجربه حواس همۀ طریق از معماری

 تمامی با مجموع در نیست. من شنوایی و بساوایی بصری، هایداده از ای،مجموعه من ادراک»گوید: میمرلوپونتی 

 که فردی به منحصر راه آور ؛می دست به را چیا یک از فرد به منحصر سا تار من. کنممی درک را هستی،  ود 

 (.170: 1395بندرآباد،  و )شاهچراغی« کندمی برقرار ارت از من احساسات تمامی با بارهیک

 حواس با هم تعامل و همکاری ت؛ زیراکننده اسگمراه گانهجدامعتقد است که پردا تن به حواس به صورت سما پالا
تر ی پیچیدههاباعث ایجاد سیستم ،انفعال آنها با یکدیگر و با بدن در مقایسه با هر یک از حواس به تنهایی وو فعل  دارند

پس از  که اما معتقد است ،کندحاضر اشاره می محورِهنگ بیناییبه فر اگرچه پالاسما .شودادراک، حافظه و آگاهی می
شده در حال کشف مجدد. و حواس نادیده گرفته انددر حرکتغفلت، بدن و حواس به سمت گفتمان معماری امروز  هاقرن

یک  .ل دارنداما بسیاری از مرد  با یک یا چند حس  ود مشک اند؛و ارت اطات مخصوص حواس هابیشتر طراحی، امروزه
 (. 1396د )پالاسما، شمول  واهد بوشده با احتساب تما  حواس، همهطراحی محیط

های فضا، مادهّ و گیری کیفیتهای تأثیرگذار معماری، چندحسی هستند. در سنجش و اندازهشک همۀ تجربهبدون 
ای ارزشمند سهم و نقش دارند. معماری اندازهها یکسان و یکبندی و ماهیچهمقیاس، چشم، گوش، بینی، زبان، استخوان

است که تجربۀ وجودی فرد و حس بودن فرد در جهان را قدرت و فاونی ب خشد و این در اصل، تجربۀ  ود است که 
یابد. معماری به جای اینکه بینایی صرف یا پنج حس اصلی ما را درگیر کند، چندین حوزۀ تجربۀ حسی را به فاونی می

آمیاد؛ بنابراین، فضای معماری حقیقی )فضای چندگانۀ حسی( در فرایند ادراک، در واقع ر هم میهمکنشی کشیده و د
 گیرد.فضایی است که همامان حواس چندگانۀ انسان را به کار می
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1. Sigfried Giedion  

2. Christian Norberg Schulz 

3.  Maurice   Merleau_Ponty  

4.  Peter   Zumthor  

5. Juhani  Pallasmaa 
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 مأ ذ: نگارنده()نظر پژوهش، مدل مفهو  ادراک از نقطه - 1شکل

ن حوزۀ پدیدارشناسی در فرایند ادراک، مناظر چندحسی بر در راستای فضاهای چندگانۀ حسی از دیدگاه اندیشمندا
 شوند.اند که هر کدا  به صورت مختصر شرح داده میهای قابل سنجش تعریف شدهمؤلفهعنوان ( به2اساس مدل شکل )

 
 مأ ذ: نگارنده(های قابل سنجش فضاهای چندگانۀ حسی در فرایند ادراک )مؤلفه -( 2تصویر )

عنوان مثال، است؛ بهها و رویکردهای مختلف بودهدیرباز، مورد توجه اندیشمندان مختلف در دوره ازمنظر بینایی: 

ابداع پرسسکتیو در دورۀ رنسانس یا تأکید بر طراحی بر اساس قوانین پرسسکتیو باعث شد که این منظر بیش از پیش مهم 
توان گفت که این رابطه ناظر برتری دارد؛ همچنین میشمرده شود. ط ق نظر اندیشمندان مدرن، منظر بینایی بر دیگر م

 بین منظر بینایی و بقیۀ منظرهای حسی نیا برقرار است.
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هایی نیا، بین این دو اند و مقایسهبیش از دیگر منظرهای حسی مورد توجه قرار گرفته منظر شنوایی و بینایی:

کند؛ در حالی که شنوایی به هم پیوند بینایی ایاوله می»است؛ به طور مثال، پالاسما چنین اعتقاد دارد که منظر شده
 (.67-61: 1396)پالاسما، « سویه است ... دار، ولی صدا همهزند. بینایی جهتمی

چشایی ابتدا باید گفت، به این دلیل که این دو حس )بویایی و  -دربارۀ منظر بویاییچشایی:  -منظر بویایی

( و نس ت به سایر حواس با هم همسوشانی دارند؛ در نتیجه در این 2چشایی( زیرمجموعۀ حواس شیمیایی هستند )شکل 
شوند؛ در واقع، منظر ار یکدیگر و با هم در نظر گرفته میای که با این حواس متناظرند، در کنپژوهش، مناظر حسی

چشایی یکی از مؤثرترین مناظر در رابطه با ادراک حسی انسان است و یکی از دلایل آن، تداعی تصاویر ذهنی -بویایی
مثال، چشایی است؛ به طور -گرفته از حافظۀ بصری در پیشینۀ فرایند ادراک چندحسی انسان از طریق منظر بویاییشکل

 شوند. ای متعلق به آن دوران تداعی می اطرات دوران گذشتۀ دور و نادیک از طریق استشما  رایحه

توان گفت (. می1391کند )بنتلی، به جن ۀ ارادی و غیرارادی حس بساوایی اشاره می 1بنتلیمنظر بساوایی: 

کند؛ پس ا دیدن آنها، بافت مصالح را حس میبیند، بکه انسان در محیطی قرار دارد و یک سنگ یا چوب را میزمانی
 توان گفت منظر بینایی و بساوایی با یکدیگر در ارت از هستند. می

در یک معماری باکیفیت، هر کدا  از عناصر معماری بر اساس حرکتی از بدن انسان یابی: جهت -منظر بدنی

بصری در کنار یکدیگر باشد؛ بلکه برای هدفی ای از عناصر شوند؛ یعنی چنین نیست که معماری مجموعهطراحی می
دادن به حرکت انسان از شود و نقش انسان و حضور او در فضای معماری و چگونگی جهتکاربردی، طراحی و اجرا می

 است. « معماری چندحسی»های  اص ماهیتّ طرف معماری موجود در محیط، یکی از ویژگی

هویتّ در فرهنگ فارسی به معنای ذات ضای چندگانۀ حسی: تبیین رابطۀ هویّت/ هویّت اجتماعی با  ف

(؛ همچنین، 1247: 1387است )فرهنگ فارسی، شود، آمدهتعالی، هستی، وجود و آنچه موجب شناسایی شخ  میباری
(. در فرهنگ 350: 1359گردد و گاه بر ماهیتّ )دهخدا، هویتّ ع ارت است از تشخّ  که گاه بر وجود  ارجی اطلاق می

ها، احساسات یا اعتقاداتی است که باعث تمایا افراد به سه معنای کیستی، چیستی و ویژگی  Identityانگلیسی، واژۀ
 ).oxford, 2005: 650) شوندمی

توان هویتّ را چنین تعریف کرد: هویتّ، شامل فعل شناسایی و های ذکر شده میاز تأمل در معنای هویتّ در فرهنگ
توان گونۀ سومی را هم برای آن در نظر گرفت؛ یعنی هویّت فردی و اجتماعی است که ال ته می تشخی ، به دو گونۀ

تواند به صورت دیالیتیک درون و بیرون باشد؛ از طرفی، هویتّ از دیدگاه اندیشمندان فلسفۀ غرب )افلاطون، ارسطو، می
عربی، ملاصدرا( بررسی سینا، سهروردی، ابندکارت، هیو ، هگل، هایدگر و برگسون( و نیا متفکران اسلامی )ابن

های گنجد؛ در ادامه، فقط به مروری بر نظریهاست؛ از آنجا که بازگویی دیدگاه این اندیشمندان در این پژوهش نمیشده
 شود.اکتفا می شدهشناسی در قالب جدول ت ییناندیشمندان حوزۀ روانشناسی و جامعه
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1. Bentley 
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 دیشمندان در مورد هویتّ مروری بر دیدگاه ان -1جدول 

 (1395مأ ذ: نگارنده، برگرفته از سلیمانی و همکاران، )

کسون )روانشناس( و (، تعریف اری1های اندیشمندان در مورد هویتّ و با تفکر و استن از از آنها )جدول با مرور دیدگاه
-ن و گیدنا در راستای مفهو  هویتّ های اریکسوشناس( به نگاه این پژوهش نادیک است. بر اساس مدلگیدنا )جامعه

مؤلفۀ مؤثر در تشکیل هویتّ )از دیدگاه تحقیق بر اساس  -گیرندشناسی قرار میو جامعهترتیب در حوزۀ روانشناسی که به
توان گفت در فرایند ادراک مخاطب از مکانی که در (. می3شناسی( ادراک و مکان است )تصویردیدگاه روانشناسی/ جامعه

 گیرد. رار گرفته، هویتّ مکان در ذهن مخاطب شکل میآن ق
 

 

 

 

 

 
 
 
 

 
 مأ ذ: نگارنده()گیری هویتّ، مؤثر در شکلهای مؤلفه-3شکل
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 واهند بر این شناسان و به طور کلی عالمان علو  اجتماعی میجامعه ،شناسان اجتماعینرواهویّت اجتماعی:  

گیرد. هویتّ کم و بیش در میان فرد و جامعه شکل می تیککدیال ۀواسطکید کنند که احساس هویتّ بهأواقعیت ت
را از این حیث  درج هربرت میج .گیری آن زندگی جمعی استولی بستر شکل ؛یابدها و احساسات افراد نمود مینگرش

ل از  ویشتن را بررسی توان پرچمدار نظریه هویتّ اجتماعی دانست که فرایند دستیابی فرد به احساس و برداشتی کاممی
های های فردی دیگران در قالب نگرش، هر فرد هویتّ یا  ویشتن  ود را از طریق سازماندهی نگرشداز نظر می .کندمی

  (.1381محمدی، دهد )گلاجتماعی یا گروهی شکل می ۀیافتسازمان
ها در روابط افراد و جماعت ها،آن ۀواسطبه کهاست هایی شیوه :کندتعریف می چنینارد جنگینا هویّت اجتماعی را چری

های ش اهت و مند نس تنظا  تمایاو  روابط برقراری و به دنشودیگر متمایا می یهااجتماعی  ود از افراد و جماعت
  (.1385)شرفی،  کنندمیاشاره ها میان جماعتدر  تفاوت میان افراد
و مفهو   -دهدگیری هویتّ ادراک/ مکان را نشان میهای شکلمؤلفهکه -( 3توان با توجه به شکل)بنابراین می

گیری هویتّ اجتماعی از دیدگاه این های مؤثر در شکلمؤلفههویتّ اجتماعی از دیدگاه اندیشمندان، نتیجه گرفت که 

 جامعه هستند.  -مکان و فرد-پژوهش، ادارک 

شوند. بازشناسی بدین مندی پدیده عنوان میط هویتّعنوان شرای  دو محوری هستند که بهبازشناسی و تشخّ
سنج با آن باز های غیر همای را بر اساس تجارب و دانش ق لی از این پدیده، از سایر پدیدهپدیدهبتوان که  معناست

ی مشابه هاها را بتوان از سایر پدیده  این است که پدیدهشده جای داد و منظور از تشخّشنا ت و در یک گروه تعریف
 (.1394اصفهانی، )قاسمی سنج با آن متمایا سا تو هم

کند که انسان در آن حضور داشته باشد و هویتّ معماری توان گفت که معماری هنگامی هویتّ پیدا میدر کل می
مؤلفه دو  ای که اینوسیلۀ مخاطب قابل تشخی  و بازشناسی باشد و هر معماریافتد که آن معماری بهزمانی اتفاق می

وسیلۀ انسان، در واقع فرایندی را داشته باشد، دارای هویتّ است. در پارادایم پدیدارشناسی، این تشخی  و بازشناسی به
افتد که پیوندد؛ ادراکی که چندحسی است و در مکانی اتفاق میاست که به دن ال ادراک و بدن پدیداری به وقوع می

مؤثر در  های مؤلفه( نتیجه گرفته شد که 3دارد؛ از طرفی، بر اساس شکل ) های فضای چندگانۀ حسی راویژگی
مؤثر در های مؤلفهتوان گفت که گیری هویتّ اجتماعی، ادراک/ مکان و فرد/ جامعه هستند؛ بنابراین میشکل
فضای چندگانۀ حسی گیری مدل هویتّ/ هویتّ اجتماعی، ادراک )ادراک/ بدن پدیداری، ادراک چندحسی( و مکان )شکل

 (.4و فضای چندکارکردی( هستند )شکل 
 

 
              

 مأ ذ: نگارنده()گیری هویتّ/ هویتّ اجتماعی، مؤثر در شکلهای مؤلفه -4شکل

 
ای که مکان هم جائی از آن توان گفت که فرد در مکان )فضای چندگانۀ حسی( و با تعامل در جامعهدر مجموع می

وسیلۀ بدن پدیداری وجود شود، قرار دارد. در روند ادراک مکان همامان ادراک چندحسی و  ودآگاهی بهمحسوب می
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گیری هویتّ آن در فرد و نیا، در گیرد که در شکلورت میجامعه ص -دارد. در این فرایند، بازشناسی و تشخی  مکان
 (.5مؤثر است )شکل گیری هویتّ اجتماعی فرد شکل

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 )مأ ذ: نگارنده)مند، گیری هویتّ اجتماعی فرد در معماری هویتّشکل-5شکل 
 

 کرمانهای قابل سنجشِ فضای چندگانۀ حسی و فضای چندکارکردی بازار سنتّی شاخص

فرآیند ادراک چندحسی محیط، پس از اینکه مخاطب در معماری موجود و در مکان )بازار سنّتی( قرار گرفت، آغاز 
تواند گیرد و ادراک حسی میشود؛ به این صورت که از طریق نظا  ادراکی حواس پنجگانه، ادراک حسی شکل میمی

ها، منظرهای حسی در مکان تعریف های محیطی معماری )بازار سنّتی( باشد. برای ارزیابی این مؤلفهمؤلفه نتیجۀ
یابی را جهت -چشایی، منظر بساوایی و منظر بدنی -شوند. مناظر حسی، منظر بینایی، منظر شنوایی، منظر بویاییمی

ر گرفتن مخاطب در محیط و با تأثیر عوامل فردی و گیری ادراک چندحسی، بعد از قراشوند. در روند شکلشامل می
شود؛ سسس ادراک محیط از طریق مناظر وسیلۀ حواس پنجگانه درک میاجتماعی، احساس محیط به -عوامل فرهنگی

آید؛ وسیلۀ حواس چندگانۀ انسان به وجود میگیرد. این ادراک در بازار سنّتی چندحسی است و بهحسی صورت می
گیرد؛ از طرفی به این دلیل که در نتیجۀ قرار گرفتن مناظر حسی در کنار یکدیگر، فضای چندحسی شکل میبنابراین، در 

ادراکی س ب به وجود آمدن فضای -های دوسویۀ محیطیچندحسی است؛ بنابراین مؤلفه این نوع معماری، ادارک
نوع معماری و فضای چندکارکردی، های کال دی  اص چندکارکردی می شود در واقع فضای چندحسی، نتیجۀ ویژگی

واسطۀ رابطه ی فضای چندحسی و فضای چندکارکردی بازار (؛ و به6های  اص کارکردی است )شکل نتیجۀ ویژگی
گیرد و چون این شنا ت از طریق تمامی حواس و ادراک چندحسی صورت سنّتی، شنا ت مخاطب از معماری شکل می

کیفیت بالاتری بر وردار است. در فرآنید شنا ت، دو مولفۀ بازشناسی و تشخ   گرفته است در ذهن او ماندگارتر و از
(. یکی دیگر از ویژگی 4نقش اساسی دارند که شامل مولفه های ادراک، بدن پدیداری و حواس چندگانه می شود)شکل 

است و این  مندی آن است که باعث به وجودآمدن حس تعلق  اطر مخاطب به فضای معماریهای این شنا ت هویت
طور ق لاً گفته همان –حس تعلق به مکان س ب ایجاد هویتّ معماری و هویتّ اجتماعی در او می شود؛ در صورتی که 

شود. علاوه بر آن فرد با قرار گرفتن در این تعلق  اطر به مکان در فضاهای تجاری جدید )پاساژها( دیده نمی این -شد
کند و این امر س ب زیاد شدن مشارکت اجتماعی و امنیت اس یگانگی مینوع فضای معماری با این نوع فضا احس
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اجتماعی نیا می شود. در نتیجه، دیدن وجود رابطه بین فضای چندحسی و فضای چندکارکردی و اث ات آن در فضاهای 
 سنتی )بازارسنتی کرمان( بسیار ارزشمند می باشد. 

 

 مأ ذ: نگارنده()و فضای چندکارکردی بازار سنتّی کرمان، های قابل سنجشِ فضای چندگانۀ حسی شا   -6شکل

 پیشینۀ عملی

های شـهری )نمونـۀ بخشی به میـداننقش دل ستگی به مکان در هویتّ»ای با عنوان ( در مقاله1392سجّادزاده )    

های مهم واقع در مرکا شهر همدان )میدان آرامگاه دل ستگی به مکان را در یکی از میدان «موردی: آرامگاه شهر همدان(
های است. پژوهش مذکور با روش مطالعۀ نمونـۀ مـوردی، مطالعـات میـدانی، مصـاح هسینا( مورد بررسی قرار دادهبوعلی

ا استفاده از آمارهای توصـیفی و اسـتن اطی حضوری با شهروندان همدانی و بازدیدکنندگان از میدان مذکور و تحلیل آنها ب
 است که بین دل ستگی به مکان و هویتّ آن، رابطۀ مستقیم وجود دارد.است. در این مقاله استدلال شدهانجا  شده

بـازار  ادراک حسـی در معمـاری هایچگونگی بازتاب شا صه»ای با عنوان ( در مقاله1393زهرا ع اسی و همکاران )
اند. ها و هویتّ ایرانی پردا تهعنوان فضایی همخوان با ارزشی و شنا ت مفهو  و سا تار بازار کاشان بهبه بررس« کاشان
ای از بازارهـای سـنّتی ایـران بـا عنوان نمونـهکنـد کـه نظـا  معمـاری بـازار کاشـان بـههای تحقیق مشخ  مییافته
 آورد.به وجود می مرکا حواس راکردن عناصر محرکّ حواس پنجگانه در بازار، نظا  تمندپیکره

های منظر حسـی در کیفیـت محورهـای مجهّـا محلـی، مؤلفهنقش »ای با عنوان ( در مقاله1393لطفی و زمانی )   
های آن را بر کیفیت محورهای مؤلفهضمن ت یین رویکرد منظر حسی، تأثیر  «آقا در اصفهانمطالعۀ موردی: محور علیقلی
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های منظر حسی، معیارهای ارزیابی کیفیـت اند. در این تحقیق، پس از ت یین عناصر و کیفیترار دادهمجهّا مورد بررسی ق
هـای مشـاهدۀ اسـت؛ سـسس بـا اسـتفاده از تکنیکمحورهای محلی با رویکرد منظر حسی در چهار سطح استخراج شده

ی و تحلیـل رگرسـیونی چنـدمتغیرۀ گردی، صـداگردی، مصـاح ه، عکسـ ردابرداری رفتاری، مطالعات حسمیدانی، نقشه
های تحقیـق، اسـت. یافتـهآقا مورد برداشت، ارزیابی و تحلیـل قـرار گرفتهها در محور علیقلیمؤلفهمرات ی، کیفیت سلسله

 دهد. های کیفیت محور محلی نشان میهای منظر حسی و معیارمؤلفهوجود رابطۀ معناداری را بین 

 بر حواس بر م تنی حسی منظر هایمؤلفه نقش ت یین»به   ود پژوهش در (1397وان )شیش نیرومند و نیاصالحی  

 هایمؤلفه بین که است آن بیانگر تحقیق این اند. نتایجپردا ته «ت ریا جدید ارگ گذر در محیطی حسی کیفیت ادراک

 ترتیب این به دارد؛ وجودمعناداری  و مث ت ت ریا، هم ستگی جدید ارگ گذر محیطی حسی ادراک کیفیت و منظر حسی

 را دارند.  ادراک ت یین در قدرت و نقش بیشترین حس بینایی، انتها در و بویایی و چشایی شنوایی، حس لامسه، که
اند. نتایج این پردا ته« اسلامی -مروری نو بر ادراک حسی در معماری بازار ایرانی»( به 1397ع اسی و همکاران )

 عناصر مندکردنهایران، با پیکر سنّتی بازارهای از اینمونه عنوانبه کاشان بازار معماریدهد که تحقیق نشان می

 حرکت به حرکتی را با دعوت مسیرهای اصلی، دهندۀکند. نظا  جهتمی ایجاد را حواس متمرکا نظا  حواس، محرکّ

کسانی که در آن فضا  برای-بازار  مجاور باز فضاهای و هاتیمچه مساجد، مانند فضاهایی در و زندمی رقم کشف فضا و
 .آوردمی فراهم را تأمل و آرامش -هستند

« کنندگانارزیابی کیفی ابعاد حسی فضا در بازارهای تاریخی از منظر استفاده»( به 1398صمدی و همکاران )
 بازارهای تاریخی، در حسی نظا  مختلف ابعاد به مناسب پاسخگویی که است آن از حاکی تحقیق نتایجاند. پردا ته

 فضا ابعاد حسی کیفی شنا ت تحقیق، این در .استهشد حسی دامنۀ تدا ل حفظ عین در چندحسی محیطی  لق باعث

 تقری اًروز،  طول در لمسی منظر همراه به و داشته محیط ادراک در را نقش بیشترین بصری، منظر کند کهمی مشخ 

 که اندمطرح محیط حسی غنای در تأثیرگذار محرکّ عنوان دوبه شیمیایی و صوتی منظر دیگر، سوی از است؛ثابت بوده

 دارند.  روز طول در تغییرات بیشتری محیطی، هایمحرکّ سایر به نس ت
مقالۀ حاضر، ضمن آگاهی از مطالعات پیشین سعی دارد که ادراک چندحسی مخاط ان در بازار سنّتی کرمان را از 

است که چارچوبی نظری برای منظرهای حسی، کند. با توجه به اینکه در این پژوهش تلاش شدهمنظرهای حسی ارزیابی 
توان گفت که این بخصوص در بازار سنّتی کرمان ت یین شود و  سسس در جهت این ارزیابی به کار گرفته شود، می

سنّتی کرمان نیا، دستاورد این گیری ادراک چندحسی در بازار دیدگاه، نوآوری این پژوهش و بازتعریفِ پروسۀ شکل
شود. در این راستا، این فرایند ای از روش تحقیق و سسس، فرایند ادراک بیان میاز این رو در ادامه،  لاصه پژوهش است؛

های آن برای است؛ همچنین، ادراک چندحسی، مناظر چندحسی و مؤلفهاز احساس تا ادراک محیط در نظر گرفته شده
گردند تا از این گذر، مدل مفهومی ادراک بر اساس مناظر چندحسی در بازار سنّتی سنّتی کرمان معرفی می ارزیابی در بازار

 کرمان ت یین شود.
در مقطع « فراتر از فر ، کاوشی در کیفیت چندحسی معماری»رسالۀ نهایی  ود با عنوان ( در 2005) پالیسن

بویایی و چشایی فضا  لامسه، شور سریلانکا، به ابعاد شنوایی،ک Moratuwa کارشناسی ارشدِ رشتۀ معماری در دانشگاه
کند که فضاهای چندحسی است. او بیان میپردا ته و ابعاد فضای معماری را با مطالعات موردی انتخابی بررسی کرده

ولی در  توانند به دلایل مختلف عمدی یا تصادفی ایجاد شوند و هر واسطۀ حسی در تجربۀ فضا نقش  ود را دارد؛می
توان از رویکرد شود که در ادراک فضا نمیدرک بعضی از فضاها، یک واسطۀ حسی غالب است؛ همچنین مشخ  می

 صورت غیر عمدی با اعمال به  اطر آوردن، یادآوری و مقایسه مرت ط هستند.پدیدارشناسی اجتناب کرد؛ زیرا تجربیات به

مطالعۀ تحلیلی معماری در فضاهای دا لی به یاد ماندنی برای » با عنوان در رسالۀ دکتری  ود( 2007) وجل الدبق
پردازد و های نظری روشن دربارۀ این پدیده میبه اهمیّت معماری چندحسی و ن ود چارچوب« مراکا  رید محصور شده
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ت دیل شود؛ یادماندنی ای بهکند که چالش اصلی طراحان، نحوۀ ت دیل محیط  رید به محیطی است که به تجربهبیان می
 رید باشد. برای تحقّق این امر، محیط  رید باید حس مکان داشته و معماری تر از  ود حتی تا حدی که سفر  رید مهم

های این پدیده و از استاندارد بالایی بر وردار باشد. هدف پژوهش وی، رسیدن به اصول فضای چندحسی، مکانیسم
یادماندنی در محیط معماری ارائه شود؛ در ای بهصورت تجربهی دا لی بهاست که در فضاهاپیامدهای رفتاری آن بوده
های  رید ها در محیطکند؛ سسس با اعمال این چارچوبهای نظری را در این جهت ایجاد مینهایت، محققّ چارچوب

های معماری انیسممنتخب در امارات )فستیوال دبی، شهر وافی، مرکا  رید باتوا( آنها را آزمایش کرده و اصول و مک
 کند.چندحسی را استخراج می

دید کمتر، حس بیشتر به سمت رویکرد طراحی چندحسی بیشتر در »در رسالۀ دکتری  ود با عنوان  (2013)  ورمرچ
پردازد که افراد دارای نق  بینایی مج ورند با محیطی سر و کار داشته باشند که اغلب به بیان این مسئله می «معماری

کشیدن باشند، در به چالشاست. دانشی که افراد دچار نق  بینایی ممکن است داشتهبرای کاربرد غیربصری طراحی نشده
کند که چگونه تعامل بین معماری است؛ همچنین وی بررسی میای غالب و غل ه بر تعصبّ بصری در معماری مفید شیوه

تر در نحوۀ درک و طراحی تواند به یک رویکرد چندحسیو آگاهی معماران از نق  بصری افراد دچار نق  بینایی می
 وسیلۀ معماران منجر شود.فضا به

فرایند شفابخشی را از طریق در رسالۀ  ود، بررسی این موضوع است که چگونه معماری، ( 2014) اوسی هدف
کند. مرد  فقط با دیدن سازد که دید، تنها حواس دیگر را تقویت میکند و این مسئله را حتمی میسازی میحواس بهینه

گیری از دیگر حواس،  لق طرحی برای بدن که تحت سلطۀ بصری و کنند؛ اما آیا با بهرهبا محیط ارت از برقرار نمی
صورت تنها بهتواند فضایی باشد که نهکن است؟ این مسئله با توجه به اینکه یک فضای درمانی میادراکی ن اشد، مم

 شود.شود، برای  لق یک محیط درمانی در یک محیط بالینی اعمال میبصری، بلکه از طریق همۀ حواس تجربه می

 شناسیها و روشداده

 رایز است؛ یکاربرد ،از نظر هدف نیهمچناست؛  پیمایشی -از نوع نمونۀ موردی تحلیلی و -یفیتوصپژوهش حاضر، 
 استفاده کرد. رهایمتغ تیبه ود وضع برایتوان آن می جیاز نتا

، پژوهشاین  دردارند که ای از افراد یا واحدها که حداقل یک صفت مشترک ع ارت است از مجموعهجامعه آماری 
نفر است و برای سنجش  35000تعداد آنها  شود کهرا شامل میفروشندگان،  ریداران و گردشگران بازار سنّتی کرمان 

گیری تصادفی انتخاب عوامل چندگانۀ فضای چندحسی از طریق مخاطب در بازار کرمان، با استفاده از روش نمونه
 است.  378تقری اً برابر با در این پژوهش، حجم کلی نمونه بر ط ق فرمول کوکران، اند. شده

آوری اطلاعات مربوز به پرسش پژوهش از پرسشنامه و برای کشف رابطۀ بین ای جمعدر پژوهش حاضر بر
شود؛ به طور کلی، این تحقیق توصیفی است و از روش نمونۀ موردی و های آماری استفاده میمتغیرهای فرضیه از روش

قابل ذکر است با توجه به ست. اها و متغیرها در بازار سنتّی کرمان بهره بردهتحلیل محتوای متن برای بررسی فرضیه
باشند، پژوهشگر در طول اینکه درصدی از جامعۀ آماری ممکن است اطلاعات کافی در  صوص موضوع پژوهش نداشته
 است.پروسۀ تحقیق، راهنمایی لاز  را در  صوص درک بیشتر پرسشنامه برای جامعۀ آماری انجا  داده
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 )مأ ذ: نگارنده(بر اساس متغیرهای تحقیق،  مدل روش تحقیق -7شکل 

شود؛ سسس های قابل سنجش از متون استفاده میمؤلفهدر این مرحله، از روش تحلیل محتوای متن برای استخراج 
گیرد. روش تحقیق در این مرحله کمیّ است و با توجه به های مربوز به متغیرهای تحقیق صورت میمؤلفهسنجش 

شود؛ بعد از آن، ورود و تجایه و آوری پرسشنامه انجا  میگردد؛ سسس توزیع و جمعتدوین می معیارهای پرسشنامه
  گیرد.صورت می GIS و  SPSS هایافاارنر ها در تحلیل داده

برای ارزیابی متغیر فضاهای چندگانۀ حسی، هویتّ و فضای چندکارکردی از روش ترکی ی )کمّی و کیفی( استفاده      
 شود.گیری شده؛ سسس برای آینده پیشنهاداتی داده مینتیجههای پژوهش (؛ در نهایت، از یافته7)شکل شود می

    قلمرو پژوهش 

های موجود در محدودۀ مورد از آنجا که تنوّع کاربری (.8قلمروی این پژوهش، بازار سنّتی کرمان است )شکل 
های مختلفی در شود؛ پس محدودۀ بازار برای بررسی به قسمتمیمطالعه، س ب ایجاد ادراک حسی متفاوتی در مخاطب 

                                                                             (.9شود )شکل کاربری متفاوت تقسیم می-های کال دیقالب گستره

 
 
 
 

 

 

 

 

 
 مأ ذ: نگارنده(، )بندی بازار سنتّی کرمانگستره -8شکل
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 مأ ذ: نگارنده()عنوان محدودۀ مورد مطالعه، کارکردی بازار کرمان به -های مختلف کال دیتعیین گستره -9شکل

( و چون معماری آن با 10است )شکلهای  اصی گذاشته شدهبرای هر بخش از مجموعۀ چندکارکردی بازار، کاربری    
شود که یک عنوان یک مجموعۀ منسجم س ب میکنار هم به ها همخوانی پیدا کرده، قرار گرفتن آنها دراین کاربری

عنوان ها، بازار کرمان بههای فضایی چندگانه و چندوجهی به وجود آید. به دلیل این قابلیتسا تار کال دی از نظر ویژگی
ه در کنار های کال دیِ چندگانه و پیچیدتوان گفت که این ویژگیاست. مینمونۀ موردی در این تحقیق انتخاب شده

 توانند معماری چندحسی را به وجود آورند.یکدیگر می
 

 
 مأ ذ: نگارنده()های مختلف بازار کرمان، های قسمتکاربری - 10شکل
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 مندی بازار سنّتی کرمان سنجشِ رابطۀ فضای چندحسی و فضای چندکارکردی و هویتّهای یافته

در فضای  آنها شدّت برایند و فضای چندحسی چندگانۀ عوامل از در هر یک تفاوت دلیل بهفرضیۀ تحقیق: 
 داد. افاایش را هویتّ/ هویتّ اجتماعی میاان توانمی فاایی حسیهم روش کرمان، با سنّتی چندکارکردی بازار

مرات ی و پلکانی دارد؛ بدین صورت که فرضیه، شامل دو قسمت است که ابتدا، قسمت فرضیۀ تحقیق، سا تار سلسله
گیری نهایی نتیجهشود و سسس، قسمت دو  پژوهش شده و در نهایت، با توجه به هر دو قسمت، بررسی و ثابت میاوّل 

  گیرد.صورت می
و در  مورد ارزیابی قرار گرفتسنّتی کرمان بازار  چندحسی درفضای  ۀیک از عوامل چندگان هر میااندر مرحلۀ اول، 

 سنّتی کرمانکاربری )فضای چندکارکردی( بازار -کال دیهای مختلف گسترهعوامل در برایند  شدّتمیاان مرحلۀ دو ، 
 بررسی شد.

  GISافاارنر استفاده شد. در   GISو  SPSSافاارهاینر با توجه به ماهیتّ فرضیه، در مرحلۀ اول از روش کمّی و از 

ای همان اطلاعات های کتابخانهمیدانی. دادههای ای و بررسی دادههای کتابخانهدو نمونۀ بررسی وجود دارد؛ بررسی داده

ای های کتابخانهشود که آیا این نتیجه با دادهبررسی می  GISها هستند که در انتها، نتیجۀدست آمده بر اساس فرضیهبه

ای میدانی، هکند. دادهچگونه کار می  GISشود کههای میدانی، ابتدا توضیح داده میهمخوانی دارد یا  یر. در بررسی داده

صورت نقطه در هر گوشه از بازار سنّتی هستند که در این پژوهش، افرادی بودند که به  UTMهای مکانیهمان داده

شوند و ها مشخ  شده؛ سسس کدگذاری میسؤالات پرسشنامه پاسخ دادند. بدین گونه این دادهکرمان قرار داشتند و به 

های تحلیلی مختلفی وجود دارد که باید روش تحلیلی افاار، روشنر )در این دهد تحلیل را انجا  می  GISافاارنر 

ها نیاز است که شود. در اینجا، به وزن دادهیابی معکوس فاصله انتخاب میمناسب انتخاب شود(. برای تحلیل، روش درون

  ود نر  افااز به روش آیند.ها به دست میای که صورت گرفته، این وزنو کدگذاری  SPSSاز طریق پرسشنامۀ

دهد که چه مقولاتی حائا دهی تشخی  میشده و همچنین وزنیابی معکوس فاصله و با توجه به کدگذاری انجا درون

در اند. ( بیان شده2ها در جدول )اند، چه تعداد وزن وجود دارد و چه تعداد دادۀ مکانی در وزن وجود دارد که یافتهاهمّیت

دادن استفاده شد و نتایج در قالب نمودارهای عنک وتی برای نشان  SPSSافاارنر روش کمّی و از  نیا، از مرحلۀ دو 

 (17ت یین شد. )شکل  هامقایسۀ وزن میانگین داده

  سنّتی کرمانبازار  چندحسی درفضای  ۀیک از عوامل چندگان هر های حاصل از سنجش میزانیافته

بندی از شدّت عوامل چندگانۀ فضای چندحسی در بازار سنّتی ها، یک پهنههای مکانی و وزن دادهبر اساس داده

 (. 15-11است )شکل کرمان در قالب نقشه ارائه گردیده
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 مأ ذ: نگارنده()،  بندی پراکنش شدتّ منظر شنواییپهنه -12شکل(      مأ ذ: نگارنده، )چشایی-بندی پراکنش شدتّ منظر بویاییپهنه-11شکل

 

 

 

 

  
 

        

 

 

 

    

 

 
 
 

 
 

 
مأ ذ: )بندی پراکنش شدّت منظر بساوایی، پهنه -14شکل        مأ ذ: نگارنده(       )بندی پراکنش شدتّ منظر بینایی، پهنه-13شکل 

 نگارنده(
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 مأ ذ: نگارنده()یابی، جهت -بندی پراکنش شدتّ منظر بدنیپهنه -15شکل

 ادراکی( -های محیطیفضای چندحسی )مؤلفهبرآیند شدتّ و وزن عوامل چندگانۀ 

چشایی بیشترین شدّت و وزن را در بازار سنّتی کرمان دارد و منظرهای -منظر بویاییهای مختلف بازار، در قسمت

( 16تر در شکل )تر و دقیقهای این بخش به صورت جائیبینایی و بساوایی با کمترین شدّت و وزن حضور دارند. یافته

 اند.شدهشرح داده 
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 مأ ذ: نگارنده()ادراکی در بازار سنّتی کرمان،  -های محیطیت یین نتیجۀ مقایسۀ مناظر چندحسی با تشریح مؤلفه -16شکل

توان ادراکی با یکدیگر می-های محیطیآمده برای هر مؤلفه و مقایسۀ شدّت مؤلفهدستهای بهبا توجه به یافته 
گذارد؛ یعنی ادراک مخاطب ی کرمان بر حواسی غیر از حس بینایی مخاطب تأثیر مینتیجه گرفت که معماری بازار سنّت

 در معماری سنّتی )بازار سنّتی( ادراک چندحسی است.

 کاربری-مختلف کالبدیهای حوزهحسی در  ۀچندگان عوامل مناظر شدتّمیزان های حاصل از سنجش یافته

 سنتّی کرمان بازار  )فضای چندکارکردی(

 نتایج سنجش میاان شدتّ عوامل مناظر چندگانۀ حسی در فضای چندکارکردی بازار سنتّی کرمان -2جدول
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 ادراکی )منظرهای حسی( در فضای چندکارکردی بازار سنتّی کرمان -نتایج سنجش رابطۀ میاان شدتّ مؤلفۀ محیطی -17شکل
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یابی جهت-ادراکی، در بازار نقار انه و سراجی، منظر بدنی-محیطی هایها و مقایسۀ مؤلفهبا توجه به تحلیل داده
چشایی بیشتر از سایر  -ادراکی شدّت دارد. در فضای چهارسوق نیا، مولفۀ بویایی -های محیطیبیشتر از سایر مؤلفه

یابی بیشتر از جهت -چشایی و سسس، مولفۀ بدنی - ان، مولفۀ بویاییها شدّت دارد؛ در صورتی که در بازار گنجعلیمؤلفه
ها و مقایسۀ مناظر چندحسی در میدان ادراکی شدّت دارد؛ همچنین، نتیجۀ تحلیل داده -های محیطیسایر مؤلفه

 -تقری اً تما  این مناظر به شدّتی یکنوا ت در این میدان حضور دارند؛ ولی منظر بویاییدهد که  ان نشان میگنجعلی
های تقری اً تما  مؤلفه ان نیا، ز سایر مناظر حسی شدّت دارد. در قیصریۀ ابراهیمچشایی به صورت چشمگیری بیشتر ا

چشایی کمی بیشتر از سایر مناظر حسی شدّت  -ادراکی به شدّتی یکنوا ت حضور دارند؛ ولی مولفۀ بویایی -محیطی
 دارد.

یابی جهت-سسس، منظر بساوایی و  بدنی ؛چشایی بیشتر از سایر مناظر حسی شدّت دارد -در بازار وکیل، منظر بویایی
تقری اً تما  مناظر حسی به شدّتی یکنوا ت حضور تقری اً به یک اندازه در این قسمت حضور دارند؛ اما در بازار ا تیاری، 

  چشایی کمی بیشتر از سایر مناظر حسی شدّت دارد.-دارند؛ ولی منظر بویایی
ای یابی در بازار مظفری با ا تلاف قابل ملاحظهجهت –اظر حسی، منظر بدنیها و مقایسۀ منبا توجه به تحلیل داده

چشایی کمی بیشتر از سایر مناظر حسی  -آقاعلی، منظر بویاییدر بازار حاج اما بیشتر از سایر مناظر حسی شدّت دارد؛
چشایی کمی بیشتر از سایر  -تقری اً یکسان است؛ ولی منظر بویاییشدّت دارد و در آ ر، در قدمگاه شدّت مناظر حسی 

 مناظر حسی شدّت دارد. 

 ادراکی در فضای چندکارکردی بازار سنّتی کرمان  -های محیطیبرایند شدّت میزان مؤلفه

 
 ادراکی در فضای چندکارکردی در بازار سنتّی کرمان -های محیطیبرایند شدتّ میاان مؤلفه -17شکل

 



                 21، پیاپی 2، شمارۀ 9، دورۀ 1401جغرافیای اجتماعی شهری،                                                                                          214
 

 

 
 مختلف فضای چندکارکردی بازار بر اساس شدّت منظرهای حسی )مأ ذ: نگارنده(های نتیجۀ مقایسۀ بخش -19شکل

های شود که وزن و شدتّ مؤلفههای مختلف فضای چندکارکردی بازار سنّتی کرمان فهمیده میاز مقایسۀ بخش

 -3چهارسوق،  -2، قدمگاه -1ترتیب از زیاد به کم و متعلّق به ها از دیدگاه مخاط ان، بهادراکی در این بخش -محیطی

بازار  -8 ان، میدان گنجعلی -7 ان، قیصریۀ ابراهیم -6علی، آقابازار حاج -5بازار ا تیاری،  -4 ان، بازار گنجعلی

 است. ( مشخ  شده19بازار نقّار انه و سراجی است که  لاصۀ نتیجه در شکل )  -10بازار مظفری و  -9وکیل، 

 
ر و رابطۀ فضای چندکارکردی و فضای چندحسی بازار سنتّی کرمان در رابطه با هویتّ/ هویتّ اجتماعی سا تار سیستماتیک بازا -20شکل

 )مأ ذ: نگارنده(در بازار، 
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 گیرینتیجه
های و تجایه و تحلیل یافته (5مند )تصویر شمارۀ گیری هویتّ اجتماعی فرد در معماری هویتّروند شکلبر اساس 

واسطۀ منظرهای فضای چندگانۀ حسی باعث تشخی  و توان نتیجه گرفت که ادراک چندحسی بهآمده میدستبه
گیری هویتّ معماری در ذهن شود که در واقع، همان شکلبازشناسیِ مخاطب در درک فضای چندکارکردی بازار می

معماری در ذهن مخاطب، در هر فضای چندکارکردی بازار سنّتی کرمان گیری هویتّ این فرایند شکلمخاطب است. 
 گیرد.افتد و در نهایت، یک هویّت کلی نس ت به بازار سنّتی کرمان شکل میجداگانه اتفاق می

بر اساس تعریف -ای از فضاهای چندبخشی و چندگانه، ماهیّتی سیستماتیک دارد. در اینجا نیا هویتّ برای مجموعه
ای مثل بازار )فضای چندگانۀ حسی و فضای چندکارکردی( هویتّ در فضای چندبخشی و چندگانه -ز برتالانفیسیستم ا

 -های کال دیاست که هر کدا  ویژگیکه در واقع، فضایی سیستماتیک است )یعنی از اجاای فضایی تشکیل شده-
برایند شدّت و وزن با تلفیق  -کنند(جم کار میکارکردی و محیطی  اص  ود را دارند؛ اما در کنار یکدیگر به صورت منس

-های محیطیهای مختلف بازار و برایند شدّت میاان مؤلفهادراکی( در قسمت-های محیطیعوامل چندگانۀ حسی )مؤلفه
، است؛ در واقع از تلفیق این دو برایندادراکی در فضای چندکارکردی بازار سنّتی کرمان، سا تاری سیستماتیک پیدا کرده

 گیرد.افاایی حسی شکل میهم
مند، در روند ادراک مخاطب، تع یری از یک فضای چندگانۀ حسی به معنای دیگر، در این سا تار سیستماتیک هویتّ

عنوان یک فضای چندگانۀ حسی برای مخاطب قابل شناسایی شده و فضای چندکارکردیِ بازار آید و بازار بهبه وجود می
مندی برای هر کند؛ ضمن  اینکه این هویتّهای اساسی  ودش را پیدا مید؛ یعنی مشخصهشوفضای معنادارتری می

مثلاً فضای چهارسوق از سایر فضاهای بازار مجااست؛ در عین اینکه افتد )گستره از فضاهای چندکارکردی بازار اتفاق می
ی مشخصی از بازار در ادراک مخاطب شکل این فضاها در کل پیکرۀ بازار هماهنگ و منسجم هستند(؛ به طور کلی، معنا

مثل پاساژهای -گیرد؛ یعنی فضای چندگانۀ حسی و فضای چندکارکردی بازار سنّتی نس ت به یک فضای مدرن می
 شوند. قابل تشخی  و شناسایی می -تجاری جدید

بازار سنّتی کرمان( قسمتی از  از طرفی، فرد همامان در متن جامعه قرار دارد؛ در واقع، مکان )فضای چندگانه و چندبخشی
ای است که فرد در آن حضور دارد؛ از آنجا که ارت از فرد با جامعه و تعامل این دو در کنار حضور بدن او در طی جامعه

شود؛ در نتیجه، این هویتّ اجتماعی با فضای دیگری، گیری هویتّ اجتماعی او میفرایند ادراک چندحسی، باعث شکل
ای باشد که تواند به دلیل ماهیتّ جامعهجاری مدرن )مثل پاساژهای جدید( متفاوت است. این امر میمانند یک مکان ت

فرد در آن حضور دارد )فضاهای چندگانۀ حسی و فضای چندکارکردی،  ود باعث ادراک چندحسیِ متفاوتی در 
فرهنگی  اصی را  -معۀ اجتماعیشوند( و جاهای مختلف  ود بازار و بازار سنّتی نس ت به فضاهای مدرن میقسمت

 شود.اجتماعی سا ته می -دهد؛ در نتیجه، یک فضای چندکارکردیشکل می
افاایی حسی اجتماعی با هم-توان نتیجه گرفت که فضای چندگانۀ حسی در کنار فضای چندکارکردیدر نهایت می

شوند؛ ز بازار سنّتی در ذهن او میاجتماعی ا-کاربری-در روند ادراک چندحسی مخاطب، س ب ایجاد هویّت کال دی
شوند که با گیری هویتّ اجتماعی  اصی نیا در  ود مخاطب میس ب شکل -به دلایلی که گفته شد-همچنین متقابلاً 

حس »گیرد، هویتّ اجتماعی او در پاساژهای جدید متفاوت است؛ پس با توجه به هویتّ متفاوتی که در او شکل می
گیری هویتّ اجتماعی با شود؛ بنابراین، او با شکلیجه، تعلق به آن مکان نیا در او ایجاد میدر مکان و در نت« بودن

گیری هویتّ اجتماعی، شاید س ب ایجاد حس توان گفت که این شکلرو نخواهد شد. میروبه« فقدان هویتّ»معضل 
 ه بررسی شود.های آیندتواند به نوبۀ  ود در پژوهششود که این موضوع میآرامش در او می
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