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 چکیده
 هدف از پژوهش حاضر الویت بندی عوامل دینی موثر بر رفتار و نگرش کاربران فضای مجازی

 جامعهتحلیلی انجام شده است. -در ایران می باشد. پژوهش حاضر با استفاده از روش توصیفی
 مربوط کارشناسان و اساتید دانشگاهی شامل که مبحث با آشنا خبرگان تحقیق، این آماری

 این در که هستند خبرگان از نفر 1۰ نمونه تعداد. هستند باشند، می رسانه و دین حوزه به
 .گرفتند قرار مورد پرسش 9تا  1رسش از طریق پرسشنامه زوجی و طیف پ مورد تحقیق

 شد استفاده محتوا روایی از گیری یا همان پرسشنامه زوجی، اندازه ابزار روایی بررسی برای
 تایید مورد معیارها و زیرمعیارها صحت تا گرفت قرار خبرگان و اساتید اختیار در پرسشنامه و

 استفاده قضاوتی هدفمند گیری نمونه از حاضر، پژوهش هدفمند گیری نمونه در. گیرد قرار
 به پاسخگویی برای مناسب اطلاعات دارای افراد از محدودی تعداد که معنا بدین است، شده

 1۰ سابقه حداقل که بودند افرادی پژوهش این در نیز خبره اند. افراد بوده تحقیق سوالات
 نظری اشباع مرحله تا گیری نمونه. اند داشته را نهدین و رسا زمینه و یا پژوهش در کار سال
جهت الویت  ANPو فرایند تحلیل شبکه ای  Super Decisionاز نرم افزار  .کرد پیدا ادامه

 ۰.۴17بندی معیارها استفاده شد. نتایج نشان داد معیار فرهنگ مذهبی خانواده با وزن 
ر نگرشی و رفتاری کاربران فضای دارای بیشترین اهمیت در میان معیارهای دینی موثر ب

مجازی می باشد. همچنین یافته های تحقیق نشان داد پس از معیار فرهنگ مذهبی خانواده، 
رفتاری دارای بیشترین اهمیت می -معیارهای آموزه های دینی فرد و معیار الگوهای دینی

  باشند.

 عوامل دینی، فضای مجازی، فرایند تحلیل شبکه ای کلیدواژه ها:

21/11/1399تاریخ پذیرش:                                                      27/8/1399تاریخ دریافت:   

 27-38صفحات: 
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 قدمهم

از گروه ها و افراد با اعتقادات  یاریاست که در آن بس یا یچیدهگسترده و پ یایدن ینترنتا

به کار کنند.  یم یزندگ و به نوعی در فضای مجازی مختلف حضور دارند یها یشو گرا

 ها انسان یدبر وجود و عقا مجازی یایدنبردن واژه ی زندگی در اینجا اشتباه نیست چراکه 

 یمجاز یبارز فضا یها یژگیگذارد. از و یم یرتأث یواقع یایمان و منسجم با دنبه طور همز

رفتن فاصله در زمان و مکان و  ینو مکان بودن آن اشاره کرد. از ب زمان یتوان به ب یم

داده  ییررا تغ ینداریو د هویتی یندهایتحول، فراو  مبادله یها یلپتانس یشافزا ینهمچن

  (.172۰و همکاران،  1)خزیراست

 یو رسانه ها یاطلاعات یها یاز گسترش فناور یمختلف طوحس به نوعی ، همه جوامعامروزه

، یبریشدن، جوامع سا یمانند جهان یرا تجربه کرده اند. استفاده روزافزون از اصطلاحات ینآنلا

اطلاعات  یفناور یراخ یها سال یاز آن است که ط یحاک یمجاز یو فضا یجامعه اطلاعات

از تعامل انسان  یناش ییراتفراهم کرده است. درک تغ یاجتماع ندگیز یرا برا دییشکل جد

 یدغدغه ها ینتر از مهم یکیبه  یجبه تدر -ما حاکم است  یزندگبر که اکنون  - ینترنتو ا

بدل شده است. مسئله مختلف جوامع  یزانو برنامه ر یاستگذاران، سیدانشمندان علوم اجتماع

 یاست که در جامعه به نگران یننو یها وریبا فن آ ینیو فرهنگ د ینارتباط د یگرمهم د

 یافرهنگ، مذهب  یرشته هادر که  یمحققان در سال های اخیر،شده است.  یلتبد یاصل

ها به مطالعه  با مشکلات مشترک روبرو شده اند. آن پژوهش می کنند به طور عامرسانه 

 2می پردازند)گاتلدو  ینا ینب یاحتمال یو تضادها ییو همسو ینی، فرهنگ دینترنتا یتماه

 . (2۰18و همکاران، 

 وارههم یندارید چراکه برخوردار بوده است یبرجسته ا یگاهاسلام همواره از جا یران،در ا

مطالعه  یتاهمامر  ینکننده بوده است. ا یینتع عنصری یرانیا یخفرهنگ، جامعه و تار یبرا

 یلکند. بدون شک به دل یبرجسته مبیشتر از قبل ر را معاص یراندر ا ینداریدر د ییرروند تغ

بر دین و هویت و تریبیت  یادیز این رسانه ها تأثیر مدرن،های و گسترش رسانه  یتمحبوب

 یمنحصر به فرد برا یبه ابزار یاجتماع یو شبکه ها یمجاز ی. فضایک جامعه دارند دینی

 اینترنت. ی توان بر آن ها داشتم یکنترل محدود زیراشده اند  یلارتباط تبد یبرقرار

                                                           
1 Khazir 
2 Kgatle 
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استفاده  یگرانبر د یرگذاریتأث یخود برا ییتواند از توانا یکه م استکرده  یجادرا ا یاینهزم

 .(1396)نورورزی و همکاران، کند

 ینکنند و به هم یخود استفاده م یمذهب یازهایمتناسب با ن یاجتماع یکاربران از شبکه ها

گذارد و انعطاف  یم یرها تأث آن ینداریبر سبک د یجتماعا یروش، استفاده از شبکه ها

، شبکه یگردهد. از طرف د می یشافزا یمختلف مذهب یرهایرا در مورد تفس آن ها یریپذ

 یاعضا یو اجتماع یاز مطالبات فرهنگ یاریکننده بس ینبه عنوان تأم ینآنلا یاجتماع یها

 یجادتواند باعث ا یم یدجد یها یدهاارزش ها و  یعکنند و با انتشار سر یم یتخود فعال

 . (2۰17، 1)لی و کواندر جوامع مختلف شود یتهو یدر مبان یاساس یچالش ها

مختلف مانند  یتوسط محققان رشته ها ینترنتدر ا یند بررسی ها در زمینه ی گونه ین ا

 یرو سا ی، مطالعات فرهنگی، مطالعات رسانه ای، انسان شناسی، جامعه شناسیروانشناس

راجع به  یسؤالات متعدد یقاتتحق ینا انجام شده است. ینیها مانند مطالعات د ینهزم

 موضوعاتیبرجسته کردن  ینو همچن یجیتالید یها ینهدر زم ینیو اعمال د یند یتماه

 یدجد ی، استفاده از رسانه هایاریبس یبرا دارند، مطرح کرده است. یشترب یبه بررس یازکه ن

، به انجام دهندروزمره خود  یرا در زندگ یل مذهباعمازد تا راحت تر سا یها را قادر م آن

شرکت  یا 3دالای لاما یها ییت، خواندن تویفونآ یبرا 2قرآن ریدربه  یعنوان مثال دسترس

 . ۴ین سکندلایفآنلا یایدر دن یکانجامع آنگل یسایکل مانند ،یمجاز یسایکل یکدر 

 یسنت یها و رفتارها یهدر رو یمیمستق یرواند تأثت یم یدجد یاستفاده از رسانه ها همچنین

تواند  یم یدجد یهااستفاده افراد و گروه ها از رسانه یچگونگ یبررس داشته باشد. یمذهب

)کمپبل و روزمره ارائه دهد یدر زندگ ینو د یدجد یاز رابطه فرهنگ ، رسانه ها ینشیب

  .(2۰15، 5کانلی

ها مطالعه  با انتشار ده یراندر ا یمجاز یعات فضاانتشار مطال مینهدر دو دهه گذشته، ز

ی و طبقه بند یو علم یحصر یریارائه تصو با دنتوان یم یمطالعات ینصورت گرفته است. چن

 کند. مطالعات یجاداو فعالان این زمینه در اجتماعی گذاران  یاستس یبرا یمهم یمبنا شده،

                                                           
1 Laim & Kwan 
2 Quran Reader 
3 Dalai Lama 

4 Second Life 

5 Campbell & Connelly 
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موضوع را  یندانش در مورد ا زایش افتواند یم ینداریو د یمجاز یفضامختلف در زمینه 

را به  یدیجد یکردهایها و رو یدهتوان ا ی، میمطالعات قبل یقبا تلف و نشان دهد یراندر ا

فعالیت می هر دو  یا، مذهب یمجاز یفضا در زمینه داد که یشنهادپ یاستگذارانمقامات و س

 یو رفتار کاربران فضا موثر بر نگرش ینیحاضر ارائه عوامل د پژوهش رو هدف ینز اا .کنند

  .(1396)نوروزی و همکاران، است یمجاز

 روش تحقیق

 تحقیق، این آماری جامعهتحلیلی انجام شده است. -تحقیق حاضر با استفاده از روش توصیفی

رسانه و  حوزه به مربوط کارشناسان و اساتید دانشگاهی شامل که مبحث با آشنا خبرگان

پرسش  مورد تحقیق این در که هستند خبرگان از نفر 1۰ ونهنم تعداد. هستند باشند،می دین

گیری یا همان  اندازه ابزار روایی بررسی برای. گرفتند قرار از طریق پرسشنامه زوجی

 قرار خبرگان و اساتید اختیار در پرسشنامه و شد استفاده محتوا روایی از پرسشنامه زوجی،

 . گیرد قرار دتایی مورد معیارها و زیرمعیارها صحت تا گرفت

 است، شده استفاده قضاوتی هدفمند گیری نمونه از حاضر، پژوهش هدفمند گیری نمونه در

 سوالات به پاسخگویی برای مناسب اطلاعات دارای افراد از محدودی تعداد که معنا بدین

 کار سال 1۰ سابقه حداقل که بودند افرادی پژوهش این در نیز خبره اند. افراد بوده تحقیق

 ادامه نظری اشباع مرحله تا گیری نمونه. اند داشته را دین و رسانه زمینه یا پژوهش درو 

 .کرد پیدا

 تجزیه و تحلیل یافته ها

اولین گام در فرایند تحلیل شبکه ای، پایه ریزی مدل و ساختار مساله می باشد. در واقع 

در طراحی ابتدایی  موضوع مورد بررسی باید به یک سیستم منطقی مانند شبکه تبدیل شود.

مطابق روش فرایند تحلیل شبکه ای حتی وابستگی های درونی نیز مورد بررسی قرار می 

( ساختار 1گیرد و ساختار شبکه ای با در نظر گرفتن تمامی روابط ارائه می شود. شکل)
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و زیر این پژوهش را نشان می دهد که روابط معیارها  ANPشبکه ای مربوط به رویکرد 

 جهت وزن دهی و الویت بندی مشخص شده است.  معیارها

 ساختار شبکه ای مدل تحقیق :(1شکل)

و نظر خبرگان برای  ANPپس از اینکه ماتریس های مقایسه های زوجی مطابق با پرسشنامه 

( 1همه خوشه ها جمع آوری شد بردارهای مشخصه و ابرماتریس ها ارائه می شود. جدول )

می باشد. در واقع برای تهیه تقدم های کلی در  1یه غیر وزنینشان دهنده سوپر ماتریس اول

سیستمی با تاثیرهای مستقل، بردارهای تقدم محلی در ستون مربوط به خود در ماتریس 

جای می گیرند. در واقع برای تهیه تقدم های کلی در سیستمی با تاثیرهای مستقل، بردارهای 

 شبیه ماتریس سوپر جای می گیرند. مفهومتقدم محلی در ستون مربوط به خود در ماتریس 

 محاسبه برای ضرایب کردن محدود به قادر ماتریس سوپر. باشد می مارکوف زنجیره فرایند

 می تعامل، در عناصر سایر بر عنصر هر تجمعی تجمیعی اثر نتیجه در و ها اولویت تمامی

 های نام به خوشه دو گیرنده بر در صرفا هدف، از نظر صرف شبکه یک که هنگامی. باشد

 سال در تاکیزاوا و ساعتی توسط شده ارائه ماتریسی رویکرد ، باشد ها گزینه و ها معیار

 . شود گرفته کار به سیستم یک عناصر های وابستگی با مواجهه برای تواند می 1986

 

 

 

                                                           
1 Unweighted super matrix 
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 سوپر ماتریس اولیه :(1جدول)

موثر بر نگرش  عوامل دینی عوامل دینی موثر بر رفتار کاربران فضای مجازی

 کاربران فضای مجازی

 

V5 V4 V3 V2 V1 V8 V7 V6 
۰.121 ۰.195 ۰.195 ۰.139 ۰.1۴9 ۰.25۰ ۰.25۰ ۰.۰۰۰ V6 

ش
گر

ن
 

۰.319 ۰.31۰ ۰.۴93 ۰.332 ۰.376 ۰.75۰ ۰.۰۰۰ ۰.8۰۰ V7 

۰.558 ۰.۴93 ۰.31۰ ۰.527 ۰.۴7۴ ۰.۰۰۰ ۰.75۰ ۰.2۰۰ V8 

۰.28۰ ۰.2۴5 ۰.19۰ ۰.26۰ ۰.۰۰۰ ۰.237 ۰.185 ۰.2۰9 V1 

ار
فت

ر
 

۰.339 ۰.188 ۰.3۰2 ۰.۰۰۰ ۰.257 ۰.1۴3 ۰.269 ۰.165 V2 

۰.239 ۰.13۴ ۰.۰۰۰ ۰.168 ۰.1۴6 ۰.1۰۰ ۰.11۰ ۰.12۰ V3 

۰.1۴۰ ۰.۰۰۰ ۰.1۰6 ۰.118 ۰.112 ۰.۰79 ۰.۰78 ۰.۰7۴ V4 

۰.۰۰۰ ۰.۴3۰ ۰.۴۰۰ ۰.۴51 ۰.۴82 ۰.۴39 ۰.356 ۰.۴28 V5 

به ترتیب معرف: اخلاق دینی، تربیت دینی، هویت دینی،  V8تا  V1های نکته: در جدول نماد
رفتاری، نقش اعتقادات مذهبی فرد، آموزه های دینی فرد -حس نوعدوستی، الگوهای دینی

 و فرهنگ مذهبی خانواده می باشند.
 برقراری ساختار چگونگی. خوشه هاست بین ارتباط ایجاد به نیاز کلی، های رتبه تهیۀ برای

نشده  دهی وزن ابرماتریس. داد شکل را اولیه ابرماتریس( متقابل و بیرونی درونی،) ن ارتباطای
 ابرماتریس خوشه های و عناصر با( اهمیت ضرایب) داخلی های اولویت بردار جمع ازحاصل

 دهی وزن ابرماتریس مقادیر ضرب از 1وزن دار شده ماتریس سوپر سپس. شد اولیه ایجاد
( سوپر ماتریس وزن دار شده را 2جدول ). گردد می محاسبه ای وشهخ در ماتریس نشده

 نمایش می دهد. 
 سوپر ماتریس وزن دار شده(: 2)جدول

عوامل دینی موثر بر نگرش  عوامل دینی موثر بر رفتار کاربران فضای مجازی

 کاربران فضای مجازی

 

V5 V4 V3 V2 V1 V8 V7 V6 
۰.۰6۰ ۰.۰97 ۰.۰97 ۰.۰69 ۰.۰7۴ ۰.125 ۰.125 ۰.۰۰۰ V6 

ش
گر

ن
 

۰.159 ۰.155 ۰.2۴6 ۰.166 ۰.188 ۰.375 ۰.۰۰۰ ۰.۴۰۰ V7 

۰.279 ۰.2۴6 ۰.155 ۰.263 ۰.237 ۰.۰۰۰ ۰.375 ۰.2۰۰ V8 

۰.1۴۰ ۰.122 ۰.۰95 ۰.13۰ ۰.۰۰۰ ۰.118 ۰.۰92 ۰.1۰۴ V1 

ار
فت

ر
 ۰.169 ۰.۰9۴ ۰.151 ۰.۰۰۰ ۰.128 ۰.۰71 ۰.13۴ ۰.۰82 V2 

۰.119 ۰.۰67 ۰.۰۰۰ ۰.۰8۴ ۰.۰73 ۰.۰5۰ ۰.۰55 ۰.۰6۰ V3 

۰.۰7۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰53 ۰.۰59 ۰.۰56 ۰.۰39 ۰.۰39 ۰.۰37 V4 

۰.۰۰۰ ۰.215 ۰.2۰۰ ۰.225 ۰.2۴1 ۰.219 ۰.178 ۰.21۴ V5 
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می باشد. در واقع در این  1گام بعد در فرایند تحلیل شبکه ای، ایجاد سوپر ماتریس محدود

 عددی به آن سطر هر تا رساند نهایت بی توان به باید را وزن دار شده ماتریس گام سوپر

 است.  زیرمعیار یا معیار آن وزن عدد آن و. شود همگرا

 سوپر ماتریس محدود (:3)جدول
عوامل دینی موثر بر نگرش  عوامل دینی موثر بر رفتار کاربران فضای مجازی

 کاربران فضای مجازی

 

V5 V4 V3 V2 V1 V8 V7 V6 
۰.۰88 ۰.۰88 ۰.۰88 ۰.۰88 ۰.۰88 ۰.۰88 ۰.۰88 ۰.۰88 V6 

ش
گر

ن
 ۰.2۰2 ۰.2۰2 ۰.2۰2 ۰.2۰2 ۰.2۰2 ۰.2۰2 ۰.2۰2 ۰.2۰2 V7 

۰.2۰8 ۰.2۰8 ۰.2۰8 ۰.2۰8 ۰.2۰8 ۰.2۰8 ۰.2۰8 ۰.2۰8 V8 

۰.1۰3 ۰.1۰3 ۰.1۰3 ۰.1۰3 ۰.1۰3 ۰.1۰3 ۰.1۰3 ۰.1۰3 V1 

ار
فت

ر
 ۰.1۰7 ۰.1۰7 ۰.1۰7 ۰.1۰7 ۰.1۰7 ۰.1۰7 ۰.1۰7 ۰.1۰7 V2 

۰.۰67 ۰.۰67 ۰.۰67 ۰.۰67 ۰.۰67 ۰.۰67 ۰.۰67 ۰.۰67 V3 

۰.۰۴7 ۰.۰۴7 ۰.۰۴7 ۰.۰۴7 ۰.۰۴7 ۰.۰۴7 ۰.۰۴7 ۰.۰۴7 V4 

۰.173 ۰.173 ۰.173 ۰.173 ۰.173 ۰.173 ۰.173 ۰.173 V5 

در نهایت و در مرحله آخر معیارها و زیر معیارها برای تهیه رتبه بندی کلی و اولویت بندی 

 به صورت نرمالیزه نشان داده می شود.  ANPکه ای در مدل شب

دارای  ۰.۴17می باشد با وزن  «فرهنگ مذهبی خانواده»که  V8( معیار 2مطابق شکل)

بیشترین اهمیت در میان معیارهای دینی موثر بر نگرش و رفتار کاربران فضای مجازی می 

ان فضای مجازی می باشد. باشد. در واقع این معیار جزو عوامل دینی موثر بر نگرش کاربر

در رتبه دوم قرار می  ۰.۴۰5که آموزه های دینی فرد می باشد با وزن  V7پس از آن معیار 

گیرد. این معیار نیز جزو عوامل دینی موثر بر نگرش کاربران فضای مجازی می باشد. معیار 

گرش کاربران که جزو عوامل دینی موثر بر ن ۰.3۴7و وزن  V5رفتاری با نماد -الگوهای دینی

فضای مجازی می باشد در رتبه سوم قرار گرفته است. بطور مشابه معیارهای تربیت دینی با 

که جزو عوامل دینی موثر بر رفتار کاربران  ۰.2۰7، معیار اخلاق دینی با وزن ۰.21۴وزن 

که نقش  V6فضای مجازی می باشند در رتبه های چهارم و پنجم قرار گرفته اند. معیار 

در رتبه ششم قرار گرفته است.  ۰.177دات مذهبی فرد)معیار نگرشی( می باشد با وزن اعتقا
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و معیار حس نوعدوستی)معیار  ۰.135در نهایت معیارهای هویت دینی)معیار رفتاری( با وزن 

 در رتبه های هفتم و هشتم الویت بندی می شوند. ۰.۰95رفتاری( با وزن 

 ر بر رفتار و نگرش کاربران فضای مجازیالویت بندی عوامل دینی موث (:2)شکل

 بحث و نتیجه گیری

دارای بیشترین اهمیت در  «فرهنگ مذهبی خانواده»یافته های پژوهش نشان می دهند که 

میان معیارهای دینی موثر بر نگرش و رفتار کاربران فضای مجازی می باشد. این یافته را می 

قنبریان برزیان و  (، 1396)(، ملاحی122۰)1توان هم راستا با پژوهش های پیشین کانگ

( که به بررسی تاثیرات ارزش های خانوادگی 1393)( و خدامرادی و همکاران 1395)درویشی

خانواده  یها به ارزش یبندیو پا یندارید بیندر استفاده از اینترنت پرداخته اند، دانست. 

یده، بنیان نظام فرهنگى ها به نظام اجتماعى هویت بخش ارزش .دارد رابطه مستقیمی وجود

دهند و معیار اساسى بایدها و نبایدهاى جامعه هستند و زیر بنای  جامعه را تشکیل می

ها، ثبات نسبى داشته باشند، فرهنگ  نهند. اگر ارزش هنجارهاى اجتماعى را بنیان می

عمومى نیز ثبات نسبى خواهد داشت و اگر دچار آسیب و بحران شوند، فرهنگ عمومى نیز 

ویژه در بعد فرهنگ  ساز ثبات فرهنگى یا بحران فرهنگى؛ به شود؛ زیرا زمینه پذیر می سیبآ

 .     عمومى هستند

پس از آن معیار آموزه های دینی فرد در استفاده از فضای مجازی از اهمیت بالایی برخوردار 

( که 3961)( و ملاحی2۰15 )2گولان و استادلر بود. می توان گفت این نتیجه را با پژوهش
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به بررسی اهمیت آموزه های دینی افراد و حتی انتقال و آموزش دین از طریق اینترنت 

زندگی مدرن دارای مبانی متافیزیکی مهمی برای خود است که پرداختند همراستا دانست. 

این مبانی ابعاد مختلف حیات دنیوی بشر مدرن را مدیریت می کنند. اهمیت مبانی مذکور 

ن ها نحوه نگرش انسان جدید به کل نظام هستی، اعم از خدا، خودش و در آن است که آ

. از این جهان، را تعیین کرده و لذا با محوریت انسان همه حقایق را فهم و تفسیر می کنند

رو آموزه های دینی فرد می تواند در تشخیص راه پر پیچ و خم انسان مدرن برای او راهگشا 

 رفتاری اش در جوامع آنلاین و آفلاین را دگرگون سازد.  باشد و نگرش او نسبت به شیوه ی

رفتاری که جزو عوامل دینی موثر بر نگرش کاربران فضای مجازی می -معیار الگوهای دینی

(، پژوهشی در مورد تاثیر 139۰باشد در رتبه سوم اهمیت قرار گرفته است. فرخ نیا و لطفی)

دادند که می تواند به نتایج این پژوهش تعمیم الگوهای رفتاری برآمده از فضای مجازی انجام 

داده شود. این امر که هر شخص در زندگی خود از کدام الگوهای ذهنی و رفتاری پیروی می 

کند می تواند نقش پررنگی در برون داد اعمال، نگرش و رفتارهای او داشته باشد. ارایه 

راد یک جامعه تاثیرگذار باشد الگوهای صحیح دینی می تواند بر طرز تفکر و روش زندگی اف

و به تبع آن این شیوه زندگی را در تمامی سطوح رفتاری از جمله استفاده از اینترنت نشان 

 خواهد داد.   

بطور مشابه این تاثیرگذاری در معیارهای تربیت دینی، معیار اخلاق دینی و نقش اعتقادات 

نمذهبی فرد نیز تایید شده است. این نتایج با پژوهش ه و   1ایی از جمله رحما

همراستا  (139۰)( و طالبتاش1396)(، نوروزی و همکاران2۰17)2(، مککلور2۰15)همکاران

 است. 

رعایت کردن اصول و مبانی تربیت دینی در تربیت فرزندان، می تواند نقشی مؤثر در راه 

اشد؛ چرا جلوگیری از تأثیر منفی فضاهای مجازی بر روی خانواده ها و فرزندانشان داشته ب

که خانواده های دین دار، بیشتر از خانواده های غیردین دار می توانند فرزندان خود را از 

دهد که اخلاق این وضعیت نشان می. از سویی، تأثیر منفی فضاهای مجازی دور نگه دارند

ها و آید. منشأ نگرانیشمار می ترین نیاز عصر حاضر به ارتباطات و بهداشت روان مهم

ای از تصویر  انگاری انسان معاصر و بیگانگی او با خداوند است که هاله خدا ها خود اپسیدلو
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ورزی است  مبهم رستگاری فضای زندگی او را فرا گرفته است. اولویت اخلاق عصری در دین

ترین دستورالعملی است که چنانچه انسان معاصر  های قرآن اساسی و بازاندیشی در آموزه

 واردند و با دگرگونی حیات و سلوک معنوی به اخلاق دینی و شخصیت نبوی به آن عمل ک

در نهایت معیارهای هویت . های جدید خود را باز یابد رفت از نگرانی تواند راه برونگردد می

دینی و معیار حس نوع دوستی عوامل دیگری هستند که بر رفتار و نگرش کاربران فضای 

سفیری ( و 2۰18)1ایج با پژوهش های چیتساز و حسینی مقدممجازی تاثیر گذارند. این نت

یت کاربران بر نوع فعال یمذهب یقو یتو هو دینداریهمراستا می باشد.  (1391)و نعمت الهی

 یمذهب یشترکه ب یکسان یگذارد. به نوع یم یردهند تأث یانجام م یمجاز یکه در فضا هایی

 کنند. یتوجه م ینید یخلاق و ارزش هابه ا یشترب ینآنلا یها یتهستند در طول فعال

 نتیجه گیری 

است. در  ینداریارتباط آن با د مجازی یمطالعات فضا یمورد علاقه برا یها ینهاز زم یکی

 یمنف یخود را در مورد جنبه ها یها ینگران یمذهب یاز چهره ها یاریبس یراخ یسالها

که  ینستمشهود است ا یراخ یاه آنچه در سال ابراز کرده اند. ینداریبر د یمجاز یفضا

)لی و وجود دارد ینلافو آ ینآنلا یمذهب یفرهنگ، رفتارها و عملکردها ینب یموازروندی 

 یهشب ،یدجد یاستفاده از رسانه ها یفهم چگونگ یبرا یفرهنگ یساز زمینه .(2۰17، 2کوان

و  یهبمذ ی، افراد، گروه هاینآنلا ینیفرهنگ د یفظر یدرک تفاوت ها یبرا یکردیرو

 اعمالرد   یا یرشپذ یبراای را به عنوان واسطه یدجد یاست که رسانه ها ییسازمان ها

  .(2۰15، 3ند)کمپبل و کانلیکنی، اشتراک اطلاعات و ارتباطات استفاده میمذهب

 یها شبکهدر وهله اول برای به دست گرفتن مدیریت استفاده از فضای مجازی بویژه 

 یکعنوان رتبه نظام به  یعال یرانو مد ینمسؤولجانب  اید از ی این فضا بمجاز یاجتماع

از  یجوانان، به منظور آگاه یتیترب یها در رابطه با برنامهپذیرنفته شود.  یاجتماع یدهپد

یق صورت دق یزیر برنامه ها آن یتیابعاد مختلف ترب یاییو رشد و پو یدجد یتوضع

 یاجتماع ینهادها سازیت و هو یتیترب هایم یسمکان .(1391گیرد)سفیری و نعمت الهی، 

 یها پرورش و رسانه : خانواده، آموزش ویردارد)نظ یارکه در اخت ییبه کمک ابزارها یدبا
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 یژهو به افراد جامعه و به ینیو د یاجتماع یخی،تار ی،فرهنگ یراثم یح( به انتقال صحیداخل

 یبه جا .شود یم یسّرم یحصح یریتدو م یزیر امر با برنامه یننسل نوجوان بپردازد؛ ا

از  کاربرانلازم به  یها داشت. آموزش یارتقاء فرهنگ یبرا یا برنامه یدبا یاقدامات قهر

افراد بویژه مهارت  یشدر افزا یا نقش سازنده ی،آموزش یها، خانواده و نهادها رسانه یقطر

)مهدی را در بر خواهد داشت یارتباط هایی فناور یناز ا یناش های یبو کاهش آس جوانان

 یها مطالب شبکهدر برخورد با محتوا و  یاسواد رسانه .(139۴زاده و زارع غیاث آبادی، 

رسانه  یکعنوان  به یمجاز یاجتماع یها حال که شبکهیش یابد. افزا ی بایدمجاز یاجتماع

 یارسب ها آن یناز آن ب دارند و استفاده یرآموزان تاث نوجوانان و دانش ینید یتدر ترب یننو

مناسب  یها لازم و از راه یرکه با اتخاذ تداب باشدی جامعه م ینمسؤول یفهاست، وظ یجرا

مدرن گردند تا به حفظ و  های یاز فناور ستفادهآموزان با ا دانش ینید یتترب یتسبب تقو

که  ینجام اسران .یندکمک نما یآن به انسجام و وحدت مل یقو از طر یفرهنگ بوم یتتقو

 یاز امکانات و ابزارها یبرخورد شود و درک درست ینو ظهور به شکل منطق یدهپد یناگر با ا

 یامدهایپ یسر یک یده،پد ینکه ا ینا ی رغمگفت عل توانینهفته درآن حاصل شود، م

هم م عاملیبه  تواندیم هاینه زم یشتردر ب یاز ابعاد به همراه دارد، منته یرا در بعض یمنف

 یبرا یو اساس مهم یهگردد که پا یلتبد یتیو ترب یتیابعاد مختلف هو یرشد و تعال یبرا

و  یشرفتپ هاییان بن توانیم یقطر ینخواهد بود. از ا افراد ینید یتترب یاییو پو یتتقو

و در این راه همواره تاکید بر دین، آموزه های دینی، گسترش  کرد گذارییه توسعه جامعه را پا

ق دینی، حفظ و توسعه هویت دینی و رشد اعتقادات مذهبی و بهره بردن از الگوهای اخلا

ین و ایمن رفتاری دینی و همچنین پرورش حس نوع دوستی می تواند در این مسیر بهتر

 ترین راهگشای ما باشند.
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