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Abstract 
Introduction: Since the perceived entrepreneurial opportunities 
are the first and most important step in the entrepreneurship 
process, therefore, the entrepreneurial opportunity recognition 
capacity has a unique role in the process of promoting 
entrepreneurship among students in the higher education system. 
This study investigates the effect of environmental support on 
entrepreneurial opportunity recognition capacity with mediating 
role of entrepreneurial alertness. 
Materials and Methods: The sample consisted of 100 senior 
undergraduate students in agricultural majors at Ilam University, 
selected through a stratified random sampling technique. Data 
analysis was carried out using SPSS version 25 and SmartPLS. 
Findings: The results showed that the perceived entrepreneurial 
opportunity capacities among students were moderately low. 
According to structural equation modeling, the entrepreneurial 
alertness and environmental support had a positive and 
significant effect on the entrepreneurial opportunity recognition 
capacity. Also, the indirect and significant effect of environmental 
support through entrepreneurial alertness on the entrepreneurial 
opportunity recognition capacity was confirmed. 
Conclusion: According to the research results, it is suggested that 
agricultural higher education instructor use active teaching and 
learning methods, such as idea generation, experimental and 
service learning, team and practical work, critical thinking and 
problem solving in agricultural education. 
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Extended Abstract 
Introduction 
    Whereas entrepreneurship plays an 
important role in economic growth, job 
creation and the development of new 
technologies; therefore, it is one of the 
critical elements for the development and 
progress of different societies (13; 15). 
Indeed, with rising unemployment rates 
around the world, many governments have 
turned their attention to entrepreneurial 
practices to create jobs (13). In this regard, 
the results of previous studies also show the 
weakness of entrepreneurial activities and 
practices among students and graduates of 
agriculture in Iran. This has caused a large 
number of agricultural graduates in the 
country to face employment problems; 
however, due to the practical aspect of 
agricultural disciplines and self-
employment capacities of the agricultural 
sector, it is expected that entrepreneurial 
activities and practices among this group 
are much more than graduates of other 
academic disciplines (27). Accordingly, 
identifying the requirements and 
prerequisites of entrepreneurship in order 
to facilitate the process of promoting 
entrepreneurship among agricultural 
students in Ilam province is of great 
importance and necessity. This study 
investigates the effect of environmental 
support on entrepreneurial opportunity 
recognition capacity with mediating role of 
entrepreneurial alertness. 
 
Materials and Methods  
    The statistical population in the present 
study included all fourth-year 
undergraduate students in different fields of 
agriculture at Ilam University, 127 people. 
The statistical sample size was set at 100 
people. The main data collection tool in this 
study was a questionnaire consisting of 
three sections in the form of closed-ended 
questions. All research variables were 
measured in the form of a five-point Likert 
scale (1- very low to 5- very high). The face 
and visual validity of different sections of 
the questionnaire were evaluated using 
experts in entrepreneurship education and 
promotion and structural validity 
(convergent and diagnostic validity) and the 
reliability of different sections of the 

questionnaire was assessed and confirmed 
by Cronbach's alpha, combined reliability 
and one-dimensionality of markers. In 
order to analyze the data in two sections of 
descriptive and inferential statistics, SPSS 
software version 25 and SmartPLS version 
3 were used. For this purpose, in the 
descriptive statistics section, mean and 
standard deviation were used, and in the 
inferential statistics section, structural 
equation modeling (measurement model 
evaluation and structural model evaluation) 
was used.  
 
Findings 
    The results indicate that the average of 
the variable of identifying entrepreneurial 
opportunities among respondents is 3.01 
(SD = 0.63); the average variable of 
entrepreneurial alertness is 3.10 (SD = 
0.70); and the average of perceived 
environmental support variable is 2.61 (SD 
= 0.83). Findings showed that the 
entrepreneurial alertness has a direct, 
positive and significant effect on the ability 
to identify entrepreneurial opportunities (β 
= 0.50, t = 7.37). The environmental support 
also has a direct, positive and significant 
effect on the ability to identify 
entrepreneurial opportunities (β = 0.31, t = 
3.49). Finally, the results showed that the 
environmental support has a positive and 
significant effect indirectly (through 
entrepreneurial alertness) on the ability to 
identify entrepreneurial opportunities (β = 
0.12, t = 2.31). Accordingly, all research 
hypotheses were confirmed. In addition, the 
results showed that the coefficient of 
explanation of the latent variable of 
identifying entrepreneurial opportunities 
was 0.42; therefore, it can be stated that 
42% of the latent variable changes in the 
ability to identify entrepreneurial 
opportunities by the latent variables of 
entrepreneurial awareness and 
environmental support are predictable, 
which is an acceptable percentage. 
 
Discussion 
    The results showed that entrepreneurial 
alertness had a positive and significant 
effect on the ability to identify 
entrepreneurial opportunities among 
respondents. This finding is based on the 
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results of studies by researchers such as 
Khoshmaram et al. (7) and Short et al. (31) 
on the positive and significant effect of 
entrepreneurial alertness on the 
identification of entrepreneurial 
opportunities is consistent. Findings 
indicated that the latent variable of 
environmental support had a positive and 
significant effect on the ability to identify 
entrepreneurial opportunities among 
respondents. This finding is consistent with 
the results of studies by Webb et al. (37), 
Tang (33) and Khoshmaram et al. (7) is 
consistent. In addition, the results of the 
study confirmed the indirect effect of 
environmental support through 
entrepreneurial alertness on the ability to 
identify entrepreneurial opportunities. 
Consistent with this finding, Khoshmaram 
et al. (7) also acknowledged in a study on 
the indirect impact of support and 
environmental factors on the identification 
of entrepreneurial opportunities. In 
justifying this finding, it is obvious that 
increasing awareness and positive 
understanding of environmental stimuli 
such as environmental support (academic, 
government and relationship support) in 
the direction of entrepreneurship leads to 
improved entrepreneurial alertness of 
individuals to pursue entrepreneurial 
activities. It becomes. In support of this 
claim, Tang (33) also believes that 
environmental protections affect 
entrepreneurial alertness. 
 
Conclusion 
    Finally, According to the research results, 
it is suggested that agricultural higher 
education instructor use active teaching and 
learning methods, such as idea generation, 
experimental and service learning, team 
and practical work, critical thinking and 
problem solving in agricultural education. 
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 پژوهشیمقاله  

 های کارآفرینی در بین دانشجویان کشاورزیبررسی الزامات تشخیص فرصت

 دانشگاه ایلام
 

 2مرام، مژگان خوش*1اله شیری، نعمت1زادهحسین مهدی

 

 .استادیار گروه کارآفرینی و توسعه روستایی، دانشگاه ایلام، ایلام، ایران -1
 .دانشگاه ایلام، ایلام، ایرانمدرس گروه کارآفرینی و توسعه روستایی،  -4

 11/41/1111تاریخ دریافت: 

 11/41/1111تاریخ پذیرش: 

 22-40شماره صفحات: 

 چکیده

رود؛ می بشمارترین و اولین گام در فرآیند کارآفرینی که تشخیص فرصت اصلینظر به این :مقدمه و هدف

ای در فرآیند ترویج کارآفرینی در بین های کارآفرینی از جایگاه ویژهبنابراین، قابلیت تشخیص فرصت
با هدف بررسی تأثیر حمایت  این پژوهشدانشجویان نظام آموزش عالی برخوردار است. در این راستا، 

 انجام شد. های کارآفرینی با نقش میانجی هوشیاری کارآفرینانهمحیطی بر قابلیت تشخیص فرصت
های شجویان سال چهارم کارشناسی در رشتهآماری پژوهش شامل تمام دان هجامع :هامواد و روش

ای با انتساب گیری تصادفی طبقهها به روش نمونهنفر از آن 144کشاورزی دانشگاه ایلام بودند که تعداد 

و  42 هنسخ SPSSافزارهای ها با استفاده از نرممتناسب برای مطالعه انتخاب شدند. تجزیه و تحلیل داده

SmartPLS انجام شد.  2 هنسخ 

های کارآفرینی متوسطی نتایج پژوهش نشان داد که پاسخگویان از قابلیت تشخیص فرصت :هایافته

هوشیاری کارآفرینانه و حمایت  هسازی معادلات ساختاری متغیرهای نهفتبرخوردار بودند. بر اساس نتایج مدل
، چنینهممحیطی تأثیر مثبت و معناداری به صورت مستقیم بر قابلیت تشخیص فرصت کارآفرینی داشتند. 

های هوشیاری کارآفرینانه بر قابلیت تشخیص فرصت راهتأثیر غیرمستقیم و معنادار حمایت محیطی از 
 .کارآفرینانه تأیید شد

ود که مدرسان آموزش عالی کشاورزی از شمیه به نتایج پژوهش پیشنهاد با توج گیری:نتیجهبحث و 

محور، کار تیمی و عملی، پردازی، یادگیری تجربی و خدمتهای فعال آموزش و یادگیری، نظیر ایدهروش
 تفکر انتقادی و حل مسئله در آموزش کشاورزی استفاده کنند.
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 مقدمه
هزار  12بیش از ، در استان ایلام ر اساس منابع رسمیب    

آموخته دانشگاهی بیکار هستند. این در حالی است که استان دانش
کیلومتر مرز  224ایلام با وجود موقعیت استراتژیك از نظر وجود 

میزبانی زوار عتبات عالیات، وجود ذخایر مشترك با کشور عراق، 
ارزشمند نفت و گاز و معادن غیر فلزی، وجود طبیعت بکر و گردشگر 

های ای برای توسعه فعالیتهای ارزندهپسند، شرایط و قابلیت
کارآفرینانه کشاورزی و دامپروری و توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی 

آموخته وانان دانشسود چندانی عاید ج هاظرفیتدارد، اما این 
دانشگاهی این استان نکرده است، زیرا بر اساس آمار، استان ایلام 
اولین استان کشور از نظر جمعیت کارمندان حقوق بگیر دولت است و 

. در (42 ;44)  فرهنگ کارآفرینی در آن معنا و مفهومی چندانی ندارد
های کشاورزی در آموختگان رشتهاین راستا، بررسی وضعیت دانش

آموخته که هر ساله تعداد بسیار زیادی دانشدهد ایران نشان می
وند که شمیالتحصیل کشاورزی از دانشگاههای دولتی و آزاد فارغ

های غیرکشاورزی ای از این تعداد یا بیکارند یا در بخشبخش عمده
-کشاورزی جزو رشته هاکنون رشتای که همگونهمشغول به کارند؛ به

. (47)اشد بمیآموختگان در آن بالا هایی است که نرخ بیکاری دانش
ضعف  هدهندنیز نشان (24 ;42 ;48 ;18 ;2)های نتایج پژوهش

آموختگان آفرینانه در بین دانشجویان و دانشها و اقدامات کارفعالیت
کشاورزی در ایران است. این امر سبب شده که در حال حاضر  هرشت

آموختگان آموزش عالی کشاورزی کشور با خیل عظیمی از دانش
 همشکل اشتغال مواجه شوند؛ این در حالی است که با توجه به جنب

خوداشتغالی  هایهای کشاورزی و ظرفیتکاربردی و عملی رشته
ها و اقدامات کارآفرینی در رود که فعالیتبخش کشاورزی انتظار می

های آموختگان سایر رشتهاز دانش تربیشمیان این قشر بسیار 
نیازهای . بر این اساس، شناسایی الزامات و پیش(48)دانشگاهی است 

کارآفرینی به منظور تسهیل فرآیند ترویج کارآفرینی در بین 
دانشجویان کشاورزی استان ایلام از اهمیت و ضرورت بالایی 

 برخوردار است.
مهم در رشد  یدیگر، نظر به اینکه کارآفرینی نقش سویاز     

های نوین دارد؛ زایی )خلق شغل( و توسعه فناوریاقتصادی، اشتغال
 گوناگونبنابراین، یکی از عناصر حیاتی برای توسعه و پیشرفت جوامع 

افزایش نرخ بیکاری در سراسر  . در واقع، با(12 ;12)رود بشمار می
های کارآفرینانه برای ها به اقدامات و فعالیتجهان، بسیاری از دولت

ز طی . مطالعات پیشین نی(12)اند زایی( توجه کردهایجاد شغل )اشتغال
های گذشته با بررسی این موضوع که چرا برخی افراد قصد سال

آمیز را دارند به دنبال درك و اندازی یك کسب و کار مخاطرهراه
این ربنظران های توسعه کارآفرینی بودند. این صاحبشناسایی محرك

اصلی رفتار کارآفرینانه هستند  هکنندکه مقاصد کارآفرینانه تعیین باورند
ی برای گوناگونمحور های نیت. در نتیجه این مطالعات، مدل(24 ;2)

. با این (1)گیری مقاصد کارآفرینانه توسعه یافتند تبیین چگونگی شکل
رآفرینانه تنها درك محدودی از فعالیت کا یاد شدهوجود، مطالعات 

ارائه دادند؛ چرا که کارآفرینی صرفاً توسعه قصد نیست، بلکه در فرآیند 
های کارآفرینانه مطرح کارآفرینی چگونگی درگیری افراد در فعالیت

های . در این راستا، پژوهشگران بر حرکتی فراتر از مدل(2)است 
ها و اقدامات کارآفرینانه مبتنی بر نیت برای توضیح و تبیین فعالیت

 . (24 ;12) اندتأکید کرده
های کارآفرینانه، نیازهای کلیدی فعالیتکه یکی از پیشنظر به این    

که حتی دارا  کردتوان چنین استدلال تشخیص فرصت است؛ لذا می
تواند منجر بودن قصد کارآفرینی فارغ از قابلیت تشخیص فرصت نمی

از سوی فرد شود. به بیانی دیگر، همه افراد  به اقدامات کارآفرینانه
های دارای مقاصد و نیات کارآفرینانه از قابلیت تشخیص فرصت

کارآفرینی برخوردار نیستند و همه افراد دارای قابلیت تشخیص 
های های کارآفرینانه قصد واقعی برای درگیری در فعالیتفرصت

. اهمیت این موضوع تا آنجاست که برخی بر (12)کارآفرینانه را ندارند 
-برداری از فرصتاین باورند که کارآفرینی چیزی جز تشخیص و بهره

که در اغلب . در این راستا، نظر به این(42)ها کارآفرینانه نیست 
ده قلب فرآیند کارآفرینی در نظر گرفته ش تعاریف کارآفرینی، فرصت

تشخیص فرصت یکی از عناصر اصلی فرآیند کارآفرینی بشمار است و 
برداری از . به بیانی دیگر، تشخیص، ارزیابی، انتخاب و بهره(4)رود می

 های کارآفرینان موفقترین شایستگیهای درست از مهمفرصت
بنابراین، توجه به مفهوم قابلیت تشخیص . (11)رود می بشمار

های کارآفرینانه برای ترویج کارآفرینی در بین دانشجویان از فرصت
 تشخیص (17)اشد. پوهاکا بمیاهمیت و ضرورت بالایی برخوردار 

 و تجزیه و آوریگرد) رقابتی پویش مانند ابعادی از متشکل را فرصت
 آینده هایارزش از فرصت پیشگام و جوی جست(، هاداده تحلیل

 خلق هنوآوران راهکار ایجاد چنین هم و( آینده از خلاصه تصویری)

 .است اقتصادی گوناگون هایفعالیت با ارتباط در که داندمی فرصت
 دارند وجود محیط در هافرصت که بر این باورندبرخی از صاحبنظران 

 کشفرا  هافرصت این توانندمی دارند، بالاتری هوشیاری که افرادی و

توان اذعان نمود که ها می. بر اساس این دیدگاه(42 ;7) کنند
های اصلی تشخیص کنندههوشیاری کارآفرینانه یکی از تعیین

رو، مفهوم از این اشد.بمیهای کارآفرینانه توسط افراد فرصت
نظران بسیاری را در هوشیاری کارآفرینانه نظر پژوهشگران و صاحب

کارآفرینی به خود جلب کرده است زیرا هوشیاری کارآفرینانه  هحوز
های کارآفرینانه آن فرصت راهند که افراد از کمیمکانیسمی را تعیین 
ارآفرینانه، .  هوشیاری ک(41 ;7)نند کمیبرداری را شناسایی و بهره

هایی در بازار است که توانایی فرد برای دیدن فرصت هنشان دهند
. به (2)ها پی نبرده است اند و کسی به وجود آنتاکنون کشف نشده

 و تمایلهوشیاری کارآفرینانه عبارت است از  (14)لیبنستین  باور

را  هافرصت جستجو، بدون کهای به گونه افراد طبیعی انگیزش
ای که در در مطالعه (22)نند. تانگ و همکاران کمیشناسایی 

های جدید خصوص نقش هوشیاری کارآفرینانه در جستجوی فرصت
اند، مقیاسی را برای سنجش هوشیاری کارآفرینانه طراحی انجام داده

 هایدادهاند. در نهایت، این محققان سه بعد؛ پویش و جستجوی کرده
قبلی، ارزیابی  گوناگونهای با دانسته هادادهارتباط و اتصال این جدید، 

جدید گویای یك فرصت  هایدادهکه آیا این و قضاوت درباره این
در این راستا، اشد یا خیر را برای هوشیاری در نظر گرفتند. بمیجدید 
در مطالعات خود به این نتیجه دست یافتند  (8)مرام و همکاران خوش
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کارآفرینی در  هایفرصت شناسایی در عامل ترینکه هوشیاری مهم
نیز در پژوهشی نشان  (17)بخش کشاورزی است. اوخلی و همکاران 

های اصلی کنندهدادند که هوشیاری کارآفرینانه یکی از تعیین
های کارآفرینی در بین کارآفرینان نوپای فناور تشخیص فرصت

نیز بر این باورند  (14)رود. لیم و زیوار می بشماردانشگاهی کشاورزی 
افراد هوشیار مورد شناسایی  ههای موجود در بازار به وسیلکه فرصت

 هها در نتیجنیز بر این باورند که فرصت  (12)رند. رمضانی گیقرار می
ترین متغیر وند و در واقع، هوشیاری اصلیشمیهوشیاری افراد شناخته 

 رود. می بشمارهای کارآفرینی بین تشخیص فرصتپیش
تأثیر حمایت محیطی نیز بر افزون بر هوشیاری کارآفرینانه،     

. (28 ;22 ;8)های کارآفرینی به اثبات رسیده است تشخیص فرصت
چه اند که چنانکردهاذعان  (7)مرام و همکاران در این راستا، خوش

کارآفرینان به این باور برسند که دولت از ساختار انحصاری برخوردار 
آورد، جستجو برای یافتن کارآفرینان به عمل نمیبوده و حمایتی از 

سکون بر جامعه حاکم  هو روحی کردهای تلقی ها را امر بیهودهفرصت
ود. در واقع، اگر چه موفقیت افراد در راستای کسب و کارهای شمی

ها و گیریکارآفرینانه و شناسایی فرصت تا حد زیادی به تصمیم
 هر بر حاکمهای محیطرد، اما های مستقل افراد بستگی داانگیزه

دهند. به ها را تحت تأثیر قرار میها و انگیزهگیریکشوری این تصمیم
 ارائه برای کارآفرینان قبال های دولت دربیانی دیگر، سیاست

به آنان، ارزشمند دانستن کسب و کارهای کارآفرینانه،  های مالیکمك
خشد. در واقع، بمیکارآفرینان را ارتقا  پیشِ روی های شغلیفرصت

لازم را در کارآفرینان  ههای حامی در هر کشوری انگیزوجود محیط
های شغلی بالقوه )نظیر دانشجویان( برای جستجو و شکار فرصت

برای مثال، یك محیط دانشگاهی . (47 ;48) دهدافزایش می
دانشجویان را به  گوناگونهای ها و برنامهکننده با حمایتحمایت

. (44)ند کمیهای کارآفرینی تشویق سوی تدوین و اجرای طرح
های محیطی بر ای نشان داد که حمایتدر مطالعه (2)کریمی 

 افزونهای کارآفرینی تأثیر مثبت و معناداری دارند. تشخیص فرصت
بر این، برخی مطالعات نقش غیرمستقیم حمایت محیطی بر تشخیص 

مرام و های کارآفرینی را تأیید نمودند. در این راستا، خوشفرصت
ای نشان دادند که حمایت محیطی به صورت در مطالعه (8)ن همکارا

-ارتقای هوشیاری افراد منجر به شناسایی فرصت راهغیرمستقیم از 
ها و مدل مفهومی وند. بر این اساس، فرضیهشمیهای کارآفرینانه 

 (.  1)شکل گیرند پژوهش به صورت زیر شکل می

H1 هوشیاری کارآفرینانه تأثیر مثبت و معناداری بر قابلیت تشخیص :
 های کارآفرینانه دارد.فرصت

H2 حمایت محیطی تأثیر مثبت و معناداری بر قابلیت تشخیص :
 های کارآفرینانه دارد.فرصت

H3  حمایتتت محیطتتی تتتأثیر مثبتتت و معنتتاداری بتته صتتورت :
هوشتتیاری کارآفرینانتته بتتر قابلیتتت تشتتخیص     راهغیرمستتتقیم از 

 .های کارآفرینانه داردفرصت

 
 

 

 

 

 

 مدل پیشنهادی پژوهش -1شکل 

 

 هوشیاری کارآفرینانه
 

 کارآفرینی قابلیت تشخیص فرصت

 حمایت محیطی



زاده و همکارانمهدی  

 25 22-40(: 2) 10؛ 1041پژوهشی اقتصاد کشاورزی.  –فصلنامه علمی 

 هامواد و روش
از نظر  از لحاظ هدف، کاربردی؛ از نظر پارادایم، کمیّ؛ این پژوهش    

همبستگی است که از رهیافت –ها، توصیفیگردآوری و تحلیل داده
از  سازی معادلات ساختاری مبتنی بر واریانس بهره برده است؛مدل

افق  کنترل متغیرها، میدانی؛ و از نظر هلحاظ میزان نظارت و درج
 هشامل کلی این پژوهشآماری در  هزمانی، تك مقطعی بود. جامع
 هرشت گوناگونهای شناسی گرایشدانشجویان سال چهارم کار

نفر  17نفر علوم و صنایع غذایی،  22) کشاورزی در دانشگاه ایلام
 12نفر زراعت و اصلاح نباتات،  18نفر علوم باغبانی،  44پزشکی، گیاه

نفر بودند.  148به تعداد  نفر مکانیك بیوسیستم( 42نفر علوم دامی، 
گیری کرجسی و مورگان هآماری با استفاده از جدول نمون هحجم نمون

 هکه دانشجویان رشتنفر تعیین شد. با توجه به این 144به تعداد  (2)
در دانشگاه ایلام مشغول به  گوناگونکشاورزی در شش گرایش 

ی را گوناگونهای درسی و آموزشی تحصیل هستند که ماهیت و برنامه
نند؛ بنابراین، این احتمال وجود داشت که کمیدر دوران تحصیل طی 

 گوناگونهای های کارآفرینی در بین گرایشقابلیت تشخیص فرصت
رو، برای کشاورزی در دانشگاه ایلام متفاوت باشد. از این هرشت

آماری پژوهش از روش  هها معتبر و دقیق در بین جامعگردآوری داده
ای با انتساب متناسب )بر اساس گرایش طبقهگیری تصادفی نمونه

تحصیلی( بهره برده شد. بر اساس نتایج پژوهش، میانگین سن 
تا  41سنی  هها در دامن( و آنSD= 1.12سال ) 1/44پاسخگویان 

ین تربیشدرصد( از پاسخگویان با  21نفر ) 21سال قرار داشتند؛ و 47
ابزار اصلی گردآوری  ها پسر بودند.درصد از آن 22فراوانی دختر و 

ای مشتمل بر سه بخش در قالب نامهپرسشها در این پژوهش، داده
مقیاسی برای  نامهپرسش نخستسؤالات بسته پاسخ بود. بخش 

سنجش قابلیت تشخیص فرصت کارآفرینی بود؛ در این بخش بر 
 12های کارآفرینی توسط قابلیت تشخیص فرصت (17)مبنای دیدگاه 

در سه بُعد پویش رقابتی فرصت، جستجوی پیشگام فرصت و آیتم 
خلق فرصت مورد سنجش قرار گرفت. بخش دوم  هراهکار نوآوران

مقیاسی برای سنجش هوشیاری کارآفرینانه بود؛ در این بخش بر 
در سه بعُد  آیتم 12هوشیاری کارآفرینانه توسط  (22)مبنای دیدگاه 

، تطابق دانش جدید و با دانش قبلی و ارزیابی و هاداده جستجوی فعال
مورد سنجش قرار گرفت. بخش سوم، مقیاسی برای  هادادهقضاوت 

، (27)سنجش حمایت محیطی بود؛ در این بخش بر مبنای دیدگاه 
آیتم در سه بعُد حمایت دانشگاهی، حمایت  12حمایت محیطی توسط 
تمام  شده مورد سنجش قرار گرفت.ای دركدولتی و حمایت رابطه

کم خیلی -1لیکرت )ای پنج درجهمتغیرهای پژوهش در قالب طیف 
زیاد( مورد سنجش قرار گرفتند. روایی صوری و ظاهری خیلی -2تا 

با استفاده از متخصصان آموزش و  نامهپرسش گوناگونهای بخش
ترویج کارآفرینی و روایی سازه )روایی همگرا و تشخیصی( و پایایی 

نیز توسط ضریب آلفای کرونباخ،  نامهپرسش گوناگونهای بخش
بعدی بودن نشانگرها بررسی و تأیید شد )جدول ترکیبی و تكپایایی 

ها در دو بخش آمار توصیفی و (. به منظور تجزیه و تحلیل داده2
 هنسخ SmartPLSو  42 هنسخ SPSSافزارهای استنباطی از نرم

بهره گرفته شد. برای این منظور در بخش آمار توصیفی از میانگین  2
سازی معادلات ر استنباطی نیز از مدلو انحراف معیار و در بخش آما

گیری و ارزیابی مدل ساختاری( استفاده ساختاری )ارزیابی مدل اندازه
گیری برای بررسی روایی و پایایی متغیرهای شد. ارزیابی مدل اندازه

ها در قالب پژوهش و ارزیابی مدل ساختاری برای آزمون فرضیه هنهفت
 . ودشمیچارچوب پیشنهادی پژوهش استفاده 

 

 نتایج و بحث
؛ بیانگر این است که میانگین متغیر 1نتایج ارائه شده در جدول 

های کارآفرینی در بین پاسخگویان برابر قابلیت تشخیص فرصت

41/2 (SD= 0.63 ؛ میانگین متغیر هوشیاری کارآفرینانه برابر)
14/2 (SD= 0.70؛ و میانگین متغیر حمایت محیطی درك)  شده

اشد. با توجه به طیف مورد استفاده بمی( SD= 0.83) 71/4برابر 
توان اظهار نمود که وضعیت متغیرهای ای( می)طیف لیکرت پنج درجه

از آن  ترکم( و 2 هپژوهش در بین پاسخگویان در حد متوسط )نمر
   است.

 میانگین و انحراف معیار متغیرهای پژوهش -1جدول 

 انحراف معیار میانگین متغیرها

 72/4 41/2 های کارآفرینیقابلیت تشخیص فرصت

 84/4 14/2 هوشیاری کارآفرینانه

 72/4 71/4 حمایت محیطی درك شده

 
ها در دو بخش ارزیابی مدل در ادامه برای تجزیه و تحلیل داده

گیری و ارزیابی مدل ساختاری با استفاده از رهیافت حداقل اندازه
سه استفاده  هنسخ SmartPLSافزار ( از نرمPLSمربعات جزئی )

گیری پژوهش از تحلیل عاملی تأییدی اندازه شد. برای ارزیابی مدل
نتایج  ه(، خلاص4های نیکویی برازش )جدول استفاده شد. شاخص

گیری ( ارزیابی مدل اندازه2( و ضرایب همبستگی )جدول 2)جدول 
 اند. پژوهش در ادامه ارائه شده
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 گیری های نیکویی برازش مدل اندازهشاخص -2جدول 

 SRMR NFI RMS_Theta برازش شاخص
 >14/4 <74/4 >14/4 مقدار پیشنهاد شده

 14/4 24/4 472/4 مقدار برآورد شده

 
های ماندهباقیمیانگین مجذور  ههای ریشبرازش مدل: شاخص -

 ه( و ریشNFI(، شاخص برازش هنجار )SRMRاستاندارد شده )
( RMS_Thetaها )ماندهباقیمیانگین مجذور ماتریس کوواریانس 

ها در رهیافت حداقل مربعات جزئی برای بررسی نیکویی برازش مدل
میانگین  هگیرد. چنانچه مقدار شاخص ریشمورد استفاده قرار می

؛ 14/4از  ترکمشده برای یك مدل  های استانداردماندهباقیمجذور 
میانگین  ه؛ و شاخص ریش24/4از  تربیششاخص برازش هنجار 

باشد، نشان از  14/4از  ترکمها ماندهباقیمجذور ماتریس کوواریانس 
برازش مناسب مدل پیشنهادی دارد. نتایج پژوهش نشان داد که 

 ههای نهفتگیری متغیرهای ارزیابی نیکویی برازش مدل اندازهشاخص
(؛ بنابراین، مدل 4مناسب برخوردار بودند )جدول  یپژوهش از مقدار

 های نهفته پژوهش برازش خوبی داشتند.گیری متغیراندازه
 

 

 گیری خلاصه نتایج ارزیابی مدل اندازه -1جدول 

 β t CR AVE α ابعاد متغیرهای نهفته
قابلیت تشخیص 

 های کارآفرینیفرصت
 74/4 81/4 77/4 41/22** 24/4 پویش رقابتی فرصت

 72/14** 82/4 جستجوی پیشگام فرصت

 44/12** 78/4 خلق فرصت هراهکار نوآوران

 هوشیاری کارآفرینانه
 

 74/4 82/4 72/4 74/12** 74/4 هادادهجستجوی فعال 

 47/44** 77/4 تطابق دانش قدیم با دانش جدید

 21/22** 24/4 هادادهارزیابی و قضاوت 

 حمایت محیطی
 

 74/4 82/4 72/4 82/12** 71/4 حمایت دانشگاهی

 77/12** 72/4 حمایت دولتی

 41/22** 21/4 ایحمایت رابطه
 داری در سطح خطای یك درصدمعنا **

 
این معنی است که بُعدی بودن نشانگرها به بُعدی بودن: تكتك -

کار ها )نشانگرها( که برای سنجش یك سازه بهای از آیتممجموعه
روند تنها قادر به تبیین همان سازه باشند. برای این منظور، بار می

دار نشانگرها، شواهد کافی را برای عاملی استاندارد شده بالا و معنی
تایج ارائه شده ند.  نکمیها فراهم بُعدی بودن هر یك از آنتأیید تك

( تمامی β؛ نشان داد که بارعاملی استاندارد شده )2در جدول 
( و از 84/4های مورد نظر بالا )بالاتر از نشانگرهای انتخابی برای سازه

(. P<0.01لحاظ آماری در سطح خطای یك درصد معنادار بودند )
بُعدی بودن نشانگرهای این نتایج شواهد کافی را برای تأیید تك

 پژوهش مربوطه فراهم کرد. هخابی در هر یك از متغیرهای نهفتانت

برابر یا  CRپایایی ترکیبی: بر اساس منابع موجود اگر مقدار  -
پایایی بسیار بالای آن سازه است.  هدهندباشد، نشان 84/4از  تربیش

باشد قابل قبول است به شرطی که  8/4تا  7/4اگر مقدار آن بین 

شده برای ارزیابی پایایی مناسب باشند. نتایج  های ارائهدیگر شاخص

( تمام CR؛ نشان داد که پایایی ترکیبی )2ارائه شده در جدول 
ها نیز و ضریب آلفای کرونباخ آن 74/4از  تربیشهای پژوهش سازه

 همتغیرهای نهفت هگیری کلیبود؛ بنابراین، مدل اندازه 84/4بالاتر از 
 پژوهش از پایایی مناسبی برخوردار بودند.

برابر  AVEسرانگشتی اگر مقدار  هروایی همگرا: در یك قاعد -
همگرا مناسب است.  نتایج  روایی هدهندباشد، نشان تربیشیا  24/4

؛ نشان داد که میانگین واریانس استخراج شده 2ارائه شده در جدول 

(AVEبرای تمام سازه ) بود؛ بنابراین،  24/4از  تربیشهای پژوهش
پژوهش از روایی همگرای  هگیری تمام متغیرهای نهفتمدل اندازه

 مناسبی برخوردار بودند.
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 جذر میانگین واریانس استخراج شده و ضرایب همبستگی -0جدول 

 2 4 1 متغیرهای نهفته

   72/4* قابلیت تشخیص فرصت کارآفرینی -1
  72/4* 24/4 محیطیحمایت  -4
 72/4* 28/4 42/4 هوشیاری کارآفرینانه -2
 جذر میانگین واریانس استخراج شده*
روایی تشخیصی: یك معیار دقیق برای بررسی روایی تشخیصی این -

( برای هر AVEاستخراج شده ) است که جذر مقدار میانگین واریانس
های پژوهش مقایسه با سایر سازهسازه را با همبستگی بین آن سازه 

ای که جذر مقدار میانگین واریانس استخراج شده برای گونهشود؛ به
تر از همبستگی برآورد شده بین آن سازه با هر سازه بایستی بزرگ

؛ 2های پژوهش باشد. براساس نتایج ارائه شده در جدول سایر سازه
برای هر یك از  مشاهده شد که جذر میانگین واریانس استخراج شده

ها تر از همبستگی بین سازه( بزرگAVE<0.85>0.84ها )سازه

(0.23<r<0.57 بود. بر اساس این نتایج، روایی تشخیصی مدل )
 پژوهش تأیید شد.   هگیری تمام متغیرهای نهفتاندازه

منظور پژوهش، به هگیری متغیرهای نهفتپس از تأیید مدل اندازه
مدل پیشنهادی پژوهش از ارزیابی مدل  ها در قالبآزمون فرضیه

ساختاری استفاده شد. مدل مسیر پژوهش در حالت استاندارد )شکل 
( حاصل از 2نتایج )جدول  ه( و خلاص2(، در حالت معناداری )شکل 4

 اند.ارزیابی مدل ساختاری پژوهش در ادامه ارائه شده
 

 
 استاندارد مدل ساختاری پژوهش در حالت -2شکل 

 

 
 مدل ساختاری پژوهش در حالت معناداری -1نگاره 
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 خلاصه نتایج ارزیابی مدل ساختاری -2جدول 
  اثر کل اثرغیرمستقیم اثر مستقیم متغیر نهفته

2R زابرون زادرون β t β t β t 

 24/4 28/8* 24/4 - - 28/8* 24/4 هوشیاری کارآفرینانه قابلیت تشخیص فرصت
 74/2** 22/4 21/4** 14/4 **2/22 21/4 محیطیحمایت 

 معناداری در سطح خطای پنج درصد *معناداری در سطح خطای یك درصد و  **
 

؛ نشان داد که متغیر 2(: نتایج ارائه شده در جدول βضریب مسیر)
هوشیاری کارآفرینانه تأثیر مثبت و معناداری به صورت مستقیم  هنهفت

های در سطح خطای یك درصد بر قابلیت تشخیص فرصت

حمایت  ه(؛ متغیر نهفتβ= 0.50, t=7.37کارآفرینانه دارد )
محیطی نیز تأثیر مثبت و معناداری به صورت مستقیم در سطح خطای 

 =βنانه دارد )های کارآفرییك درصد بر قابلیت تشخیص فرصت

0.31, t=3.49ه(؛ و در نهایت، نتایج نشان داد که متغیر نهفت 
 راهحمایت محیطی تأثیر مثبت و معناداری به صورت غیرمستقیم )از 

هوشیاری کارآفرینانه( در سطح خطای پنج درصد بر قابلیت تشخیص 

(. بر این اساس، β= 0.12, t=2.31های کارآفرینانه دارد )فرصت
 های پژوهش تأیید شدند.   فرضیهتمام 

(: معیار اساسی برای ارزیابی مدل ساختاری 2Rضریب تبیین )

در  12/4و  22/4، 78/4برابر با  2R( است. مقادیر 2Rضریب تعیین )
( به ترتیب PLSهای ساختاری با رهیافت حداقل مربعات جزئی )مدل

شده در وند. نتایج ارائه شمیقابل توجه، متوسط و ضعیف توصیف 
قابلیت تشخیص  ه؛ نشان داد که ضریب تبیین متغیر نهفت2جدول 
که  کردتوان اظهار بود؛ بنابراین، می 24/4های کارآفرینی برابر فرصت

های قابلیت تشخیص فرصت هدرصد از تغییرات متغیر نهفت 24
هوشیاری کارآفرینانه و حمایت  هکارآفرینی توسط متغیرهای نهفت

 اشد.  بمیینی است که درصد قابل قبولی بمحیطی قابل پیش

 

 نتیجه گیری و پیشنهادها
نتایج پژوهش نشان داد که هوشیاری کارآفرینانه تأثیر مثبت و     

های کارآفرینی در بین معناداری بر قابلیت تشخیص فرصت
توان به نظریه شناخت پاسخگویان داشت. برای توجیه این یافته می

شناخت  هبا استناد به نظری (22)ای که گونهبهاجتماعی استناد نمود؛ 
 هادادهنند که با استفاده از فرآیند استنتاج و ارزیابی کمیاجتماعی بیان 

های استنباطبایستی پیش از هر چیزی افراد را نسبت به نتایج و پیامد 
عدم توانایی آنان در قضاوت  ،چنینهمکسب شده و  هایدادهغلط از 

چه افراد از اهمیت دریافت شده آگاه نمود. چنان هایدادهو ارزیابی 
توان امیدوار بود که برای بهبود گاه میآگاه شوند، آن هادادهارزیابی 

پیرامون در خود توانایی مذکور برای تشخیص وقایع و اتفاقات محیط 
که جستجوی فعال، استنتاج و قضاوت و اقدام نمایند. نظر به این

های کلیدی هوشیاری هستند؛ بنابراین، از مولفه هادادهارزیابی 
تواند به پرواضح است که ارتقای هوشیاری کارآفرینانه در افراد، می

. این یافته (22)های شغلی بالقوه کمك کند آنان در شناسایی فرصت
مبنی بر تأثیر مثبت و معنادار  (21 ;8)با نتایج مطالعات محققانی نظیر 

خوانی های کارآفرینی همهوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت
 دارد.
حمایت محیطی  ههای پژوهش بیانگر این بود که متغیر نهفتیافته    

های کارآفرینی در تشخیص فرصت تأثیر مثبت و معناداری بر قابلیت
توان به نظریه بین پاسخگویان داشت. برای توجیه این یافته می

های اقتصاد نهادی، حمایت هاقتصاد نهادی استناد نمود. براساس نظری
ها، رفتارها و گیری نگرشمهم در شکل یمحیطی نقش -ایزمینه

های کارآفرینی دارند های اقتصادی افراد نظیر تشخیص فرصتمهارت
از جمله  -. برای مثال، وقتی دانشجویان تصور کنند که محیط(12)

های کارآفرینی از فعالیت -محیط دانشگاه و شرایط اقتصادی و سیاسی
-ها اقدام به راهی وجود دارد که آنتربیشند؛ احتمال کمیحمایت 

ها محیط اندازی یك کسب و کار جدید کنند. از طرف دیگر، وقتی آن
نند )مثلاً شرایط گرفتن وام و کمیآفرینی نامساعد تصور را برای کار

اعتبارات بسیار محدودکننده و مشکل باشد و یا موانع بسیار زیادی 
برای ورود به بازار وجود داشته باشد یا مراحل تأسیس یك شرکت 

اندازی یك ی برای راهترکمگیر و بروکراتیك باشد(، تمایل بسیار زمان
ر رو، پر واضح است که اگ . از این(44)انه دارند کسب و کار کارآفرین

ای را در راستای حمایت از زمینه -های محیطیافراد شرایط و موقعیت
ها و اقدامات کارآفرینانه مثبت ارزیابی کنند در جهت شناسایی فعالیت

اندازی کسب و کارهای های کارآفرینانه برای راهو تشخیص فرصت
مطابقت  (28 ;22 ;8)نند. این یافته با نتایج مطالعات کمیجدید اقدام 

دارد. افزون بر این، نتایج پژوهش تأثیر غیرمستقیم حمایت محیطی از 
های کارآفرینی هوشیاری کارآفرینانه بر قابلیت تشخیص فرصت راه

 نیز در (8)مرام و همکاران تأیید کرد. مطابق با این یافته، خوش
ها و عوامل محیطی بر تشخیص ای بر تأثیر غیرمستقیم حمایتمطالعه
های کارآفرینی اذعان نمود. در توجیه این یافته بدیهی است فرصت

های محیطی نظیر که افزایش آگاهی و درك مثبت از محرك
ای( در های دانشگاهی، دولتی و رابطههای محیطی )حمایتحمایت

بهبود هوشیاری کارآفرینانه افراد برای راستای کارآفرینی منجر به 
ود. در تأیید این مدعا، تانگ شمیهای کارآفرینانه دنبال کردن فعالیت

های محیطی بر هوشیاری کارآفرینانه نیز معتقد است، حمایت (22)
های محیطی تحمای هتأثیر دارد. بر این اساس، با بهبود و توسع

های کارآفرینی در بین قابلیت تشخیص فرصت هتوان شاهد توسعمی
های کشاورزی بود. با توجه به نتایج پژوهش دانشجویان رشته

ریزان، مدیران و آموزشگرن گذاران، برنامهراهکارهای زیر به سیاست
ارتقای قابلیت تشخیص  راستاینظام آموزش عالی کشاورزی در 
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های گیری استادان و مدرسان آموزش عالی کشاورزی از روشبهره √
-پردازی، یادگیری تجربی و خدمتفعال آموزش و یادگیری، نظیر ایده

محور، کار تیمی و عملی، تفکر انتقادی و حل مسئله در آموزش 
 کشاورزی؛

 هق در زمینآموختگان موفویژه دانشدعوت از کارآفرینان و به √
های درس و بیان تجارب موفق کارآفرینی بمنظور حضور در کلاس

 تسهیل ارتباط، تعامل و تبادل نظر دانشجویان با آنان؛ چنینهمخود و 
ای و انگیزشی استادان و مدیران مشاوره -های مالی، فنیحمایت √

های ها و طرحاندازی ایدههای کشاورزی از اجرا و راهدانشکده
 ها؛سازی آندانشجویان کشاورزی و تجاری هرینانکارآف
کارآموزی دانشجویان  های برای گذراندن دورنامهتدوین آیین √

های کشاورزی در کسب و کارهای کارآفرینانه مرتبط و یا رشته
اندازی کسب و کارهای دانشجویی تشویق و ترغیب دانشجویان به راه

 کارآموزی؛ هدر محیط دانشگاه به جای گذراندن دور
آموزش نوشتن طرح کسب و کار به دانشجویان کشاورزی و ترغیب  √
های تجاری کوچك و متوسط در قالب تکالیف و ها به نوشتن طرحآن

 کارهای انفرادی و گروهی دانشجویی؛
ای، ها با نهادهایی دیگر )نظیر فنی و حرفههمکاری دانشگاه √

و ...( برای ارایه خدمات  سازمان جهاد کشاورزی، پارك علم و فناوری
 های کشاورزی؛آموزشی مبتنی بر کارآفرینی به دانشجویان رشته

ها، مراکز و یا مؤسسات آشنا نمودن دانشجویان با نهادها، انجمن √
 های از مرحل)دولتی و خصوصی( ارائه دهنده خدمات فنی و مشاوره

 برداری از آن؛اندازی و بهرهثبت ایده تا راه
 هودن دانشجویان با مؤسسات مالی و اعتباری اعطا کنندآشنا نم √

 هاندازی و توسعتسهیلات مالی مناسب )نظیر وام کم بهره( برای راه
 کسب و کارهای کارآفرینانه؛

اندازی کسب های آموزش کارآفرینی و راهبرگزاری سمینارها و دوره √
و کار به منظور تقویت نگرش و ارتقای توان علمی و عملی 

 های کارآفرینانه؛شجویان نسبت به مباحث و فعالیتدان
ها تقویت تسهیلات قانونی از جمله تسهیلات بانکی، کاهش تعرفه √

اندازی کسب و تسهیل روند ثبت و راه چنین،همو میزان بیمه و 
 کارهای کارآفرینانه در بخش کشاورزی.

 

 تشکر و قدردانی
دانشگاهی تحت عنوان این مقاله مستخرج از طرح پژوهشی درون     

های کارآفرینی در بین دانشجویان های تشخیص فرصتکنندهتبیین»
است که با حمایت مالی دانشگاه ایلام « کشاورزی دانشگاه ایلام

انجام شده است. بدین وسیله از همکاری و مساعدت دانشجویان و 
 ود.شمیکارکنان دانشگاه ایلام تقدیر و تشکر 
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