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  هاي ایران اثر گردشگري مذهبی بر رشد اقتصادي در استان

  

  2شیما خبره               1احمد جعفري صمیمی

  

   .استاد گروه اقتصاد دانشکده علوم اقتصادي و اداري داشنکاه مازندران1 

  کارشنانسی ارشد رشته علوم اقتصادي .2

  

  یدهچک

ها، انتقال تجربیات،  ها، برقراري انس و الفت میان ملت گردشگري عاملی مؤثر در تعامل فرهنگی، گفتگوي تمدن

گسترش علم و فناوري و رشد و رونق اقتصادي و اجتماعی است. با توجه به کارکرد گردشگري در تفکر دینی و 

هاي ایران و تأثیر آن بر رشد اقتصادي  ر اقتصاد استاناسلامی، این مقاله در پی تعیین موقعیت بخش گردشگري مذهبی د

ها، به ارزیابی مزیت نسبی  اي استان هاي منطقه ها است. در این راستا، بر اساس اطلاعات مربوط به حساب این استان

ثر مزیت شود. در ادامه ا ها پرداخته می هاي ایران و مقایسه وضعیت بین استان ارزش افزوده گردشگري مذهبی در استان

هاي قم،  دهد استان شود. نتایج نشان می نسبی گردشگري مذهبی بر رشد اقتصادي در طول برنامه چهارم توسعه بررسی می

سیستان و بلوچستان، یزد، کردستان، زنجان، ایلام و خراسان رضوي بیشترین شاخص مورد نظر را در طول برنامه چهارم 

دهد که در دوره  هاي تابلویی نشان می نتایج برآورد بر اساس رگرسیون دادهاند. همچنین  توسعه به خود اختصاص داده

  مورد بررسی اثر مزیت نسبی ارزش افزوده مذهبی بر رشد اقتصادي مثبت و معنادار است.
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  دمهمق

ها،  عنوان عاملی مؤثر در تعامل فرهنگی، گفت و گوي تمدن امروزه گردشگري در میان کشورها به

ها، انتقال تجربیات، گسترش علم و فن آوري و رونق اقتصادي و رشد  برقراري انس و الفت بین ملت

امل گردشگران، ها و روابط حاصل از تع پدیده این صنعت در بر دارنده تمامی  شود. اجتماعی محسوب می

عرضه کنندگان و فروشندگان محصولات گردشگري، دولتها و جوامع میزبان، در فرایند جذب و پذیرایی از 

  ).Cintosh, 1999گردشگران است (

). Poria, et all, 2003برخوردار است ( در ادبیات گردشگري از جایگاه مهمی  عنوان مفهومی  دین به

ده گردشگري است که شامل دیدار از اماکن مذهبی و انجام فرایض گردشگري مذهبی یکی از اشکال عم

ترین و پر  ). گردشگري مذهبی یکی از قدیمیHeydari Chapaneh, 2008دینی و مذهبی است (

هاي دینی  هاي گذشته و حال حاضر در سراسر جهان است که ریشه در باورها و اعتقاد ترین گردشگري رونق

در تربیت معنوي، روحانی و  ). گردشگري مذهبی نقش بسیار مهمی M0meni et all, 2008و مذهبی دارد (

آرامش فکري جامعه دارد و جذب گردشگران خارجی باعث معرفی بهتر اسلام و نشان دادن چهره واقعی آن 

گردد. در میان گردشگران مذهبی با دو گروه مواجه هستیم: گروه اول کسانی هستند که  به سایر ملل می

ي آنها از مسافرت تنها انجام امور مذهبی است و زمان و مدت اقامت آنها، تابع اوقات فراغت نیست و  انگیزه

هاي دیگر  گروه دوم، گردشگران مذهبی هستند که ضمن انجام زیارت و شرکت در مراسم مذهبی از مکان

هداف مسافرت آنها چند کنند و یا به عبارتی دیگر، ا گردشگري( اعم از مذهبی و غیر زیارتی) نیز دیدن می

  ). M0meni et all, 2008منظوره، با اولویت زیارت است (

امروزه گردشگري مفهوم و جریانی کاملاً متفاوت با گذشته پیدا کرده است و زمینه اقتصادي آن بیش از  

 ,Rezvaniشود( پیش افزایش یافته است. به گردشگري اکنون به عنوان یک امر اقتصادي نگریسته می

گوناگون،  ). کشور ایران با برخورداري از سابقه دیرین تمدن و فرهنگ، طبیعت و شرایط اقلیمی1995

 ,Zangi Abadi et allرود ( هاي مهم گردشگري در جهان به شمار می ها، از قطب همچنین وجود زیارتگاه

قدس و حضرت هاي زیارتی متعدد، از جمله بارگاه مقدس امام رضا(ع) در مشهد م وجود مکان). 2006

معصومه در شهر قم، سبب شده سالانه بسیاري از مسلمانان  سراسر جهان به ایران سفر کنند. از این رو، 

هاي ساختاري و کارکرد خاص،  هاي مختلف آن، به سبب ویژگی گردشگري مذهبی با همه اجزاء و گونه

قتصادي کشورها را به خود از رشد ا توانسته خود را در متن گردشگري جهانی جاي دهد و بخش مهمی 

هاي بارز و منحصر به فرد، سهم  گردشگري به عنوان صنعتی پویا و داراي ویژگی در واقع، اختصاص دهد.

هاي اقتصادي و تولیدي کشورهاي توسعه یافته و در حال توسعه را به خود اختصاص داده  از فعالیت مهمی

روهاي محرك رشد اقتصادي، در بسیاري از ترین نی عنوان یکی از مهم ) و بهUNWTO, 2007است (

اي براي کسب درآمد، تأمین منابع ارزي مورد نیاز،  ها نیز آن را وسیله رود. دولت شمار می کشورهاي جهان به
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اي که برخی  اقتصاد دانان آن  دانند، به گونه توزیع ثروت و سرانجام ارتقاي سطح زندگی و معیشتی مردم می

  ). Rezvani, 2006اند( نهادهرا صادرات نامرئی نام 

استفاده از مواهب گردشگري جز با فراهم کردن بستر مناسب توسعه گردشگري امکان پذیر با این وجود، 

 ها شناسایی جاذبههاي بالقوه،  گیري از ظرفیت بنابراین، بهره). Ebrahim Zadeh et all, 2011نخواهد بود (

 رسد. امري ضروري به نظر میهاي کلان کشور  گذاري سرمایه و ها ریزي براي توسعه آن برنامهگردشگري، 

تواند در ادامه روند توسعه و رشد اقتصادي ایران  همچنین توجه به این صنعت به عنوان ابزاري مناسب می

  محسوب شود. عامل مهمی 

  

  پیشینه پژوهش .1

گر چه تحقیقات نسبتاً دهد، ا هاي به عمل آمده در منابع داخل و خارج از کشور نشان می نتایج بررسی

اي در زمینه مزیت نسبی، گردشگري مذهبی و رشد اقتصادي انجام شده است، تحقیقات چندانی در  گسترده

مورد اثر گردشگري مذهبی بر رشد اقتصادي صورت نگرفته است. در مورد اثر مزیت نسبی عملکرد بخش 

اي در داخل و خارج از کشور  ونه مطالعههاي کشور نیز تا کنون هیچ گ مذهبی بر رشد اقتصادي در استان

  شود. مشاهده نشده است. در ادامه خلاصه نتایج برخی از مقالات انجام شده در این زمینه ارائه می

کند و از این دیدگاه  ) در مقاله خود بر مشترکات میان مذهب و گردشگري اشاره می2012( 1ویجایاناند

)، به 2011(2کند. توحیدي اردهی نادیده گرفته شود حمایت میکه نباید اثرات اقتصادي گردشگري مذهبی 

توصیفی -بررسی اثرات اقتصادي گردشگري در کشورهاي در حال توسعه با استفاده از روش تحلیل

ریزي استراتژیک کوتاه مدت و بلند مدت و با  دهند که با برنامه هاي پژوهش نشان می پردازد.  یافته می

خاص و تولیدات گردشگري کشورهاي در حال توسعه، اکثر مشکلات اقتصادي هاي  استفاده از توانایی

براي تعیین نقش و اهیمت ارزش  4ستانده -)، از تجزیه و تحلیل داده 2009(3توانند حل شوند.  سوروجا می

ها و اشتغال بر بخش گردشگري براي کشور رومانی طی دوره زمانی  هاي اقتصادي مختلف، درآمد افزوده

استفاده کرده است. نتایج نشانگر سهم مستقیم گردشگري بر تولید ناخالص داخلی است.  2005-2000

همچنین گردشگري به طور غیر مستقیم از طریق اثر جریانی خروجی این صنعت بر خروجی سایر صنایع نیز 

ورهاي )، در بررسی رابطه میان گردشگري و رشد اقتصادي براي کش2004و همکاران ( 5مؤثر است. مارتین

نشان دادند که رشد تولید سرانه تعداد  6هاي پانل و با رویکرد داده 1985- 1998آمریکاي لاتین طی دوره 

گردشگران اثر مثبت بر رشد اقتصادي کشورها با سطوح درآمد سرانه پایین و متوسط دارد؛ اما در کشورهاي 

                                                        
1  Vijayanand 
2  Tohidy Ardahaey 
3  Surugiu 
4  Input-Outpute (I-O) 
5 Martin  
6 Panel Data 
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داد ورود گردشگران به کشورهاي در حال دهند که افزایش تع ها نشان می ثروتمند این طور نیست. این یافته

) 2003( 1کند. یوریلی و همکاران توسعه و نه کشورهاي توسعه یافته،  فرصتی براي رشد اقتصادي فراهم می

توصیفی به بررسی تأثیر وابستگی مذهبی در توسعه گردشگري و رشد  -نیز با استفاده از روش تحلیلی

دهد که گردشگري مذهبی عامل اساسی در رشد و  نتایج وي نشان میپردازد.  می 2اقتصادي در منطقه نازارس

  شود.  توسعه اقتصادي ساکنین و همچنین توسعه گردشگري محسوب می

اي  )، در مطالعه1392توان به موارد زیر اشاره کرد: حقیقت و همکاران ( در حوزه مطالعات داخلی نیز می

و برآورد الگو براي دوره  4، به کمک رابطه علیت3قه منارابطه بین رشد اقتصادي و توسعه گردشگري در منط

دست آمده، میان گردشگري و رشد اقتصادي در کشورهاي منا،  ، بررسی کردند. نتایج به1999-2009زمانی 

رابطه علیت دوطرفه وجود دارد بدین ترتیب اگر رشد اقتصادي کشورهاي منا افزایش یابد سبب افزایش 

توصیفی هزینه اقامت  -) با استفاده از روش تحلیلی1391. بدري و طیبی (میزان گردشگري خواهد شد

هاي  دهد که عمده هزینه گردشگري مذهبی را مورد تجزیه و تحلیل قرار داده است. نتایج نشان می

ها به تأمین محل اقامت  باشد. همچنین کمترین هزینه گردشگران در شهر مشهد، مربوط به خرید بازار می

، رابطه بین 5جوسلیوس -) با استفاده از روش جوهانسن1390ود. رنج پور و همکاران (ش مربوط می

را  1347-1388هاي حاصل از صنعت توریسم و تولید ناخالص داخلی بدون نفت در ایران طی دوره  درآمد

ور دهد که یک رابطه هم انباشتگی بلند مدت بین متغیرهاي مذک مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان می

تواند به عنوان محرك تولید ناخالص داخلی و نیز رشد اقتصادي  وجود دارد و توسعه صنعت گردشگري می

) با استفاده از روش تحلیلی توصیفی اثر گذاري گردشگران خارجی 1389هادیانی و همکاران ( کشور گردد. 

ر آن است عواملی مانند کمبود کند. نتایج بیانگ بررسی می 1387بر میزان درآمد و اشتغال شهر قم در سال 

زیرساختها، تأسیسات، تجهیزات و خدمات مورد نیاز گردشگران و زائران، فصلی بودن گردشگري، کمبود 

نیروي انسانی متخصص و آموزش دیده، سبب پایین بودن سهم اقصاد شهر از صنعت گردشگري است. 

تصادي در کشورهاي عضو کنفرانس ) رابطه میان صنعت گردشگري و رشد اق1388یاوري و همکاران (

، مورد بررسی قرار داده و رابطه میان گردشگري و رشد 7هاي پانل پویا و ایستا را بر پایه مدل 6اسلامی

، 8ها، گشتاورهاي تعمیم یافته را با استفاده از برآوردکننده 1990-2007در دوره  اقتصادي کشورهاي اسلامی

کرده اند. نتایج تجربی پژوهش آنها رابطه مثبت میان مخارج گردشگري برآورد  9اثرات ثابت و اثرات تصادفی

   کند. و رشد اقتصادي در این کشورها را تأیید می

                                                        
1 Uriely, et all. 
2  Nazareth 
3 MENA 
4  Causality relationship 
5 Johansen  - Juselius 
6 OIC 
7  Static and Dynamic Panel Models 
8 Generalized Moments 
9 Random Effects 
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 .  مبانی نظري2

  .  مبانی نظري مزیت نسبی2.1

گیري کرد. اما شکل تکامل  اندازه 1958اي در سال  ، مزیت نسبی صادراتی را در مقاله1نخستین بار لیزنر 

) ارائه شد. در 1986، 1965(2الملل است، توسط بالاسا این شاخص که یک معیار مهم در تجارت بینتر  یافته

  شکل تکامل یافته شاخص بالاسا را ارائه داد. 3نهایت نیز والراس

  

 .شاخص تکامل یافته بالاسا2.1.1

محدودیت دانسته هاي لیزنر و بالاسا، آنها را داراي  ، توماس والراس ضمن اشاره به شاخص1991در سال 

ها بیشتر بر تولید و صادرات کشورهاي پیشرفته تمرکز داشته و از کشورهاي  و اظهار کرد که این شاخص

اند. والراس معتقد  کمتر توسعه یافته و داراي اقتصاد متکی بر کشاورزي و خدمات صحبتی به میان نیاورده

توان براي منعکس  ي تجاري، معیار بالاسا را میتوان با لحاظ کردن همه کشورها و کالاها بود به راحتی می

  کردن مزیت نسبی جهانی گسترش داد. به این ترتیب، شاخص بالاسا به صورت زیر تکمیل و ارائه شد: 

����
� = (��

� ��⁄ ) (��
� ��⁄ )⁄                                                                                                    

)1(  

  که در آن:

��
 i(تولیدي یا غیر تولیدي) در کشور  a: ارزش صادرات کالاي  �

  i: ارزش کل صادرات کشور  ��

��
  در جهان a: ارزش صادرات کالاي  �

  : ارزش کل صادرات جهان��

بیانگر جهان است.  wمعرف کالاي مورد بررسی و  aد بررسی، معرف کشور مور iبنابراین در این شاخص 

توان مزیت نسبی را براي همه کشورها و همه کالاهاي تجاري محاسبه کرد. در  با استفاده از این شاخص، می

  این مورد نیز سه حالت ممکن است پیش آید: 

 که  هنکامی����
� >  است. iبراي کشور  aر کالاي است که نشان دهنده وجود مزیت نسبی در صدو 1

 که  هنگامی����
� < دلالت  iبراي کشور  aاست ك بر عدم وجود مزیت نسبی در صدور کالاي   1

 دارد. 

 که  هنگامی����
� = هیچ گونه برتري یا عدم برتري نسبت به  iاست که بیانگر آن است که کشور   1

 دارد.ن aکشورهاي دیگر جهان در صادرات کالاي 

  

                                                        
1 Liesner 
2 Ballasa 
3 Vollrath 
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 SRCA(1.شاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن(2.1.2

رود؛ بدین  نامتقارن بودن شاخص مزیت نسبی آشکار شده، یکی از نقاط ضعف این شاخص به شمار می

شود، در حالی که وجود مزیت  معنا که نبود مزیت نسبی یک محصول، در محدوده صفر تا یک نشان داده می

اي از این  گردد. براي رفع این مشکل، شکل متقارن یا نرمال شده ایت بیان مینسبی در محدوده یک تا بی نه

  ) به صورت زیر ارائه شده است: 2000( 2شاخص توسط براسیلی و همکارانش

������ =
�������

�������
                                                                                                                                              

)2(  

بزرگتر از  RCAدهد. چنانچه  + رابه خود می1تا  -1شاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن مقادیر بین 

کوچکتر از یک  RCAبین یک و صفر خواهد بود و در صورتی که  SRCAیک باشد در این صورت 

خواهد بود. همچنین به دلیل دامنه محدود شاخص تعدیل شده  -1عددي منفی بین صفر تا  SRCAباشد، 

شود و در عوض  + نزدیک تر شود، مزیت نسبی بیشتر می1به عدد  SRCAتوان گفت که هر چه  فوق، می

 شود. توان نتیجه گرفت که عدم مزیت نسبی تشدید می میل کند، آن گاه می -1هرچه از صفر به سمت عدد 

  

  .شاخص بالانس2.1.3

هاي متعددي در ارتباط با مزیت  ) ضمن آزمون کردن شاخص1987( 3شاخص بالانس، فورستنر و موراي

نسبی، دو شاخص تجاري را براي تعیین مزیت نسبی ارائه کردند. استدلال ارائه شده در این مقاله براي 

) در کشورهاي مختلف به ECاقتصادي ( گیري مزیت نسبی آشکار شده به این ترتیب است که شرایط اندازه

الملل، تولید  المللی است؛ این الگو بر الگوي تجارت بین ) بینCAطور قطع تعیین کننده الگوي مزیت نسبی (

و دیگر متغیرهاي بعد از  TPCهایی که بر مبناي  کند. شاخص ) میان کشورها حکومت میTPCو مصرف (

  ) هستند.RCAده اند. منبعی براي آشکار کردن مزیت نسبی (تجارت براي تعیین مزیت نسبی استفاده ش

  ها به صورت زیر است:  هاي ارتباطی بین این شاخص زنجیره

�� → �� → ��� → ��� 

دو شاخصی که بالانس به همراه همکاران خود براي محاسبه مزیت نسبی آشکار شده ارائه کردند، به قرار 

  زیر است: 

����
� = (��

� − � �
� ) (��

� + � �
� )⁄                                                                                                                

)3(  

                                                        
1  Symmetric Revealed Comparative Advantage(RCA) 
2 Brasili, et all. 
3 Balance, Forstner & Murray 
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  : نماینده جهان،w: کالایی که مزیت نسبی آن مد نظر است، a: معرف کشور مورد نظر، iدر این روابط 

X وM: .ارزش صادرات و واردات است  

هایی  ات و واردات فراوردهدر حقیقت این شاخص نشان دهنده تجارت درون صنعت است؛ یعنی صادر

گیرند. شاخص  که متعلق به یک بخش یا صنعت هستند، هم زمان در محاسبه شاخص، مورد استفاده قرار می

سازند و مقادیر  کند. مقادیر مثبت، مزیت نسبی را آشکار می مذکور مقادیري بین منفی یک و یک اختیار می

  منفی نشانگر عدم مزیت نسبی است.

الب مطرح شده و از آنجا که در صنعت حمل و نقل، به صورت محسوس کالایی مبادله و با توجه به مط

گردد، مقاله حاضر با توجه به اطلاعات موجود بهترین  شود و تنها خدمت حمل و نقل صادر می صادر نمی

  داند. شاخص مطرح شده را شاخص مزیت نسبی آشکار و قرینه می

  

  سعه اقتصادي.اثر گردشگري مذهبی بر رشد و تو2.2

تأثیر فراوانی بر ابعاد اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی عنوان فعالیتی فرابخشی،  گردشگري به

لوییس «نامند و  گذارد. گردشگري را به لحاظ اهیمت اقتصادي، به عنوان صنعت بدون دود می کشورها می

جهان سوم با آن روبه رو است و معتقد داند که  ترین صنعتی می ترین و پیچیده گردشگري را امید بخش» ترنر

). این Kazemi, 2006است که گردشگري بیشترین قابلیت را براي جانشینی دیگر صنایع درآمدزا دارد (

صنعت به ویژه براي کشورهایی که اقتصاد تک محصولی دارند و مانند ایران وابسته به نفت هستند بسیار 

  ).Dehghan, 2010کارساز است (

 کارکردهاي و وظایف داراي فرهنگی، و اجتماعی واقعیت اقتصادي، یک عنوان به هبیمذ گردشگري

 يها جلوه مشاهده معنوي، فضاي از بردن لذت روح، آرامش روانی، بازیابی .باشد می جامعه در مختلفی

 ملی، غرور احیاي معنوي، فرهنگ شناخت زایی، اشتغال محصولات معنوي، زیارتی، رسوم و آداب مختلف

 فرهنگی، منابع حفظ فرهنگی، نفس به اعتماد ایجاد ي زندگی،ها شیوه شناخت فرهنگی، میراث داشت سپا

 اثرات و کارکردها مهمترین از فرهنگی، هاي سرمایه رشد فرهنگی، تبادلات بروز فرهنگی، همگرایی

کشور  گردشگري مذهبی براي هر .)Feyz Abadi et all, 2011باشد ( می جامعه در مذهبی گردشگري

تواند از طریق کمک  باشد. در واقع، گردشگري می در کنار ارزشهاي معنوي، داراي ارزشهاي اقتصادي نیز می
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هاي  گذاري، توسعه و هزینه هاي شغلی، بهبود سرمایه به درآمد، بهبود اقتصاد محلی، افزایش فرصت

  .)Kreag, 2001(بگذارد  زیرساختها، افزایش درآمد مالیاتی و... بر رشد و توسعه اقتصادي تأثیر

بر افزایش اشتغال، درآمدهاي مرتبط با  تواند تأثیر مهمی  )، صنعت گردشگري می2005( 1به نظر اوه

هاي دولتی کشور داشته باشد. به لحاظ اقتصادي، درآمد حاصل از جهانگردان  هاي اقامتی و نیز درآمد مکان

و وجود درآمدهاي ارزي ناشی از گردشگري شود  خارجی براي هر کشوري در حکم صادرات محسوب می

). توسعه Afghah & Namvar, 2007توان در کنار صادرات سایر کالاها و خدمات منظور نمود ( را می

باشد. جنبه مستقیم آن مربوط به  گردشگري از دو روش مستقیم و غیر مستقیم بر درآمد سرانه تأثیرگذار می

ه داخل مرزهاي یک کشور تقاضا افزایش یافته و با فروش حالتی است که با ورود گردشگر خارجی ب

محصولات مورد نیاز گردشگران، درآمد نیز افزایش خواهد یافت. بخش اعظم دلارهاي حاصل از گردشگري 

شود که در ازاي  صرف خدمات، پرداخت دستمزد خدمتکاران، راهنمایان گردشگري و افراد دیگري می

در واقع هرچه تعداد گردشگران خارجی به  ).1383کنند(فرزین، نمیخدمتشان محصولات مشهودي تولید 

یک کشور بیشتر باشد و ارز بیشتري براي اقامت طولانی صرف شود، به همان نسبت بر آن جامعه و 

  ).Partoie, 2008هاي ارزي آن تأثیر گذار است( درآمد

تواند سبب  سانی استوار است میاز طرف دیگر، با توجه به اینکه که صنعت گردشگري بر محور نیروي ان

توان به عنوان یک راه حل براي مقابله  در واقع، به ماهیت کاربري صنعت گردشگري می ایجاد اشتغال گردد.

 Prachvuthy, 2007 andبا بحران بیکاري، کاهش نابرابري و همچنین مبارزه با فقر نگریست (

Suraj,2010.( هاي  رو هستند و از توانایی ل بیکاري روبهاین ویژگی براي کشورهایی که با مشک و

همچنین گردشگري  لازم(فرهنگی و مذهبی) براي توسعه گردشگري برخوردارند اهمیت خاصی دارد.

اندازد، به دنبال افزایش تقاضا براي سفر به داخل کشور امنیت داخلی را  هاي اقتصادي را به جریان می سرمایه

انجامد و امروز سفر نه اسباب تفریح و  اامللی می در سطح بین دهد و به مشروعیت سیاسی افزایش می

که به تدریج به ابزار شناخت و آگاهی زندگی مردمان، تفاهم با دیگران، و فراتر از آن به شناخت   سرگرمی

 Taghvaieجهان پیرامون، حقایق آن و غناي بینش و نگرش آدمیان به مفاهیم زندگی شان تبدیل شده است(

et all, 2010 .(  

هاي بالاي سفر زیارتی براي  گردشگري مذهبی در کنار فواید مثبت، آثار منفی نیز به همراه دارد. هزینه

هاي  هاي حج) سبب تشکیل بازارهاي سیاه جهت به حداقل رساندن هزینه عنوان مثال هزینه مردم مسلمان(به

هاي  ه تفریحی پیدا کرده و به مکانگردد. همچنین امروز سفرهاي زیارتی بیشتر جنب هاي زیارتی می سفر

اند. همچنین اثرات مثبت ناشی از گردشگران زیارتی سبب شده تا ساکنان جهت حفاظت  سیاحتی تبدیل شده

هاي مذهبی تشویق شوند. این اقدام نه صرفاً به دلایل دینی بلکه به منظور حفظ جریان  ها و مراسم از مکان

). همچنین Vijayanand, 2012اقتصادي را به همراه دارد (باشد که منافع  گردشگران زیارتی می

                                                        
1   Oh 
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 هاي گونه سایر به نسبت کمتري اجتماعی و فرهنگی محیطی، زیست منفی اثرات داراي مذهبی گردشگري

  .باشد زائران مذاهب و ادیان مکاتب، يها آموزه دلیل به ویژگی این از بخشی شاید که است گردشگري

ریزي براي  ها در مرحله اول، و برنامه ر بخش اقتصادي، شناسایی جاذبهبا توجه به اهمیت گردشگري د

ها در امر  ها در مراحل بعدي، امري ضروري است. بنابراین براي رسیدن به بهترین استراتژي توسعه آن

هاي تحقیقات، اطلاع رسانی، توسعه محصول، منابع انسانی، بازاریابی و  گردشگري، همکاري لازم در بخش

  بر اجراي قوانین، همواره لازم و ضروري است.نظارت 

  

 روش تحقیق .3

حجم  1379-1390هاي کشور طی دوره  اي بوده و استان نوع تحقیق در مقاله حاضر از نوع کتابخانه

دهد. اطلاعات مورد نیاز براي انجام این تحقیق از آمار و اطلاعات مربوط به  جامعه آماري ما را تشکیل می

هاي کشور و اطلاعات مربوط به سالنامه آماري که توسط مرکز آمار ایران در سال  استاناي  هاي منطقه حساب

شود که در ادامه با  ها و الگوي خاصی استفاده می باشد. در این مقاله از شاخص منتشر شده است، می 1392

توجه به عدم دسترسی  شوند. لازم به ذکر است در این مطالعه با هاي تابلویی ارزیابی می استفاده از روش داده

به تعداد گردشگران مذهبی، از ازرش افزوده بخش مذهبی و سیاسی که  بعنوان متغیر جانشین براي ارزیابی 

ها استفاده شده است زیرا از جمله عوامل اثر گذار بر ارزش  اثر گردشگري مذهبی بر رشد اقتصادي استان

گري مذهبی است. در ادامه به بررسی آن خواهیم افزوده بخش مذهبی و سیاسی، درآمدهاي حاصل از گردش

  پرداخت.

  

. معرفی شاخص مزیت نسبی آشکار و کاربرد آن در تعیین مزیت نسبی ارزش افزوده 3.1

  هاي کشور فعالیت بخش گردشگري مذهبی در استان

کرده و الملل، رشد و توسعه پیدا  با توجه به اینکه نظریات مزیت نسبی در مباحث مربوط به تجارت بین

اوهلین عمومیت یافته است، این نظریات و نظریه -مفهوم مزیت نسبی نیز عمدتأ تحت مدل تجارت هکشر

الملل به کار گرفته شوند. اما نکته مهم و قابل توجه آن است که بسیاري از  توانند در تجارت بین ریکاردو می

ول، بیشتر بین مناطق یک کشور مفروضات آنها، به ویژه فرض سیال بودن و حرکت سیال منابع و محص

الملل بین مناطق یک کشور از  ها براي تجارت بین یابد تا بین کشورها؛ از این رو کاربرد این نظریه مصداق می

اي چگونه قابل  ). اما نکته مهم این است که مزیت نسبی منطقه1377اعتبار بیشتري برخوردار است(پیراسته، 

گیرد، براي اقتصاد  الملل انجام می مونی شبیه آنچه براي نظریات تجارت بیناندازه گیري است؟ انجام دادن آز

اي  براي تعیین مزیت نسبی منطقه RCAاي کاري مشکل است. در بسیاري از مطالعات از شاخص  منطقه

محصولات خاص و یا یک بخش اقتصادي و یا تعیین جایگاه جهانی یک محصول و تغییرات آن در طول 
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) 1995(4) و لی2000(3)، براسیلی و همکاران1997(2)، لین1986(1ده است. مطالعات تونیدوزمان استفاده ش

اي از این مطالعات هستند. از آنجا که اطلاعات مربوط به صادرات کالا و خدمات در بین مناطق داخلی  نمونه

نوان جایگزینی هاي مختلف اقتصادي به ع توان از روش ارزش افزوده ایجاد شده در بخش وجود ندارد، می

براي صادرات کالا و خدمات استفاده و شاخصی شبه رقابتی ایجاد کرد. همچنین صادرات خدمات 

شود، بعنی موضوعی تحت  اي محاسبه نمی هاي ملی و منطقه گردشگري، به صورتی است که در حساب

ده گردشگري عنوان صادرات خدمات گردشگري نداریم. در نتیجه در این مطالعه از شاخص ارزش افزو

  مذهبی به عنوان جایگزینی براي صادرات خدمات حمل و نقل استفاده شده است.

شود،  همچنین از  گیري مزیت نسبی از شاخص مزیت نسبی آشکار استفاده می در این مقاله براي اندازه

ته شده هاي محاسبه این شاخص، شاخص تکامل یافته بالاسا براي تحقیق حاضر در نظر گرف بین انواع روش

است. اما از آنجا که این شاخص براي نشان دادن مزیت کشور در صادرات کالاي مورد نظر است، براي 

تعیین مزیت نسبی ارزش افزوده گردشگري مذهبی، باید تغییراتی در شاخص مزیت نسبی آشکار ایجاد کرد. 

است. براي مثال شاخص  علاوه بر این به جاي کشور، استان و به جاي جهان، کشور در نظر گرفته شده

  شود:  ام به صورت زیر تعریف می pدر استان  aمزیت نسبی آشکار ارزش افزوده بخش مذهبی 
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�

����⁄ ) (���
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  که در آن:

 ���
�

  p: ارزش افزوده بخش مذهبی در استان 

  p هاي اقتصادي(تولید ناخالص داخلی) در استان : کل ارزش افزوده بخش ���� 

���
  : ارزش افزوده بخش مذهبی در کشور�

 ����   تولید ناخالص داخلی) کشور.هاي اقتصادي( : کل ارزش افزوده بخش 

بیانگر کشور  cمعرف زیر بخش مورد بررسی و  aمعرف استان مورد بررسی،  pبنابراین در این شاخص، 

ها در زیر بخش گردشگري محاسبه  توان مزیت نسبی را براي همه استان است. با استفاده از این شاخص، می

هاي کشور  بی ارزش افزوده بخش مذهبی در استانکرد. بنابراین با توجه به فرمول فوق شاخص مزیت نس

گیرد.  این  هاي کشور مورد بررسی قرار می محاسبه شده و وضعیت هر استان در مقایسه با سایر استان

شود؛ اگر مقادیر این  شاخص همانند شاخص تکامل یافته بالاسا، مقادیري از صفر تا بی نهایت را شامل می

توان  نه نبود مزیت نسبی در بخش یا فعالیت مورد نظر است. همچنین میشاخص بین صفر و یک باشد، نشا

                                                        
1  Unido 
2 Lin 
3 Brasili, et all. 
4  Lee 
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این شاخص را به صورت متقارن شده نوشت و محدوده از صفر تا بی نهایت شاخص فوق را به محدوده از 

  منفی یک تا مثبت یک نرمال کرد.

  

  . تصریح مدل3.2

ي طراحی  شده است. لوبن و براي بررسی علل و عوامل مؤثر بر رشد اقتصادي، الگوهاي متعدد

دارند که هنوز یک الگوي  ) در تعمیم الگوي سولو با معرفی مدل زیر بیان می1991) و بارو(1992رنلت(

نظري مورد قبول همگان براي انجام کارهاي تجربی وجود ندارد. الگوهاي نظري موجود نیز متغیرهایی را که 

کند. مدل مورد نظر به این  فاده شده است، مشخص نمیمعمولاً در الگوهاي رشد با مطالعات تجربی است

  شکل است: 

��� = ��� + � ����� + � ����� + � ����� + � �                                                               

                                )6(  

  که در آن: 

gیانگین نرخ رشد سالانه تولید ناخالص داخلی سرانه: م )GDP(  

Iاند. و شامل متغیرهایی که در  اي از متغیرهاي توضیحی که همیشه در رگرسیون وجود داشته : مجموعه

  باشند. ) وجود داشته است نیز می1991) و بارو (1992» ( 1لوین و رنلت« الگوهاي رشد 

Mستاندارد که در مطالعات قبلی روي رشد اقتصادي تأثیر بسزایی داشته اي از متغیرهاي توضیحی ا : مجموعه

  است.

Zشود. گیري می شود و اثر آن را بر رشد اقتصادي اندازه : متغیري است که در این تحقیق معرفی می  

U جمله پسناند الگو و :i باشد. ها می نیز اندیس مربوط به استان    

اخلی ایران سهم بسزایی دارد، به منظور اصلاح و بهبود نتایج از آنجا که بخش نفت در تولید ناخالص د

هاي کشور، از نرخ رشد تولید  تر شدن تأثیر گردشگري مذهبی بر رشد اقتصادي استان تحقیق و روشن

  ایم. هاي واقعی استفاده نموده ناخالص داخلی بدون نفت به قیمت

  از:  Iهمچنین به جاي متغیر توضیحی 

  و خدمات شهري  عمومی ارزش افزوده اداره)Log(COB)(2؛ 

 گري مالی ارزش افزوده بخش واسطه) Log(Bank)(  

  نیز از : Mبه جاي متغیر توضیحی 

  ارزش افزوده بخش صنعت)Log(Indu)3( 

  مجموع ارزش افزوده بخش بهداشت و درمان و آموزش)Log(Eff)4(، 

                                                        
1  Levine and Renelt 
2  Municipal Services Budget 
3 Industry 
4 Efficiency 
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 ) و ارزش افزوده آموزش عالیLog(HC)1.استفاده شده است (  

 )SRCA(از مزیت نسبی آشکار شده متقارن بخش مذهبی  Z ین مطالعه به جاي متغیر توضیحیدر ا

  استفاده شده است.

  شوند: در نهایت الگوهاي زیر براي تخمین انتخاب می

���(���)�� =
a�� + a�����(���)�� + a�����(����)�� + a�����(���)�� +
a�����(����)�� + a�����(��) +  a������ + � ��                              )٧(  
 
 

 هاي تحقیق تحلیل یافته .4

با توجه به محاسبات انجام شده سم ارزش افزوده بخش مذهبی در محصول ناخالص داخلی کشور در 

درصد  0.19درصد و در برنامه چهارم کاهش یافته و به میانگین  0.26میانگین   برنامه سوم توسعه به طور

  رسیده است.

 

  ): سهم ارزش افزوده مذهبی در محصول ناخالص داخلی کشور در برنامه سوم و چهارم توسعه1نمودار شماره(

 
هاي تحقیق منبع: یافته  

 

  هاي ایران ستان. محاسبه شاخص مزیت نسبی ارزش افزوده بخش مذهبی در ا4.1

با توجه به اطلاعات مربوط به سهم ارزش افزوده بخش مذهبی و سیاسی در تولید ناخالص داخلی 

هاي مزیت نسبی ارزش افزوده بخش  هاي قبلی، شاخص هاي کشور و الگوهاي معرفی شده در بخش استان

  ت.) نشان داده شده اس1مذهبی در استانهاي کشور محاسبه شده و در جدول شماره (

 

 

 

 

                                                        
1 Human Capital 

0

0.001

0.002

0.003

0.004

1379 1380 1381 1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388 1389 1390

ارزش افزوده بخش مذھبی در تولید ناخالص داخلی کشور
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): شاخص مزیت نسبی آشکار و متقارن براي بخش مذهبی در برنامه چهارم توسعه1جدول شماره(  

 RCA SRCA 

 84 85 86 87 88 84 85 86 87 88 استانهاي کشور

 آذربایجان شرقی
0.54 

 
0.69 0.73 0.73 0.71 

-
0.29 

-
0.17 

-
0.15 

-
0.15 

-
0.16 

 0.15 0.21 0.21 0.17 0.08 1.35 1.55 1.53 1.42 1.19 آذربایجان غربی

 1.02 1.08 1.06 1.23 0.93 اردبیل
-

0.03 
0.10 0.03 0.04 0.04 

 1.12 1.07 1.06 1.06 0.76 اصفهان
-

0.13 
0.33 0.03 0.03 0.05 

 0.26 0.22 0.14 0.16 0.15 1.72 1.59 1.32 1.39 1.36 ایلام

 0.70 0.77 0.76 0.90 0.76 بوشهر
-

0.13 
-

0.05 
-

0.13 
-

0.12 
-

0.17 

 0.67 0.70 0.74 0.72 0.63 تهران
-

0.22 
-

0.16 
-

0.14 
-

0.17 
-

0.19 

 0.83 0.90 0.86 1.08 0.95 چهارمحال و بختیاري
-

0.02 
0.03 

-
0.07 

-
0.05 

-
0.09 

 0.29 0.19 0.17 0.14 0.16 1.82 1.49 1.43 1.34 1.38 خراسان رضوي

 0.55 0.52 0.50 0.51 0.44 خوزستان
-

0.38 
-

0.32 
-

0.32 
-

0.32 
-

0.28 

 0.33 0.24 0.20 0.16 0.07 1.98 1.64 1.50 1.40 1.15 زنجان

 0.22 0.21 0.22 0.23 0.06 1.57 1.54 1.58 1.60 1.13 سمنان

 0.43 0.43 0.42 0.41 0.34 2.52 2.53 2.49 2.39 2.04 سیستان و بلوچستان

 0.97 0.97 0.94 0.96 0.72 فارس
-

0.01 
-

0.01 
-

0.02 
-

0.03 
-

0.01 

 0.85 0.86 0.90 0.87 0.79 قزوین
-

0.11 
-

0.06 
-

0.04 
-

0.07 
-

0.07 

 0.30 0.32 0.31 0.30 0.86 1.88 1.95 1.90 1.88 13.67 قم

 0.38 0.39 0.35 0.38 0.31 2.25 2.28 2.11 2.22 1.92 کردستان

 1.24 1.34 1.10 1.07 0.99 کرمان
-

0.00 
0.03 0.05 0.14 0.10 

----- 0.59 0.65 0.68 0.83 0.84 کرمانشاه
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0.08 0.09 0.18 0.20 0.25 

 0.10 0.06 0.00 0.05 0.08 1.24 1.13 1.00 1.12 1.17 کهکیلویه و بویراحمد

 0.10 0.14 0.12 0.15 0.02 1.23 1.34 1.28 1.36 1.04 گلستان

 1.18 1.16 1.19 1.30 0.71 گیلان
-

0.16 
0.13 0.09 0.07 0.08 

 0.83 0.90 0.86 0.88 0.79 لرستان
-

0.11 
-

0.06 
-

0.07 
-

0.04 
-

0.08 

 1.24 1.21 1.37 1.40 0.97 مازندران
-

0.01 
0.16 0.15 0.09 0.11 

 0.72 0.77 0.71 0.70 0.69 مرکزي
-

0.18 
-

0.17 
-

0.16 
-

0.12 
-

0.15 

 0.79 0.81 0.83 0.81 0.70 هرمزگان
-

0.17 
-

0.10 
-

0.08 
-

0.09 
-

0.11 

 0.01 0.06 0.04 0.06 0.01 1.02 1.15 1.09 1.14 1.02 همدان

 0.43 0.67 0.69 0.74 0.82 2.52 یزد
-

0.09 
-

0.14 
-

0.18 
-

0.19 

هاي تحقیق منبع: یافته  

هاي برنامه چهارم توسعه استان قم بیشترین مزیت نسبی  هاي تحقیق، در طول سال با توجه به یافته

پس از قم  84تصاص داده است. در سال هاي کشور را به خود اخ ) ارزش افزوده در بین استانRCAآشکار(

باشند. در سال  هاي قم، یزد، سیستان و بلوچستان و خراسان رضوي بیشترین مزیت را دارا می به ترتیب استان

هاي سیستان و بلوچستان، کردستان، قم و خراسان رضوي  ها، استان با تغییرات بسیار در ترتیب استان 88

اسبه میانگین مقدار شاخص مورد نظر طی برنامه چهارم توسعه نشان بیشترین مزیت نسبی را دارند. مح

، 2.16، کردستان 2.39، سیستان و بلوچستان 4.25هاي قم با میانگین شاخص  دهد که به ترتیب استان می

  بیشترین شاخص مزیت را دارند. 1.49و خراسان رضوي،  1.53زنجان، 

توان به دلیل وجود بارگاه حضرت معصومه  قم را می دلایل بالا بودن مزیت نسبی در بخش مذهبی استان

دانست. این استان سالانه میزبان زائران و گردشگران داخلی و خارجی زیادي است که براي زیارت و 

شوند. این امر سبب افزایش سهم ارزش افزوده مذهبی در تولید ناخالص این استان  سیاحت، راهی قم می

  شده است. 

هاي قم، سیستان و  دارد که به ترتیب استان ) بیان میSRCAبی آشکار متقارن(همچنین شاخص مزیت نس

  بلوچستان، کردستان و خوزستان بیشترین مقدار مزیت نسبی آشکار قرینه را دارند. 
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  . انتخاب روش برآورد 4.2

بت و هاي حداقل مربعات معمولی مدل اثرات ثا براي تعیین روش مناسب براي پارامترها از میان مدل

هاسمن براي تعیین روش مورد استفاده   از آزمون استفاده شده است. 1هاسمن مدل اثرات تصادفی از آزمون 

رد شود، به معنی وجود   ��شود. در این آزمون اگر  هاي اثرات ثابت و تصادفی استفاده می از میان روش

پذیرفته شود، بهتر است از مدل   ��اگر  مدل اثر ثابت است و اگر رد شود، به معنی وجود اثر ثابت است و

  اثر تصادفی براي تخمین استفاده شود. نتیجه این آزمون به صورت زیر است:

  

 Eviews7هاسمن با استفاده از نرم افزار   ): نتایج آزمون2جدول شماره(

  نتیجه  احتمال  آماره  آزمون 

  شود. میرد  ��فرض   0.000  43.381 ��

  درصد واقع شده است.) 5در سطح معناداري  ��هاي تحیق(آماره  تهمنبع: یاف

  

  .باشد با توجه به نتیجه بدست آمده، روش مورد استفاده براي تخمین پارامترهاي مدل، روش اثرات ثابت می

 

  هاي ایران  .اثر مزیت نسبی گردشگري مذهبی بر رشد اقتصادي استان4.3

بدست آمده از برآورد به  F ) قابل مشاهده است.  آماره3ماره (نتایج حاصل از برآورد در جدول ش 

دهد که  ضریب تشخیص نشان می باشد. همچنین روش اثرات ثابت نشان دهنده معناداري کل رگرسیون می

باشند.  ها توسط متغیرهاي مستقل قابل توضیح می درصد تغییرات رشد اقتصادي استان 99تقریباً بیش از 

وري،  از آن است که نرخ رشد بودجه خدمات شهري استانها،  نرخ رشد مربوط به بهره همچنین نتایج حاکی

هاي مالی، سرمایه انسانی و همچنین رشد صنعت در هر استان بر رشد اقتصادي اثر مثبت و معنادار  واسطه

شی و گذاري بیشتر در بخشهاي خدماتی و مالی، آموز هایی که از سرمایه دارند. به عبارت دیگر استان

دست آمده با  اند، که نتایج به اند، رشد اقتصادي بیشتري نیز داشته بهداشتی و همچنین صنعت برخوردار بوده

باشد و بدان معناست که یک درصد افزایش  می0.095برابر  SRCAهمچنین ضریب  واقعیت سازگار است.

  گردد.  ستان میدرصد افزایش در رشد اقتصادي هر ا 9.5در مزیت نسبی مذهبی سبب افزایش 

   

                                                        
1 Hausman Test 
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  ): اثر مزیت نسبی ارزش افزوده مذهبی بر رشد اقتصادي3جدول شماره(

  LOG(GDP))   متغیر وابسته

 احتمال tآماره  ضرایب  متغیرهاي کنترلی

� 2.835 24.558 0.000 

���(����) 0.258 24.072 0.000 

���(���) 0.110 6.720 0.000 

���(����) 0.161 13.870 0.000 

���(���) 0.522  21.519 0.000 

SRCA 0.095  4.769  0.000  

���(�) 0.075  4.409  0.000  

�� 0.988 

 F  483.034آماره 

Prob(F-static) 0.000 

D.W  1.972 

  باشد.) درصد می 95منبع: محاسبات تحقیق حاضر( سطح اطمینان 

  

  گیري و پیشنهادها نتیجه .5

ترین صنعت خدماتی و یکی از بزرگترین منابع اقتصادي  ه صنعت گردشگري به عنوان گستردهامروز

هاي فراوان گردشگري جایگاه  شود. کشور ایران با داشتن سابقه چند هزار ساله و جاذبه جهان محسوب می

ریزي  ند که با برنامهباش هاي مذهبی می ها، جاذبه هایی از این جاذبه بسیار مناسبی در بین کشورها دارد. نمونه

توان جایگاه مورد قبولی از لحاظ جذب گردشگر  گذاري مناسب می و مدیریت درست و شناسایی و سرمایه

  در دنیا کسب کرد.

توان مهم ترین نتایج به  با توجه به شاخص مزیت نسبی، جایگاه، رتبه و عملکرد استانهاي کشور، می

انهاي آذربایجان غربی، ایلام، خراسان رضوي، زنجان، سمنان، دست آمده را به صورت زیر خلاصه کرد: است

سیستان و بلوچستان، قم، کردستان، کهکیلویه و بویراحمد، گلستان، مازندران و یزد که در آنها شاخص 

باشند، داراي مزیت نسبی در بخش مذهبی هستند به  ) بزرگتر از یک میRCAمزیت نسبی ارزش افزوده (

درصد از استانهاي ایران از مزیت نسبی ارزش افزوده در بخش مذهبی  43حدود عبارت دیگر تنها در 

هاي قم، سیستان و بلوچستان، یزد، کردستان، زنجان ایلام و خراسان  برخودار هستند. در این میان استان

  باشند. هاي اول تا هفتم می رضوي به ترتیب داراي رتبه

دهد که در دوره مورد بررسی اثر ارزش  لویی نیز نشان میهاي تاب نتایج برآورد بر اساس رگرسیون داده

دهد که بخش گردشگري مذهبی از  افزوده مذهبی بر رشد اقتصادي مثبت و معنادار است. این نتایج نشان می

دهد  هاي اقتصادي بوده، که نقش مثبتی در رشد اقتصادي استانها ایفا کرده است. نتایج نشان می جمله بخش
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گذاري خدماتی بیشتر، سطح آموزش و بهداشت بالاتر و همچنین  هایی که از سرمایه ور استانکه در دوره مذک

اند. بنابراین نتایج مثبت خدماتی استانی،  اند، رشد اقتصادي بیشتري نیز داشته تر برخوردار بوده صنعت فعال

  کنند.  سواد، بهداشت و صنعت را بر رشد اقتصادي را تأیید می

هاي کشور و همچنین مزیت نسبی برخی از  ردشگري مذهبی بر رشد اقتصادي در استانبا توجه به اثر گ

اي،  ریزي منطقه شود از طریق برنامه استانهاي کشور به لحاظ ارزش افزوده بخش مذهبی، پیشنهاد می

 ها در تر شود؛ به طوري که این فعالیت هاي کشور تخصصی هاي اقتصادي بخش مذهبی در کلیه استان فعالیت

هاي فاقد مزیت در حاشیه قرار گرفته و تنها در حد نیاز باقی  دار گسترش یافته و در استان استانهاي مزیت

براي پذیرش گردشگر، تمرکز در امور رفاهی و گردشگري استانی  بمانند. همچنین فرهنگ سازي عمومی 

دید هتل داري و مدیریتی و فن هاي ج هاي موجود در هر استان و استفاده از روش مطابق با توان و پتانسیل

  توان در جذب هرچه بیشتر گردشگران مذهبی مؤثر و مفید باشد. هاي نوین مجهز می آوري
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