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بازارهــا و عملیــات خارجــی،  دانــش تجربــی )تجربــه صادراتــی( دربــاره 
یــک نیــروی هدایت کننــده در بین المللــی شــدن شــرکت ها اســت. از ایــن 
کیــد بــر نقــش تجربــه صادراتــی بــرای شــرکت های  رو پژوهــش حاضــر بــا تا
نوپــا، بــه بررســی احتمــال ورود و خــروج از بــازار صادراتــی و رشــد حجــم 
صادراتــی  اطلاعــات  و  آمــار  از  منظــور  بدیــن  می پــردازد.  صــادرات 
ــا 1397 در حــوزه مــواد  شــرکت های ایرانــی فعــال بیــن ســال های 1393 ت
غذایــی صادراتــی اســتفاده شــده اســت. بــرای تحلیــل ایــن داده هــا از روش 
حداقــل مربعــات موهومــی )LSDV( اســتفاده شــده اســت. نتایــج تحقیــق 
نشــان می دهــد بنــگاه نوپــا بــودن موجــب افزایــش 11 درصــدی احتمــال 
ورود بــه بــازار جدیــد و 87 درصــدی توســعه حجــم صــادرات و افزایــش 35 
درصــدی احتمــال خــروج می گــردد. لــذا بــا توجــه بــه یافته هــا و اهمیــت 
کشــورهایی بــا  نقــش تجربــه بــرای صادرکننــدگان نوپــا، شــروع فعالیــت در 

کمتــر توصیــه می گــردد. ســاختار مشــابه بــا هزینــه ورود 
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Experiential knowledge (export experience) about fore-
eign operations and markets is a conductive force in the 
internationalization of companies. Therefore, the present 
research, emphasizing the role of export experience for 
start-up companies, examines the possibility of entering 
and exiting the export market and the growth of export 
volume. For this purpose, the export data of Iranian 
companies active between 2013 and 2017 in the field 
of export food products were used. The Least Squares 
Dummy Variable (LSDV) method was used to analyze 
these data. The research results show that being a start-up 
company causes an 11% increase in the probability of enm-
tering a new market, an 87% increase in export volume, 
and a 35% increase in the probability of exit. Therefore, 
according to the findings and the importance of the role 
of experience for new exporters, starting the activity in 
countries with a similar structure with a lower entry cost 
is recommended
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Abstract چکیده
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1- مقدمه
موفــق  جریــان  پویــا،  اقتصــاد  یــک  بــه  رســیدن  بــرای 
کتــور بســیار موثــری بــه شــمار مــی رود. هــر شــرکت  صــادرات، فا
صادراتــی  بــازار  یــک  وارد  خــود  فعالیــت  توســعه  هــدف  بــا 
می شــود و زیرســاخت هایی بــرای نیــل بــه ســودآوری در آن 
کلــی هــدف از ورود و ایجــاد ایــن  بــازار ایجــاد می کنــد. بــه طــور 
خارجــی  بــازار  یــک  در  ســاله  چندیــن  فعالیــت  زیرســاخت ها 
اســت. منافــع حاصــل از ایــن اقــدام و موفقیــت عــلاوه بــر خــود 
کشــور مبــدأ تســری پیــدا می کنــد.  کل اقتصــاد  ایــن شــرکت بــه 
مســتقیم  حمایــت  مــورد  صــادرات  توســعه  دلیــل  ایــن  بــه 

می گیــرد. قــرار  کشــورها  سیاســتگذاران 
می دهــد  نشــان  بنگاه هــا  تجــاری  فعالیــت  بررســی 
گرچــه هــر ســاله بســیاری از شــرکت ها وارد بازارهــای خارجــی  ا
کمتــر از یکســال، بــه دلایــل مختلــف فعالیــت  می شــوند ولــی در 
کــرده و بخــش اعظمــی از آنهایــی  تجــاری خــود را متوقــف 
گســترش  کــه در مقصــد صادراتــی باقــی می ماننــد، تمایلــی بــه 
حضــور و توســعه فعالیــت خــود در مقصــد صادراتــی را ندارنــد. 
کشــور و خــروج زودهنــگام از آن بــه عوامــل  ورود بــه بــازار یــک 
کــه یکــی از مهم تریــن آنهــا چگونگــی  مختلفــی بســتگی دارد 
بــازار صــادرات اســت )آلبرونــز و همــکاران1، 2019:  بــه  ورود 
6(. انتخــاب چگونگــی ورود بــه بــازار خارجــی یــک تصمیــم 
ــازمانی  ــاختار س ــده س ــه تعیین کنن ک ــت  ــم اس اســتراتژیک و مه
می باشــد.  میزبــان  کشــور  بــازار  بــه  ورود  بــدو  در  شــرکت 
کــه انتخــاب هــر یــک از حالت هــای ورود  همچنیــن از آنجــا 
و  مالــی  منابــع  تخصیــص  مســتلزم  خارجــی  بازارهــای  بــه 
انســانی قابــل توجهــی اســت )کــه اغلــب نیــز غیرقابــل برگشــت 
هســتند(، انتخــاب روش بهینــه از اهمیــت بالایــی برخــوردار 

پــرولا2، 2010: 6(. و  )فرونــد  می باشــد 
آشــنایی بــا شــیوه های ورود بــه بازارهــای جهانــی یکــی از 
مؤلفه هــای مهــم موفقیــت شــرکت ها در دســتیابی بــه ســهم 
بیشــتری از بازارهــا اســت. نحــوه ورود بــه یــک بــازار صادراتــی 
ــی  ــد مقصــد صادرات ــه چن ــی ورود همزمــان ب کل ــه دو صــورت  ب
بــه بازارهــای مختلــف صادراتــی  و ورود تدریجــی )متوالــی( 
کــدام از ایــن دو روش بــا توجــه  می باشــد. انتخــاب درســت هــر 
کــم بــر شــرکت، مقاصــد صادراتــی و وضعیــت  بــه شــرایط حا
کلــی اقتصــاد می توانــد موجــب توســعه صادراتــی شــرکت شــده 
و تــاب آوری آن را در امــر صــادرات بهبــود ببخشــد. بایــد توجــه 
کــه بنگاه هــا بــرای ورود بــه یــک بــازار صــادرات همــواره  نمــود 
هزینه هــای  جملــه  از  مختلفــی  متغیــر  و  ثابــت  هزینه هــای 

1. Albornoz er al, 2016
2. Freund and Pierola, 2010

گمرگــی، ایجــاد دفتــر فــروش و یــا شــبکه توزیــع، تبلیغــات در 
کشــور مقصــد و تأمیــن اســتانداردهای مطالبــه شــده توســط 
ــد چندیــن  ــه انتظــار دارن ک کشــور مقصــد را متحمــل می شــوند 
ســال از ایــن زیرســاخت های ایجــاد شــده در جهــت فــروش 
کســب  کشــور مقصــد اســتفاده نمــوده و بــا  محصــولات خــود در 
ســود و توســعه بازار، بازگشــت ســرمایه خود را تســریع و تســهیل 

کننــد )مورالــس و همــکاران3، 2011: 10(.
کلان  کــه شــاخص های  کــرد  ایــن میــان بایــد توجــه  در 
ارز  خ  نــر شــوک  و  تورمــی  شــوک های  جملــه  از  اقتصــادی 
یــا عــدم موفقیــت یــک بنــگاه در  تأثیــر زیــادی در موفقیــت 
بــازار صادراتــی دارد. بنابرایــن هــر شــرکت بایــد بــا توجــه بــه 
مقصــد  و  مبــدأ  کشــورهای  اقتصــاد  آینــده  و  حــال  شــرایط 
کــرده  عملکــرد صادراتــی خــود را تنظیــم نمایــد. تجربــه ثابــت 
اقتصــادی  کلان  شــاخص های  وضعیــت  پیش بینــی  اســت 
در میــزان موفقیــت یــک بنــگاه در امــر صــادرات بســیار مهــم 
شــرایط  تغییــر  کــه  مرســوم  تاثیــرات  بــر  عــلاوه  می باشــد. 
بازیگــران  رفتــار  پیش بینــی  می گــذارد  صــادرات  بــر  اقتصــاد 
و  بحــران  شــرایط  در  سیاســتگذران  همچنیــن  و  اقتصــادی 
اســت.  اهمیــت  حائــز  نیــز  اقتصــادی  شــاخص های  بهبــود 
ایــن پیش بنــی رفتــار، بــه طــور مســتقیم بــا تجربــه بنــگاه در 
ســال های  در  میدانــی  تجربــه  دارد.  ارتبــاط  مشــابه  شــرایط 
کشــور ایــران  بحــران ارزی و بــه دنبــال آن شــرایط تورمــی در 
و نیــز اعمــال تحریم هــای صادراتــی بــه عنــوان یــک عامــل 
ــات  ــه وضــوح اثب ــه را ب ــر در صــادرات نقــش تجرب خارجــی مؤث
تغییــر  شــرایط  در  شــرکت ها  تجربــه  طوریکــه  بــه  می نمایــد. 
خ ارز و اعمــال تحریم هــا در حوزه هــای مختلــف  خ تــورم، نــر نــر
از جملــه چشــم انداز جــذب ســرمایه گذار داخلــی و خارجــی در 
تصمیــم شــرکت بــرای ورود بــه بــازار جدیــد و یــا توســعه فعالیــت 
در بــازار قبلــی و یــا حتــی قطــع فعالیــت در بازارهــای صادراتــی 
شــرایط  مدیریــت  داشــت  توجــه  بایــد  اســت.  مؤثــر  بســیار 
کلان اقتصــادی بــه  حــادث شــده از تغییــر شــاخص های مهــم 
ــرد.  ــام می گی ــی انج ــه میدان ــی و تجرب ــای علم ــک نظریه ه کم
امــا مدیریــت شــرایط پیــش آمــده از شــرایط تحریــم چــه بــه 
لحــاظ جــذب ســرمایه گذار داخلــی و خارجــی و چــه بــه لحــاظ 
گفــت  کمبــود و یــا می تــوان  مدیریــت رفتــار صادراتــی بــه دلیــل 
دور  یــا  خنثی ســازی  بــرای  مــدون  علمــی  نظریه هــای  نبــود 
اســت.  متأثــر  میدانــی  تجربــه  از  شــدت  بــه  تحریم هــا  زدن 
ع  نــو حتــی  و  مقصــد  انتخــاب  بــه  می توانــد  حاصــل  تجربــه 

بدهــد. کالای صادراتــی جهــت 

3. Morales et al, 2011
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کــه  اســت  ضــروری  نکتــه  ایــن  بــه  توجــه  بنابرایــن 
و  اقتصــادی  شــرایط  صادراتــی،  هزینه هــای  ماننــد  عواملــی 
ســاختار بــازار، شــاخصه های فرهنگــی، قوانیــن و همچنیــن 
بــروز  موجــب  صادراتــی  مقصــد  اختصاصــی  اســتانداردهای 
نااطیمنانــی بــرای بنــگاه صادرکننــده در امر صــادرات می گردد. 
ایــن نااطمینانــی، درک الگوهــای صادراتــی یــک بنــگاه جهــت 
ورود بــه بازارهــای مختلــف را حائــز اهمیــت می کنــد. میــزان 
ــه دو عامــل مهــم وابســته  ــی ب ــازار صادرات عــدم اطمینــان در ب
اســت. یکــی از ایــن عوامــل میــزان تجربــه صادراتــی شــرکت در 
گذشــته بــه آنهــا فــروش داشــته اســت.  کــه در  بازارهایــی اســت 
هرچقــدر ایــن تجربــه بالاتــر باشــد میــزان عــدم اطمینــان بــرای 
ــم،  ــل مه ــن عام ــود. دومی ــر می ش کمت ــد  ــازار جدی ــت در ب فعالی
مــدت زمــان حضــور یــک بنــگاه در یــک بــازار صادراتــی اســت. 
بــه طوریکــه هرچقــدر مــدت فعالیــت یــک شــرکت در یــک بــازار 
کاهــش می یابــد. لــذا ســعی  بیشــتر باشــد میــزان ناطمینانــی 
شــده اســت چگونگــی حضــور اطمینــان بخــش و مــداوم یــک 
تأثیــر  و  شــود  تبییــن  صادراتــی  مقصــد  در  اقتصــادی  بنــگاه 
تجربــه صادراتــی و تســلط بــر شــرایط بــازار هــدف بــر موفقیــت 
گیــرد. یکــی  شــرکت فعــال در امــر صــادرات مــورد بررســی قــرار 
کــه شــرکت ضمــن  از فــروض اساســی ایــن پژوهــش ایــن اســت 
بــدون  یــک مقصــد،  در  فعالیــت  نحــوه  بــا  تئوریــک  گاهــی  ا
شــک بــا جنبه هــای مختلفــی از نااطمینانــی مواجــه اســت. 
ــه فــروش در  ــا حضــور فیزیکــی و تجرب ــی، جــز ب ایــن نااطمینان
کشــوری بــا ســاختار فرهنگــی و الگــوی رفتــاری  کشــور مقصــد یــا 
احتمــال  پژوهــش  ایــن  بنابرایــن  نمی گــردد.  مرتفــع  مشــابه 
بــازار صادراتــی  از  بــازار صادراتــی و احتمــال خــروج  بــه  ورود 
مقصــد  یــک  در  صــادرات  حجــم  رشــد  میــزان  همچنیــن  و 
صادراتــی را بــرای شــرکت های نوپــا مــورد بررســی قــرار می دهــد 
کــرد هــدف اصلــی ایــن تحقیــق بررســی  پــس می تــوان بیــان 
ــه  ــی ب ــای صادرات ــد( در بازاره ــا )جدی ــدگان نوپ ــار صادرکنن رفت
هنــگام ورود، رشــد فعالیــت و خــروج از بــازار صادراتــی بــوده 
و بــه دنبــال بررســی نقــش تجربــه صادراتــی در ایــن اتفــاق 
کــه میــزان  می باشــد. بــرای بررســی ایــن تأثیــر فــرض می شــود 
گــذر زمــان و مــدت حضــور در یــک  ــا  ســودآوری یــک شــرکت ب
کشــور دیگــر همبســته  مقصــد و همچنیــن بــا ســودآوری در یــک 
ح زیر اســت: اســت. در ایــن راســتا فرضیــات تحقیــق نیــز بــه شــر
1- در یــک بــازار صادراتــی احتمــال ورود صادرکننــدگان نوپــا 
بــه یــک بــازار صادراتــی جدیــد بیشــتر از صادرکننــدگان باتجربــه 

می باشــد.
صــادرات  حجــم  رشــد  میــزان  صادراتــی  بــازار  یــک  در   -2
از  بیشــتر  فعالیــت  اولیــه  ســال های  در  نوپــا  صادرکننــده 

می باشــد. باتجربــه  صادرکننــده 
3- احتمــال خــروج از بــازار صادراتــی بــرای یــک صادرکننــده 

ــت. ــه اس ــده باتجرب ــک صادرکنن ــتر از ی ــد بیش جدی
کــه  ح اســت  ــز بدیــن شــر ــه نی در نهایــت ســازماندهی مقال
بعــد از ارائــه مقدمــه در بخــش اول، در بخــش دوم ادبیــات 
ــی نظــری و پیشــینه تحقیــق  ــده مبان ــه در برگیرن ک موضوعــی 
و  روش شناســی  ســوم  بخــش  در  می شــود.  مــرور  می باشــد 
ســپس بــرآورد و تجزیــه و تحلیــل یافته هــای تحقیــق ارائــه 
می شــود. در نهایــت نیــز در بخــش پایانــی، بــه نتیجه گیــری و 

ارائــه پیشــنهادها پرداختــه می شــود.

2- مبانی نظری
کســب وکارهای  بــه  بنگاه هــا  وابســتگی  افزایــش 
از  یکــی  تــا  می شــود  باعــث  رقابــت  افزایــش  و  بین المللــی 
تصمیمــات مهــم در اســتراتژی بین المللــی، ورود بــه بازارهــای 
خارجــی باشــد. امــروزه ورود بنگاه هــا بــه بــازار یکــی از مهمترین 
کــه در یــک اقتصــاد  گونــه ای  مکانیزم هــا در اقتصــاد اســت بــه 
پویــا، ورود و خــروج بنگاه هــا بــا هــدف غربالگــری بنگاه هــای 
ناموفــق و ایجــاد زمینــه بــرای بنگاه هــای نوظهــور، یکــی از 
مولفه هــای رقابــت محســوب می شــود. ورود و خــروج هــردو 
کــه منجــر بــه  از عوامــل اساســی فراینــد انتخــاب بــازار اســت 
بازســازی و تحــول در صنعــت می شــود. از ایــن نظــر فراینــد 
ــر در  ــول و تغیی ــی را در تح ــش اساس ــا نق ــروج بنگاه ه ورود و خ
صنعــت بــازی می کنــد. از جنبــه دیگــر ورود و خــروج دو جنبــه 
کــه منجــر  اجتناب ناپذیــر فراینــد رقابتــی پویــای بــازار اســت 
کارآمــد  نا بنگاه هــای  ســقوط  و  کارآمــد  بنگاه هــای  رشــد  بــه 
میــان  ایــن  در   .)850  :2007 همــکاران1،  و  )داس  می شــود 
تأثیــر هزینه هــای ابتدایــی ورود بــر موفقیــت شــرکت در بــازار 

صادراتــی از اهمیــت زیــادی برخــوردار اســت.
مطالعــات زیــادی بــه تأثیــر هزینه هــای ابتدایــی ورود بــر 
بــا  پرداخته انــد.  صادراتــی  هــدف  یــک  در  شــرکت  موفقیــت 
کــه  نوپــای صادراتــی  شــرکت های  زیــاد  تعــداد  وجــود،  ایــن 
ج  ــا از آن خــار همــه ســاله وارد یــک مقصــد صادراتــی شــده و ی
می شــوند نشــان می دهــد عامــل هزینــه تنهــا دلیــل موفقیــت 
یــا شکســت یــک شــرکت در یــک مقصــد صادراتــی نیســت. 
کــه شــرکت ها  پیش فــرض اصلــی ایــن پژوهــش بیــان می کنــد 
در ابتــدا نســبت بــه ســودآوری پایــدار حاصــل از صــادرات خــود 
بــر اســاس  کمــی دارنــد و بــه مــروز زمــان و  اطلاعــات بســیار 

1. Das et al, 2007
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تجربــه بــا میــزان آن و چگونگــی دســتیبابی بــه آن بیشــتر آشــنا 
.)20  :2011 کیــس1،  )آرکولا می شــوند 

گرچــه  بــا ایــن فــرض ســود صادراتــی یــک شــرکت در بــازار ا
در ابتــدا بــرای آن شــرکت قابــل محاســبه نمی باشــد ولــی چــون 
ــی( همبســته  ــذر زمــان )ادامــه فعالیــت در مقصــد صادرات گ ــا  ب
کــردن در یــک بــازار موجــب آشــنایی شــرکت بــا  اســت، فعالیــت 
پتانســیل های بالقــوه و بالفعــل خــود می گــردد. ایــن شــناخت، 
بــرای شــرکت ممکــن می ســازد  را  توانایــی پیش بینــی ســود 
قــادر  شــرکت  بعــلاوه   .)3216  :2017 همــکاران2،  و  )برنــارد 
خواهــد بــود از ایــن تجربــه جهــت شــروع فعالیــت و ســودآوری 
کنــد. بیــان آخــر می توانــد منجــر بــه  در ســایر بازارهــا اســتفاده 
کــه در آن شــرکت ها  گــردد  فرآینــدی از »صــادرات پــی در پــی« 
از تجربــه اولیــه صادراتــی خــود بــرای موفقیــت در بازارهــای 

ــد. ــتفاده می کنن ــود اس ــی خ آت
کــه ســودآوری  فــرض دیگــر ایــن پژوهــش بیــان می کنــد 
مقاصــد  بیــن  در  و  زمــان  گذشــت  بــا  شــرکت  یــک  صــادرات 
گذشــت زمــان  صادراتــی متفــاوت مرتبــط اســت. ســودآوری بــا 
بــه عواملــی ماننــد تجربــه رفتــاری بنــگاه، الگــوی تقاضــای 
ارائــه  کالای  ناشــناخته  ویژگی هــای  شــدن  عیــان  و  مــداوم 
کالا  شــده توســط شــرکت بســتگی دارد. بطــور مثــال، جذابیــت 
کشــف شــده و  ــازار هــدف  گذشــت زمــان در ب ــا  ممکــن اســت ب
گیــرد. همچنیــن عوامــل  کالا مــورد تقاضــا قــرار  باعــث شــود 
گذشــت زمــان پایــدار می باشــند، ماننــد  کــه بــا  ناشــناخته ای 
بیمــه،  کالا،  توزیــع  نقــل،  و  حمــل  بندرگاهــی،  هزینه هــای 
نااطمینانــی  شــامل  فعالیت هــا  ایــن  تمــام  کــه  و...  گمــرک 
کــه اغلــب بــرای شــرکت ها ناشــناخته اســت  نســبتاً پایــدار اســت 
گــردد. تجربــه عینی  کــه خــود شــرکت درگیــر صــادرات  تــا زمانــی 
کثــر بازارهــای صادراتــی  کــه در ا صادراتــی نیــز مؤیــد ایــن اســت 
ضعــف  دلیــل  بــه  توســعه  حــال  در  کشــورهای  در  ویــژه  بــه 
ــرای انجــام  داده هــا و همچنیــن وجــود روش هــای مختلــف ب
ــای  ــذ مجوزه ــروش و اخ ــا ف ــادرات ی ــریفات اداری ص ــک تش ی
بیشــتر  شــرکت  عینــی  تجربــه  و  فیزیکــی  حضــور  ایــن  لازم 
اهمیــت پیــدا می کنــد. بــا ایــن وجــود شــباهت های الگــوی 
تقاضــا، تشــابهات هزینــه و نحــوه تشــریفات عملیــات صــادرات 
کشــورهایی بــا مشــخصه های مشــترک اســتفاده از  و فــروش در 
تجربــه فــروش در یــک بــازار جهــت ورود بــه بــازار دیگــر را بســیار 
گرچــه هزینه هــای احتمالــی و  مؤثــر می کنــد. بــه طوری کــه ا
نحــوهٔ بازاریابــی، فــروش و صــادرات از قبــل بــرای یــک شــرکت 
ناشــناخته اســت امــا اغلــب در کشــورهایی بــا ســاختار فرهنگی، 

1. Arkolakis, 2011
2. Bernard et al, 2017

کــم و بیــش  اقتصــادی، زبــان مشــترک و یــا رابطــه اســتعماری 
در  شــرکت  یــک  تجربــه  می شــود  باعــث  کــه  اســت  یکســان 
»دانــش  باشــد.  مؤثــر  آن  آتــی  فعالیت هــای  بــر  بــازار  یــک 
گاهــی بــر  کــه اریکســون بــر آ بین المللــی شــدن« عنوانــی اســت 
چگونگــی رفتــار، بازاریابــی، طراحــی شــبکه توزیــع و ... در بــازار 
کیــد می کنــد ایــن  صادراتــی اطــلاق می کنــد و مهم تــر از همــه تأ
ــی  ــا توانای ــرا آنه ــردد زی ــی می گ ــی ناش ــه صادرات ــش از تجرب دان
کســب دانــش از مؤسســات و تمریــن صــادرات  خــود را بــرای 
بــه دانــش و  نیــاز  بــه دســت می آورنــد.  بازارهــای جدیــد  در 
ــا  ــازار را ب ــه ب صلاحیت هــای جدیــد، موفقیــت در زمــان ورود ب
کــه  کــی از آن اســت  نااطمینانــی همــراه می کنــد و همچنــان حا
ــی  ــهٔ صادرات ــان از طریــق تجرب بخــش اعظمــی از عــدم اطمین

برطــرف می شــود )آلبرونــز و همــکاران3، 2012: 7(.
کــه ماهیــت ضمنــی دانــشِ  ایــن نکتــه قابــل توجــه اســت 
نــدارد  دیگــری  متقــن  جایگزیــن  هیــچ  شــناختی«  »خــود 
تئوری هــای  و  داده هــا  از  شــرکت ها  اســتفاده  علی رغــم  و 
صــادرات، بخــش قابــل توجهــی از اطلاعــات و واقعیت هــای 
عملیاتــی بــه صــورت خودشــناختی توســط شــرکت لازم بــوده و 
ــه بررســی  ــد. در ادامــه ب ــات تئوریــک مغفــول می مان در مطالع
ــه  ــت ورود ب ــگاه جه ــری بن ــی تصمیم گی ــدل ریاض ــاختار و م س
بــازار صادراتــی بــا علــم بــه ارزش صــادرات پرداختــه می شــود.

1-2- ساختار پایه
در ایــن بخــش بــه الگــوی پایــه رفتــار شــرکت در هنــگام 
پرداختــه  ســاده  الگــوی  یــک  از  اســتفاده  بــا  صــادرات 
از  بی تفــاوت  تولیدکننــده  یــک  می شــود  فــرض  می شــود. 
کشــور خارجــی A و B خدمــت  لحــاظ ریســک پذیری بــه دو 
کشــورهای مــورد نظــر، در همــه مــوارد بــه جــز  ارائــه می کنــد. 
کشــور مبــداء پرداخــت می شــود،  کــه در  هزینــه واحــد صــادرات 
Bτ نشــان  Aτ و  متقــارن هســتند. ایــن هزینــه بــه صــورت 
کــه اســت  ایــن  بــر  فــرض  پژوهــش  ایــن  در  می شــود.   داده 

بایــد  شــرکت  بــازار  هــر  در  فــروش  بــرای  باشــد.   Bτ  ≤  Aτ  
کنــد. ایــن هزینــه مربــوط بــه ایجــاد  هزینــه ثابــت F را پرداخــت 
یادگیــری  بازاریابــی،  اســتراتژی  طراحــی  توزیــع،  کانال هــای 
خصوصیــات  بــا  آشــنایی  صــادرات،  و  فــروش  روش هــای 
کشــور مقصــد و غیــره اســت. هزینــه  نهــادی و سیاســت های 
و  بــوده  ناشــناخته  اولــی  می باشــد  بخــش  دو  شــامل  متغیــر 
jC نشــان داده  کشــور j بــا بــرای هــر واحــد صــادر شــده بــه 
کــه  می شــود و دوم هزینــه متغیــر تولیــد هــر واحــد می باشــد 

3. Albornoz et al, 2012
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بــرای  کــه  اســت  شــده  شــناخته  و  مشــخص  بنــگاه  بــرای 
گرفتــه می شــود.  ســهولت محاســبات دومــی برابــر صفــر در نظــر 
ــا تقاضــای زیــر مواجــه اســت  ــازار ب کننــده در ب بنابرایــن تولیــد 
همــکاران1،  و  )آرتوپولــوس  می باشــد   ,j A B= آن  در  کــه 

.)15  :2011

( )j j j jq p d p= −  )1(

 jp jq فــروش محصــول در مقصــد j و همچنیــن  جائیکــه 
ــر ناشــناخته اســت. بدیهــی اســت  jd پارامت ــی و  قیمــت تعادل
ســود شــرکت بــه ازای هــر واحــد فــروش در بــازار صادراتــی از 

ــد: ــه دســت می آی ــر ب ــه زی معادل

j j jd pµ ≡ −  )2(

مولفه هــای  در  هــم  اطمینــان  عــدم  می شــود  فــرض 
بــا  تصادفــی  متغیــر  یــک  صــورت  بــه  تقاضــا  هــم  و  عرضــه 
ــه در  ک ــد  ] باش ],µ µ ــه  ــا دامن ــی G ).( و ب ــع تجمع ــع توزی تاب
کثــر  µ )حدا j می باشــد.  بــازار  در  µ ســودآوری شــرکت  آن 
کــه بالاتریــن میــزان تقاضــای  ســود( زمانــی بــه دســت می آیــد 
شــود.  محقــق  صــادرات  واحــد  هزینــه  کمتریــن  و  احتمالــی 
کمتریــن تقاضــا و  µ در حالــت مخالــف یعنــی  بدیهــی اســت 
بــرای  بــه دســت می آیــد.  واحــد صــادرات  بیشــترین هزینــه 
 2 jE dµ < ــد  ــی بای ــت تعادل ــودن قیم ــت ب ــان از مثب اطمین
1 می باشــد. 

2
d Eµ> 1

2
d Eµ>

1
2

d Eµ> کل ایــن پژوهــش  باشــد. بنابرایــن در 
یکــی از فــروض اساســی ایــن پژوهــش همبســته بــودن ســود 

زمــان می باشــد. گذشــت  بــا  صــادرات 
کــه ســودآوری در سراســر   همچنیــن فــرض شــده اســت 
ــد در  ــتگی می توان ــن همبس ــه ای ک ــت  ــط اس ــم مرتب ــا باه بازاره
µ یــا اجــزای عرضــه یــا تقاضــا باشــد. بــرای مدل ســازی  پارامتــر 
ســودهای  بازارهــای خارجــی همــه  بــه  ورود  بــرای  تصمیــم 
پیــش بینــی شــده مــورد ارزیابــی قــرار می گیــرد، ماننــد ســود 
می شــود  فــرض  ساده ســازی  بــرای  البتــه   t=0 در  انتظــاری 
کاهــش نمی دهــد. تصمیــم شــرکت  شــرکت بــازده آتــی خــود را 
کــه  j نشــان داده می شــود 

te بــرای ورد بــه بــازار صادراتــی بــا
بــه   t زمــان  j در  بــازار صادراتــی  بــه  در صــورت ورود شــرکت 

. 1j
te 1j خواهــد بــود و در غیــر ایــن صــورت 0==

te صــورت1==
بــه  مختلــف  دوره هــای  در  شــرکت  فعالیــت  بررســی  بــه 

می شــود: پرداختــه  زیــر  ح  شــر

1. Artopoulos et al, 2011

کــه آیــا وارد  t=1: در دوره اول شــرکت تصمیــم می گیــرد 
گــر تصمیــم شــرکت بــرای ورود  بــازار صادراتــی بشــود یــا خیــر و ا
ــزان فــروش در  ــد و می ــت F را پرداخــت می کن ــه ثاب باشــد هزین
ــان دوره یــک ســود حاصــل از  دوره را انتخــاب می کنــد. در پای
ــرای شــرکت قابــل محاســبه می باشــد.  ــازار مقصــد ب ــه ب ورود ب
1 را بــه 

jq ε≥ گــر شــرکت وارد بــازار شــود و تولیــد  بــه عبارتــی ا
ــه  کوچــک باشــد( را ب ــه طــور قــراردادی  1 )ب

jq ε≥ å 0> کــه  صورتــی 
µرا بــه دســت مــی آورد. فــروش برســاند ســود

گــر بنــگاه اقتصــادی در دوره اول بــه  t=2: در دوره دوم ا
بــازار صادراتــی وارد شــده باشــد بــا توجــه بــه ســود محقــق شــده 
ج  کــه بــه صــادرات ادامــه دهــد یــا از آن خــار تصمیــم می گیــرد 
کالای خــود در در  کــه بــر اســاس ایــن اســتنباط میــزان  شــود 
اول  دوره  در  گــر  ا می رســاند.  فــروش  بــه  را   ) 2

jq ( دوم  دوره 
کار تصمیــم  بــه بــازار وارد نشــده باشــد و در دوره دوم بــه ایــن 
بگیــرد بنابرایــن وارد بــازار شــده و هزینــه F را متقبــل می شــود 
کــه ســود دوره  2 را صــادر می کنــد، بدیهــی اســت 

jq و مقــدار 
2 در پایــان دوره قابــل محاســبه اســت. از ایــن رو می تــوان 
 )µ ــا انجــام صــادرات پارامتــر ســود ) کــه شــرکت فقــط ب گفــت 
ــی و  ــازار صادرات ــه ب ــا ورود ب ــی ب ــه عبارت ــد. ب ــتنباط می کن را اس
کار و فــروش مقــدار q در هــر دوره  پرداخــت هزینه هــای ایــن 

ــت. ــبه اس ــل محاس ــادرات قاب ــود ص س
بــرای هــر شــرکت وجــود دارد، اول  ســه اســتراتژی ورود 
اینکــه بنــگاه در t=1 وارد بنــگاه A شــود و در t=2 وارد بــازار 
گــردد )ورود متوالــی(، دوم اینکــه در t=1 بنــگاه بــه طــور   B
همزمــان وارد دو یــا چنــد بــازار شــود )ورود همزمــان(، ســوم 
دیگــر  امــکان  دو  نشــود.  بازارهــا  از  یــک  هیــچ  وارد  اینکــه 
صــادرات بــه B قبــل از A و ورود همزمــان در t=2 در داخــل 
ایــن ســه امــکان قــرار دارنــد و خروجــی متقارنــی دارنــد )آلبرونــز 
و همــکاران، 2012: 10(. در ایــن پژوهــش دو اســتراتژی عــدم 
ورود و ورود همزمــان مــورد بررســی قــرار نمی گیــرد، بنابرایــن از 

می شــوند. ج  خــار محاســبات 

2-2- ورود متوالی
بــا  { }1 2 1 2 j j j jq q e e متغیرهــای تصمیــم بنــگاه بــه صــورت 
کــه  کــرد  اســتنتاج معکــوس محاســبه می شــوند. بایــد توجــه 
Bτ ورود بــه بــازار  ≤ Aτ بــه دلیــل فــرض پژوهــش مبنــی بــر 
A قبــل از B اتفــاق می افتــد. در هــر دوره بنــگاه بعــد از ورود 
µ بــا حــل معادلــه  بــه هــر بــازار بــرای بــه دســت آوردن ســود 
و  )آلبرونــز  می کنــد.  انتخــاب  را  خــود  صــادرات  حجــم  زیــر 

)2201 همــکاران، 
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( ){ }j j j
t t tmax q qµ τ− −  )3(

j=A,B  t=1,2

که نتیجه حاصل شده به صورت زیر است:

( ) { } 1    
2i

j
j j

tq
µ τ

µ ττ
>

 −
=  

 
 )4(

j=A,B  t=1,2

ایــن  در  کــه  می باشــد  معادلــه  شــاخص  نشــانگر   {}.1
 t=1 را نشــان می دهــد. بنابرایــن ســود در iµ τ> پژوهــش 
بــه  زیــر  بوســیله معادلــه  A می شــود  کشــور  وارد  کــه شــرکت 

می آیــد: دســت 

( ) ( )
2

          
2A

A
Av dG

π

τ

π ττ µ
 −

=  
 

∫  )5(

) ارزش ادامه صادرات بعد از تجربه سودآوری  )Av τ که 
مثبت  سود  نتواند  بنگاه  گر  ا می باشد.  خارجی  بازارهای  در 
ج  کند برای جلوگیری از ضرر و زیان بیشتر، از آن خار حاصل 
می شود در غیر این صورت شرکت میزان محصول )خروجی( 
 t=2 در B خود را با آن بازار تنظیم می کند. بنگاه ورود به بازار
که سود عملیاتی از هزینه های  را در صورتی انتخاب می کند 

ورود برای آن بازار بیشتر باشد:
2

2

j

fµ τ −
≥ 

 
 )6(

بنابراین تصمیم ورود شرکت به بازار B در t=2 برابر است با:

( )
1
2

2 1   2B B Be fτ µ τ= ↔ ≥ +  )7(

انتخاب   1
Aq مانند  را   2

Bq وارد شود   B بازار  به  بنگاه  گر  ا
و   2 1  Be = صادرات ادامه  شرط  به  بنابراین  و  کرد  خواهد 
µì خواهد بود بنابراین رفتار بنگاه برای انتخاب مقدار  Bτ>ì Bτ>
که  کشور B و t=2 به دست می آید  صادراتی از معادله 4 برای 

به تبع آن سود بنگاه به روش زیر قابل استنباط است:

( ) ( ) ( ) ( )
1
2 12

2,  1 2
2 2

B

B

B BfB B Bw f f dG v t dG f G f
τ

τ

µ τ µ ττ µ µ τ
−         − − ≡ ∫ − = − − − +        

            
∫                       

( ) ( ) ( ) ( )
1
2 12

2,  1 2
2 2

B

B

B BfB B Bw f f dG v t dG f G f
τ

τ

µ τ µ ττ µ µ τ
−         − − ≡ ∫ − = − − − +        

            
∫                 

( ) ( ) ( ) ( )
1
2 12

2,  1 2
2 2

B

B

B BfB B Bw f f dG v t dG f G f
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ــازار  ــه ب ) ارزش ســود صــادرات از ورود ب ),Bw fτ ــع  تاب
کســب تجریــه و یادگیــری  B بعــد از وارد شــدن بــه بــازار A و 
ســودآوری از بــازار خارجــی را نشــان می دهــد. عبــارت داخــل 
کشــور B در  کننــده ســود انتظــاری از ورود بنــگاه بــه  .{} بیــان 
t=2 می باشــد و عبــارت دیگــر از حاصــل ضــرب هزینــه ثابــت 
ورود بــه بــازار B در احتمــال ســودآور بــودن در ایــن بــازار حاصل 
می گــردد. بنابرایــن خروجــی ورود بــه بــازار A برابــر اســت بــا 
تبدیــل شــدن بــه یــک »صادرکننــده مطلــع« جهــت ورود بــه 
کــه از هزینه هــای تکــراری در بــازار جدیــد جلوگیــری   B بــازار

.)459  :1982 )جووانویــک1،  می کنــد 
تجربــه  کــه  اســت  مفهــوم  ایــن  نشــان دهنده   1 نمــودار 
باشــد.  مفیــد  نیــز   µì Bτ>ì Aτ< در  می توانــد  حتــی  صــادرات 
ــازار A را بــرای  پایین تریــن منحنــی ســودِ حاصــل از ورود بــه ب
زمانیکــه تجربــه صــادرات بی فایــده اســت نشــان می دهــد. 
بــازار  بــه  ورود  بــا  را  صــادرات  تجربــه  ارزش  میانــی  منحنــی 
ــادرات  ــه ص ــامل ارزش تجرب ــالا ش ــی ب ــد و منحن ــه می کن اضاف
ــا  ــش ورود تنه ــال، آزمای ــن مث ــد. در ای ــا می باش ــه بازاره در هم
کــه موفقیــت در A اطلاعاتــی  بــه ایــن دلیــل ارزشــمند اســت 
دربــاره موفقیــت در B بــه دســت می دهــد. در غیــر ایــن صــورت 
کافــی بــرای جبــران هزینه هــای  ارزش اطلاعــات بــه انــدازه 

ورود نخواهــد بــود، بــه عنــوان مثــال:

( ) ( ) ( ),A B Av w F F vτ τ τ+ > >  )9(

منبع: آلبرونز و همکاران، 2012: 5

AEµ τ< نمودار 1: تابع سود در صادرات تدریجی زمانیکه 

1. Jovanovic, 1982
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3-2- پیشینه مطالعات تجربی
چــن و همــکاران )2019(1 در مطالعــه ای بــه بررســی "ورود 
بــازار: دوره زمانــی و قیمت/کیفیــت" پرداختنــد.  بــه  مجــدد 
ایــن مطالعــه یــک مــدل دو مرحلــه ای را بــرای توضیــح فرآینــد 
صــادرات شــرکت های صادرکننــده و ورود مجــدد بــه بازارهــای 
صــادرات منفــرد توســعه می دهــد. نتایــج نشــان دهنده اهمیــت 
مجــدد،  ورود  تصمیمــات  گرفتــن  شــکل  در  خــروج  مرحلــه 
کــه در آن  نســبت قیمت/کیفیــت و عملکــرد صــادرات اســت 
دوره زمانــی نقــش مهمــی در تغییــر ایــن اثــرات ایفــا می کنــد. 
آلبرونــز و همــکاران )2019( در مطالعــه ای مدلــی از پویایــی 
ــه  ــد محصول ــرکت های چن ــان ش ــدم اطمین ــت ع ــادرات تح ص
را بررســی نموده انــد. نتایــج ایــن مطالعــه نشــان داده اســت 
کــه اغلــب صادرکننــدگان از تجربیــات اولیــه صــادرات خــود 
کــرده و بــه تدریــج میــزان فــروش، تعــداد محصــولات  اســتفاده 
و  کاســاهارا  می کننــد.  تنظیــم  را  خــود  مقصــد  کشــورهای  و 
خــروج  و  ورود  بررســی  بــه  مطالعــه ای  در   ،2)2019( تانــگ 
بیــش از حــد در بازارهــای صــادرات پرداختنــد. نتایــج مطالعــه 
کشــور  نشــان داد بطــور میانگیــن 78% صادرکننــدگان بــه یــک 
در یــک ســال، صادرکننــدگان جدیــد هســتند. در میــان ایــن 
صادرکننــدگان جدیــد، بطــور متوســط 60 درصــد در ســال بعــد 
خ هــا  کردنــد. ایــن نر کشــور متوقــف  صــادرات خــود را بــه همــان 
ــرکت های  ــه ش ک ــد  ــازاری باش ــد، ب ــور مقص کش ــه  ک ــی  در صورت
کمتــری دارنــد، بیشــتر می شــود. ســاردا  چینــی از آن آشــنایی 
یادگیــری  عنــوان  تحــت  مطالعــه ای   3)2018( همــکاران  و 
کیفیــت ســازمانی و ســرعت ورود مجــدد بــه بــازار  ســازمانی، 
خارجــی پــس از ورود اولیــه و خــروج انجــام داده انــد. نتایــج 
کــه طــول تجربــه جمع آوری شــده بیــن ورود  نشــان داده اســت 
اولیــه و خروجــی منجــر بــه ورودی هــای قبلــی نمی شــود. در 
فعالیت هــای  طریــق  از  انباشته شــده  تجربــه  عمــق  عــوض، 
مشــترک و ماهیــت تجربــه تعیین شــده توســط فرآینــد خــروج، 
هــولاوای  دارد.  زودهنــگام  ورود  بــرای  قابل توجهــی  تأثیــر 
ــع  ــه توزی ــی ب ــد ورود متوال ــان دادن ــه ای نش )2017(4 در مطالع
از  کیفیــت فیلــم خــود  تــا در مــورد  کننــدگان اجــازه می دهــد 
ــد. همچنیــن در ایــن  ــاد بگیرن ــی ی عملکــرد در بازارهــای متوال
بــا مدل هــای تجــاری جدیــد  مقالــه شــواهد تجربــی ســازگار 

یادگیــری در مــورد ســود صــادرات نشــان داده شــده اســت.

1. Chen et al, 2019
2. Kasahara and tang, 2019
3. Surdua et al, 2018
4. Hollaway, 2017

فــرو و بمیــش )2015(5 بــه بررســی اثــر اســتانداردها بــر ورود 
بــه بازارهــای صادراتــی و مزیــت رقابــت تجــاری محصــولات 
کــه  داد  نشــان  مطالعــه  ایــن  نتایــج  پرداختنــد.  کشــاورزی 
رعایــت اســتانداردهای صادراتــی، یکــی از اصــول اساســی و 
کشــاورزی بــه شــمار  مهــم بــرای صادرکننــدگان محصــولات 
مــی رود. آلــوارز و لوپــز )2014(6 در مطالعــه ای بــه بررســی ایــن 
کــه آیــا تجربــه صــادرات قبلــی بــر صــادرات جدیــد تاثیرگــذار 
کــه بــا اســتفاده  اســت یــا خیــر پرداختنــد. نتایــج مطالعــات آنــان 
از داده هــای ســطح بنــگاه )صــادرات محصــول و مقصــد بــازار 
کــه تجربــه  گرفتــه اســت نشــان می دهــد  صــادرات( صــورت 
کالای  بنــگاه  این کــه  احتمــال  بنگاه هــا  قبلــی  صــادرات 
کنــد  ــد صــادر  ــه بازارهــای مختلــف جدی ــی را ب صــادر شــده قبل
کنــد،  کالاهــای مختلــف را بــه بــازار صــادرات قبلــی صــادر  و یــا 
کــه  کــی از ایــن اســت  افزایــش می دهــد. همچنیــن نتایــج حا
ــال  ــد، احتم ــش می یاب ــی افزای ــادرات قبل ــه ص ــدازه تجرب ــر ان ه
یــا بازارهــای  بــه صــادرات محصــول جدیــد  اینکــه بنگاه هــا 
کــه تجربــه صــادرات  جدیــد بپردازنــد، افزایــش می یابــد. چرا

می دهــد. کاهــش  را  ورود  هزینه هــای  قبلــی، 
یــک رویکــرد  از  همچنیــن مورالــس و همــکاران )2011( 
نابرابــری لحظــه ای جدیــد بــرای تخمیــن یــک مــدل تجــاری 
جهــت تعمیــم ورود متوالــی بــه بازارهــای صادراتــی اســتفاده 
کــه تجربــه صــادرات در بــازار اولیــه بــه دلایلــی  کــرده و دریافتنــد 
از جملــه شــباهت های جغرافیایــی یــا ســاختار بــازار، امــکان 
ورود بــه ســایر بازارهــا را تســهیل می کنــد. برنــارد و همــکاران 
ع صادراتــی بــرای توضیــح  کــه تغییــرات تنــو )2009( دریافتنــد 
بــرای  صــادرات  حجــم  تغییــرات  و  طولانی مــدت  تغییــرات 
کوتاه مــدت موثرتــر می باشــد. ایــن مشــاهده  توضیــح تغییــرات 
ــه  گرچ ــد ا ــدگان جدی ــه صادرکنن ک ــت  ــت اس ــن واقعی ــر ای بیانگ
امــا  کننــد  بــه صــادرات  کــم شــروع  بــا حجــم  اســت  ممکــن 
می کننــد.  رشــد  ســریع تر  صادراتــی  بــازار  در  بقــا  صــورت  در 
کــه بیــان شــد فــرض اساســی ایــن پژوهــش بــر وجــود  همانطــور 
کســب ســود  یــک منبــع اساســی عــدم اطمینــان در توانایــی 
توســط بنــگاه در بــازار خارجــی اســتوار اســت. ایــن نااطمینانــی 
بوســیله بــه دســت آوردن تجربــه در بازارهــای صادراتــی قابــل 
کــه مطالعــات بــالا نیــز در خروجی هــای خــود بــه  حــل اســت 

کرده انــد. صــورت مســتقیم و غیــر مســتقیم آن را اســتنباط 
که مدت زمان متوســط  همچنین پروســا )2006( دریافت 
کوتــاه اســت  صــادرات یــک محصــول بــه ایــالات متحــده بســیار 
کمتــر می شــود. دلیــل  گذشــت زمــان  و میــزان خطــر آن نیــز بــا 

5. Ferve and Beamish, 2015
6. Alvarez and Lopez, 2014
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مبــدأ  از  مختلــف  شــرکت های  واردات  کثــرت  اتفــاق  ایــن 
کشــورهای مختلــف بــه ایــن بــازار می باشــد. بــرای بیــان نقــش 
و  اوفــت  بــه مطالعــه  تســهیل صــادرات می تــوان  تجربــه در 
گســترش جغرافیایــی  کــه در بررســی  ــرد  ک ــز )2002( اشــاره  نابل
ســال های  بیــن  توســعه  حــال  در  کشــور   23 بــه  صادراتــی 
یــک  واردات  انجــام  احتمــال  کــه  تــا 1997 دریافتنــد   1970
کشــورهای نزدیــک،  کــه پیــش از آن بــه ســایر  کشــوری  کالا از 

صــادرات داشــته اســت بیشــتر اســت.
از  گفــت مطالعــات مختلفــی  بــه طــور خلاصــه می تــوان 
انــواع جنبه هــا بــه دلایــل ورود و خــروج بنــگاه بــه بازارهــای 
کــه تأثیــر هزینــه، مــدت  صادراتــی پرداخته انــد. بــه طــوری 
ــر ورود و خــروج شــرکت ها  ــی ب ــه صادرات زمــان فعالیــت و تجرب
بــه بازارهــای هــدف در مطالعــات پیشــین مــورد بررســی قــرار 
گرفتــه اســت. همچنیــن یادگیری ســازمانی، کیفیت ســازمانی، 
اثــر اســتانداردها و ســرعت ورود مجــدد بــه بــازار خارجــی پــس 
مــورد  قبلــی  مطالعــات  در  بازارهــا  از  خــروج  و  اولیــه  ورود  از 
در  کــه  اســت  حالــی  در  ایــن  اســت.  بــوده  بررســی  و  بحــث 
ــار  ــی در رفت ــه صادرات ــش تجرب ــن نق ــه تبیی ــر، ب ــش حاض پژوه
شــرکت های نوپــا در ســه حالــتِ احتمــال ورود، احتمــال خــروج 
گســترده ایی  و رشــد حجــم صــادرات بــا در نظرگرفتــن طیــف 
کشــور، شــرکت و ســال پرداختــه شــده اســت. از اثــرات ثابــت 

3- روش تحقیق
اســت. جامعــه  کاربــردی  هــدف  نظــر  از  تحقیــق حاضــر 
غذایــی  مــواد  تولیــدی  شــرکت های  کلیــه  تحقیــق  آمــاری 
کــه در بیــن ســال های 1393 تــا 1397 صــادرات  ایرانــی اســت 
گمــرک  آمــاری  ســامانه  از  تحقیــق  داده هــای  داشــته اند. 
جمهــوری اســلامی ایــران و ســازمان توســعه تجــارت اســتخراج 
نرم افــزار  از  اطلاعــات  تحلیــل  و  تجزیــه  بــرای  اســت.  شــده 
اقتصادســنجی Stata اســتفاده شــده اســت. در ایــن پژوهــش 
بــرای نشــان دادن تأثیــر اثــر ثابــت متغیرهــا از روش حداقــل 
مربعــات موهومــی )LSDV(1 اســتفاده شــده اســت. بــه طوری 
کــه در زمــان بررســی اثــرات ثابــت شــرکت بــرای هــر شــرکت 
کــه در زمــان مقتضــی  یــک متغیــر موهومــی ایجــاد شــده اســت 
مقادیــر صفــر و یــک را بــه خــود اختصــاص می دهــد. همچنیــن 
کشــور و ســال نیــز از روش مشــابه  بــرای بیــان اثــرات ثابــت 
اســتفاده شــده اســت. پژوهــش حاضــر در ســه بخــش احتمــال 
ورود بــه مقاصــد صادراتــی، رشــد حجــم صــادرات و احتمــال 

1. Least Square Dummy Variable (LSDV)

خــروج از مقاصــد صادراتــی بــه بررســی رفتــار شــرکت های نوپــا 
ح زیــر پرداختــه اســت. در امــر صــادرات بــه شــر

1-3- روش حداقل مربعات متغیر موهومی
در  کــه  اســت  آن  ثابــت  اثــرات  مــدل  پایــه ای  ل  اســتدلا
توضیحــی  متغیرهــای  نمی تــوان  رگرســیونی  مــدل  تصریــح 
ــر نمی کننــد، وارد مــدل نمــود.  ــه طــی زمــان تغیی ک مناســب را 
کــردن متغیرهــای مجــازی، پوشــش و جبرانــی  از ایــن رو، وارد 
گاهــی می باشــد. اســتفاده ازداده هــای  بــر ایــن بی توجهــی و ناآ
تابلویــی بــا اثــرات ثابــت یــک راه حــل مناســب بــرای عــدم 
تشــخیص رگرســیون بــه خصــوص زمانیکــه اثــرات ویــژه هــر 
واحــد )اثــرات فــردی( بــر اثــرات زمانــی آن غالــب می باشــد، 

ــود. ــد ب خواه
داده هــای  مــدل  فرمول بنــدی  در  متــداول  روش  یــک 
بیــن  اختلافــات  کــه  اســت  اســتوار  فــرض  ایــن  بــر  تلفیقــی، 
واحدهــا را می تــوان بــه صــورت تفــاوت عــرض از مبــداء نشــان 
ix یــک پارامتــر ناشــناخته ای  داد و بنابرایــن در رابطــه زیــر، هــر 

ــردد. گ ــرآورد  ــد ب ــه بای ک ــت  اس
 i مشــاهده بــرای واحــد T شــامل iy ix و  کــه  بــه فــرض 
ــوده و دارای ابعــاد T.1 باشــد، در  ــردار جــز اخــلال ب ∑i ب ام و 

ــود: ــر خواهــد ب ــه صــورت زی نتیجــه رابطــه ب

    1, ,i i i iy Ia x i nβ ε= + + = …  

01 1 1

2 2 2

0
0 n

Y a XI
Y a XI

ε
β

ε
       

= + +        
        

 )10(

را  فــوق  مــدل  و  می باشــد   T.T ابعــاد  بــا  بــرداری   I کــه 
نوشــت: زیــر  خلاصــه  شــکل  بــه  می تــوان 

[ ]1 1 1, ,      , ,nY d d x x
α

ε
β
 

= … … + 
 

 )11(

id متغیــر مجــازی بــرای نشــان دادن I امیــن مقطــع  کــه 
گــر ماتریــس D را بــه صــورت: می باشــد. حــال ا

[ ]1, , nD d d= …  )12(

n. تعریف شود خواهیم داشت: nT با ابعاد 

Y Da X β ε= + +  )13(

مربعــات  حداقــل  مــدل  عنــوان  بــه  رابطــه  ایــن  در  کــه 
اخیــر  مــدل  می شــود.  نامیــده   )LSDV( موهومــی  متغیــر 
کلاســیک بــوده و هیــچ شــرط جدیــدی  یــک مــدل رگرســیونی 
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بــرای تجزیــه و تحلیــل آن لازم نیســت. می تــوان مــدل را بــا 
 D ســتون در n و X رگرســور در K بــا OLS اســتفاده از روش
کــرد.  بــه عنــوان یــک مــدل چنــد متغیــره بــا n+k پارامتــر بــرآورد 
عــرض از مبــدأ در مــدل رگرســیون بــه ایــن دلیــل بیــن افــراد 
کــه هــر فــرد یــا واحــد مقطعــی، ویژگی هــای  متفــاوت اســت 
خــاص خــود را داراســت. بــرای ملاحظــه عــرض از مبدأهــای 
کــرد. مــدل  مختلــف می تــوان از متغیرهــای موهومــی اســتفاده 
اثــرات ثابــت بــا اســتفاده از متغیرهــای موهومــی مــدل حداقــل 
می شــود  نامیــده   )LSDV( موهومــی  متغیــر  بــا  مربعــات 

.)20201 همــکاران،  و  )اوکورافــور 

2-3- ورود
)احتمــال  شــرکت ها  رفتــار  بررســی  بــه  بخــش  ایــن  در 
ــی  ــود. پیش بین ــه می ش ــی( پرداخت ــای صادرات ــه بازاره ورود ب
ــب  ــودن موج ــد ب ــده جدی ــه صادرکنن ک ــت  ــن اس ــر ای ــق ب تحقی
کــه ایــن  افزایــش ورود بــه مقاصــد صادراتــی جدیــد می شــود 
امــر مشــروط بــه بقــای شــرکت در امــر صــادرات می باشــد. بــرای 
ع و تخمیــن داده هــای مربــوط بــه آن بــرای  بررســی ایــن موضــو
کــرده  کــه غیــر از r در زمــان t-1 صــادر   s بــه مقصــد i هــر شــرکت
itrentry ایجــاد می شــود.  باشــد یــک متغیــر دودویــی بــه نــام
کنــد  گــر شــرکت i بــه مقصــد r در زمــان t صــادر  کــه ا بــه صورتــی 
کشــور، در t+1 نمونــه را تــرک می کنــد.  ایــن جفــت شــرکت – 
کــه حداقــل 2 ســال صــادرات  نمونــه شــامل شــرکت هایی اســت 
ــرار می گیــرد: ــر مــورد آزمــون ق ــد. بنابرایــن رگرســیون زی کرده ان

( )1itrPr entry = 1 1it irtfy feβ π−= + +  )14(

1itfy دلالــت بــر شــروع تجربــه صادراتــی شــرکت  − کــه در آن 
شــرکت  کــه  اســت  دومــی  ســال   t عبارتــی  )بــه  دارد   t-1 در 
گرفتــه  گســتردهٔ از اثــرات ثابــت در نظــر  صــادر می کنــد(. رِنــج 
 1β fe نشــان داده شــده اســت. ضریــب  کــه بــا  شــده اســت 
بــازار  بــه  یــک شــرکت جدیدالــورود  ع رفتــار  نــو نشــان دهنده 
کــه  صادراتــی اســت و بــه دنبــال پاســخ بــه ایــن پرســش اســت 
ــه وارد  ــدگان باتجرب ــتر از صادرکنن ــا بیش ــدگان نوپ ــا صادرکنن آی

کمتــر از آنهــا؟ مقاصــد صادراتــی جدیــد می شــوند یــا 
صــادرات  حجــم  رشــد  میــزان  کــردن  وارد  بــا  همچنیــن 
شــرکت می تــوان میــزان توجــه شــرکت بــر نقــش بهــره وری و 
کشــور جدیــد  ســودآوری در امــر صــادرات را در زمــان ورود بــه 
ــرای  ــه زیــر ب ــه ایــن منظــور از معادل مــورد ســنجش قــرار داد. ب

ع اســتفاده می شــود: بررســی ایــن موضــو

1. Okoroafor et al, 2020

 
𝑃𝑃𝑃𝑃(𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑃𝑃𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1) = 
𝛽𝛽1𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + ∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 
+(∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 × 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1) + 𝑓𝑓𝑒𝑒 + 𝜋𝜋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 

 
 

 
∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 = ∝1 (𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖−1 × 𝑓𝑓𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖) 
+∝2 𝑓𝑓𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖 +∝3 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖−1  + 𝑓𝑓𝑒𝑒 + 𝜀𝜀𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  

 
احتمال ورود به بازار صادراتی با اعمال رشد حجم  . 2جدول 

 صادرات 

 متغیر 
خ
روج

 1ی 

خروجی  
2 

𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1 

0
.138 
(
0.00

0) 

0.161 
(0.000) 

∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 

0
.000

02 
(
0.00

0) 

0.00002 
(0.000) 

(∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 × 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1) 

0
.000

2 
(
0.00

0) 

0.0003 
(0.000) 

ب اثر ثابت کشور 
 لی

 

 بلی  اثر ثابت شرکت 
 های تحقیقیافته منبع: 

 
 
 

    )15(

3-3- رشد حجم صادرات
بــر اســاس متــون تئــوری و ادبیــات موضوعــی بــا فــرض 
بــازار  در  فعالیــت  زمــان  مــدت  بیــن  کامــل  همســبتگی 
کســب شــده توســط شــرکت و افزایــش  صادراتــی و اطلاعــات 
اول  ســال  در  صــادرات  حجــم  رشــد  آن،  صادراتــی  تجربــه 
گــر  فعالیــت شــرکت )ســال ورود( بســیار بــالا خواهــد بــود و ا
ایــن همبســتگی ناقــص باشــد بــه طوریکــه تکامــل شــناخت 
جنبه هــای فعالیت هــای صادراتــی بــه تدریــج بــرای شــرکت 
در ســال های دوم  افزایــش حجــم صــادرات  آیــد  بــه دســت 
کــه بــه طــور  و ســوم هــم می توانــد ادامــه داشــته باشــد. چرا
عــدم  در  ریشــه  کــه  صادراتــی  مشــکل  هــر  حــل  مشــخص 
شــناخت بــازار توســط شــرکت و یــا تکامــل زیرســاخت ها اعــم 
از شــبکه توزیــع، شــناخته شــدن در بــازار هــدف و ... داشــته 
باشــد، بــا فــرض ثبــات ســایر شــرایط منجــر بــه بهبــود وضعیــت 
فــروش و ســودآوری شــرکت خواهــد شــد. بنابرایــن چنانچــه 
قبــلًا اشــاره شــد حصــول ایــن اطلاعــات بــه واســطه همبســتگی 
کامــل، تاثیــرات خــود را در ســال اول و بــه شــرط همبســتگی 
گذشــت ســال های بیشــتر فعالیــت  گــذر زمــان و بــا  ناقــص طــی 
در بــازار صادراتــی در رشــد حجــم صــادرات خواهــد گذاشــت. به 
طــور متوســط ایــن رشــد در اولیــن بــازار خارجــی درصــد بیشــتری 
کــه بــه طــور طبیعــی میــزان تکامــل  را شــامل خواهــد شــد. چرا
اطلاعــات شــرکت پیرامــون نحــوه فعالیــت و همچنیــن تکامــل 
ســال های  بــه  نســبت  اول  ســال  در  لازم  زیرســاخت های 

بعــدی بیشــتر اســت.
خ  نــر صــادرات،  ادامــه  صــورت  در  می شــود  پیش بینــی 
رشــد صــادرات بــه یــک بــازار بــه طــور متوســط بیــن دوره هــای 
کــه توســط شــرکت ارائــه  اول و دوم، در اولیــن بــازار خارجــی 
ــدد  ــر درص ــدل زی ــد. م ــدی باش ــای بع ــتر از بازاره ــود بیش می ش
در  صــادرات  حجــم  توســعه  بــرای  شــرکت ها  رفتــار  بررســی 
ایــن  بــه  می باشــد.  صادراتــی  بازارهــای  در  فعالیــت  هنــگام 

منظــور معادلــه زیــر مــورد آزمــون قــرار می گیــرد:

 
𝑃𝑃𝑃𝑃(𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑃𝑃𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1) = 
𝛽𝛽1𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + ∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 
+(∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 × 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1) + 𝑓𝑓𝑒𝑒 + 𝜋𝜋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 

 
 

 
∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 = ∝1 (𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖−1 × 𝑓𝑓𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖) 
+∝2 𝑓𝑓𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖 +∝3 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖−1  + 𝑓𝑓𝑒𝑒 + 𝜀𝜀𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  

 
احتمال ورود به بازار صادراتی با اعمال رشد حجم  . 2جدول 

 صادرات 

 متغیر 
خ
روج

 1ی 

خروجی  
2 

𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1 

0
.138 
(
0.00

0) 

0.161 
(0.000) 

∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 

0
.000

02 
(
0.00

0) 

0.00002 
(0.000) 

(∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 × 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1) 

0
.000

2 
(
0.00

0) 

0.0003 
(0.000) 

ب اثر ثابت کشور 
 لی

 

 بلی  اثر ثابت شرکت 
 های تحقیقیافته منبع: 

 
 
 

 )16(

 رشــد حجــم صــادرات بیــن t و 

 
𝑃𝑃𝑃𝑃(𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑃𝑃𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1) = 
𝛽𝛽1𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + ∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 
+(∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 × 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1) + 𝑓𝑓𝑒𝑒 + 𝜋𝜋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 

 
 

 
∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 = ∝1 (𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖−1 × 𝑓𝑓𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖) 
+∝2 𝑓𝑓𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖 +∝3 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖−1  + 𝑓𝑓𝑒𝑒 + 𝜀𝜀𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  

 
احتمال ورود به بازار صادراتی با اعمال رشد حجم  . 2جدول 

 صادرات 

 متغیر 
خ
روج

 1ی 

خروجی  
2 

𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1 

0
.138 
(
0.00

0) 

0.161 
(0.000) 

∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 

0
.000

02 
(
0.00

0) 

0.00002 
(0.000) 

(∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 × 𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1) 

0
.000

2 
(
0.00

0) 

0.0003 
(0.000) 

ب اثر ثابت کشور 
 لی

 

 بلی  اثر ثابت شرکت 
 های تحقیقیافته منبع: 

 
 
 

جائیکــه در آن 
1ijtfy یــک متغیــر  − t-1 در بــازار j توســط شــرکت i می باشــد. 
کشــور  کــه نشــان دهنــدهٔ صــادرات شــرکت i بــه  موهومــی اســت 
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خ  j در t-1 بــرای اولیــن بــار می باشــد و زمانیکــه ایــن صــادرات ر
دهــد برابــر یــک و در غیــر ایــن صــورت مقــدار صفــر خواهــد بــود 
کشــور j اولیــن بــازار صادراتــی بنــگاه i باشــد مقــدار  گــر  ijfm ا و 
ــود، همچنیــن  یــک و در غیــر اینصــورت مقــدار صفــر خواهــد ب
خ ارز، شــرایط سیاســی  بســیاری از عوامــل دیگــر از جملــه نــر
کشــور مقصــد، سیاســت های اقتصــادی  کشــور مقصــد، فاصلــه 
کــه بــه صــورت  اجــرا شــده می تواننــد در مــدل تاثیرگــذار باشــند 
اثــرات ثابــت )fe( در مــدل لحــاظ شــده اند. در ایــن معادلــه 
نشــان  کــه   FM FY× متقطــع  متغیــر  بــرای   1∝ ضریــب 
دهنــده تمایــز بیــن رفتــار شــرکت های نوپــا و قدیمــی می باشــد 
از اهمیــت بیشــتری برخــوارد اســت. همچنیــن fm و fy نیــز 
کنتــرل بیشــتر تخمین هــا و تحلیــل رفتــار شــرکت ها در  بــرای 
بازارهــای اول و دورهــای اولیــه فعالیــت در بــازار صادراتــی بــه 
ع  نــو کــه نشــان دهنــده   1∝ مــدل اضافــه شــده اند. ضریــب 
کننــدگان نوپــا می باشــد براســاس پیــش بینــی  رفتــار صــادرات 

.) 1 0∝ > ــد مثبــت باشــد ) بای

ج 4-3- خرو
صادراتــی  بــازار  از  شــرکت ها  خــروج  احتمــال  بــه  کنــون  ا
پرداختــه می شــود. بــه ایــن منظــور معادلــه زیــر مــورد آزمــون 

می گیــرد: قــرار 

1ijtpr Exit = =  ( )1 1ijt ijfy fmγ − ×
 

2 3 1ij ijtfm fyγ γ −+ + ijtfe ε+ +  )17(

تمایــز  نشــان دهنده   1ijt ijfy fm− × متقاطــع ضریــب 
رفتــار صادرکننــدگان نوپــا و قدیمــی می باشــد. ابتــدا بایــد اشــاره 
کــه وقتــی شــرکت بــه عنــوان اثــر ثابــت انتخــاب می شــود  کــرد 
کــه بــه صــورت یکبــار  موجــب حــذف شــرکت هایی می شــود 
ــرای حالــت خــروج  ــک داده( وارد بــازار شــده اند بنابرایــن ب )ت
انتخــاب شــرکت بــه عنــوان اثــر ثابــت مناســب نیســت و بــا 

ملاحظاتــی همــراه اســت.

4- برآورد مدل و تحلیل نتایج
بررســی آمــاری مدل هــای اقتصادســنجی تحقیــق بــرای 
داده هــای صادراتــی شــرکت های صنایــع غذایــی ایــران در ســه 
بخــش احتمــال ورود بــه بــازار صادراتــی، رشــد حجــم صــادرات 

ح زیــر اســت: و احتمــال خــروج از بــازار بــه شــر

1-4- ورود
نتایــج بــا مجموعه هــای مختلــف اثــرات ثابــت در جــدول 

)1( نشــان داده شــده اســت.

جدول 1. احتمال ورود به بازارهای صادراتی

خروجی 3خروجی 2خروجی 1متغیر

1itfy −
0.064
)0.000(

0.135
)0.000(

0.158
)0.000(

کشور بلیاثر ثابت 
بلیاثر ثابت شرکت
بلیاثر ثابت سال

منبع: یافته های تحقیق

سـه  هـر  در  معنـی دار  و  مثبـت  ضریـب  دارای   1itfy −

مشـخصه اسـت. ایـن ضریـب نشـان دهنـده رفتار شـرکت های 
بـا  متفـاوت  تجربـه  میـزان  لحـاظ  بـه  کـه  می باشـد  نوپـا 
ابتـدا  در  شـاید  مقادیـر  گرچـه  ا هسـتند.  قدیمـی  شـرکت های 
ورود  احتمـال  گرفـت  نظـر  در  بایـد  ولـی  برسـد  بنظـر  کوچـک 
یـک شـرکت مشـخص از بیـن هـزاران شـرکت فعـال در زمینـه 
کشـور خـاص از بیـن صدهـا هـدف صادراتـی  صـادرات بـه یـک 
گرچه  در یک سـال معین اتفاق بسـیار نادری اسـت. بنابراین ا
ایـن اعـداد کوچـک به نظر برسـند باز دارای اهمیت می باشـد. 
کوچـک بنظـر می آیـد امـا   1β گفتـه شـد ضرایـب  کـه  همانطـور 
ایـن خـود حکایت از یک رشـد قابل توجـه در احتمال صادرات 
کـه در  بـه مقاصـد جدیـد در سـال آتـی بـرای شـرکت هایی اسـت 
کرده انـد. بنابرایـن بـا توجه به  سـال جدیـد شـروع بـه صـادرات 
خروجـی داده هـای پژوهـش و بـا لحـاظ میانگیـن برای هر سـه 
بـودنِ شـرکت  نوپـا  کـه در صـورت  کـرد  بیـان  حالـت می تـوان 
احتمـال ورود بـه بـازار جدیـد تقریبـاً 11 درصـد افزایش می یابد. 
طبـق مبانـی نظـری ایـن افزایـش نیـز قابـل توجیـه بـوده و بـا 
توجـه بـه فروضـات اصلـی پژوهـش افزایـش تجربـه صادراتـی 
و آشـنایی شـرکت بـا روش هـای تجربـی صـادرات ایـن انگیزه و 
جسـارت را در شـرکت های نوپـا جهـت گسـترش بازارهـای خود 
ایجـاد می کنـد. بـه عبـارت دیگر زمانی که شـرکت ها به صورت 
صاحـب  سـود  کسـب  بـا  می شـوند  صـادرات  امـر  وارد  تجربـی 
کسـب تجربـه و تبدیـل  انگیـزه بیشـتر می شـوند. همچنیـن بـا 
شـدن بـه یـک شـرکت »بـا دانـش بین المللـی شـدن« توانایـی 
نیـز در خـود احسـاس  را  بـازار جدیـد  بـه یـک  و جسـارت ورود 
می کننـد. برآینـد ایـن افزایـش انگیزه و جسـارت باعث افزایش 
احتمـال ورود یـک شـرکت نوپـا در بـازار جدیـد نسـبت بـه یـک 

شـرکت قدیمـی می شـود.
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در ادامــه بــه بررســی نقــش ســودآوری و توســعه حجمــی 
صــادرات جهــت افزایــش احتمــال ورود بــه بازار جدیــد پرداخته 
می شــود. ایــن مــدل بــه نقــش بهــره وری در افزایــش احتمــال 
کــه در صــورت  ورود بــه بــازار صادراتــی هــم اشــاره دارد. چرا
ثبــات ســایر شــرایط و هزینه هــای شــرکت در یــک بــازار هــدف 
افزایــش بهــره وری در رشــد حجــم صــادرات نقــش مهمــی ایفــا 
ــرض  ــا ف ــتقیم ب ــور مس ــه ط ــره وری ب ــش به ــن افزای ــد. ای می کن
ــار شــرکت های فعــال  ــه در رفت کــه نقــش تجرب ــی تحقیــق  اصل
می باشــد در ارتبــاط اســت. جــدول خروجــی تخمیــن داده هــا را 

بــه صــورت زیــر ارائــه می کنــد.

جدول 2. احتمال ورود به بازار صادراتی با اعمال رشد حجم صادرات

خروجی 2خروجی 1متغیر

1itfy −
0.138
)0.000(

0.161
)0.000(

 
𝑃𝑃𝑃𝑃(𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑃𝑃𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1) = 
𝛽𝛽1𝑓𝑓𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + ∆𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑖𝑖−𝑖𝑖𝑖𝑖 
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کشور بلیاثر ثابت 
بلیاثر ثابت شرکت

منبع: یافته های تحقیق

ضریــب  می دهــد  نشــان   2 جــدول  نتایــج  کــه  همانطــور 
تأثیــر  کلیــت  بنابرایــن  می مانــد.  باقــی  معنــادار  و  مثبــت   fy
مثبــت صادرکننــده نوپــا بــودن بــرای افزایــش احتمــال ورود 
ایــن قســمت  امــا در  بــازار جدیــد همچنــان پابرجاســت.  بــه 
ــرای ورود  ــودن ب ــد ب ــا صادرکننــده جدی ــه آی ک بررســی می شــود 
رشــد حجــم  بــا  کــه  بیــن شــرکت هایی  در  بــازار جدیدتــر  بــه 
ــرای بررســی  ــا خیــر. ب صــادرات مواجــه هســتند اهمیــت دارد ی
تأثیــر رشــد حجــم صــادرات )کــه متأثــر از افزایــش بهــره وری 
و ســودآوری اســت( بــر تمایــل شــرکت های نوپــا بــرای ورود 
اســت.  اهمیــت  بــا   3β ضریــب  بــه  توجــه  جدیــد  بــازار  بــه 
کــه شــرکت های  گرفــت  بــرای ســهولت تحلیــل بایــد در نظــر 
گــر  ا می کننــد.  رشــد   g یکســان  ســرعت  بــا  قدیمــی  و  جدیــد 
کــه  1 باشــد در ایــن حالــت صادرکننــده نوپــا  3 0gβ β+ >
کــه بــا  خ g رشــد می کنــد بیشــتر از صادرکننــدگان قدیمــی  بــا نــر
خ، رشــد می کننــد وارد بازارهــای جدیــد می شــوند.  همــان نــر
می باشــد   7250 از  کوچک تــر   g رقــم  ایــن  تخمیــن  ایــن  در 
کــه عــدد بســیار بزرگــی اســت و قطعــاً بســیاری   )g <7250(
از شــرکت ها را تحــت پوشــش خــود دارد. بــه عبارتــی 7250 
کــه موجــب  خ رشــدی اســت  کرانــه بــالا بــرای نــر بــه عنــوان 
قدیمــی  شــرکت های  از  بیشــتر  نوپــا  شــرکت های  می شــود 

بــه بــازار جدیــد وارد شــوند. بنابرایــن پیش بینــی تحقیــق بــر 
بیشــتر بــودن احتمــال ورود شــرکت های نوپــا بــر مقاصــد جدیــد 
قابــل تأییــد می باشــد. نکتــه آخــر اینکــه بررســی آمــاری فراوانــی 
ــترک و  ــرز مش ــود م ــد وج ــان می ده ــدی نش ــد بع ورود در مقاص
را  تأثیــر  بیشــترین  پیشــین،  شــرکت های صادرکننــده  تعــداد 
ــد را ایفــا می کنــد.  ــازار جدی ــه یــک ب ــا ب جهــت ورود شــرکت نوپ
بــه طوریکــه بــرای شــرکت های ایرانــی فعــال در حــوزه صنایــع 
کشــور عــراق اولیــن مقصــد صادراتــی  غذایــی در بیشــتر مــوارد 
امــارات  و  کســتان  پا افغانســتان،  کشــورهای  و ســپس  بــوده 
کــه نشــان دهنده اهمیــت مــرز  مقاصــد صادراتــی بعــد می باشــد 
مشــترک بــرای توســعه صادراتــی اســت البتــه بــه دلیــل شــرایط 
کــه بــه عنــوان مقصــد بنــدرگاه صادراتــی و توزیــع  کشــور امــارات 
گفتــه اندکــی بــا احتیــاط  بــرای سراســر جهــان می باشــد ایــن 

همــراه اســت.

2-4- رشد حجم صادرات
نتایــج بــا مجموعه هــای مختلــف اثــرات ثابــت در جــدول 

3 نشــان داده شــده اســت.

جدول 3. رشد حجم صادارت

خروجی 2خروجی 1متغیر

1itfy −
-61.07
)0.000(

-60.7
)0.000(

ijfm61.76
)0.000(

49.13
)0.000(

( )1ijt ijfy fm− ×63.24
)0.000(

11.97
)0.000(

کشور بلیاثر ثابت 
بلیاثر ثابت شرکت

منبع: یافته های تحقیق

کلــی رشــد  بــه طــور  fm نشــان می دهــد  ضریــب مثبــت 
صــادرات در اولیــن بــازار خارجــی شــرکت بیشــتر می باشــد ولــی 
کــه لزومــاً بــرای  ضریــب منفــی fy نشــان دهنــده ایــن اســت 
ع  ــی ایــن موضــو ــازار صادرات دوره هــای اولیــه فعالیــت در هــر ب
تئوریــک  منطــق  بــا  ع  موضــو ایــن  شــهود  نیســت،  صــادق 
همبســتگی  می دهــد  نشــان  و  اســت  ســازگار  پژوهــش  ایــن 
ــادرات  ــم ص ــد حج ــی و رش ــری صادرات ــا یادگی ــی ب ــل توجه قاب
کشــور قابــل تصــور اســت، از جملــه عوامــل مؤثــر  بــرای یــک 
کاهــش رشــد حجــم صــادرات در بازارهــای جدیــد بــرای  بــر 
یادگیــری  اثــر  کاهــش  از:  عبارتنــد  قدیمــی  کننــده  صــادرات 
شــدن،  بین الملــی  دانــش  تکاثــری  اثــر  کاهــش  همــان  یــا  و 
فعالیــت  گســتردگی  بــرای  شــرکت ها  اعتبــاری  محدودیــت 
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تأمیــن  بــرای  عملیاتــی  تــوان  تقســیم  جدیــد،  بازارهــای  در 
لجســتیکی. امــا در ایــن تحقیــق مهم تریــن تمرکــز پژوهــش 
بــه  توجــه  بنابرایــن  نوپــا می باشــد.  رفتــار صادرکننــدگان  بــر 
لحــاظ  بــه  و  مثبــت  مشــخصه  دو  هــر  در  کــه   1∝ ضریــب 
آمــاری معنــی دار می باشــد از اهمیــت بالاتــری برخــوردار اســت. 
نکتــه  ایــن  بیان کننــده   fm fy× متقاطــع متغیــر  ضریــب 
کــه صادرکننــده نوپــا بــودن موجــب رشــد بیشــتر نســبت  اســت 
ــازار  ــی در ب ــرکت قدیم ــک ش ــت ی ــی فعالی ــال های ابتدای ــه س ب
جدیــد می شــود. بــر اســاس خروجــی داده هــا بــه طــور میانگیــن 
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می دهــد. افزایــش  درصــد 
نشــان می دهــد رشــد حجــم صــادرات  fy نــگاه بــه ضریــب 
بــرای شــرکت های ایرانــی در  بــازار اول  از  در بازارهایــی غیــر 
ــا 1397 حــدوداً 60- درصــد همــراه  ــی ســال 1393 ت ــازه زمان ب
کاهــش تــوان اعتبــاری و  کــه بــه نظــر می رســد  بــوده اســت 
لجســتیکی شــرکت ها بــرای توســعه بازارهــا عمده تریــن دلیــل 
 3∝ ∝1 و  ــب  ــا مقایســه ضری کاهــش باشــد. بنابرایــن ب ایــن 
کــه یــک مقایســه بیــن رفتــار شــرکت های نوپــا در بازارهــای 
کــه  جدیــد  بازارهــای  در  قدیمــی  شــرکت های  و  صادراتــی 
بوده انــد،  بــازار  یــک  در  حضــور  بــرای  زمــان  گــذر  مشــمول 
کســب  تأثیــر یادگیــری مهــارت صادراتــی و تجربــه صادراتــی 
صادراتــی  بــازار  در  فیزیکــی  حضــور  واســطه  بــه  کــه  شــده 
کــه  نصیــب شــرکت می شــود را تائیــد می کنــد. بدیهــی اســت 
ــه  ک ــد  شــرکت های قدیمــی در زمــان حضــور در بازارهــای جدی
کــم و بیــش مهــارت  اولیــن بازارهــای صادراتــی آنهــا نمی باشــد 
ــد  ــه دســت آورده ان ــرای صــادرات را از قبــل ب کافــی ب ــه  و تجرب
گســترش بازارهــا  کامــل جهــت  ولــی ایــن خــود بــرای موفقیــت 
کافــی نیســت.  و ادامــه رشــد حجــم صــادرات در بــازار جدیــد 
کــه پیش بینــی تحقیــق حاضــر نیــز بــر آن اســاس  همانطــور 
کســب  ــوده اســت تأثیــر عامــل »مهــارت بین الملــی شــدن« و  ب
تجربــه جهــت افزایــش رشــد صادراتــی در دوره هــای ابتدایــی و 
بازارهــای ابتدایــی تأثیــر بیشــتری دارد و بــرای گســترش حجم 
شــده اند  وارد  آن  بــه  تازگــی  بــه  کــه  بازارهایــی  در  صــادرات 
عوامــل دیگــری همچــون تــوان اعتبــاری و لجســتیکی شــرکت 
بســیار مهــم می باشــند. بــا توجــه بــه نتایــج پژوهــش می تــوان 
کــرد در ســال های اولیــه فعالیــت یــک بنــگاه در مقصــد  اشــاره 
شــرکت  کــه  صادراتــی  مقاصــد  اولیــن  و  جدیــد  صادراتــی 
صــادرات را از آن شــروع می کنــد، نقــش تجربــه بــرای اثرگــذاری 
در رشــد حجــم صــادرات بســیار حائــز اهمیــت می باشــد ولــی 
گذشــت زمــان و تکمیــل دوره دانــش انــدوزی شــرکت در  بــا 
بازارهــای صادراتــی رفتــه رفتــه نقــش ایــن عامــل در شــتاب 

ســال های  در  بنابرایــن  می گــردد.  کمرنــگ  صادراتــی  رشــد 
ــوان تولیــدی و  ــه ت ــی در صــورت ثبــات ســایر شــرایط از جمل آت
کاهــش رشــد حجــم صــادرات  اعتبــاری شــرکت و... موجــب 

می شــود. بازارهــا 

3-4- خروج
نتایــج بــا مجموعه هــای مختلــف اثــرات ثابــت در جــدول 

4 نشــان داده شــده اســت.

جدول 4. احتمال خروج از بازار صادراتی

خروجی 3خروجی 2خروجی 1متغیر

1itfy −
-0.3

)0.000( 
-0.21

)0.000( 
-0.084
)0.000( 

ijfm-0.05
)0.000( 

-0.12
)0.230( 

-0.155
)0.000( 

( )1ijt ijfy fm− ×0.35
)0.000( 

0.11
)0.276( 

-0.151
)0.000( 

کشور بلیاثر ثابت 
بلیاثر ثابت شرکت
بلیاثر ثابت سال

منبع: یافته های تحقیق

کــه ســال و شــرکت بــه عنــوان  در خروجــی داده هــا زمانــی 
ــادار  ــی و معن ــب fm منف ــوند ضری ــاب می ش ــت انتخ ــرات ثاب اث
کــه ســال بــه عنــوان اثــرات  اســت ولــی برخــلاف آن، زمانــی 
معنــادار  و  منفــی  نیــز   fy ضریــب  می شــود  انتخــاب  ثابــت 
کــه لزومــاً خــروج از  می شــود و ایــن مویــد ایــن مطلــب اســت 
ــای ابتدایــی  ــا دوره ه ــازار اول و ی ــرای یــک شــرکت در ب ــازار ب ب
ــر از همــه  کشــور صــورت نمی گیــرد. امــا مهمت فعالیــت در یــک 
کــه  می دهــد  نشــان   1ijt ijfy fm− × مثبــت  ضریــب  اینهــا 
افزایــش  را  بــازار  از  خــروج  احتمــال  بــودن  نوپــا  صادرکننــده 
می دهــد. بزرگــی ضرایــب نیــز از نظــر اقتصــادی قابــل توجــه 
کــه صادرکننــده نوپــا بــودن احتمــال  گفــت  هســت لــذا می تــوان 
ذکــر  شــایان  می دهــد.  افزایــش  درصــد   35 تقریبــاً  را  خــروج 
کشــور بــه عنــوان  کــه  1ijt زمانــی  ijfy fm− × کــه ضریــب  اســت 
اثــرات ثابــت اســت علی رغــم مثبــت بــودن، بــه لحــاظ آمــاری 

معنــادار نیســت.
پژوهــش می باشــد.  بــر پیش بینــی  منطبــق  دقیقــاً  ایــن 
وجــود مشــکلاتی چــون هزینه هــای بــالای ورود و همچنیــن 
و  شــناختی  ضعــف  و  باتجربــه  شــرکت های  بــا  رقابــت 
کســب تجربــه  کــه بعــد از  لجســتیکی شــرکت های تــازه وارد، 
برابــر  صورتیکــه  در  اســت  اســتنباط  قابــل  شــرکت  بــرای 
ــا بالقــوه آن نباشــد  اســتعدادهای شــرکت و شــرایط بالفعــل و ی
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نقــش  صادراتــی  بــازار  از  نوپــا  شــرکت  زودهنــگام  خــروج  در 
کــه ســیگل وزو )1994( ســازگاری محصــول،  مهمــی دارد. چرا
ــادرات را  ــت ص ــع مدیری ــد مناب ــده و تعه ــتیبانی از توزیع کنن پش
از مهم تریــن مولفه هــای مــورد نیــاز یــک صــادرات موفــق و 
تــوان تــاب آوری در بــازار صادراتــی معرفــی می کنــد. همچنیــن 
ســیگل در مطالعــه مشــابهی در ســال 2000 بــرای داده هــای 
ــی از عوامــل  ــوان لجســتیکی و بازاریاب ــه ت ک آرژانتیــن دریافــت 
بســیار مهــم موفقیــت صادراتــی شــرکت ها بــوده اســت و هــر 
گیــرد تــاب آوری یــک  کار بــا قــدرت بیشــتری انجــام  چقــدر ایــن 
ــه  ــا توجــه ب ــی بیشــتر می باشــد. ب ــازار صادرات شــرکت در یــک ب
کیــد می شــود عوامــل مهمــی ماننــد  مطالــب پیشــگفته دوبــاره تا
ایجــاد شــبکه توزیــع و بازاریابــی و... بــا ضمــن نیــاز بــه دانــش 
تئــوری بــه دانــش حضــوری نیــز نیــاز مبــرم دارد. افزایــش 35 
درصــدی احتمــال خــروج از بــازار صادراتــی بــرای بنگاه هــای 
راه انــدازی  در  شــرکت ها  ایــن  توفیــق  عــدم  از  حکایــت  نوپــا 
دارد.  شــرکت  یــک  صــادرات  در  موفقیــت  عوامــل  صحیــح 
البتــه در مــواردی نیــز شــرکت ها بعــد از فعالیــت و مشــاهدات 
کــه فعالیــت در بــازار  میدانــی خــود بــه ایــن نتیجــه می رســند 
هــدف منطبــق بــر اســتعدادها و خواســت آنهــا نیســت و بعــد از 
آن تصمیــم بــه خــروج از بــازار می گیرنــد پــس از معرفــی اثــرات 
1ijt بــه منفــی تغییــر  ijfy fm− × ثابــت شــرکت علامــت ضریــب 
کــه الگــوی خــروج شــرکت هایی  می کنــد. ایــن نشــان می دهــد 
از یــک  بــه صــادرات در بیــش  بــه طــور همزمــان شــروع  کــه 
از  بعــد  صادراتــی  بــازار  بــه  مجــدد  ورود  یــا  و  می کننــد  بــازار 
ــه طــور خــاص  یــک وقفــه داشــته اند بســیار متفــاوت اســت. ب
کمتــر  کننــدگان مجــدد  صادرکننــدگان همزمــان جدیــد و ورود 
کــه ایــن خــود  از صادرکننــدگان مســتمر از بــازار خــروج می کننــد 
گیــرد. گانــه مــورد بررســی بیشــتر قــرار  می توانــد در پژوهــش جدا

5- نتیجه گیری و پیشنهادات
ایــن پژوهــش بــه بررســی نقــش تجربــه در پویایــی تجــارت 
پرداختــه اســت. چــرا هــر ســال ورود و خروج هــای بســیاری 
خ می دهــد؟ آیــا صــادرات بــا وجــود  بــه بازارهــای صادراتــی ر
کــم مفیــد می باشــد؟ آیــا رفتــار یــک  هزینه هــای بــالا و ســود 

ــت؟ ــز اس ــی متمای ــرکت قدیم ــا ش ــازار ب ــک ب ــا در ی ــرکت نوپ ش
در ایــن پژوهــش ابتــدا بــا یــک الگــوی ریاضــی بــه بررســی 
کســب  کشــور A در دوره اول و  رفتار شــرک ها در حالت ورود به 
تجربــه و درک ارزش ادامــه صــادرات و ســپس تصمیم گیــری 
دربــاره ورود و عــدم ورود بــه بــازار B در دوره دوم پرداختــه 
ــی  ــه ریاض ــک رابط ــه ی ــی ارائ ــن بررس ــل ای ــت. ماحص ــده اس ش
جهــت ارزش ادامــه صــادرات در صــورت میــزان ســودآوری در 

هــر بــازار و تصمیم گیــری دربــاره ادامــه فعالیــت در یــک بــازار 
شــده اســت. ســپس بــا آزمــون داده هــای مربــوط بــه صــادرات 
شــرکت های صنایــع غذایــی ایــران در بیــن ســال های 1393 
تــازه وارد در زمینــه  بــه بررســی رفتــار شــرکت های  تــا 1397 
ورود بــه بــازار صادراتــی، رشــد حجــم صــادرات و خــروج از بــازار 
صادراتــی پرداختــه شــده اســت. خروجــی داده هــا و بررســی 
ــا بــودن احتمــال  آمــار داده هــا نشــان می دهــد صادرکننــده نوپ
ورود بــه بــازار جدیــد صادراتــی را افزایــش می دهــد، همچنیــن 
کــردن میــزان رشــد حجــم صــادرات بــه بررســی تأثیــر  بــا وارد 
در  نوپــا  رفتــار شــرکت های  بهــره وری،  افزایــش  و  ســودآوری 
شــده  پرداختــه  بازارهــای جدیــد  بــه  ورود  احتمــال  افزایــش 
جدیــد  صادرکننــده  مثبــت  تأثیــر  از  کــی  حا نتایــج  کــه  اســت 
بــازار صادراتــی نســبت  بــه  بــر افزایــش احتمــال ورود  بــودن 
بــه صادرکننــدگان قدیمــی بــوده اســت. بررســی رشــد حجــم 
نشــان  نیــز  صادراتــی  بــازار  از  خــروج  احتمــال  و  صــادرات 
رشــد  افزایــش  بــه  منجــر  بــودن  نوپــا  صادرکننــده  می دهــد 
همچنیــن  می باشــد.  اولیــه  بازارهــای  در  صــادرات  حجــم 
ــده  ــا صادرکنن ــز ب ــی نی ــازار صادرات ــروج از ب ــال خ ــش احتم افزای
کــه نشــان دهنده نقــش مؤثــر  جدیــد بــودن افزایــش می یابــد 
کار  تجربــه صادراتــی در فهــم درســت از رفتــار یــک شــرکت تــازه 
زمینه هــای ورود، رشــد صــادرات و تــاب آوری و ادامــه فعالیــت 
و یــا خــروج از بــازار صادراتــی دارد. بــا توجــه بــه نتایــج بــه دســت 
آمــده و همچنیــن بررســی آمــاری فراوانــی داده هــا پیشــنهادات 
توصیــه  آتــی  پژوهش هــای  و  سیاســتی  رفتــار  زمینــه  در  زیــر 

می گــردد:
ــر احتمــال  ــا ب ــر مثبــت صادرکننــده نوپ ــه تأثی ــا توجــه ب - ب
ورود بــه بازارهــای جدیــد و رشــد بیشــتر حجــم صــادرات بــه 
ــروع  ــود ش ــنهاد می ش واســطه نقــش تجربــه در ایــن امــر، پیش
کــم و ریســک عملیاتــی  صادراتــی بــرای اولیــن بــار بــا مقــدار 
گیــرد و در بازارهــای آتــی از تجربــه حاصــل شــده  کمتــر انجــام 
گســترش تعــداد بازارهــای هــدف و حجــم صــادرات  جهــت 

گــردد. اســتفاده 
- بــا توجــه بــه نقــش تجربــه، حضــور فیزیکــی و دانــش 
کشــورهایی  بین الملــی شــدن توســعه بازارهــای جدیــد بــرای 
ــازار اول صــورت  ــا ب ــا ســاختار فرهنگــی و اقتصــادی مشــابه ب ب

ــرد. گی
- بعــد از حضــور چنــد ســاله در بــازار هــدف و کمرنــگ شــدن 
ــه  ــه در رشــد فعالیت هــای تجــاری، توجــه ویــژه ب نقــش تجرب
نقــش محدودیت هــای اعتبــاری، تــوان تولیــد، لجســتیک و 
فعالیت هــا ضــروری  گســترش  بــرای  بازاریابــی  فعالیت هــای 

می باشــد.
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- بــه دلیــل تأثیــر متفــاوت ورود همزمــان و یــا ورود دوبــاره 
بعــد از وقفــه صادراتــی، توصیــه می شــود پژوهشــی دیگــری 
ایــران جهــت  کشــور  بــا داده هــای  تأثیــر  ایــن  بررســی  بــرای 
اســتفاده صنایــع، شــرکت های فعــال صادراتــی و سیاســتگزاران 

ــرد. گی انجــام 
روشــن  بــرای  و  گاهانــه  آ رفتــار  اهمیــت  بــه  توجــه  بــا   -
شــدن هــر چــه بیشــتر جزئیــات ورود بــه بازارهــای صادراتــی 

توصیــه می گــردد بــه همــراه متغیرهــای اســتفاده شــده در ایــن 
کالا مــورد  ع  پژوهــش، پژوهــش دیگــری بــا اضافــه شــدن نــو
تحقیــق قــرار بگیــرد. ایــن امــر می توانــد منجــر بــه دســته بندی 
کــه  گــردد  کالا نیــز  ع  جذابیــت مقاصــد صادراتــی بــر اســاس نــو
در سیاســتگزاری شــرکت ها و نهادهــای مســئول مهــم خواهــد 

بــود.
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