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   چکیده

هـاي اجتمـاعی   اسـتفاده از شـبکه   میـان  ۀبررسـی رابط ـ  ،پژوهش حاضر هدف از

چهـارچوب نظـري بـر    . مجازي شهروندان تهرانی و الگوي مصرف آنها بوده اسـت 

گیدنز و بوردیو تدوین شده است و تـلاش  ، پردازانی چون وبلن مبناي آراي نظریه

رهـاي  یم و متغیایـن افـراد و اسـتفاده از مفـاه     هايهگیري از نظریبا بهره ه تاشد

 نظـري پـژوهش تـدوین گـردد و بـا طـرح       مـدل ، هـا نآ هـاي هشده در نظری ـطرح

رویکـرد  . گردد اقدام مستخرج از مدل در طول پژوهش به آزمون آنها هاي هفرضی

تبیینـی و از نظـر    -توصـیفی  ،ی و روش پژوهش از نظر مسیرکم ،پژوهش حاضر

ابـزار  گیـري از  و بهـره پیمایش  اطلاعات با استفاده از روش. کاربردي است ،هدف

آماري پـژوهش شـامل شـهروندان بـالاي      جامعه. است پرسشنامه گردآوري شده

 600بـا  ، سال شهر تهران بوده که با استفاده از فرمول برآورد حجم نمونـه پانزده 

نتـایج نشـان داد کـه     ،عینیِ موضوع مورد مطالعه در بعد. گو شدونفر از آنها گفت

گذار در الگوي مصرف شهروندان است و تأثیر ز جمله متغیرهايمصرف فرهنگی ا

 رابطـه معنـاداري نیـز میـان مصـرف فرهنگـی و میـزان اسـتفاده از         ،علاوه بر آن
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 هـاي بین استفاده از شبکه، از سوي دیگر. هاي اجتماعی مجازي وجود دارد شبکه

. د دارداجتماعی مجازي و الگوي مصرف پوشاك شهروندان تهرانی نیز رابطه وجو

هـاي اجتمـاعی مجـازي بـر     همچنین میزان استفاده شهروندان تهرانی از شـبکه 

 ـ . گذار بوده استتأثیر خرید آنها ةنحو و پوشش آنها آمـده در بعـد   دسـت هنتـایج ب

هـاي  گر این است که میزان استفاده از شـبکه بیان ذهنیِ موضوع مورد مطالعه نیز

شهروندان تهرانی مبنی بر گرایش بـه   هاي اجتماعی ها و نگرش اجتماعی بر ارزش

  . اثرگذار بوده است ،گرایی مصرف

  

، یگرای ـ مصـرف ، هـاي اجتمـاعی مجـازي    شبکه، الگوي مصرف: هاي کلیدي واژه 

  . ندان تهرانیشهرو و سبک زندگی
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  مقدمه 

بـه عنـوان یـک میـدان      هـاي اجتمـاعی مجـازي    گیري و گسترش شـبکه  امروزه با شکل

بستر تغییر الگوي مصرف کنشـگران اجتمـاعی فـراهم شـده     ، یکنشگري و فضاي عموم

نقشی قابل توجه در تعیین الگوي مصـرف  ، است و با تعریف نیازهاي جدید براي کاربران

هـا و  نگـرش ، هاارزش، هاي تغذیه شیوه، در حال حاضر الگوهاي پوشش. کند آنها ایفا می

د و افـراد بـراي انطبـاق خـود بـا      کنن ـتر تغییر می چه تمامرفتارهاي انسانی با سرعت هر

نیازمند تغییرات زیادي در الگوي مصرف و سـبک زنـدگی خـود     ،جهان پیرامون خویش

دانسـت و بـه    ترین عناصر دنیاي اجتماعی مـدرن مـی   مصرف را از اصلی ،بوردیو. هستند

وي . کـرد  تحلیـل مـی  ، نـه فقـط تـابعی از عوامـل اقتصـادي      و، عنوان متغیـري مسـتقل  

و  به تعبیر وبلـن  چشمی رف را به چیزي فراتر از اقداماتی آگاهانه براي هممصهاي  انگیزه

چیـزي بـیش از بـرآوردن    ، ویژه مصـرف فرهنگـی  مصرف به. کشانید به گفته زیمل تمایز

ساختارهاي دیگر نیز مصرف را محدود ، نیازهاي زیستی است و علاوه بر محدودیت مالی

 از وبلـن بـه پیـروي   . )Fazeli, 2003: 42-45( یطبقـات  2و قریحـه  1از جمله منش، کنند می

یکـی از کارکردهـاي اصـلی انتخـاب      ،توان گفت که متمایز شدن از دیگـران  می )2004(

هاي تظاهر تبـدیل   و مصرف در دنیاي جدید به یکی از جنبه الگوي مصرف متفاوت است

ش ایدرصد از پاسخگویانی کـه در سـومین مـوج پیم ـ    3/49، در همین رابطه. شده است

بیشـتر کالاهـایی   کـه  معتقدند  ،اند مشارکت کرده) 2016( هاي ایرانیان ها و نگرش ارزش

  . براي خودنمایی است تا مصرف واقعی ،کنند که مردم مصرف می

هاي معمول زندگی در صورتی کـه   بسیاري از هزینه که دهد ها نشان می نتایج بررسی

بـه   ،براي فـرد افتخـار آورده  ، شندبادر شمار مواد مربوط به مصرف تجملی جایی داشته 

بنابراین ترك آنها به همان اندازه دشوار است . شوند این ترتیب جزئی از شیوه زندگی می

در . گیـرد  هایی که مستقیماً براي راحتی جسم صورت مـی  پوشی از صرف هزینهکه چشم

 رهنـگ ف هـایی دربـاره صـنعت    با اظهـار نظریـه  ، شناسی پردازان متأخر جامعه بین نظریه

و  دهنـد کننـده و محصـولات را توضـیح    مصرف ۀکردند رابط ایم که سعی میرو بوده هروب

  . از همین گروه است 3تئودور آدرنو. تبیین متفاوتی از مصرف ارائه کنند

                                                 
1. Hubitus 
2. Taste 
3.Theodor W Adorno 
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اي بـازي   هـاي جمعـی تـوده    صنعت فرهنگ و نقشی که رسانه، )2005( آدرنواز نظر 

تار و مسـتقل باشـد کـه بتوانـد فکـر کنـد و       مخموجودي  ،شود تا فرد مانع می، کنند می

در حـالی کـه   ، هـا مصـرف کننـد    شوند تا توده محصولات ساخته می تمام. تصمیم بگیرد

، البتـه او بـا ایـن رویکـرد    . توسط این صنعت تعیین شـده اسـت   طبیعت این مصرف هم

ح هربرت مارکوزه نیـز بـا طـر   . کنندگان مدرن را بیش از حد منفعل انگاشته است مصرف

ســایر . هــاي آدرنــو دارد همســویی معنــاداري بــا اندیشــه ،1ســاحتیمفهــوم انســان تــک

معتقدنـد کـه صـنعت     رنو و ماکس هورکهایمرآد ویژههب، نظران مکتب فرانکفورت صاحب

، داري با استفاده ابزاري از مفهوم روشنگري بـه فریـب جمعـی    فرهنگی در دنیاي سرمایه

 ,Gramsci: ك.ر( دن نیازهاي انسـان پرداختـه اسـت   وراغواي افکار عمومی و به انقیاد درآ

2000; Marcuse, 2013; Horkheimer & Adorno, 2004 & 2006( .  

نشـان  ) 2012( افراسـیابی نتایج پژوهش بشـیر و   ،هاي جمعی اثرگذاري رسانه درباره

 »کلـوب «درصـد مردانـی کـه در شـبکه اجتمـاعی       4/41درصد زنان و  5/49دهد که  می

در سـطح  ، هـاي اجتمـاعی مجـازي    بر این باورند که عضویت در شـبکه  ،اندتهعالیت داشف

هـاي   یافتـه . ثر باشـد ؤمتوسط به بالا توانسته اسـت بـر سـبک پوشـش آنهـا در جامعـه م ـ      

بـوك ناشـی از   دهد که پوشـش زنـان ایرانـی در فـیس     نیز نشان می) 2015( سیرت خوش

. وشـش و مـدیریت بـدن اسـت    پ گذاري سرمایه فرهنگی و مصرف فرهنگی بـر تأثیر میزان

هـاي   شبکه زندگی در نتیجه عضویت و حضور در ةهمچنین تغییر نمادهاي فرهنگی با شیو

 . اجتماعی اینترنتی و انعکاس آن در سبک زندگی مجازي کاربران در ارتباط است

ده کـر اجـرا   1394در سال طرحی که مرکز افکارسنجی دانشجویان ایران  اساس نتایج بر

هـاي   حـداقل عضـو یکـی از شـبکه    کـه   اند د شهروندان شهر تهران اعلام کردهرصد 60، است

و طبـق آمـاري کـه از سـوي      )Iranian Student Polling Agency, 2015 :ك.ر( اجتماعی هسـتند 

بیش از نـیم سـاعت    ،ها درصد تهرانی 53، مطرح شدهدبیر شوراي عالی فضاي مجازي کشور 

 . )Tasnim News Agency, 2016: ك.ر( دتنهاي اجتماعی هسدرگیر شبکه، در طول روز

است که موضـوع الگـوي مصـرف در    هرگذارياساس چنین سطحی از تغییرات و اث بر

بـه عنـوان یـک    ، گیرد و پایش مسـتمر آن  شناختی قرار می کانون توجه مطالعات جامعه

                                                 
1. One-dimensional man 
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نقـش   ،هاي اجتماعی مجـازي شبکه زیرا ؛شود گذاران مطرح میاز سوي سیاست، مطالبه

الگوهاي خاصی از سـبک زنـدگی و بـه     ۀهاي افراد و ارائ شکل دادن به نگرشر کلیدي د

الگوي مصرف نیز به عنوان متغیري کـه  . الگوهاي مصرف در زندگی روزمره دارند ،دنبال آن

 توانـد بـه  خـود مـی   ،هاي اجتماعی مجازي قرار گیـرد استفاده از شبکه تأثیر تواند تحتمی

ي هـا  شـبکه  ،در این رویکرد. فرهنگی تقسیم گردد رفپوشاك و مص، الگوي مصرف خوراك

هاي تواند بر الگوي مصرف نیز همچون سایر حوزهاجتماعی مجازي به عنوان یک رسانه می

تغییراتـی را در آن ایجـاد نمایـد کـه بررسـی و پـرداختن بـه ایـن          ،گذار بودهتأثیر زندگی

   .کننده باشدمکهاي آتی کریزيتواند در برنامهتغییرات و چگونگی آن می

هـاي اجتمـاعی   ن استفاده از شـبکه میا ۀبررسی رابط ،اصلی این پژوهش بنابراین هدف

چهار هدف ، الگوي مصرف شهروندان تهرانی است که براي دستیابی به این هدف مجازي و

هـاي اجتمـاعی مجـازي و میـزان مصـرف      ن استفاده از شبکهمیا ۀبررسی رابط( اختصاصی

هـاي اجتمـاعی مجـازي و    ن استفاده از شـبکه میا  بررسی رابطه، رانیتهفرهنگی شهروندان 

هـاي   شـبکه  ن اسـتفاده از میـا  ۀبررسـی رابط ـ ، الگوي مصرف خـوراك شـهروندان تهرانـی   

ن اسـتفاده  میـا  ۀاجتماعی مجازي و الگوي مصرف پوشاك شهروندان تهرانی و بررسی رابط

 این اسـاس  بر. یز بیان شده استن )گراییهاي اجتماعی مجازي و نگرش به مصرفاز شبکه

هـاي  اسـتفاده از شـبکه   :پژوهش حاضر درصدد پاسخ بـه ایـن پرسـش اساسـی اسـت کـه      

  اتی بر الگوي مصرف شهروندان تهرانی گذاشته است؟تأثیر چه ،اجتماعی مجازي

  

  پیشینه پژوهش

در ، هـاي مـرتبط  گیري از نتایج سایر پژوهشو بهره براي تدقیق مدل نظري پژوهش

  : هاي مشابه اشاره شده استه به برخی از طرحاماد

ــه ،)2015( 1دب روي و چــاکرابورتی ــا عنــوانمقال ــأثیر بررســی« اي را ب هــا و رســانه ت

 تـأثیر  و با هدف بررسی »هاي اجتماعی بر زندگی و آموزش دانشجویان کریمگنج تان شبکه

سی و همچنـین در  ناکارش هاي اجتماعی در آموزش دانشجویان مقطعمثبت و منفی شبکه

هـاي  سـایت از بین وب که دهدهاي پژوهش نشان مییافته. اندداده زندگی فردي آنها انجام

                                                 
1. Deb Roy& Chakraborty 
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 ،بـوك فیس ۀشبک، 4و یوتیوب 3توییتر، 2ماي اسپیس، 1بوكهاي اجتماعی مانند فیسشبکه

هـا  از شـبکه  ،سـرگرمی  برايبیشتر کاربران  و است داشتهمحبوبیت بیشتري براي کاربران 

همچنین نتایج این مطالعه بیانگر آن است که بیشتر آثار منفی ایـن فضـا   . کنندفاده میستا

هـاي مجـازي بـوده کـه      سازي کاربران براي استفاده از شـبکه آگاهی و عدم آمادهناناشی از 

  . دهدقرار می تأثیر شان را نیز تحتزندگی فردي و ارتباط با خانواده

هـاي اجتمـاعی و اثـرات آن بـر     رسانه«ي را با عنوان امقاله ،)2014( 5زاتلبانک و تات

هـاي اجتمـاعی بـر مغـز و روان و     رسانه تأثیر با هدف بررسی »هاي اجتماعیافراد و نظام

وضـعیت کنـونی    ۀبـا مطالع ـ تا این مقاله قصد دارد . اندکیفیت زندگی کاربران انجام داده

تماعی مجازي و بررسی مطالعات اجهاي مندي و استقبال از شبکهاجتماعی و میزان بهره

 هـاي فـردي و اجتمـاعی از طریـق    مرکز تحقیقاتی علوم اعصـاب نشـان دهـد کـه رفتار    

. گیرنـد قـرار مـی   تـأثیر  تحـت  هاي ارتباطـاتی و اطلاعـاتی  هاي اجتماعی و فناوري هرسان

هاي اجتمـاعی بـه میـزان زیـادي اسـتفاده      هاي تحقیق نشان داد که مردم از رسانه هیافت

ارتبـاط و یـادگیري اسـت و از    ، هـا هدف عمده کاربران از حضور در این شـبکه . ندکن می

توانـد بـر   استفاده از این قابلیت می، آنجایی که این رسانه در اختیار دولت یا قدرت است

توانـد  بگذارد و حتی در صورت استفاده ناآگاهانه و ناکارآمد مـی  تأثیر مغز و روح کاربران

  . د و جامعه محسوب شودراتهدیدي جدي براي اف

 هاي اجتمـاعی و تحلیـل انتقـادي   شبکه« اي با عنواندر مقاله) 2012( 6داس و ساهو

بـر  ) بوكفیس( هاي مجازيبه بررسی اثرات شبکه »آن بر زندگی فردي و اجتماعی تأثیر

منـد  نتایج این پژوهش کـه بـا روش مـرور نظـام    . اندپرداخته زندگی خصوصی و عمومی

هاي اجتماعی مجازي از طریق ارضـاي نیـاز   حاکی از آن است که شبکه، استه انجام شد

زمانی کـه کـاربر بـراي ایجـاد     . ها شده استمنجر به وابستگی و علاقه به شبکه ،کاربران

بـر اسـاس نتـایج ایـن     . نی کاربر استورانگر احساسات و نیروهاي دبی ،گذارد پروفایل می

هاي مجازي منجر به افزایش اضطراب و وابستگی بکهش استفاده بیش از اندازه از ،مطالعه

                                                 
1. Facebook 
2. MySpace 
3. Twitter 
4. YouTube 
5. Zeitel-Bank 
6. Das & Sahoo 
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شود و این رفتار اعتیادگونه بر روابط شخص با همسـر و  می) اعتیاد اینترنتی( هابه شبکه

  . گذاردمی تأثیر اعضاي خانواده

علمـی و   ۀهاي اجتمـاعی در توسـع  اثر سایت« اي با عنوانمقاله در) 2011( 1جان آن

دارد کـه  بیـان مـی   »هـاي انتقـادي  هاي جاري و نظریهنظریه اسبر اس؛ اجتماعی جوانان

زنـدگی روزانـه و مسـائل و    ، هـاي اجتمـاعی  نوجوانان بیش از کاربران دیگـر در فعالیـت  

کننـد و تعـاملات و    هـاي اجتمـاعی مجـازي اسـتفاده مـی     هاي درسـی از شـبکه  پرسش

هـاي مختلـف   گروهر ارتباطات و حضور فعال آنها در فضاهاي مجازي منجر به مشارکت د

متغیرهـایی  ، اجتمـاعی  ۀسـرمای ، تواند علاوه بر افزایش رفاه آموزشیاین امر می. شودمی

  . همچون حریم خصوصی و امنیت روانی نوجوانان را تهدید کند

در میـان  : مطالعـه مـوردي  (، هویـت مجـازي و سـبک زنـدگی    ، هاي اجتماعی شبکه«

 بـوده ) 1394( پـور  روحـی ارشـد  کارشناسـی  مهنا پایان، »)آموز شهر تهران نوجوانان دانش

هـاي زنـدگی    هاي اجتماعی با انـواع سـبک   شبکه ۀپی بررسی رابط این پژوهش در. است

هـاي   واسـطه حضـور در شـبکه    نوجوانان بوده و سعی در بررسی هویت مجازي افـراد بـه  

 هـاي اجتمـاعی را بـا سـبک زنـدگی      داشته و نوع و میـزان اسـتفاده از شـبکه    اجتماعی

هاي  سرمایه ۀنتایج پژوهش همسو با رهیافت بوردیو در زمین. وجوانان بررسی کرده استن

 سـو و میان هویـت مجـازي نوجوانـان از یک    اجتماعی مجازي افراد بوده که بیانگر ارتباط

ها بین انواع سبک زندگی اجتماعی و  اساس یافته بر. آن بر سبک زندگی آنان است تأثیر

تـوان مطـرح    مـی . رابطه وجود دارد ،ي اجتماعی و هویت مجازيها فرهنگی و ابعاد شبکه

رابطـه   ،هاي اجتماعی و انواع سبک زندگی نوجوانان نمود که بین میزان استفاده از شبکه

سبک ، هاي مجازي به این معنا که با افزایش میزان استفاده از شبکه ؛معکوس وجود دارد

اسـاس نتـایج    همچنـین بـر  . شـود  مین زندگی فرهنگی و اجتماعی نوجوانان دچار نقصا

هویتی مجـازي پیـدا   ، هاي اجتماعی واسطه حضور در شبکه به انتوان گفت که نوجوان می

در انـواع سـبک زنـدگی     ،به زندگی واقعی آنان انتقال پیدا کـرده ، د که این هویتننک می

  . گذار استتأثیر اقتصادي آنان و فرهنگی، اجتماعی

بررسـی رابطـه   «ارشد خود را بـا عنـوان   قطع کارشناسیم نامه پایان ،)1394( شکوهی

                                                 
1. Ahn 
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هاي اجتماعی اینترنتی مختص تلفـن همـراه و سـبک زنـدگی در بـین       استفاده از شبکه

 طبـق نتـایج  . است نگاشته »1395تا  1394دانشجویان دانشگاه الزهرا در سال تحصیلی 

تص تلفـن  مخ ـهـاي اجتمـاعی اینترنتـی     آمده مشخص شد که استفاده از شـبکه  دست به

، آرایش صورت و مـو ، همراه بر سبک زندگی دانشجویان دختر در چهار بعد اوقات فراغت

دانشـجویان گـرایش    ،در موارد یادشده هرچند. داشته است تأثیر پوشش و مدیریت بدن

پذیري از شبکه اجتمـاعی اینترنتـی مخـتص تلفـن همـراه از خـود       تأثیر خیلی زیادي به

کم و کم قـرار  ها نبودند و اغلب در طیف خیلیقد اثرپذیري از آنفاکاملاً هم  ،نشان ندادند

به این معنی که بـا افـزایش   ، معنادار و مستقیم بوده است ۀرابط ،اما با وجود این .داشتند

زمـان  مدت هاي اجتماعی اینترنتی و فزونی مشارکت و فعالیت و افزایش استفاده از شبکه

 ۀهـا در عرص ـ اثرپـذیري از آن ، ه سهولت دسترسـی ب  توجه ها با عضویت در این نوع شبکه

  . یابد سبک زندگی افزایش می

بـا  ) 1394( مهابادي  زاده ارشد یوسفنامه کارشناسی پایان ،از دیگر مطالعات این حوزه

و سبک زندگی کارکنـان  ) اینترنت( هاي نوین ارتباطی بررسی رابطه میان فناوري«عنوان 

نـوین   هـاي  فنـاوري  ۀبررسـی رابط ـ  ،ز ایـن پـژوهش  ا هـدف . است »سازمان فضایی ایران

رو اینترنـت را در   این از. بر سبک زندگی افراد مورد مطالعه بوده است) اینترنت( ارتباطی

 داري را در سـنجیده و ارتبـاط معنـی   ) محتوا( و نوع استفاده) کمیت( استفاده بعد میزان

بعـد سـلیقه و اوقـات فراغـت      دوتأثیر این دو بعد بر سبک زندگی افراد مورد مطالعه در 

 ،دیگر به همان نسبت که افراد از اینترنت استفاده بیشـتري بکننـد    عبارت  به. است  یافته

  . تري برخوردار خواهند بود هم از اوقات فراغت و هم از سلیقه مدرن

و اسـتفاده از آنهـا    هاي اجتماعی مجازيها نشان از آن دارد که شبکهمروز این نمونها

متغیرهـایی چـون گـذران اوقـات      ؛گذار باشدتأثیر د بر ابعاد مختلف سبک زندگیانتومی

آنچـه در ایـن بـین داراي اهمیـت     . ... و شنـوع پوش ـ ، هویت اجتماعی، یادگیري، فراغت

هـا بـوده   و خارج از الگوي مناسب از این شـبکه  ات منفی استفاده بیش از حدتأثیر ،است

هاي مجازي و یا ایجاد نـوعی از سـبک زنـدگی    بکهش که وابستگی و اعتیاد به استفاده از

هـا  شده در این پـژوهش دو پیامد اشاره ،هایی که فرد در آن عضویت داردمتفاوت با گروه

ایجـاد  ، هـا و مطالـب علمـی   البته از سوي دیگر سهولت دسترسی به آمـوزش . بوده است
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نیـز از   ...رمی ورگهـاي مجـازي بـراي س ـ   گیري از شبکهبهره، نوعی از مشارکت اجتماعی

ریزي و تولید محتـواي  توان با برنامهها بوده که میپیامدهاي مثبت استفاده از این شبکه

 . مناسب بر این پیامدهاي مثبت افزود

  

  مبانی نظري پژوهش

موضـوعی اسـت کـه اندیشـمندان      ،هاي اجتماعی توجه به ابعاد ذهنی و عینی پدیده

هاي ذهنی و  شناسان به بررسی حالت برخی از جامعه. اندکردهتأکید  بر آنشناسی  جامعه

در بسـیاري از  . هـاي عینـی و واقعـی    مندند و برخی دیگر به حالـت هها علاق روانی پدیده

به پیـروي از تعـاریف   . مهم و سودمند است ،متقابل میان این دو سطح ۀفهم رابط، موارد

که تنها در قلمـرو افکـار رخ   د شو ها به چیزي اطلاق می بعد ذهنی پدیده ،شناختی جامعه

 :Reitzer, 2009( که بعد عینی مربوط است به رویدادهاي واقعی و عینـی حال آن ؛دهد می

638-639 .  

عینی  -اي است که روي یک پیوستار ذهنی پدیده ،تغییر در الگوي مصرف شهروندان

  ت آنهی ـکنندگان به الگوي مصرف و ما نگرش مصرف ،بدین معنا که نخست. دهد رخ می

کنـد کـه    سپس کنشگر تلاش می .کند تغییر می ،چیزي که قرار است آن را مصرف کنند

وبلـن از اولـین    در همین رابطـه . آن چیزي را مصرف کند که به آن تمایل دارد ،در عمل

 خود بـر پیوسـتار ذهنـی و    ۀپردازي کرده و در نظری مصرف نظریه ةکسانی است که دربار

ات مصـرف بـه جایگـاه افتخـار و     تـأثیر  وبلـن در بررسـی  . ستعینیِ مصرف توجه کرده ا

 ،در نگـاه او . شـمرد  کند و ثروت را مبنـاي ایـن منزلـت برمـی     منزلت اجتماعی اشاره می

مفاهیمی مثـل  ، در اندیشه وبلن. یافتگی استدر دنیاي جدید داراي خصلت تمایز مصرف

در گـرو   ،افتخـارآمیز ر و برخورداري از یـک رفتـا   متمایز شدن، برجسته شدن، توانمندي

وبلن  هايلوئیس کوزر بر این باور است که نظر. یک رفتار مصرفیِ متمایز و متفاوت است

آمیز کـه بنیـاد نظریـه وبلـن دربـاره مصـرف را        هاي اجتماعی رفتار رقابت درباره انگیزش

ل زیم. )Kozer, 2000: 369( شناسی ماندگار خواهد بود کماکان در جامعه، دهد تشکیل می

کنندگان را مورد توجه قرار داده  توجه به کسب منزلت از سوي مصرف، مصرف بارهنیز در

فرد فقط از طریق بسط شدید فردگرایی که هـدف آن دنبـال کـردن    « ،به اعتقاد او. است

گونـه  این. تواند فشـارهاي زنـدگی مـدرن را تحمـل کنـد      می، نمادهاي منزلت و مد است
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از . )Fazeli, 2003: 25( »و حفظ اقتدار فـردي اسـت   1ودراهی براي اثبات خ ،مصرف کردن

گرایی با هدف ساختن هویـت   مصرف ،شهرهاجامعه مدرن و کلان در، )1993( زیملنظر 

  . گیرد مورد نظر افراد صورت می

عنوان نمودي از فرهنـگ تـوانگري یـاد     باکردن براي آن   هزینه ةوبلن از لباس و نحو

، مانند لباس و هزینه کـردن بـراي لبـاس   ، مصرفی ةحوزچ شاید هی کند و از نظر وي می

این مزیت را بـر دیگـر   ، صرف هزینه در راه لباس« ،به زعم وبلن. نباشد تأثیر روشنگر این

وضـعیت  ، ها دارد که لباس همیشه در معرض دیـد دیگـران اسـت و بـا یـک نگـاه       روش

بـراي نمـایش    نـه صـرف هزی  کـه  دانیم چنین میهم. کند شخص را به بیننده معرفی می

بیشتر پذیرفتنی است و شاید ایـن امـر از طریـق لبـاس بـیش از      ، دادن وضعیت خویش

بحث ، پوشش و لباس ۀدر بررسی مقول. )Veblen, 2004: 191( »ها عملی باشددیگر مصرف

تـر از   چنین توجه به راحتی و سـلامت و مهـم  آراستن و آرایش ظاهر و هم، مدیریت بدن

زمانی کارآمد اسـت   ،شاخص الگوهاي خرید«البته . اهمیت است ئزحا، آن الگوهاي خرید

ها وجود دارد و بـه لحـاظ قیمـت    انواع مختلف آنکالاهایی به کار برده شود که  بارهکه در

  . )Fazeli, 2003: 121( »جامعه در دسترس است  براي عمده

هم او بر س لبا بارهدر. دانست تظاهر را جنبه بارز مصرف می، وبلن در الگوهاي مصرف

تهیـه  هایی که تمامی طبقـات بـراي    بیشترین بخش هزینه«فشارد که  این عقیده پاي می

این حقیقتی است که  . ...براي تظاهر است تا صرف نگهداري بدن ،کنند می لباس مصرف

حـد قابـل تـوجهی از    در کند تا  مردم را وادار می، تهیه لباس بیش از دیگر موارد مصرفی

چه را که حـد مطلـوب مصـرف تظـاهري     تا آن ،ي زندگی خود بکاهندها راحتی و ضرورت

لبـاس  ، رو خیلی عادي است کـه فـرد در یـک محـیط رسـمی     از این. فراهم آورند ،است

از این مرحله دیگر نیاز  .)Fazeli, 2003: 192-193( »پوش جلوه کندناراحت بپوشد تا خوش

انستن آداب لباس پوشیدن مهـم  د دیگر فقط. شود یک نیاز معنوي و روحی می ،به لباس

این نوع نگاه بـه لبـاس همـراه    . پوشد هم مهم است بلکه ارزش لباسی که فرد می ،نیست

همـاهنگی بـا   ، سازگاري با عرف رایج براي کننده و خریدار لباس آگاهانه مصرف ةبا انگیز

  .)Fazeli, 2003: 193( تاستاندارد معتبر سلیقه و آبرومندي اس

                                                 
1. Self-assertion 
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ی وارد شـده  هایانتقاد ،ر تأکید وبلن بر ابعاد ظاهري مصرفب شناسی در ادبیات جامعه

نـدگی را فقـط   هاي ز وي الگوهاي مصرف یا سبک«آمده که  هادر یکی از این انتقاد. است

و این امر ناشی از توجـه افراطـی   ... نمایانه آنها مشاهده کرده استدر صور مشهود و خود

توجـه  . )Fazeli, 2003: 23( »کننده استفهاي بیرونی در تبیین رفتار مصر انگیزش وي به

هاي بیرونـی ریشـه    به انگیزش، مثل بودریار بیش از اندازه تورستین وبلن و همفکران وي

در وابستگی فکري و معرفتی آنهـا بـه پـارادایم واقعیـت اجتمـاعی مبنـی بـر اثرگـذاري         

  . ها و واقعیات اجتماعی دارد ساختارهاي بیرونی بر پدیده

سـبک  «ن سبک زنـدگی و الگـوي مصـرف دریافـت کـه      میاط باارت بارهدرماکس وبر 

بر شباهت الگوهاي مصرف ، استوار باشد )رهیافت مارکسی( که بر تولیدزندگی بیش از آن

تولید اقتصـادي بـر چگـونگی مصـرف      ةوي در نظر داشت که شیو به علاوه. استوار است

بـه  «وبـر نیـز   . )Fazeli, 2003: 26( »آن نیسـت  ةکننـد  اما ضرورتاً تعیین ،کردن مؤثر است

کننـده و سیاسـت قـدرت و ثـروت منـدرج در      متمایز، مانند وبلن بیشتر به وجه گروهـی 

الگوهاي مصرف و سبک زندگی توجـه داشـت تـا کارکردهـاي آن بـراي فـرد در مقابـل        

توانسـت تحلیلـی    زیـرا  ،تر استپیش ،گمان وي از وبلناما بی. تناقضات فرهنگی مدرنیته

هـاي منزلـت و    گـروه ، اجتماعی قاتبطزهاي نمادین و رابطه مرتر درباره اهمیت  پیچیده

  . )Fazeli, 2003: 31( »هاي زندگی ارائه کند سبک

شـده  امـري پذیرفتـه   ،حضور در فضاي مجازي در کنار فضاي واقعی، در دنیاي مدرن

، ابعاد و وجوه آن، نظران در ارتباط با شناسایی کیفیت و چگونگی این فضااست و صاحب

و  تـأثیر  هاي گوناگون پرداختـه و چگـونگی  و پیامدهاي آن به مطالعه و بررسی هاکارکرد

از آنجا کـه ایـن مطالعـات در    . اندثرات این دو فضا بر یکدیگر را مورد واکاوي قرار دادهأت

ها منطبـق بـر   نتایج آن، است دهاي نظري مختلف صورت پذیرفتهها و رویکرقالب پارادایم

هـاي  گیـري  در برخـی از جهـت   و انـد فاوت با یکدیگر نیز یافتهمتیکدیگر نبوده و جهاتی 

هـاي مجـازي برآمـده از آن    نظري با رویکردي انتقادي نسبت به فضاي مجازي و رسـانه 

او را در برابـر ایـن    ،نقشی قائل نبـوده  ،در این رویکرد براي کنشگر اجتماعی. اندنگریسته

: ك.ر( کاشـت هـایی مثـل نظریـه     ریـه نظ. نماینـد منفعل قلمـداد مـی  ، ات آنتأثیر فضا و

Gerbner, 1998( دارد کـه  کاشت بیـان مـی   ۀنظری. دگیر مثال آن در این دسته قرار میو ا



   1400دوم، زمستان شماره مسائل اجتماعی ایران، پژوهش /  184

سـازي   مفهـوم  ةتوانند نحو ها می یعنی رسانه .شناختی است تأثیر ،ها رسانه تأثیر بیشترین

دنیـاي رسـانه   ا عبارتی تصـویر ذهنـی مـا ر    به. کنند مخاطب را از واقعیت و یقین تعریف

  . )Gerbner, 1998: ك.ر( ستها رسانه تأثیر کند و فهم ما از دنیاي واقعی تحت تعیین می

 1یـادگیري اجتمـاعی   ۀبـه همـین منـوال نظری ـ   
 & Bandura, 1969; Bandura: ك.ر(

Walters, 1977 (  دهـد کـه رفتارهـاي اجتمـاعی ماننـد سـایر اشـکال رفتـار          توضیح مـی

رفتـار   ةافـراد بـا مشـاهد    رو از ایـن . دشـو  می هختاجتماعی از طریق تعامل با دیگران آمو

آموزند که چگونه مصرف کنند و همچنین چگونه با  دیگران در فضاي مجازي و رسانه می

، در مقابل ایـن رویکـرد  . هویت مورد نظر خود را در جامعه بازتولید کنند ،مصرفی متمایز

ر گرفتـه کـه حتـی    نظ ـتا بدانجا کنشگر اجتماعی را فعال در ، گیري نظري دیگري جهت

آراي . کننـد هاي او قلمداد مـی و اندیشه ثر از آراأهاي مجازي را متي مجازي و رسانهفضا

نیـز   طیـف در میـان ایـن دو سـر    . توان در این دسته قـرار داد  زیمیل و ماکس وبر را می

، د که تلاش دارند تا با برقراري پیونـد میـان دو سـطح خـرد و کـلان     قرار دار هاییهنظری

 ،تعاملی میان کنشگر و ساختار را تبیین نماینـد و در پـی آن و در چنـین فضـایی     ۀبطرا

در قالب الگـوي  ، ات فضاي مجازي به عنوان یک ساختار را بر روابط میان کنشگرانتأثیر

  . کنندبررسی  مصرف

قابلیـت  ، هـا رسـد کـه دسـته دوم نظریـه    به نظـر مـی   ،شدههاي مطرح از میان نظریه

. دارنـد مجازي بر الگوي مصرف هاي اجتماعی شبکه تأثیر ی و واکاويرسبیشتري براي بر

 و بوردیو) 1999( ویژه گیدنزو به )2004( پردازانی مثل وبلن همین اساس آراي نظریهبر 

در ، هـاي اجتمـاعی دارنـد    بعدي در تحلیـل پدیـده  که رویکردي تلفیقی و چند )2010(

بنابراین تلاش شده است تـا  . هند داشتواتري خکاربرد بیش ،تبیین موضوع مورد بررسی

تغییـرات  ، هـا هشـده در ایـن نظری ـ  در مقاله حاضر با الهام از متغیرها و فرایندهاي تشریح

 . شودالگوي مصرف مطالعه و بررسی 

  

  چهارچوب و مدل نظري

اي است که همـواره سـبک    ترین پدیده اصلی ،متغیر مصرف، شناسی در ادبیات جامعه

 ،شـده در ایـن مقالـه   مباحـث مطـرح   رو از ایـن . ه آن تعریف شده استب زندگی با ارجاع

                                                 
1. Social Learning Theory 
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براي مثال آنتـونی گیـدنز از   . دهوم سبک زندگی و متغیرهاي آن دارارتباط نزدیکی با مف

مصـرف   و غـذا خـوردن  ، تغییراتی که در الگوي مصرف کنشگران مثـل لبـاس پوشـیدن   

اي تغییر در سـبک زنـدگی یـاد    ه ترین نشانه به عنوان یکی از مهم ،دهد موسیقی رخ می

اساس الگوي خریـد   نیز سبک زندگی را بر) 1963( 1لیزر. )Giddens, 1999: 120( کند می

زندگی متمایز جامعه یـا   ةدهنده شیوسبک زندگی نشان ،به نظر وي. کند کالا تعریف می

کنـد و  کننـده در آن خریـد مـی   اي است کـه مصـرف  شیوه ةدهند گروه اجتماعی و نشان

دهنــده ســبک زنــدگی  بازتــاب، شــودشــده مصــرف مــیاي کــه کــالاي خریــداريوهشــی

سـبک زنــدگی را   ،2یاسـرمن . )Khoshnevis, 2010: 10( کننـده در جامعـه اسـت    مصـرف 

هاست و سبک زندگی ذائقه و ارزش، بردارنده ترجیحات داند که درالگویی از مصرف می«

 »گرایانـه اسـت  و رفتارهـاي مصـرف  ت ترجیحـا ، هـا منسجمی از انتخاب ۀمثابه مجموع به

)Rabbani & Rastegar, 2008: 24( .  

هاي اصلی تعریف سـبک   شود که چگونه الگوي مصرف به یکی از شاخص مشاهده می

در این مقاله تلاش شده تـا از متغیرهـایی بـراي    ، رغم این علی. زندگی تبدیل شده است

هـاي واقعـی الگـوي     نوان سنجهع ها بهمصرف استفاده شود که بتوان از آنسنجش الگوي 

این استدلال از تغییر در الگوي مصرف به عنـوان حـالتی کـه در     ۀبر پای. مصرف یاد کرد

دهد یاد شد و با استفاده از تعاریف رایـج سـبک    پرتو تغییر در سبک زندگی افراد رخ می

 بـا توجـه بـه مطالـب    . زندگی به تعریف مفهومی و عملیاتی الگوي مصرف پرداختـه شـد  

  . مدل نظري مقاله به شکل زیر قابل ترسیم است ،شدهیانب

  
                                                 
1. Laser 
2. Yaserman 
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ن میا رابطه -1 :پژوهش در راستاي بررسیهاي این فرضیه، شدهبا توجه به مدل ارائه

 -2 ،هاي اجتماعی مجازي و میزان مصرف فرهنگـی شـهروندان تهرانـی   استفاده از شبکه

لگوي مصـرف خـوراك شـهروندان    ا هاي اجتماعی مجازي ون استفاده از شبکهمیا  رابطه

هاي اجتماعی مجازي و الگـوي مصـرف پوشـاك    ن استفاده از شبکهمیا رابطه -3 ،تهرانی

هاي اجتماعی مجـازي و نگـرش بـه    ن استفاده از شبکهمیارابطه  -4 شهروندان تهرانی و

ها پرداخته شـده  هاي پژوهش به آزمون این فرضیهتدوین و در بخش یافته گراییمصرف

میـزان اسـتفاده از    میـان ارتباط  ،در این مقاله ،آیدطور که از مدل نیز بر میهمان. ستا

میـزان  ، هـایی چـون میـزان حضـور    که متشکل از شـاخص ( هاي اجتماعی مجازيشبکه

نخست بر الگـوي مصـرف و پـس از آن بـر     ) وابستگی و انگیزه بوده است، محتوا، آشنایی

  . است شدهمصرف پوشاك بررسی و مصرف خوراك ، مصرف فرهنگیة سه حوز

  

  شناسی پژوهش روش

از ، تبیینـی  -توصـیفی  ،روش پژوهش از نظر مسیر ،رویکرد پژوهش حاضر کمی بوده

اطلاعـات  . پهنانگر است، از نظر زمان مقطعی و از نظر میزان ژرفایی، نظر هدف کاربردي

کلیـه   ،ري پـژوهش مـا آ ۀجامع ـ. است ها گردآوري شدهوش پیمایشی دادهبا استفاده از ر

سال شهر تهران بوده است که با استفاده از فرمول بـرآورد حجـم   پانزده بالاي شهروندان 

نمونه در نظر گرفته شده است که بـا   600تعداد ، حجم نمونه این مطالعه، کوکران نمونه

: ك.ر( محـلات شـهر تهـران    خوشـه  دهگیري متناسب با حجـم در  استفاده از روش نمونه

Serajzadeh, 2010(   ــت ــده اس ــاب ش ــورد  . انتخ ــزار م ــنامه  اب ــز پرسش ــتفاده نی اي اس

نظر در مـدل نظـري اختصـاص    ه است که به بررسی متغیرهاي موردساخته بودپژوهشگر

) آلفـاي کرونبـاخ  ( داشته و پیش از اجرا نیز اعتبار آن با استفاده از اعتبار همسانی درونی

فاده نیـز بـا توجـه بـه سـطح سـنجش       سـت هاي مـورد ا آزمون. است شدهتأیید بررسی و 

  . کندال تا او بی و من ویتینی بوده است، متغیرها

  

  هاي پژوهشیافته

هـاي توصـیفی پـژوهش اقـدام شـده     نخست به ارائه یافته ،هاي پژوهشدر بخش یافته
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بـه  . از متغیرهاي مورد نظر در پژوهش ارائه شـود  تصویري کلیتا است و تلاش شده است  

هـاي اجتمـاعی   هاي مرتبط با میزان آشنایی شهروندان با شـبکه صیف دادهتواین منظور به 

هـاي  حضـور آنهـا بـراي اسـتفاه از شـبکه      ةانگیـز ، هـا میزان حضور در این شـبکه ، مجازي

. هـا پرداختـه شـده اسـت    شده در این شـبکه و در نهایت محتواي استفاده اجتماعی مجازي

هاي اجتمـاعی  استفاده از شبکه«با عنوان ت متغیري را خواهند ساخ ،هاتمامی این شاخص

در قالب مصـرف  ، هاي مرتبط با الگوي مصرف شهروندان تهرانیو در ادامه نیز داده »مجازي

  . مصرف پوشاك و نگرش به مصرف ارائه شده است، مصرف خوراك، فرهنگی

بـه نـام ارتباطـات مجـازي بـه       نوع دیگر روابط ،هاي اجتماعی مجازيورود شبکهبا  

ود آمده که مدل جدیدي از تعاملات اجتماعی را ایجـاد کـرده و در دنیـاي امـروز بـا      وج

زندگی به سـبک جدیـدي بـه    ، ویژه در میان جوانانها به گسترش عضویت در این شبکه

 80بـه  نزدیـک   که سرعت در حال گسترش است که در پژوهش حاضر نیز مشخص شد

. کننـد مـاعی مجـازي اسـتفاده مـی    جتهـاي ا درصد از شهروندان تهرانـی از ایـن شـبکه   

یعنـی   درصـد  9/76 ،نفر پاسخگو 477گر آن است که از میان آمده بیاندستههاي ب یافته

 دردسـت آمـدن ایـن درصـد بـالا      ه ب. کنندبه طور روزانه از تلگرام استفاده می، نفر 367

ی بـا  اعاجتم ـ ۀاین شـبک  اگرحالی است که تلگرام از سوي نهادهاي دولتی فیلتر است و 

 ،کردنـد  که درصد بیشتري از پاسخگویان از آن اسـتفاده مـی  امکان این ،فیلتر مواجه نبود

  . وجود داشت

هـاي  دهد که میانگین حضور شهروندان تهرانی در شبکه آمده نشان میدستهنتایج ب

، هاي مجـازي حضور آنها در شبکه ةاولین انگیز. ساعت در ماه است 53 ،اجتماعی مجازي

هاي دوستی و اجتماعی و دومین انگیزه آنها استفاده از مطالـب علمـی   شبکهر عضویت د

پاسخگویان بـه ترتیـب بیشـترین فراوانـی و اولویـت       ةمحتواي مورد استفاد بارهدر. است

، مطالـب علمـی  ، اخبـار و رویـدادها  ، مسـائل اجتمـاعی   بارهتبادل نظر در :عبارت است از

لازم بـه ذکـر اسـت کـه مسـائل      . شـغلی  و ايمباحث فرهنگی و هنري و مباحث حرفـه 

 دهـد کـه  نتـایج نشـان مـی    .را داردکمتـرین میـزان فراوانـی     ،جنسی و تبلیغات تجاري

اخبـار و رویـدادهاي   ، گوهاي افـراد در فضـاهاي مجـازي حـول مسـائل اجتمـاعی      و گفت

هاي اجتماعی مجازي به نوعی تبـدیل بـه   گر این است که شبکهد و بیانگرداجتماعی می
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هـاي جمعـی   و جاي بسیاري از رسانه اخبار و مسائل اجتماعی شدهباره اطلاعاتی در ارابز

  . است روزنامه را گرفته ویژهچون رادیو و تلویزیون به

کنسرت ، سینما، هایی مثل رفتن به تئاتر از سنجه پاسخگویان مصرف فرهنگی ربارةد

ماهانـه  ، به طور سالانه نگرههاي فهاي تاریخی و استفاده از خانهموزه و مکان، موسیقی

 5/18دهـد کـه    آمده نشان مـی دستهبهاي  یافته در همین رابطه. استفاده شد و هفتگی

ها بـه  درصد از آن 2/14 و روندکنسرت موسیقی می درصد از پاسخگویان در طول سال به

 درصـد از پاسـخگویان در طـول هفتـه از     4همچنـین  . رونـد طور ماهانه بـه سـینما مـی   

بیشـترین میـزان مراجعـه     مجمـوع در. کننـد هاي فرهنـگ اسـتفاده مـی   هاي خانه برنامه

، تئـاتر ، در واقع الگـوي مصـرف پاسـخگویان از میـان سـینما     . ستپاسخگویان به سینما

همچنـین  . ستبیشتر در استفاده از سینما ،هاي فرهنگیموزه و برنامه، کنسرت موسیقی

گوهاي مصرف در میان پاسخگویان مـورد  لعلاقه به سبک موسیقی نیز به عنوان یکی از ا

پاسـخگویان بـه    درصـد از  8/40، موسـیقی ایرانـی  علاقـه بـه    بارهدر. بررسی قرار گرفت

. مندنـد هدرصد از آنها به موسـیقی پـاپ علاق ـ   8/28موسیقی سنتی ایرانی علاقه دارند و 

 سـبک پـاپ و  ، علاقه پاسـخگویان بـه سـبک موسـیقی خـارجی      بارهبیشترین فراوانی در

 مجمـوع در. درصـد اسـت   16کلاسیک بوده است که هر دو داراي درصدي برابـر یعنـی   

  . است خارجی و ایرانی، پاسخگویان به سبک موسیقی پاپ علاقهکه توان گفت  می

درصـد از   56دهـد کـه   نتایج پژوهش حاضر نشان مـی ، الگوي مصرف خوراك بارهدر

 ـ. رنـد وخحفظ تناسب اندام خود غذا کـم مـی   برايپاسخگویان  چنـین   دسـت آمـدن  ه ب

مندي و حفظ تناسب بدن در بین پاسخگویان است کـه برخاسـته از   اي بیانگر ارزش یافته

از سـوي دیگـر   . هاي فرهنگی جامعه و ارزش نهادن به لاغري و تناسب بدن اسـت ارزش

پاسخگویان تمایل کمـی بـه خـوردن غـذاهاي خـارجی      دهد که نتایج پژوهش نشان می

. هـا خـوردن غـذاهاي خـارجی را دوسـت ندارنـد      درصـد از آن  3/53 کـه   به طوري ،دارند

گرایش پاسخگویان بـه انتخـاب و خریـد پوشـاك در      بارهآمده دردستههمچنین نتایج ب

دهـد کـه بـیش از نیمـی از     نشـان مـی  ، کنندهایی که برندهاي خاص را عرضه میمکان

 ،هـاي بـراي آنهـا    مکان انتخاب و خرید پوشاك در چنین، درصد 5/56یعنی  پاسخگویان

توان گفت که الگوي مصـرف در نـزد    می یادشده ۀاساس یافت بر. دارداهمیت خیلی کمی 

اي نیسـتند کـه   و خودنمایی حرکت نکـرده و آنهـا از طبقـه    پاسخگویان به سمت تظاهر
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کیفیـت و دوام پوشـاکی کـه     زیـرا  ؛الگوهاي مصرف خود را بروز دهند ،بخواهند با تظاهر

 . تر از شیک بودنشان استاي آنها مهمرب ،خرند می

 در این پژوهش براي سـنجش الگـوي مصـرف شـهروندان تهرانـی از چهـار شـاخصِ       

گرایـی   مصرف فرهنگی و نگرش پاسخگویان بـه مصـرف  ، مصرف پوشاك، مصرف خوراك

هـا بـا متغیـر    ن هـر یـک از ایـن شـاخص    میانتایج بررسی ارتباط  ،در ادامه. استفاده شد

  . آمده است »هاي اجتماعی مجازيبکهشاستفاده از «

  

هاي اجتماعی مجازي و میزان مصرف فرهنگـی  ن استفاده از شبکهمیا ۀـ بررسی رابط

  شهروندان تهرانی

هاي اجتماعی مجازي و میزان ن استفاده از شبکهمیابراي بررسی فرضیه وجود رابطه 

ادي کـه از  رنخست این موضـوع بررسـی شـده اسـت کـه آیـا بـین اف ـ       ، مصرف فرهنگی

کننـد و شـهروندانی کـه بـه طـور کلـی از ایـن        هاي اجتماعی مجازي استفاده می شبکه

تفاوتی در مصرف فرهنگی آنها وجود دارد و یا خیـر؟ بـه ایـن     ،کنندها استفاه نمی شبکه

  . استفاده شد 1نی یو من وایت منظور از آزمون

 اجتماعی مجازي يها استفاده از شبکه فرهنگی و ن مصرفمیا ۀرابط: 1جدول 

 
 هاي اجتماعی مجازياستفاده از شبکه

 جمع
 خیر بله

مصرف فرهنگی

 خیلی کم
 114 69 45  فراوانی

 19 1. 56 4. 9 درصد

 کم
 189 42 147 فراوانی

 5. 31 1. 34 8. 30 درصد

 متوسط
 171 7 164 فراوانی

 5. 28 7. 5 4. 34 درصد

 زیاد
 94 4 90 فراوانی

 7. 15 3. 3 9. 18 صدرد

 زیاد خیلی
 32 1 31 فراوانی

 3. 5 8. 0 5. 6 درصد

                                                 
1. Mann-Whitney U 
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 جمع
 600 123 477 فراوانی

 100 100 100 درصد

MannWhitney U 
Sig: 0. 000 

  

میـزان مصـرف فرهنگـی بـین دو گـروه       ،دهـد طور که نتایج آزمون نشـان مـی  همان

هـا اسـتفاده   وندانی که از ایـن شـبکه  رهاي اجتماعی مجازي و شهکننده از شبکهاستفاده

  . با یکدیگر تفاوت معناداري داشته است ،کنندنمی

میـزان مصـرف فرهنگـی بـالاتري را      ،نمود که کـدام گـروه  براي آنکه بتوان مشخص 

البتـه بـا توجـه بـه     . ارائه شده اسـت  100تا  0تغییرات  ةهر متغیر در باز ةنمر، اندداشته

  : شاخص استفاده شده است از رتبه طیف به عنوان رتبه ،ترتیبی بودن سطوح هر شاخص

 

   نمره مصرف فرهنگی

  )100تا0(

  54/45  :کنندهاي اجتماعی مجازي استفاده میدر بین افرادي که از شبکه

  63/14  :کنندهاي اجتماعی مجازي استفاده نمیدر بین افرادي که از شبکه

 

هاي اجتمـاعی  کننده از شبکهن استفادهاتوان مشاهده نمود که شهرونددر نهایت می 

هـا  نسبت به شهروندانی که از این شبکه) 54/45( مصرف فرهنگی بالاتري ةنمر ،مجازي

 ،البته به این نکته باید اشاره گردد که در هر دو گـروه . ، دارند)63/14(کنند استفاده نمی

   .تر بوده استمیزان مصرف فرهنگی از میانگین مورد انتظار پایین

هاي  در مرحله بعد این موضوع بررسی شده است که در بین شهروندانی که از شبکه 

هـاي  میزان اسـتفاده از ایـن شـبکه    میاناي آیا رابطه ،انداجتماعی مجازي استفاده کرده

اجتماعی مجازي و میزان مصرف فرهنگی آنها وجـود داشـته اسـت و یـا چنـین ارتبـاط       

مورد سنجش قـرار   1با استفاده از آزمون تاو بی کندال عاین موضو. معناداري وجود ندارد

بـین ایـن دو    درصـد  99اطمینـان بـیش از   نتایج آزمون نشان داد که در سـطح  . گرفت

البتـه  ( بـه ایـن معنـا کـه هرچـه شـهروندان تهرانـی       . معنـادار وجـود دارد   ۀرابط ،متغیر

هـاي اجتمـاعی   بکهش ـبیشتر از ) هاي اجتماعی مجازيکننده از شبکهشهروندان استفاده

                                                 
1. Kendall's tau-b 
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مصرف فرهنگی آنها نیز افزایش یافته و برعکس هرچـه میـزان   ، کنندمجازي استفاده می

از  ،یابـد هاي اجتماعی مجازي در بـین شـهروندان تهرانـی کـاهش مـی     استفاده از شبکه

  . شودمصرف فرهنگی آنها کاسته می

  

 نگیهمجازي و مصرف فر فضاي ن میزان استفاده ازمیارابطه : 2جدول 

 
 مصرف فرهنگی

 جمع
 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم

استفاده از 

فضاي 

 مجازي

 کم خیلی
 42 1 3 10 16 12 فراوانی

 100 4. 2 1. 7 8. 23 1. 38 6. 28 درصد

 کم
 141 2 20 36 60 23 فراوانی

 100 4. 1 2. 14 5. 25 6. 42 3. 16 درصد

 تاحدودي
 166 11 30 66 50 9 فراوانی

 100 6. 6 1. 18 8. 39 1. 30 4. 5 درصد

 زیاد
 94 14 26 39 14 1 فراوانی

 100 9. 14 7. 27 5. 41 9. 14 1. 1 درصد

 زیاد خیلی
 27 3 11 9 4 0 فراوانی

 100 1. 11 7. 40 3. 33 8. 14 0 درصد

 جمع
 470 31 90 160 144 45 فراوانی

 100 6. 6 1. 19 34 6. 30 6. 9 درصد

Kendall's taub 
Sig: 0. 000 

Value: 0. 342 

 
هاي اجتماعی مجازي و الگوي مصـرف خـوراك   ن استفاده از شبکهمیا  ـ بررسی رابطه

  شهروندان تهرانی

هـاي  ن دو متغیـر اسـتفاده از شـبکه   میـا  براي بررسی رابطه ،طور که اشاره شدهمان

، سـه شـاخص مصـرف فرهنگـی     اجتماعی مجازي و الگوي مصرف شـهروندان تهرانـی از  

 بـه همـین منظـور در دومـین فرضـیه     . مصرف خوراك و مصرف پوشاك بهره گرفته شد

کننـده  نخست وجود تفاوت معنادار بین دو گروه شهروندان تهرانی استفاده ،مورد بررسی
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در  ،کننـد هـا اسـتفاده نمـی   هاي اجتماعی مجازي و شهروندانی که از این شبکهاز شبکه

  . شدبررسی ) مدرن و یا بسیار مدرن، سنتی( خوراك الگوي مصرف

  

  مجازي اجتماعی هاي شبکه از استفاده و خوراك مصرف ن الگويمیارابطه : 3جدول 

 
 هاي اجتماعی مجازياستفاده از شبکه

 جمع
 خیر بله

الگوي مصرف 

 خوراك

 سنتی
 231 58 173 فراوانی

 9. 39 7. 48 6. 37 درصد

 مدرن
 139 30 109 فراوانی

 24 2. 25 7. 23 درصد

 مدرن بسیار
 209 31 178 فراوانی

 1. 36 1. 26 7. 38 درصد

 جمع
 579 119 460 فراوانی

 100 100 100 درصد

MannWhitney U 
Sig: 0. 008 

 
الگـوي مصـرف خـوراك بـین دو گـروه       ،دهـد طور که نتایج آزمون نشان مـی همان 

هـا اسـتفاده   تماعی مجازي و شهروندانی که از ایـن شـبکه  جهاي اکننده از شبکهاستفاده

  . با یکدیگر تفاوت معناداري داشته است ،کنندنمی

 

  خوراك نمره مصرف

  )100تا0(

  69. 33  :کنندهاي اجتماعی مجازي استفاده میدر بین افرادي که از شبکه

  76 .25  :کنندهاي اجتماعی مجازي استفاده نمیدر بین افرادي که از شبکه

  

در بین دو گـروه نیـز نشـان از آن    ) مصرف خوراك( شاخصآمده از این دستنمره به

هـاي اجتمـاعی مجـازي اسـتفاده     دارد که الگوي مصرف خوراك شهروندانی که از شبکه

 6.37بـا  ( و پس از آن سنتی) درصد 4.38( بیش از همه به الگوي بسیار مدرن ،کنندمی

 سـت تنـاقض و یـا شـکافی بـین     ه نخسـت ممکـن ا  دایـن دا . اسـت  مربوط بـوده ) درصد

اما بـا تجمیـع افـراد داراي    ، هاي اجتماعی مجازي را نشان دهدکنندگان از شبکه استفاده
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توان گرایش و رابطه بالایی را میان می) درصد 4.62( مدرن الگوي مصرف مدرن و بسیار

   .نمود هاي مجازي و الگوي مصرف خوراك مدرن مشاهدهاستفاده از شبکه

این موضوع در بین  ،دو گروه در الگوي مصرف خوراك وجود تفاوت بینتأیید پس از 

 ةکه آیـا بـین میـزان اسـتفاد     شدهاي اجتماعی مجازي بررسی کنندگان از شبکهاستفاده

با ترتیبی فـرض کـردن سـه    ( هاي اجتماعی مجازي و الگوي مصرف خوراكآنها از شبکه

اي وجود داشته اسـت و یـا خیـر؟ بـه همـین      رابطه ،)درنمدرن و بسیار م، الگوي سنتی

هـیچ  کـه  آمـده نشـان داد   دسـت ندال استفاده شد که نتیجه بهمنظور از آزمون تاو بی ک

ف خـوراك  به این معنا که الگـوي مصـر  . معناداري میان این دو متغیر وجود ندارد ۀرابط

مـدرن و بسـیار   ، سـنتی ( هاي اجتماعی مجازيکننده از شبکهشهروندان تهرانی استفاده

متغیرهـاي   ،هاي اجتماعی مجـازي نبـوده  میزان استفاده آنها از شبکه تأثیر تحت) مدرن

  . دیگري در آن نقش دارند

  

 خوراكالگوي مصرف و استفاده از فضاي مجازي ان زن میمیارابطه : 4جدول 

 
 الگوي مصرف خوراك

 جمع
 مدرن بسیار مدرن سنتی

استفاده از فضاي 

 يمجاز

 کم خیلی
 37 9 11 17 فراوانی

 100 3. 24 7. 29 9. 45 درصد

 کم
 136 55 33 48 فراوانی

 100 4. 40 3. 24 3. 35  درصد

 تاحدودي
 160 63 43 54 فراوانی

 100 4. 39 9. 26 8. 33 درصد

 زیاد
 93 38 17 38 فراوانی

 100 9. 40 3. 18 9. 40 درصد

 زیاد خیلی
 27 10 4 13 فراوانی

 100 37 8. 14 1. 24 درصد

 جمع
 453 175 108 170 فراوانی

 100 6. 38 8. 23 5. 37 درصد

Kendall's taub 
Sig: 0. 848 

Value: 0. 008 
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هاي اجتماعی مجازي و الگوي مصرف پوشـاك  ن استفاده از شبکهمیاـ بررسی رابطه 

  شهروندان تهرانی

هـاي اجتمـاعی مجـازي و    تفاده از شـبکه اس ـ نیـا م براي بررسی فرضیه وجود رابطه

ن میـا ابتدا ایـن موضـوع بررسـی شـد کـه آیـا       ، الگوي مصرف پوشاك شهروندان تهرانی

کنند و شهروندانی که به طور کلـی  هاي اجتماعی مجازي استفاده میافرادي که از شبکه

بـه ایـن   خیر؟  تفاوتی در مصرف پوشاك وجود دارد و یا ،کنندها استفاه نمی از این شبکه

، دهدنشان می )5( شمارهطور که جدول همان. نی استفاده شد منظور از آزمون من وایت

هـاي اجتمـاعی   کننـده از شـبکه  میزان الگوي مصرف پوشاك در بـین دو گـروه اسـتفاده   

معنـاداري   با یکـدیگر تفـاوت   ،کنندها استفاده نمیمجازي و شهروندانی که از این شبکه

 هاي اجتماعی مجازي بر الگوي مصرف پوشاكکه استفاده از شبکه طوري به، وجود دارد

  . داشته است تأثیر

  

 هاي اجتماعی مجازيپوشاك و استفاده از شبکهالگوي مصرف ن میارابطه : 5جدول 

 
 هاي اجتماعی مجازياستفاده از شبکه

 جمع
 خیر بله

  الگوي 

مصرف 

 پوشاك

 سنتی بسیار
 210 69 141 فراوانی

 35 1. 56 6. 29 صددر

 سنتی
 181 36 145 فراوانی

 2. 30 3. 29 4. 30 درصد

 خنثی
 113 15 98 فراوانی

 8. 18 2. 12 5. 20 درصد

 مدرن
 64 3 61 فراوانی

 7. 10 4. 2 8. 12 درصد

 مدرن بسیار
 32 0 32 فراوانی

 3. 5 0 7. 6 درصد

 جمع
 600 123 477 فراوانی

 100 100 100 درصد

MannWhitney U 
Sig: 0. 000 
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آمده از شاخص الگوي مصرف پوشاك در بین دو گروه نیز بـه صـورت   دستبه نمره

  : زیر بوده است

نمره مصرف 

  )100تا0(پوشاك

  34.17  :کنندهاي اجتماعی مجازي استفاده میدر بین افرادي که از شبکه

  15.24  :کننداستفاده نمیجازي مهاي اجتماعی در بین افرادي که از شبکه
  

انـد  فرض در نظر گرفتـه شـده   با این 100تا  0 ةنمر، پوشاكبا توجه به نمره مصرف 

و  مصرف پوشاك به مصـرف بسـیار مـدرن و مـدرن     ،تر باشدنزدیک صدچه نمره به که هر

. دهد الگوي مصرف پوشاك به مصرف سنتی تمایل نشان می ،تر باشدهرچه به صفر نزدیک

هـاي  کننـده از شـبکه  شهروندان اسـتفاده  ةدهد که نمرنشان می 34.17عدد ، فرض این با

هـاي  تـر اسـت و افـرادي کـه از شـبکه     اجتماعی مجازي به الگوي مصـرف مـدرن نزدیـک   

کـه   ییامـا از آنجـا  . بیشتر به مصرف مدرن تمایل دارند، کننداجتماعی مجازي استفاده می

توان ایـن نتیجـه را گرفـت کـه الگـوي      می، تر استنپاییین هر دو گروه از حد میانگ ةنمر

کننـدگان و گروهـی کـه از    در هـر دو گـروه اسـتفاده   ( مصرف پوشاك شـهروندان تهرانـی  

  . از الگوي مصرف مدرن و بسیار مدرن فاصله دارد) کنندهاي مجازي استفاده نمی شبکه

وضوع نیز مـورد  ین ما، وجود تفاوت بین دو گروه در الگوي مصرف پوشاكتأیید پس از 

هـاي اجتمـاعی مجـازي و الگـوي     از شـبکه  ن میزان اسـتفاده میابررسی قرار گرفت که آیا 

بـراي  ، دهـد  می طور که جدول زیر نشانهمان. اي وجود دارد یا خیررابطه ،مصرف پوشاك

سـطح   این منظور از آزمون تاو بی کندال استفاده شـد و نتـایج بیـانگر ایـن اسـت کـه در      

 ۀرابط ـ ،)Value: 0. 261( و در سـطح ضـعیف   )sig: 0. 000( درصـد  99از  بـیش  ناناطمی

هـاي اجتمـاعی مجـازي و الگـوي     معنادار مستقیم بین دو متغیر میزان اسـتفاده از شـبکه  

هاي اجتمـاعی  چه شهروندان تهرانی از شبکههربه این معنا که . مصرف پوشاك وجود دارد

سـوق  ف پوشاك آنها به سـمت بسـیار مـدرن    مصر گويال ،کنندمجازي بیشتر استفاده می

   .و مدرن گذر خواهد نمود خنثی، سنتی، یافته و از سطوح پیشین خود یعنی بسیار سنتی

  ن میزان استفاده از فضاي مجازي و الگوي مصرف پوشاكمیارابطه : 6جدول 

 

 پوشاكالگوي مصرف 

 جمع
 مدرن بسیار مدرن خنثی سنتی سنتی بسیار

اي ز فضه ااستفاد

 مجازي
 کم خیلی

 42 1 1 3 17 20 فراوانی

 100 4. 2 4. 2 1. 7 5. 40 6. 47 درصد
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 کم
 141 1 11 30 48 51 فراوانی

 100 7. 0 8. 7 3. 21 34 2. 36 درصد

 تاحدودي
 166 11 23 35 49 48 فراوانی

 100 6. 6 9. 13 1. 21 5. 29 9. 28 درصد

 زیاد
 94 12 17 23 25 17 فراوانی

 100 8. 12 1. 18 5. 24 6. 26 1. 18 درصد

 زیاد خیلی
 27 7 6 6 5 3 فراوانی

 100 9. 25 2. 22 2. 22 5. 18 1. 11 درصد

 جمع
 470 32 58 97 144 139 فراوانی

 100 8. 6 3. 12 6. 20 6. 30 6. 29 درصد

Kendall's taub 
Sig: 0. 000 

Value: 0. 261 

  گرایی هاي اجتماعی مجازي و نگرش به مصرفاستفاده از شبکه نمیا بطهـ بررسی را

هـاي اجتمـاعی مجـازي و میـزان     ن استفاده از شبکهمیابراي بررسی فرضیه وجود رابطه 

ابتدا این موضوع بررسی شـد کـه آیـا    ، )به عنوان بعد ذهنی الگوي مصرف( گراییمصرف

کنند و شهروندانی که به طـور  یده متفاهاي اجتماعی مجازي اسبین افرادي که از شبکه

گرایی وجود دارد و یـا خیـر؟ در   تفاوتی در مصرف ،کنندها استفاده نمیکلی از این شبکه

گرایـی در بـین دو گـروه    میـزان مصـرف   که دهدنی نشان می آزمون من وایت ،این رابطه

سـتفاده  هـا ا کههاي اجتماعی مجازي و شهروندانی که از ایـن شـب  کننده از شبکهاستفاده

هـاي  کـه افـرادي کـه از شـبکه     طـوري  بـه ، با یکدیگر تفاوت معنـاداري دارد  ،کنندنمی

  . ترندگرایی نزدیکبه مصرف، کننداجتماعی مجازي بیشتر استفاده می

 هاي اجتماعی مجازي گرایی و استفاده از شبکه مصرفن میزان میارابطه : 7جدول 

 

هاي  شبکه از استفاده

 جمع ازيمج اجتماعی

 خیر بله

ف
صر

م
ی

گرای
 

 خیلی کم
 49 17 32 فراوانی

 100 7. 34 3. 65 درصد

 کم
 216 72 144 فراوانی

 100 3. 33 7. 66 درصد
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 متوسط
 232 26 206 فراوانی

 100 2. 11 8. 88 درصد

 زیاد
 89 8 81 فراوانی

 100 9 91 درصد

 خیلی زیاد
 14 0 14 فراوانی

 100 0 100 ددرص

  جمع
 600 123 477 فراوانی

 100 5. 20 5. 79 درصد

MannWhitney U 
Sig: 0. 000  

 
 با این فرض در نظر گرفته شده 100تا  0این نمره از ، گراییدر سنجش نمره مصرف

یابد و  گرایی افزایش میتمایل افراد به مصرف ،تر باشدنزدیک صدچه نمره به که هر است

گرایی نیز کـاهش  به همین میزان تمایل افراد به مصرف، شودر میتیکنزدچه به صفر هر

گرایـی شـهروندان   مصـرف  دهـد کـه نمـره   نشـان مـی   81/44عدد ، با این فرض. یابدمی

هـاي  بیشتر از افـرادي اسـت کـه از شـبکه     ،اجتماعی مجازي هايکننده از شبکهاستفاده

  . کنندنمی هاجتماعی مجازي استفاد

  

این موضوع نیز مـورد  ، گراییوجود تفاوت بین دو گروه در میزان مصرفتأیید پس از 

هـاي اجتمـاعی مجـازي و    از شـبکه  هتفاداس ـ ن میـزان میـا بررسی قرار گرفـت کـه آیـا    

 نشـان  )8( جـدول شـماره  طـور کـه   اي وجود دارد یا خیر؟ همانگرایی نیز رابطه مصرف

د کـه  ده ـنتایج نشـان مـی  . براي این منظور از آزمون تاو بی کندال استفاده شد، دهد می

وجـود   تغیـر و مبـین ایـن د   )value: 0. 264 و sig: 0. 000( اي ضعیف اما معنـادار رابطه

هـاي اجتمـاعی   چه بر میزان استفاده شهروندان تهرانی از شـبکه به این معنا که هر. دارد

هـا از ایـن   نها افزایش و هرچـه میـزان اسـتفاده آن   آگرایی مصرف ،شودمجازي افزوده می

  .ها نیز کاهش خواهد یافتنآگرایی مصرف، هاي مجازي کاهش یابدشبکه
   

  یگرایمصرف

  )100تا0(

  81/44  :کنندهاي اجتماعی مجازي استفاده میدر بین افرادي که از شبکه

  08/30  :کنندهاي اجتماعی مجازي استفاده نمیدر بین افرادي که از شبکه
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 گراییفضاي مجازي و مصرف اده ازاستفان ن میزمیارابطه : 9جدول 

 
 گراییمصرف

 جمع
 زیاد خیلی زیاد متوسط کم کمخیلی

استفاده از فضاي 

 مجازي

 کم خیلی
 42 0 5 14 16 7 فراوانی

 100 0 9. 11 3. 33 1. 38 7. 16 درصد

 کم
 141 3 12 56 53 17 فراوانی

 100 1. 2 5. 8 7. 39 6. 17 1. 12 درصد

 دوديتاح
 166 6 27 74 52 7 فراوانی

 100 6. 3 3. 16 6. 44 3. 31 2. 4 درصد

 زیاد
 94 3 27 48 16 0 فراوانی

 100 2. 3 7. 28 1. 51 17 0 درصد

 زیاد خیلی
 27 2 8 12 4 1 فراوانی

 100 4. 7 6. 29 4. 44 8. 14 7. 3 درصد

 جمع
 470 14 79 204 141 32 فراوانی

 100 3 8. 16 3. 43 30 8 .6 درصد

Kendall's taub 
Sig: 0. 000 

Value: 0. 264 
 

 گیري نتیجه

ن اسـتفاده از  میـا  بررسی رابطـه  ،هدف اصلی پژوهش حاضر، طور که اشاره شدهمان

 ۀجامع ـ. هـا بـوده اسـت   الگوي مصرف آنشهروندان تهرانی و هاي اجتماعی مجازي شبکه

سال اسـت کـه بیشـتر     38میانگین سنی  ی بارانآماري این پژوهش شامل شهروندان ته

از آنجایی که رویکـرد  . اندو فاقد تحصیلات دانشگاهی و داراي شغل آزاد بودهمتأهل آنها 

سازي متغیرهاي پژوهش انجـام شـد و بـراي    شاخص ،محور است پژوهش قیاسی و نظریه

ی تمـاع اج هـاي یعنـی متغیرهـاي اسـتفاده از شـبکه    ، هر یک از دو متغیر اصلی پژوهش

هـاي  اسـتفاده از شـبکه  ن میـا  ۀرابط ـ -1 :در قالب چهار فرضیه( مجازي و سبک زندگی

اسـتفاده از  ن میـا  ۀرابط -2 ،اجتماعی مجازي و میزان مصرف فرهنگی شهروندان تهرانی

ن میـا  ۀرابط ـ -3 ،هاي اجتماعی مجازي و الگوي مصرف خوراك شهروندان تهرانی شبکه

 -4 ي و الگوي مصرف پوشاك شـهروندان تهرانـی و  مجازعی هاي اجتمااستفاده از شبکه
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 ،)گرایــیهــاي اجتمــاعی مجــازي و نگــرش بــه مصــرفن اســتفاده از شــبکهمیــا ۀرابطــ

در . دهاي آن طراحـی ش ـ گویه ،هاي مورد نیاز تدوین و براي سنجش هر شاخص شاخص

 . شودشده در این پژوهش اشاره میهاي سنجش ادامه به بخشی از نتایج گویه

گـذار در الگـوي مصـرف    تأثیر نشان داد که مصرف فرهنگی از جمله متغیرهايایج نت

رابطه معناداري نیز میان مصرف فرهنگی و میزان  ،شهروندان تهرانی است و علاوه بر آن

ها توسط اجتماعی مجازي وجود دارد و میزان استفاده از این شبکه هاياستفاده از شبکه

همچنـین نتـایج   . ا را دچار دگرگونی خواهـد کـرد  آنه نگیمصرف فره ،شهروندان تهرانی

هـاي اجتمـاعی مجـازي و الگـوي مصـرف      پژوهش نشان داد که بین اسـتفاده از شـبکه  

چـه  ه هردر واقـع ایـن فرضـیه ک ـ    .رابطه معنادار وجود نـدارد  ،خوراك شهروندان تهرانی

 تحـت  ا راآنه ـالگوي مصرف خوراك ، هاي اجتماعی مجازي بیشتر باشداستفاده از شبکه

. شـود رد می، گرددهاي آنها در مصرف خوراك میدهد و باعث تغییر عادتقرار می تأثیر

 شهروندان تهرانی بیشـتر بـه صـورت سـنتی عمـل     ، در مصرف خوراك که توان گفتمی

تهیـه   ،کنند و خوراك خود را از سوپرهاي محلی که دسترسی نزدیکی به آنهـا دارنـد   می

واقـع   در. شـود سنتی دیده نمـی  هاي مدرن و غیراز خوراك فادهاستکنند و اصرار به می

و مصـرف   چنان قـدرت بـالایی در شـکل دادن بـه ذائقـه     فرهنگ سنتی غذایی ایران هم

هاي اجتماعی مجازي و الگوي مصـرف  بین استفاده از شبکه، از سوي دیگر. خوراك دارد

شـهروندان تهرانـی از    ةفاداسـت و میـزان   پوشاك شهروندان تهرانی نیز رابطه وجـود دارد 

  . گذار بوده استتأثیر خرید آنها ةها و نحوهاي اجتماعی مجازي بر پوشش آنکهشب

هـاي اجتمـاعی   اسـتفاده از شـبکه   تأثیر که نتایج در بعد ذهنیِ موضوع مورد مطالعه

بیانگر این اسـت کـه میـزان    ، دهدگرایی پاسخگویان نشان میمجازي را بر میزان مصرف

هـاي اجتمـاعی و الگـوي مصـرف     هـا و نگـرش  هاي اجتماعی بـر ارزش شبکهاز  فادهاست

دار بـراي افـزایش   مارك يهادر پوشیدن لباس تأثیر این. شهروندان تهرانی اثرگذار است

بـر اسـاس مـد روز    ، ن و منزلتأاستفاده از وسایل زینتی براي افزایش ش، اعتماد به نفس

ضـروري خـود را نشـان داده     اي غیـر ریـده و خ مصرف کالاهاي خارجی، لباس پوشیدن

سبک زندگی افـراد و  هاي اجتماعی بیانگر تغییرات این تغییرات در نگرش و ارزش. است

  . است) داريبا احتیاط سرمایه( هاي مدرنها و نگرشتمایل آنها به ارزش
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 حسـنی ، )2015( سـیرت خـوش ، )2016( ایـن تحقیـق نیـز گـودرزي     ۀهمسو بـا نتیج ـ 

هـاي   کنند که استفاده از شبکه به این نتیجه اشاره می) 2015( مهابادي دهزافو یوس) 2016(

زنـان و  ، دانشـجویان ، انگرایی در بین نوجواننقش بسیاري در ترویج مصرف ،اجتماعی مجازي

 ،در اینجا دیگر تنها پوشش در استفاده از لبـاس نیسـت  ، به تعبیر وبلن. کارمندان داشته است

هویـت  ، دار بـودن و پـول  متفـاوت بـودن  ، با تظاهر بـه مـدرن بـودن    ات ندی داربلکه افراد سع

در واقع مصرف کالاهاي خـارجی نیـز بیـانگر    . طبقاتی خود را به رخ دیگر افراد جامعه بکشند

نشـان دهنـد کـه چقـدر از      تـا  نوعی از سبک مصرفی است که افراد از طریق آنها سعی دارند

  . اقتصادي بیشتري هستند ۀایسرم دارايو ) غربی( مدرن، دیگران متمایز

دهد که شهروندان الگوي مصرف فرهنگی پاسخگویان نشان می بارهنتایچ پژوهش در 

صـورت   فرهنـگ بـه   ۀهاي خان ـطور ماهانه و از برنامه از سینما به، طور سالانه از موزه به

 ،نگـی ف فرهمصـر  بـاره در واقع الگوي رفتـاري پاسـخگویان در  . کنندهفتگی استفاده می

هـاي   خانـه ، مین نیازهـاي فرهنگـی  أدهد کـه بـراي ت ـ  نیازهاي فرهنگی آنها را نشان می

ایـن امـر بیـانگر    . توانند پاسخگوي مناسبی براي افراد در طول هفتـه باشـند  فرهنگ می

سـازي   که نیازمند توجـه بیشـتر مسـئولان بـه غنـی      ها در محلات استاهمیت این خانه

مجموع الگوي مصرف پاسخگویان از میـان  در. اردت در محلاهاي فرهنگ دفرهنگی خانه

هاي فرهنگی بیشتر در استفاده از سـینما و  موزه و برنامه، کنسرت موسیقی، تئاتر، سینما

هـاي و  سینما به عنوان مکان فرهنگی که ارزش. هاي تاریخی استسپس از موزه و مکان

توانـد جایگـاه   مـی ، ذاردگ ـ مینمایش فرهنگ ایرانی را نیز به صورت بصري بازتولید و به 

گذاري اجتماعی و فرهنگی در پر کردن اوقات فراغت و ترویج فرهنگ اي در سیاستویژه

 ،گر این است که افـراد در الگـوي مصـرف فرهنگـی    بیان یادشده ۀیافت. ایرانی داشته باشد

نما و هاي غربی گـرایش دارنـد و کالاهـاي فرهنگـی در ایـران ماننـد سـی       کمتر به ارزش

 توانند بیشتر از گذشـته در پـر کـردن اوقـات فراغـت شـهروندان و      هاي فرهنگ می خانه

  . گذاري بر سبک زندگی آنها نقش بازي کنندتأثیر

ترین عوامل مؤثر بر الگـوي مصـرف شـهروندان     در پایان باید گفت که شناسایی مهم

 ـبا انجنگر در سطح جامعه ایران است و  هاي طولی و پهنا نیازمند پژوهش هـاي   ژوهشام پ

روي جامعـه    توان به شناختی نسبتاً جامع از تغییرات پیش مقیاس نمیمقطعی و کوچک

  . ایران دست یافت
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