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Abstract 
Holding film festivals that are held every year with a specific title and theme 

around the world provide special opportunities for participants from host and 
guest countries. In this global event, opportunities are provided for those 
involved in film production and a part of professional and amateur audiences 
to watch, analyze and award awards. In this article, these opportunities are 
presented as opportunities and threats and strengths and weaknesses. Face to 
face, the cinema of the Islamic Republic of Iran has been studied in 
international film festivals, which are part of cultural diplomacy, and has 
analyzed each of them in terms of the situation they create. Therefore, in 
order to receive opportunities and threats and strengths and weaknesses 
created in these festivals by Delphi method and interviews with experts in 
this field, a questionnaire was prepared and after two stages of answering and 
collecting and calculating Cronbach's alpha coefficient above 7 out of 123 
people and analyzing it. Using the SWOT method, it was possible to identify 
the mentioned cases, which showed that festivals face 8 opportunities and 8 
threats, and also Iranian cinema has 16 strengths and 15 weaknesses. 
Continue to study more and identify these points and their impact on use and 
interest. Taking advantage of these situations, several operational proposals 
were made. These proposals have been analyzed in light of the cultural 
diplomacy of Iranian cinema and the background of Islamic culture and what 
is being done today. 
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  چکیده
در  ،شوند می سراسر دنیا برگزار فیلم که هرساله با عنوان و موضوع خاصی درهاي  برگزاري جشنواره

 .سازند می از کشورهاي میزبان و میهمان فراهم کنندگان خاصی را براي شرکتهاي  درون خود موقعیت
این و آماتور اي  ن حرفهاندرکاران تولیدات سینمایی و بخشی از مخاطبا دست ،رویداد جهانیدر این 

 ۀ حاضر،در مقال. به بحث و تبادل نظر بپردازند ،جوایز يتحلیل و اهدا ،ضمن تماشایابند تا  امکان را می
هاي  وارهدر جشنروي سینماي جمهوري اس�می ایران پیش  و ضعفقوت  و نقاط و تهدیدهاها  فرصت

روش منظور با استفاده از  . بدینسی شده استبرر ،ی فیلم که بخشی از دیپلماسی فرهنگی استالملل بین
و آوري  و جمعیی گو پاسختنظیم و پس از دو مرحله اي  نامه پرسش ،دلفی و مصاحبه با کارشناسان

موارد به شناخت  SWOT نفر و تحلیل آن با روش 123از بین  7ضریب آلفاي کرونباخ با�ي ۀمحاسب
 همچنینو  هستند رو روبه هشت تهدیدو  شت فرصتهبا ها  انجامید که نشان داد جشنواره یادشده

از این  برداري براي استفاده و بهره در ادامه است. ضعف نقطه 15قوت و  نقطه 16سینماي ایران داراي 
به دیپلماسی فرهنگی سینماي ایران و  با توجه ه است کهچندین پیشنهاد عملیاتی ارائه شدها  موقعیت

  اند. تحلیل شده ،حال انجام است روزه درامآنچه  فرهنگ اس�می و ۀپیشین
  

  .فرهنگی زنی چانه ،دیپلماسی فرهنگی ،تهدیدها ها، فرصت ،فیلمهاي  جشنواره :واژگان کلیدي
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  مقدمه
 یکی از عنوان بهرشتاب امروزي اتفاق مهمی بود تا هفتم و سینما در دنیاي پ خلق هنر

این هنر و  .اخته شودداخلی و خارجی شنهاي  در عرصه هاکارآمدترین ابزار
چندان زیادي توانست توجه بسیاري از کارشناسان را به خود  هایش در زمان نه توانمندي

شناخت هاي  یکی از بهترین راه. آنان را نسبت به خود تغییر دهد باور معطوف سازد و
بازنمایی واقعیت در سینماست که یکی از هاي  شناخت شیوه ،تحو�ت خانواده

بسیار مورد  اخیرهاي  بازنمایی در سال. در جهان معاصر بوده استها  ن رسانهگذارتریتأثیر
فرد  هسینما با ضریب نفوذ با� و با دیپلماسی منحصرب .)1396، بیچرانلو( توجه بوده است

 ،تغییر در باورها .آرامی را همراه با لذت فراهم سازد گذاري فراوان وتأثیرتوانست   خود
 مثابه بهنما یگسترش س خلق و .یت بوده و هستمأموربخشی از این ها  و ذائقهها  آرمان
 ییتوانسته با بازنما ير در اغلب جوامع مدرن امروزیفراگاي  دات رسانهیاز تول یکی

 .ندک يباز یاسیسهاي  دهیفهم پد در ینقش مهم یو اجتماع یاسیسی ئنامر يساختارها
گاه گفتمان مسلط  ،یمدن ين نهاده همچوکاست اي  به گونهاین زمینه نما در ینقش س

رشد و  .د استیجد یشد و خواهان خلق گفتمانک می را به چالش یو اجتماع یاسیس
ن یه اکاست رده کجاد ین فرصت را ایا ،ینونکدر سه جهان  یینمایدات سیامل تولکت

 یاسیس يساختارهاتر  قیمحققان را در شناخت عم ،مناسب یابزار مطالعات عنوان بهرسانه 
امروز و از این هنر توانمند در ایران انتظار آنچه  .)1392 ،دیگران حسینی و( ندک ياری

رقدرت داراي هنري پ رسد این ابزار می نظره ب .کارآمدي این عرصه هنري است ،داریم
  .بسیاري براي ماست که هنوز ناشناخته باقی مانده استهاي  و تهدیدها  فرصت

 »نشینی در جهنم شب«گردد که فیلم  برمی 1337به سال  ی سینماي ایرانالملل بینحضور 
از ابتداي بندي  براساس یک جمع .)1377، زاده عبداالله( در جشنواره برلین به نمایش درآمد

به است؛ ی نصیب سینماي ایران شده الملل بین ۀجایز 1708تعداد  ،80انق�ب تا پایان دهه 
 1380جایزه در نیمه دوم دهه  700بیش از سال اول انق�ب و  26عبارتی هزار جایزه در 

دهه از انق�ب اس�می این آمار  چهار با گذشتتوان گفت  می با اطمینان. )1388، اطبایی(
بسیاري از  ۀرود با توجه به قدمت و شرکت سا�ن می پس انتظار، شده باشد چندین برابر

مخاطبان با  ،خارج از کشورهاي  المللی و یا در اکران هاي بین آثار سینمایی در جشنواره
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چنین ، اما به نظاره بنشینند فرهنگ ایرانی را هرچه بیشتر شوند که بتواند رو روبهآثاري 
شود که برخی سازندگان آثار سینمایی آگاهانه یا ناآگاهانه بسیاري از باورهاي  تصور می

هاي  فیلم و قرار گیرندها  دهند تا مورد تشویق جشنواره فرهنگی را وارونه جلوه می
ها  مورد پسند غربی، به دلیل ارائه تصویري تیره و تلخ از شرایط اجتماعی ایراناي  جشنواره

منابع مالی  کنندگان تأمینو یا برخی سازندگان با توجه به  ؛)1388، نیا معززي( دنشو می واقع
ري از بسیا گیري جهتو با این نوع  کنند میاین باورهاي نادرست پافشاري  ۀخود بر اشاع

به فرصت تبدیل  هاهمچنین برخی تهدید .شوند می دیلبپیش رو به تهدید تهاي  فرصت
فرصت بسیار مغتنمی است اي  جامعه آن براي هرهاي  چراکه سینما و تمام ویژگی ،شوند

 ۀهمگی به نظار ،سازد تا در عرصه جهانی می را فراهم امکاناین  و 1براي تبادل فرهنگی
  .بنشینند و با فرهنگ یکدیگر آشنا شوند معهاز فرهنگ آن جا ياثر

 ،نظامیهاي  اقتصادي و توانمنديهاي  هاي هنري ع�وه بر رقابت اي امروز رقابتیدر دن
آنکه  ویژه به ؛شود محسوب می تسلط و گسترش فرهنگ غیرخودي هاين ابزاریتر مهماز 

شده در  راحیبه ساختارهاي ط با توجه توسعه حال کشورهاي درفرهنگی در  فروپاشی
به  توجه. با دهد رخ میتر  افته رشد بیشتري داشته و سریعی سه با کشورهاي توسعهیمقا

شاهد الگوي  ،متنوع فرهنگی و سینمایی در ایران و پس از انق�ب اس�مینسبتاً متولیان 
ضمن ها  بسیاري از این فرصت برشمردنِتوان با  می همچنین. ایم متنوع و متکثري بوده

یکی از این . بخش زیادي از تهدیدهاي موجود را نیز کاهش دهیمها  آن ی بهدستیاب
و ها  ارتباط بین جشنواره .فیلم باشدهاي  تواند حضور و شرکت در جشنواره ها می فرصت

وجود براي مثال،  .موجبات گسترش فرهنگ و تمدن استاز دیپلماسی فرهنگی 
موسیقی  ،در ایتالیا همانند جشنواره فیلم ونیزی معتبر فرهنگی و هنري الملل بینهاي  جشنواره

براي معرفی  ها و بسترها هنرهاي تجسمی ونیز از جمله بهترین فرصت ۀدوسا�ن ،سان ریمو
  .)1396، درخشه( روند به شمار میفرهنگ و تمدن ایرانی اس�می در ایتالیا 

ی براي ارائۀ دیپلماسی فرهنگی برقراري یک شاهراه ارتباط 2گیفورد مالون ۀبه عقید
 از واقعی تصاویر درست دریافت براي حال ت�ش درعین و ملت یک هاي ارزش و تصویر

                                                      
1. Cultural Exchange 
2. Giford Malune 
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 اي از حوزه توان می را فرهنگی دیپلماسی. هاست آن هاي ارزش فهم ها و سایر ملت
 از خارجی کشورهاي با روابط پیگیري و برقراري، توسعه به که نوین دانست دیپلماسی

 تعاریف مشترك وجوه از تطبیقی برداشت با. پردازد می موزشو آ فرهنگ، هنر طریق
 شناسایی و دنشناسانمهمِ  وظیفۀ دو دیپلماسی فرهنگی که نتیجه گرفت توان می مختلف

 یک فرهنگی و تمدنی روایت از مناسب ابزارهاي از استفاده هاي مختلف با متن تولید با را
 و اقناع هدف با و است کشور آن اسیسی اهداف با هماهنگ ها که ملت سایر براي کشور

تحقق اهداف  ۀشک �زم ). بی1395(بشیر،  دارد عهده باشند، به شده تولید معنا اشتراك
دیپلماسی فرهنگی کنشگر است. کنشگري به این معناست که  کارگیري بهفرهنگی، 

مین بسترهاي فرهنگی موجود براي تأ ها و کم از فرصت دیپلماسی فرهنگی ما بتواند دست
  ).1396(درخشه،  اهداف و منافع ملی کشور حداکثر استفاده را ببرد

  پیشینه تحقیق. 1
ایران از  يمسائل سینما بندي صورت يالگو«عنوان با اي  مقاله در )1398( و همکاران ياسد

به بررسی ورود غلط و  »از وضع موجود تا وضع مطلوب ؛منظر رهبر معظم انق�ب
 يکار کم سو و عملکرد جبهه فرهنگی مقابل و یک ر ابتدا ازسینما به کشور د ۀمغرضان

 ۀکه سبب بروز مسائل متعدد در سه �ی دیگر ازسوي يهنرمندان و مسئو�ن جبهه خود
 مسئله اصلی مدنظر رهبر انق�ب در .پردازد می ،قالب و عوامل سینما شده است ،مضمون

 ،شوندبندي  با آن فهم و اولویتباید در نسبت ها  اس�می که دیگر مسئله يتحقق سینما
اوست يمجال ظهور و بروز براکردن  ی و کیفی هنرمند مؤمن و انق�بی و فراهمتقویت کم.  
ی الملل بینابزار دیپلماسی در القاي  عنوان بهنقش رسانه سینما «در  )1397( تابش

دیپلماتیک  جمعی و ابزاري اي رسانه سینما آورده است که »محتواي هدف و فرهنگ ایرانی
 سینما از استفاده او اهمیت. است المللی بین مخاطب به هدف معناي و محتوا القاي براي
 داده و قرار بررسی مورد مسیر این را در آن جایگاه و واقعیت فرهنگ، بیان معرفی براي

 پرداخته فرهنگی دیپلماسی اي و دیپلماسی رسانه ابزار نقش در آن از استفاده د�یل به سپس
  تفکیک واکاوي کرده است. به را مفاهیم از هریک و در آخر تاس

سینمایی پس از هاي  بازنمایی مدیران دولتی در فیلم«در  )1394( خاشعی و همکاران



  507    ) يزیعز محمودی، فراهان يزآبادیعز فاطمهی، میرح یعل( یفرهنگ یپلماسید یبررس  

 

 یاسیو س ياقتصاد ،یمسائل اجتماع ۀتصورات ما دربار راها  لمیف، »انق�ب اس�می ایران
 یاین مقاله به بررس .پردازند می مسائل ۀاندیشیدن دربارهاي  وهیو به ش کنند می ییبازنما

ران یا یپس از انق�ب اس�م یینمایسهاي  لمیدر ف یران دولتیمد ییبازنما یچگونگ
چگونه در  یران دولتین است که مدیحاضر ا یبررس یپرسش اصل .پرداخته است

ت یریمد ۀو مقولاند  شده ییبازنما ،یاس�م يشده در جمهور ساخته یینمایسهاي  لمیف
لمی که در یپنج ف در ؟گره خورده استها  لمیکنشگران ف یاجتماعهاي  تیچگونه با هو

دهد  می نشانها  افتهی .شدند یبررس اند، لم سال بودهیفترین  رفروشپ ،سال اکران خود
  .توجه دارندها  ر حوزهیش از سایران بیمد يحوزه رفتارهاي  یژگیان به وساز فیلم

ي و دار دینهاي  مرخ مؤلفهین یبررس«در پژوهشی به  )1394( کاري و همکاران اعظم
سینما و  ،در این پژوهش .پرداختند »شیهاي جشنواره رو لمیمخاطبان ف ینیري دیپذتأثیر

 انتقال پیام نقش ابزار فرهنگیِ عنوان بهکه شمرند  برمیمحتوایی  یفیلم را محصول
به  . این پژوهشمعه داردان فرهنگی جاگذار سیاستتوجهی در برآوردن اهداف  قابل

 يهاي حفظ و ارتقا که یکی از روشکند  اشاره میآن در جوامع دینی  پیامدهاي
  .هاي آن از طریق ابزارهاي فرهنگی از جمله فیلم است انتقال پیام ،هاي دین ارزش

هاي دیپلماسی فرهنگی  منافع ملی و شاخص« ۀمطالع در )1394( سیمبر و همکاران
در  یفرهنگ يابزارهاگرفتن  خدمت ستفاده از فرهنگ و بها ،»جمهوري اس�می

 يدارا را الملل بینگر در روابط یج دیراهاي  سه با ابزارها و اهرمیدر مقا یپلماسید
با مقاومت کمتر در جوامع و شدن  از مواجه عبارتندها  آن ینتر مهمدانند که  می ییایمزا

 ،تیخصمانه در کنار جذاب یحناز ل یفرهنگ یپلماسیدبودن  يعار ،مقصد يکشورها
 یو حقوق یقیو اشخاص حق یمدن ينهادها ،یررسمیگران غیبازتر  يحضور جد

و منافع ها  ج ارزشیف و ترویتعر ،شتر به دنبال کشفیب یفرهنگ یپلماسید .یردولتیغ
و منافع ها  ن ارزشیا چهارچوبدر  یمنافع مل تأمین شمول و سپس مشترك و جهان
 یرتر و حتیپذ انعطاف ،تر تواند خ�قانه می یفرهنگ یسپلماید .مشترك است

و اجرا  یطراحها  از حوزه ياریدر بس یک و سنتیک�س یپلماسیاز دتر  طلبانه فرصت
کند و  می جامعه رسوخهاي  هی� ۀدر هم يشتریبا سهولت ب یفرهنگ یپلماسید .شود

 تأثیر ،ردیگ می کاررا به  یفرهنگ یپلماسیکه د يهدف نسبت به کشور ۀبر نگرش جامع
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  .ز خواهد بودین نیآفر ن صورت قدرتیدر ا ؛ بنابراینسازنده داشته باشد
 بازنمایی فرهنگ ایران در«با نام اي  در مطالعه )1393( انو همکارمهر  محمدي

از  پردازي به چگونگی تصویر، »المللی هاي بین شده در جشنواره هاي ایرانی تحسین فیلم
 المللی هاي بین شده در جشنواره هاي برنده فیلم اس�می در ـانی فرهنگ ایرهاي  همؤلف
فیلم بلند داستانی  آن بیست تحلیل محتواست و جامعه آماري ،روش بررسی .پردازد می

 »باد ما را خواهد برد«و  »بادکنک سفید«دهد در دو فیلم  می نشانها  یافتههستند. 
نمایش  ها و در سایر فیلماست بازنمایی شده تر  ررنگاس�می پ ـفرهنگ ایرانی هاي  همؤلف
بودن  بکر و متفاوت موضوع ها، همچنین براساس یافته .بوده استتر  رنگ کم ها همؤلفاین 

 المللی موفقیت بین ساز زمینهاحتما�ً ها و  ویژگی این فیلمین تر مهم ،و مضامینها  داستان
  .بوده استها  آن

 در سینمانقش قدرت نرم «خود به بررسی  ۀالعدر مط )1393( انشو همکارزیباک�م 
 ۀکنند به رشد اقتصادي خیره با توجه اند. پرداخته »چین و امریکاسیاست تطبیقی  از منظر

ابرقدرت  عنوان بهکشور و صعود آن  یابی این احتمال قدرت ،گذشته ۀچین در چند ده
باره از آن  اینفته در گر صورتهاي  آنچه در پژوهش، اما استافزایش یافته المللی  بین

عد مادي توجه صرف به ب .عد غیرمادي قدرت بوده استتوجه به ب ،است غفلت شده
 .دهد به دسترا  یجامع وکامل تواند تحلیل نمی ،قدرت همچون قدرت نظامی اقتصادي

موجود در  تواند خلأ میشد، ارائه  جوزف نايکه توسط  »قدرت نرم«سان  بدین
 ،یکی از منابع فرهنگی قدرت نرم میان،در این . ر کندرا پمورد نظر هاي  پژوهش

به دادن  و شکل مورد نظرسینما یکی از ابزارهاي عمده در صدور هنجارهاي  .سینماست
دیگران با خود هاي  ارزشکردن  تواند با همسو سینما می نظراز این  .ستها ع�ئق و ارزش
هر دهد  می تحقیق نشان نتایج این .دالمللی یک کشور نقش مهمی ایفا کن در اهداف بین

یافته به  قدرت آگاهی ي خود پیرامون ایجادگذار سیاستچین در  و امریکاسینماي  دو
  اند. اجرا گذاشته ۀبه مرحل متنوعی راهاي  سیاست ،شانارتقاي صنعت سینمای منظور

 یینمایس ـ یفرهنگهاي  استیس ۀسیبا مقا اي در مقاله )1392( راودراد و همکاران
شده به  یمعرف یرانیلم ایف یبر معرفها  تأثیر آنو  گرایی اص�حات و اصولهاي  دولت

 رانینما در ایبا س یفرهنگهاي  يگذار سیاست ۀرابط ۀبه مطالع ،اسکار در هر دوره
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نماست و یسشناسی  جامعه یحوزه کلبر  مبتنیمقاله  ينظر چهارچوب .دنپرداز می
 ياست و دولت بر فرم و محتوایس تأثیر ۀدربار بنت یتونه یخاص از نظر طور به

  .استکرده استفاده  یمحصو�ت فرهنگ
ایرانی هاي  رویکرد فیلم«با نام دیگري  ۀدر مقال) 1391( و همکاران مهر محمدي

مسائل و  ییبه بازنما ،»المللی به مسائل اجتماعی ایران هاي بین شده در جشنواره برگزیده
 ،کن( یالملل بینبرجسته  ۀده در سه جشنواریبرگز یرانیاي ها لمیدر ف یمعض�ت اجتماع

زه را یجا ۀلم برندیف بیستو  يبرابر با جامعه آمار حجم نمونه .دنپرداز می )زین و ونیبرل
 ها، صحنه درصد 3/12 است که در یحاکها  لمیو داستان ف یموضوع کل .ردیگ یدربرم

 یاجتماعهاي  يناهنجار رصدد 6/6 در و دختران و زنان یاجتماعهاي  تیمحدود
 ارتباط رانیا یاجتماع مشک�ت و مسائل با لمیف سیزده نیهمچن .است شده ییبازنما

ک یزنان و  یاجتماعهاي  تیلم با محدودیسه ف ،یمسائل اجتماع با لمیف سه و اند نداشته
 ،یماعلم به مسائل اجتیف پانزدهکرد یرو اند. مرتبط بوده ینیرزمیز یقیموس ۀیلم با تهیف

ن در یهمچن .مشاهده نشده است يکردین رویلم چنیبوده و در سه ف یاص�ح ـ يانتقاد
  .ده شده استیبه طور کامل د یینما اهیسهاي  همؤلف ،لمیسه ف

 »بررسی کارکردهاي سینما در ایران«با نام اي  در مطالعه )1388( انو همکارآزاد ارمکی 
 .ندا هواقعیت اجتماعی پرداخت تکثر گذاشتنِ یشنما به به ارزیابی توان سینماي ایران در

تغییرات  از تأثرم 1374- 1385دوره  دهد سینماي ایران در می نشانها  آن پژوهشهاي  یافته
براي مطالعات  خوبی بهکه است  أ بودهسینمایی حساس به تغییرات جامعه مبد ـ اجتماعی

براساس پژوهشی در که  ین مطالعهدر ا. آید می آن جامعه به کار ۀدربارفرهنگی و اجتماعی 
بازتاب و مفهوم کارکردهاي  از رویکرد نظريِ ،است هنر تنظیم شدهشناسی  جامعه ۀحوز

 120تحلیل  براساستحقیق هاي  یافته. مفهومی استفاده شده است چهارچوبسینما به منزله 
شده است بندي صورت سال رفروش هرفیلم و ده فیلم پ.  

 تحقیق او .پرداخته است »فرهنگ سیاسی تحول در معنا و ،فیلم«ع به موضو )1388( حسینی
دارند؛ سیاسی ارتباط هاي  معنادهی با پدیده فرایند سیاسی در دهد ساختارهاي فرهنگی و نشان می

  .ی برقرار استسیاسی ارتباط در فرهنگتحول  مخاطب وهاي  که بین معنادهی به فیلم طوري به
کویر و هاي  فیلم ۀمقایس ،سینماي دینی ایران«ا نام در پژوهشی ب )1386( راودراد
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بخشی  ،ینیم دیو مفاهها  امیپ يالقا ينما برایس هاستفاده از رسانکه آورده است  »قدمگاه
و  یار سطحین استفاده گاه به صورت بسیا .جهان معاصر استاي  رسانههاي  تیاز فعال

چند�یه و هنري هاي  نی با ویژگیسینماي دی چه چنان. گیرد می عمیق صورت یدرک باگاه 
  .جهت اهدافش عمل کند گذار درتأثیرتواند موفق و  می ،عمل کند

 دولت و کیفیت محیط زیست برهاي  سیاست تأثیر« ۀدر مطالع )2015( 1کویی لی
مداوم آورد که حمایت  می »موسیقیهاي  وارهدر جشن کنندگان وفاداري شرکت

به اي  چه قرار شود جشنواره نچنا. هاي پایدار است نیاز جشنواره پیش ،کنندگان شرکت
 اگردهد  می نتایج مطالعه نشان .این وفاداري صورت پذیردباید  ،مستمر برپا شود صورت
 ،باشد کنندگان رضایت شرکت مثبت بر کیفیت و تأثیردولت در راستاي هاي  سیاست

شود  می سببد و همچنین شاهد بوها  مثبت را در وفاداري به جشنواره تأثیرتوان این  می
  .بمانند بعدي نیز به حضور در جشنواره وفادارهاي  در سال کنندگان شرکت

 هاي تصویري در پیرامون نقش رسانه خود ۀدر مطالع) 2006( انو همکار 2واتسون
 ،جامعههاي  بازنمایی واقعیت ۀزمین بنیادین در کارکردبا ها  فرهنگ دریافتند رسانه ۀحوز

  .حوري دارندم نقش کلیدي و
از به این نتیجه رسیده است که دیپلماسی فرهنگی  خود ۀدر مطالع) 2003( 3کمینگ

تواند نقش  ها می سنت نظام ارزشی و، زندگی شیوۀ ،هنر ،اط�عات ها، ایده ۀمبادل طریق
  .ایفا کندکشورها  ها و تقویت تفاهم بین ملت ،دستیابی به تفاهم مشترك ي درمؤثر

گیرد دیپلماسی  جه میینرم نت و قدرتحقیق خود پیرامون دیپلماسی ت در )2003( 4ناي
 دهد تا می این امکان را اع�ي اعمال قدرت نرم است که به کشورها بارز و ۀفرهنگی نمون

به همکاري آنان را ها  و ایده ارزش، عناصري چون فرهنگ باد نطرف مقابل نفوذ کن در
توانایی رسیدن به چیزي است که شما با  گوید قدرت نرم می در ادامه .سازندترغیب 

یا پردازید که بسیار از قدرت سخت  می جذب و ترغیب دیگران به اتخاذ اهداف خود
جاذبه به اعتبار بستگی دارد و باید سعی  .استتر  هزینه کم رودرویی و مواجهه متفاوت و
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ه از طریق قدرت نرم ایا�ت متحد .کرد این جذابیت را از طریق تبلیغات افزون کرد
را براي بسیاري از مردم در خارج از  امریکا ،ها ها و ارزش هالیوود با بسط انواع فرهنگ

 ،نامند می را شیطان بزرگ امریکامقامات ایرانی  ،براي مثال .کند کشور جذاب می
در پایان  . جوزف ناينشینند می هالیوود را به تماشاهاي  نوجوانان مخفیانه فیلم که درحالی

تا  کندتر تبیین  یی را بهتر و وسیعامریکاهاي  تواند ارزش گیرد قدرت نرم می می نتیجه
  .نظامیهاي  لشگرکشی

توان چنین  می« :آورد می مدرنیته پیرامون سینما و خود ۀدر مطالع) 2000( 1برانستون
 ۀدرباربنایراین مطالعات اولیه  ؛جمعی واقعی است ۀرساننخستین استد�ل کرد که سینما 

از طریق درك سینما و . هاي تصویري است رسانه ۀمطالع ۀنموننخستین سینما  م وفیل
تنها  نهها  همچنین سینما و فیلم .مدرنیته فرهنگی رسیدگیري  توان به شکل جایگاهش می

 کنیم بخشی از زندگی می که مااي  زمانه بلکه در ،هستندگري  براي روایت یمهم ابزارهاي
هایی که شما باید در کنار دیگران  آن در بخشگري  نما و روایتسی اند. سکونتگاه ما شده

  .به نظاره بنشینید سهمی از این رواج فرهنگی است
  توان گفت: شده، می بندي نکات گفته در جمع

  ؛آفرین باشد تواند در معرفی فرهنگ و دیپلماسی فرهنگی نقش می سینما. 1
  ؛باشند مؤثرالمللی  بیناي ه توانند در موفقیت موضوعات بکر و متفاوت می. 2
سینماي هالیوودي هاي  تواند در برابر هجمه از سینماي داخلی میها  حمایت دولت .3

  ؛باشد مؤثربسیار 
تواند در  می و داردهاي متنوع  ي در اجراي سیاستمؤثرقدرت نرم سینما نقش  .4

  ؛این صنعت کوشا باشد يجهت ارتقا
  ؛گ سیاسی شودتحول در فرهن سببتواند  سینما می .5
شده به  هاي معرفی مشی فکري خود بر فیلم هاي فرهنگی هر دولتی با خط سیاست .6

  ؛دارد تأثیرها  جشنواره
  ؛گذارندتأثیرو تولیدات ها  مدیران بر ساخته .7
پارامترهاي  يتواند به ارتقا دیپلماسی فرهنگی میهاي  بهینه از شاخص ۀاستفاد .8
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  ؛ایران کمک کند هاي خارجی قدرت نرم در سیاست
  ؛نمایی وجود دارد سیاههاي  همؤلفها  شده به جشنواره هاي معرفی در برخی فیلم .9

صورت  کنندگان مکرر شرکتهاي  با حمایتها  استمرار در برپایی جشنواره .10
  ؛دهند با حمایت خود رضایتمندي مخاطبان را افزایش میها  دولت ،گیرد می

  ؛فرهنگ کارکرد بنیادي دارند هاي تصویري در حوزه رسانه .11
  ؛آفرین است دیپلماسی فرهنگی در بسیاري از تباد�ت فرهنگی نقش .12
  ؛اع�ي اعمال قدرت نرم است بارز و ۀدیپلماسی فرهنگی نمون .13
  .سینما در حال حاضر بخشی از سکونتگاه ما شده است .14

تواند همانند  می نماآنکه سیبدان رسید توان  میتحقیق  پیشینهبندي  در جمعآنچه 
هرساله داراي شرایط و ها  که جشنواره عمل کند و ازآنجااي  جامعه هر نیروي محرکه در

تواند به آثار تولیدي  اي می جشنواره هاي سالیانه از هر گزارش ،اتفاقات خاصی هستند
اع�م موجودیت و حضور تروریسم داعش در مثال  کند. برايسال بعد کمک شایانی 

 شود ت�ش میمقاله در این  .نه بخشی از تولیدات را به سمت خود سوق دادخاورمیا
 1زنی چانهخارجی در سینما و همچنین گذاري  خاص همانند سرمایههاي  همؤلفبرخی 

  .گیرد فرهنگی مورد ارزیابی قرار

  مبانی نظري تحقیق. 2
یاهاي ؤن به رکه اکنو...) طلبی و صلح ،فردگرایی ،برابري ،آزادي( ییامریکایاهاي ؤر

 اند بسیاري به تصویر کشیده شدههاي  توسط هالیوود در فیلم اند، جهانی تبدیل شده
مهمی است  ارتباط بین سینما و دیپلماسی فرهنگی از موضوعات بسیار .)1386، سیوتا(

تواند با  می سینما. کنند می دنبالفراوان که امروزه بسیاري از پژوهشگران آن را با جدیت 
سینما  ،برخی اندیشمندان .به تغییر باورها منجر شود ،جوامع ر بسیاري ازبي خود اثرگذار

دانند که بدون خونریزي با فتح بسیاري از باورها به  می آن را نوعی از جنگیدن و قدرت
داشتن  تواند از طریق دیپلماسی فرهنگی و با می سینمارو  ؛ ازاینکند می پیروزي دست پیدا
  .دست یابد اش شده پیش تعیین به اهداف از زي عبور کند ومر جواز عبور از هر

                                                      
1. Bargaining 
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تشبیه کرد که با داشتن علم هایی  ها و تکنیک توان به روش می دیپلماسی را :یپلماسید
و با ها  ها و دولت سازمان ،مدیریت تعامل با جهان خارج از سوي نهادها ،و دانش آن

با اصو�ً دیپلماسی  .هد بودخوا پذیر متعدد انجامهاي  ابزارها و مکانیسم کارگیري به
نظام جهانی در ارتباط است و هدف  ۀهایی براي مدیریت و ایجاد نظم در محدود ت�ش
توان  همچنین می ).1383 ،جان بیلیس( از تبدیل تعرض به جنگ است یشگیريپ ،از آن

را به  و هنرهایی برشمرد که توانایی مدیریت یادشده دیپلماسی را مترادف انواع شگردها
  .همراه خود دارند

انعطاف در سیاست  قابل کارآمد و يابزاردیپلماسی فرهنگی  :دیپلماسی فرهنگی
و ایجاد ها  و افزایش تفاهم میان ملتها  ارتقاي سطح روابط دولت ساز زمینه و خارجی

، هنري ـاز طریق گسترش مباد�ت فرهنگی ، این ابزار مهم. المللی است صلح و ثبات بین
آموزش زبان و رفع موانع ، آموزشی و تعامل نخبگان جوامع ـعلمی هاي  همکاري ۀتوسع

 آورد می بسترهاي مناسب درك متقابل جوامع انسانی از یکدیگر را فراهم ،موجود زبانی
توسعه و  ،از دیپلماسی است که به برقرارياي  دیپلماسی فرهنگی حوزه .)1386، حقیقی(

 .هنر و آموزش مربوط است ،فرهنگ از طریق پیگیري روابط با کشورهاي خارجی
شود و  ي است که در آن فرهنگ یک ملت به جهان بیرون عرضه میمؤثر فرایند همچنین
  1.یابند در سطوح دوجانبه و چندجانبه ترویج میها  فرهنگی ملت فرد منحصربه هاي ویژگی
به  کننده ذبهمچنین ج توان عنصري پویا و زنده و فرهنگ را می :فرهنگیپذیري  اثر

یکی دیگر از عوامل  2پذیري عبارت دیگر فرهنگ اثرپذیري فرهنگی یا به. شمار آورد
 ۀتطابق یا همنوایی عمیق فرد با هنجارها و موازین فرهنگی جامع .دگرگونی فرهنگ است

توان حاصل ارتباط  اثرپذیري را می .)1386، امیري صالحی( گویندپذیري  دیگر را فرهنگ
  .جوامع و از طرق مختلف دانست ،رمستقیم بین افرادمستقیم یا غی
جشن به معناي  .جشن و واره تشکیل شده است ۀجشنواره از دو کلم :جشنواره

عنوان  بابرگزاري مراسمی . و واره یعنی نوبت و مرتبه ،محفل نشاط و ضیافت ،شادمانی
سال مث�ً که  راخواهند اتفاق مبارکی  می جشنواره بدین علت است که برگزارکنندگانش

                                                      
1. http: //textus: diplomacy.edu/textusbin/B Viewers/oview/culturaldiplomacy/oview.asp 
2. Acculturation 
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 .کنندتمجید  و تجلیل ،در سال جدید معرفی ،مختلف رخ داده استهاي  عرصه پیش در
فرهنگی که در  )معمو�ً( جشنی :جشنواره در فرهنگ معین بدین شکل معنا شده است

قرار  1فستیوال معادلآن را  همچنین فرهنگ عمید .شود زمانی معینی برگزار میهاي  فاصله
هنري یا علمی که براي تجلیل  ،مراسم بزرگ فرهنگی :می فرانسوي استکه نااست داده 

ها  جشنواره .شود علمی برگزار میهاي  یا معرفی آثار هنري یا پیشرفتاي  از فرد یا حادثه
مصنوع  هردادن  معرض دید قرار یا درها  تجلیل ،مکانی هستند براي انواع گردهمایی

این توانایی را دارند که تعامل بشري ها  شنوارهج .بشري که توسط جوامع تولید شده است
معمول در مکان  به طورها  جشنواره .خردمندانه و آگاهانه گسترش دهند به صورترا 

که را شوند تا هدف خاصی  می شده برگزار زمان ازپیش تعیین مشخص و در
از سیاسی  اجتماعی و ،اقتصادي ،تعام�ت فرهنگی .منظور نمایند ،برگزارکنندگان آن دارند
به یک یا  ،گذاري طراحان آن که بسته به هدفهستند اي  دوره هاي عناوین این گردهمایی

  .پردازند می چند موضوع از تلفیق موارد یادشده
 ،گردد می تبادلی که به بیش از چند دهه بازهاي  یکی از عرصه :فیلمهاي  جشنواره

شوند ارتباطات دوسویه و  یم سببها  جشنواره طورکلی به .هاي فیلم است جشنواره
به عصر ارتباطات و انواع خطوط  با توجهکه امروزه  اي گونه به ؛نزدیک صورت پذیرد

هم  دهند سا�نه و در چندین نوبت گرد اندرکاران این عرصه ترجیح می ارتباطاتی دست
 تابه نظاره بنشینند  مشخصی آیند و آثار تولیدشده را در مکان واحد و در محدوده زمانی

  .جوایزدهی شود داوري و ،فشرده ینهایت توسط جمعی در رقابت در
معرض دید  و درکند در چندین جشنواره شرکت کوشد  میهرساله سینماي ایران نیز 

 ،نوبت از برگزاري در هرتقریباً که  اي مطرح و برجستههاي  از جشنواره .همگان قرار گیرد
این در  .کردبرلین و ونیز اشاره  ،کنهاي  وارهتوان به جشن حضور دارد میدر آن  ایران نیز

بازار برلین  .پردازند میبا یکدیگر  بسیاري از تولیدات سینمایی دنیا به رقابت ها وارهجشن
با برگزاري  زمان هم و هرساله ،جهان است در اروپا و یکی از سه بازار مهم و بزرگکه 

 این بازار .شود برگزار می» یوس بائومارتین گروپ«جشنواره فیلم برلین در کاخ موزه هنري 
ین تر مهممحلی براي تجمع  کند و می جشنواره فیلم برلین آغاز به کار ۀبه بهان

                                                      
1. Festival 
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 .کنندگان فیلم است هاي خرید و پخش نمایندگی ،گذاران سرمایه ،خریداران ،کنندگان تهیه
ار حضور خرید 1532کمپانی و  400 ،می�دي در این بازار 2011براساس آمارهاي سال 

هاي جدید از سراسر دنیا به نمایش  در همین سال بیش از هزار سانس از فیلم .داشتند
خریدار  1691نمایشگاه برگزار شد که  455 ، تعداد2012سال فیلم در بازار  .درآمد

حضور داشتند و در این در آن کشور جهان  94کارشناس سینمایی از  8098المللی و  بین
قدرت و  بیانگراین حضور و رقابت  1.آمددرسانس به نمایش  1166فیلم طی  820میان 

سینمایی این توانایی را دارند تا فرهنگ و  آثار .ستالمللی ا ي بینها توانایی جشنواره
 خوبی بهرو  ؛ ازایناشاعه دهند خود را از این طریق گسترش و هاي درونی و ذاتی ارزش

هاي مختلف از  و صاحبان کمپانی ندگانکن ولع حضور تولیددلیل توان دریافت که  می
  ؟چیستها  سراسر دنیا براي حضور در این رقابت

رتعداد حضور پ ،ارائه است قابل آنچه فیلم نیزهاي  ایران و حضور در جشنواره ۀدربار
 از انق�ب اس�می استپس خارجی هاي  سینمایی در بسیاري از جشنوارههاي  فیلم

 ها هتوان با مراجعه به نشری اما می داین حضور وجود ندار ازانه آمار دقیقی تأسفمهرچند (
 چهار در ).آورد به دستاط�عاتی ها  آن ۀموردي دربار به صورتخبري و هاي  و وبگاه

. است داشته کشور و فرهنگی عمومی دیپلماسی در بسزایی نقش گذشته، سینما دهۀ
 در فرهنگی مانند سفیري یالملل هاي بین جشنواره در حضور با توانسته است همچنین

 با کیارستمی عباس. باشد داشته شود، تأثیر می زده آن به هایی که انگ و ایران چهرۀ تغییر
 با ، رضا میرکریمی»هاي آسمان بچه« فیلم با مجیدي ، مجید»هیچ دیگر و زندگی«فیلم 
 گرفت و را اسکار جایزۀ دو گذشتههاي  سال در که فرهادي اصغر و »ماه نور زیر« فیلم

 میان در است که سازي فیلم دیگر ،کشید جدي چالش به را امریکا جمهور رییس ترامپ
فرهنگی  دیپلماسی جهانی، بر معتبرهاي  جشنواره به یافته هاي راه فیلم و سازان فیلم خیل
  ).1397گذاشتند (تابش،  تأثیر

 و کنبرلین  ۀردر دو جشنوا به نمایش درآمده هاي ایرانیِ در جداول ذیل برخی فیلم
  .آمده است 2016تا  2010هاي  از سال

                                                      
1. https://fa.wikipedia.org/wiki 



 1400و زمستان پاییز  ،)60(پیاپی  دومهشتم، شماره  و سال بیست     516

 

  )2010- 2016( جشنواره برلینیافته به  راهایرانی هاي  فیلم. 1شماره جدول 

  کننده کشور تولید  کارگردان  نام فیلم  سال  ردیف
  ایران ـآلمان   رفیع پیتز  شکارچی  2010  1
  ایران  نادر داودي  سفید و سبز ،قرمز  2010  2
3  2010  All restrictions end-the politics of 

clothes ایران ـهلند   رضا حائري  
  ایران  باتین قبادي  از باد بپرسید  2010  4
5  2010  Iranian cookbook ایران  محمد شیروانی  
  ایران  ناهید قباديـ بیژن زمان پیرا   موش و گربه  2010  6
  ایران  اصغر فرهادي  جدایی نادر از سیمین  2011  7
  ایران  فریدون نجفی  ؟نه فاطمه کجاستخا  2011  8
9  2012  Conference of the birds امریکا ـآلمان ـ ایران   آبادي آذین فیض  
  ایران  محمدرضا فرزاد  فالگوش  2012  10
  ایران  کامبوزیا پرتويـ جعفر پناهی   پرده  2013  11
  ایران  جعفر پناهی  تاکسی  2015  12
  فرانسه ـایران   یحامد رجب  پریدن از ارتفاع کم  2015  13
  ایران  علی احمدزاده  مادر قلب اتمی  2015  14
  ایران  مانی حقیقی  شود اژدها وارد می  2016  15
  ایران  رضا درمیشیان  �نتوري  2016  16
  ایران  مهرداد اسکویی  یاهاي دم صبحؤر  2016  17
18  2016  valderama ایران  عباس امینی  

  )2010- 2016( جشنواره کنفته به یا راهایرانی هاي  فیلم. 2 شماره جدول
  کننده کشور تولید  کارگردان  نام فیلم  سال  ردیف

  ایران  عباس کیارستمی  کپی برابر اصل  2010  1
  ایران  اف محمد رسول  به امید دیدار  2011  2
3  2013  The past ایران ـفرانسه   اصغر فرهادي  
  ایران  اف محمد رسول  سوزند ها نمی نوشته دست  2013  4
  ایران  نوید دانش  دوئت  2013  5
  ایران  علی اصغري  بیشتر از دو ساعت  2013  6
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  کننده کشور تولید  کارگردان  نام فیلم  سال  ردیف
  ایران  آیدا پناهنده  ناهید  2015  7
  ایران  بهزاد آزادي  )کوتاه( کشتارگاه  2015  8
  ایران ـفرانسه   اصغر فرهادي  فروشنده  2016  9
  ایران  بهنام بهزادي  وارونگی  2016  10
گذاري در شئون مختلف را در تأثیر قدرت و ،يبراي دیپلماسی فرهنگی کارآمد چه چنان

مورد  ،جاي بگذارد مختلف از خود برهاي  تواند در عرصه نفوذي که می باید ،نظر بگیریم
  :هاي زیر خواهد بود ات شامل بخشتأثیراین  .تحلیل قرار گیرد

آمده توسط سینماي ایران  وجود بهضعف و فرصت و تهدیدهاي  ،نقاط قوت. 1
  ؛نظرهاي کارشناسان براساس آرا و

  ؛پیش روي دیپلماسی فرهنگیهاي  چالش .2
  ؛موجود و دیپلماسی فرهنگیهاي  ارتباط بین ارزش. 3
  .کارکردهاي دیپلماسی فرهنگی. 4

ی الملل بینهاي  و پویاتر در عرصه تر است که چه کنیم تا فعالاین اصلی پرسش 
کشورهاي اروپایی و  شدۀ ریزي هتوان به حضور برنام میدر این زمینه  ؟حضور پیدا کنیم
اسکار  ۀدومین جایز و نود ۀکره جنوبی و برند ۀساخت »انگل«فیلم  ؛ مانندآسیایی اشاره کرد
 ،براي رسیدن به پاسخ .2019سال  معتبر درهاي  بزرگ از جشنواره ۀو چندین جایز

جواب شماي کلی و پرسش و دریافت  درتوان با بررسی حضور متعدد سینماي ایران  می
و ها  غیر از جشنوارهه البته ب. مناسبی دست پیدا کرد حل راهاز کارشناسان این حوزه به 

. از نظر دور داشتبسترهاي فضاي مجازي و سایبري را نباید ها  آن حضور فیزیکی در
تا  است بسط روزافزون آن باعث شده جهان امروز با توجه به بستر فناورانه و رشد و

در این . جهان به یکدیگر نزدیک شود وشده خود نادیده گرفته  هب ودمرزهاي جغرافیایی خ
توانند پابرجا بمانند و از حریم خود دفاع کنند که ضمن ارزیابی دقیق از  عرصه کسانی می

نی نیز براي آینده داشته مدو دقیق وهاي  برنامهحتماً آن  رسانیروز فرهنگ گذشته و به
در توزیع فیلم  2من فناوري وببه ی نند از طریق اینترنت وتوا میسازان  فیلمامروزه  .باشند

انداختن  راه توانند از اینترنت براي به ها می یاب سازان و بازار فیلم .خودکفا باشند
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ارتباط با  ،هرچه بهتر فیلمبازاریابی  ۀتحقیق دربار ،در حمایت از محصولهایی  کمپین
بعدي و مواردي از این هاي  تولید فیلممخاطب هدف براي هاي  مخاطب و شناسایی ذائقه

  ).2010، کریگان و همکاران( دست استفاده کنند
حد  قدیمی و سنتی را تاهاي  جدید برخی نگرشاي  ظهور فضاي مجازي و رسانه

به یی و رفع نیازها را در خود گو پاسخامروزي توانایی  ۀبسترهاي فناوران .دادند زیادي تغییر
حال  نقش اینترنت در بازاریابی فیلم در. اند رسی را فراهم کردهآورده و امکان دست وجود

 خود را انتخاب ۀمنطبق با سلیقهاي  فیلم ،آن ان به سینما با تکیه برمند ع�قهرشد است و 
لذا  ؛)2010، توهیما( تهیه کنندتر  و ارزانتر  را سریع شان توانند فیلم مورد ع�قه می و کنند می

 در بسترهاي دیگري نیز امکان گسترش پیداها  شده براي جشنوارهتولید بسیاري از آثار
درحقیقت بسیاري از  .براي آن برشمردفراوانی را هاي  توان فرصت می کرد که خواهند

  .شوندمند  بهره توانند از این موقعیت براي معرفی آثار خود می ن حوزه سینماییفعا�

 روش تحقیق. 3

روي پیش و تهدیدهاي ها  فرصتو همچنین نقاط قوت و ضعف به منظور تحلیل 
آوري  از طریق مصاحبه دلفی اقدام به جمع ،ی فیلمالملل بینهاي  وارهدر جشنسینماي ایران 

مطالعه و بررسی مبانی نظري و پیشینه تجربی  براساسسپس  .شدزمینه اط�عات در این 
نفر  17بین  نخستو توزیع آن در مرحله  نامه پرسش ۀو همچنین دو مرتبه تهی ،پژوهش

شد حذف  پرسش 7 ،)ی توزیع و خرید فیلمالملل بینحوزه ( ن و کارشناسانااز متخصص
 قرار نفر 126 در اختیارو ی تهیه شد سؤال 47 نامه پرسشسپس  ؛تا به پایایی مطلوب برسد

خبرگان  اختیار در هشد تکمیل نامه پرسش 123 ،شده توزیع ۀنام پرسشاز این تعداد  .گرفت
در  کنندگان شرکت و هاي سینمایی فیلم کنندگان تهیه و کارگردانان( سینما حوزه

بوده ها  اندرکاران جشنواره که شامل نویسندگان یا دست المللی فیلم هاي بین جشنواره
در قالب اي  گزینه پنج ۀنام پرسشاین  آوري شد. جمعقرار گرفت و نظرات آنان  )است

  .محاسبه شد ،پایایی ابزار روایی محتوایی وتهیه و  طیف لیکرت
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 CVRمقدار  ؛نامه پرسش ییمحتوا ییروا. 3شماره  جدول

 به دست آمده CVR CVRحداقل مقدار  ناتعداد متخصص
17 49/0 76/0 

قبولی براي  قابل پایایی ۀدهند که نشان 76/0ضریب آلفاي کرونباخ با  ۀدر ادامه با محاسب
 : محاسبه به شرح ذیل است ۀر گرفت که نتیجی پژوهش قرامبناي کار کم ،ابزار بود

Reliability Statistics 
Cronbach’s Alpha Number of Items 

0.76 47 

 لاتیتحص براساستوزیع گروه نمونه . 4شماره  جدول

 درصد تعداد مدرك
 3/3 4 دیپلم

 9/4 6 دیپلم فوق

 2/38 47 لیسانس

 39 48 لیسانس فوق

 2/12 15 يترکد

 4/2 3 رفته دست داده از

 100 123 جمع

متغیر تحصی�ت نشان  ۀدرباردهندگان  شناختی پاسخ آمده از آمار جمعیت دست بهنتایج 
فوق  )درصد 9/4( نفر 6 ،دیپلم و زیر دیپلم )درصد 3/3( نفر 4دهد مدرك تحصیلی  می

 2/12( نفر 15 و ،لیسانس فوق )درصد 39( نفر 48 ،لیسانس )درصد 2/38( نفر 47 ،دیپلم
  .بوده استدکتري  )درصد

 سابقه کار براساستوزیع گروه نمونه . 5شماره جدول 

 درصد تعداد سابقه کار
 8/9 12 سال 10تا  5
 2/12 15 سال 15تا  11
 7/31 39 سال 20تا  16
 1/43 53 سال و با�تر 21
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 درصد تعداد سابقه کار
 3/3 4 رفته دست داده از

 100 123 جمع

دهد  کار نشان می همتغیر سابق ۀدرباردهندگان  شناختی پاسخ آمده از آمار جمعیت دست بهنتایج 
 ،سال 15تا  11بین  )درصد 2/12( نفر 15 ،سال 10تا  5بین  )درصد 8/9( نفر 12سابقه کار 

   .استسال و با�تر  21 )درصد 1/43( نفر 53سال و  20تا  16بین  )درصد 7/31( نفر 39

 تیسجن براساستوزیع گروه نمونه . 6شماره جدول 
 درصد تعداد تیجنس

 6/14 18 زن
 6/84 104 مرد

 8/0 1 رفته دست داده از
 100 123 جمع

متغیر جنسیت نشان  ۀدرباردهندگان  شناختی پاسخ آمده از آمار جمعیت دست بهنتایج 
از کارکنان مرد  )درصد 6/84( نفر 104از کارکنان زن و  )درصد 6/14( نفر 18دهد  می

  .هستند

 سن براساستوزیع گروه نمونه . 7شماره جدول 

 درصد تعداد سن
 3/3 4 29تا  20
 22 27 39تا  30
 2/51 63 49تا  40
 8/22 28 و با�تر 50
 8/0 1 رفته دست داده از

 100 123 جمع

 4دهد  متغیر سن نشان می ۀدرباردهندگان  شناختی پاسخ آمده از آمار جمعیت دست بهنتایج 
 نفر 63 ،سال 39تا  30بین  )درصد 22( نفر 27 ،سال 29تا  20بین  )درصد 3/3( نفر

  .سال و با�تر داشتند 50 )درصد 8/22( نفر 28 ،سال 49تا  40بین  )درصد 2/51(
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 یبخش کم وتحلیل تجزیه. 4

 1ماتریس ارزیابی عوامل خارجی. 4- 1

ه آمد دست بهارزیابی و نشر اط�عات  ،بررسی عوامل خارجی یا محیطی شامل نظارت
هانگر ( آن است مؤثرمیان افراد کلیدي و  ،داخلی و خارجی سازمانهاي  مربوط به محیط

ابزاري است که به استراتژیست  ماتریس ارزیابی عوامل خارجی ).1386 ،و همکاران
 ،محیطی زیست ،فرهنگی ـ اجتماعی ،تکنولوژیکی ،اقتصادي ،دهد عوامل سیاسی می امکان

  .کند ارزیابی مورد نظر مقطع زمانیِ قانونی و وضعیت بازار را در

  لمیف یالملل نیب يها جشنواره در رانیا حضور ضعف و قوت نقاط. 4- 2

 نقطه 15قوت و  نقطه 16 ،با ارزیابی نقاط قوت و ضعف در قالب ماتریس ارزیابی عوامل داخلی
  .ه استآمد به دستالمللی فیلم  هاي بین ضعف براي حضور آثار سینمایی ایرانی در جشنواره

  المللی فیلم هاي بین نقاط قوت حضور آثار سینمایی ایرانی در جشنواره. 8شماره جدول 
  امتیاز نهایی  ضریب  امتیاز  نقاط قوت  ردیف

S3   16/0 4 04/0  . موفق بوده است در معرفی سینماي ایران  محتواي داستان 
S5 16/0 4 04/0  د. ان داشته آثار به هویت دینی توجه  در تولید  کنندگان تولید 
S10  12/0 4 03/0  . وجود داردها  جشنواره شده به  هاي ارائه فیلم  ریزي شفافی براي برنامه 
S11   12/0 3 04/0  . مد استآایران کار دیپلماسی فرهنگی سینماي 
S2   12/0 4 03/0  . کند می سفیر فرهنگی ایران عمل   عنوان بهسینماي ایران 
S13  12/0 4 03/0   هستند. خود  ۀبازنمایی از زنان جامع ایرانی  هاي فیلم زنان 
S8   09/0 3 03/0  ). حقیقی به صورت ( زنان جامعه هستند ها همان  زنان فیلم 
S1   06/0 3 02/0 . فرهنگی ایران است سینما یکی از صنایع مهم 
S6  هاي ایرانی  فیلم در 06/0 3 02/0  . ررنگ استحضور پدر و مادر پ 
S9  06/0 3 02/0  . موضوعات مذهبی هستند داراي ها  جشنواره شده در  هاي ارائه فیلم 
S14   06/0 3 02/0  . دنیا کمک کرده است ذهنیت مثبت از ایران در  سینماي ایران به ایجاد 

S16  
 با سینمایی تولیدات  در بسزایی سهم سینمایی  هاي سازمان و نهادها

 06/0 3 02/0  . اند  داشته انق�ب هاي آرمان 

                                                      
1. External Factors Evaluation (EFE) 
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  امتیاز نهایی  ضریب  امتیاز  نقاط قوت  ردیف
S4  03/0 3 01/0  . بوده است معرفی سینماي ایران موفق  هاي سینمایی در  تکنیک 
S7   03/0 3 01/0  . دهند اختصاص می داستان فیلم را به خود  زنان سهم اساسی در 
S12   03/0 3 01/0  . ایرانی عمل کند پرچمدار فرهنگ  عنوان به سینماي ایران توانسته 
S15  2/0 4 05/0  . بوده است به دلیل کارگردانی فیلم  ایرانی هاي  تشویق فیلم 

 ،ریزي ارائه فیلم برنامه ،هویت دینی ،مشاهده است محتواي داستان قابلکه در جدول  گونه همان
هاي  ین نقاط قوت حضور آثار سینمایی ایرانی در جشنوارهتر مهمکارآمدي دیپلماسی فرهنگی و 

هاي سینمایی  ها و تکنیک آفرینی زنان در فیلم نقش ،کارگردانان ایرانیشهرت ت و المللی اس بین
  .نیز از جمله نقاط قوتی هستند که امتیاز کمتري نسبت به سایر نقاط قوت دارند

  المللی فیلم هاي بین نقاط ضعف حضور آثار سینمایی ایرانی در جشنواره. 9شماره جدول 
  امتیاز نهایی  ضریب  امتیاز  ها فهرست ضعف  ردیف

W4   06/0 2 03/0 .ردیپذ  می تأثیرهاي غیرخودي  سینماي ایران از فرهنگ 
W5    06/0 2 03/0 .است اد ینوع تولید آثار ز ان در گذار سرمایهنقش 
W2  05/0 1 05/0 .ندارداي  بهره هاي فرهنگ اس�می ایرانی  سینماي ایران از داشته 
W6  05/0 1 05/0  . شوند  نمی نمایش داده خوبی هب ها  سجایاي اخ�قی در فیلم 
W10  05/0 1 05/0   . اثر بوده است ها کم فیلم بخشی در  گاهیآ عنصر 
W1   04/0 1 04/0 قرار ندارند. راستا  سینماي ایران در یک دیپلماسی فرهنگی و 

W3  
هاي  در برهه المللی را  فشارهاي بین سینماي ایران نتواسته 

   . کاهش دهد )ایران ها بر مردم  آثار تحریم مث�ً ( مختلف
02/0 2 04/0 

W7  
و  تبلیغات  ،کارگردانی  ،نظر داستان از ( نقاط ضعف سینماي ایران

 .به فرهنگ ایران شده است منجر به نگاه منفی  )فنی
04/0 1 04/0 

W9  04/0 1 04/0 . بوده است رنگ  سینماي ایران کم امید در هاي  دستمایه 
W11   04/0 1 04/0 .خوبی بازنمایی شود  هاي ایرانی به مدر فیل خانواده ایرانی نتوانسته 
W13  04/0 2 02/0 .ندمؤثرتولیدي  فرهنگی آثار  گیري جهت ان داخلی در گذار سرمایه 
W14  04/0 1 04/0  . زیاد است آنان در فیلم هاي  نقش زنان آرمانی تا  ۀفاصل 
W12   03/0 1 03/0 .بسیار کم است فروش محصو�ت سینمایی  در فرهنگی  زنی چانهقدرت 
W15   03/0 1 03/0  .است ایرانی خودزنی کرده  تصویر از زن مسلمان  سینماي ایران در ارائه 
W8  02/0 2 01/0 . است بوده ها  اصلی جشنواره اجتماعی اولویت هاي  آسیب 
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نقش  ،ز فرهنگ غیرخوديپذیري اتأثیرمشاهده است  قابلکه در جدول  گونه همان
هاي  ها با�ترین ضعف سجایاي اخ�قی در فیلم ندادنِ نمایشو  ،ان در تولیداتگذار سرمایه

 ،ها اولویت اصلی جشنواره عنوان بههاي اجتماعی  آسیب دادنِ نشان .شده هستند شناسایی
فروش فرهنگی پایین مسئو�ن در  زنی چانهعدم ترسیم چهره زن مسلمان ایرانی و قدرت 

  اند. تري کسب کرده که امتیاز پایینهستند هایی  از ضعفنیز محصو�ت 

  لمیف یالملل نیب يها جشنواره در رانیا حضور فرصت و دیتهد نقاط. 4- 3

هشت  ،با ارزیابی نقاط تهدید و فرصت در قالب ماتریس ارزیابی عوامل خارجی
المللی  هاي بین وارهبراي حضور آثار سینمایی ایرانی در جشن هشت تهدیدو  فرصت

  .آمده است به دستفیلم 

  المللی فیلم هاي بین نقاط فرصت حضور آثار سینمایی ایرانی در جشنواره. 10شماره جدول 
  امتیاز نهایی  ضریب  امتیاز  ها فرصت  ردیف

O7  
 عنوان به تواند  می )دوستی و  صلح ،خیریه(   موضوعات مورد وفاق اخ�قی

  . الگو معرفی شود
08/0 4 32/0 

O1   28/0  4 07/0 . مهمی دارد سیاسی ایران در جهان نقش  سینماي ایران در جایگاه 

O4  
محصو�ت  زنی فرهنگی در فروش  چانه ها قدرت  شرکت در جشنواره

  . دهد می فرهنگی را افزایش 
07/0 4 28/0 

O6  28/0 4 07/0  . ندنایرانی کمک ک دن فرهنگ شناسان به ند نتوا موضوعات مذهبی می 
O2  24/0 4 06/0  . وجود دارد ي ایران در سینماسرگردان  خارجی هاي  سرمایه 
O5 15/0 3 05/0. داده است سینماي ایران را افزایش  گذاري تأثیرجهانی  هاي  شرکت در جشنواره 
O8  4/0 4 1/0 .بوده است به دلیل عوامل سیاسی  ایرانی هاي  تشویق فیلم 
O3   2/0 4 05/0  . را بشناساند المللی خود  در سطح بین توانسته سینماي ایران 

 ،مشاهده است معرفی موضوعات اخ�قی در قالب فیلم قابلکه در جدول  گونه همان
سینماي ایران در تعیین جایگاه سیاسی ایران با�ترین اهمیت را در بین  آفرینی نقش

هاي  فیلم المللی و تشویق سطح بین دن سینماي ایران درشناسان  هاي موجود دارند و فرصت
  .هاي داراي امتیاز و اهمیت کمتر هستند از جمله فرصت ،ایرانی به دلیل عوامل سیاسی
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  المللی فیلم هاي بین نقاط تهدید حضور آثار سینمایی ایرانی در جشنواره. 11شماره جدول 
  امتیاز نهایی  ضریب  امتیاز  هاتهدید  ردیف

T5   12/0 2 06/0   .کنند میفیلم تولید  کشور تحت القائات خارجی   ثار سینماییآسازندگان 
T2   10/0 2 05/0  . است توجه مخاطبان خارجی بوده  موضوعات سیاسی در کانون 
T3   1/0 1 1/0   . است  اندكسینماي جهان بسیار  سهم سینماي ایران از 
T6  10/0 2 05/0  .دارند مؤثرقش کشور ن فرهنگی سینماي  گیري جهت گذاران خارجی در  سرمایه 
T4  08/0 2 04/0  . زیاد است هاي غیرخودي  از فرهنگ پذیري سینماي ایران تأثیر 
T7  08/0 2 04/0  اند.  مخدوش کرده ایران را  ۀچهر ها، جشنواره شده در  هاي ارائه فیلم 
T1  07/0 1 07/0 .است هاي خاص بوده جریان تبلیغات از سوي  به دلیل ایرانی هاي  تشویق فیلم 
T8  04/0 1 04/0   .وجود ندارد امکان دیپلماسی فرهنگی   ،ذهنی از فرهنگ ایران تصویر شدن  با مخدوش 

سازندگان آثار سینمایی تحت القائات گرفتن  مشاهده است قرار قابلکه در جدول  گونه همان
یران از سینماي جهان ها و سهم پایین سینماي ا توجه به موضوعات سیاسی در فیلم ،خارجی

 هاییفرهنگی سینماي ایران تهدید گیري جهتان خارجی در گذار سرمایه آفرینی نقشو سپس 
آن  در پیتصویر ذهنی از فرهنگ ایرانی و شدن  با ضریب اهمیت با�تر هستند و مخدوش

  .کاهش دیپلماسی فرهنگی از جمله تهدیدهاي با ضریب اهمیت کمتر هستند

  ادبیات تحقیق رنتایج مبتنی ب. 5
n يمجال ظهور و بروز براکردن  ی و کیفی هنرمند مؤمن و انق�بی و فراهمتقویت کم 

 ؛»1398، اسدي و همکاران« این گروه
n و فرهنگی اي  ابزار دیپلماسی رسانه عنوان بههاي خود  تواند با توانایی می سینما
 ؛»1397، تابش« ف فرهنگ یک جامعه باشدمعرّ کند و آفرینی نقش
n رفتاري مدیران سینمایی پس از انق�ب اس�می هاي  حوزههاي  سازان به ویژگی فیلم

محتواي  مدیران بر همچنین مدیران و ها بر گذاري محتواي فیلمتأثیر .توجه خاصی دارند
  ؛»1394، انو همکارخاشعی «اهمیت است  تولیدشده حائز

n هاي آن از  انتقال پیام ،جوامعدر  یهاي دین هاي حفظ و ارتقاء ارزش یکی از روش
 ؛»1394 ،اعظم کاري و همکاران« طریق ابزارهاي فرهنگی از جمله فیلم است

n دیپلماسی در مقایسه با  ابزارهاي فرهنگی درگرفتن  خدمت به فرهنگ و استفاده از
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سیمبر «بسیاري است هاي  ی داراي مزیتالملل بیندر روابط  رایج دیگرهاي  اهرم ابزارها و
  ؛»1394، انهمکارو 

n ها  آن مضامین همچنین ها و داستان متفاوت درکام�ً  و بکر موضوعات جدید و
توان  میها  موفقیتدر این  .دنالمللی آثارسینمایی باش بینهاي  موفقیت ساز زمینهتوانند  می

و  مهر محمدي« برشمرد گذارتأثیرعوامل  یکی از اس�می را ـ بازنمایی فرهنگ ایرانی
  ؛»1393، انهمکار
n ابزارهاي عمده در صدور  سینما از .سینماست ،یکی از منابع فرهنگی قدرت نرم

  ؛»1393، انشو همکارزیباک�م « ستها ارزش به ع�یق ودادن  و شکل مورد نظرهنجارهاي 
n براي اسکار متفاوت عمل  ویژه بهمختلف در معرفی آثار فرهنگی هاي  دولت

به نظریه تونی توان  میاین اخت�ف یا معیارهاي معرفی  دنِش متوجه براي بهتر. کنند می
 استي محصو�ت فرهنگی ادولت بر فرم محتو سیاست و تأثیر ۀبنت اشاره کرد که دربار

 ؛»1392، انو همکارراودراد «
n ی به الملل بین هاي سینماي ایران در جشنواره ۀبرگزیدتوجهی از آثار  قابل بخش
 موسیقی و، دختران زنان و، ها رانی شامل ناهنجاريمشک�ت جامعه ای و مسائل

 شود دیده می وضوح بهنمایی  سیاهو در برخی آثار  پردازند می موضوعات انتقادي
 ؛»1391، انو همکار مهر محمدي«

n  تغییرات اجتماعی ازپذیري تأثیرتوانسته است با  1374- 1385دورۀ سینماي ایران در، 
 ؛»1388 ،آزاد ارمکی و همکاران«آورد  به وجود سینماي حساس به تغییرات جامعه

n  هاي سیاسی ارتباط  دهی با پدیده معناهاي  فراینددر  و سیاسیساختارهاي فرهنگی
  ؛»1388، حسینی«دارند 
n تواند موفق و  می ،چند�یه و هنري عمل کندهاي  سینماي دینی با ویژگی چه چنان
 ؛»1386، راودراد«باشد جهت اهدافش  گذار درتأثیر
n کنندگان رضایت شرکت کیفیت و مثبت بر تأثیرراستاي  دولت درهاي  سیاست 

این وضعیت موجب  .وجود آورد بهها  ات مثبتی در وفاداري به جشنوارهتأثیرتواند  می
وفادار ها  هاي بعدي نیز به حضور در جشنواره سال در کنندگان شرکتتا شد  خواهد
 ؛»2015 ،کویی لی« بمانند
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n دارند  یمهم جامعه نقش کلیدي وهاي  هاي تصویري در بازنمایی واقعیت رسانه
 ؛»2006، انو همکارواتسون «

n بارز ۀدیپلماسی فرهنگی نمون در طرف  خوبی بهتواند  عمال قدرت نرم است و میا
 ؛»2003، ناي«مقابل نفوذ کند 

n ؛»2003، نگکمی«کرد توان بسیاري از مفاهیم را منتقل  با دیپلماسی فرهنگی می 
n هایی که شما باید در  آن در بخشگري  روایت. سینما اولین رسانه جمعی واقعی است

  .»2000، برانستون«رواج فرهنگی است  یخود سهمی از نوع ،کنار دیگران به نظاره بنشینید

 تحقیقهاي  یافتهبر  مبتنینتایج . 6

نقاط قوت  ،تهدید ،فرصت زانواعی ادهد  می سینماي ایران نشان ی از وضعیت فعلیتحلیل
با  .تواند در رشد و اعت�ي سینما مثمرثمر باشد میها  آن وجود دارد که توجه به و ضعف

و متوجه نقاط  ها و گسترش فرصت هارفع تهدید به دنبال باید این وضعیت سینماي ایران
توان از اقدامات  در استراتژي پیش رو می .در این عرصه باشد خود و ضعفقدرت 

هاي  در معرض خطرهاي بزرگ و استراتژي نگرفتنقرار ها، اسب شامل حفظ شایستگیمن
  .توسعه محصول و تنوع همگون نیز نام برد ،توسعه بازار ،مناسب رسوخ در بازار

ضعف براي حضور آثار  نقطه پانزدهقوت و  نقطهشانزده  ،شده با ارزیابی انجام
نقاط قوت و  بر تأکیدآمد که با  به دستیلم المللی ف هاي بین سینمایی ایرانی در جشنواره

 .توان شاهد پیشرفت بود می ،ها پرداخته شد حذف نقاط ضعف که به تفصیل بدان
هاي  براي حضور آثار سینمایی ایرانی در جشنواره هشت تهدیدو  هشت فرصتهمچنین 

ینماي س آفرینی نقشو  ،در قالب فیلم 1موضوعات اخ�قی .آمد به دستالمللی فیلم  بین
موجود دارند هاي  ایران در تعیین جایگاه سیاسی ایران با�ترین اهمیت را در بین فرصت

هاي ایرانی به دلیل عوامل  فیلم ی و تشویقالملل بیندن سینماي ایران در سطح شناسان  و
   .هاي داراي امتیاز و اهمیت کمتر هستند سیاسی از جمله فرصت

توجه به موضوعات سیاسی  ،تحت القائات خارجی سازندگان آثار سینماییگرفتن  قرار
ان گذار سرمایه آفرینی نقشها و سهم پایین سینماي ایران از سینماي جهان و سپس  در فیلم

                                                      
1. Moral 
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با ضریب اهمیت  هاییتهدید عنوان بهفرهنگی سینماي ایران  گیري جهتخارجی در 
متعاقب آن تصویر ذهنی از فرهنگ ایرانی و شدن  با�تر هستند و همچنین مخدوش

  .روند می کاهش دیپلماسی فرهنگی از جمله تهدیدهایی با ضریب اهمیت کمتر به شمار
ذهنی مخاطبان جهانی  تصویرشدن  از دیگر تهدیدهاي مهم در حوزه سینما مخدوش

ي فرد منحصربهسینماي ایران موارد هاي  همؤلفبرخی  درهرچند  .هاي ایرانی است از فیلم
نقاط ضمن بر این  تأکیدقوت یاد کرد و با  نقطه عنوان ها به آن از بایدوجود دارند که 

اند  آثاري که به نمایش درآمده اما در ،جهت ارتقاي این نقاط برآمد درها  آن حفظ
مثال  براي اند.  شده راعوجاج و مخدوش از فرهنگ ایرانی به نمایش گذاشتهتصویري پ

برابر این  شود اما در ب میفرصت محسو معرفی موضوعات اخ�قی در قالب فیلم
دهند که همگی مسبب  تهدیدهایی وجود دارند که موازنه را تغییر می ،فرصت

 .آن کاهش دیپلماسی فرهنگی است در پیتصویر ذهنی از فرهنگ ایرانی و شدن  مخدوش
هاي متولی سینمایی کشور به  بیشتر نهادها و سازماندادن  توجه ها، حل راهیکی دیگر از 

شاید ( مربوط به این حوزه استهاي  هاي سالیانه و پژوهش گزارش ۀندانرصد هوشم
ساخت فیلم سینمایی تنگه ابوغریب در حوزه دفاع مقدس با  ها یکی از بهترین نمونه

  .)کنندگی سازمان فرهنگی و سینمایی اوج بود کارگردانی بهرام توکلی و تهیه
حضور در  البته. ا باشدتواند راهگش می شناخت خوب و مناسب تهدیدها همواره

 زنی چانهفرصت  و ایجاد شدگفته نیز  تر پیشکه طور همانالمللی فیلم  هاي بین جشنواره
 هاي تواند یکی از فرصت این موضوع می .هاست یکی دیگر از این فرصتفرهنگی 

دیپلماسی هاي  شاخصحتماً البته بدان معناست که  ،باشدتوجه سینماي ایران  قابل
تواند به یک  صورت این فرصت نیز می آثار دیده شوند وگرنه درغیراینین در ا فرهنگی

  .تهدید تبدیل شود
 تأثیرسینماي ایران تحت  ۀتر توضیح داده شد اگر آثار تولیدشد پیش چه چنان
دیگر فرصت تنها  نه ،گیرد امیال سیاسی قرار سرگردان یا مغرض با ،خارجیهاي  سرمایه

حد  با این جهت همسو بوده و تاکام�ً برخی از آثار  .ودنیستند بلکه مخرب خواهند ب
 فرصت بسیار ،سازندگان آثارشدن  رصورت حضور و دیدهه به .کنند مینمایی  زیادي سیاه

بیشتر و همچنین رفع برخی نقاط هاي  بتوان از آن طریق به فرصت خوبی خواهد بود تا
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به همین فرصت از اي ایران سینم يرشد و ارتقاهاي  زمینهبسیاري از  .ضعف پرداخت
 ییها ارزش ییشناسا ،ن مطالعهیا ۀهاي نوآوران افتهیکی از یرو  ؛ ازاینآمده است دست

ی الملل بینهاي  ران در جشنوارهینماي ایپلماسی فرهنگی سیتواند در قالب د می است که
مثال  به طوروجود خواهند داشت که ها و نقاط قوتی  فرصت ،انتقالدر این  .منتقل شود

ن یهمچن ؛هاي فرهنگی و تمدنی ج ارزشیترو ،اس�می ـ رانییج فرهنگ ایترو :از عبارتند
ن یا .کند میمعرفی  ر فرهنگی و پرچمدار فرهنگییسف عنوان بهجمهوري اس�می را 

  .اند ر نشان داده شدهیها در نمودار ز ارزش

  
  ها هگی سینماي ایران در جشنواردیپلماسی فرهن. 1شماره نمودار 

Ø ترویج یگانگی پروردگار  
Ø اعتقاد به انبیاي الهی  
Ø      وجود جهـان آخـرت و نظـام عقـاب و

 پاداش

Ø معرفی اس�م ناب  
 اخ�ق اس�می، موضوعات مذهبی، دینی و
 هویت دینی

 ها فرصت
و نقاط 
 قوت

هاي دینی  ارزش
 و معرفتی

Ø نوع دوستی هم  
Ø ع�قه و دفاع از هویت ملی و دینی  
Ø صداقت و نیکوکاري 

Ø فشانی فداکاري و جان 

 دوستی، موضوعات مورد وفاق جهان (خیریه،
 ها الگوسازي در این ارزش )،غیرهوصلح 

 ها فرصت
و نقاط 
 قوت

 هاي اخلاقی ارزش

Ø ترویج فرهنگ ایرانی اس�می  
Ø مدنیهاي فرهنگی و ت ترویج ارزش  

  فرهنگی سفیر
 پرچمدار فرهنگی

 ها فرصت
و نقاط 
 قوت

  ساختار فرهنگی

دیپلماسی فرهنگی 
سینماي ایران در 

جشنواره
ها 
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 هاو پیشنهادبندي  جمع. 7

شود موضوعات مهمی  می سینماي ایران در جهان پیشنهاد يبه جایگاه و ارتقا با توجه. 1
و ها  روایت ،ها اجتماعی ایران وجود دارد در داستان سیاسی و ،که در دیپلماسی فرهنگی

هاي  تواند بسیاري از دیدگاه می تاین موضوعا .رویکردهاي سینماي ایران لحاظ شود
حدود زیادي خنثی  تا اند، مخالفان نظام طراحی شده ۀکه براساس دشمنی دیرین را منفی
ایران  علیهشده  وضع ۀظالمانهاي  رود سینماي ایران بتواند بسیاري از تحریم می انتظار .کند

  .کندهانی خنثی تغییر رویکرد ج تمدن دیرینه را با و مردم این کشور پهناور و با
سالیان  در .توانند فرصت و هم تهدید محسوب شوند می سرگردان همهاي  سرمایه. 2

تولیدات مشترك  عنوان بهها  برخی از این سرمایه چه چنانکه نشان داده شده است  گذشته
  .کننداز فرهنگ اصیل ایرانی عمل اي  سفیر فرهنگی یا آیینهمثابه  بهتوانند  می ،استفاده شوند

و وجود کارگردانان ها  جشنواره سینماي ایران به لطف حضور چندین دهه در. 3
کوشش در جهت رو  ؛ ازایندایران را در سراسر دنیا بشناسان ناماست مستعد توانسته 

هاي  روایت داستان. باشدشاید کمترین خواسته از این هنر ها  چگونگی و بیان واقعیت
سبک زندگی  ،گذارتأثیرهاي معاصر و  هاسطوردن شناسان  ،جذاب فولکور و اساطیري

موضوعات مورد وفاق اخ�قی در سطح جهانی مثل ، مردمان در نقاط مختلف ایران
 ،به جمعیت کثیر مسلمانان در جهان با توجهمذهب و  ،صلح و دوستی ،خیریههاي  انجمن

  .هستندها  این روایت ۀخط و زبان و صدها حکایت دیگر از جمل
با  .موجود استهاي  رهنگی در فروش محصو�ت سینمایی از دیگر فرصتف زنی چانه. 4

ضمن آنکه در این نوع  .توان بازارهاي جهانی را توسعه داد و کارآفرینی کرد می این روش
توان به سطح جدیدي از تعام�ت جهانی دست  می رودرویی با خریداران به دلیل ها همعامل
 يفواید این کار ارتقا. دهاي جهانی تولید را رعایت کننداستاندارباید  البته سازندگان یافت؛

چون آثاري به  .عرضه جهانی و همچنین کیفیت با�تر تولیدات آتی خواهد بود درآثار ایرانی 
  .بازارهاي جهانی راه پیدا خواهند کرد که حداقل این استانداردها را داشته باشند

در تعارض با فرهنگ ایرانی و دقیقاً ها  هشده در جشنوار برخی از آثار تولید و ارائه. 5
هاي  هاي متولی با ارائه شاخص شود نهادها و سازمان می پیشنهاد .اند اس�می بوده

پاسخ  ،زمان نیاز سا�نه به پایش و رصد این آثار بپردازند تا در ،دیپلماسی فرهنگی ایران
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براي این بخش هیچ  رسد می نظره ب .داشته باشندآمده  وجود تهدید بهدرخوري براي 
 به صورتها  امکانات و توانمنديکردن  معطوف حقیقت با در. تمهیدي وجود ندارد

انه تأسفم .توانند به فرصت تبدیل شوند می هاهدفمند و یکپارچه بسیاري از این تهدید
آن  موارد برآیند مثبتی ندارند که شاید نبود آمار و خلأاي  پاره برخی نهادهاي متولی در

  .شود می این کنشموجب 
این موضوع . شده است برآوردسهم سینماي ایران از سهم سینماي جهان بسیار کم . 6
 زمینه مؤثرنددر این  چون عوامل بسیاريکند، را طلب  اي تواند تحقیق جداگانه می خود

تواند  می تنهایی بهخود این موضوع ، اما کنند می اثرگذاري غیرمستقیمکه هرکدام مستقیم و 
  .ي متولیان حائز اهمیت باشد و درصدد چرایی آن برآیندبرا

واقعی  ۀچهرشدن  دار خدشهبه انتقادهاي فراوانی بسیاري از کارشناسان داخلی . 7
که براي هایی  بسیاري از سرمایه .سازند می خارجی واردهاي  ایران در جشنواره

خارجی از هاي  وارهشوند یا تشویق بسیاري از جشن می ایران هزینه ۀساختن چهر مخدوش
تهدیدهاي موجود  از جمله ،دهند می ایران نشاناز اي خشن و سیاه  چهرهکه  یهای فیلم

ن و مدویابد داخلی مادي و معنوي افزایش هاي  حمایت شود می پیشنهادرو  ؛ ازاینهستند
وجود نهادها و  با( ورود نسل جوان متعهد و معرفی این افراد به بازارهاي جهانی، شوند

س�یق و  يو احصاسازي  شاخص افزایش یابد، و )هاي متولی متعدد و متکثر سازمان
  .باشدها  سالیانه بخشی از این کوششهاي  گزارش تولید مخاطبان وهاي  يمند ع�قه
نکات حائز اهمیتی وجود دارد که در  ،ها و نقاط قوت خوشبختانه در لیست فرصت. 8

 .اشاره شد »انگل«بخشی از مقاله به فیلم  در. پرداخته شده استها  آن این مقاله به
همانند یک  بایدمتولیان سینمایی به اثرگذاري سینماي ایران اعتقاد داشته باشند  چه چنان

را ها  آن حریف و رقبا و شرایطهاي  وضعیت تیماي  از هر مسابقهپیش مربی فوتبال که 
ضعیت موجود تحلیل مناسبی از و ،داردنیز به نقاط ضعف خود  یو نگاهکند  بررسی می

  .دنعمل آوره مناسب بگیري  موضعها  آن د تا نسبت بهنجهانی تهیه کنهاي  براي جشنواره
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، سال دوفصلنامه علمی ـ پژوهشی دین و ارتباطات .»رویشه جشنوارهاي  ن فیلممخاطبا
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 1374- 1375هاي  بررسی کارکردهاي سینما در ایران (ارزیابی سینماي سال« .)1388آزاد ارمکی، تقی (
  .2سال اول، شماره ، شناسی هنر و ادبیات فصلنامه جامعه .ها) براساس توزیع کارکردي فیلم

 انتشارات . تهران:ارتباطات) و سیاست، فرهنگ گفتمانی (تعامل دیپلماسی .)1395بشیر، حسن (
  امام صادق. دانشگاه
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